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บทคดัย่อ 
 
การศึกษานี' มีวตัถุประสงคเ์พื�อการประยุกตเ์ทคนิคในการทาํเครื�องประดบัจากดา้ยปัก เพื�อ

เพิ�มมูลค่าและพฒันารูปแบบใหม่ๆ ของผลิตภณัฑ์สิ�งทอ การศึกษาครั' งนี' ใช้วิธีการวิจยัเชิงสํารวจ 
ดว้ยแบบสอบถามแก่กลุ่มตวัอยา่ง เพื�อนาํขอ้มูลมาวิเคราะห์รูปแบบผลิตภณัฑ์และลวดลายที�เหมาะ 
สมในการนาํมาแปรรูปเป็นผลิตภณัฑต์น้แบบ  ในที�นี' เลือกลายไทยพื'นฐานไดแ้ก่ ลายกนก ลายนารี 
ลายคชะ และลายกระบี�ซึ� งมีความอ่อนชอ้ยและบ่งบอกถึงความเป็นไทยไดเ้ป็นอย่างดี จากผลการ 
ศึกษาพบวา่กลุ่มตวัอยา่งเลือกลายไทยประเภทลายกนกซึ�งเป็นลายพื'นฐานและเป็นที�รู้จกัในวงกวา้ง
เป็นตวัแทนผสมผสานกบัแนวโนม้การออกแบบผลิตภณัฑสิ์�งทอและเครื�องประดบัในปี =>?@-=>?B  
ดว้ยแบบ Formal & Sugary ในการทาํผลิตภณัฑ์นั'นทาํเป็นรูปแบบคอลเล็กชั�น ประกอบไปดว้ย 
สร้อยคอ ต่างหู และเขม็กลดั จาํนวน N รูปแบบ 

ผลการตอบรับของกลุ่มตวัอยา่งเมื�อเห็นผลิตภณัฑ์ตน้แบบทั'งหมดอยู่ในเกณฑ์ดีประกอบ
ทั'งดา้นความสวยงาม เทคนิคที�ใช ้ความแปลกใหม่ของการออกแบบ  ความสามารถในการใช้งาน
จริง และคุณภาพของผลิตภณัฑ์ตน้แบบ ราคาประเมินผลิตภณัฑ์อยู่ในช่วง O>? – ?, @>> บาท รูป 
แบบผลิตภณัฑที์�กลุ่มตวัอยา่งเลือกมากที�สุดจะมีรายละเอียดไม่มากหรือนอ้ยเกินไป จากผลการตอบ
รับและการประเมินทั'งหมดที�ไดแ้สดงใหเ้ห็นวา่ผลิตภณัฑนี์'สามารถตอบสนองความตอ้งการการใช้
งานไดอ้ย่างดี และสามารถนาํไปใช้เป็นตน้แบบเพื�อผลิตสินคา้เพื�อเพิ�มรายไดค้รัวเรือนไดอี้กทาง
หนึ�ง 

 
คําสําคัญ : การพฒันาผลิตภณัฑ,์ เครื�องประดบั, ดา้ยปัก, การปัก 
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Abstract 
 

 This study was an aim to apply lacing technique to produce yarn accessories for value 
added and developing the new products. It was a survey research by questionnaires tool.  The 
study was divided into 2 steps.  The first was collected the basis data for product analyzed and 
appropriate design to produce the prototype products.  Thai traditional design was chosen to 
master design prototype as kanok, naree, kacha and krabi traceries. All of these traceries are 
gentle and shown as the Thai design. Kanok is a thai traditional style that it was chosen for a 
represent design and combine together with product design and decoration trend on 2013-2014 in 
Formal & Sugary style. The prototype products 7 collections: necklace, earring, and brooch. 

The prototype products were accepted from the sample group which they were very good 
in the factors of the beautiful, technique, the utilization, and the quality of products. The 
prototype had price in range 801 – 1, 300 Bath. The prototypes were adequate detail. From these 
results, the prototypes were response with customer and make an alternative choice to increase 
the household income. 
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บทที� 1 

บทนํา 
 

1.1  ความเป็นมาและความสําคญัของปัญหา 
เครื� องประดับ คือ วตัถุสิ� งของสวยงามที�มนุษย์นํามาสร้างสรรค์ขึ นเพื�อใช้ตกแต่ง

ร่างกาย นบัแต่บรรพกาลมนุษยใ์นแต่ละวฒันธรรมรู้การใชเ้ครื�องประดบัเพื�อเป็นสัญลกัษณ์ในมิติ
ต่างๆ กนั ตั งแต่การแสดงการเป็นพวกพอ้ง การแสดงฐานะทางสังคมเศรษฐกิจ แสดงออกซึ� งความ
เป็นตวัตน และรสนิยมดา้นความงาม นอกจากนี มนุษยย์งัใช้เครื�องประดบัเพื�อผลทางจิตใจ ไดแ้ก่ 
การใชเ้พื�อเป็นสิ�งระลึกถึง แทนคุณค่า หรือยดึเหนี�ยวจิตใจตามความเชื�อ การใชเ้พื�อเสริมสร้างความ
มั�นใจ เพื�อส่งเสริมบุคลิกภาพ หรือแมแ้ต่เพื�อดึงดูดความสนใจจากบุคคลอื�น เป็นตน้ (วฒันะ, 9:;:) 

ในประเทศไทยเครื�องประดบัมีความสาํคญัอยา่งมากกบัเศรษฐกิจ โดยในปี 9::9 มีการ
ทาํรายไดเ้ขา้มูลค่ามากกวา่สามแสนลา้นบาท คิดเป็นการเติบโตร้อยละ >?.A: เมื�อเทียบกบัปีที�ผา่น
มา ทั งนี ผลการศึกษาจากหลายสถาบนัชี วา่ ยงัมีโอกาสที�จะขยายตวัต่อเนื�อง อยา่งไรก็ดีการจะรักษา
ตลาดและเพิ�มมูลค่าการส่งออกใหข้ยายตวัไดน้ั น ผูผ้ลิตจาํเป็นตอ้งเผชิญกบัการแขง็ขนัจากผูผ้ลิตใน
ต่างประเทศอีกมาก ซึ� งนบัวนัจะมีความรุนแรงมากขึ น และสิ�งสําคญัสิ�งหนึ�งที�จะมีส่วนเสริมสร้าง
ความไดเ้ปรียบในการแข็งขนั คือ การออกแบบผลิตภณัฑ์ตอ้งมีความทนัสมยั หลากหลาย และตรง
ใจกบักลุ่มลูกคา้กลุ่มต่างๆ โดยเฉพาะกลุ่มคนรุ่นใหม่ที�มีรายได้ระดบักลาง แต่มีพฤติกรรมการ
บริโภคเครื�องประดบัในลกัษณะที�เป็นแฟชั�น ที�มีความแปลใหม่มีทิศทางและความเคลื�อนไหว
ตลอดเวลาส่งผลถึงการสนบัสนุนจิตสํานึกที�ดีในการอนุรักษ์โลกและสิ�งแวดลอ้มสู่เยาวชนคนรุ่น
ใหม่ทั�วโลกให้ไดต้ระหนกัถึงวิกฤติและสถานการณ์ สิ�งแวดลอ้มในปัจจุบนั โดยนาํมาประยุกตก์บั
การออกแบบเครื�องประดบัใหต้ระการตา แปลกใหม่ นาํสมยั และสามารถนาํมาใชใ้นชีวิตประจาํวนั
ได้ สําหรับเป็นแนวทางในการออกแบบ สิ� งแวดล้อมมีความสําคญักบัมนุษย์ชาติด้วยกนัทั งสิ น 
เพราะทุกชีวิตตอ้งอาศยัสิ�งแวดลอ้มเป็นปัจจยัในการดาํเนินชีวิต รวมถึงสิ�งที�มนุษยคิ์ดคน้สร้างขึ น
เพื�อความสะดวกสบายจากพฤติกรรมของมนุษยถ์า้เราจาํกดัอยู่เพียงเพื�อดาํรงชีวิต ปัญหาสิ�งแวด 
ลอ้มในปัจจุบนัจะไม่เกิดขึ น แต่เนื�องจากทรัพยากรธรรมชาติมีอยูอ่ยา่งจาํกดัและทิศทางการพฒันา
ประเทศต่างๆ ทั�วโลกมุ่งเนน้ การพฒันาเศรษฐกิจ อุตสาหกรรม จึงทาํให้เกิดการใชท้รัพยากรต่างๆ
อย่างมากมายเพื�อผลิตสินคา้ดงักล่าว ในที�สุดได้ส่งผลสะทอ้นกลบัมาคุดคามการดาํรงชีวิตของ
มนุษยเ์อง ในรูปของวิกฤตการณ์สิ� งแวดล้อม การเขา้มามีส่วนร่วมในการดูแลรักษา และแก้ไข
ปัญหาใหม้ากขึ น เช่น  การบริหารจดัการดา้นอุตสาหกรรมที�ดีเพื�อลดปัญหา มลพิษของสิ�งแวดลอ้ม
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รวมทั งลดการผลิตสินคา้ที�เป็นผลเสียต่อสิ�งแวดลอ้มวสัดุใหม่ๆ อาทิเช่น สิ�งทอ ผา้ไมพ้ลาสติก เร
ซิน และเทคนิคในการเยบ็ปักถกัร้อยเขา้มาใชใ้นผลงานเครื�องประดบั  

ปัจจุบนัเครื�องประดบัที�ผลิตจากเส้นดา้ยมีการนาํมาใช้งานมากขึ นเนื�องจากสามารถ
ตอบ สนองความตอ้งการทางคุณค่าดา้นจิตใจให้แก่ผูบ้ริโภคไดไ้ม่น้อยไปกว่าเครื�องประดบัที�ทาํ
จากวสัดุมีค่าประเภทอื�นๆ สามารถทาํใหมี้รูปแบบเหมาะสมกบักลุ่มผูใ้ชท้ ั งเพศ วยั ฐานะ และความ
ตอ้งการเฉพาะในเรื�องการเป็นตวัตนที�แตกต่าง หรือแมแ้ต่การแกปั้ญหาเรื�องบุคลิกภาพ อีกประการ
สาํคญั คือ มีราคาไม่แพง สามารถซื อหาไดไ้ม่ยากนกั จากขอ้มูลเบื องตน้นี ทาํให้ทางคณะผูท้าํวิจยัมี
ความสนใจที�จะออกแบบและพฒันารูปแบบเครื�องประดบัที�ประดิษฐ์จากเส้นดา้ยโดยนาํดา้ยปักมา
ใชเ้ป็นวตัถุดิบในการผลิตเพื�อเพิ�มมูลค่าส่งเสริมการใชว้สัดุอยา่งคุม้ค่า และสามารถต่อยอดเป็นการ
ออก แบบผลิตภณัฑสิ์�งทอประเภทอื�นๆ ต่อไป 
 

1.2  วตัถุประสงค์ของการวจิัย 
G.  เพื�อศึกษาเครื�องประดบัที�ใชว้สัดุหลกัจากดา้ย 
2.  เพื�อออกแบบเครื�องประดบัจากดา้ยปัก 

 

1.3  ขอบเขตของงานวจิัย 
งานวจิยัแบ่งการดาํเนินงานออกเป็น 9 ส่วน คือ การออกแบบรูปแบบเครื�องประดบั

จากดา้ยปัก และการจดัทาํผลิตภณัฑต์น้แบบ โดยมีรายละเอียดดงันี  
ส่วนที� 1  การออกแบบรูปแบบเครื�องประดบัจากดา้ยปัก มีวธีิการดาํเนินงานดงันี  

- คดัเลือกดา้ยปักที�นาํมาใช ้
- ทาํแบบสอบถามความคิดเห็นของผูบ้ริโภคที�มีต่อผลิตภณัฑ์เครื�องประดบัจาก

ดา้ยปัก เพื�อเป็นแนวทางในการเลือกรูปแบบลวดลายที�เหมาะสมในการนาํมาออกแบบและจดัสร้าง
ตน้แบบผลิตภณัฑเ์ครื�องประดบัจากดา้ยปัก  

- ออกแบบลวดลายและจดัสร้างสร้างตน้แบบผลิตภณัฑเ์ครื�องประดบัจากดา้ยปักที�
เหมาะสมกบัวสัดุที�เลือกใช ้

ส่วนที� 9  การจดัทาํผลิตภณัฑต์น้แบบ มีวธีิการดาํเนินงานดงันี  
- จดัทาํผลิตภณัฑ์ตน้แบบเครื�องประดบัจากดา้ยปัก ประเภทสร้อยคอ ตุม้หู กาํไล

ขอ้มือ แหวน และเขม็เกล็ด จาํนวน J ชุด จาํนวนชิ นผลิตภณัฑ ์และรูปแบบของผลิตภณัฑต่์อชุดจะ   
แตกต่างกนัโดยขึ นกบัลวดลายที�ไดจ้ากการประเมินในแบบสอบถามเป็นหลกั 
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- ทําแบบสอบถามเพื�อประเมินประเมินความคิดเห็นของผู ้บริโภคที� มี ต่อ
ผลิตภณัฑเ์ครื�องประดบัจากดา้ยปักเมื�อไดเ้ห็นผลิตภณัฑ์ตน้แบบ 
 

1.4  ประโยชน์ที�คาดว่าจะได้รับ 
G. ไดอ้อกแบบผลิตภณัฑจ์ากดา้ยปัก 
2. ไดเ้ครื�องประดบัจากดา้ยปัก 
3. เผยแพร่ขอ้มูลอนันาํไปสู่การขยายผลในเชิงพาณิชยแ์ก่กลุ่มชุมชนที�มีการทาํผลิต 

ภณัฑสิ์�งทอ  กลุ่มผูผ้ลิตและออกแบบเสื อผา้ เครื�องกาย ทั งภาครัฐและเอกชน รวมไปถึงกลุ่มผูส้นใจ
ทั�วไป 

หน่วยงานที�สามารถนาํผลการวจิยัไปใชป้ระโยชน์ 
 สถาบนัการศึกษาที�มีการสอนผลิตภณัฑสิ์�งทอ เช่น มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคล

พระนคร คณะอุตสาหกรรมสิ�งทอและออกแบบแฟชั�น กลุ่มชุมชนที�มีการนาํผลิตภณัฑสิ์�งทอ กลุ่ม
ผูผ้ลิตภาครัฐและเอกชน หรือบุคคลทั�วไป 

 

1.5 ผลสําเร็จและความคุ้มค่าของการวจิัย 
ผลสาํเร็จเบื องตน้ (P)  : ไดผ้ลิตภณัฑเ์ครื�องประดบัจากดา้ยปัก 
ผลสาํเร็จระดบักลาง (I)  : ไดน้าํขอ้มูลจากงานวจิยัไปประยกุตใ์ชใ้นการเรียนการสอน 



บทที� 2 

เอกสารและทฤษฎทีี�เกี�ยวข้อง 
2.1 งานวจัิยที�เกี�ยวข้อง 

เมื�อมองไปรอบๆ ตวัเราจะพบว่ามีสิ� งของเครื�องใช้หลายชนิด เช่น เสื" อผา้ ผา้ปูที�นอน 
ปลอกหมอน ผา้ห่มเกา้อี"  ผา้ห่ม พรม หรือม่าน ลว้นทาํมาจากใยสิ�งทอทั"งสิ"น และมนุษยจ์าํเป็นตอ้ง
ใชผ้า้ตั"งแต่เกิดจนตาย ผา้ที�ใชใ้นบา้นและผา้ที�ใชต้กแต่งบา้นแลว้ ยงัมีความสําคญัและจาํเป็นตอ้งใช้
ในงานอุตสาหกรรมต่างๆ (นวลแข ปาลิวนิช, 0120) ฉะนั"นเมื�อกล่าวถึงเส้นดา้ยไม่เพียงแต่ใชเ้ฉพาะ
กับการทอผา้ได้เท่านั" นยงัสามารถใช้ในการตกแต่งต่างๆตลอดจนสามารถใช้กับการผลิตเป็น
ผลิตภณัฑ์เครื�องแต่งกายไดห้ลากหลายรูปแบบตั"งแต่ศีรษะจรดปลายเทา้ ดงัตวัอย่างที�พบเห็นอยู่
มากมายตามสายงานของนกัออกแบบแฟชั�นที�ตอ้งใช้เครื�องประดบัต่างให้เขา้กบัชุดของเสื"อผา้ใน
แต่ละชิ"นงานอยา่งลงตวัเกิดความสวยงาม 

ดังนั" นเมื�อเครื� องประกอบการแต่งกายมีความสําคญัดังที�ปรากฏ เครื� องประดับที�ใช้
ประกอบจึงจาํเป็นตอ้งอยู่ควบคู่ไปกบัการดาํรงชีวิตประจาํวนัอยู่ตลอด ผูว้ิจยัผูซึ้� งมีประสบการณ์
ดา้นออก แบบผลิตภณัฑแ์ละออกแบบเสื"อผา้แฟชั�นจึงมองเห็น “เส้นดา้ย” ที�มีอยูร่อบๆ ตวัเรา ไม่วา่
จะเป็นเส้นดา้ยที�มีอยู่แลว้หรือเส้นดา้ยที�ดา้ยจากผืนผา้ที�เหลือใช้ สามารถนาํมาทาํเป็นผลิตภณัฑ์
เครื�อง ประดบัไดท้ั"งสินซึ� งเส้นดา้ยที�พบเห็น ไดแ้ก่ เส้นดา้ยที�เกิดจากการปั�นมือแลว้นาํไปทอเป็น
ผืนผา้ ตลอดจนเส้นดา้ยธรรมชาติและเส้นใยสังเคราะห์ที�เหลือจากหวักี�ทอผา้พื"นบา้นและโรงงาน
อุตสาห-กรรมทอผา้ส่วนในสถานศึกษาสามารถพบเส้นดา้ยจากการมดัส่งวสัดุในแต่ละครั" ง หรือ
จากการเรียนการสอนในวชิาทางดา้นการตดัเยบ็เสื"อผา้และทาํผลิตภณัฑสิ์�งทอ เป็นตน้ 

การนาํเส้นดา้ยมาเป็นเครื�องประดบั โดยทั�วไปสามารถนาํเส้นดา้ยมาขึ"นรูปไดห้ลากหลาย
วิธี เช่น การถกั การทอ การสาน และ การพนั ผูอ้อกแบบเครื�องประดบัซึ� งเป็นส่วนหนึ�งของสังคม
ในการรักสิ�งแวดลอ้ม โดยนาํวสัดุมาใช้สร้างสรรคง์านตอ้งไม่ละเลยการทาํลายธรรมชาติ การดูแล
รักษาสิ�งแวดลอ้มที�ทาํใหเ้ติบโตขึ"นและไดผ้ลกาํไรมากมาย การช่วยกนัคิดช่วยกนัทาํเพื�อกระตุน้ให้
นกัออกแบบและผูผ้ลิตนึกถึง  สิ�งที�เราสามารถทาํได ้การเลือกใชว้สัดุการพฒันางานออกแบบและ
ผลิตภณัฑใ์หม่ๆ ก็เป็นหนทางที�ช่วยจุดประกายความคิดเรื�องการรักษาสิ�งแวดลอ้มให้สมดุลไดส่้วน
หนึ�ง         

ปี พ.ศ. 011E อภิฎฐา มุนินทร์นิมิตต ์โครงการออกแบบเครื�องประดบัสตรีจากโลหะและ
วสัดุเส้นใยพืชรูปแบบไทยร่วมสมยัจากการศึกษาขอ้มูลจึงไดน้าํวสัดุเส้นใยพืชที�เสมือนเป็นตวัแทน
ความเป็นพื"นบา้นในดา้นรูปธรรมมาออกแบบรวมกนักบัโลหะที�ให้ความรู้สึกถึงความก้าวหน้า 
ความเป็นเทคโนโลยี โดยมีพฤติกรรมของผูบ้ริโภคที�ปัจจุบนัไม่ยึดติดกบัสิ�งใดนานๆ รักในการ
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เปลี�ยนแปลงและแสวงหาการบ่งบอกถึงความเป็นตวัเองมาเป็นอีกจุดร่วมหนึ� งในการออกแบบชุด
เครื�องประดบัที�ประกอบไปด้วย แหวน กาํไล ตุม้หู และสร้อยคอ ชิ"นงานทุกชิ"นสามารถเปลี�ยน
รูปแบบการใชง้านไดอ้ยา่งนอ้ย 0 รูปแบบ โดยยงัคงฟังชั�นการใชก้ารใชง้านเดิมและเส้นใยสามารถ
ถอกเปลี�ยนเพื�อความเหมาะสมพอใจ หรือนาํไปทาํความสะอาดได ้โดยใชว้สัดุเงิน J01 และเส้นใย
กญัชง ซึ� งมีคุณสมบติัโดยรวมเหมาะสมเป็นเครื�องประดบัรูปแบบของชิ"นงานเกิดขึ"นจากการนาํ
รูปทรงเรขาคณิตมาตดัหรือปรับ ใหก้ลายเป็นรูปทรงอิสระที�มีความอ่อนชอ้ยมากขึ"น 

ปี พ.ศ. 011E วริยา อรรถพร โครงการออกแบบเครื�องประดบัสามารถปรับเปลี�ยนรูปทรง
โดยประยุกต์แนวคิดมาจากหัตถกรรมจกัรพื"นบา้นซึ� งเป็นปัจจยัดา้นค่านิยม วฒันธรรม เศรษฐกิจ 
สังคม และการเมือง ของคนเรามีการเปลี�ยนแปลงไปตามกระแสสังคมที�เกิดขึ"นในปัจจุบนัวิถีชีวิต
ความเป็นอยูถู่กเปลี�ยนแปลงไปโดยมีความเร่งรีบและแขง็ขนักนัตลอดเวลา ทาํให้ทางเลือกทางวสัดุ 
และกรรมวิธีการผลิตถูกพฒันาขึ"นอย่างต่อเนื�องตามความตอ้งการของคนในปัจจุบนั  เพื�อสนอง
ความเจริญกา้วหนา้ และความตอ้งการของคุณภาพชีวติที�ดีขึ"น 

ปี พ.ศ. 011E  ชูใจ  กินูญ การวจิยัครั" งนี" มีวตัถุประสงคเ์พื�อพฒันาผลิตภณัฑ์ผา้ชาวเขาเผา่มง้
ใหมี้คุณภาพดีโดยเฉพาะผา้ปักแบบครอสติช มีการพฒันาการให้สีและการออกแบบลวดลายใหม่ๆ
แต่ยงัคงรักษาเอกลกัษณ์เดิม สามารถปักนาํไปใชส้ร้างสรรคอ์อกแบบตกแต่งเสื"อผา้ในรูปแบบต่างๆ
ที�หลากหลายไดต้ามความตอ้งการของตลาด และยงัคงไวซึ้� งเอกลกัษณ์ของทอ้งถิ�น 

K. การพฒันาลายผา้ปักมง้ ไดอ้อกแบบลายปักโดยนาํลายปักแบบดงัเดิมของชาวมง้ คือ 
ลายไจ่เตา้ และลายเหล่าไฮ่ มาผสมผสานกบัลายผา้ทอพื"นบา้นภาคเหนือของอาํเภอแม่แจ่ม จงัหวดั
เชียงใหม่ คือ ลายดอกจนัทร์แปดกลีบและลายประกอบหอ้งนก K,M มาประยกุตป์ระสานลายเขา้ดว้ย 
แลว้ปักลายลงบนผา้ที�จะใชต้ดัเป็นตวัเสื"อไดเ้ลย โดยออกแบบกาํหนดตาํแหน่งของลายตามตอ้งการ 

0. การพฒันาการอกแบบลายปักบนผา้ชิ"นเล็กเป็นแถบยาว ซึ� งแต่เดิมนิยมใชแ้ต่ผา้พื"นสีดาํ
และปักลวดลายดว้ยสีฉูดฉาด ใช้แม่สีสดๆมาปักซึ� งเป็นเอกลกัษณ์อย่าง หนึ� งของผา้ปักมง้ นอก 
เหนือไปจากการปัก จึงไดพ้ฒันาโดยออกแบบลายปักใหม่ดว้ยการให้มีการผสมผสานกนัระหว่าง
ลายปักแบบเก่าๆ และการใช้สีตามหลกัศิลปะสมยัใหม่ การปักลายแบบใหม่ลงบนพื"นผา้พื"นสีดาํ
และผา้พื"นสีขาว เลือกใชสี้ตามความนิยมของนกัท่องเที�ยว ผลงานที�ไดเ้ป็นที�น่าพอใจ ผา้ปักมีความ
สวยงามและยงัคงรักษาเอกลกัษณ์ของผา้ปักมง้ 

M. การพฒันาผลิตภณัฑผ์า้ปักมง้ หลงัจากไดรั้บการอบรมเชิงปฏิบติัการ เรื�องการสร้าง
แบบและตดัเยบ็เสื"อผา้สตรีแบบมาตรฐานแลว้ กลุ่มไดน้าํผา้ปักมง้มาตกแต่งเสื"อไดเ้สื"อที�มีรูปทรง
สวยงามเขา้กบัรูปร่างผูส้วมใส่ ลวดลายและการใส่สี บนผา้ปักมีการออกแบบที�ทนัสมยัเพิ�มความ
สวยงามใหก้บัเสื"อ 
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2. การพฒันาผลิตภณัฑผ์า้ปักมง้ หลงัจากไดรั้บการฝึกอบรมดา้นการปฏิบติัการ เรื�อง การ
อดักลีบกระโปรงมง้ โดยใชน้าํยาอดักลีบเป็นตวัช่วย แลว้รีดดว้ยเตารีดไอนํ"าเป็นการพฒันา
กระโปรงมง้ที�ใชว้ธีิอดักลีบแบบดงัเดิมโดยการเนา มาเพิ�มคุณค่าใหก้ลีบกระโปรงมง้อยูค่งทนไม่
คลา้ยตวัง่ายเหมือนกระโปรงมง้แบบดงัเดิม 

ประโยชน์ เรืองโรจน์  และคณะ ไดศึ้กษาการผลิตผา้ปักของชาวจงัหวดัปัตตานี โดยมุ่ง
ศึกษาในประเด็นองค ์ประกอบของการผลิตผา้ปัก ประเภท รูปแบบ ลวดลาย และขั"นตอนการผลิต
ผา้ปัก และผลกระทบจากการผลิตผา้ปักในการศึกษาของผูว้ิจยัได้เก็บรวบรวมเอกสาร ข้อมูล
ภาคสนามโดยวิธีการสังเกตและสัมภาษณ์ และเสนอผลการศึกษาคน้ควา้โดยวิธีบรรณาวิเคราะห์ 
ผลการศึกษาสรุปไดด้งันี"  

องค์ประกอบการผลิตผา้ปักประกอบดว้ย ผา้ ดา้ย ดิ"น ลูกปัด เพชร จกัรอุตสาหกรรม
สะดึง กรรไกร เข็ม หัวแร้ง สายวดั ไม ้บรรทดั เตารีด กระดาษลอกลาย ดินสอ กระดาษคาร์บอน 
เงินทุน แรงงาน การจดัการ เศรษฐกิจ ความจาํเป็นทางประโยชน์ รสนิยม คุณภาพของผลิตภณัฑ์ 
ถ่ายทอดภูมิปัญญาทอ้งถิ�น  

ประเภทรูปแบบ ลวดลาย และขั"นตอนการผลิตผา้ปักจาํแนกได ้M ประเภท คือ ประเภท
และรูปแบบผลิตภณัฑ์เครื�องแต่งกาย ไดแ้ก่ เสื" อผา้ผูใ้หญ่ เสื" อผา้เด็ก ผา้คลุมผมสตรี ผา้ละหมาด 
หมวกกะปิ และหมวกคลุมผมสตรี ประเภทและรูปแบบผลิตภณัฑ์เครื�องใช้ในบา้น ไดแ้ก่ปลอก
หมอน ผา้รองแกว้ ผา้รองจาน ผา้ปูโต๊ะ ผา้ปูที�นอน และที�ใส่กระดาษทิชชู ประเภทและรูปแบบ
ผลิตภณัฑ์อื�นๆ ไดแ้ก่ ผา้กรอบรูป ผา้ห่อของที�ระลึก และผา้เช็ดหน้า ลวดลายผา้ปักจาํแนกได ้2 
ประเภท คือ ลวดลายธรรมชาติ ไดแ้ก่ ลวดลายดอกไม ้ลวดลายเถาวลัย ์ลวดลายคลื�น ลวดลาย
สาหร่าย และลวดลายปะการัง ลวดลายธรรมชาติดดัแปลง ไดแ้ก่ ลวดลายดอกไมเ้ป็นช่อ ลวด 
ลายดอกไมเ้ป็นคลื�น ลวดลายเรขาคณิต ไดแ้ก่ ลวดลายเรขาคณิตรูปทรงต่างๆหลากหลายขนาด 
และลวดลายเรขาคณิตดดัแปลง ไดแ้ก่ ลวดลายสามเหลี�ยมและสี� เหลี�ยม ขั"นตอนการผลิตผา้ปัก 
จาํแนกได ้M ขั"นตอน คือ ขั"นตอนการเตรียมวสัดุ ขั"นตอนการผลิตผา้ปัก และขั"นตอนการตกแต่ง
และเก็บรวบรวม 

จากผลการวิจยัที�ผา่นมาเห็นไดว้า่นอกเหนือจากความตอ้งการทางปัจจยั 2 ไม่วา่จะเป็นที�
อยู่อาศยั อาหาร ยารักษาโรค เครื�องนุ่งห่ม ซึ� งลว้นแต่เป็นความตอ้งการพื"นฐาน ปัจจุบนัคนเรามี
ความตอ้งการสิ�งอาํนวยความสะดวกมากกวา่ความตอ้งการพื"นฐาน ซึ� งสังเกตไดจ้ากการใสใจดูแล
ตวัเองใหดู้ดีขึ"นผา่นทางเลือกทางการแต่งกาย การประดบัตกแต่ง การแต่งแตม้สีสันบนใบหนา้ การ
ผา่ตดัลดหรือเสริมในบางส่วน สิ�งเหล่านี" เป็นส่วนหนึ�งของความตอ้งการที�อยากมีตวัตนอยูใ่นสังคม 
และในปัจจุบนัเครื� องประดับเป็นส่วนหนึ� งที�ช่วยเสริมบุคลิกภาพของเราให้ดูดีขึ" น มีรูปแบบ
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ทางเลือกที�หลากหลาย ฉะนั"นเครื� องประดับจึงเป็นวิธีที�ง่ายที� เป็นทางเลือกหนึ� งที�ทาํให้ดูดีขึ" น 
สามารถบ่งบอกวิถีชีวิต (Life Style)  รสนิยม  (Taste)  บ่งบอกเอกลกัษณ์  (Identity)  ตวัตนใน
สังคมผา่นทางเลือกรูปแบบของตนเอง 
 

2.2  เครื�องประดับ 
เครื�องประดบั คือ วตัถุสิ�งของสวยงามที�มนุษยน์าํมาสร้างสรรค์ขึ"นเพื�อใชต้กแต่งร่างกาย 

นบัแต่บรรพกาลมนุษยใ์นแต่ละวฒันธรรมรู้การใชเ้ครื�องประดบัเพื�อเป็นสัญลกัษณ์ในมิติต่างๆ กนั 
ตั"งแต่การแสดงการเป็นพวกพอ้ง การแสดงฐานะทางสังคมเศรษฐกิจ แสดงออกซึ� งความเป็นตวัตน 
และรสนิยมดา้นความงาม นอกจากนี" มนุษยย์งัใชเ้ครื�องประดบัเพื�อผลทางจิตใจ ไดแ้ก่ การใชเ้พื�อ
เป็นสิ�งระลึกถึง  แทนคุณค่า หรือยึดเหนี�ยวจิตใจตามความเชื�อ การใช้เพื�อเสริมสร้างความมั�นใจ 
เพื�อส่งเสริมบุคลิกภาพ หรือแมแ้ต่เพื�อดึงดูดความสนใจจากบุคคลอื�น เป็นตน้ (วฒันะ จูฑะวิภาต, 
2545) 

ในประเทศไทยเครื�องประดบัมีความสาํคญัอยา่งมากกบัเศรษฐกิจ โดยในปี 2552 มีการทาํ
รายไดเ้ขา้มูลค่ามากกวา่สามแสนลา้นบาท คิดเป็นการเติบโตร้อยละ 36.85 เมื�อเทียบกบัปีที�ผา่นมา 
ทั"งนี" ผลการศึกษาจากหลายสถาบนัชี" ว่า ยงัมีโอกาสที�จะขยายตวัต่อเนื�อง อย่างไรก็ดีการจะรักษา
ตลาดและเพิ�มมูลค่าการส่งออกใหข้ยายตวัไดน้ั"น ผูผ้ลิตจาํเป็นตอ้งเผชิญกบัการแขง็ขนัจากผูผ้ลิตใน
ต่างประเทศอีกมาก ซึ� งนบัวนัจะมีความรุนแรงมากขึ"น และสิ�งสําคญัสิ�งหนึ�งที�จะมีส่วนเสริมสร้าง
ความไดเ้ปรียบในการแข็งขนั คือ การออกแบบผลิตภณัฑ์ตอ้งมีความทนัสมยั หลากหลาย และตรง
ใจกบักลุ่มลูกคา้กลุ่มต่างๆ โดยเฉพาะกลุ่มคนรุ่นใหม่ที�มีรายได้ระดบักลาง แต่มีพฤติกรรมการ
บริโภคเครื�องประดบัในลกัษณะที�เป็นแฟชั�น ที�มีความแปลใหม่มีทิศทางและความเคลื�อนไหว
ตลอดเวลาส่งผลถึงการสนบัสนุนจิตสํานึกที�ดีในการอนุรักษ์โลกและสิ�งแวดลอ้มสู่เยาวชนคนรุ่น
ใหม่ทั�วโลกให้ไดต้ระหนกัถึงวิกฤติและสถานการณ์ สิ�งแวดลอ้มในปัจจุบนั โดยนาํมาประยุกตก์บั
การออกแบบเครื�องประดบัใหต้ระการตา แปลกใหม่ นาํสมยั และสามารถนาํมาใชใ้นชีวิตประจาํวนั
ได้ สําหรับเป็นแนวทางในการออกแบบ สิ� งแวดล้อมมีความสําคญักบัมนุษย์ชาติด้วยกนัทั"งสิ"น 
เพราะทุกชีวิตตอ้งอาศยัสิ�งแวดลอ้มเป็นปัจจยัในการดาํเนินชีวิต รวมถึงสิ�งที�มนุษยคิ์ดคน้สร้างขึ"น
เพื�อความสะดวกสบายจากพฤติกรรมของมนุษย ์ ถา้เราจาํกดัอยูเ่พียงเพื�อดาํรงชีวิต ปัญหาสิ�ง แวด 
ลอ้มในปัจจุบนัจะไม่เกิดขึ"น  แต่เนื�องจากทรัพยากรธรรมชาติมีอยูอ่ยา่งจาํกดัและทิศทางการพฒันา
ประเทศต่างๆทั�วโลกมุ่งเนน้ การพฒันาเศรษฐกิจ อุตสาหกรรม จึงทาํให้เกิดการใชท้รัพยากรต่างๆ
อย่างมากมายเพื�อผลิตสินคา้ดงักล่าว ในที�สุดได้ส่งผลสะทอ้นกลบัมาคุดคามการดาํรงชีวิตของ
มนุษยเ์อง ในรูปของวิกฤตการณ์สิ� งแวดล้อม การเขา้มามีส่วนร่วมในการดูแลรักษา และแก้ไข
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ปัญหาใหม้ากขึ"น เช่น  การบริหารจดัการดา้นอุตสาหกรรมที�ดีเพื�อลดปัญหา มลพิษของสิ�งแวดลอ้ม
รวมทั"งลดการผลิตสินคา้ที�เป็นผลเสียต่อสิ�งแวดลอ้มวสัดุใหม่ ๆ เช่น สิ�งทอ ผา้ไมพ้ลาสติก เรซิน 
และเทคนิคในการเยบ็ปักถกัร้อยเขา้มาใชใ้นผลงานเครื�องประดบั  

ปัจจุบนัเครื� องประดับที�ผลิตจากเส้นด้ายมีการนํามาใช้งานมากขึ"น เนื�องจากสามารถ
ตอบสนองความตอ้งการทางคุณค่าดา้นจิตใจใหแ้ก่ผูบ้ริโภคไดไ้ม่นอ้ยไปกวา่เครื�องประดบัที�ทาํจาก
วสัดุมีค่าประเภทอื�นๆ สามารถทาํให้มีรูปแบบเหมาะสมกบักลุ่มผูใ้ช้ทั"งเพศ วยั ฐานะ และความ
ตอ้งการเฉพาะในเรื�องการเป็นตวัตนที�แตกต่าง หรือแมแ้ต่การแกปั้ญหาเรื�องบุคลิกภาพ อีกประการ
สาํคญั คือ มีราคาไม่แพง สามารถซื"อหาไดไ้ม่ยากนกั จากขอ้มูลเบื"องตน้นี"ทาํให้ทางคณะผูท้าํวิจยัมี
ความสนใจที�จะออกแบบและพฒันารูปแบบเครื�องประดบัที�ประดิษฐ์จากเส้นดา้ยโดยนาํดา้ยปักมา
ใชเ้ป็นวตัถุดิบในการผลิตเพื�อเพิ�มมูลค่าส่งเสริมการใชว้สัดุอยา่งคุม้ค่า และสามารถต่อยอดเป็นการ
ออกแบบผลิตภณัฑสิ์�งทอประเภทอื�นๆ  ต่อไป 

 
2.3 เครื�องประดับกบัเครื�องแต่งกาย 

การใช้เครื� องประดับตกแต่งร่างกายไม่เพียงแต่จะเพิ�มความงดงามยิ�งขึ" น หากแต่ยงั
สามารถปิดความบกพร่องบางส่วนไวไ้ด ้ รูปร่างของผูใ้ช้ก็มีส่วนที�จะเนน้ให้เห็นความเหมาะสม
หรือไม่เหมาะ สมระหว่างเครื�องประดับกบัเครื�องแต่งกายได้มาก เช่นถ้าคนรูปร่างสูงผอมใช้
เครื�องประดบัสีนํ" าเงินเขม้ขนาดใหญ่ไม่ว่าจะเป็นตุม้หู สร้อยคอ เข็มกลดั  เป็นตน้ จะทาํให้ความ
ขดัแยง้แสดงออกมาอยา่งชดัเจน  หรือคนที�มีรูปร่างอว้นใหญ่  ถา้ใชส้ร้อยคอสั"นใหญ่ติดคอก็จะทาํ
ให้เห็นความไม่เหมาะสมนั"นอย่าง  ดงันั"น  ก่อนที�จะเลือกเครื�องประดับจะต้องศึกษาถึงสภาพ
แท้จริงของรูปร่าง สีผิว  บุคลิกของตวัเองก่อนเพื�อให้สามารถเลือกเครื� องประดบัได้เหมาะสม 
เครื�องประดบัที�เหมาะสมสําหรับคนรูปร่างอว้นใหญ่ ควรเลือกใช้เครื�องประดบัขนาดกลาง ไม่เล็ก
ไม่ใหญ่เกินไป  หลีกเลี�ยงแบบที�รุงรัง  ควรเลือกแบบที�เรียบง่าย   สีเข้มขนาดไม่ใหญ่เทอะทะ  
สาํหรับคนผอมสามารถเลือกเครื�องประดบัไดง่้ายแต่ควรดูความเหมาะสมของเสื"อผา้ประกอบดว้ย 

การเลือกใช้เครื�องประดบั  สิ�งแรกตอ้งเลือกให้เขา้กบัรูปร่างลกัษณะเสียก่อน  ต่อไปก็
เลือกให้เขา้กบัเสื" อผา้  สี ลวดลายของชุดแต่งกาย  และกาลเทศะ  ถา้นาํมาตกแต่งอย่างถูกตอ้งแม้
เพียงชิ"นเดียวก็อาจทาํให้ผูส้วมใส่ดูดีในสายตาผูพ้บเห็นได้มิใช่เห็นผูห้ญิงแต่งตวัสวยก็ตามอย่าง
หรือมีเท่าไรก็โหมใส่เขา้ไปหมดไม่เลือกสี  เลือกขนาดซึ� งไม่เพียงแต่จะดูไม่ดีเท่านั"น  หากยงับ่ง
บอกถึงบุคลิกภาพที�ไม่น่าชื�นชมของผูส้วมใส่อีกดว้ย (วฒันะ  จูฑะวภิาต, 2545) 

เครื�องประดบัที�ใช้อย่างจริงจงันั"นจะมีอยู่น้อยมาก ถา้จะเปรียบคุณประโยชน์กบัสิ�งของ
อื�นๆ  ที�ใชอ้ยูใ่นชีวติประจาํวนั แต่เครื�องประดบัมีความสวยงามเป็นจุดประทบัใจส่วนประโยชน์ใช้
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สอยเป็นผลพลอยได ้ดงันั"นการออกแบบเครื�องประดบัจึงเนน้จุดสนใจดา้นความสวยงามก่อนเป็น
สําคญัซึ� งรวมถึงความละเอียด ประณีต ส่วนประโยชน์ใช้สอยเป็นสิ�งสําคญัอนัดบัรองลงไป  ส่วน
ผูใ้ช้เครื�อง ประดบัควรรู้จกัเลือกเสื"อผา้ให้มีความเหมาะสมไปกนัได้กบัเครื�องประดบัที�ใช้  หาก
ผูใ้ช้เครื�อง ประดบัไม่มีรสนิยมในการเลือกซื"อ  เลือกใช้เครื�องประดบัที�มีราคาแพงจะดูดอ้ยราคา
เหมือนของราคาถูกไม่มีคุณค่าแก่ผูพ้บเห็น การเลือกซื"อและการใช้เครื�องประดบันั"นอยูที่�การชอบ
และไม่ชอบอนัเป็นรสนิยมที�มีต่อเครื�องประดบัและเครื�องแต่งกาย 

0.M.K  พื"นฐานการใชเ้ครื�องประดบั 
พื"นฐานที�ทาํให้รสนิยมของผูใ้ช้เครื�องประดบัแตกต่างกนัขึ" นอยู่กบัสาเหตุ M ประการ  

ดงันี"  
K. พื"นฐานที�แตกต่างกนัทางดา้นเศรษฐกิจ  คนมีเศรษฐกิจดียอ่มมีโอกาสเลือกซื"อและใช้

ของดีมีคุณค่ามากกวา่คนอื�นที�มีเศรษฐกิจไม่ดี 
0. พื"นฐานที�แตกต่างกนัทางด้านสิ�งแวดล้อม   สิ� งแวดล้อมทาํให้เกิดความคุน้เคยเป็น

เสมือนอิทธิพลที�ทาํให้เกิดการคลอ้ยตามกนัและเมื�อเปลี�ยนสิ�งแวดลอ้มใหม่บางคน อาจจะปรับตวั
ให้เข้ากับสิ� งแวดล้อมใหม่ได้เร็ว บางคนอาจปรับตัวได้ช้าหรือไม่สามารถปรับตัวให้เข้ากับ
สิ�งแวดลอ้มไดเ้ลยเป็นตน้ 

M. พื"นฐานที�แตกต่างกนัดา้นวฒันธรรม ขนมธรรมเนียมประเพณี  เป็นจุดสําคญัที�ทาํให้
ชีวติการเป็นอยูต่ลอดจนเสื"อผา้  เครื�องประดบัแตกต่างกนัไดม้าก 

0.M.0  ประโยชน์ของเครื�องประดบัที�มีต่อเครื�องแต่งกาย 
เครื�องประดบัเป็นหนึ�งในงานศิลปะจากจินตนาการของมนุษย ์ ในปัจจุบนัเครื�องประดบั

ยงัมีประโยชน์ต่อคนเราในฐานะองคป์ระกอบหนึ�งของเครื�องกายที�มีความสําคญั ซึ� งประโยชน์ของ
เครื�องประดบัที�มีต่อเครื�องแต่งกาย  ดงันี"  

K.  ช่วยลดจุดดอ้ย หรือขอ้บกพร่องของเครื�องแต่งกายที�อาจดูไม่งามใหเ้หมาะสมได ้
0. ช่วยสร้างจุดเด่นหรือเพิ�มความน่าสนใจให้กบัผูส้วมใส่ เปลี�ยนความจาํเจของเครื�อง

แต่งกายใหดู้มีชีวติชีวา 
M. เสริมบุคลิกภาพของผูส้วมใส่ใหมี้ความมั�นใจในตนเอง 
2. บ่งบอกรสนิยมของผูส้วมใส่ 
0.M.M  การเลือกใชเ้ครื�องประดบัใหส้ัมพนัธ์กบัเครื�องแต่งกาย 
ในปัจจุบนัเครื�องประดบัยิ�งมีประโยชน์ และเป็นองคป์ระกอบหนึ�งของเครื�องแต่งกายที�มี

ความสาํคญัมากเพราะเครื�องประดบัเป็นสิ�งที�สามารถช่วยลดจุดดอ้ยหรือขอ้บกพร่องของเครื�องแต่ง
กายที�อาจดูไม่งามใหเ้หมาะสมได ้ช่วยเปลี�ยนความจาํเจของเครื�องแต่งกายให้ดูมีชีวิตชีวา  สร้างจุด 
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เด่นหรือเพิ�มความน่าสนใจใหก้บัผูส้วมใส่รวมไปถึงช่วยสร้างความมั�นใจในตนเอง เป็นตน้  ซึ� งการ
เลือกใชเ้ครื�องประดบัใหส้ัมพนัธ์กบัเครื�องแต่งกายมีปัจจยัดงันี"  (วรรณรัตน์  อินทร์อํ�า, 01Mg) 

K. ความเหมาะสมของรูปทรงเครื�องประดบัต่อเครื�องแต่งกาย 
0. วสัดุและสีของเครื�องประดบัที�นาํมาใชก้บัเครื�องแต่งกาย 
M. มีความสัมพนัธ์กบัรูปร่าง ผวิและอวยัวะที�จะเสริมแต่ง 
2. โอกาสและสถานที�ที�จะใชเ้ครื�องประดบั  

 

2.4 หลกัการออกแบบผลติภัณฑ์ 
2.4.1 ความหมายของการออกแบบ   
การออกแบบ หมายถึง กระบวนการสร้างสรรคป์ระเภทหนึ�งของมนุษยมี์ความสวยงาม

โดดเด่น โดยใชอ้งคป์ระกอบของทฤษฏีต่างๆ และใชว้สัดุนานาชนิดเป็นวตัถุดิบในการสร้างสรรค์
ผลงานเพื�อสนองความตอ้งการในการดาํรงชีวิตประจาํวนัใหมี้ความสะดวก สบายขึ"น หรือเพื�อแก ้
ปัญหาที�เกิดขึ"นทางกายภาพ หรือเพื�อพฒันาวถีิชีวติความเป็นอยู ่ของมนุษยใ์หมี้คุณภาพสูงขึ"นกวา่ 
เดิม โดยมีการวางแผนเป็นขั"นตอนในการผลิต เลือกวสัดุ และวธีิการทาํใหส้อดคลอ้งกบัลกัษณะ
รูปแบบและสมบติัของวสัดุแต่ละชนิด ตามความคิดสร้างสรรค ์ หรือหมายถึงการปรับปรุงผลงาน 
หรือสิ�งต่างๆ ที�มีอยูแ่ลว้ใหเ้หมาะสม มีความแปลกใหม่มากขึ"น เช่น เกา้อี"นั�งเราสามารถปรับปรุง 
ใหเ้ป็นรูปแบบใหม่ สวยงาม แปลกกวา่เดิม แต่ยงัคงความสะดวกสบายในการใชง้าน เหมือนเดิม
หรือดีกวา่เดิม เป็นตน้ ในการออกแบบจะรวมถึง การรวบรวมหรือการจดัองค ์ประกอบทั"งที�เป็น 2 
มิติ และ 3 มิติเขา้ดว้ยกนัอยา่งมีหลกัเกณฑโ์ดยนาํองคป์ระกอบของการออกแบบมาคิด รวมกนัและ
คาํนึงถึง ประโยชน์ใชส้อย ความงามอนัเป็นคุณลกัษณะสาํคญัของการออกแบบ การออกแบบเป็น
ศิลปะของมนุษย ์เกิดจากการสร้างค่านิยมทาง ความงามและสนองคุณประโยชน์ทางกายภาพใหแ้ก่
มนุษย ์        

2.4.2  พื"นฐานของการออกแบบผลิตภณัฑ ์
การออกแบบผลิตภณัฑ์เป็นการสร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์ หรือสินคา้ให้มีความแปลกใหม่ 

สวยงาม สะดุดตา การออกแบบผลิตภณัฑ ์พื"นฐานของการออกแบบมี 5 ประการดงันี"  
ความซํ�าซ้อน (Repetition) ประกอบด้วยความซํ" าซ้อนของเส้น หรือรูปร่างในบริเวณ

ขนาดใหญ่ของตวัแบบ เช่น ภาพพิมพส์ายฝนที�สาดซดัไปมา หรือภาพแสงที�สะทอ้นขึ"นมาจากนํ" า
อยา่งระยบิระยบั  

ความกลมกลืน (Harmony) หรือ ความสมดุล (Balance) ปรากฏขึ"น ไดห้ลายทาง ซึ� งอาจ
เป็นทั"งความสมมาตร (สมดุล) หรือความไม่สมมาตร (ไม่สมดุล) แต่ก็ยงัน่าชื�นชมบริเวณที�มีขนาด



11 
 

เล็กอาจสมดุลกบับริเวณที�มีขนาดใหญ่ ถา้บริเวณที�มีขนาดเล็กมีความสาํคญัต่อสายตา (เนื�องจาก
การใชสี้) ที�ทาํใหมี้ความ เท่าเทียมกบับริเวณที�มีขนาดใหญ่ 

ความตรงกันข้าม (Contrast) หรือความไม่สอดคล้อง (Discord) เป็นความตรงกนัขา้มของ
ความกลมกลืนกนั สีแดงและสีส้มมีความกลมกลืนกนั เนื�องจากสีส้มมีส่วนผสมของสีแดงวงกลม
และรูปไข่มีความกลมกลืนกนัเนื�อง จากทั"งสองประกอบดว้ยเส้นโคง้ส่วนเส้นสั"นไม่กลมกลืนกบั
เส้นยาว เป็นความ ตรงกนัขา้ม 

จังหวะ (Rhythm) และการเคลื4อนไหว (Movement) เกิดขึ"นจาก การทาํใหเ้ส้นพลิ"วไหวไป
มา หรือการวางสิ�งที�เคลื�อนไหว ใหอ้ยูต่รงกนัขา้มกบั สิ�งที�อยูนิ่�ง อยา่งไรก็ตาม เส้นสั"นไม่กลมกลืน
กบัเส้นยาวเป็นความตรงกนัขา้ม 

เอกภาพ (Unity) เกิดขึ"นเมื�อทุกองคป์ระกอบในตวัแบบรวมกนั เป็นหนึ�งเดียว เอกภาพมี
ความคลา้ยคลึงกบัความสมดุล ตวัแบบมีเอกภาพ ถา้มวลของมนัสมดุลกนั หรือถา้แสงและเงาและสี
สมดุลกนั แต่เอกภาพแตกต่างจากสมดุล ในกรณีนี"หมายความวา่ องคป์ระกอบที�สมดุลทั"งหมดเหล่า 
นี"  ผสมผสานกนัอยา่งกลมกลืนเป็นหนึ�งเดียวในตวัแบบ (สาธร คนัธโชติ, 2528)       
 

2.5  กระบวนวธีิออกแบบและพฒันาผลติภัณฑ์ 
แบบจาํลองกระบวนวธีิออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ ์แยกเป็น 2 คาํดงันี"  กระบวน หมาย 

ถึงส่วนยอ่ยๆ ที�มาเรียงลาํดบักนั ส่วนคาํวา่ วิธี หมายถึง แบบ หรือหนทางที�จะทาํ กระบวนวิธีจึง
หมายถึง แบบหรือหนทางที�จะทาํตามลาํดบัขั"นตอนตามลาํดบั ที�ใชแ้ปลงสภาพเหตุปัจจยักลุ่มหนึ�ง
ให้กลายเป็นผลปัจจยัอีกกลุ่มหนึ�ง โดยทั�วไปกระบวนเป็นคาํที�เราคุน้เคยกนัดี แต่เป็นกระบวนการ
รูปธรรม เช่น กระบวนการรถไฟ ซึ� งประกอบดว้ย หวัรถจกัรกบัตูโ้ดยสาร การออกแบบและพฒันา
ผลิตภณัฑ์ก็เป็นเช่นนั"น เพียงแต่แทนที�จะเป็นหวัรถจกัรกบัตูโ้ดยสาร กลบัเป็นกิจกรรมกลุ่มหนึ�งที�
องค์กรนาํเขา้มาใช้  เพื�อสร้างผลิตภณัฑ์ขึ"นมาแลว้ทาํให้เกิดประโยชน์ทางการคา้ กิจกรรมเหล่านี"
หลายอยา่งเป็นเพียงความคิด (นามธรรม) ไม่ไดมี้ตวัตนเหมือนกระบวนรถไฟ และเป็นเพียงการจดั
องคก์รเท่านั"นเอง ถา้จดังานออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์ให้เป็นกระบวนวิธีแลว้ จะไดป้ระโยชน์
อะไร 

1. การประกนัคุณภาพ เมื�อตดัโครงการงานออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑห์นึ�งๆ โดยรวม 
ออกเป็นลาํดบัขั"นตอน สามารถนาํแต่ละขั"นไปวางลงในช่วงเวลา แต่ละช่วงเวลาเป็นเหมือนสถานีที�
โครงการตอ้งวิ�งผ่าน  และเป็นด่านตรวจไปตลอดทั"งเส้นทางการวิ�งไปตามขั"นตอนทีละสถานี  ใน
กระบวนวิธีออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์จะกลายเป็นหนทางหนึ�ง ที�จะช่วยประกนัคุณภาพผลิต 
ภณัฑอ์นัเป็นผลบั"นปลายได ้
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2. การประสานงาน เพื�อกาํหนดกระบวนวธีิออกแบบ และพฒันาผลิตภณัฑขึ์"นอยา่ง
ละเอียดชดัเจนแลว้ จนกลายเป็นแผนแม่แบบที�ใชก้าํหนดบทบาทของผูเ้ล่นแต่ละคนที�เขา้มาเป็น
สมาชิกอยูใ่นโครงการได ้ แผนแม่แบบนี"จะเป็นหมายกาํหนดการแจง้ใหส้มาชิกแต่ละคนในทีมงาน
ไดรู้้วา่เมื�อไรถึงเวลาแลว้ที�ตอ้งเขา้มาช่วย หรือความสามารถของตนกาํลงัอยูใ่นความตอ้งการ และ
จะเขา้ไปแลกเปลี�ยนขอ้มูล หรือวสัดุกบัใคร 

3.  การวางแผน กระบวนวธีิออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์จะมีสถานีตามธรรมชาติ บอก
วา่ช่วงใดสิ"นสุดลงแลว้ และกาํลงัจะเริ�มช่วงใดต่อไป สถานีแต่ละจุดจะเป็นที�พกัโครงการ 

4.  การบริหาร กระบวนวิธีพฒันาผลิตภณัฑ์จะมีสถานี เมื�อจะประเมินผลการลงทุนใน
งานที�กาํลงัดาํเนินไป ถา้เปรียบเทียบเหตุการณ์จริงกบัที�วางแผนไว ้ผูบ้ริหารก็จะเห็นปัญหาที�เกิดขึ"น
ไดท้นัที 

5.  การปรับปรุง ถา้ไดบ้นัทึกกระบวนการพฒันาผลิตภณัฑ์ไวจ้ะช่วยให้มองเห็นช่องทาง
ที�จะปรับปรุงไดง่้ายขึ"น 

กระบวนวธีิออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑถ์า้จะมองอีกแบบหนึ�ง เป็นการเสกผลิตภณัฑ์
เชิงแนวความคิด ออกมาจาํนวนหนึ�งไวใ้ห้เป็นทางเลือก แลว้ค่อยๆ คดัออกไปให้เหลือนอ้ยลง จาก 
นั"นค่อยๆ เติมลกัษณะพิเศษจาํเพาะผลิตภณัฑ ์หรือสเปค เขา้ไปในแนวความคิดทางเลือกใหม้าก
ขึ"นๆ จนกระทั�งมั�นใจไดว้า่ ถา้นาํสเปคนี"ไปใชผ้ลิตจริง ระบบการผลิตก็จะผลิตตามนั"นไดดี้พออยา่ง
น่ามั�นใจ และทาํซํ" าแลว้ซํ" าอีกตามสเปคนั"นได ้พึงตั"งขอ้สังเกตไวต้ั"งแต่ตอนนี"วา่ ในช่วงตน้ๆ นั"น 
ผลิตภณัฑมี์สภาพเป็นสภาวะ หรือเป็นนามธรรม  ในขณะเดียวกนัก็มีผลปัจจยัอีกส่วนหนึ�งคือ 
กระบวนการผลิตและแผนการตลาดที�เกิดขึ"นดว้ย 

2.5.1 แบบจาํลองกระบวนวธีิออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ ์
ประกอบไปดว้ย 4  ช่วง คือ 
1.  ช่วงการวางแผน  กิจกรรมวางแผนเกิดขึ"นก่อนหนา้ที�โครงการจะไดรั้บอนุมติัเป็นช่วง

ที�เกิดตามนโยบายกลยุทธ์ของบริษทั เป็นความคิดรวมไปจนถึงผลการวิจยัและการประเมินพฒันา 
การดา้นเทคโนโลยี  และการวิจยัดา้นการตลาดและความตอ้งการของผูบ้ริโภค  ผลปัจจยัของช่วง
วางแผนจะกลายมาเป็นภารกิจของโครงการ  หรือดีไซน์บรีฟ  ซึ� งเป็นตวักาํหนดเป้าหมายทางการ 
ตลาดสาํหรับผลิตภณัฑ ์การวางแผนและการวจิยัความตอ้งการของผูบ้ริโภค จะไดอ้ธิบาย เป้าหมาย
ทางธุรกิจ ขอ้สันนิษฐานหลกั ๆ ขอ้จาํกดัของบริษทั และการวจิยัความตอ้งการและความจาํเป็นของ
ผูบ้ริโภคอย่างละเอียด เพื�อจะทาํความเขา้ใจว่าผูบ้ริโภคมีความจาํเป็นอะไร และเพื�อถ่ายทอดสิ�งนี"
ใหที้มงานออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑรู้์ ขั"นตอนนี"ใหผ้ลปัจจยัออกมาเป็นหวัขอ้บอกความจาํเป็น
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ของผูบ้ริโภคชุดหนึ� งที�กาํหนดขึ" นอย่างรอบคอบ และจดัเรียงเป็นรายการพร้อมกับค่านํ" าหนัก
ความสาํคญั  

2.  ช่วงการออกแบบเบื"องตน้ เป็นทั"งการเสนอและประเมินแนวความคิดทางเลือกแนว 
ความคิดคือ คาํบรรยายหลกัประโยชน์ใชส้อย และหลกัสุนทรียะผลิตภณัฑ์ โดยปกติจะมีสเปคขึ"น 
มาชุดหนึ�ง มีผลการวเิคราะห์ผลิตภณัฑคู่์แข่ง และมีเหตุผลทางการเงินที�ตอ้งดาํเนินโครงการ 

 
 
 
 

ภาพที� 2.1  กระบวนวธีิการออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์ 
 

3. ช่วงการออกแบบรายละเอียด อนันี" เป็นช่วงการออกแบบที�นาํจิต (แนวความคิด) เขา้ไป
สิงในกาย (รูปทรง) รวมถึงการให้คาํนิยาม สถาปัตยกรรม ผลิตภณัฑ์ และการแยกผลิตภณัฑ์ออก 
เป็นระบบยอ่ย เป็นส่วนประกอบ และแผนผงัการประกอบชิ"นส่วนระบบการผลิต ผลปัจจยัที�ออก 
มาจากช่วงนี"  จะรวมไปถึงผงัภูมิผลิตภณัฑ์เชิงเรขาคณิต สเปคหลกัประโยชน์ใชส้อยและหลกัสุน- 
ทรียะของระบบย่อยแต่ละส่วน และแผนผงัส่วนประกอบไหลเขา้ไปในกระบวนการประกอบขั"น
สุดทา้ย ช่วงนี"รวมไปถึงสเปคผลิตภณัฑที์�สมบูรณ์ทั"งทางดา้นเรขาคณิตและวสัดุ พิกดัชิ"นส่วนแต่ละ
ชิ"นที�มาประกอบเป็นผลิตภณัฑ์ และกาํหนดเวลาการจดัซื"อชิ"นส่วนมาตรฐานจากภาย นอก แผนผงั
กระบวนการผลิต และเครื�องมือที�ตอ้งออกแบบขึ"นมาเพื�อใชท้าํชิ"นส่วนแต่ละชิ"นในระบบการผลิต  
ผลปัจจยัช่วงนี"  เป็นเอกสารสาํหรับควบคุมผลิตภณัฑ์เป็นภาพวาดเชิงเรขาคณิต บรรยายชิ"นส่วนแต่
ละชิ"นเครื�องมือที�ตอ้งออกแบบขึ"นมาเพื�อใชท้าํชิ"นส่วนแต่ละชิ"นในระบบการผลิต ผลปัจจยัจากช่วง
นี"  เป็นเอกสารสําหรับควบคุมผลิตภณัฑ์เป็นภาพวาดเชิงเรขาคณิต บรรยายชิ"นส่วนแต่ละชิ"น และ
เครื�องมือที�ตอ้งใชใ้นการผลิตชิ"นส่วน และผงัภูมิการทาํและประกอบชิ"นส่วน 

4. ช่วงการทาํสอบ ช่วงนี" เป็นการสร้างและประเมินหลายมุมมองเพื�อปรับปรุงและเตรียม
ผลิตก่อนนาํไปผลิต โดยปกติจะนาํแบบจาํลอง ซึ� งเป็นแบบที�สร้างขึ"นจากชิ"นส่วนที�ตั"งใจว่าจะใช้
ในการผลิต แต่ไม่จาํเป็นจะตอ้งใชก้ระบวนการผลิตเดียวกบัที�จะใชใ้นการผลิตจริงไปทดสอบ เพื�อ
หาวา่ผลิตภณัฑท์าํงานไดเ้หมือนกบัแบบที�ออกไวห้รือไม่ และทดสอบวา่ผลิตภณัฑ์วา่สามารถตอบ 
สนองความตอ้งการหลกัของผูบ้ริโภคไดห้รือไม่ ส่วนตวัอยา่งสินคา้ ปกติจะทาํขึ"นจากชิ"นส่วนที�ได้
จากกระบวนการผลิตที�ตั"งใจวา่จะใชใ้นการผลิตจริง แต่อาจไม่ไดป้ระกอบขึ"นตามวิธีที�ตั"งใจว่าจะ
ใช้ในการประกอบเมื�อตอ้งผลิตจริง ในขั"นสุดทา้ยจะประเมินตวัอย่างสินคา้อย่างเขม้งวดเป็นการ

การวางแผน

ผลิตภณัฑ ์

การวิจยัความ

ตอ้งการผูบ้ริโภค 

การออกแบบ

เบื"องตน้ 

การออกแบบ

รายละเอียด 
การทดสอบ 

ลกัษณะพิเศษ 

จาํเพาะขั"นสุดทา้ย 
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ภายใน และโดยปกติจะนาํไปให้ผูบ้ริโภคไดท้ดลองในภาวะแวดลอ้มของผูบ้ริโภคเอง จุดมุ่งหมาย
ของตวัอยา่งสินคา้ก็เพื�อจะใชเ้ป็นฐานในการตอบคาํถามเกี�ยวกบัประสิทธิภาพและความน่าเชื�อถือ 
เพื�อจะไดเ้ปลี�ยนแปลงผลิตภณัฑข์ั"นสุดทา้ย ในช่วงนี"จะผลิตภณัฑด์ว้ยระบบการผลิตที�ตั"งใจไวว้า่จะ
ใชใ้นการผลิตจริง  เป้าหมายของการเตรียมการผลิตก็เพื�อฝึกพนกังาน  และแกปั้ญหาที�เหลืออยูใ่น
กระบวนการผลิตภณัฑที์�ผลิตไดใ้นช่วงเตรียมการผลิต บางครั" งก็ป้อนไปให้ลูกคา้เฉพาะ แลว้จึงทาํ
การประเมินอยา่งถี�ถว้นเพื�อหาปัญหาที�ยงัคงเหลืออยู ่มีขั"นตอนและแนวคิดดงันี"  

2.5.2 การออกแบบเบื"องตน้เบื"องตน้ 
ประกอบดว้ยกิจกรรมต่างๆ ดงัต่อไปนี"  
1.  การกาํหนดลกัษณะพิเศษจาํเพราะผลิตภณัฑ์ที�จะใช้เป็นเป้าหมาย ลกัษณะพิเศษ

จาํเพาะ หรือที�เราเรียกกนัจนคุน้หูวา่ สเปค  เป็นคาํอธิบายวา่ผลิตภณัฑจ์ะไปใชท้าํอะไรไดบ้า้ง อนันี"
แทที้�จริงเป็นคาํแปลความตอ้งการหรือความจาํเป็นของผูบ้ริโภคออกมาเป็นคาํศพัทเ์ทคนิคนั�นเอง 
เราจะกาํหนดสเปคที�ใชเ้ป็นเป้าหมายขึ"นก่อนในตอนตน้กระบวน และนี�เป็นเสมือนความหวงัของ
ทีมงานออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ ์ภายหลงัจึงนาํสเปคนี"มาปรับให้สอดคลอ้งกบัเงื�อนไข เพราะ
ไปตดัสินใจเลือกแนวความคิดทางเลือกหนึ�งทางเลือกใดไวแ้ลว้ ผลปัจจยัของขั"นตอนนี" เป็นรายการ
สเปคเป้าหมาย สเปคแต่ละรายการจะมีมาตร มูลค่าขั"นตํ�า และค่าเชิงอุดมคติของมาตรนั"นๆ 
 2.  การออกแนวความคิด เป็นการทะลวงเขา้ไปในหว้งมโนคติ เพื�อหาวา่จะมีสิ�งใดอยูบ่า้งที�
อาจใชส้นองความตอ้งการของผูบ้ริโภคได ้ขั"นนี" รวมถึงการคน้ควา้จากภายนอก การคิดสร้างสรรค์
และการหาทางออกที�กระจดักระจายอยูเ่ป็นเสี�ยง ๆ คละกนัอยู ่แลว้นาํมาเสนออยา่งเป็นระบบ 

3.  การเลือกแนวความคิด เป็นกิจกรรมที�ยกแนวความคิดทั"งชุดขั"นมาวิเคราะห์ แลว้ค่อยๆ 
คดัออกไปตามลาํดบั เพื�อหาแนวความที�ให้ความหวงัไดม้ากที�สุด กระบวนวิธีนี" ปกติอาจตอ้งมว้น
กลบัทบัซอ้นอยูห่ลายตลบ และอาจตอ้งออกหรือปรับปรุงแนวความคิดเพิ�มเติม 

4.  การทดสอบแนวความคิด เป็นการนาํแนวความคิดขอ้หนึ�งหรือมากกวา่นั"นมาทดสอบ 
เพื�อยนืกรานใหเ้ห็นวา่แนวความคิดขอ้นั"นๆ ตอบสนองความตอ้งการและความจาํเป็นของผูบ้ริโภค
ไดจ้ริง แลว้ประเมินผลทางการตลาด  ระบุส่วนที�ขาดไปซึ� งตอ้งทาํการแกไ้ขในขั"นถดัไป ถา้พบว่า
ผูบ้ริโภคไม่ค่อยตอบสนอง ก็อาจตอ้งยกเลิกโครงการไป หรืออาจจาํเป็นตอ้งหนักลบัไปทาํซํ" าอีก  

5.  การกาํหนดลกัษณะจาํเพาะผลิตภณัฑ์เชิงเทคนิค จะนาํลกัษณะพิเศษจาํเพาะที�ใชเ้ป็น
เป้าหมาย ซึ� งวางขึ"นในกระบวนก่อนหน้านี" มาแกไ้ข หลงัจากที�ไดเ้ลือกแนวความคิดและทดสอบ
แลว้ ถึงจุดนี" ทีมงานจะตอ้งตดัสินใจยึดค่าใดๆ โดยเฉพาะ อนัเป็นค่าที�สะทอ้นเงื�อนไขที�แฝงอยูใ่น
แนวความคิด เงื�อนไขทางเทคนิคที�พบเมื�อทาํตน้แบบ และค่าแลกเปลี�ยนขอ้ดีกบัขอ้เสียระหว่าง
ตน้ทุนกบัประสิทธิภาพ 
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ภาพที� 2.2 กระบวนการออกแบบเบื"องตน้ 
 

จากขอ้มูลในขอ้ 1-5 สามารถนาํมาทาํเป็นลาํดบัขั"นตอนดงัแสดงในภาพที� 2.2 เมื�อ
ไดข้อ้มูลทั"งหมดที�ตอ้งการจะนาํไปการออกแบบรายละเอียดตามภาพที� 2.3 เพื�อดาํเนินการต่อไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที� 2.3  กระบวนการออกแบบรายละเอียด 

ลกัษณะพิเศษ 
จาํเพาะเชิงเทคนิค 

การออกแบบ

รูปทรง 

การออกแบบ 

เพื�อการผลิต 

การทาํแม่แบบ 

การกาํหนดลกัษณะ

พิเศษจาํเพาะขั"น

ความตอ้งการของ
ผูบ้ริโภค 

การกาํหนด
ลกัษณะพิเศษ

การออก
แนวความคิด

การออก
แนวความคิด

การคดัเลือก
แนวความคิด 

การทดสอบ
แนวความคิด 

การกาํหนด
ลกัษณะพิเศษ 
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6.  การทาํตน้แบบและแม่แบบ ในกระบวนการพฒันาแนวความคิดทุกขั"นตอน จะตอ้งใช้
ตน้แบบและแม่แบบหลายรูปแบบ อนันี"อาจรวมไปถึง ตน้แบบในการพิสูจน์แนวความคิด ซึ� งช่วย
ใหที้มงานสามารถแสดงความเป็นไปไดอ้อกมาใหเ้ห็นเป็นภาพ และทาํตน้แบบเป็นรูปทรง ที�อาจ
นาํไปเสนอต่อผูบ้ริโภค เพื�อประเมินตามหลกัการยศาสตร์และสไตล ์

2.5.3 การประยกุตแ์บบจาํลองตามประเภทองคก์รและประเภทผลิตภณัฑ์ 
กระบวนวิธีออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์ที�กล่าวถึงในแบบจาํลองที� 2 และ 3 เป็นเพียง

แบบจาํลอง กระบวนนี"จะแตกต่างกนัไปตามแต่ลกัษณะองคก์ร แต่แบบจาํลองในองคก์รที�เราเรียก 
วา่ ตลาดฉุด เช่นเสื"อผา้สําเร็จรูปไม่มีดีไซน์ผลกั หรือเทคโนโลยีผลกั จะมีลกัษณะเหมือนในแบบ 
จาํลองที� 1 บริษทัเริ�มตน้กระบวนพฒันาผลิตภณัฑ์ เมื�อมองเห็นโอกาสในตลาด แลว้ลงมือใชดี้ไซน์
หรือใชเ้ทคโนโลยีอะไรก็ตามที�มีอยูใ่นมือออกมาตอบสนองความตอ้งการของตลาดเป็นตวัฉุดให้
พฒันาผลิตภณัฑ ์ส่วนในองคก์รที�เรียกวา่ ดีไซน์ผลกันั"น บริษทัเริ�มตน้จากขั"นตอนใด ขั"นตอนหนึ�ง 
ในแบบจาํลองที� 1 นอกจากจะขึ"นอยูก่บัตลาดฉุดดงัที�เห็นในแบบจาํลองที� 2 และ 3 แลว้แบบยงัขึ"น 
อยูก่บัประเภทผลิตภณัฑอี์ก 

แนวความคิดผลิตภณัฑก์บัตลาดเป็นตวัแปร จากนั"นแบ่งแนวความคิดผลิตภณัฑ์ออกเป็น 
“แนวความคิดคุน้เคย” กบั “แนวความคิดใหม่”  และแบ่งส่วนตลาดออกเป็น “ตลาดเก่า” กบั “ตลาด
ใหม่”  แลว้จาํแนกผลิตภณัฑ์ออกเป็นสี�ประเภท  คือ ผลิตภณัฑริ์เริ�ม ผลิตภณัฑแ์ตกแขนง ผลิตภณัฑ์
เลียนแบบแต่บิดเบือน และผลิตภณัฑรุ่์นหลงั เพราะประเภทต่างๆ  เหล่านี" เองที�ทาํให้บริษทัตอ้งใช้
รูปแบบกระบวนการออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑที์�แตกต่างกนัออกไป (Ronald E. Kmetovicz, 
1992)  
 
2.6  ตลาดเป้าหมาย  

ออกแบบผลิตภณัฑ์ทุกวนันี" ใช้ขอ้มูลเป็นตวัขบัเคลื�อน การคน้หาและการใชข้อ้มูลเกี�ยว 
กบัผูบ้ริโภคจะกลายมาเป็นอาวุธในการแข่งขนัในอนาคต ผูผ้ลิตตอ้งลงทุนลงแรงอยา่งมหาศาล ที�
จะคน้หาผูบ้ริโภคที�มีเคา้วา่จะกลายมาเป็นขาประจาํ ตลาดเป้าหมายคือ กลุ่มลูกคา้ที�ผูป้ระกอบธุรกิจ
นิยามขึ"นยา่งแนบเนียนแลว้วา่จะขายสินคา้ให้แนวโนม้ที�ปฏิบติักนัอยูใ่นวิชาการตลาดทุกวนันี"  คือ 
การแบ่งตลาดออกเป็นส่วนๆ และให้เล็กลงยิ�งกวา่ที�เคยเป็นมา  จนไดก้ลุ่มลูกคา้ที�เป็นเนื"อเดียวดว้ย
วธีิแบ่งส่วนตลาด หรือเพื�อสร้างส่วนตลาด ซอกตลาด หรือโพรงตลาดขึ"นจาํนวนหนึ�ง นกัการตลาด
จะนิยามโพรงตลาดหนึ�งๆ ใหแ้คบจนพอดีตวักบัคนกลุ่มเล็กๆ ที�จะเป็นลูกคา้เป้าหมายเท่านั"น โพรง
ตลาดนั"นอาจนิยามเอาตามระยะอายรุายได ้เชื"อชาติ หรือวถีิชีวติ การแบ่งส่วนตลาดจะทาํไดจ้ริงตอ้ง
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ใช้วิธีเก็บและวิเคราะห์ข้อมูลผูบ้ริโภคที�สลับซับซ้อน โดยปกติจะจาํแนกออกเป็นข้อมูลสถิติ
ประชากร ขอ้มูลจิตนิสัย และขอ้มูลคนรุ่นปัจจุบนั รายละเอียดเป็นดงันี"  

ขอ้มูลสถิติประชากร การเขา้ถึงตลาดเป้าหมายให้ไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ ผูผ้ลิตทั"งหลาย
ตอ้งเรียนรู้เกี�ยวกบัลูกคา้ที�เขาตอ้งการใหไ้ดม้ากที�สุด ผูผ้ลิตจะพบวา่ขอ้สนเทศทาง ดา้นประชากรมี
ค่ามาก ขอ้มูลสถิติประชากรนั"น เป็นสถิติของประชากรกลุ่มหนึ�งตามอายุ เพศ สถานภาพทางสมรส 
ขนาดครอบครัว รายได ้นิสัย การจบัจ่าย อาชีพ การศึกษา ศาสนา เชื"อชาติ และภูมิภาคที�ตั"งถิ�นฐาน 

1. อายุ ผลิตภณัฑ์หลายอยา่งทุกวนันี" ใชเ้ฉพาะกลุ่มอายุผูบ้ริโภคที�มีอายุต่างกนัมีเงื�อนไข
ในการเลือก สไตล ์ราคา การดูแลรักษา และประสิทธิภาพการใชง้านที�ต่างกนั แบบผลิตภณัฑ์ที�ชวน
ดึงดูดใจในหมู่นกัศึกษามหาวทิยาลยั อาจไม่ชวนดึงดูดใจเลยในหมู่มารดานกัศึกษา และยิ�งแน่นอน
ไปกว่านั"นในบรรดาคุณยายนักศึกษาจึงนับเป็นเรื�องสําคญัที�นักออกแบบตอ้งนิยามอายุในตลาด
เป้าหมายไวก่้อนที�จะเริ�มตน้ออกแบบผลิตภณัฑ ์

2. เพศ นิสัยการใช้จ่ายและความชอบ แตกต่างกนัไปตามเพศวิธีซื"อเสื" อผา้ของผูช้าย
แตกต่างจากของผูห้ญิง และใหค้วามสาํคญัแต่ละประเด็นต่างกนั 

3. สถานภาพคู่ครอง ผูบ้ริโภคที�ยงัเป็นโสดให้ความสนใจและพอใจที�จะทดลองแฟชั�น
มากกวา่ผูบ้ริโภคที�แต่งงานแลว้ ผูบ้ริโภคที�แต่งงานแลว้จะตอ้งปรับความตอ้งการให้ไดดุ้ลกบัเงินที�
มีสาํหรับครอบครัว และมกัจะมีแนวโนม้ที�จะใชผ้ลิตภณัฑที์�ค่อนขา้งอนุรักษ ์

4. ขนาดของครอบครัว จะกระทบเงินที�มีเพื�อใช้จ่ายสําหรับผลิตภณัฑ์อยา่งหนึ� งอยา่งใด 
ช่วงอายุของบุตรในครอบครัวก็อาจมีอิทธิพลต่อการใช้จ่ายของครอบครัวโดยเฉพาะผลิตภณัฑ์ที�
เดินตามแนวโนม้แฟชั�น 

5. รายได ้ระดบัรายไดข้องผูบ้ริโภคจะกาํหนดรสนิยมของผูบ้ริโภคแต่ละราย รายไดที้�มี
เพื�อซื"อผลิตภณัฑ์อย่างหนึ� งอย่างใดจะเป็นตวักาํหนดว่าจะซื"อยี�ห้อใดได้หรือไม่ได้ และเป็นตวั 
กาํหนดวถีิการใชชี้วติของผูบ้ริโภค 

6. นิสัยการจบัจ่าย เมื�อรายไดเ้ปลี�ยนไป นิสัยการจบัจ่ายก็เปลี�ยนไปดว้ยอยา่งแน่นอน 
7. อาชีพ อาชีพของผูบ้ริโภค เช่นนกัศึกษา ลูกจา้ง ขา้ราชการ หรือนกัธุรกิจ อาจบอกไดว้า่

จะใช้เสื" อผา้ที�เป็นทางการอะไร นกัศึกษาอาจแต่งกายตามเพื�อน ลูกจา้งในโรงงานและขา้ราชการ
แต่งกายตามขอ้บงัคบั ดว้ยเหตุที�ต่างก็ใชเ้วลาส่วนใหญ่อยูใ่นมหาวิทยาลยั หรือที�ทาํงาน เสื"อผา้ที�ใช้
จึงเป็นเพียงเสื"อผา้หลกัๆ  

8. การศึกษา การศึกษาของผูบ้ริโภคแต่ละรายมีอิทธิพลต่ออาชี รายได ้และวิถีการใชชี้วิต 
ซึ� งลว้นแต่มีอิทธิพลต่อความนิยมผลิตภณัฑอ์ยา่งใด 
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9. ศาสนา ผูห้ญิงมุสลิมสวมผา้คลุมหนา้ ผูเ้คร่งศาสนานิยมสวมเสื"อผา้ปกปิดร่างกาย แต่
ในทอ้งตลาดเตม็ไปดว้ยชุดเสื"อผา้เซ็กซี� 

10. เชื"อชาติ ทุกวนันี" นักออกแบบตระหนักดีว่า กลุ่มคนที�มีเชื"อชาติต่างกันต้องการ
ผลิตภัณฑ์ที�ต่างกัน  คนไทยปักษ์ใต้นิยมใช้เสื" อผา้สีสด และมีลวดลายมาก คนอฟัริกัน คนดํา
อเมริกนั และคนสเปน ก็นิยมเหมือนกนั 

11. ภูมิภาค ขอ้มูลภูมิภาคช่วยให้นกัออกแบบแยกสินคา้ที�จะวางจาํหน่ายให้ประชากรใน
แต่ละทอ้งถิ�นออกจากกนัได ้ผลิตภณัฑ์ที�หวงัจะให้ลูกคา้นานาชาติอาจจาํเป็นตอ้งออกแบบฉลาก
กนัหลายภาษา 

ขอ้มูลประชากรถา้ใชอ้ยา่งโดดๆ จะมีขอ้จาํกดั เพราะขอ้มูลลา้สมยัไปอยา่งรวดเร็ว ขอ้มูล
ประชากรอาจเก็บกนัทุกสิบปี แต่กวา่จะวเิคราะห์เสร็จอาจใชเ้วลาสองสามปีหลงัจากเก็บขอ้มูล กวา
จะตกถึงมือผูใ้ชก้็ลา้สมยัแลว้ นอกจากนี"ขอ้มูลประชากรก็กวา้งเกินกวา่ที�นกัออกแบบจะใชเ้จาะหา
ช่องทางการตลาด และนบัว่าเป็นเรื�องเสี�ยงมากที�จะนาํมาใช้ในตลาดเล็กๆ  และผลิตภณัฑ์ที�เป็น
ประเภทเฉพาะ 

2.6.1 วธีิแบ่งส่วนตลาด 
การแบ่งส่วนตลาด  อาจทาํไดห้ลายวธีิดว้ยกนัขึ"นกบัตลาดเป้าหมาย ประเภทผลิตภณัฑ ์

และการแข่งขนั ขั"นตอนขา้งล่างเป็นวธีิแบ่งส่วนตลาดโดยทั�วไป ที�อาจแกไ้ขหรือปรับไดต้ามความ
จาํเป็นของบริษทั 

ขั"นที� K นิยามตลาดผลิตภณัฑใ์นวงกวา้ง โดยปกติตั"งขึ"นตามกลยทุธ์ของบริษทั  
ขั"นที� 0 ลงรายการความตอ้งการของผูบ้ริโภคทั"งหมดที�คาดว่าจะเป็นผูซื้"อผลิตภณัฑ์

ทั"งหมดในวงกวา้ง  
ขั"นที� M สร้างตลาดย่อย จดักลุ่มคนที�มีเคา้ว่าจะเป็นลูกคา้ในขั"นที�สองขา้งบน ออก เป็น

ตลาดย่อยๆ  ตามความตอ้งการและคุณลกัษณะอื�นๆ ที�คล้ายคลึงกนั การสร้างกลุ่มที�เป็นเนื"อหา
เดียวกนัขึ"นหลายๆ กลุ่มที�อาจตอบสนองได้ดว้ยส่วนผสมตลาดชุดเดียวกนั และมีเงื�อนไขในการ
แบ่งส่วนตลาดเหมือนกนัเป็นเรื�องสาํคญั 

ขั"นที� 2  คน้หาทศันคติและพฤติกรรมตลาดแต่ละส่วน ว่าทาํไมตลาดแต่ละส่วนเหล่านั"น 
มีพฤติกรรมดงัที�เป็นอยู่เช่นนั"น ตลาดแต่ละส่วนมีอะไรเป็นเงื�อนไขที�ทาํให้แตกต่างออกไปจาก
ส่วนอื�นๆ อะไรเป็นตวักระตุน้ตลาดส่วนนั"น อะไรเป็นตวัขบัเคลื�อนให้ตดัสินใจซื"ออย่างแทจ้ริง 
การหาคาํตอบคาํถามเหล่านี"ตอ้งใชเ้ครื�องมือวธีิวจิยัตลาด เช่น กลุ่มเฉพาะเจาะจง การดกัถามในห้าง 
สรรพสินคา้ หรือการสํารวจทางโทรทศัน์หรือทางไปรษณีย ์เมื�อรวบรวมขอ้สนเทศไดม้ากขึ"นจาก
ตลาดแต่ละส่วน เราอาจมองเห็นส่วนใหม่ ๆ ซึ� งทาํให้ตอ้งแยกออกต่อไปไดอี้ก เป็นส่วนตลาดใหม่ 
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ตวัอยา่ง เช่น คนที�สวมรองเทา้เทนนิสเพื�อใชท้าํงานอาย ุKp - ME ปี ที�กงัวลเรื�องความพอดีและสไตล ์
ดงันี"ทาํใหเ้กิดตลาดยอ่ยขึ"นอีกตลาดหนึ�ง คนในตลาดนี"อาจยินดีจ่ายแพงขึ"นถา้มีความพอดีตวัและมี
สไตลเ์หมาะสม 

ขั"นที� 1  หาความตอ้งการของผูบ้ริโภคที�เป็นตวัขบัเคลื�อนให้ตดัสินใจซื"อ ทบทวนความ
ตอ้งการที�น่าจะเป็นของผูบ้ริโภคแลว้เน้นความตอ้งการเหล่านี" ในตลาดแต่ละส่วนไว ้พยายามจดั 
ลาํดบัวา่จะมีผลกระทบเพียงไรต่อการตดัสินใจ เช่น ราคา ความสบาย สไตล์ส่วนที�เป็นเอกลกัษณ์ 
การวางจาํหน่ายในร้านคา้ปลีก ฐานะของยี�หอ้เป็นที�ยอมรับ ฯลฯ 

ขั"นที� g  สร้างเครื�องชีเอกภาพของผูบ้ริโภคในส่วนตลาด ทบทวนรายการความตอ้งการที�
เป็นตบัขบัเคลื�อนให้ซื"อและหาเครื�องชี" ที�มีเอกภาพในตลาดแต่ละส่วน ตวัอยา่งเช่น ฐานะความเป็น
วยัรุ่น ประโยชน์ใชส้อย คนรุ่นใหม่ คนเห่อแฟชั�น คนทาํงนหนกัในวนัหยดุ คนสูงอาย ุฯลฯ 

ขั"นที� r  หาตลาดแต่ละส่วนโดยประมาณ สถิติขอ้มูลประชากรอาจนาํมาใชป้ระมาณส่วน
ตลาดได้ ขอ้มูลนี" อาจช่วยกาํหนดว่าตลาดส่วนใดที�มีเคา้ว่าจะเป็นตลาดหลกั เป็นตลาดรองที�มีผู ้
บริโภคพอรองรับยอดขาย และบริษทัมีกาํลงัความสามารถพอที�จะกระจายสินคา้ไปถึงได ้เพื�อที�จะ
นาํมาเป็นเป้าหมายผลิตภณัฑ์แบบใหม่ หรือพฒันายี�ห้อใหม่ เช่น ถา้เป็นตลาดผูบ้ริโภครองเทา้กีฬา
ที�ไม่ไดเ้ป็นนกักีฬา แมบ้ริษทัจะมีช่องทางการจาํหน่ายอยู่แลว้ในแผนกกีฬาในห้างสรรพสินคา้ ก็
อาจมีจาํนวนมากพอที�อาจสร้างยี�หอ้ใหม่ขึ"นมาใหเ้ป็นเอกลกัษณ์ของคนกลุ่มนี" โดยเฉพาะ 

2.6.2 การแบ่งส่วนตลาด 
ตามรุ่นคนที�มีจุดประสงค์ร่วมกนัเป็นการศึกษาค่านิยม ในส่วนของแรงกระตุ้น และ 

ประสบการณ์ชีวิตที�ขบัดนั รุ่นกลุ่มคนที�มีจุดประสงค์ร่วมกนัที�ไปมีอิทธิพลต่อการใชจ่้ายและเก็บ
เงิน ตลาดทุกวนันี" มีผูบ้ริโภคที�จาํแนกออกไดเ้ป็นสี� รุ่นดงันี"  

K.  รุ่น – วาย  (อายุ KE – 0r ปี) สมาชิกรุ่นนี" คือ รุ่นล่าสุด เป็นผลผลิตของคนรุ่นเบบี"บูม
เมอร์ ดว้ยเหตุที�มาจากครอบครัวขนาดเล็ก (พอ่แม่มกัมีลูกเพียงสองคน) และมีรายไดสู้งกวา่คนรุ่นที�
แลว้ คนรุ่นนี" จึงมีอิทธิพลต่อการใชจ่้ายในครอบครัวอยา่งมาก คนรุ่นนี" มีพลงัสูง สมาธิสั"น ตอ้งการ
กา้วหนา้เร็ว และตอ้งการแรงกระตุน้อยูต่ลอดเวลา  มีการศึกษาสูง และมีอุปกรณ์ทางเทคโนโลยีอยู่
มาก บูชาเทคโนโลยี (แทนพระเครื�อง) นิยมผลิตภณัฑ์ที�มีอิทธิพลขา้มวฒันธรรมและเป็นของใหม่ 
แมว้า่จะหลงยี�ห้อ แต่ก็ไม่สวามิภกัดิu  เปลี�ยนยี�ห้อไดง่้ายกว่าคนรุ่นที�แลว้ มองการออกช้อปปิ" งหรือ
เดินตามห้างสรรพสินคา้เป็นการบนัเทิงอยา่งหนึ� ง และตอบรับการโฆษณาที�ใชด้าราอยา่งฉบัพลนั 
ชอบเลียนแบบดาราในภาพยนตร์และทีวี เป็นนกับริโภคตวัยง ใชเ้งินมากกวา่คนรุ่นที�แลว้ตั"งแต่เริ�ม
โตเขา้วยัหนุ่ม คนรุ่นนี" โอบรับอี – คอมเมิช เรียกร้องผลิตภณัฑ์ที�เป็นส่วนตวั ทาํแบบเฉพาะตวั โต
ในศูนยก์ารคา้ และ “หล่อหลอม” ดว้ยเคเบิลทีว ีมีรสนิยมสูง แต่มีรายไดต้ ํ�า 
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0.  รุ่น – เอ็กซ์ (อายุ 0p – 2K ปี)  สมาชิกรุ่นนี" คือ กลุ่มประชากรที�มีจาํนวนน้อยกวา่รุ่นเบ
บี"บูมเมอร์ ซึ� งเป็นรุ่นที�มาก่อนหน้า ช่วงก่อตวัเป็นหนุ่มของคนรุ่นนี"  เป็นยุคแก๊งส์อนัธพาล อนาคต
ไม่แน่นอน แมจ้ะเป็นผูบ้ริโภคที�รอบคอบและระมดัระวงั ก็ยงัตอบโตก้ารซื"อสินคา้อยา่งทนัทีทนัใด
กว่าคนรุ่นก่อนหน้านี"  อนันี" เห็นไดช้ดัจากนิสัยการใช้เงินเป็นเบี"ย และมีวิถีชีวิตอย่างอิสระ วีธีการ
แสดงออกหลากหลายกว่าคนรุ่นก่อนหน้า มีวฒันธรรม การเมือง การมีเพศสัมพนัธ์ นิยมความ
รุนแรง และสังคมหลากหลาย นบัเป็นคนรุ่นแรกที�โตมากบัคอมพิวเตอร์ ทศันคติและค่านิยมขึ"นอยู่
กบัภาษาภาพมากกว่าภาษาเขียน  อ่านการ์ตูนญี�ปุ่นมากกว่าอ่านวรรณกรรม คนรุ่นเอ็กซ์มีค่านิยม
ดา้นความสนุกสนานมากกวา่รุ่นเบบี"บูมเมอร์ ตอ้งการงานทาํแต่ตอ้งเป็นการใช้ชีวิตควบคู่ไปดว้ย 
ทาํนอง “เล่นไปกินไป” 

M.  รุ่นหลงัสงคราม (เบบี"บูมเมอร์) (อายุ 20 - gE ปี)  คนรุ่นหลงัสงครามเป็นคนรุ่นที�มี
ขนาดใหญ่ ซึ� งเป็นรุ่นที�แสดงความโกรธแคน้ทอ้งตลาดออกมาทุกช่วงชีวิต เช่น นกัศึกษาที�ต่อตา้น
สินคา้ญี�ปุ่นเมื�อช่วงปี KJrE เขาตอ้งสัมผสักบัการตลาดและการโฆษณามาตลอดชีวิต และหวงัที�จะ
ให้สิ� งโฆษณาให้ขอ้มูลข่าวสาร มุ่งไปที�วิถีการใช้ชีวิตและใช้คนรุ่นเขาเป็นแบบอย่าง คนรุ่นนี" มี
การศึกษาสูง และเป็นคนรุ่นแรกที�ทา้ทายอาํนาจรัฐ และมีแบบฉบบัเดียวเหมือนกนัหมด ปัจจุบนั
นี" เบบี"บูมเมอร์เป็นวยักลางคน  และใช้อาํนาจทางการเงินเรียกร้องให้ผูผ้ลิตเล็งสินคา้ไปที�คนวยั
กลางคน คนรุ่นนี" ไม่เหมือนคนรุ่นก่อน คือ ไม่ยอมรับอายุตวัเอง มีจิตใจเป็นหนุ่มสาว เขาปรับชีวิต
ใหม่ทุกช่วงชีวติ และจะต่อตา้นความสูงวยัทุกวถีิทาง มีลกัษณะเป็นรุ่นคนที�หลงตวัเอง ผูบ้ริโภครุ่น
นี" เป็นนกัช้อปปิ" งที�เป็นที�หมายปองของผูช้าย แต่เอาใจยากเพราะตอ้งการขอ้มูลยาวเหยียด ตอ้งการ
บริการที�รวดเร็ว และตอ้งการให้ผูข้ายให้ความเคารพเป็นการส่วนตวั กระนั"น ก็ดูเหมือนเป็นตลาด
เป้าหมายที�มั�งคั�งและชวนดึงดูดใจ ความหลากหลายของคนรุ่นนี" เป็นเรื� องน่าทา้ทายสําหรับนัก
ออกแบบ 

2.  รุ่นสูงวยั (อายุ gK - Jr ปี)  คนรุ่นสูงวยัเป็นรุ่นที�เอาชนะภาวะขา้วยากหมากแพง เป็น
ลูกเสือ เป็นเนตรนารี ที�ช่วยรบในสงครามโลกครั" งที�สอง ผลจากการคน้พบวคัซีน เป็นพลงัให้
เศรษฐกิจเจริญเติบโตเป็นพลุแตก คนรุ่นนี" ประสบความสําเร็จในชีวิตดว้ยการทาํงานหนกั ทุ่มเท 
เสียสละ และทาํงานเป็นทีม นกัสังคมวิทยาแยกคนรุ่นนี" ออกเป็นสองกลุ่ม คือ กลุ่มทหารปลดประ 
จาํการ กบักลุ่มเงียบ แมว้า่จะแตกต่างกนัแต่ก็มีประสบการณ์คนรุ่นเดียวกนัที�เหมือนกนั กลุ่มเงียบ
ใหก้ารสนบัสนุนกลุ่มทหารปลดประจาํการ เขาเสียสละมากในช่วงวยัรุ่น เห็นความสําคญักบัหนา้ที�
มากกว่าความสนุก มีความเชื�อในความมั�นคงทางการเงินที�เงินออม จึงกลายเป็นนักช้อปปิ" งที�ขี"
เหนียว ยี�หอ้ที�ใชอ้ยูทุ่กวนันี" คือยี�หอ้ที�ตนเองชอบเมื�อหา้สิบปีที�แลว้ 
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ดว้ยเหตุที�เบบี"บูมเมอร์ที�มีอายุห้าสิบเพิ�มจาํนวนขึ"นทุกปี จึงมีความจาํเป็นที�ตอ้งแบ่งส่วน
ตลาดออกเป็นตลาดรุ่นอายุเกินห้าสิบ นักออกแบบตอ้งคาํนึงถึงจุดนี" ถ้าหวงัจะให้ยี�ห้อของตนติ
ตลาดอีกสิบปีขา้งหนา้ นกัออกแบบโดยเฉพาะในอุตสาหกรรมผลิตภณัฑ์แฟชั�น จะนิยมตลาดเด็ก
หนุ่มสาวเพราซื"อง่ายและซื"อเร็ว แต่จาํนวนคนที�มีอายุเกินห้าสิบจะเป็นตวับีบให้นกัออกแบบตอ้ง
เปลี�ยนจุดยนื นกัออกแบบแฟชั�นหลายรายหนัมาใชค้นรุ่นนี" เป็นเป้าหมาย และแต่ละรายต่างก็พฒันา
โพรงตลาดที�ชดัเจนของตนขึ"นแลว้ 

การแบ่งส่วนตลาดตามวิถีการใชชี้วิต แทนที�จะใชข้อ้สนเทศทางสถิติเป็นสําคญั นกัออก 
แบบทุกวนันี" ให้คาํนิยามลูกคา้ตามวิถีชีวิต นาํเคา้บุคคลของลูกคา้ตามแบบฉบบั มาผสมขอ้มูลดา้น
ประชากร ขอ้มูลดา้นจิตนิสัย และขอ้มูลคนรุ่นปัจจุบนัเขา้ดว้ยกนั นกัออกแบบนิยมให้คาํนิยามใน
รูปของทศันคติมากกวา่ อายุ บริษทัหนัมาใชค้นจริงแทนดาราในการโฆษณา และใชชื้�อ อาชีพจริง
ในโฆษณา การสัมผสัโลกแห่งความเป็นจริงนบัเป็นสิ�งสําคญัอยา่งยิ�งในการสร้างยี�ห้อการโฆษณา
และการตลาด บางบริษทัก็หนัไปโยงวิถีการใช้ชีวิตของลูกคา้ดว้ยวิธีโฆษณาประ เด็นปัญหาทาง
สังคมลงไปในโฆษณาและบรรจุภณัฑ ์เช่น ประเด็นปัญหาทางสภาพแวดลอ้มในการโฆษณาเสื"อผา้
กีฬา ประเด็นปัญหาการมีเพศสัมพนัธ์ก่อนวยั (โดยไม่ป้องกนั) ในโฆษณาขายประกนัชีวิตของ
บริษทัไทยประกนัชีวติ  
 

2.7  เครื�องมือวจัิยตลาด  
 การวิจยัตลาดนั"นอาจใช้วิธีเชิงประมาณหรือเชิงคุณภาพ การวิจยัเชิงปริมาณ เป็นกระ 

บวนวิธีเชิงภววิสัยที�ดึงตวัอย่างออกมาจากประชากรกลุ่มเดียวกนั เก็บขอ้มูล แลว้วิเคราะห์ เพื�อหา
ขอ้สรุปที�จะใชอ้า้งวา่พฤติกรรมโดยรวมของประชากรเป็นอยา่งไร ส่วนการวิจยัเชิงคุณภาพนั"นเป็น
วธีิเชิงอตัวสิัย ซึ� งค่อนขา้งไปทางวิธีสังเกตการณ์ หรือเป็นกรณีศึกษา ที�บนัทึกประสบการณ์ออกมา
เป็นคาํพรรณนา เพื�อบรรยายพฤติกรรมที�เฝ้าสังเกตภายในสภาพแวดลอ้มว่าเป็นอย่างไร นกัวิจยั
ตลาดสามารถวเิคราะห์คุณลกัษณะของผูบ้ริโภคทางดา้นสังคม จิตวิทยา และรุ่นคนไดส้ลบัซบัซ้อน
เพิ�มขึ"นอย่างน่าเหลือเชื�อ แต่นกัวิจยัตลาดก็ตอ้งใช้เครื�องมือหลากหลายเพื�อติด ตามลกัษณะนิสัย
ของผูบ้ริโภค ดงันี"  

K.  การวิเคราะห์สภาพแวดลอ้ม ตอ้งอาศยัการแปลความ หมายพลงัต่างๆ เช่น พลงัทาง
การเมือง เศรษฐกิจ สังคม ประชากร และจิตวิทยา ว่าจะมีแรงกระตุน้ผูบ้ริโภคให้ซื"อ (หรือไม่ซื"อ) 
อย่างไร การวิเคราะห์สภาพแวดลอ้มอาจไดจ้ากการตดัและเรียบเรียงข่าวสาร หรือใช้บริการที�ติด 
ตามข่าวใหเ้ป็นผูดึ้งขอ้สนเทศที�บริษทัสนใจ 
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0.  การใช้ข้อมูลจากจุดขายสินค้า เป็นเทคโนโลยีใหม่อย่างหนึ� งเมื�อช่วยปี KJpE ที�มี
ลกัษณะเป็นการตอบอย่างฉับพลนั ระบบนี" จบัขอ้มูลผลิตภณัฑ์ไม่ว่าจะเป็นสไตล์ ขนาด และสี 
ขอ้มูลนี" อาจนาํไปใช้ร่วมกนัตลอดทั"งสายโซ่ซัพพลายตั"งแต่ผูข้ายถึงผูผ้ลิต ไปจนถึงผูอ้อกแบบ 
ความสําเร็จของระบบนี" ขึ"นอยู่กบัความแม่นยาํในการบนัทึกขอ้มูล เช่น ราคา วนัที�รับ วนัที�ขนยา้ย 
วนัที�ขาย และวนัที�คืน 

3.  การใชข้อ้มูลจากแหล่งใหญ่ ทุกวนันี"ขอ้มูลที�ผูบ้ริโภคที�จบัไดที้�เครื�องคิดเงิน ถูกนาํใช้
ไปเป็นขอ้มูลในการให้เครดิต การหาขอ้มูลจากแหล่งใหญ่เป็นการทาํเหมืองขอ้มูล เป็นการสืบเสาะ
ฐานขอ้มูลขนาดใหญ่ เช่นขอ้สนเทศที�จะใชใ้นการหาแนวพฤติกรรมใชท้าํนายแนวโนม้ และหา
ตาํแหน่งทางภูมิศาสตร์ ที�เป็นฐานของพฤติกรรมการซื"อ โดยทั�วไปแลว้การวิเคราะห์นกัวจิยัตอ้ง
สร้างขอ้สันนิษฐานขึ"น แลว้จึงใชฐ้านขอ้มูล เพื�อทดสอบวา่ขอ้สันนิษฐานถูกตอ้งหรือไม่ กระบวน
วธีินี"ตอ้งใชเ้วลามาก และมีขอ้จาํกดัอยูที่�ความสามารถวา่จะตั"งขอ้สันนิษฐานไดเ้หมาะสมหรือไม่  

2.  การใชก้ลุ่มโฟกสั วธีิใชผู้บ้ริโภคกลุ่มโฟกสัหรือกลุ่มหลกั เป็นการเปิดวงสนทนาอยา่ง
มีทิศทางกบัผูบ้ริโภคโดยตรง โดยใช้พิธีกรที�มีความชาํนาญกบัสมาชิกที�เลือกมาจากกลุ่มพิเศษใน
ตลาดเป้าหมาย บทสนทนาจะเตรียมขึ"นเพื�อจะจบัความรู้สึกและทศันคติเกี�ยวกบัผลิตภณัฑ์ วิธีนี"
จดัเป็นวิธีเชิงคุณภาพแบบหนึ� ง แต่จะใช้วิธีนี" ไดส้ําเร็จหรือไม่ ขึ"นอยู่กบัผูเ้ขา้ร่วมซึ� งตอ้งเป็นคนที�
ช่างแสดงออกไดดี้และเป็นตวัแทนกลุ่มเป้าหมายที�เหมาะสม บทของพิธีกรขึ"นอยูก่บัเป้าหมายของ
การวจิยัและคาํถามที�ถามกระบวน วิธีนั"นตรงไปตรงมาเป็นการถามเกี�ยวกบัสไตล์ ส่วนประกอบ สี 
ความลงตวั และราคา หรืออาจเนน้ไปหาเทคนิค ซึ� งอาจเป็นปัญหาลึกอยูใ่นจิตใตส้ํานึก เพื�อหาแรง
กระตุน้ 

1.  การใชว้ธีิสาํรวจผูบ้ริโภค การสาํรวจเป็นการรวบรวมขอ้สนเทศจากผูต้อบอยา่งเป็น
ระบบ ไม่วา่จะไปสอบถามโดยตรง ถามทางโทรศพัท ์ทางไปรษณีย ์หรือทางอินเตอร์เน็ต บริษทั
อาจเก็บขอ้มูลเอง หรือวา่จา้งใหบ้ริษทัวจิยัเป็นผูเ้ก็บขอ้มูล 

ขั"นตอนแรกในวิธีสํารวจ คือ การหาว่าจะเก็บขอ้สนเทศอะไร โดยทั�วไปตอ้งรู้เกี�ยวกบั
พฤติกรรมการซื"อ ทศันคติในการซื"อ คุณสมบติัของผลิตภณัฑ์ และประชากร ขั"นต่อไปเป็นการหา
วา่จะไปศึกษาใคร ที�เรียกวา่ “ตวัอยา่ง” ขอ้สนเทศอาจเก็บจากลูกคา้เก่า ลูกคา้ปัจจุบนั หรือคนที�คาด
วา่จะเป็นลูกคา้ ตวัอยา่งแต่ละตวัอยา่งอาจมุ่งไปที�ประชากรส่วนหนึ�ง กลุ่มจิตนิสัยกลุ่มหนึ�งในตลาด
เป้าหมาย 

  การสาํรวจดว้ยวธีิดกัถามตามหา้งสรรพสินคา้ เป็นตวัอยา่งหนึ�งของการสาํรวจซึ� งทาํดว้ย
ตนเองแบบจงัหนา้ โดยปกติผูด้าํเนินการสาํรวจจะไปดกัลูกคา้ในหา้ง สรรพสินคา้แลว้ตั"งคาํถามเพื�อ 
ใหแ้น่ใจวา่ลูกคา้มีคุณสมบติัตามที�ตอ้งการ และยินดีที�จะตอบคาํถามก่อนเบื"องตน้ จากนั"นให้ลูกคา้
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ตอบคาํถามในแบบสํารวจ การรวบรวมข้อมูล และการวิเคราะห์ตามวิธีนี" ค่อนข้างใช้เวลามาก 
นอกจากนี"ผูบ้ริโภคมกัจะรําคาญเมื�อถูกดกัใหห้ยดุ และอาจไม่ใหค้าํตอบที�ตรงต่อความเป็นจริง 

6.  การสังเกตการณ์ผูบ้ริโภค มกัจะเป็นไปเองตามจิตใตส้ํานึก ไม่ไดเ้สแสร้งเหมือนการ
สํารวจ การสังเกตผูบ้ริโภคในสภาวะธรรมชาติอาจคน้พบแนวโน้มหลายอย่างที�ผูบ้ริโภคไม่ทนั
ระวงัตวั ดว้ยเทคโนโลยวีดีีทศัน์ กลอ้งถ่ายรูปดิจิทลั แลว้นาํมาวเิคราะห์ได ้

7.  การทดสอบสไตลสิ์นคา้ นกัออกแบบจะมีความมั�นใจมากยิ�งขึ"นถา้ไดย้นิสิ�งที�ผูบ้ริโภค
บอกวา่ชอบหรือไม่ชอบดว้ยหูตนเอง การทดสอบสไตลสิ์นคา้จึงเป็นที�นิยมกนัอยา่งกวา้งขวาง การ
ทดสอบสไตลท์าํใหน้กัออกแบบและผูบ้ริโภคไดเ้ห็นแม่แบบแลว้แสดงความคิดเห็นออกมา การ
ทดสอบสไตลท์าํไดห้ลายรูปแบบ นกัออกแบบบางรายไปเยี�ยมกลุ่มผูซื้"อโดยคดัชื�อออกมาจากบญัชี
ผูซื้"อรายใหญ่แลว้ใหเ้ขาช่วยประเมิน นกัออกแบบบางรายใหลู้กคา้ตอบทางอินเตอร์เน็ตดว้ยวธีิส่ง
รูปภาพไปใหดู้ แต่ก็จะมีเพียงแต่ภาพยงัไม่ไดท้าํตวัอยา่งขึ"น 
 

2.8  แนวโน้มแฟชั�น 
เมื�อใชค้าํวา่แนวโนม้ตามแฟชั�นสมยัใหม่ยคุที�สามเช่นนี"  ทาํใหส้ภาพแวดลอ้มสาํหรับนกั 

วจิยัแฟชั�นเกิดขอ้มูลขึ"นหลายกลุ่ม ดว้ยเหตุที�การตดัสินใจของผูบ้ริโภคไม่ไดย้ดึติดอยูก่บัขอ้บงัคบั
ทางสังคมมากเหมือนเมื�อก่อน จึงทาํใหท้าํนายพฤติกรรมการซื"อของผูบ้ริโภคไดย้าก แฟชั�นสมยั 
ใหม่ยคุที�สาม มีตรรกะสามอยา่งซอ้นกนัอยู ่คือ 

1.  ตรรกะตามสุนทรียศาสตร์ 
2.  ตรรกะตามวธีิการผลิตเสื"อผา้เชิงอุตสาหกรรม 
3.  ตรรกะการตดัสินใจตามรสนิยมส่วนตวัของผูบ้ริโภค 
การวจิยัแนวโนม้แฟชั�นจึงมีขอ้หนึ�งที�เป็นการแยกตรรกะทั"งสามนี"ออกจากกนั ในขณะที�

โดยส่วนตวัจะชื�นชอบศิลปะตามสุนทรียะที�เห็นอยูใ่นคอลเล็คชั�นของนกัออกแบบก็ตาม นกัวิจยัก็
ตอ้งกระโดดขา้มการแสดงแบบแฟชั�นซึ� งอนัที�จริงเป็นหลุมพราง แลว้หาให้ไดว้า่อะไรเป็นเสื"อผา้
ส่วนที�สวมใส่ไดจ้ริง ขึ"นอยูก่บัตรรกะตามวิธีการผลิตเชิงอุตสาหกรรม ที�ทาํให้การผลิตคอลเล็คชั�น
เป็นไปไดที้�จุดที�มีตน้ทุนตํ�าสุด และสนองตอบความตอ้งการของผูบ้ริโภคตามวิถีการใช้จริงๆ ได้
เสื" อผา้ที�ผูบ้ริโภครายหนึ� งสวมใส่ได้อีกรายหนึ� งอาจสวมไม่ได ้นกัวิจยัที�เขา้ใจสุนทรียะการผลิต 
และการสวมใส่ไดต้ามทศันะของผูบ้ริโภคจึงจะคน้พบแนวทางการออกแบบที�จะเป็นจริงได ้

2.8.1 วธีิวจิยัแนวโนม้แฟชั�น ประกอบดว้ยสามขั"นตอน ดงันี"  
1. การหาขอ้มูล: ขอ้มูลเกี�ยวกบัแนวโนม้แฟชั�นอาจมาจากหลายแหล่ง ไดแ้ก่    
� การอ่านสิ�งตีพิมพท์างการคา้ 
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� การอ่านนิตยสารแฟชั�นนานาชาติ 
� การใชบ้ริการสาํนกัพยากรณ์ 
� การชอ้ปปิ" ง ผลิตภณัฑคู์่แข่ง 
� การสัมภาษณ์ผูจ้ดัซื"อและผูจ้ดัการร้านคา้ปลีก 
� การไปชมงานแสดงแฟชั�นในยโุรปและอเมริกา 
� การคน้ควา้จากเวปไซด ์

2. การวิเคราะห์ขอ้มูล: การนาํขอ้มูลมาหาแนวความคิดหลกั หรือแนวโนม้ตาม
กระบวนการที�เรียกวา่ การสลายวตัถุธรรมใหเ้ป็นนามธรรมอนัเป็นกระบวนการหา ความคลา้ยคลึง
ต่างๆ ในหมู่ผลิตภณัฑ์และแบบในคอลเล็คชั�นที�ไดม้าจากแหล่งขอ้มูลขา้งตน้ การนาํองคป์ระกอบ
แต่ละองคป์ระกอบ และความสัมพนัธ์ระหวา่งองคป์ระกอบในเสื"อผา้ชุดหนึ� งๆ มาเปรียบเทียบกนั 
และดูความคลา้ยคลึงระหวา่งชุดเสื"อผา้อื�นๆ ความคลา้ยคลึงอาจมาจากแนวความคิดหลกัที�เป็นภาพ
หรือสัญลกัษณ์อยูใ่นผลิตภณัฑด์งันี"  

�  แบบโดยรวม เช่น มินิมลัลิสต์ หรือฟุ่มเฟือย ดูเป็นผูห้ญิงหรือดูเป็นผูช้าย 
เซ็กซี�หรือสุภาพ 

� โครงเรื�องหลกั หรืออารมณ์ เช่น เศรษฐกิจพอเพียงเพื�ออยูร่อด หรือมั�นคง 
� ลกัษณะการแกว่งตวัทางแฟชั�น เช่นจากขาบานไปหาขาลีบ จากประโยชน์

ใชส้อยไปหาความเปล่าประโยชน์ 
� สัดส่วนของชิ"นเสื"อผา้ ความยาวชายผา้หรือความยาวรอยพบักางเกง การวาง

ตาํแหน่งราวสะเอว ความกวา้งหรือความโป่งเสื"อผา้ 
� โครงร่างเงา ทรงกระบอก ทรงนาฬิกาทราย ทรงลิ�ม ทรงบลูช็อง 
�  จุดเนน้ เช่น ไหล่ หนา้อก สะเอว ดา้นหลงั ขา 
�  ความพอดีตวั เช่น กอดรัดร่าง เวน้วรรคร่าง เนน้ความโคง้เวา้ร่าง  
�  รายละเอียดเฉพาะตวั เช่น คอเสื"อ กระเป๋า ปกเสื"อ วธีิจดัแถบรัดสะเอว แขน

เสื"อ หรือขอ้มือเสื"อ 
�  การทาํรายละเอียดใหผ้ดิรูป 
� เครื�องแต่งขอบเฉพาะ เช่น ลูกปัด ผา้ปัก ผา้ปะ ผา้ลูกไม ้หรือสายร้อย 
� เครื�องเยบ็ปักถกัร้อยเฉพาะ เช่น กระดุม ซิป หรือกระดุมกด 
� ประเภทผา้ เช่น ผา้ทอหรือผา้ถกั ผา้ขน หรือผา้มนัวาวเหมือนโลหะ 
� การแต่งผวิผา้ เช่น การยอ้มสีเขม้ขึ"นเป็นระดบั ๆ หรือการผา่ 
� ผา้เฉพาะ เช่น ผา้โปร่ง ผา้กาํมะหยี� หรือผา้เจอร์ซี� 
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� คลัเลอร์สตอรี�  
3. การสังเคราะห์ขอ้มูล: การนาํแนวโนม้มาหาคู่ประกบตามเคา้ลกัษณะผูบ้ริโภค ไปหา

ลกัษณะปลีกย่อยที�แตกต่างกนัทางดา้นปรัชญาที�แสดงออกมาเป็นวิถีชีวิต กลุ่มสมาชิก ความนิยม 
จากนั"นจึงรวบรวมองคป์ระกอบต่าง ๆ มาผนวกเขา้ดว้ยกนัแลว้วางแนวทางดาํเนินการตามหลกั 1P 
อย่างไรก็ตาม นกัออกแบบตอ้งเขา้ใจวา่ผูบ้ริโภคในตลาดเป้าหมายสวมอะไร และตอ้งไหวตวัทนั
กบัการเปลี�ยนแปลงทศันคติของผูบ้ริโภค การไดพ้บปะกบักลุ่มโฟกสั หรือกลุ่มผูบ้ริโภคเป็นระยะๆ 
เป็นวิธีที�ดีวิธีหนึ� งในการจบัการเปลี�ยนแปลงเล็กๆ น้อยๆ ที�อาจส่งผลกระทบต่อการตดัสินใจซื"อ 
เพื�อให้ทีมนกัออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์ตามแนวโน้มแฟชั�นไดท้นั ทีมงานควรปรับปรุงเรื�อง
แนวโน้มเป็นระยะๆ และให้นักออกแบบเป็นผูเ้ตรียมงานแนวโน้ม ส่วนนี" ควรผนึกเข้าไปใน
แผนงานเพราะการวิจยัเป็นองค์ประกอบสําคญัในกระบวนการพฒันาผลิตภณัฑ์ (พรสนอง วงศ์
สิงห์ทอง, 2550) 

0.8.2 หลกัการดา้นผลิตภณัฑ ์ทอ้งตลาดและแนวโนม้แฟชั�น 
ตลาดผลิตภณัฑ์แฟชั�นและตลาดเครื�องแต่งบา้น ครอบคลุมผลิตภณัฑ์หลากหลาย ตั"งแต่

เสื"อชั"นใน ถุงเทา้ รองเทา้ ถว้ยกาแฟ โต๊ะ พรมจนถึงโคมระยา้ ผลิตภณัฑ์ทั"งหลายเหล่านี" ออกแบบ
เพื�อตอบสนองความตอ้งการเบื"องตน้ของมนุษยคื์อ ความสบาย แต่ที�เลยออกไปจากประโยชน์ใช้
สอยผลิตภณัฑแ์ฟชั�นและมณัฑนภณัฑ์เป็นสิ�งสะทอ้นรสนิยม สุนทรียะของผูบ้ริโภคเพราะรสนิยม
ที�หลากหลายและการเปลี�ยนแปลงรสนิยมในหมู่ผูบ้ริโภคนี" เอง ความรู้เรื�องตลาดแฟชั�นและมณัฑน
ภณัฑห์าไดจ้ากแหล่งต่างๆ ดงัต่อไปนี"  

� ชอ้ปปิ" งตามร้านคา้ปลีก 
� พบปะกบัผูจ้ดัซื"อสินคา้และผูจ้ดัการร้านคา้ปลีก 
� วิจยัตลาดสินค้าบริโภค ใช้กลุ่มโฟกัส กลุ่มผูบ้ริโภค การถามลูกค้าตาม

หา้งสรรพสินคา้ การสาํรวจและการดกัจบัขอ้มูลตามจุดขายต่างๆ ในร้านคา้ 
� อ่านนิตยสารทางการคา้และธุรกิจ 
� สังเกตวถีิการใชชี้วติและรสนิยมภายในตลาดชุมชน 
� ใชบ้ริการบริษทัที�ปรึกษาดา้นการออกแบบสไตลแ์ละการพยากรณ์ 
� ใชอิ้นเตอร์เน็ตวจิยั 
� สมาคมอุตสาหกรรม 

2.8.3 แนวโนม้ผลิตภณัฑสิ์�งทอ  
เครื�องประดบั ประจาํฤดูใบไมร่้วง และฤดูหนาว 0EKM – 0EK2 Milano Unica หรืองาน

แสดงผลิตภณัฑสิ์�งทอจากประเทศอิตาลีและประเทศในยุโรปที�ใหญ่ที�สุดในอิตาลี และมีผูใ้ห้ความ
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สนใจติดตามการจดังานและการประกาศแนวโนม้ผลิตภณัฑ์สิ�งทอประจาํฤดูกาลของปีถดัไปเป็น
จาํนวนมาก โดยในแต่ละมีจะมีการจดังาน 2 ครั" งคือ ในเดือนกุมภาพนัธ์สําหรับฤดูใบไมผ้ลิและฤดู
ร้อน และในเดือนกนัยายนสาํหรับฤดูใบไมร่้วงและฤดูหนาว สาํหรับปีนี"ทางสมาคมผูเ้ชี�ยวชาญดา้น
แฟชั�นของ Milano Unica ไดป้ระกาศแนวโนม้ของผลิตภณัฑ์สิ�งทอและเครื�องประดบัในฤดูใบไม้
ร่วงและฤดูหนาวปี 0EKM – 0EK2 เพื�อเป็นแนวทางสําหรับนกัออกแบบและผูป้ระกอบการนาํเอาไป
ใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานออกสู่ตลาด โดยแนว โน้มจะเน้นความคิดในการออกนอกกรอบ
วฒันธรรม ปรับเปลี�ยน และอนุรักษ์ควบคู่กนั อีกทั"งเน้นความสนุกสนาน ความหลงใหล ความ
หรูหรา และความเป็นสุดยอดโดยแนวโนม้ดงักล่าวแบ่งออก เป็น 2 แนวทาง ดงันี"  

1. Informal & Spicy เนน้การใหค้วามรู้สึกปลอดภยัและการแสดงออก เนน้ความหรูหรา

จากผา้ขนแกะ ป่าน ลายถกัไขว ้ฉลุ การเนน้ใชห้นงัเทียม กระดุมหนงัแกะสลกัขนานใหญ่ กระดุม

สี� เหลี�ยมทาํจากไม ้ซิบทองเหลืองคู่ ริบบิ"น เนน้ลายหมากรุก การผสมผสานลายจากการปะ ไดรั้บ

แรงบนัดาลใจจากสัตว ์ใบไม ้ผลแบร์รี�  เหลื�องอมนํ"าตาล นํ"าตาลอ่อน เทาเขม้ 

 
 

 ภาพที� 2. 4 แนวโนม้แฟชั�นแบบ Informal & Spicy 
ที�มา: textile digest vol.21, 2555 
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2. Formal & Sugary เนน้ความรู้สึกละเอียดอ่อน อ่อนไหว บริสุทธิu  จากขนแกะ แคชเมียร์ 

การใชแ้พทเทริร์นที�คลาสสิค ความอ่อนนุ่มน่าสัมผสัเนน้การใชก้าํมะหยี� ผา้ซาติน และคริสตลัที�ให้

ความรู้สึกสวา่ง นอกจากนี" เนน้การใชว้สัดุกอ้นหิน ลูกปัด เศษผา้ลายเรขาคณิต เพื�อเพิ�มลูกเล่นให ้

กบัเนื"อผา้ โทนสีจะเนน้ความบริสุทธิu  สบายตา เช่น สีชมพ ูขาว พาสเทล ม่วงอ่อน นํ"าตาลอ่อน และ 

เขียวอ่อน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 2. 5 แนวโนม้แฟชั�นแบบ Formal & Sugary 
ที�มา: textile digest vol.21, 2555 

 
3. Cold & Sensuous เน้นให้ความรู้สึกเขม้งวด คดเคี"ยว และสว่างไสวเหมือนอยู่บน

อวกาศ เน้นเนื"อผา้ทราย มีความเป็น M มิติ มองทะลุ มนัวาว ความโคง้เวว้เหมือนเสี" ยวพระจนัทร์ 
ริบบิ"น การฉลุ ซิบสีเงิน/ทอง ใชว้สัดุสะทอ้นแสงในการเพิ�มลูกเล่นให้กบัเนื"อผา้ โทนสีลึกลบั เช่น 
สีดาํ นํ"าตาลเขม้ ม่วงเขม้ เทาเขม้ ขาวมนัวาว 
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ภาพที� 2.6 แนวโนม้แฟชั�นแบบ Cold & Sensuous 
ที�มา: textile digest vol.21, 2555 

 
4. Hot & Classy เนน้ความดูดี ภูมิฐานเหมือนขุนนางตะวนัออก บา้คลั�ง ให้ความสําคญั

กบัลายดอกไม ้หัวเขม้ขดัผสมผสานของเนื"อหินและสีสันสดใส ประดบัประดาดว้ยเศษผา้รูปทรง
เรขาคณิต และหิน ลายพิมพจ์ากพู่กนั เนื"อผา้ ขนสัตวแ์ละหนงัผา้ไหมกาํมะหยี�สีรุ้ง โทนสีจะเนน้สี
สดและร้อนแรง เช่น สีแดง ชมพเูขม้ เขียวเขม้ ทอง เขียว ส้มเขม้ 
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ภาพที� 2.7 แนวโนม้แฟชั�นแบบ Hot & Classy 
ที�มา: textile digest vol.21, 2555 

 
2.9 จิตรกรรมไทย  

จิตรกรรมไทยมีความสวยงานวิจิตรบรรจงในการวาดและแสดงลกัษณะและจิตนาการ
ของศิลปิน ในสมยัโบราณ รูปแบบของจิตรกรรไทยนั"นถูกแบบออกเป็นหมวดหมู่ใหญ่ๆทั"งหมด 4 
หมวดหมู่ดว้ยกนั คือ  

1.  หมู่กนก  ถือเป็นแบบแม่ลายขึ"นตน้ของลายไทย โดยจะมีแม่ลาย คือกนก 3 ตวั เมื�อ

ฝึกฝนจนชาํนาญ จะสามารถต่อลวดลายกนกเป็นลายกนกชนิดอื�นๆไดอี้กเช่น กนกใบเทศ  กนกเทศ

หวัโต เป็นตน้ ในหมู่กนกนี"  ยงัรวมไปถึงลวดลายตกแต่งต่างๆ เช่น กระจงัชนิตต่าง และประจาํยาม

ชนิดต่างๆ ดว้ย 
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ภาพที� 2.8 ลายกนกสามตวัและการเสริมลายสอดไส้ 
ที�มา: โอเคเนชั�นบล๊อก, 2554 

 

 

 
ภาพที� 9.9  ลายประจาํยามแบบต่างๆ 

ที�มา: ออนไลน์, 2555 
 
 

2. หมู่นารี แปลตามตรงก็คือ ผูห้ญิง  แต่ความหมายในทางศิลปะไทย หมายถึง การเขียน
ภาพคน ภาพพระ ภาพนาง และภาพเทวดา  ที�ใชน้ารีเป็นชื�อหมวด และใหฝึ้กหดัเขียนรูปผูห้ญิงก่อน  
เพราะรูปร่าง ใบหน้า ท่าทาง ของผูห้ญิงนั"นเขียนยากกว่าผูช้าย  จึงตอ้งฝึกหัดเขียนให้ไดส้ัดส่วน 
สวยงาม  
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ภาพที� 9.10  ภาพมนุษยท์ั�วไป 
ที�มา: ออนไลน์, 2555 

 

 

 

 

ภาพที� 9.11  ภาพพระนาง และเทพ 
ที�มา: โอเคเนชั�นบล๊อก, 2554 

 
3. หมู่กระบี� คือหมู่ที�เรียกการวาด ยกัษ ์มาร อสูร ต่างๆ ในงานจิตรกรรมไทย รวมไปถึง

ลิง พลทหาร และหนุมานในรามเกียรติu เช่นกนั 
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ภาพที� 9.12  ลิงพลทหาร 
ที�มา: โอเคเนชั�นบล๊อก, 0112 

 
4. หมู่คชะ ในหมวดของคชะนี"ยงัแบ่ง การเขียน ภาพออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ ๆ 

4.K ภาพสัตวท์ั�วไปหรือภาพสัตวที์�มีอยูบ่นโลกต่าง ๆ เช่น ชา้ง มา้ ววั นก กระรอก
เป็นตน้ 

 

 
 

ภาพที� 9.13  กระรอก นก 
ที�มา: เส้นสายลายไทย, 2539 
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ภาพที� 9.14  ชา้ง 
ที�มา: โอเคเนชั�นบล๊อก, 0112 

 
 4.0 ภาพสัตวป่์าหิมพานต์ อมนุษย ์เช่น กินนารี กินนร เป็นตน้ และในส่วนของ

สัตวหิ์มพานตน์ั"นยงัแบ่งออกไปอีก 4 จาํพวกคือ  
� จตุบาท คือ สัตว ์4 เทา้ 
 

 
 

ภาพที� 9.15  ไกรสรนาคา (จตุบาท) 
ที�มา: โอเคเนชั�นบล๊อก, 0112 
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� ทวบิาท คือ สัตว ์2 เทา้ 
 

 
 

ภาพที� 9.16  หงส์  
ที�มา: โอเคเนชั�นบล๊อก, 0112 

 
� ชลบาท คือ สัตวน์ํ"า 

 

 
 

ภาพที� 9.17 ปลาจากป่าหิมพานต ์ 
ที�มา: เส้นสายลายไทย, 2539 
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ภาพที� 9.18  ปลาชา้งจากป่าหิมพานต ์
ที�มา: เส้นสายลายไทย, 2539 

 
� สัตวจ์าํพวกผสม 
 

 
 

ภาพที� 9.19  อมนุษยจ์ากป่าหิมพานต ์ 
ที�มา: เส้นสายลายไทย, 2539 

 
2.10 การปักผ้า 

งานเยบ็ปักถกัร้อยในสมยัก่อนไม่ค่อยไดรั้บความสนใจนกัจนกระทั�งในศตวรรษที� KJ ซึ� ง
ไดรั้บอิทธิพลมาจากศิลปะ และงานแกะสลกั ผูอ้อกแบบมกัให้ความสนใจในเรื�องของประวติัการ
ปัก โดยการตรวจดูจากผา้ที�ปัก แมก้ระทั�งไปขอดูตวัอยา่งเก่าๆจากทุกมุมโลกเพื�อมาทาํการ ศึกษา
เกี�ยวกบัการปักดงักล่าว ดงันั"นจึงทาํให้หนงัสือต่างๆไดถู้กเรียบเรียง และมีการตั"ง ชื�อการปักและ
รูปแบบที�เป็นทางการขึ"นมา เทคนิคการปักจะมีทั"งการปักดว้ยเครื�อง และการปักดว้ยจกัร ในที�นี" จะ
กล่าวเฉพาะส่วนการปักดว้ยมือเท่านั"น 
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2.10.1 ความรู้เบื"องตน้เกี�ยวกบัการปักมือ 
โดยทั�วไปการปักดว้ยมือมีวธีิการปักอยู ่2 ลกัษณะ คือ 
1. การปักอย่างหยาบ เป็นการปักดว้ยไหมเส้นใหญ่บนเนื"อหยาบและลายขนาดใหญ่ถา้

เป็นลายที�ปักติดต่อกนั เช่น การปักไขวห้รือการปักสอดไหมจะช่วยเพิ�มความหนาของเนื"อผา้ขึ"นอีก

ซึ� งเหมาะสําหรับปักผา้ที�ใช้เป็นของตกแต่งบา้น เครื�องเรือน หรือเครื�องใช้ต่างๆ มากกว่าที�จะปัก

ตกแต่งเสื"อผา้เครื�องแต่งกาย 

2. การปักอยา่งละเอียด เป็นการปักดว้ยไหมเส้นเล็กบนผา้เนื"อบาง ควรเลือกใชล้ายขนาด
กลางหรือค่อนขา้งเล็ก และอาจใชก้บัผา้เนื"อหนาก็ได ้เช่น ผา้ไหมเนื"อหนา ควรเลือกขนาดเข็มและ
ความหนาของผา้ใหส้ัมพนัธืกนั ซึ� งเหมาะสาํหรับปักตกแต่งเสื"อผา้เครื�องแต่งกาย 

2.10.2 วสัดุอุปกรณ์สาํหรับใชใ้นงานปักดว้ยมือ 
1. ผา้ สามารถเลือกใช้ผา้ไดทุ้กชนิด ทั"งเนื"อหนา เนื"อบาง ผา้พื"นสี ผา้ลายตาราง ผา้ลาย

ทาง และผา้ลายจุด 
2. ไหม มีหลายชนิดทั"งเป็นกลุ่มและเป็นไจ สิ�งสาํคญัคือควรเลือกใชไ้หมที�สีไม่ตก 
3. เขม็ ควรมีเขม็หลายขนาดเพื�อเลือกใชต้ามลกัษณะของเนื"อผา้และขนาดของเส้นไหม 
4. สะดึง มี 2 ชนิด คือ สะดึงแบบกลมซึ� งมีหลายขนาดเหมาะสําหรับใช้กบัผา้ผืนเล็กๆ

และสะดึงแบบกรอบสี�เหลี�ยมเหมาะสาํหรับใชก้บัผา้ผนืใหญ่ๆ และการปักลายไทย 
5. ดินสอดาํหรอดินสอสี ใชส้าํหรับลอกลายและลอกสีในงานปักเพื�อดูวา่งานที�ปักสําเร็จ

แลว้จะสวยงานหรือไม่ 
6. กระดาษลอกลาย ใชส้าํหรับลอกลายมีทั"งชนิดเนื"อบางและชนิดเนื"อหนา 
7. กระดาษกดรอย (กระดาษคาร์บอน) ใช้สําหรับลอกลายลงบนผา้ กระดาษกดลอยมี

หลายสี เช่น สีฟ้า สีเขียว สีขา้ว สีแดง และสีเหลือง 
8. เขม็หมุด ควรเลือกแบบปลายแหลมและไม่เป็นสนิม ใชส้าํหรับตรึงผา้ใหอ้ยูก่บัที� 
9. กรรไกร ขนาดเล็กใชส้าํหรับตดัไหม ขนาดใหญ่ใชส้าํหรับตดัผา้ 
10.  ปลอกนิ"วมือ ทาํดว้ยโลหะใชส้าํหรับป้องกนัไม่ใหเ้ขม็แทงมือถูกมือ 
11.  เหล็กจาร (Stylus) ใช้สําหรับลอกลายลงบนผา้ อาจใช้ปากกาลูกลื�นที�หมึกหมดหรือ

ดินสอธรรมดาก็ได ้
2.10.3 เทคนิคการเลือกลายปัก 
การวางลายปักเป็นขั"นตอนที�สาํคญั เพราะจะเป็นตวับ่งชี" วา่งานปักจะออกมาสวยงามหรือ 

ไม่แมจ้ะมีฝีมือการปักแต่ถา้วางลายหรือเลือกลายไม่ไดส้ัดส่วนจะทาํใหคุ้ณค่าของงานปักลดลงได ้
โดยตอ้งพิจารณาจากสิ�งต่อไปนี"  
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1. ควรเลือกลายที�สวยงามอ่อนหวาน มองแลว้สบายตาสบายใจไม่ยุง่เหยิงสับสน ถา้เป็น
ภาพสัตวค์วรเป็นแบบง่ายๆมีลกัษณะน่ารัก และใหดู้ออกวา่เป็นรูปสัตวช์นิดใด 

2. รู้ว่างานที�จะปักเป็นงานประเภทใด ขนาดใด ลายที�เลือกไม่ควรมีขนาดใหญ่หรือเล็ก
จนเกินไป เช่น ลายที�มุมผา้เช็คหนา้ควรเลือกลายเล็กๆ กระจุ๋มกระจิ�ม ถา้เป็นผา้คลุมเตียงควรเลือก
ลายขนาดใหญ่ 

3. หากเป็นเครื�องแต่งกายควรคาํนึงถึงเพศและวยัของผูส้วมใส่ ถา้เป็นเสื"อเด็กควรเลือก
ปักลายง่ายๆ และน่ารัก เช่น ลายการ์ตูน หรือรูปสัตวต่์างๆ สําหรับเด็กผูช้ายควรเลือกลายที�ดูสง่า
งามเขม้แขง็ สาํหรับเด็กผูห้ญิงควรเลือกลายที�สวยงาม น่ารัก น่าเอน็ดู 

4. คาํนึงถึงบุคลิกของผูส้วมใส่ เช่น บุคลิกเรียบร้อยควรเลือกลายที�สวยงามเป็นระเบียบ  
ถา้เป็นคนสวยน่ารักควรเลือกลายที�อ่อนหวานนิ�มนวล ถา้เป็นคนเท่โฉบเฉี�ยวควรเลือกลายที�โลด
โผนแบบแปลกๆสีฉูดฉาด เป็นตน้ 

5. คาํนึงถึงความเหมาะสมของวสัดุที�ใช ้เช่น ผา้เนื"อบางควรเลือกลายขนาดเล็ก ถา้ผา้เนื"อ
หนาควรเลือกลายที�ดูมีนํ"าหนกัใหส้มดุลกนั 

6. ควรเลือกใช้วสัดุตกแต่งให้เหมาะสม เช่น เสื" อผา้เครื�องแต่งกาย ที�ตอ้งซักรีดอยูเ่สมอ
ไม่ควรใชลู้กปัดหรือมุกตกแต่ง เพราะจะทาํให้ลูกปัดหรือมุกเสื�อมสภาพใชไ้ดไ้ม่นานถา้เป็นผา้เนื"อ
บางปักตกแต่งดว้ยลูกปัดหรือมุกจะทาํใหถ่้วงผา้และเสียรูปทรง 

2.10.4 ลกัษณะลายปัก 
1. ลายปักทึบ (Satin Stitch) เป็นลายปักแบบคลุมพื"นที� โดยเริ�มปักเส้นนาํก่อน จากนั"นปัก

ขนานกนัไปเรื�อยๆ เส้นดา้ยจะเรียงกนัอย่างสวยงาม ลายปัก ขนาดเท่าจริงของลายปักที�ใชจ้าํนวน
และขนาดเส้นดา้ยต่างกนั K เส้น M เส้น ปักดว้ยดา้ยเบอร์ 1 วิธีปัก เป็นการปักเพื�อคลุมเต็มพื"นที� โดย
เริ�มปักจากตรงกลางออกไปหาขอบทีละครึ� ง  

2. ลายปักสั"น – ยาว (Long and Short Stitch) เป็นฝีเข็มที�ปักสําหรับคลุมพื"นที�กวา้ง หาก
เปลี�ยนสีในแต่ละชั"นก็จะไดล้ายปักเป็นชั"นๆ แลดูเป็นธรรมชาติ เวลาปัก หากปลายเส้นดา้ยซ้อนกนั
บา้งก็ไม่เป็นไร ลายปัก ขนาดเท่าจริงของลายปักที�ใชจ้าํนวนและขนาดเส้นดา้ยต่างกนั K เส้น M เส้น 
ปักดว้ยดา้ยเบอร์ 1 วธีิปัก เวลาปักใหไ้ปทีละชั"น เริ�มจากตรงกลางออกไปหาขอบทีละดา้น โดยปักฝี
เขม็ยาวและสั"นสลบักนัไปสิ�งสาํคญัของการปักอยูที่�การเปลี�ยนความยาวของฝีเขม็ที�ปัก  

3. ลายปักลูกโซ่ (Chain Stich) เป็นลายปักที�ทาํห่วงต่อเนื�องกนัเป็นลูกโซ่ หากทาํฝีเข็มยาว
ก็จะไดล้วดลายที�เป็นแนวเส้นตรง หากจะทาํเป็นเส้นโคง้และทาํฝีเข็มเรียวก็จะไดล้วดลายเป็นเส้น
โคง้สวยงาม ลายปัก ขนาดเท่าจริงของลายปักที�ใชจ้าํนวนและขนาดเส้นดา้ยต่างกนั 1 เส้น 3 เส้น 6 
เส้น  
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4. ลายปักพนัลูกโซ่ (Whipped Chain Stitch) นาํดา้ยอีกเส้นมาพนัลายลูกโซ่ ปักเป็น
ลวดลายแอนทีคไดอ้ยา่งง่ายดาย เหมาะกบัการปักขั"นพื"นฐาน ลายปัก ขนาดเท่าจริงของลายปักที�ใช้
จาํนวนและขนาดเส้นดา้ยต่างกนั K เส้น M เส้น g เส้น 

5. ลายปักตวัหนอน (Bullion Stitch) ใชปั้กลายดอกไม ้เทคนิคที�จะช่วยให้ทาํออกมาได้
สวยงาม คือ ใชนิ้"วหวัแม่มือกดดา้ยที�พนัตอนสุดทา้ยใหแ้น่นและที�สาํคญั ควรเลือกใชเ้ข็มที�เรียวบาง 
ลายปัก ขนาดเท่าจริงของลายปักที�ใชจ้าํนวนและขนาดเส้นดา้ยต่างกนั M เส้น g เส้น ดา้ยปักเบอร์ 1 
 
 



 
 

บทที� 3 

วธีิการดาํเนินการวจิยั 
 

การวจิยัเรื�อง การออกแบบเครื�องประดบัจากดา้ยปัก ในบทนี�กล่าวถึงวิธีวิจยัที�เลือกใช ้
ซึ� งครอบคลุมถึงบริบทในการวิจยั ประชากร เครื�องมือที�ใชใ้นการศึกษา โดยให้ความสําคญักบัการ
วิเคราะห์ขอ้มูล และการจดัทาํผลิตภณัฑ์ต้นแบบเป็นพิเศษ เนื�องจากเป็นงานวิจยัเชิงประยุกต ์
(Applied Research)  โดยการผสมผสานระหวา่งการวิจยัเชิงปริมาณ (Causal Research)  และการ
วิจยัเชิงพรรณนา (Descriptive Research) เขา้ไวด้ว้ยกนั โดยการแบ่งการเก็บขอ้มูลออกเป็น 2 ส่วน 
คือ การเก็บขอ้มูลเบื�องตน้ของผูบ้ริโภคที�มีต่อผลิตภณัฑ์เครื�องประดบัจากดา้ยปัก เพื�อเป็นแนวทาง
ในการเลือกรูปแบบลวดลายที�เหมาะสมในการนาํมาออกแบบและจดัสร้างสร้างตน้แบบผลิตภณัฑ์
เครื�องประดบัจากดา้ยปัก และ ประเมินประเมินความคิดเห็นของผูบ้ริโภคที�มีต่อผลิตภณัฑ์เครื�อง 
ประดบัจากด้ายปักเมื�อได้เห็นผลิตภณัฑ์ตน้แบบในด้านความสวยงาม ความคุม้ค่า และการเพิ�ม
มูลค่าแก่ผลิตภณัฑ ์

 

3.1  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
3.1.1  ประชากร 

 ประชากรที�ใชเ้พื�อทาํการศึกษาวิจยั ไดแ้ก่  กลุ่มประชากรในสาขาอาชีพต่างๆ  ที�
อาศยัในเขตกรุงเทพมหานครจาํนวนทั�งสิ�น 5,674,843 คน (สาํนกังานสถิติแห่งชาติ, RSS4) 

3.1.2  กลุ่มตัวอย่าง 

 กลุ่มตวัอยา่งที�อาศยัอยูใ่นกรุงเทพมหานคร กาํหนดขนาดของกลุ่มตวัอยา่งโดยใช้
สูตรของทาโร ยามาเน่  (Yamane, 1973 อา้งถึงใน มารยาท โยทองยศ และปราณี สวสัดิสรรพ,์ 
RSSR) สูตรการหาขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง (Sample Size) เพื�อเป็นตวัแทนของประชากร 

 
 

2
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N
n

+
=                  ---- (3.1) 

         

 
เมื�อ   n  =  ขนาดของกลุ่มตวัอยา่งที�ตอ้งการ  

     N  =  ขนาดของประชากร  
     e  =  ความคลาดเคลื�อนของการสุ่มตวัอยา่งที�ยอมรับได ้
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 ในการศึกษาใชป้ระชากรจาํนวน 5,674,843 คน ประเมินความคลาดเคลื�อนจากตวัอยา่ง
ได ้5% ดงันั�นขนาดของกลุ่มตวัอยา่งที�ตอ้งการเท่ากบั 400 คน ซึ� งหาไดจ้าก 

 

{ }20.05)5,674,843( 1

 5,674,843n
+

=
 

     14,188.11

5,678,843=
 

      
25.400=  ≅  400 คน 

 
 และใชว้ธีิการสุ่มตวัอยา่ง แบ่งกลุ่มตามแหล่งสรรพสินคา้และแฟชั�นขนาดใหญ่ในพื�นที�

กรุงเทพมหานคร ดงันี�  
1. กลุ่มตวัอยา่งในหา้งสรรพสินคา้สยามพารากอน    จาํนวน 30 คน 
2. กลุ่มตวัอยา่งในหา้งสรรพสินคา้สยามดิสคพัเวอรี�   จาํนวน 35 คน 
3. กลุ่มตวัอยา่งในหา้งสรรพสินคา้ มาบุญครอง   จาํนวน 30 คน 
4. กลุ่มตวัอยา่งในหา้งสรรพสินคา้ เซ็นทรัลเวลิด ์  จาํนวน 35 คน 
5. กลุ่มตวัอยา่งในหา้งสรรพสินคา้เกสรพลาซ่า   จาํนวน 3b คน 
6. กลุ่มตวัอยา่งในหา้งสรรพสินคา้ เอม็โพเรียม    จาํนวน 3b คน 
7. กลุ่มตวัอยา่งในศูนยก์ารคา้แพลตินมั    จาํนวน 30 คน 
8. กลุ่มตวัอยา่งในยา่นคา้ส่งประตูนํ�า     จาํนวน 30 คน 
9. กลุ่มตวัอยา่งในหา้งสรรพสินคา้ เซ็นทรัลลาดพร้าว จาํนวน 3b คน 
10. กลุ่มตวัอยา่งในยา่นตลาดนดัจตุจกัร    จาํนวน 3b คน 
11. กลุ่มตวัอยา่งในหา้งสรรพสินคา้ช๊อปปิ� งมอลล ์  จาํนวน 30 คน 
12. หา้งสรรพสินคา้เซ็นเตอร์วนัยา่นอนุเสาวรียช์ยัฯ  จาํนวน 3b คน 
13. กลุ่มตวัอยา่งในยา่นถนนขา้วสาร     จาํนวน 3b คน 

 

3.2  เครื�องมอืที�ใช้ในการวิจัย 
เครื�องมือที�ใช้ในการวิจยันี�  คือ แบบสอบถาม (Questionnaire) โดยคาํถามที�ใช้เป็น

คาํถามปลายปิดที�มีลกัษณะสอดคลอ้งกบัวตัถุประสงค์ และคาํถามปลายเปิดเพื�อดูขอ้เสนอแนะต่อ
ผลิตภณัฑเ์ครื�องประดบัจากดา้ยปัก โดยการศึกษาตามลาํดบัดงันี�  
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แบบสอบถามชุดที�1 

แบบสอบถามความคิดเห็นของ
ผูบ้ริโภคที�มีต่อผลิตภณัฑ์
เครื�องประดบัจากดา้ยปัก 

  

 

 

การประเมินผล 
 

การประมินผลแบบสอบถามชุดที� 1 
 และ ชุดที� 2 ตามหลกัสถิติไดแ้ก่ 

1. ค่าร้อยละ 
2. ค่าความเบี�ยงเบนมาตรฐาน 
3. ระดบัความพึงพอใจ 
4. การเรียงลาํดบัความสาํคญัของขอ้มูล 

 

  

ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
 

  

แบบสอบถามชุดที� 2  

ประเมินประเมินความคิดเห็นของ
ผูบ้ริโภคที�มีต่อผลิตภณัฑ์

เครื�องประดบัจากดา้ยปักเมื�อไดเ้ห็น
ผลิตภณัฑต์น้แบบ 

 

 
ภาพที� 3.1  ขั�นตอนการวิจยั 

 
3.2.1  แบบสอบถามชุดที� 1  

แบบสอบถามความคิดเห็นของผูบ้ริโภคที�มีต่อผลิตภณัฑเ์ครื�องประดบัจากดา้ยปัก เพื�อ
เป็นแนวทางในการเลือกรูปแบบลวดลายที�เหมาะสมในการนาํมาออกแบบและจดัสร้างตน้แบบ
ผลิตภณัฑเ์ครื�องประดบัจากดา้ยปัก แบ่งเป็น 4 ส่วน ไดแ้ก่ 

ส่วนที� 1 ขอ้มูลทั�วไปของผูต้อบแบบสอบถามในเรื�อง เพศ, อายุ, อาชีพ, รายได ้
และระดบัการศึกษา ชนิดของแบบสอบถามเป็นแบบสาํรวจรายการ (Check List) 

ส่วนที� 2 ความคิดเห็นของผูบ้ริโภคที�ส่งผลต่อการผลิตรูปแบบผลิตภณัฑ์และการ
เพิ�มมูลค่าของผลิตภณัฑ์เครื�องประดบัจากดา้ยปัก โดยใช้แบบสอบถามชนิดแบบสํารวจรายการ 
(Check List) มีความมุ่งหมายในการเลือกลวดลายเพื�อนาํมาเป็นขอ้มูลในการออกแบบผลิตภณัฑ์
เครื�องประดบัจากด้ายปัก ลวดลายที�นาํมาใช้ในการศึกษาเป็นประเภทลายไทยที�มีความอ่อนช้อย
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และมีเอกลักษณ์เฉพาะ สามารถนํามาผสมผสานเพื�อคงความเป็นไทย และเป็นการอนุรักษ์
ศิลปะวฒันธรรมไทยใหค้งอยูใ่นสังคมอยา่งกลมกลืน  ลายไทยที�นาํมาใชมี้ 4 ลายไดแ้ก่ 

1. ลายไทยหมวดกนก เป็นแม่ลายขึ�นตน้ของลายไทย โดยจะมีแม่ลาย คือกนก 3 ตวั 
เมื�อฝึกฝนจนชาํนาญ จะสามารถต่อลวดลายกนกเป็นลายกนกชนิดอื�นๆไดอี้กเช่น กนกใบเทศ  กนก
เทศหวัโต เป็นตน้ ในหมู่กนกนี�  ยงัรวมไปถึงลวดลายตกแต่งต่างๆ เช่น กระจงัชนิตต่าง และประจาํ
ยามชนิดต่างๆ ดว้ย 

 

 
 

ภาพที� 3.2 ลายไทยหมวดกนกแบบที� 1 

ที�มา: ออนไลน์, 2555 

 

 
 

ภาพที� 3.3 ลายไทยหมวดกนกแบบที� 2 

ที�มา: ออนไลน์, 2555 
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2. ลายไทยหมวดนารี   หมู่ที�เรียกการวาด พระ-นาง  เทพเทวดา  นางฟ้า มนุษย ์ ใน
งานจิตรกรรมไทย 

 

 
 

ภาพที� ..4  ลายไทยหมวดนารีแบบที� 1 

ที�มา: ออนไลน์, 2555 
 

 
 

ภาพที� ..5   ลายไทยหมวดนารีแบบที� 2 
ที�มา: โอเคเนชั�นบล๊อก, RSSm 
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ภาพที� ..6 ลายไทยหมวดนารีแบบที� n 
ที�มา: โอเคเนชั�นบล๊อก, RSSm 

 
3. ลายไทยหมวดคชะ แบ่งเป็น 

 1) ภาพสัตวท์ั�วไป หรือ ภาพสัตวที์�มีอยูบ่นโลกต่าง  ๆ  เช่น ชา้งมา้ ววั นก 
กระรอก เป็นตน้  

 

 
 

ภาพที� ..7  ลายไทยหมวดคชะแบบที� 1 

ที�มา: เส้นสายลายไทย, 2539 



45 
 

 

 
ภาพที� ..8 ลายไทยหมวดคชะแบบที� 2 

ที�มา: โอเคเนชั�นบล๊อก, RSSm, 

 
2) ภาพอมนุษย ์เช่น กินนารี กินนร และภาพสัตวป่์าหิมพานต ์ประเภทสัตว ์2 , 4 

เทา้ สัตวน์ํ�า และสัตวจ์าํพวกผสม 
 

 
ภาพที� ..9 ลายไทยหมวดคชะแบบที� 3 

ที�มา: เส้นสายลายไทย, 2539 

 
 

ภาพที� ..10 ลายไทยหมวดคชะแบบที� m 
ที�มา: เส้นสายลายไทย, 2539 
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4. ลายไทยหมวดกระบี� เป็นหมู่ที�เรียกการวาด ยกัษ ์มาร อสูร ต่างๆ ในงานจิตรกรรม
ไทย รวมไปถึงลิงพลทหารและหนุมารในรามเกียรติp  

 

 
 

ภาพที� ..11 ลายไทยหมวดกระบี� 
ที�มา: โอเคเนชั�นบล๊อก, 2554 

 
ส่วนที� 3 องคป์ระกอบที�มีผลต่อการตดัสินใจเลือกซื�อผลิตภณัฑ์เครื�องประดบัจาก

ดา้ยปัก ชนิดของแบบสอบถามเป็นแบบสาํรวจรายการ (Check List)  
ส่วนที� 4 ข้อเสนอแนะแบบสอบถามแนวปลายเปิด เกี�ยวกับปัญหาและ

ขอ้เสนอแนะ ในการแปรรูปผลิตภณัฑจ์ากดา้ยปัก 
 

3.2.2  แบบสอบถามชุดที� 2  

แบบสอบถามนี� เป็นแบบสอบถามความคิดเห็นและประเมินความพึงพอใจต่อผลิต 
ภณัฑเ์ครื�องประดบัจากดา้ยปักของผูบ้ริโภค เมื�อไดเ้ห็นผลิตภณัฑต์น้แบบ แบ่งเป็น 3 ส่วน ไดแ้ก่ 

ส่วนที� 1  ความคิดเห็นของผูบ้ริโภคที�มีต่อผลิตภณัฑ์เครื�องประดบัจากด้ายปัก 
จาํนวน 7 รูปแบบ การเก็บขอ้มูลเป็นแบบคละเพศ อาย ุอาชีพ รายได ้และระดบัการศึกษา โดยศึกษา
ช่วงขอ้มูลตามแบบสอบถามชุดที� 1 ใชก้ารประเมินขอ้มูลตามชนิดมาตราส่วนประมาณค่า (Rating 
Scale) ตามแบบของลิเคิร์ท  (Likert’s Scale)  เพื�อวดัความพึงพอใจที�มีต่อผลิตภณัฑ์ตน้แบบ  โดย
แบ่งตามความพึงพอใจต่อผลิตภณัฑอ์อกเป็น 5  ดา้น คือ 1) ความสวยงามของผลิตภณัฑ์โดยรวม 2)
ความเหมาะสมของเทคนิคที�ใช้ในการทาํผลิตภณัฑ์เครื�องประดบั 3)ความ เหมาะสมของรูปแบบ
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ผลิตภณัฑ์ 4) ความน่าสนใจของผลิตภณัฑ์ และ 5)  คุณภาพของผลิตภณัฑ์ตน้แบบ หลกัเกณฑ์การ
ใหค้ะแนนคาํตอบ S ระดบัเป็น ดงันี�  

5 หมายถึง ระดบั มากที�สุด 
m หมายถึง ระดบั มาก 
n หมายถึง ระดบั ปานกลาง 
R หมายถึง ระดบั นอ้ย 
s หมายถึง ระดบั นอ้ยที�สุด 

 
การแปลความหมายของระดบัคะแนนเฉลี�ย ดงันี�  

คะแนนเฉลี�ย m.Sb - S.bb หมายถึง ระดบัความพึงพอใจ มากที�สุด 
คะแนนเฉลี�ย n.Sb - m.mt หมายถึง ระดบัความพึงพอใจ มาก 
คะแนนเฉลี�ย R.Sb - n.mt หมายถึง ระดบัความพึงพอใจ ปานกลาง 
คะแนนเฉลี�ย s.Sb - R.mt หมายถึง ระดบัความพึงพอใจ นอ้ย 
คะแนนเฉลี�ย s.bb - s.mt หมายถึง ระดบัความพึงพอใจ นอ้ยที�สุด 

  
ส่วนที� 2 การตดัสินใจซื�อผลิตภณัฑ์เครื�องประดบัจากดา้ยปัก แบ่งเป็น 3 ขอ้ คือ 

การรับรู้ของผูต้อบแบบสอบถามที�มีต่อผลิตภณัฑ์ตน้แบบ การตดัสินใจซื�อผลิตภณัฑ์ตน้แบบ และ
การประเมินราคาผลิตภณัฑต์น้แบบ ชนิดของแบบสอบถามเป็นแบบสาํรวจรายการ (Check List) 

ส่วนที� 3 ข้อเสนอแนะแบบสอบถามแนวปลายเปิด เกี�ยวกับปัญหาและ
ขอ้เสนอแนะ ในการแปรรูปผลิตภณัฑจ์ากดา้ยปัก 
 

3.3  วธีิการเกบ็รวบรวมข้อมูล  
- ขอ้มูลปฐมภูมิ เป็นการเก็บขอ้มูลเอกสาร ดา้นเทคนิค เกี�ยวกบัการแปรรูปผลิตภณัฑ์

ดว้ยเทคนิคต่างๆ และลวดลาย และวสัดุประกอบที�แหมาะสมในการนาํมาถ่ายทอดลวดลายลงบน
ผลิตภณัฑต์น้แบบเครื�องประดบัจากดา้ยปักทั�งในประเทศ และต่างประเทศ   

- ขอ้มูลทุติยภูมิ ภาคสนามใชว้ธีิการแจกแบบสอบถามพร้อมทั�งชี�แจงแนวทางการตอบ 
แบบสัมภาษณ์ การเก็บขอ้มูลกลุ่มตวัอยา่งตามแหล่งสรรพสินคา้และแฟชั�นขนาดใหญ่ในพื�นที�
กรุงเทพมหานคร จาํนวน 400 ตวัอยา่ง ซึ� งดาํเนินการเก็บขอ้มูลแบ่งเป็น 2 ระยะ คือ  
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ระยะที� 1 แบบสอบถามชุดที� 1 เพื�อสอบถามความคิดเห็นของกลุ่มตวัอยา่งที�มีต่อ
การแปรรูปผลิตภณัฑ ์เพื�อนาํผลสาํรวจที�ได ้มาทาํการวเิคราะห์ สรุปความคิดเห็น ประเมินผล นาํไป
ออกแบบลวดลายและสร้างเป็นผลิตภณัฑต์น้แบบ 

ระยะที�  2 แบบสอบถามชุดที� 2 เพื�อสอบถามความคิดเห็นของกลุ่มตวัอยา่งที�มีต่อ
ผลิตภณัฑ์ตน้แบบ เพื�อทาํการประเมิน วิเคราะห์ สรุปความคิดเห็น รวบรวมความคิดเห็นดา้นผลิต 
ภณัฑแ์ละมูลค่าของผลิตภณัฑเ์ครื�องประดบัจากดา้ยปัก 
 

3.4 การวเิคราะห์ข้อมูล 
3.4.1 การวิเคราะห์ขอ้มูลเอกสาร โดยการรวบรวมเพื�อจดัหมวดหมู่ สังเคราะห์ขอ้มูล

ให้เป็นระบบ เพื�อให้สะดวกต่อการศึกษาตีความหมาย การวิเคราะห์ตามแบบการวิเคราะห์เนื�อหา 
และใช้หลกัสถิติ ไดแ้ก่ ร้อยละ ค่าเฉลี�ย ความเบี�ยงเบนมาตรฐานและการจดัลาํดบัในการวิเคราะห์
ขอ้มูล 

� การคาํนวณสถิติการแจกแจงความถี� (Frequency) การแจกแจงความถี� เป็น
การแสดงค่าความถี�ของขอ้มูลที�เก็บมาได ้โดยแสดงเป็นจาํนวนและร้อยละ (Percentage, %) โดยค่า
ร้อยละ คือ การคาํนวณหาสัดส่วนของขอ้มูลในแต่ละตวัเทียบกบัขอ้มูลรวมทั�งหมดโดยให้ขอ้มูล
รวมทั�งหมดมีค่าเป็นร้อย  

 

    ร้อยละ	�%� =
�.�		



       (3.2) 

    
    X   คือ จาํนวนขอ้มูล (ความถี�) ที�ตอ้งการนามาหาค่าร้อยละ 
    N   คือ จาํนวนขอ้มูลทั�งหมด 

� การคาํนวณค่าสถิติของการวดัแนวโน้มเขา้สู่ส่วนกลาง ค่าเฉลี�ย (Mean) 
ค่าเฉลี�ยหรือค่ามัชฌิมเลขคณิต ใช้สัญลักษณ์ Χ  สําหรับค่าเฉลี�ยที�ได้มาจากกลุ่มตัวอย่าง
ทาํการศึกษา 

                  ค่าเฉลี�ย ;      Χ  = 
Ν

Χ∑            (3.3)  

   
Χ  คือ ค่าเฉลี�ย 

∑Χ  คือ ผลรวมของคะแนนทั�งหมด 
Ν  คือ จาํนวนประชากร 
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� การคาํนวณค่าสถิติของการวดัแนวโนม้เขา้สู่ส่วนกลาง ค่าส่วนเบี�ยงเบน
มาตรฐาน (S.D.) คือ ค่ารากที�สองของผลรวมของความแตกต่างระหวา่ง ขอ้มูลดิบกบัค่าเฉลี�ยยกกา
ลงัสอง (sum of squares ของผลต่าง) หารดว้ยจาํนวนขอ้มูลทั�งหมด สัญลกัษณ์ค่าส่วนเบี�ยงเบน
มาตรฐาน 

 

   ค่าส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐาน (S.D.)  = 
( )

Ν
Χ−Χ∑

2

i   (3.4) 

 
             S.D.    คือ ค่าความเบี�ยงเบนมาตรฐานของคะแนนกลุ่มประชากร 

         Ν   คือ ขนาดของกลุ่มประชากร 
         Χ   คือ ค่าเฉลี�ยของคะแนนประชากร 

       iΧ   คือ คะแนนประชากร 
 
3.4.2 การวเิคราะห์ขอ้มูลจากการตอบแบบสอบถามในรูปแบบของตาราง ขอ้ความ และค่า 

สถิติต่าง ๆ ดว้ยการสรุปประเด็น จดักลุ่มแนวคิดให้เป็นระบบ และนาํขอ้มูลมาวิเคราะห์ขอ้มูลใน
แบบของการพรรณนาวเิคราะห์ 

 



 
 

บทที� 4 

ผลการศึกษาและการอภิปราย 
 

การศึกษาเรื
อง การออกแบบเครื
องประดบัจากด้ายปัก มีวตัถุประสงค์เพื
อศึกษา
เครื
องประดบัที
ใช้วสัดุหลกัจากด้าย และนาํมาพฒันาลวดลายและออกแบบเครื
องประดบั ให้มี
ความหลากหลายสามารถนาํผลการศึกษาที
ไดไ้ปเผยแพร่และนาํไปสู่การขยายผลในเชิงพาณิชยแ์ก่
กลุ่มชุมชนที
มีการทาํผลิตภณัฑ์สิ
 งทอ  กลุ่มผูผ้ลิตและออกแบบเสื1อผา้ เครื
องกาย ทั1งภาครัฐและ
เอกชน รวมไปถึงกลุ่มผูส้นใจทั
วไป งานวจิยันี1ไดผ้ลการศึกษาวจิยัจากการประเมินผลแบบสอบถาม
จากกลุ่มตวัอยา่งตามแหล่งสรรพสินคา้และแฟชั
นขนาดใหญ่ในพื1นที
กรุงเทพมหานคร โดยการแบ่ง
การเก็บขอ้มูลออกเป็น 2 ส่วน คือ การเก็บขอ้มูลเบื1องตน้ของกลุ่มตวัอยา่งจากแบบสอบถามความ
คิดเห็นของผูบ้ริโภคที
มีต่อผลิตภณัฑ์เครื
องประดบัจากดา้ยปัก และ แบบสอบถามจาการประเมิน
ประเมินความคิดเห็นของผูบ้ริโภคที
มีต่อผลิตภณัฑ์เครื
องประดบัจากดา้ยปักเมื
อไดเ้ห็นผลิตภณัฑ์
ตน้แบบ ผลการศึกษาเป็นดงันี1  

 

4.1  การเกบ็ข้อมูลเบื�องต้นของกลุ่มตัวอย่างที�มต่ีอเครื�องประดับจากด้ายปัก 
เพื
อศึกษาหาขอ้มูลของผูบ้ริโภคที
มีต่อผลิตภณัฑ์เครื
อง ประดบัจากด้ายปัก เพื
อเป็น

แนวทางในการจดัทาํผลิตภณัฑ์ตน้แบบ ตามแบบสอบถาม (ชุดที
 1)  ในภาคผนวก ก ผลการศึกษา
เป็นดงันี1  

4.1.1 ผลการศึกษาข้อมูลจากแบบสอบถามชุดที� 1  

ตอนที
 1 ขอ้มูลทั
วไปของผูต้อบแบบสอบถามในเรื
องของ เพศ, อายุ, อาชีพ, รายได ้
และระดบัการศึกษา  
 
ตารางที� 4.1  ค่าร้อยละจาํแนกตามเพศ 
 

เพศ จํานวน (คน) ร้อยละ ลาํดับ 

ชาย 112 28.0 2 

หญิง 288 72.0 1 

รวม 400 100.0 - 
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จากตารางที
 4.1 ผลการศึกษา พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง 288 คน คิด
เป็นร้อยละ 72 และเพศชาย 112 คน คิดเป็นร้อยละ 28 
 

ตารางที� 4.2  ค่าร้อยละจาํแนกตามอาย ุ
 

อายุ จํานวน (คน) ร้อยละ ลาํดับ 

ตํ
ากวา่ BC ปี 35 8.8 3 

20 - 30 ปี 204 51.0 1 

31 - 40 ปี 129 32.2 2 

41 - 50 ปี 20 5.0 4 

51 - 60 ปี 12 3.0 5 

มากกวา่ HC ปี - - - 

รวม 400 100.0 - 

 

จากตารางที
 4.2 ผลการศึกษา พบวา่กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีอายุอยูใ่นช่วง 20 - 30 ปี 
204 คน คิดเป็นร้อยละ 51 อนัดบั 2 มีอายุอยูใ่นช่วง 31 - 40 ปี 129 คน คิดเป็นร้อยละ 32.2 อนัดบั 3 
มีช่วงอายุต ํ
ากวา่ 20 ปี 35 คน คิดเป็นร้อยละ 8.8 อนัดบั4 มีอายุอยูใ่นช่วง 41 - 50 ปี 20  คน คิดเป็น
ร้อยละ 5  อนัดบั5 มีอายอุยูใ่นช่วง 51 - 60 ปี 12 คน คิดเป็นร้อยละ 3  

 

ตารางที� 4.3 ค่าร้อยละจาํแนกตามสถานภาพสมรส 
 
 

สถานภาพ จํานวน (คน) ร้อยละ ลาํดับ 

โสด 236 59.0 1 

สมรส 156 39.0 2 

หมา้ย / หยา่ / แยกกนัอยู ่ 8 2.0 3 

รวม 400 100.
 - 
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จากตารางที
 4.3 ผลการศึกษาพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด 236 คน 
คิดเป็นร้อยละ 59 อนัดบั 2 มีสถานภาพสมรส 156 คน คิดเป็นร้อยละ 39 และกลุ่มตวัอยา่งที
มี
สถานภาพหมา้ย/หยา่/แยกกนัอยู ่เป็นกลุ่มที
นอ้ยที
สุด 8 คน คิดเป็นร้อยละ 2 

 

ตารางที� 4.4  ค่าร้อยละจาํแนกตามระดบัการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา จํานวน (คน) ร้อยละ ลาํดับ 

ตํ
ากวา่ปริญญาตรี 139 34.8 2 

ปริญญาตรี 229 57.2 1 

สูงกวา่ปริญญาตรี 29 7.2 3 

อื
นๆ 3 0.8 4 

รวม 400 100.0 - 

 

จากตารางที
 4.4 ผลการศึกษาพบวา่กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีการศึกษาระดบัปริญญาตรี 
229 คน  คิดเป็นร้อยละ 57.2  อนัดบั 2  มีการศึกษาตํ
ากวา่ระดบัปริญญาตรี 139 คน  คิดเป็นร้อยละ 
34.8 และกลุ่มตวัอยา่งที
นอ้ยที
สุดมีการศึกษาระดบัสูงกวา่ปริญญาตรี 3 คน คิดเป็นร้อยละ 0.8 
 

ตารางที� 4.5  ค่าร้อยละจาํแนกตามอาชีพหลกั 
 

อาชีพหลกั จํานวน (คน) ร้อยละ ลาํดับ 

รับราชการ 33 8.2 5 

เอกชน/รัฐวสิาหกิจ 52 13.0 4 

คา้ขาย/ธุรกิจส่วนตวั 134 33.5 1 

รับจา้ง 97 24.2 2 

นกัเรียน/นกัศึกษา 83 20.8 3 

ไม่ระบุ 1 0.2 6 

รวม 400 100.0 
- 
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จากตารางที
 4.5 ผลการศึกษาพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีอาชีพหลกัคา้ขาย/ธุรกิจ
ส่วนตวั 134 คน คิดเป็นร้อยละ 33.5 อาชีพหลกัรับจา้ง 97 คน คิดเป็นร้อยละ 24.2 มีอาชีพหลกั
นกัเรียน/นกัศึกษา 83 คน คิดเป็นร้อยละ 20.8 เอกชน/รัฐวิสาหกิจ 52 คน คิดเป็นร้อยละ 13 กลุ่ม
ตวัอยา่งที
มีอาชีพหลกัรับราชการ 33 คน คิดเป็นร้อยละ 8.2 และมีจาํนวน 1 คนที
ไม่ระบุอาชีพ  
  
ตารางที� 4.6  ค่าร้อยละจาํแนกตามรายได ้
 

รายได้ จํานวน (คน) ร้อยละ ลาํดับ 

ตํ
ากวา่ L,CCC บาท 64 16.0 4 

5,001 - 10,000 บาท 98 24.5 2 

10,001 - 15,000 บาท 103 25.8 1 

15,001 - 20,000 บาท 70 17.5 3 

20,001 - 25,000 บาท 47 11.8 5 

มากกวา่ BL,CCC บาท 18 4.5 6 

รวม 400 100.0 - 

 
จากตารางที
 4.6 ผลการศึกษาพบวา่  กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีรายไดอ้ยูร่ะหวา่ง 10,001 

- 15,000 บาท  103 คน คิดเป็นร้อยละ 25.8 อนัดบั 2 มีรายได ้5,001 - 10,000 บาท 98 คน คิดเป็น
ร้อยละ 24.5 อนัดบั 3 มีรายไดต้ ํ
ากวา่ 15,001 – 20,000 บาท 70 คน คิดเป็นร้อยละ 17.5 อนัดบั 4 มี
รายไดต้ ํ
ากวา่ 5,000 บาท 64 คน คิดเป็นร้อยละ 16 อนัดบั 5 มีรายได ้20,001 – 25,000 บาท 47 คน 
คิดเป็นร้อยละ 11.8   และกลุ่มตวัอยา่งที
นอ้ยที
สุด มีรายไดม้ากกวา่  25,000 บาท 18 คน   คิดเป็น
ร้อยละ 4.5   
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ตอนที
 2  ความคิดเห็นของผูบ้ริโภคที
ส่งผลต่อการผลิตรูปแบบผลิตภณัฑแ์ละการเพิ
ม
มูลค่าของผลิตภณัฑเ์ครื
องประดบัจากดา้ยปักผลการศึกษาดงันี1  

 
ตารางที� 4.7  พื1นฐานการรับรู้เกี
ยวกบัการแปรรูปผลิตภณัฑจ์ากดา้ยปัก 
 

ความรู้เกี�ยวกบัการแปรรูป จํานวน (คน) ร้อยละ ลาํดับ 

ทราบ 191 47.8 2 

ไม่ทราบ 209 52.2 1 

รวม 400 100 - 

      
จากตารางที
 4.7 ผลการศึกษา พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ไม่มีความรู้เกี
ยวกบัการ

แปรรูปผลิตภณัฑ์จกดา้ยปักจาํนวน 209 คน คิดเป็นร้อยละ 52.2 และมีความรู้เกี
ยวกบัการแปรรูป
ผลิตภณัฑจ์ากดา้ยปักจาํนวน 191 คน คิดเป็นร้อยละ 47.8 ผลการรับรู้ทั1งสองมีความใกลเ้คียงกนั 
 
ตารางที� 4.8  การตดัสินใจเลือกลวดลายที
เหมาะสมในการแปรรูปผลิตภณัฑ์ และการเพิ
มมูลค่าของ
ผลิตภณัฑเ์ครื
องประดบัจากดา้ยปัก                
       

ลวดลายที�เหมาะสม จํานวน (คน) ร้อยละ ลาํดับ 

ลวดลายไทยหมวดกนก  193 48.2 1 

ลวดลายไทยหมวดนารี  121 30.2 2 

ลวดลายไทยหมวดคชะ  53 13.2 3 

ลวดลายไทยหมวดกระบี
  33 8.2 4 

รวม    400 100 - 

                
จากตารางที
 4.8 ผลการศึกษา พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งเลือกลวดลายไทยหมวดกนกมากถึง

193 คน คิดเป็นร้อยละ 48.2 ลวดลายไทยหมวดนารีเป็นอนัดบัรองลงมาจาํนวน 121 คน คิดเป็นร้อย
ละ 30.2 ส่วนลวดลายไทยหมวดคชะ และลวดลายไทยหใวดกระบี
 จาํนวน 53 คน และ 33 คน คิด
เป็นร้อยละ 13.2 และ 8.2 ตามลาํดบั 



55 
 

ตอนที
 3  ความคิดเห็นของผูต้อบแบบสอบถาม องคป์ระกอบที
มีผลต่อการตดัสินใจ
เลือกซื1อผลิตภณัฑ์เครื
 องประดับจากด้ายปัก แบ่งเป็น 3 ข้อ คือ ความต้องการซื1อผลิตภณัฑ ์
องคป์ระกอบที
มีส่วนตดัสินใจในการซื1อผลิตภณัฑ์ และมูลค่าของผลิตภณัฑ์เครื
องประดบัจากดา้ย
ปัก  ผลการศึกษาดงันี1  

 

ตารางที� 4.9 ความตอ้งการซื1อผลิตภณัฑ ์
 

ความต้องการ จํานวน (คน) ร้อยละ ลาํดับ 

ซื1อ 218 54.5 1 

ไม่แน่ใจ 165 41.2 2 

ไม่ซื1อ 17 4.2 3 

รวม    400 100.0 - 

 

จากตารางที
 4.9 ผลการศึกษาพบวา่กลุ่มตวัอยา่งคิดวา่จะซื1อผลิตภณัฑ์ตวันี1 จาํนวน 218
คน คิดเป็นร้อยละ 54.5 และมีมากถึง 165 คน หรือร้อยละ 41.2 ที
ไม่แน่ใจวา่จะเลือกซื1อผลิตภณัฑื
ประเภทนี1หรือไม่ นอกจากนี1 ยงัพบวา่มีกลุ่มตวัอยา่งจาํนวนเล็กนอ้ยที
ไม่สนใจผลิตภณัฑ์ประเภทนี1
จาํนวน 17 คน คิดเป็นร้อยละ 4.2 

 

ตารางที� 4.10  องคป์ระกอบที
มีผลต่อการตดัสินใจซื1อผลิตภณัฑเ์ครื
องประดบัจากดา้ยปัก 
 

องค์ประกอบ จํานวน (คน) ร้อยละ ลาํดับ 

คุณภาพ 79.00 19.75 2 

การออกแบบ 122.00 30.50 1 

ความคิดสร้างสรรค ์ 76.00 19.00 3 

ราคา 45.00 11.25 4 

วสัดุที
ใช ้ 39.00 9.75 5 

ประโยชน์ใชส้อย 39.00 9.75 5 
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จากตารางที
 4.10 ผลการศึกษา พบวา่ องคป์ระกอบที
ส่งผลต่อการเลือกซื1อผลิตภณัฑ์
ประเภทเครื
องประดบัจากดา้ยปักคือองคป์ระกอบดา้นการออกแบบ จาํนวน 122 คน คิดเป็นร้อยละ 
30.50 ส่วนองคป์ระกอบดา้นคุณภาพและความคิดสร้างสรรค ์มีความใกลเ้คียงกนัอยูที่
 79 และ 76 
คน คิดเป็นร้อยละ 19.75 และ 19.0 ตามลาํดบั องคป์ระกอบต่อมาที
ส่งผลต่อการเลือกซื1อผลิตภณัฑ์
จะเป็นองคป์ระกอบดา้นราคาจาํนวน 45 คน คิดเป็นร้อยละ 11.25  และองคป์ระกอบดา้นวสัดุที
ใช้
และประโยชน์ใช้สอย กลุ่มตวัอย่างให้ความสําคญันอ้ย มีจาํนวนกลุ่มตวัอยา่งที
เลือกองคป์ระกอบ
ทั1งสองอยูที่
 39 คน คิดเป็นร้อยละ 9.75  
 

ตอนที
 4 แบบสอบถามแนวปลายเปิด เกี
ยวกบัปัญหา และขอ้เสนอแนะ ในการแปรรูป
ผลิตภณัฑจ์ากดา้ยปัก  

ข้อเสนอแนะของกลุ่มตัวอย่าง  พบว่า  ก ลุ่มตัวอย่างมีความสนใจผลิตภัณฑ์
เครื
 องประดับจากด้ายปัก แต่มีความกังวลในเรื
 องของอายุการใช้งาน และความทนทานของ
ผลิตภณัฑ ์และสนใจอยากเห็นผลิตภณัฑจ์ริงออกวางจาํหน่าย 
 

4.1.2 การอภิปรายผลข้อมูลจากแบบสอบถามชุดที� 1  
จากผลการสํารวจขอ้มูลเบื1องตน้ของกลุ่มตวัอยา่งจากประชาการในกรุงเทพมหานคร 

พบวา่กลุ่มตวัอยา่งร้อยละ 78 เป็นผูห้ญิง มีอายุระหวา่ง 20–30 ปี ซึ
 งเป็นวยัทาํงาน ประกอบอาชีพ
คา้ขายหรือประกอบธุรกิจส่วนตวัถึงร้อยละ 57.2  มีรายไดต่้อเดือนระหว่าง 10,000–15,000 บาท 
จาก ขอ้มูลเบื1องตน้นี1สามารถกล่าวไดว้่ากลุ่มตวัอย่างที
ตอบแบบสอบถามเมื
อแบ่งตามพฤติกรรม
การบริโภคจะผสมผสานกนัระหวา่ง Generation X และ Generaltion Y เป็นกลุ่มบุคคลที
อยูใ่นมี
กาํลงัซื1อ ตอบโตก้ารซื1อสินคา้อยา่งทนัทีทนัใด ลกัษณะพฤติกรรมชอบอะไรง่าย ๆ และไม่ชอบ
เงื
อนไข (Philip, BCC^) ไม่ตอ้งเป็นทางการและเป็นกลุ่มหนึ
 งที
สามารถนาํมาใชเ้ป็นดชันี1 ชี1 วดัการ
ประเมินแนวโนม้ของแฟชั
น และผลิตภณัฑ์ไดเ้ป็นอย่างดี กลุ่มตวัอยา่งไม่ทราบว่าดา้ยปักสามารถ
นาํมาใชท้าํผลิตภณัฑ์ได ้แต่เมื
อทราบจะมีการนาํมาทาํเป็นผลิตภณัฑ์เครื
องประดบัก็มีความสนใจ 
และคิดว่าถ้ามีการออกแบบที
น่าสนใจและสามารถใช้งานได้ดีก็น่าสนใจที
จะซื1อหาและใช้เป็น
เครื
องประดบัในชีวติประจาํวนัได ้(จากการสัมภาษณ์, 2555)  ลวดลายที
คิดวา่ควรจะนาํมาใชใ้นการ
ออกแบบนั1นกลุ่มประชาการเลือกลวดลายไทยหมวดกนก เนื
องจากเป็นลวดลายไทยขั1นพื1นฐาน พบ
เห็นอยูท่ ั
วไปและคิดวา่ความอ่อนชอ้ยของลวดลายน่าจะนาํมาใชเ้พื
อการออกแบบไดดี้กวา่ลวดลาย
ไทยในหมวดอื
น  
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4.2  การทาํผลติภัณฑ์ต้นแบบ 
จากแบบสอบถามชุดที
 1 นาํผลการประเมินมาทาํการผลิตเครื
องประดบัจากด้ายปัก 

โดยเริ
มจาก 
4.2.1 การเตรียมต้นแบบเครื�องประดับ  

จากผลการประเมินลวดลายไทยที
ตอ้งการเป็นลวดลายไทยหมวกนก ซึ
 งเป็นลายไทย
พื1นฐาน มีความอ่อนชอ้ย และมีมิติในดา้นรูปร่างเป็นอยา่งดี ผสมผสานกบัการเลือกสีและลกัษณะ
รูปร่างตามแนวโนม้ของผลิตภณัฑ์สิ
งทอและเครื
องประดบัในฤดูใบไมร่้วงและฤดูหนาวปี BC^_ – 
BC^` โดยเลือกจากแนวโน้มแฟชั
นแบบ Formal & Sugary ที
มีการเน้นความรู้สึกละเอียดอ่อน 
อ่อนไหว ความอ่อนนุ่มน่าสัมผสัเนื1อผา้ โทนสีจะเนน้ความบริสุทธิh  สบายตา นาํมาออกแบบเป็นชุด
เครื
องประดบัประกอบไปดว้ยต่างหู สร้อยคอ และเขม็กลดั (บางชุด)  ตน้แบบที
ออกแบบมีดงันี1  

 

 

   
แบบที� 1 แบบที� 2 แบบที� 3 

 

แบบที� 4 แบบที� 5 แบบที� 6 แบบที� 7 
 

ภาพที� 4.1 ตน้แบบผลิตภณัฑ์เครื
องประดบัจากดา้ยปัก 
ภาพโดย: กญัjุมา, 2555 



58 
 

4.2.2 การเตรียมวสัดุอุปกรณ์ 

^. ไหมปัก หรือดว้ยปักดว้ยจกัร (สีตามที
ออกแบบ) ไหมหรือดา้ยปัก ส่วนใหญ่จะเป็น
ไจหรือเป็นกลุ่ม จึงควรตดัเตรียมไวเ้พื
อความสะดวกในการใชง้านและกนัไม่ใหไ้หมพนักนัยุง่เหยงิ 
การตดัไหมไม่ควรตดัใหย้าวจนเกิดไปเพราะเส้นไหมแตกก่อนจะใชไ้หมหมด ถา้ตดัสั1นจนเกินไป
จะตอ้งต่อไหมบ่อยๆทาํใหสิ้1นเปลื1อง 

B. ผา้รองปัก : ผา้ฝ้าย ผา้ไหม ฯลฯ ใชเ้พื
อเป็นเป็นส่วนรองปัก เป็นพื1นที
สาํหรับลงสี
ของดา้ยปักใหไ้ดต้ามรูปแบบที
กาํหนด 

_. ฟองนํ1าความหนา้ L มิลลิเมตร ใชเ้พื
อเสริมหรือหนุนชิ1นงานตน้แบบเพื
อเพิ
มมิติ
ใหก้บัผลิตภณัฑต์น้แบบ 

`. แผน่ PVC  หรือ แผน่เซลโรลอยส์ ใชเ้พื
อเป็นฐานรองผลิตภณัฑต์น้แบบใหมี้ความ
คงรูปและมีความทนทานในการใชง้านไดดี้ขึ1น 

L. กาวลาเทก็ซ์  
H. เขม็มือ สาํหรับปักเบอร์  ^^ 
o. กรรไกรเล็กธรรมดา หรือปลายงอน 
 

  การปักผ้า หวัใจการปักผา้ใหส้าํเร็จและไดผ้ลงานบรรลุตามความคาดหมายก็คือการปักดว้ย
ดา้ยที
มีความยาวสมํ
าเสมอ และรักษาความตึงของผา้ไม่วา่ผา้นั1นจะตึงอยูใ่นกรอบหรือสะดึงหรือไม่ 
ดงันั1นก่อนเริ
มงานปักของจริงใหล้องปักตวัอยา่งลงบนเศษผา้ที
เตรียมไวก่้อนเพื
อทาํความคุน้เคยกบั
งานที
จะปัก ทาํใหเ้กิดรูปแบบงานที
ไดส้ัดส่วนงานปักนั1นอาจจะทาํไดท้ั1งในแนวตั1ง โดยจะปักตั1งแต่
ส่วนบนลงมาจนถึงส่วนปลาย หรือปักเป็นแนวนอนจากซ้ายไปขวา ฝีเข็มและการปักนั1นอาจจะปัก
เป็นแนวทแยง แนวนอน หรือแนวตั1ง  ในการศึกษานี1 ปักดว้ยเทคนิคการปักดว้ยมือ เป็นการปักอยา่ง
ละเอียด ดว้ยลกัษณะการปักแบบลายปักสั1น – ยาว (Long and Short Stitch) เป็นฝีเข็มที
ปักสําหรับ
คลุมพื1นที
กวา้ง หากเปลี
ยนสีในแต่ละชั1นก็จะไดล้ายปักเป็นชั1นๆ แลดูเป็นธรรมชาติ เวลาปัก หาก
ปลายเส้นด้ายซ้อนกนับ้างก็ไม่เป็นไร ลายปัก ขนาดเท่าจริงของลายปักที
ใช้จาํนวนและขนาด
เส้นด้ายต่างกนั ^ เส้น _ เส้น ปักด้วยด้ายเบอร์ L วิธีปัก เวลาปักให้ไปทีละชั1น เริ
มจากตรงกลาง
ออกไปหาขอบทีละดา้น โดยปักฝีเข็มยาวและสั1นสลบักนัไปสิ
งสําคญัของการปักอยู่ที
การเปลี
ยน
ความยาวของฝีเขม็ที
ปัก 
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4.2.3 ขั�นตอนการทาํผลติภัณฑ์ต้นแบบ เริ
มจาก 
      การเตรียมรูปแบบสเก็ต ที
ตอ้งการ 

 

   

 
สร้อยคอ 

 
ต่างหู 

 
เขม็กลดั 

 

ภาพที� 4.2 แบบสเก็ต 

ภาพโดย: กญัjุมา, 2555 
 

การเตรียมผา้ดิบ โดยใชเ้กรนผา้ตามยาวขนาดความกวา้ง L0 เซนติเมตร ความยาว 
`C เซนติเมตร ขีดเส้นตามรอยดว้ยดินสอ หาจุดกึ
งกลางผืนผา้ตามแนวดา้ยยืน จากนั1นนาํผา้ที
เตรียม
ไวขึ้1นทาบบนหุ่นทดลองแบบใหจุ้ดกลางผา้ที
หาไวอ้ยูก่ลางตวัหุ่น ตดัแต่งริมผา้ให้โคง้จากดา้นหนา้
ถึงดา้นหลงัเป็นรูปคอและรูปบ่าดงัภาพตามที
กาํหนดให้ไดร้ะดบัและขนาดที
พอดีสวยงาม เมื
อได้
แบบตามที
ตอ้งการ ปลดผา้ออกจากหุ่นทดลองแบบแต่งเส้นที
กาํหนดใหส้วยงาม 

 

  
การเตรียมผา้ดิบ เส้นสาํเร็จบนผา้ดิบ 

 

ภาพที� 4.3 การเตรียมผา้ดิบ 

ภาพโดย: กญัjุมา, 2555 
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การลอกลาย ใหใ้ชก้ระดาษลอกลายลอกแบบจากผา้ดิบให้ครบตามแบบ จากนั1น
ตดัแยกออกเป็นส่วนยอ่ๆ 

 

 
 

ภาพที� 4.4 การลอกลาย 

ภาพโดย: กญัjุมา, 2555 
 

การตดัแยกชิ1น ดว้ยวสัดุรองในที
ทนความชื1นดว้ยแผน่เซลโรลอยส์หรือแผน่ PVC 
เมื
อครบทุกชิ1น นาํมาประกอบตามแบบที
กาํหนด 

 

  
แผน่ เซลโรลอยส์ แผน่ PVC 

 

ภาพที� 4.5 การตดัแยกชิ1นดว้ยแผน่เซลโรลอยส์หรือแผน่ PVC 

ภาพโดย: กญัjุมา, 2555 
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การบุผา้ เพื
อสร้างชิ1นงานให้มีมิติ โดยการตดัและประกบฟองนํ1าใหมี้ขนาดเท่า
ลวดลายที
ตดัแยกชิ1น โดยใชก้าวลาเทก๊ซ์ เมื
อกาวที
ฟองนํ1 าแหง้แลว้ใหท้างกาวที
ฟองนํ1 าอีกครั1 งแลว้
ติดกบัผา้ที
จะบุจริง และตดับากริมผา้พบัเก็บริมติดกาวตามรูปโครงใหพ้อดี 

 

  
 

ก. ตดัฟองนํ1า ข. ประกบฟองนํ1า 
 

  

 

ค. การติดกาวลาเทก๊ซ์ ง. พบัเก็บริม 
 

  

 

จ. รูปสาํเร็จเมื
อบุผา้ 
 

ภาพที� 4.6 ขั1นตอนการบุผา้ 

ภาพโดย: กญัjุมา, 2555 
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การปัก ใชก้ารปักแบบทึบดว้ยเส้นดา้ยปัก แต่ล่ะชิ1นแยกปักตามสีที
ออกแบบไว ้
 

  
  

ก. ไหมปักที
เลือกใช ้ ข. การปักแยกสี 
  

  
  

ค. ชิ1นปักสาํเร็จ 
 

ภาพที� 4.7 ขั1นตอนการปัก 

ภาพโดย: กญัjุมา, 2555 
 

การประกอบชื1นงานสาํเร็จ ประกอบอุปกรณ์เกาะเกี
ยวไดแ้ก่ ตะขอ สายคลอ้งคอ 
และแป้นต่างหูเป็นตน้ 

 

  

ก. การติดตะขอ ข. ใส่สายคลอ้งคอ ค. ติดแป้นต่างหู 
 

ภาพที� 4.8 ชิ1นงานสาํเร็จ 

ภาพโดย: กญัjุมา, 2555 
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4.3  การเกบ็ข้อมูลของกลุ่มตัวอย่างที�มีต่อการแปรรูปผลติภัณฑ์ และการเพิ�มมูลค่าของ

ผลติภัณฑ์จากด้ายปัก        
 เพื
อศึกษาหาขอ้มูลดา้นความพึงพอใจและการเลือกใชผ้ลิตภณัฑ์จากดา้ยปักที
ผา่นการ

แปรรูปดว้ยเทคนิคการปักโดยวิเคราะห์ผลจากแบบสอบถามตามภาคผนวก ก แบบสอบถาม (ชุดที
 
2)  เมื
อได้เห็นผลิตภณัฑ์ต้นแบบ กลุ่มตวัอย่างคละเพศ กาํนดให้อยู่ในช่วงอายุ 20-30 ปี ผล
การศึกษาเป็นดงันี1  

 
4.3.1 ผลการศึกษาข้อมูลจากแบบสอบถามชุดที� 2  

คาํถามเกี
ยวกบัความคิดเห็นของผูต้อบแบบสอบถามที
มีต่อการแปรรูปผลิตภณัฑ ์
และการเพิ
มมูลค่าของผลิตภณัฑจ์ากดา้ยปัก โดยแบ่งออกเป็น 3 ดา้น คือ ผลการตอบรับแนวคิดที
ใช้
ในการออกแบบ การเพิ
มมูลค่าผลิตภณัฑ ์ความพึงพอใจเมื
อไดเ้ห็นและสัมผสัผลิตภณัฑจ์ริง 

 
ตอนที
 1 รูปแบบที
มีผลต่อการเลือกซื1อผลิตภณัฑเ์ครื
องประดบัจากดา้ยปัก 
ในการศึกษาไดอ้อกแบบเครื
องประดบัจากดา้ยปัก โดยใชล้วดลายไทยหมวดกนก 

และแนวโน้มผลิตภณัฑ์สิ
งทอในปี 2013-2014 ตามแนวโน้มแฟชั
นแบบ Formal & Sugary เป็น
แนวคิดพื1นฐานในการออกแบบเครื
องประดบัจาํนวน 7 ชุด และนาํมาผลิตเป็นชิ1นงานตน้แบบเพื
อ
นาํไปสํารวจการตอบรับผลิตภณัฑ์ที
กลุ่มตวัอย่างในพื1นที
เดิมอีกครั1 ง ผลการตอบรับผลิตภณัฑ์มี
ดงันี1  

 
ตารางที� 4.11 ผลการตอบรับผลิตภณัฑรู์ปแบบต่างๆ  

 

รูปแบบ 
จํานวน  

(คน) 
ร้อยละ ลาํดับ 

 
แบบที
 1 

45 11.2 5 
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ตารางที� 4.11  (ต่อ) 
 

รูปแบบ 
จํานวน  

(คน) 
ร้อยละ ลาํดับ 

 
แบบที
 2 

74 18.5 2 

 
แบบที
 3 

133 33.2 1 

 
แบบที
 4 

52 13.0 4 

 
แบบที
 5 

14 3.5 7 

 
แบบที
 6 

55 13.8 3 
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ตารางที� 4.11  (ต่อ) 
 

รูปแบบ 
จํานวน  

(คน) 
ร้อยละ ลาํดับ 

 
แบบที
 7 

27 6.8 6 

รวม 400 100.0 - 

 

จากตารางที
 4.11 พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เลือกผลิตภณัฑ์รูปแบบที
 3 มาก
ที
สุด จาํนวน 133 คน คิดเป็นร้อยละ 33.2 รองลงมาเป็นรูปแบบที
 2 จาํนวน 74  คน คิดเป็นร้อยละ
18.5 รูปแบบที
 6 จาํนวน 55  คน คิดเป็นร้อยละ13.8 รูปแบบที
 4 จาํนวน 52  คน คิดเป็นร้อยละ13.0 
รูปแบบที
 1 จาํนวน 45  คน คิดเป็นร้อยละ11.2 รูปแบบที
 7 จาํนวน 6.8  คน คิดเป็นร้อยละ18.5 
ส่วนรูปแบบที
 5 จาํนวน 14  คน คิดเป็นร้อยละ3.5 

 

ตารางที� 4.12 ค่าเฉลี
ยความคิดเห็นที
มีต่อผลิตภณัฑ์ตน้แบบชนิดมาตราส่วนประมาณค่า (Rating 
Scale) ตามแบบของลิเคิร์ท (Likert’s Scale) 
 

ความคิดเห็น X  S.D. 
ความพอใจ

ต่อผลติภัณฑ์ 
ลาํดับ 

1. ความสวยงามของผลิตภณัฑต์น้แบบ 4.31 0.74 มาก 2 

2. ความเหมาะสมของเทคนิคในการนาํดา้ยปักมา
แปรรูป เขา้กบัเสื1อผา้ - เครื
องแต่งกาย 

4.32 0.74 มาก 1 

3. ความแปลกใหม่ของการออกแบบรูปลวดลาย
ของดา้ยปักที
นาํมาแปรรูป 

4.26 0.81 มาก 3 

4. ความสามารถของผลิตภณัฑต์น้แบบเพื
อใช้
งานจริง 

4.22 0.88 มาก 4 

5.คุณภาพของผลิตภณัฑต์น้แบบ 4.15 1.06 มาก 5 
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จากตารางที
 4.12 ผลการศึกษา พบวา่ ความคิดเห็นของกลุ่มตวัอย่างที
มีต่อความ
สวยงามของผลิตภณัฑต์น้แบบ อยูใ่นระดบัมากทั1งนดา้นความสวยงามของผลิตภณัฑต์น้แบบ ( X  = 
4.31) ความเหมาะสมของเทคนิคในการนาํดา้ยปักมาแปรรูป เขา้กบัเสื1อผา้ – เครื
องแต่งกาย ( X  = 
4.32)  ความแปลกใหม่ของการออกแบบรูปลวดลายของด้ายปักที
นาํมาแปรรูป ( X  = 4.26) 
ความสามารถของผลิตภณัฑต์น้แบบเพื
อใชง้านจริง ( X  = 4.22) และคุณภาพของผลิตภณัฑ์ตน้แบบ
( X  = 4.15)    

 

ตอนที
 2 คาํถามเกี
ยวกบัความคิดเห็นของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นการตดัสินใจ
ซื1อผลิตภณัฑ์จากดา้ยปัก หลงัจากไดเ้ห็นผลิตภณัฑ์ตน้แบบ แบ่งเป็น 3 ขอ้  คือ การรับรู้ของผูต้อบ
แบบสอบถามที
มีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบ การตัดสินใจซื1อผลิตภัณฑ์ต้นแบบ และราคาที
ผูต้อบ
แบบสอบถาม ประเมินวา่เหมาะสมกบัผลิตภณัฑต์น้แบบ 
 

ตารางที� 4.13 การรับรู้ถึงผลิตภณัฑเ์ครื
องประดบัจากดา้ยปัก 
 

การรับรู้ว่าเป็น 

ผลติภัณฑ์แปรรูป 
จํานวน (คน) ร้อยละ ลาํดับ 

ทราบ 139 34.8 2 

ไม่ทราบ 261 65.2 1 

รวม 400 100.0 - 

 

จากตารางที
 4.13 ผลการศึกษา พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ไม่ทราบวา่ผลิตภณัฑ์
ตน้แบบแปรรูปมาจากดา้ยปัก 261 คน คิดเป็นร้อยละ 65.2 และทราบวา่เป็นผลิตภณัฑ์เครื
องประดบั
จากดา้ยปัก 139 คน คิดเป็นร้อยละ 34.8 
 

ตารางที� 4.14  การตดัสินใจซื1อผลิตภณัฑต์น้แบบ 
 

การตัดสินใจซื�อ จํานวน (คน) ร้อยละ ลาํดับ 

ซื1อ 347 86.8 2 

ไม่ซื1อ 53 13.2 1 

รวม 400 100.0 - 
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จากตารางที
  4.14 ผลการศึกษา พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ตัดสินใจซื1 อ
ผลิตภณัฑต์น้แบบ 347 คน คิดเป็นร้อยละ 86.8 และ กลุ่มตวัอยา่งที
ตดัสินใจไม่ซื1อผลิตภณัฑ์ 53 คน 
คิดเป็นร้อยละ 13.2 

 
ตารางที� 4.15 การประเมินราคาที
ตดัสินใจซื1อผลิตภณัฑเ์ครื
องประดบัจากดา้ยปัก 
 

มูลค่าของผลติภัณฑ์ 

(บาท) 

จํานวน  

(คน) 
ร้อยละ ลาํดับ 

<400 37 10.7 5 

401-600 47 13.5 4 

601-800 55 15.9 3 

801-1000 102 29.4 1 

1001-1300 83 23.9 2 

>1301 23 6.6 6 

รวม 347 100.0 - 

หมายเหตุ  มีจาํนวนผูไ้ม่ตอ้งการซื1อผลิตภณ์ัฑจ์าํนวน 53 คน 
 

จากตารางที
 4.15 ผลการศึกษา พบว่า  กลุ่มตวัอย่างประเมินราคาที
ตดัสินใจซื1อ
ผลิตภณัฑเ์ครื
องประดบัจากดา้ยปัก มีมูลค่า 801 - 1,000 บาท มากที
สุด 102 คน คิดเป็นร้อยละ 29.2 
อนัดบั 2 มีค่าใกลเ้คียงกนัที
มูลค่า 1,001 - 1,300 บาท 83 คน คิดเป็นร้อยละ 23.9  อนัดบั 3 มีมูลค่า 
601 - 800 บาท 55 คน คิดเป็นร้อยละ 15.9 กลุ่มตวัอยา่งที
คิดวา่ราคาควรตํ
ากวา่ 600 บาท มีจาํนวน 
84 คน คิดเป็นร้อยละ 24.2 และคิดวา่ราคาผลิตภณัฑ์ควรมากกวา่ 1301 บาท จาํนวน 23 คน คิดเป็น
ร้อยละ 6.6 

 
ตอนที
 3  แบบสอบถามแนวปลายเปิด เกี
ยวกบัปัญหา และขอ้เสนอแนะ  ที
มีต่อ

ผลิตภณัฑต์น้แบบ ที
แปรรูปจากดา้ยปัก  
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ข้อเสนอแนะของกลุ่มตวัอย่างที
มีต่อผลิตภณัฑ์ต้นแบบ พบว่า กลุ่มตวัอย่างมี
ขอ้เสนอแนะใหมี้การเผยแพร่วธีิการ และเทคนิค ของผลิตภณัฑต์น้แบบที
แปรรูปจากดา้ยปัก  
 

4.3.2 การอภิปรายผลข้อมูลจากแบบสอบถามชุดที� 2  
จากขอ้มูลทั1งหมดในระยะที
 1 ผูว้จิยัไดน้าํขอ้มูลทั1งหมดมาวิเคราะห์และจดัทาํเป็น

ผลิตภัณฑ์ต้นแบบประเภทเครื
 องแต่งกาย ด้วยลวดลายไทยหมดวกนก และมาผสมผสานกับ
แนวโนม้การออกแบบผลิตภณัฑ์ปี 2013 – 2014 แบบ Formal & Sugary เมื
อนาํไปให้กลุ่มตวัอยา่ง
ในพื1นที
เดิมประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบผลิตภณัฑ์ตน้แบบจาํนวน 7 ชุด ที
ทาํการจดัสร้าง
ขึ1นมา พบวา่กลุ่มตวัอยา่งมีความพึงพอใจต่อต่อความสวยงามของผลิตภณัฑ์ตน้แบบ เทคนิคในการ
นาํดา้ยปักมาใชเ้พื
อสร้างสรรคผ์ลงาน ความทนัสมยัตามแนวโนม้แฟชั
นของการออกแบบประยุกต์
ลวดลายของดา้ยปัก และความสามารถของผลิตภณัฑ์ตน้แบบเพื
อใช้งานจริง รวมถึงคุณภาพของ
ผลิตภณัฑต์น้แบบอยูใ่นระดบัดี     

เมื
อประเมินมูลค่าของผลิตภณัฑ์ พบว่า ชุดผลิตภณัฑ์ที
ได้ควรมีราคาอยู่ในช่วง 
801 -1,300 บาท ซึ
 งเป็นราคาที
สอดคลอ้งกบัรูปลกัษณ์ของผลิตภณัฑ์ไดเ้ป็นอยา่งดี กลุ่มตวัอยา่งจะ
เลือกลักษณะของผลิตภัณฑ์ที
รายละเอียดไม่มากหรือน้อยจนเกินไป สามารถนํามาใส่ได้ใน
ชีวิตประจาํวนั  จึงสามารถกล่าวได้ว่าเทคนิคนี1 เป็นอีกหนึ
 งเทคนิคที
เพิ
มทางเลือกในการใช้งาน
เส้นดา้ยปักใหมี้มูลค่าที
เพิ
มขึ1น และเป็นการเพิ
มทางเลือกเพื
อการใชง้าน และรูปแบบของผลิตภณัฑ์
สู่กลุ่มตวัอยา่งอยา่งแทจ้ริงอีกทางหนึ
ง 

  
4.4  อภิปรายผลการวจัิย 

ผูว้จิยัสามารถอภิปรายผลการศึกษาวเิคราะห์ไดด้งันี1  ปัจจุบนัผูบ้ริโภคส่วนใหญ่มี

ความรู้เกี
ยวกบัการแปรรูปผลิตภณัฑ ์เพื
อใหไ้ดผ้ลิตภณัฑ์ที
มีคุณภาพ และเป็นที
ตอ้งการของตลาด

ดงันั1นในการนาํเทคนิคในการตดัต่อผา้และการปะติดผา้ มาใชใ้นการแปรรูปผลิตภณัฑ ์จึงตอ้งอาศยั

หลกัการออกแบบเบื1องตน้ ซึ
 งประกอบดว้ย  

1. การกาํหนดลกัษณะพิเศษจาํเพาะ คือ การนาํดา้ยปักมาแปรรูปเป็นผลิตภณัฑ ์
2. การออกแนวความคิด คือ การนาํเทคนิคการปักดว้ยมืออย่างละเอียด ดว้ยลกัษณะ

การปักแบบลายปักสั1น – ยาว (Long and Short Stitch)  เป็นแนวคิดหลกั และตั1งสมมุติฐาน สําหรับ
การเก็บขอ้มูลครั1 งที
 1 เพื
อสํารวจรูปแบบผลิตภณัฑ์ และลวดลายที
เหมาะสมในการแปรรูปเป็น
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ผลิตภณัฑ์ตน้แบบ ในการศึกษาเลือกลายไทยหมวดกนก นารี คชะ และกระบี
เป็นตวัแทนหลกัเพื
อ
สาํรวจความคิดเห็น     

3. การเลือกแนวความคิด คือ การเก็บขอ้มูลครั1 งที
 1 สํารวจความคิดเห็นของกลุ่ม
ตวัอย่าง เพื
อหาแนวทางที
เหมาะสมที
สุด ให้มีความกลมกลืนกบัรูปแบบของ ผลิตภณัฑ์ และ
ลวดลายที
กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีความคิดเห็นวา่เหมาะสมที
สุด คือ ลวดลายไทยหมวดกนก ซึ
 งมี
ความอ่อนชอ้ย เป็นเอกลกัษณ์ไทยที
น่าอนุรักษ์ และนาํแนวโนม้การออกแบบผลิตภณัฑ์ปี 2013 -
2014 เขา้มาช่วยเพิ
มความน่าสนใจใหแ้ก่ผลิตภณัฑ ์

4. การทดสอบแนวความคิด คือ การนาํขอ้มูลที
ไดก้ารวิเคราะห์การเก็บขอ้มูลครั1 งที
 1 
จดัทาํการเตรียมเครื
องประดบัตน้แบบจาํนวน 7 ชุด ในแต่ละชุดจะประกอบไปดว้ยสร้อยคอ ต่างหู 
และเขม็กลดั (ถา้มี)  

5. การกาํหนดลกัษณะจาํเพาะผลิตภณัฑ์เชิงเทคนิค คือ ขอ้จาํกดัของชิ1นดา้ยปัก ซึ
 ง
นอกจากจะมีขนาดค่อนขา้งเล็ก มีการคละลวดลาย และสีสันที
ค่อนขา้งหลากหลาย ดงันั1น การที
จะ
นาํเทคนิคการปักมาใชใ้นการแปรรูปเป็นผลิตภณัฑ ์จะตอ้งอาศยัพื1นฐานการออกแบบผลิตภณัฑ์ ทั1ง 
5 ประการ ได้แก่ ความซํ1 าซ้อน (Repetition) ความกลมกลืน (Harmony) ความตรงกนัขา้ม 
(Contrast) จงัหวะ (Rhythm) และเอกภาพ (Unity) เพื
อผนวกองคป์ระกอบของเนื1อผา้ สีสัน และ
ลวดลาย ใหผ้สานเขา้กบัเทคนิคการแปรรูปที
เลือกใช ้เพื
อใหไ้ดเ้ป็นผลิตภณัฑที์
มีคุณภาพ 

6. การทาํตน้แบบและแม่แบบ คือ การรวบยอดของกระบวนความคิด และเทคนิค
ทั1งหมดจากการศึกษาวิจยั มาจดัทาํเป็นผลิตภณัฑ์ชุดตน้แบบ ทั1ง 7 ชุด เพื
อนาํเสนอต่อกลุ่มตวัอยา่ง 
และการเก็บขอ้มูล ครั1 งที
 2 เพื
อสอบถามความคิดเห็นของกลุ่มตวัอยา่งที
มีต่อผลิตภณัฑ์ตน้แบบ ผล
ปรากฏวา่ผลิตภณัฑ์เครื
องประดบัที
ได ้มีการตอบรับจากกลุ่มตวัอยา่งเป็นอยา่งดี มีการประเมินค่า
ผลิตภณัฑ์อยูใ่นช่วง 801 – 1,300 บาท ซึ
 งแสดงให้เห็นวา่รูปแบบที
นาํมาออกแบบเป็นสิ
งที
สําคญั
และส่งผลต่อการเลือกซื1อเป็นอยา่งดี 

จากผลการศึกษาสามารถกล่าวได้ว่า การนําด้ายปักมาใช้เพื
อทําเป็นผลิตภัณฑ์
เครื
องประดบันั1นสามารถนาํไปการขยายผลในเชิงพาณิชยแ์ก่กลุ่มชุมชนที
มีการทาํผลิต ภณัฑ์สิ
งทอ  
กลุ่มผูผ้ลิตและออกแบบเสื1 อผา้ เครื
 องกาย ทั1 งภาครัฐและเอกชน รวมไปถึงกลุ่มผูส้นใจทั
วไป 
นอกจากนี1 ยงัสามารถใชเ้ป็นฐานขอ้มูลเพื
อการเรียนรู้ในการออกแบบผลิตภณัฑ์ และนาํขอ้มูลจาก
งานวจิยัไปประยกุตใ์ชใ้นการเรียนการสอนไดอี้กทางหนึ
ง 

        



 

 

บทที� 5 

สรุปผล และข้อเสนอแนะ 

 

การศึกษาเรื
อง การออกแบบเครื
องประดบัจากด้ายปัก มีวตัถุประสงค์เพื
อศึกษา
เครื
องประดบัที
ใชว้สัดุหลกัจากดา้ย และออกแบบเครื
องประดบัจากดา้ยปัก เป็นการเพิ
มมูลค่าและ
ทางเลือกในการใชง้านวสัดุไดอี้กทางหนึ
งจอกจากใชเ้ป็นตวัดา้ยเพื
อการปักเสื+อผา้เพียงอย่างเดียว 
ผลการวิจยัสามารถนาํเป็นแนวทางสําหรับงานวิจยัที
เกี
ยวขอ้งกบัการแปรรูปผลิตภณัฑ์ สําหรับ
การศึกษาในสถาบนัการศึกษาที
มีการสอนออกแบบผลิตภณัฑ์สิ
 งทอและออกแบบแฟชั
น และ
สามารถเผยแพร่สู่การขยายผลในเชิงพาณิชยแ์ก่กลุ่มชุมชน ที
มีการทาํผลิตภณัฑ์สิ
งทอ กลุ่มผูผ้ลิต
และออกแบบเครื
องประดบั ทั+งภาครัฐและเอกชน รวมไปถึงกลุ่มผูส้นใจทั
วไป  งานวิจยันี+ เป็นการ
วิจยัเชิงสํารวจ ดว้ยการใชแ้บบสอบถามความคิดเห็นของกลุ่มตวัอยา่งที
มีต่อการแปรรูปผลิตภณัฑ์
จากดา้ยปัก และรูปแบบผลิตภณัฑ์จากดา้ยปัก ในจงัหวดักรุงเทพมหานคร จากนั+นทาํการวิเคราะห์
แบบสอบถาม ด้วยหลักสถิติ โดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์สําเร็จรูปโดยอาศัยข้อมูลจาก
แบบสอบถามเป็นสาํคญัในการเก็บขอ้มูลสาํรวจความตอ้งการในการใชง้านและนาํผลที
ไดม้าใชใ้น
การผลิตเป็นชิ+นงานตน้แบบที
ตรงตามความตอ้งการของผูใ้ช้งานจริง  การดาํเนินการแบ่งเป็น 6 
ระยะ ดงันี+  

� ระยะที� 1 การสอบถามความคิดเห็นของกลุ่มตวัอย่างที
มีต่อการแปรรูป
ผลิตภณัฑ์ ชนิดของแบบสอบถามเป็นแบบสํารวจรายการ (Check List) ในตอนที
 1-3 และเป็น
คาํถามปลายเปิดเพื
อดูขอ้เสนอแนะเพิ
มเติมในตอนที
 4  รายละเอียดดงัต่อไปนี+  

� ระยะที� � นาํขอ้มูลในระยะที
 F มาสรุปประเด็น จดักลุ่มแนวคิดให้เป็น
ระบบ และนําข้อมูลที
 เก็บรวบรวมมาวิเคราะห์และสรุปข้อมูล เพื
อนํามาสร้างเป็นการผลิต
ผลิตภณัฑ์ตน้แบบ และนาํผลิตภณัฑ์เหล่านั+นไปทาํการสํารวจตลาดอีกครั+ งหนึ
ง ดว้ยแบบสอบถาม
ในกลุ่มประชากรเดิม  

การประเมินผล การวิจยัทั+ งในระยะที
 F และระยะที
 6 ใช้ค่าร้อยละ และการ
จดัลาํดบัความสาํคญัของขอ้มูลที
ไดเ้ป็นเกณฑห์ลกั 

 
ผลการศึกษาขอ้มูลเบื+องตน้ของกลุ่มตวัอย่างที
มีต่อการแปรรูปผลิตภณัฑ์ พบว่า

กลุ่มตวัอยา่งที
ทาํการศึกษาส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุระหวา่ง 6G - HG ปี มีสถานภาพโสด ระดบั
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การศึกษา คือ ปริญญาตรี อาชีพหลกั คือ ทาํการคา้หรือประกอบธุรกิจส่วนตวั ซึ
 งเป็นแนวโนม้ของ
อาชีพในปัจจุบนัที
ตอ้งการเป็นนายตวัเอง มีความคิดอิสระ ชอบงานสร้างสรรค์ และมีรายไดอ้ยู่ที
 
FG,GGF - FM,GGG บาท กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ไม่มีพื+นฐานความรู้เกี
ยวกบัการแปรรูปผลิตภณัฑ์ แต่มี
ความสนใจและพร้อมรับขอ้มูลและรูปแบบผลิตภณัฑใ์หม่ๆ กลุ่มตวัอยา่งนี+ เลือกลวดลายไทยหมวด
กนกเป็นตวัแทนในการนาํมาออกแบบเครื
องประดบัจากดา้ยปัก เนื
องจากเป็นลายพื+นฐานที
รู้จกัและ
พบเห็นอยูท่ ั
วไปในชีวิตประจาํวนั ส่วนลายนารี คชะ และกระบี
มีการเลือกในอตัราส่วนที
นอ้ยกว่า
เพราะคิดว่าลายเหล่านี+ ไม่สามารถนํามาใช้เพื
อการออกแบบเครื
 องประดับและนํามาใช้สร้าง
ผลิตภณัฑต์น้แบบไดจ้ริง (จากการสัมภาษณ์, 2555)  

ปัจจัยที
ส่งผลต่อการเลือกซื+ อผลิตภัณฑ์ประเภทเครื
 องประดับจากด้ายปักคือ
องค์ประกอบดา้นการออกแบบ แต่มีความกงัวลในเรื
องของอายุการใชง้าน และความทนทานของ
ผลิตภณัฑ ์และสนใจอยากเห็นผลิตภณัฑจ์ริงออกวางจาํหน่าย 

เมื
อนาํผลการสํารวจเบื+องตน้มาทาํการออกแบบผลิตภณัฑ์เพื
อดูผลการตอบรับใน
รูปแบบที
ใชล้วดลายไทยหมวกนก ซึ
 งเป็นลายไทยพื+นฐาน มีความอ่อนชอ้ย และมีมิติในดา้นรูปร่าง
เป็นอย่างดี ผสมผสานกบัการเลือกสีและลกัษณะรูปร่างตามแนวโน้มของผลิตภณัฑ์สิ
 งทอและ
เครื
องประดบัในฤดูใบไมร่้วงและฤดูหนาวปี 2013 – 2014 โดยเลือกจากแนวโน้มแฟชั
นแบบ 
Formal & Sugary ที
มีการเนน้ความรู้สึกละเอียดอ่อน อ่อนไหว ความอ่อนนุ่มน่าสัมผสัเนื+อผา้ โทน
สีจะเนน้ความบริสุทธิ_  สบายตา นาํมาออกแบบเป็นชุดเครื
องประดบัประกอบไปดว้ยต่างหู สร้อยคอ 
และเขม็กลดั (บางชุด)  พบวา่เครื
องประกบัชุดที
 3 เป็นแบบที
กลุ่มตวัอยา่งสนใจมากที
สุด เนื
องจาก
รูปลกัษณ์ทนัสมยั รายละเอียดของผลิตภณัฑ์ไม่มากหรือน้อยจนเกินไป สามารถนาํมาใส่ได้ใน
ชีวติประจาํวนั ใชสี้โทนอบอุ่นซึ
งตรงกบัแนวโนม้ของผลิตภณัฑ์สิ
งทอปี 2013 -2014 ไดเ้ป็นอยา่งดี 
การนําเทคนิคการปักมาใช้ในการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ จะต้องอาศัยพื+นฐานการออกแบบ
ผลิตภณัฑ ์ทั+ง M ประการ ไดแ้ก่ ความซํ+ าซ้อน (Repetition) ความกลมกลืน (Harmony) ความตรงกนั
ขา้ม (Contrast) จงัหวะ (Rhythm) และเอกภาพ (Unity) เพื
อผนวกองค์ประกอบของเนื+อผา้ สีสัน 
และลวดลาย ให้ผสานเขา้กบัเทคนิคการแปรรูปที
เลือกใช ้เพื
อให้ไดเ้ป็นผลิตภณัฑ์ที
มีคุณภาพ เมื
อ
ประเมินมูลค่าของผลิตภณัฑ์ พบว่า ชุดผลิตภณัฑ์ที
ไดค้วรมีราคาอยู่ในช่วง eGF -F,HGG บาท  จึง
สามารถกล่าวไดว้า่เทคนิคนี+ เป็นอีกหนึ
งเทคนิคที
เพิ
มทางเลือกในการใชง้านเส้นดา้ยปักให้มีมูลค่าที

เพิ
มขึ+น และเป็นการเพิ
มทางเลือกเพื
อการใช้งาน และรูปแบบของผลิตภณัฑ์สู่กลุ่มตวัอย่างอย่าง
แทจ้ริงอีกทางหนึ
ง 
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แบบสอบถาม (ชุดที� 1) 

ความคดิเห็นของผู้บริโภคที�มต่ีอผลติภัณฑ์เครื�องประดับจากด้ายปัก 
คําชี/แจง: แบบสอบถามนี� เป็นแบบสอบถามความคิดเห็นของผูบ้ริโภคที มีต่อผลิตภณัฑ์เครื อง 
ประดบัจากดา้ยปัก เพื อเป็นแนวทางในการจดัทาํผลิตภณัฑ์ตน้แบบ การเก็บขอ้มูลแบ่งเป็น 4 ส่วน 
โปรดทาํเครื องหมาย  �ลงใน � หรือเติมขอ้ความลงในช่องวา่งตามความเป็นจริง 

ส่วนที  1 ขอ้มูลทั วไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
  ส่วนที  4 ความคิดเห็นของผูบ้ริโภคที ส่งผลต่อการผลิตรูปแบบผลิตภณัฑแ์ละการเพิ มมูลค่า
ของผลิตภณัฑ์เครื องประดบัจากดา้ยปัก 
  ส่วนที  5 องคป์ระกอบที มีผลต่อการตดัสินใจเลือกซื�อผลิตภณัฑเ์ครื องประดบัจากดา้ยปัก 
  ส่วนที  4 ขอ้เสนอแนะ 
 

ส่วนที� 1 ข้อมูลทั�วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
1.  เพศ 

   1. � ชาย    2. � หญิง 
2.  อาย ุ

      1. � ต ํ ากวา่ 4< ปี  2. �  4< - 5<  ปี  3. �  5? - @< ปี 
      4. � @? - A< ปี   5. �  A? - B<  ปี  6. �  มากกวา่ B< ปี 

3.  สถานภาพสมรส 
  1. �  โสด    2. �  สมรส   3. �  หมา้ย / หยา่ / แยกกนัอยู ่

4.  ระดบัการศึกษาสูงสุด 
  1. �  ต ํ ากวา่ปริญญาตรี   2. �  ปริญญาตรี 
  3. �  สูงกวา่ปริญญาตรี    4. �  อื น ๆ โปรดระบุ…………………………… 

5.  อาชีพหลกั  
      1. � รับราชการ  2. � เอกชน / รัฐวสิาหกิจ  3. � คา้ขาย - ธุรกิจส่วนตวั 
    4. � รับจา้ง   5. � นกัเรียน  นกัศึกษา   6. � เกษตรกร 
      7. � อื นๆ.............................................. 

6.  รายได ้
     1.  �     ต ํ ากวา่ 5,000 บาท  2. �   5,001 - 10,000 บาท 

    3. � 10,001 - 15,000 บาท  4. � 15,001 - 20,000 บาท 
      5. � 20,001 - 25,000 บาท     6. � มากกวา่ 25,000 บาท    
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ส่วนที� 2 ความคิดเห็นของผู้บริโภคที�ส่งผลต่อการผลิตรูปแบบผลติภัณฑ์และการเพิ�มมูลค่าของ

ผลติภัณฑ์เครื�องประดับจากด้ายปัก  
1.  ท่านมีเคยพบเห็นเครื องประดบัจากดา้ยปักมาบา้งหรือไม่ 

1. �  มี     2. �  ไม่มี 
2.  หากมีการออกแบบผลิตภณัฑเ์ครื องประดบัจากดา้ยปักโดยใชล้วดลายไทยเขา้มามีส่วนช่วย

ในการออกแบบ ท่านคิดวา่ควรใชล้วดลายไทยแบบใดตามลายต่อไปนี�  (เลือกได ้1 ขอ้) 
1. � ลายไทยหมวดกนก (แสดงภาพตวัอยา่ง) 
2. � ลายไทยหมวดนารี (แสดงภาพตวัอยา่ง) 
3. � ลายไทยหมวดคชะ (แสดงภาพตวัอยา่ง)  
4. � ลายไทยหมวดกระบี  (แสดงภาพตวัอยา่ง) 

 

ส่วนที� 3 องค์ประกอบที�มีผลต่อการตัดสินใจเลอืกซื/อผลติภัณฑ์เครื�องประดับจากด้ายปัก  
1.  ถา้มีผลิตภณัฑเ์ครื องประดบัจากดา้ยปักออกมาจาํหน่าย ท่านสนใจจะซื�อหรือไม่ 

1. �  ซื�อ    2. �  ไม่แน่ใจ   3. � ไม่ซื�อ (ขา้มไปส่วนที  4)  
2.  ในการเลือกซื�อผลิตภณัฑ์เครื องประดบัจากดา้ยปัก ท่านมีความเห็นวา่ ขอ้ใดในต่อไปนี�      มี

ความสาํคญัต่อการตดัสินใจซื�อผลิตภณัฑ ์(เรียงลาํดบัความสาํคญั) 
1. �  คุณภาพ       2. �  การออกแบบ  
3. �  ความคิดสร้างสรรค ์         4. �  ราคา    
5. �  วสัดุที ใช ้       6. �  ประโยชน์ใชส้อย 

2. หากมีผลิตภณัฑเ์ครื องประดบัจากดา้ยปักออกจาํหน่าย  ท่านเห็นวา่ควรมีมูลค่าเท่าใด   จึงจะ
มีความเหมาะสม และมีผลใหท่้านตดัสินใจซื�อผลิตภณัฑ ์(เลือกได ้1 ขอ้) 
          ?. �  ต ํ ากวา่ 400 บาท             2. �  401 – 600 บาท 
  3. � 601 - 800 บาท        4. �  801- 1,000 บาท  
  5. �  1,001 - 1,300 บาท     6. �  มากกวา่ 1,300 บาท 
 

ส่วนที� 4 ข้อเสนอแนะ 
............................................................................................................................................................. 
............................................................................................................................................................. 
............................................................................................................................................................. 
............................................................................................................................................................. 

ขอขอบคุณที�ให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถาม ☺ 
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ลวดลายไทยประกอบคําถามส่วนที� 2 ข้อ 2 

1. ลายไทยหมวดกนก เป็นแม่ลายขึ�นตน้ของลายไทย โดยจะมีแม่ลาย คือกนก 3 ตวั เมื อฝึกฝน
จนชาํนาญ จะสามารถต่อลวดลายกนกเป็นลายกนกชนิดอื นๆไดอี้กเช่น กนกใบเทศ  กนกเทศหวัโต 
เป็นตน้ ในหมู่กนกนี�  ยงัรวมไปถึงลวดลายตกแต่งต่างๆ เช่น กระจงัชนิตต่าง และประจาํยามชนิด
ต่างๆดว้ย 

 

 
 

ลายไทยหมวดกนกแบบที� 1 

 
 

 
 

ลายไทยหมวดกนกแบบที� 2 

 

 

 

 



79 
 

2. ลายไทยหมวดนารี   หมู่ที เรียกการวาด พระ-นาง  เทพเทวดา  นางฟ้า มนุษย ์ ใน
งานจิตรกรรมไทย 

 

 
 

ลายไทยหมวดนารีแบบที� 1 

 

  
 

ลายไทยหมวดนารีแบบที� 2 

 

ลายไทยหมวดนารีแบบที� 9 
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3. ลายไทยหมวดคชะ แบ่งเป็น 
 1) ภาพสัตวท์ั วไป หรือ ภาพสัตวที์ มีอยูบ่นโลกต่าง  ๆ  เช่น ชา้งมา้ ววั นก กระรอก เป็น

ตน้  

 

 

 

 

ลายไทยหมวดคชะแบบที� 1 ลายไทยหมวดคชะแบบที� 2 

 

2) ภาพอมนุษย ์เช่น กินนารี กินนร และภาพสัตวป่์าหิมพานต ์ประเภทสัตว ์2 , 4 เทา้ สัตว์
นํ�า และสัตวจ์าํพวกผสม 
 

 

ลายไทยหมวดคชะแบบที� 3 ลายไทยหมวดคชะแบบที� 4 
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ลายไทยหมวดคชะแบบที� 5 ลายไทยหมวดคชะแบบที� 6 

 

 

4. ลายไทยหมวดกระบี� เป็นหมู่ที เรียกการวาด ยกัษ ์มาร อสูร ต่างๆ ในงานจิตรกรรมไทย 
รวมไปถึงลิงพลทหารและหนุมารในรามเกียรติS  

 

 
 

ลายไทยหมวดกระบี� 
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แบบสอบถาม (ชุดที� 2) 

           ประเมนิความคดิเห็นของผู้บริโภคที�มต่ีอผลติภัณฑ์เครื�องประดับจากด้ายปัก 
คําชี/แจง : แบบสอบถามนี� เป็นแบบสอบถามความคิดเห็น และประเมินความพึงพอใจต่อผลิตภณัฑ์
เครื องประดบัจากดา้ยปักของผูบ้ริโภค เมื อไดเ้ห็นผลิตภณัฑ์ตน้แบบ แบ่งเป็น 4 ส่วน โปรดทาํ
เครื องหมาย  �ลงใน  � หรือเติมขอ้ความลงในช่องวา่งตามความเป็นจริง 

ส่วนที  1 ความคิดเห็นของผูบ้ริโภคที มีต่อผลิตภณัฑเ์ครื องประดบัจากดา้ยปัก  
ส่วนที  2 การตดัสินใจซื�อผลิตภณัฑเ์ครื องประดบัจากดา้ยปัก 
ส่วนที  3 ขอ้เสนอแนะ 

 

ส่วนที� 1 ความคิดเห็นของผู้บริโภคที�มีต่อผลติภัณฑ์เครื�องประดับจากด้ายปัก  
1. โปรดเรียงลาํดบัรูปแบบผลิตภณัฑที์ ท่านสนใจ (มีรูปภาพผลิตภณัฑป์ระกอบการตดัสินใจ) 

 1. � รูปแบบที  1  2. � รูปแบบที  2   3. � รูปแบบที  3 4.� รูปแบบที  4
 5. � รูปแบบที  5  6. � รูปแบบที  6    7. � รูปแบบที  7 
 

2. เลือกระดบัความพึงพอใจของรูปแบบผลิตภณัฑ์โดยรวมโดยประเมินระดบัความพึงพอใจ
ตามลาํดบัดงันี�  ระดบั 5 หมายถึงพึงพอใจมากที สุด และ ระดบั 1 หมายถึงพึงพอใจนอ้ยที สุด 

รายการ 
ระดับความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 

1.  ความสวยงามของผลิตภณัฑโ์ดยรวม      

2. ความเหมาะสมของเทคนิคที ใชใ้นการทาํผลิตภณัฑเ์ครื องประดบั      

3.  ความเหมาะสมของรูปแบบผลิตภณัฑ์      

4.  น่าสนใจของผลิตภณัฑ์      

5.  คุณภาพของผลิตภณัฑต์น้แบบ      
 

 ส่วนที� 2 การตัดสินใจซื/อผลติภัณฑ์เครื�องประดับจากด้ายปัก  
 1.  จากผลิตภณัฑต์น้แบบ ท่านทราบหรือไม่วา่เป็นผลิตภณัฑเ์ครื องประดบัจากดา้ยปัก 
  1. �  ทราบ                         2. �  ไม่ทราบ 
 2. หากมีการผลิตสินคา้จากผลิตภณัฑต์น้แบบเพื อออกวางจาํหน่าย ท่านจะซื�อสินคา้หรือไม่ 
  1. �  ซื�อ                      2. �  ไม่ซื�อ (ขา้มไปส่วนที  4) 
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 3.  ท่านมีความเห็นวา่สินคา้โดยเฉลี ยต่อชุด ควรจะมีราคาเท่าใดจึงจะมีความเหมาะสม  
  ?. �  ต ํ ากวา่ 400 บาท            2. �  401 – 600 บาท 
  3. � 601 - 800 บาท       4. �  801- 1,000 บาท  
  5. �  1,001 - 1,300 บาท    6. �  มากกวา่ 1,300 บาท 
 

ส่วนที� 3 ข้อเสนอแนะ 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 
ขอขอบคุณที�ให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถาม ☺ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



84 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก  ข 

ผลติภณัฑ์ต้นแบบ 
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เครื�องประดับชุดที� 1 

 

 

 
 

เครื�องประดับชุดที� 2 
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เครื�องประดับชุดที� 3 

 

 

 
เครื�องประดับชุดที� 4 
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เครื�องประดับชุดที� 5 

 

 
 

เครื�องประดับชุดที� 6 
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เครื�องประดับชุดที� 7 
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