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บทคัดย่อ 

การวิจัยเรื่อง การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทร
เซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) พัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่  2) 
ออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อจากผ้าฝ้ายมัดหมี่ที่ได้ท าการพัฒนา 3) ออกแบบ
ตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ 4) ส ารวจความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย ด าเนิน
การศึกษาโดยใช้แนวคิดจาก ศิลปะอาร์ต นูโว (Art Nouveau) ออกแบบลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอ
แบบมัดหมี่ จ านวน 3 ลวดลาย น าไปมัดลวดลาย ทอเป็นผืนผ้าเพื่อน ามาตัดเย็บเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทร
เซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อต้นแบบ ประกอบด้วย เสื้อกั๊ก (Vest) 1 ชุด, เสื้อสูท (Suit) 2 ชุด, และเสื้อโค้ทตัว
ยาว (Overcoat) 2 ชุด พร้อมทั้งออกแบบตราสินค้า จ านวน 5 รูปแบบ และออกแบบบรรจุภัณฑ์ จ านวน 5 
รูปแบบ น าไปส ารวจความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายคือ Designer, Merchandiser, Graphic designer, 
Visual merchandiser, และผู้มีประสบการณ์ด้านการทอผ้า จ านวน 30 คน ด้วยวิธีจ าเพาะเจาะจง 
(Purposive Sampling) วิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

ผลการศึกษาพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุ 36-40 ปี สถานภาพโสด ส่วนใหญ่
มีรสนิยมทางเพศหญิง มีรายได้ 45,001 บาทขึ้นไป การศึกษาปริญญาตรี เคยซื้อ เคยใช้ ผลิตภัณฑ์และเครื่อง
ประกอบการแต่งกายจากผ้าฝ้ายมัดหมี่ ซึ่งประเภทที่เลือกซื้อมากที่สุดคือ เสื้อ กระเป๋า และผ้าคลุมไหล่
ตามล าดับ โอกาสในการสวมใส่มากที่สุดคือ เทศกาลส าคัญต่างๆ ตัดสินใจซื้อเสื้อผ้าหรือเครื่องประกอบการ
แต่งกายจากผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่จากคุณภาพสินค้า เลือกซื้อเสื้อผ้าหรือเครื่องประกอบการ
แต่งกายจากผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่แล้วแต่โอกาส ราคา 500-1,000 บาทต่อตัว บุคคลที่มีส่วน
ร่วมในการตัดสินใจซื้อ ส่วนใหญ่ คือเพื่อน ชุดส าหรับกลุ่มที่ต้องการออกแบบเป็นชุดของ ผู้หญิง ผลการ
วิเคราะห์ความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายต่อการพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ส าหรับ
เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อพบว่า กลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 
4.16) ส่วนผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายต่อการออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล
ด้วยวิธีการตัดต่อพบว่า กลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจต่อชุดทุกแบบในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.26) โดยแบบที่
มีค่าเฉลี่ยความพึงพอใจสูงสุด 3 แบบแรก คือ เสื้อสูท (Suit) รูปแบบที่ 3 (ค่าเฉลี่ย 4.31) รองลงมาคือ เสื้อ
กั๊ก (Vest) รูปแบบที่ 1 (ค่าเฉลี่ย 4.29) และเสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) รูปแบบที่ 4 (ค่าเฉลี่ย 4.27) ส าหรับ
ผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจที่มีต่อ รูปแบบตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ พบว่า กลุ่มเป้าหมายมีความพึง
พอใจในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 4.23 และ 4.30 ตามล าดับ  
 
ค าส าคัญ: ลวดลายผ้ามัดหมี่, เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล, การตัดต่อ 
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ABSTRACT 
 

The research on development of pattern of cotton by using weaving technique in type of 
Mudmee fabric for metrosexual menswear by method of cutting and connecting has the 
objectives to : 1) develop pattern of cotton by using weaving technique in type of Mudmee 
fabric; 2) design of metrosexual menswear by using cutting and connecting from developed 
Mudmee cotton; 3) design the brand and packaging product to increase product value; 4) survey 
satisfaction of target group. The researcher studied by using Art Nouveau concept and by 
designing the cotton pattern by using Mudmee weaving technique, numbering three patterns, 
binding to make pattern, woven to be fabric, in order to make menswear in metrosexual style by 
using the method of cutting and connecting prototype, consisting of one set of vest, two sets of 
suits and two sets of overcoats, as well as designing of brand, numbering five types, at the same 
time The researcher designed packaging product, in five types, using in surveying satisfaction of 
target group of thirty persons: Designer, Merchandiser, Graphic designer, Visual merchandiser and 
person having fabric weaving experience, by method of purposive sampling, analyzing data by 
using statistics, percentage, mean and standard deviation. 
       The study result was found that most respondents were female, aged 36-40 years, single 
status, most have taste of female gender, having income of 45,001 Baht onwards. The 
educational level was Bachelor Degree. Respondents previously bought and used products and 
accessories for clothes from Mudmee cotton. The types selected to buy the most were vests, 
bags and shawls, respectively. The occasions in wearing the most of all were important festivals, 
selecting to buy clothes and accessories for clothes from cotton by using Mudmee weaving 
technique, in each occasion, price 500-1,000 Baht per one piece. Most persons participating in 
deciding to buy were friends. The sets of clothes for the groups wishing to design in sets of 
woman clothes. The result of satisfaction analysis of target group towards development of cotton 
pattern by using Mudmee weaving technique for metrosexual menswear by using cutting and 
connecting method, it was found that target group had satisfaction in much level (   = 4.16). The 
result of satisfaction analysis of target group towards design of metrosexual menswear by using 
cutting and connecting method, it was found that target group had satisfaction towards the 
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clothes in every type in much level (   = 4.26). The type which had mean of the highest 
satisfaction in the three first types, including suit in type No.3 (   = 4.31); the second was vest, 
type No.1 (   = 4.29) and overcoat, type No.4 (   = 4.27). The result of satisfaction analysis 
towards format of brand and packaging product, it was found that target group had satisfaction in 
much level, having    = 4.23 and 4.30 respectively. 
 
Keywords: pattern of Mudmee fabric, metrosexual menswear, cutting and connecting  
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กิตติกรรมประกาศ  
 

 วิทยานิพนธ์เรื่อง การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษ
สไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อฉบับนี้ ส าเร็จลุล่วงไปด้วยดี ซึ่งได้รับความช่วยเหลืออย่างดียิ่ง
จาก รองศาสตราจารย์นวลแข ปาลิวนิช  อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ ที่ได้ให้ค าแนะน าและ
ข้อคิดเห็นต่างๆ ของการวิจัยเป็นอย่างดมีาโดยตลอด 
 ขอขอบพระคุณ รองศาสตราจารย์สมทรง สีตลายัน และรองศาสตราจารย์บุษรา สร้อยระย้า 
ที่ได้ให้ค าแนะน าและข้อคิดเห็นต่างๆ ของการวิจัยเป็นอย่างดีมาโดยตลอด และขอขอบพระคุณที่
กรุณาสละเวลามาเป็นอาจารย์ในการสอบวิทยานิพนธ์ครั้งนี้ พร้อมให้ค าแนะน าที่เป็นประโยชน์และ
แก้ไขเพ่ือให้มีความสมบูรณ์มากยิ่งขึ้น 
 ขอขอบพระคุณ ผู้เชี่ยวชาญในการตอบแบบสอบถามความคิดเห็นต่อแบบร่างลวดลายมัดหมี่ 
ผู้เชี่ยวชาญตอบแบบสอบถามความคิดเห็นแบบร่างเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธี การตัดต่อ 
ตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ ผู้เชี่ยวชาญตรวจเครื่องมือวิจัย และผู้เชี่ยวชาญตอบแบบสอบถามความพึง
พอใจ ทีใ่ห้ค าแนะน า และความช่วยเหลือตลอดการด าเนินการวิจัย 
 ขอขอบพระคุณคณาจารย์ เจ้าหน้าที่ คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลพระนคร ที่ให้ค าแนะน า และความช่วยเหลือในการด าเนินงานวิจัย ตลอดจนพ่ีๆ
เพ่ือนๆ นักศึกษาระดับปริญญาโททุกท่านที่ช่วยเหลือ ตลอดจนเป็นก าลังใจในการด าเนินงานวิจัยจน
วิทยานิพนธ์ฉบับนี้เสร็จอย่างสมบูรณ์  
 ขอขอบพระคุณ บิดา มารดา และพ่ี ที่ให้ความสนับสนุน ความห่วงใย ช่วยเหลือ ตลอดจน
เป็นก าลังใจที่ดีตลอดมาจนกระทั่งส าเร็จการศึกษา สุดท้ายนี้ข้าพเจ้าขอมอบประโยชน์อันเกิดจาก
วิทยานิพนธ์ฉบับนี้ให้แก่คณาจารย์และผู้มีพระคุณทุกท่าน  
 หากวิทยานิพนธ์ฉบับนี้มีความผิดพลาดประการใด ข้าพเจ้าขออภัยและขอน้อมรับไว้แต่เพียง
ผู้เดียว 
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บทท่ี 1 
 

บทน ำ 
 
 

1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
ในสังคมยุคปัจจุบันเพศชายเป็นเพศที่ดูแลตัวเองมากขึ้น ซึ่งการดูแลตัวเองของเพศชาย         

ในปัจจุบันส่งผลต่อภาพลักษณ์ภายนอก เช่นเสื้อผ้า เครื่องแต่งกาย เครื่องส าอาง สิ่งของเครื่องใช้ 
รวมถึงเรื่องการดูแลตัวเอง ซึ่งเพศชายกลุ่มนี้ เรียกว่า เมโทรเซ็กชวล เป็นกลุ่มผู้ชายที่นิยมให้
ความส าคัญบนรูปร่างของตัวเองมากกว่าผู้ชายปกติ โดยจะมีการดูแลเครื่องแต่งกาย ใบหน้า ผิวพรรณ 
สูงกว่าผู้ชายทั่วไป ส่วนมากนิยมใช้สินค้าที่มียี่ห้อ ราคาสูง ใช้น้ าหอม ชอบเลือกซื้อสินค้า เล่นฟิตเนส             
โดยพฤติกรรมของคนกลุ่มนี้  ไม่ได้สนใจแต่เรื่องสุขภาพเพียงอย่างเดียว อีกทั้งยังเป็นคนทันสมัย    
ชอบการเปลี่ยนแปลง สนใจเรื่องเทคโนโลยี เรียนรู้และมีการพัฒนาตัวเองตลอดเวลา มุ่งมั่นทุ่ มเท    
ในการท างาน เพ่ือความส าเร็จ มีอาชีพที่มั่นคง และมีรายได้สูง ดังนั้นเสื้อผ้าจึงเข้ามามีบทบาทต่อ
บุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลอย่างมาก ซึ่งรูปแบบของเสื้อผ้ามีความเรียบหรูและทันสมัย เหมาะสมกับ
ผู้ชายที่ใช้ชีวิตในรูปแบบสังคมเมือง เป็นบุคคลที่ชอบการเข้าสังคม ให้ความส าคัญในการดูแลสุขภาพ
ร่างกาย รวมถึงให้ความสนใจกับการแต่งกายของตัวเองเป็นพิเศษ ซึ่งมากกว่าผู้ชายปกติทั่วไป          
แต่ในขณะเดียวกันก็มีความกังวลเกี่ยวกับรูปร่าง การดูแลรักษาตัวเอง รวมถึงเรื่องแฟชั่นซึ่งไม่แตกต่าง
จากผู้ชายเพศทางเลือก (เกย์) 
      ในเรื่องของการแต่งกาย ผ้าที่น ามาใช้ในการตั ดเย็บชนิดหนึ่งก็คือผ้าฝ้าย จึงท าให้กลุ่ม
ผู้ประกอบการ หรือสถาบันที่เกี่ยวข้องก าลังเร่งส่งเสริมการแปรรูปและพัฒนาฝ้าย เพ่ือให้สอดคล้อง
กับความต้องการของตลาดที่ขยายตัวเพิ่มมากข้ึน และจากการที่ได้ศึกษาและสัมภาษณ์กลุ่มทอผ้าบ้าน
ถ้ าเต่า อ าเภออ านวยจังหวัดสกลนคร ทีย่ังทอผ้าฝ้ายอยู่นั้น พบว่าทางกลุ่มก าลังมีความคิดที่จะพัฒนา
ผ้าฝ้ายให้ความหลากหลายมากกว่าที่มีอยู่ ซึ่งปัจจุบันยังมีน้อยมากถ้าเทียบกับความต้องการของตลาด 
โดยมีผลิตภัณฑ์จากผ้าฝ้ายเป็นที่รู้จักและสร้างรายได้เป็นอย่างมาก แต่มีปัญหาในด้านลวดลาย        
บนผืนผ้า ยังไม่ทันยุคทันสมัย จึงน าไปสู่การพัฒนา ดังนั้นจึงน าประเด็นนี้มาศึกษาเพ่ือสร้างสรรค์
ลวดลายให้มีรูปแบบที่หลากหลายและควบคุมคุณภาพ โดยเลือกใช้เทคนิคการทอแบบมัดหมี่ เพ่ือให้
เกิดลวดลายกับผ้าฝ้าย ซึ่งดั้งเดิมในชนบทเป็นผ้าสองแบบที่จ าแนกตามความเหมาะสมกับการใช้งาน
คือ แบบแรกนั้นเป็นผ้าไม่มีลวดลายนิยมน ามาท าเป็นเสื้อ กางเกงขาก๊วย และกางเกงนักเรียน ในการ
ท าผ้ารูปแบบนี้จะทอผ้าฝ้ายสีขาวก่อน ด้วยเทคนิคการทอขัดลายธรรมดาน ามาตัดเป็นเครื่องนุ่งห่ม      
จึงย้อมด้วยสีคราม ให้สีเข้มสม่ าเสมอเกือบด า ไม่มีลวดลายส่วนแบบที่สอง น าเอาเส้นด้ายฝ้ายสีขาว
มามัดหมี่ให้เกิดลาย ใช้เป็นเส้นด้ายพุ่งทอเป็นผืนผ้าแบบการทอลายขัด แต่ต้องจัดลายให้ตรงกัน      
จะแสดงถึงความคมชัด และความช านาญของผู้ทอแต่ละคน อากาศ อุณหภูมิ หรือแม้แต่อารมณ์ของ 
ผู้ทอ สิ่งเหล่านี้มีผลกับความสวยงามของผ้าผืนนั้นๆ อนุรัตน์ และคณะ (2552) และพบว่ารูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายที่พบ ส่วนใหญ่เป็นการน าเอาผ้าฝ้ายมาแปรรูปเป็นเสื้อผ้าหมอน กระเป๋า         



2 

 

กล่องกระดาษทิชชู และน าเส้นใยมาทอเป็นผืนผ้า และยังสอดคล้องกับแนวคิดของ โสมวดี (2553)     
ที่กล่าวว่า ปัจจุบันการสร้างสรรค์ลวดลายเป็นการตกแต่งผ้าประเภทหนึ่งที่ก าลังเป็นที่ต้องการ        
ในตลาดแฟชั่นส าหรับการออกแบบลวดลายนั้น ผู้ออกแบบจะต้องมีแรงบันดาลใจในการออกแบบ
เพ่ือให้เกิดลวดลายสวยงาม ตอบสนองความพึงพอใจของผู้ใช้ประโยชน์จากลายผ้าที่ มีทั้งลวดลาย       
ที่เกิดจากธรรมชาติ ลายนามธรรม ลายภาพของจริง และลายเรขาคณิต 
      ผ้ามัดหมี่จึงเป็นศิลปะการทอผ้าพ้ืนเมืองชนิดหนึ่ง นิยมท ากันมาช้านานในบริเวณภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย และบางจังหวัดในภาคกลาง ชาวบ้านจะใช้เวลาว่างจากการ    
ท านา และการเก็บเกี่ยวมาทอผ้าไว้ใช้ในครัวเรือน หรือทอผ้าเอาไว้ใช้ในงานประเพณีต่างๆลวดลาย
ส่วนใหญ่มาจากอิทธิพลของธรรมชาติและสิ่ งแวดล้อมรอบตัว  การท าผ้ ามัดหมี่ ในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือนั้น ส่วนใหญ่นิยมท าด้วยไหมหรือฝ้าย ศิลปะการท าผ้ามัดหมี่นั้น ท าได้โดยการ
มัดย้อมเส้นไหมหรือเส้นฝ้าย ให้เกิดสีและลวดลายก่อน แล้วจึงน าไปเรียงทอบนกี่ออกมาเป็นผืนผ้า 
วัฒนธรรมการท าผ้ามัดหมี่ของไทยนั้น นิยมท ากันที่เส้นด้ายพุ่งเท่านั้น ลักษณะเฉพาะของผ้ามัดหมี่ 
อยู่ที่รอยซึมของสีที่วิ่งไปตามบริเวณของลวดลายที่ถูกมัด ถึงแม้จะใช้ความแม่นย าในการทอมาก
เพียงไร ก็จะเกิดลักษณะความเหลื่อมล้ าของสีบนเส้นไหมให้เห็นต่างไปจากผ้าทอมือชนิดอ่ืนๆ นับเป็น
เอกลักษณ์ของผ้าไทยมัดหมี่โดยแท้ ผ้ามัดหมี่แต่ละชิ้นนั้น มักไม่มีการซ้ ากันถึงแม้ว่าจะมีสีสันลวดลาย
เดิมวางไว้เป็นตัวอย่างก็ตาม ทั้งนี้เพราะว่าทุกขั้นตอนของการประดิษฐ์ล้วนเกิดจากน้ ามือและ
น้ าพักน้ าแรงของคนทั้งสิ้น ความมีเสน่ห์ของผ้ามัดหมี่ในแต่ละชิ้นก็คือ “ความเป็นชิ้นเดียว ในโลก” 
จึงนับว่าเป็นศิลปะอันทรงคุณค่ายิ่ง (อรรถพล และคณะ, 2551) 
      การสร้างสรรค์ลวดลายมัดหมี่โดยการสร้างแรงบันดาลใจจากศิลปะ อาร์ต นูโว  (Art Nouveau) 
ยังไม่มีในการแปรรูปกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล ศิลปะอาร์ต นูโว  (ศิลปะสมัยใหม่) พบว่าเป็น
ศิลปะในช่วงปลายคริสต์ศตวรรษที่18 ต้นคริสต์ศตวรรษที่ 19 ในประเทศฝรั่งเศส โดยจุดเด่นของ
ศิลปะแบบนี้คือ การใช้ลักษณะของธรรมชาติ เช่น ดอกไม้ และพืชอ่ืน ๆ  มาท าเป็นลวดลายเส้นโค้งที่
อ่อนช้อย รวมถึงการใช้สีในงานก็จะเป็นสีที่มาจากธรรมชาติเช่น สีโทนส้มและน้ าตาล สีจากพืชพันธุ์
ต่างๆ เช่น สีเขียวเข้ม สีเขียวตอง และ สีของดอกไม้ เช่น สีขาวนวลดอกมะลิ สีม่วงดอกไอริส สีแดง
ดอก ป๊อบบี้ เป็นต้น  ดังนั้นจึงเป็นเหตุผลหนึ่งประการที่ใช้ศิลปะอาร์ตนูโวมาใช้กับงานภาพประกอบ
ดอกไม้ในวรรณคดีเนื่องจากศิลปะลักษณะนี้ใช้ดอกไม้เป็นลักษณะเด่นอยู่แล้วจึงเหมาะเป็นอย่างยิ่ง 
(ก าจร, 2554) 
     จากเหตุผลดังกล่าว ผู้วิจัยมีแนวความคิดที่จะศึกษาและพัฒนาลวดลายโดยน าผ้าฝ้ายมาออกแบบ
ด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ โดยใช้แรงบันดาลใจจากศิลปะอาร์ต นูโว (Art Nouveau) และน ามา
ออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ โดยใช้แรงบันดาลใจจากเสื้อผ้าของทหาร
อเมริกันในสมัยโบราณ แต่ได้น ามาประยุกต์ให้เข้ากับเสื้อผ้าสุภาพบุรุษ ที่ยังคงรูปทรงมาจากเสื้อผ้า
ของทหารอเมริกันในสมัยโบราณ เพ่ือให้เหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กส์ชวลด้วยวิธีการตัด
ต่อ ซึ่งเป็นรูปแบบการแต่งกายที่มีความเรียบหรู สุภาพ และเป็นทางการ สามารถสวมใส่ได้กับกลุ่มเม
โทรเซ็กชวลอย่างลงตัว จากนั้นน าไปศึกษาความพึงพอใจจาก Designer, Merchandiser, Visual 
merchandiser, Graphic designer, และผู้มีประสบการณ์ด้านการทอผ้า โดยแต่ละกลุ่มอาชีพมี
ความเชี่ยวชาญ และประสบการณ์การท างานไม่น้อยกว่า 5 ปี  จ านวน 30 คน เพ่ือเป็นการเพ่ิมมูลค่า
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ให้กับผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี ่และยังเป็นการเพิ่มทางเลือกให้กับผู้บริโภคในการเลือกซื้อ
เสื้อผ้าที่ผสมผสาน และแปลกใหม่ อีกทั้งเป็นการส่งเสริมให้คนไทย และต่างชาติที่ชื่นชอบผ้าไทย
ผสมผสานความเป็นสากล ในการออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล และเป็นการเพ่ิมรายได้
ให้แก่ผู้ประกอบธุรกิจผ้าฝ้ายมากขึ้น ส่งผลให้เศรษฐกิจในชุมชนดีขึ้น 
 
1.2 วัตถุประสงค ์

1.2.1 เพ่ือพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ 
1.2.2 เพ่ือออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อจากผ้าฝ้ายมัดหมี่ที่ได้ท าการ

พัฒนา  
1.2.3 เพ่ือออกแบบตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ 
1.2.4 เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย 

 
1.3 ขอบเขตกำรศึกษำ 

การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล
ด้วยวิธีการตัดต่อ ได้ท าการพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ โดยน าแรงบันดาลใจ
จากศิลปะอาร์ต นูโว (Art Nouveau) และออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ  
โดยน าแรงบันดาลใจจาก เครื่องแต่งกายของทหารอเมริกันในสมัยโบราณ ให้มีความสวยงามเหมาะสม
กับรูปแบบ หน้าที่ใช้สอย พร้อมทั้งท าการออกแบบตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ โดยมีขอบเขตในการ
วิจัยดังต่อไปนี้ 

1.3.1 พัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ เพ่ือใช้ในการออกแบบเสื้อผ้าบุรุษ
สไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ 

1.3.2 ออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ พร้อมทั้งออกแบบตราสินค้า 
และบรรจุภัณฑ์ 

1.3.3 กลุ่มเป้าหมายในการส ารวจความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อการพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วย
เทคนิคการทอแบบมัดหมี่ ส าหรับออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ คือ 

Designer, Merchandiser, Visual merchandiser, Graphic designer, และผู้มีประสบการณ์ด้าน
การทอผ้า โดยแต่ละกลุ่มอาชีพมีความเชี่ยวชาญ และประสบการณ์การท างานไม่น้อยกว่า 5 ปี  

 
1.4 ขอบเขตด้ำนประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 

ประชากรในการเก็บข้อมูลครั้งนี้ คือ Designer, Merchandiser, Visual merchandiser, 
Graphic designer, และผู้มีประสบการณ์ด้านการทอผ้า โดยแต่ละกลุ่มอาชีพมีความเชี่ยวชาญ และ
ประสบการณ์การท างานไม่น้อยกว่า 5 ปี จ านวน 30 คน ซึ่งก าหนดกลุ่มเป้าหมายแบบจ าเพาะ
เจาะจง (Purposive Sampling) 
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1.5 กรอบแนวควำมคิด 
 จากการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เรื่องการพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการ
ทอแบบมัดหมี่ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ  สามารถเขียนกรอบ
แนวความคิดได้ ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
1.6 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
 1.6.1 เป็นแนวทางในการพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ในรูปแบบอ่ืน
ต่อไป 
 1.6.2 เป็นแนวทางในการออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ 
 1.6.3 สร้างองค์ความรู้ทางด้านการพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ส าหรับ
เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ และพัฒนารูปแบบเสื้อผ้าที่มีประโยชน์ต่อวงการ
แฟชั่นและการวิจัย 
 1.6.4 เพ่ิมมูลค่าของผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ ให้มีหลากหลายยิ่งขึ้น และพัฒนาสู่
ความเป็นเลิศทางด้านแฟชั่น 
 1.6.5 เป็นแนวทางในการวิจัยด้านการพัฒนาผ้าฝ้ายไทย น าไปสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์เสื้อผ้า
บุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล เชิงพาณิชย์ต่อไป 
 1.6.6 เป็นแนวทางในการออกแบบตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ เพ่ือเพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์ 
 
 
 
 
 

ศึกษำข้อมูล 
 

- การออกแบบลวดลายผ้า
ฝ้ายด้วยเทคนิคการทอ
แบบมัดหมี ่
 

- กระบวนการมัดหมี่ 
 

- กระบวนการทอผืนผ้า 

 

- การออกแบบเสื้อผ้าบุรุษ
สไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วย
วิธีการตัดต่อ  
 

- การตัดเย็บเสื้อผ้าบุรุษ
สไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วย
วิธีการตัดต่อ 

-  

- การออกแบบตราสินค้า 
 

- การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 

ศึกษาความพึงพอใจ 
 

วิเคราะห์และสรุปผล 
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1.7 นิยำมศัพท์ 
1.7.1 เมโทรเซ็กชวล (Metro sexual) หมายถึง ผู้ชายที่ใช้ชีวิตในรูปแบบสังคมเมือง เป็นบุคคล

ที่เข้าสังคม แต่ก็มีความกังวลเกี่ยวกับรูปร่าง การดูแลรักษาตัวเอง ใส่ใจกับตัวเองมากกว่าผู้ชายปกติ
ทั่วไป ผู้ชาย Metro sexual มักจะชื่นชอบการดูแลตัวเอง เช่น นวดตัว แต่งเท้า ดูแลเรื่องใบหน้า 
อาบแดด ดูแลเรื่องทรงผม 

1.7.2 การมัดหมี่ หมายถึง การมัดลายที่เส้นพุ่ง ด้วยเชือกก่อนน าไปย้อมสี ส่วนที่ถูกมัดไว้ จะไม่
ติดสี จึงท าให้เกิดเป็นลวดลาย ถ้าต้องการหลายสีก็ต้องมัดและย้อมทับหลายครั้งจนกว่าจะได้สีครบ
ตามท่ีต้องการ  

1.7.3 ศิลปะอาร์ต นูโว (Art Nouveau) หมายถึง เป็นศิลปะที่ได้รับความนิยมสูงสุดในยุโรปและ
สหรัฐอเมริกา ในระหว่าง ปี 1880-1914 อาร์ต นูโว มีลักษณะพิเศษด้วยการใช้ รูปทรงที่มีลักษณะ
เป็นธรรมชาติ มีการใช้ เส้นที่อ่อนช้อย และมีการผสมผสานลวดลายอย่างลงตัว ตัวอย่างเช่น  งาน
ออกแบบซุ้มประตูโลหะ 

1.7.4 การตัดต่อ คือ การน าผ้ามาตัดเป็นรูปต่างๆ ของทรงเรขาคณิต เช่น สามเหลี่ยม สี่เหลี่ยม 
สี่เหลี่ยมขนมเปียกปูน ห้าเหลี่ยม วงกลม ฯลฯ แล้วน ามาเย็บต่อกันเป็นลวดลายต่างๆ  

1.7.5 ตราสินค้า (Logo Brand) คือ พัฒนาการที่เกิดขึ้นพร้อมกับการเปลี่ยนแปลงของธุรกิจ   
ค้าปลีกท่ีห้างสรรพสินค้าขนาดใหญ่เริ่มเห็นความส าคัญของการมีสัญลักษณ์ที่เป็นตัวแทนของห้างเพ่ือ
ผู้บริโภคเห็นและจดจ าในระยะไกล 

1.7.6 บรรจุภัณฑ์ (Packaging) หมายถึง สินค้าทุกชนิดที่ท าจากวัสดุใดๆ ที่น ามาใช้ส าหรับ
ห่อหุ้ม ป้องกัน ล าเลียง จัดส่ง และน าเสนอสินค้า ตั้งแต่วัตถุดิบถึงสินค้าที่ผ่านการผลิต ตั้งแต่ผู้ผลิตถึง
ผู้ใช้หรือผู้บริโภค 

1.7.7 เสื้อผ้าบุรุษ หมายถึง รูปแบบของเสื้อผ้าที่มีการก าหนดขึ้นเป็นหลักการหรือแนวทางและ
เป็นที่ยอมรับในกลุ่มบุรุษทั่วไป 

1.7.8 Designer หมายถึง การออกแบบสิ่งทอ รวมทั้งการออกแบบเนื้อผ้า หรือลายผ้าสวยงามที่
เหมาะกับแฟชั่นแต่ละยุคสมัยให้แก่บุคคล และวิธีการตัดเย็บ หรือผลิตเสื้อผ้าส าเร็จรูปในทาง
อุตสาหกรรม และมีการพัฒนาเพื่อให้มีการแข่งขันกับตลาดต่างประเทศได้ 

1.7.9 Merchandiser หมายถึง นักบริหารผลิตภัณฑ์ มีหน้าที่วิเคราะห์เทรนด์สินค้าใหม่ๆ        
ที่น่าสนใจเพื่อน าสินค้ามาจ าหน่ายสู่ตลาด และมีหน้าที่ติดต่อซัพพลายเออร์เพื่อน าสินค้านั้นๆมาขาย 

1.7.10 Visual merchandiser หมายถึง นักออกแบบผู้เชี่ยวชาญด้านการตกแต่งหน้าร้าน และ
การสร้างบรรยากาศการขาย น าเสนอภาพลักษณ์สินค้า และค่านิยมด้านความงามแล้ว ทั้งยังต้องรู้จัก
ใช้ประโยชน์จากข้อมูลและสถิติการขายเพ่ือวิเคราะห์ และบริหาร พ้ืนที่จัดวางสินค้าให้เกิด
ประสิทธิภาพสูงสุดในเชิงการขาย Visual merchandiser จะเกี่ยวข้องโดยตรงกับการจัดการสินค้า
แฟชั่นเพื่อการจัดดิสเพลย์ และมีบทบาทในการกระตุ้นความรู้สึกของลูกค้าให้เกิดความสนใจ 

1.7.11 Graphic designer หมายถึง งานศิลปร่วมสมัย ส่วนใหญ่จัดอยู่กลุ่มคนท าหนังสือ       
คนออกแบบภาพโฆณา คนออกแบบเว็ป งานออกแบบเสื้อผ้า บรรจุภัณฑ์ และสินค้า 



  

บทท่ี  2 
 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 
 

 ในการศึกษาค้นคว้าวิจัยเรื่อง “การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่
ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ” ผู้วิจัยได้ด าเนินการศึกษาค้นคว้าเอกสาร 
และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ดังต่อไปนี้ 
 
 2.1 เส้นใยฝ้ายและคุณสมบัติของฝ้าย  
 2.2 การสร้างแรงบันดาลใจ  
 2.3 หลักการออกแบบลายผ้า 
 2.4 กระบวนการมัดหมี่  
 2.5 การทอผ้า  
 2.6 บุรุษสไตล์เมโทรเช็กซวล 
 2.7 เสื้อผ้าบุรุษ  
 2.8 ผ้าส าหรับตัดเย็บชุดบุรุษ  
 2.9 การออบแบบเสื้อผ้าบุรุษ   
 2.10 การตัดต่อผ้า  
 2.11 ตราสินค้า  
 2.12 บรรจุภัณฑ์  
 2.13 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
 
 
2.1 เส้นใยฝ้ายและคุณสมบัติของฝ้าย 

โครงสร้างของฝ้าย เป็นหนึ่งในใยเซลลูโลสธรรมชาติ ซึ่งส่วนประกอบทางเคมีของใยเซลลูโลส
ประกอบด้วย กลุ่มแอลไฮโดรกลูโคสจ านวนมาก มาจับกลุ่มต่อกันเป็นโซ่ยาว หรือเป็นโมเลกุลใหญ่     
ซึ่งกลูโคสแต่ละหน่วยนั้น ประกอบด้วยคาร์บอน 44.4 เปอร์เซ็นต์ ไฮโดรเจน 1.2 เปอร์เซ็นต์ และ
ออกซิเจน 49.4 เปอร์เซ็นต์ ซ่ึงสมบัติของฝ้ายถูกแบ่งออกเป็น 2 สมบัติ ดังนี้ (นวลแข, 2542) 
 2.1.1 สมบัติทางกายภาพ 
 2.1.1.1 ความเหนียว (Strength) ฝ้ายจะมีความเหนียวปานกลาง ซึ่งความเหนียวของฝ้าย
จะเหนียวประมาณ 3.0 – 5.0 กรัม ต่อเดนเยอร์ ความเหนียวของฝ้ายจะเพ่ิมขึ้นเมื่อฝ้ายเปียก และจะ
มีความเหนียวมากกว่าฝ้ายแห้ง 25 – 40 เปอร์เซ็นต์ (นวลแข, 2542) 
 2.1.1.2 ความยืดหยุ่นและการยืดได้ (Elasticity) ใยฝ้ายยืดหยุ่นค่อนข้างต่ า ซ่ึงจะยืดได้
ประมาณ 3 – 7 เปอร์เซ็นต์ บางครั้งอาจถึง 10 เปอร์เซ็นต์ ก่อนถึงจุดขาด การหดกลับที่เดิมหากจับ
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ยืดออกเพียง 2 เปอร์เซ็นต์ จะหดกลับเข้าที่เดิมได้ 74 เปอร์เซ็นต์ และถ้าจับยืดออก 5 เปอร์เซ็นต์  
จะหดกลับที่เดิมได้เพียง 50 เปอร์เซ็นต์ (นวลแข, 2542) 
 2.1.1.3 การคืนตัว (Elastic Recovery) ใยฝ้ายและผ้าฝ้ายคืนตัวต่ าและยับง่าย ทั้งนี้   
การที่ฝ้ายจะรักษารูปทรงได้หรือไม่ ขึ้นอยู่กับความสามารถในการคืนตัวของเส้นใยว่าจะกลับสู่สภาพ 
หรือต าแหน่งเดิมหรือไม่หลังจากการดึง ซึ่งองค์ประกอบที่เกี่ยวข้องกับการคืนตัว มีหลายข้อด้ วยกัน 
คือ  1) ปริมาณการยืดออก 2) ช่วงเวลาที่ปล่อยให้อยู่ระหว่างการยืดตัว 3) ช่วงเวลาการปล่อยจาก
แรงดึงให้เส้นใยคืนตัวกลับอย่างช้าๆ 4) สภาวะต่างๆที่เก่ียวกับการคืนตัว (นวลแข, 2542) 
 2.1.1.4 การคืนตัวจากการยับ (Crease Recovery) ฝ้ายคืนตัวจากการยับยังไม่ดี
เช่นเดียวกับ เรยอนและอาซีเตด การคืนตัวจากการยับไม่ดีเนื่องจากว่าตอนที่ท าให้เกิดรอยยับ Cross 
– Link ของเส้นใยจะแตกออกและเกิดการเชื่อม Bond ใหม่ ต าแหน่ง Cross – Link ใหม่นี้มีความคง
ตัวกว่า ดังนั้นจึงไม่สามารถกลับสู่สภาพเดิมได้ (เกษม, 2537) 
 2.1.1.5 ความหนาแน่น (Density) ขึ้นกับโมเลกุลและความสามารถในการจัดตัวโมเลกุล 
ให้อยู่ใกล้กันได้เพียงใด จากค่าความหนาแน่นท าให้คาดคะเนถึงการจัดเรียงตัวของเส้นใย ถ้าเส้นใยมี
ความหนาแน่นสูง แสดงว่ามี Crystallinity Region มาก เพราะฉะนั้นความสามารถในการดูดซึมสี
ย้อมยากขึ้น ความหนาแน่นของฝ้ายมีประมาณ 1.48 – 1.54 กรัม ต่อลูกบาศก์เซนติเมตร มี 
Crystallinity Region 2 ใน 3 ของเนื้อที่ทั้งหมด (เกษม, 2537) 
 2.1.1.6 ความคงรูป (Durable) โดยปกติผ้าฝ้ายจะคงรูป ไม่ยืดและไม่หดมาก ความยืด
และหดจะมากหรือน้อย ขึ้นอยู่กับขบวนการผลิตเป็นผืนผ้าด้วย ถ้าต้องการไม่ให้หดจะต้องตกแต่งทน
หด (นวลแข, 2542) 
 2.1.1.7 ความมัน (Luster) ใยฝ้ายโดยทั่วไปจะมีความมันน้อย ต้องเพ่ิมความมันด้วยการ
ตกแต่ง (นวลแข, 2542) 
 2.1.1.8 ความถ่วงจ าเพาะ (Specific) ใยฝ้ายมีความหนาแน่น และความถ่วงจ าเพาะ 
1.54 กรัม ต่อลูกบาศก์เซนติเมตร (นวลแข, 2542) 
 2.1.1.9 การดูดความชื้น (Humidity) ฝ้ายดูดความชื้นในบรรยากาศปกติได้ 8.5 
เปอร์เซ็นต์ ถ้าความชื้นสัมพัทธ์ในอากาศ 95 เปอร์เซ็นต์ และ 100 เปอร์เซ็นต์ ฝ้ายจะดูดความชื้นไว้
ได้ 15 เปอร์เซ็นต์ และ 25 – 27 เปอร์เซ็นต์ ตามล าดับ (นวลแข, 2542) 
 2.1.2 สมบัติทางเคมี 
 2.1.2.1 ผลต่อด่าง อิทธิพล ใยฝ้ายจะทนต่อด่างได้ดี ซึ่งในกระบวนการผลิตผ้าฝ้ายต้องใช้
ด่างมาก เช่น การฟอกขาวและชุบมัน สารซักฟอกและสารฟอกขาวทุกชนิดล้วนมีสารประกอบของ
ด่างทั้งสิ้น จึงสามารถใช้สารเหล่านี้กับผ้าฝ้ายได้อย่างปลอดภัย 
 2.1.2.2 ผลต่อกรด ฝ้ายจะไม่ทนต่อกรด โดยเฉพาะกรดชนิดเข้มข้น ประเภทกรดของ
โลหะ เพราะกรดจะท าลายเส้นใยฝ้าย  
 2.1.2.3 ผลต่อสาร สารละลายอินทรีย์ ฝ้ายจะทนต่อสารละลายอินทรีย์ ที่ใช้ในการซักรีด
ประจ าวันและการลบรอยเปื้อนได้อย่างดีแต่จะละลายในสารประกอบบางชนิด เช่น คิวปราโมเนีย
ไฮดรอกไซด์ และคิวปรีเอทิลีนไดอามีน (Cupriethylenediamine) เราจึงใช้สารเคมี 2 ชนิดนี้ในการ
วิเคราะห์เส้นใยฝ้าย  
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 2.1.2.4 ผลต่อแสงแดด ผ้าฝ้ายถ้าตากแดดจัดไว้นานเกินไป จะท าให้กลายเป็นสีเหลือง
และเสื่อมคุณภาพได้ ทั้งนี้ข้ึนอยู่กับความชื้นและการย้อมสีของวัตถุและสีซัลเฟอร์บางชนิด  
 2.1.2.5 ผลต่อความร้อน ฝ้ายถ้าถูกความร้อนแห้งที่มีความร้อนที่สูงกว่า 149 องศา
เซลเซียส นานๆ จะท าให้เส้นใยเสื่อมคุณภาพ ซึ่งจะมากหรือน้อยขึ้นอยู่กับความร้อนและระยะเวลาที่
ถูกความร้อนนั้น ถ้าเป็นความร้อนที่ใช้ในการดูแลรักษาประจ าวัน จะไม่ท าให้เส้นใยเสื่อมคุณภาพ     
แตจ่ะไหม้เกรียมถ้ารีดด้วยความร้อนสูงมาก และการตกแต่ง เช่น การลงแป้ง ซึ่งจะช่วยให้ไหม้เกรียม
ง่ายขึ้น  
 2.1.2.6 ประโยชน์ใช้สอยของผ้าฝ้ายและการเก็บรักษา ผ้าฝ้ายใช้ประโยชน์ได้กว้างขวาง
มาก และมีราคาไม่แพง ซึ่งสามารถใช้เป็นเสื้อผ้าเครื่องนุ่งห่มได้ทุกชนิด นอกจากนี้ยังใช้เป็นผ้าที่ใช้ใน
บ้าน ผ้าตกแต่งบ้าน และผ้าที่ใช้ในงานอุตสาหกรรมได้อย่างดีอีกด้วย ทั้งนี้เนื่องจากผ้าฝ้ายมีคุณสมบัติ
หลายประการ เช่น สวมใส่สบาย ไม่ร้อน ซักรีดง่าย และดูดซึมน้ าและความร้อนได้ดี นอกจากนั้นผ้า
ฝ้ายยังย้อมสีได้ง่าย สีไม่ตกและทน ถ้าย้อมสีได้ดีและถูกวิธี ผ้าฝ้ายจะทนต่อความร้อนและระบาย
ความร้อนได้ดีอีกด้วย ซึ่งความน่าใช้และสวมใส่สบายเป็นสมบัติเด่นของผ้าฝ้าย (นวลแข, 2542)  
 
2.2 การสร้างแรงบันดาลใจ 
 การสร้างสรรค์ผลงานและวิทยานิพนธ์ เรื่อง การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบ
มัดหมี่ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ผู้วิจัยได้แรงบันดาลใจและแนวคิดใน
การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคมัดหมี่มาจาก อาร์ต นูโว (Art Nouveau) เป็นศิลปะที่ได้รับ
ความนิยมสูงสุดในยุโรปและสหรัฐอเมริกา มีลักษณะพิเศษด้วยการใช้รูปทรงแบบอินทรีย์รูป หรือ
รูปทรงที่มีลักษณะเป็นธรรมชาติ มีการใช้เส้นที่อ่อนช้อยเลื่อนไหล มีการผสมผสานลวดลายให้ลงตัว 
อีกทั้งผู้วิจัยได้น าแรงบันดาลใจ และแนวคิดการออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการ
ตัดต่อ มาจากการแต่งกายของทหารอเมริกันในสมัยโบราณ แต่ได้น ามาประยุกต์ให้เข้ากับเสื้อผ้า
สุภาพบุรุษ ที่ยังคงรูปทรงมาจากเสื้อผ้าของทหารอเมริกันในสมัยโบราณ เพ่ือให้เหมาะสมกับเสื้อผ้า
บุรุษสไตล์เมโทรเซ็กส์ชวลด้วยวิธีการตัดต่อ 
 2.2.1 แรงบันดาลใจ หมายถึง สิ่งที่สนับสนุนกระตุ้นให้เราได้กระท าหรือละเว้นบางสิ่งบางอย่าง 
คนเราจะท าสิ่งใดๆ ก็ตาม มักจะมีแรงบันดาลใจเป็นของตนเองทุกๆ อาชีพย่อมมีความคิด แนวทาง
จินตนาการที่จะสามารถน ามาสร้างสรรค์ผลงานของตนเองให้ออกมาดูสมบูรณ์และลงตัวการกระท า
ใดๆ ที่พึงประสงค์เพ่ือให้บรรลุผลส าเร็จได้ตามต้องการโดยไม่ต้องอาศัยแรงจูงใจ (Motivation) 
ภายนอก ก่อให้เกิดแรงจูงใจขึ้นภายในจิตใจเสียก่อน เพ่ือที่จะกระตุ้นให้เกิดการคิดและการกระท าใน
สิ่งที่พึงประสงค์ (ปัทมโรจน์, 2556) 
 ในการท าวิทยานิพนธ์ เรื่อง การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่
ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ได้น าเอาแรงบัลดาลใจในการพัฒนาลวดลาย
ผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่มาจาก ศิลปะอาร์ต นูโว (Art Nouveau) พจนานุกรมศิลปะ 
ฉบับราชบัณฑิตยสถาน ได้ ก าหนดเป็นศัพท์ภาษาไทยไว้ ว่า “นวศิลป” เป็นศิลปะที่ได้รับความนิยม
สูงสุดในยุโรปและสหรัฐอเมริกา ในระหว่าง ปี 1880-1914 อาร์ต นูโว มีลักษณะพิเศษด้วยการใช้ 
รูปทรงที่มีลักษณะเป็นธรรมชาติ มีการใช้ เส้นที่อ่อนช้อย และมีการผสมผสานลวดลายอย่างลงตัว 
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ตัวอย่างเช่นงานออกแบบซุ้มประตูโลหะทางลงสู่สถานีรถไฟใต้ดินที่ปารีสของ เฮ็คเตอร์ กุ่ยมาร์  
(Hector Guimard, 1867-1942) อาร์ต นูโว นิยมท างานที่มีเรื่องของการเสพสังวาส (erotic) มักจะมี
ลักษณะการใช้ปัจจัยต่างๆ ธรรมชาติและความเป็นผู้หญิง ซึ่งจะตรงกันข้ามกับการสร้างสรรค์ใน
ศิลปวัฒนธรรมตะวันตกโดยทั่วไปที่มักจะเกี่ยวโยงกับความเป็นชาย ศิลปะเครื่องประดับอาร์ตนูโว 
(Art Nouveau) ยุคหลังปฏิวัติอุตสาหกรรม เริ่มเข้าสู่ความเป็นสมัยใหม่ มีการศึกษาค้นหาสิ่งใหม่มาก
ขึ้น สิ่ งของเครื่องใช้ต่างๆ เริ่มมองเห็นความงามมากขึ้น ศิลปะทัศนศิลป์  เข้าสู่ช่วง Post 
Impressionism ซึ่งอยู่ในยุคช่วงกลางศตวรรษที่ 19 เป็นต้นมา ซึ่งเป็นช่วงที่เฟ่ืองฟูเกี่ยวกับความงาม
และศิลปะใหม่ๆ เริ่มที่ก่อตัวขึ้น โดยเฉพาะรูปแบบสมัยใหม่ ศิลปะแบบอาร์ตนูโวเริ่มต้นที่ประเทศ
อังกฤษ โดยมีศิลปินกลุ่มกลาสโกว์สคูล รวมตัวกันขึ้นเพ่ือน าเสนอศิลปะแนวใหม่ที่ได้สร้างสรรค์กัน
ขึ้นมา จึงท าให้เกิดการเคลื่อนไหวของกระแสที่ เรียกว่า Art and Craft Movement จึงเกิดการ
ปฏิวัติรูปแบบของงานช่างหลายแขนง ให้มีรูปแบบแนวใหม่หรือรูปแบบที่เรียกว่า อาร์ต นูโว ซึ่งมี
ลักษณะอ่อนหวานพลิ้ว มีรูปร่างยาวยืด มีการพันเกาะเกี่ยวไปมา หรือเรียกอีกแบบว่า Noodle Style 
ศิลปะเครื่องประดับรูปแบบอาร์ต นูโว เป็นงานช่างแนวศิลปะที่ท าให้รูปแบบ อาร์ต นูโว เป็นที่เฟ่ืองฟู
มากงานหนึ่ง  โดยนักออกแบบเครื่องประดับต่างได้รับอิทธิพลมาจากกระแสการเคลื่อนไหวของ Art 
and craft Movement และเนื่องจากเป็นช่วงเริ่มต้นเข้าสู่ความเป็นสมัยใหม่ จึงท าให้รูปแบบงาน
ช่างมีการผสมผสานระหว่างรูปแบบเก่าและใหม่อยู่ แต่มีแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์เครื่องประดับ
รูปแบบอาร์ต นูโว ร่วมกัน  
 จากการศึกษา ศิลปะอาร์ต นูโว (ศิลปะสมัยใหม่) พบว่าเป็นศิลปะในช่วงปลาย
คริสต์ศตวรรษที่18 ต้นคริสต์ศตวรรษที่ 19 ในประเทศฝรั่งเศส โดยจุดเด่นของศิลปะแบบนี้คือ      
การใช้ลักษณะของธรรมชาติ เช่น ดอกไม้ และพืชอ่ืนๆ มาท าเป็นลวดลายเส้นโค้งที่อ่อนช้อย รวมถึง
การใช้สีในงานก็จะเป็นสีที่มาจากธรรมชาติเช่น สีโทนส้มและน้ าตาล สีจากพืชพันธุ์ต่างๆ เช่น สีเขียว
เข้ม สีเขียวตอง และ สีของดอกไม้ เช่น สีขาวนวลดอกมะลิ สีม่วงดอกไอริส สีแดงดอก ป๊อบบี้ เป็นต้น  
ดังนั้นจึงเป็นเหตุผลหนึ่งประการที่ใช้ศิลปะอาร์ตนูโวมาใช้กับงานภาพประกอบดอกไม้ในวรรณคดี
เนื่องจากศิลปะลักษณะนี้ใช้ดอกไม้เป็นลักษณะเด่นอยู่แล้วจึงเหมาะเป็นอย่างยิ่ง (ก าจร, 2554) 
 ผู้วิจัยจึงได้น าเอาแรงบันดาลใจจากศิลปอาร์ต นูโว มาออกแบบลวดลายผ้าฝ้ายด้วย
เทคนิคการทอแบบมัดหมี่ เพ่ือเป็นการผสมผสานระหว่างผ้าไทย กับศิลปะที่มีความเป็นสากล ท าให้
เกิดลวดลายใหม่ ที่มีความหลากหลายยิ่งขึ้น และเพ่ือพัฒนาสู่ความเป็นเลิศทางด้านแฟชั่น และ
น าไปสู่การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่เชิงพาณิชย์ต่อไป (ภาพท่ี 2.1) 
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  ภาพที่ 2.1 แรงบันดาลใจจากศิลปะ อาร์ต นูโว (Art Nouveau)  
ในการออกแบบลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคมัดหมี่ 

      ที่มา: www.decorreport.com  
 
 ทั้งนี้ผู้วิจัย ยังได้น าเอาแรงบัลดาลใจในการออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วย
วิธีการตัดต่อ มาจากทหารอเมริกันในสมัยโบราณ ผู้วิจัยได้แรงบันดาลใจและแนวคิดในการออกแบบ
จากการแต่งกายของทหารอเมริกันในสมัยโบราณ แต่ได้น ามาประยุกต์ให้เข้ากับเสื้อผ้าสุภาพบุรุษที่
ยังคงมีรูปทรงมาจากเสื้อผ้าของทหารอเมริกันในสมัยโบราณ เพ่ือให้เหมาะสมกับการออกแบบเสื้อผ้า
บุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ โดยให้ชื่อแรงบันดาลใจนี้ว่า “Ancient American Army” 
สื่อถึงรายละเอียดและความรู้สึก เข้มแข็ง อดทน น่าเกรงขาม มีความเรียบหรู สุภาพ และเป็นทางการ 
ด้วยองค์ประกอบของการแต่งกายท่ีเข้ากันได้อย่างลงตัว (ภาพท่ี 2.2) 
 

   
 

      ภาพที่ 2.2 แรงบันดาลใจในการออกแบบชุด 
        ที่มา: www.pinterest.com 

http://www.decorreport.com/
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 2.2.2 การวิเคราะห์เทรนด์ (Trend Watching) การก าหนดแนวโน้มเทรนด์ที่เป็นที่นิยมและ
ส ารวจแนวโน้นตลาด เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค โดยมีความหลากหลายตามกระแส
แฟชั่นให้เข้ากับรูปแบบของสินค้า (ธีรพิชญ์, 2012) 
 จากการส ารวจและวิเคราะห์แนวโน้มของเทรนด์ โทนสีที่ใช้น ามาพัฒนาลวดลายผ้าฝ้าย
ด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ส าหรับเสื้อผ้าสุภาพบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ คือ โทน
สีกรมท่า สีฟ้า สีเทา และกลุ่มสีโมโนโทน โดยได้แรงบันดาลใจในการเลือกใช้สีจาก Autumn Winter 
2017/2018 trend forecasting is a TREND/COLOR Guide that offer seasonal inspiration 
& key color direction for Women/Men's Fashion, Sport & Intimate Apparel (ภาพท่ี 2.3) 
 

 
 

   ภาพที่ 2.3 Autumn/Winter 2017/2018 Fashion & Color Trends 
   ที่มา: www.pinterest.com 
 
2.3 หลักการออกแบบลายผ้า 
 ปัจจุบันการตกแต่งผ้าด้วยลวดลายต่างๆ ได้รับการพัฒนาและมีความต้องการเพ่ิมขึ้นตั้งแต่ปลาย
ทศวรรษ 1940 โดยได้รับการค้นคว้าพัฒนาทั้งด้านเทคนิควิธีการ และการสร้างสรรค์ลวดลายที่
สวยงามต่างๆ อันส่งผลให้ผลิตภัณฑ์เหล่านั้นมีทั้งคุณภาพ และความสวยงามน่าใช้สอยซึ่งศิลปะของ
การออกแบบลวดลายก็เป็นสิ่งท้าทายให้นักออกแบบทั้งหลายคิดค้นลวดลายแปลกใหม่ขึ้นอยู่เสมอ 
 งานออกแบบที่ดี คือ การแสดงออกถึงคุณสมบัติพิเศษของมนุษย์ในการสร้างสรรค์งานโดยอาศัย
ประสบการณ์ และความสามารถ สร้างปรับปรุงสิ่งต่างๆ ให้ดูดีขึ้นจนเป็นที่ยอมรับของผู้ดูหรือ
ผู้บริโภคทั่วไป ดังนั้นนักออกแบบที่ดีจึงต้องน าหลักทฤษฎีมาใช้ ผู้วิจัยจึงน าข้อมูลเกี่ยวกับ
องค์ประกอบการออกแบบเป็นหลักฐานพ้ืนฐานในการออกแบบลวดลาย เพ่ือให้เกิดความเหมาะสม
และไม่เป็นการใช้ความรู้สึกของผู้วิจัยในการออกแบบจนเกินไป และการศึกษาการออกแบบที่ดีจึง
จ าเป็นจะต้องศึกษาหาความรู้ความเข้าใจในการออกแบบแต่ละอย่างโดยเฉพาะก่อน เพ่ือให้การ
ออกแบบสอดคล้องกับความเป็นจริง หรืออาจให้ใกล้เคียงกับความเป็นจริงไม่มากก็น้อย ไม่ใช่เป็นการ
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ออกแบบที่เลื่อนลอยอยู่เหนือความเป็นจริง หรือไม่สามารถน าไปปฏิบัติจริงได้ ถ้าเป็นเช่นนั้นการ
ออกแบบก็จะมีความหมายน้อยลง นอกเหนือจากการศึกษาแนวคิด (Conduction) รูปแบบ (Idea) 
วัสดุอุปกรณ์ (Material & Equipment) และกระบวนการผลิต (Production) งานออกแบบ
บางอย่างอาจเกี่ยวข้องกับจิตวิทยา เพ่ือการเรียกร้องหรือสร้างทัศนคติ เช่น การออกแบบโฆษณาที่
ต้องใช้จิตวิทยาในการชี้ชวน หรือการออกแบบทางทัศนศิลป์ที่ต้องการสร้างความรู้สึกนึกคิดอย่างใด
อย่างหนึ่งให้เกิดต่อผู้ชื่นชม การศึกษาเฉพาะด้านจึงจ าเป็นต้องศึกษาแนวคิดทางด้านจิตวิทยานั้นด้วย
เช่นกัน   
 2.3.1 องค์ประกอบของการออกแบบ (Elements of Design) มีรายละเอียดดังนี้ 
 2.3.1.1 จุด (Point, Dot) เป็นส่วนประกอบที่เล็กที่สุด การน าจุดมาเรียงต่อกันจะท าให้
เกิดเป็นเส้น รูปร่าง และรูปทรง (สาวิตรี และศศิธร, 2552) และนับเป็นองค์ประกอบของศิลปะอันดับ
แรกที่น ามาใช้ออกแบบ เป็นส่วนประกอบของการออกแบบที่เล็กที่สุด และมีความส าคัญยิ่งในการ
ออกแบบทุกชนิด ถึงแม้ว่าจุดจะไม่มีความกว้าง และความยาว แต่เมื่อน าจุดมาเรียงต่อกันในต าแหน่ง
ที่เหมาะสม ก็จะเกิดเป็นเส้น รูปร่าง และพ้ืนผิว การน าจุดมาใช้การออกแบบขึ้นอยู่กับการจัดวางจุด
ให้มีลักษณะที่เหมาะสม มีความสัมพันธ์กับจุดอ่ืนๆ รวมไปถึงการพิจารณาจากช่วงระยะ ( Space) 
ระหว่างจุด และขนาดที่ใช้  
 2.3.1.2 เส้น (Line) เป็นองค์ประกอบของโครงสร้างทางศิลปะที่ให้ความรู้สึกเกี่ยวกับ
อารมณ์และจิตใจแก่ผู้ดู หรือแสดงถึง ขนาด ความยาว และทิศทาง นอกจากนี้เส้นยังแสดงถึงอารมณ์ 
ความรู้สึก และเรื่องราวที่เกิดจากอารมณ์ ดังเช่น เส้นตั้งให้ความรู้สึกสง่างาม  เส้นนอนให้ความรู้สึก
สงบหรือพัก เส้นทแยงให้ความรู้สึกตื่นเต้น และเส้นโค้งให้ความรู้สึกอ่อนโยนนอกจากนั้นใช้เส้นโค้ง
ช่วยให้มีความหนา ความลึก และสร้างผิวลวดลายให้เกิดความเด่นได้ลักษณะทางกายภาพของเส้น 
คุณค่าทางกายภาพของเส้นคือ ขนาดและทิศของเส้น ลักษณะของเส้น ชนิดของเส้น ต าแหน่งของเส้น 
(มาโนช, 2549) 
 2.3.1.3 สี (Color) หลักการใช้สีบนเสื้อผ้ามีวัตถุประสงค์เพ่ือให้เกิดความประหยัด และให้
เกิดความรู้สึกตื่นตาไม่น่าเบื่อ สีมีความเกี่ยวข้องกับอารมณ์ ความรู้สึก การเลือกสีเพ่ือน ามาใช้ในการ
ออกแบบเสื้อผ้าควรน าอิทธิพลของสี และความรู้เรื่องทฤษฎีสีมาใช้ควบคู่การพิจารณาเพ่ือให้เสื้อผ้า
ดังกล่าวมีความสวยงาม เสริมบุคลิคของผู้สวมใส่ ท าให้เป็นที่ประทับใจของผู้พบเห็น ซึ่งเจียมจิต 
(2546) กล่าวถึงหลักเกณฑ์เกี่ยวกับสีที่ใช้บนเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย โดยมรลายละเอียดดังต่อไปนี้ 
  1) แฟชั่นคัลเลอร์ (Fashion Color) หมายถึง สมัยนิยมของสี งานออกแบบเสื้อ 
ไม่นิยมน าสีเบื้อต้นมาใช้กับเสื้อผ้า สีเบื้องต้นได้แก่ สีแดง สีเหลือง สีน้ าเงิน สีเขียว สีส้ม และสีม่วง
เท่านั้น ดังนั้นควรน าสีที่ลดค่าความเข้ม หรือเพ่ิมความเข้มของสีมาใช้จะท าให้เสื้อผ้ามีความงามยิ่งข้ึน 
  2) สเตเปิ้ลคัลเลอร์ (Staple Color) หมายถึง สีใดๆก็ตาม ที่ใช้ร่วมกับสีอ่ืนๆ 
แล้วเกิดความผสมผสานไปกันได้เสมอ (Staple Color) ของประเทศเขตหนาว คือ สีด า สีน้ าตาลปน
ด า และสีกรมท่า (Staple Color) ของประเทศเขตร้อน คือ สีขาวและสีครีม 
  3) แฟลร์คลัเลอร์ (Flair Color) หมายถึง สีใดๆ ที่ท าหน้าที่เน้นหรือตัดเส้น   
  4) แฟลร์แอคเสสเชอรี่ (Flair Accessories) หมายถึง ผ้าพันคอ คอปก ขอบ
ปลายแขน เข็มขัด เครื่องประดับ หมวก ท าหน้าที่เน้นให้เกิดจุดเด่นในเสื้อผ้า 
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  5) สแตนดาร์ดแอคเสสเซอรี่ (Standard Accessories) หมายถึง รองเท้า 
กระเป๋า ถุงมือ ถ้าทั้ง 3 สิ่ง ท าจากวัสดุชิ้นเดียวกัน ที่เรียกว่า ยูนิค (Unit) ของทั้ง 3 สิ่งไม่จ าเป็นต้อง
ท าจากวัสดุชนิดเดียวกันเสมอไป แต่ถ้าใช้รองเท้า กระเป๋า เป็นสเตเปิ้ลคัลเลอร์ (Staple Color) จะ
สามารถใช้ได้กับผ้าทุกประเภท 
  6) เพอร์ชันนอลลิตี้ (Personality Area) หมายถึง บริเวณทั้งหมดซึ่งรวมถึง
ศรีษะและล าคอ เป็นบริเวณท่ีควรเน้นให้เกิดจุดเด่นบนเสื้อผ้า 
  7) รีเลตเตดคัลเลอร์ (Related Color) หมายถึง สีร่วม เช่น สีม่วง สีส้มกับสีแดง
เป็นสีร่วม สีม่วงกับสีเขียว มีสีน้ าเงินเป็นสีร่วม  
  8) อันรีเลตเตดคัลเลอร์ (Unrelated Color) หมายถึง สีสองสี ที่ไม่มีสีร่วมกัน 
เช่น สีเหลืองกับสีม่วงไม่มีสีร่วม สีเขียวกับสีแดงไม่มีสีร่วม 
  9) การใช้สีใกล้เคียงหรือสีกลมกลืน (Harmony) คือ การเลือกใช้สีในวรรณะ
เดียวกันแต่สีต่างกัน เช่น เลือกใช้วรรณะสีเย็ นสีน้ าเงินคู่กับสีฟ้าเป็นต้น หรืออาจจะเลือกใช้สีที่
ใกล้เคียงกันในวงจรสีก็ได้ เช่น สีเขียวกับสีเหลืองเป็นต้น การใช้สีกลมกลืนมักนิยมใช้สีสว่างมากกว่าสี
มืด พ้ืนที่ส่วนใหญ่เราสามารถน าสองสีมาใช้คู่กันได้ในปริมาณ 50 : 50 % แบบเสื้อที่ใช้สีกลมกลืนให้
ความรู้สึกสวยสบายตา 
  10) การใช้สีตรงข้ามหรือสี่ตัดกัน (Contrast) แบบเสื้อที่ใช้สีตรงกันข้ามจะ
สวยงาม ต้องน ามาใช้ให้เกิดสัดส่วน ซึ่งสามารถท าได้หลายวิธีดังนี้ การใช้สีตรงกันข้ามเท่ากันในเสื้อผ้า
ย่อมท าให้เสื้อผ้าไม่สวย ต้องใช้สีใดสีหนึ่งมีจ านวนมาก อีกสีหนึ่งจ านวนน้อย ในอัตราส่วน 20 : 80 % 
ถ้าต้องการใช้สีตัดกันสองสี  ในเนื้อท่ีจ านวนเท่ากันคือ 50 : 50 % ก็ใช้ได้ โดยลดค่าความเข้มของสีใด
สีหนึ่งลง เช่น แทนที่จะใช้สีเขียวกับสีแดง ให้ลดความเข้มของสีแดงลงมา ใช้สีเขียวกับสีชมพู หรือการ
ระบายสีถ้าจะใช้สีเขียวกับสีแดง เราอาจลดความสดใสของสีเขียวได้ โดยการน าสีแดงมาผสมลงบนสี
เขียวนิดหน่อย ส่วนการใช้สีตรงข้ามกันสองสี ในแบบเสื้อผ้าอาจท าให้ดูบาดตา แก้ไขโดยใช้สีด าหรือสี
เข้มอ่ืนๆ มาขัน้กลางระหว่างสองสีท าให้ดูสวยงาม 
  11) การใช้สีให้เหมาะกับฤดูกาล (Season) คือต้องเลือกใช้สีให้เหมาะกับ
สิ่งแวดล้อมในฤดูนั้น เช่น ฤดูร้อน สิ่งแวดล้อมมักเป็นสีอุ่น ท าให้เกิดความรู้สึกแห้งแล้ง สีของเครื่อง
แต่งกายควรเป็นสีเย็นและท าให้รู้สึกสดชื่น เช่น สีเขียวใบไม้อ่อน สีคราม สีเขียวปนเหลือง ถ้าในฤดู
หนาวให้เลือกใช้ผ้าสีอุ่น เช่น สีน้ าตาลแก ่ด า แดงเข้ม เป็นต้น 
  12) การเลือกใช้สีให้เหมาะกับเวลาและโอกาส (Occasion) การเลือกใช้สีให้
เหมาะสมกับเวลาและโอกาส ไม่มีกฎตายตัว แต่จะขอยกตัวอย่างการใช้อย่างถูกต้อง และเหมาะสม
เช่น สีน้ าเงิน สีกรมท่า เหมาะกับชุดท างาน หรือชุดพิธีการ สีเหลือง เหลืองแกมเขียว สีชมพู เหมาะ
กับชุดในโอกาสพักผ่อน สีส้ม สีเหลือง สีแดงชาด เหมาะกับโอกาสพบปะสังสรรค์ ความสนุกรื่นเริง   
สีหางนกยูง น้ าเงินแกมเขียว เมื่อได้รับเชิญเป็นเกียรติ สีส้ม สีเหลือง เมื่อไปเที่ยวทางเรือ สีน้ าเงิน     
สีแดงชาด เมื่อไปเที่ยวทางบก ชุดใส่ไปท างานควรใช้สีสุภาพ สีอ่อนสดใส ถ้าเป็นสีเข้มควรเป็นสีเข้มที่
ถูกลดค่าให้หม่นลง ชุดใส่ไปงานกลางคืน ควรใช้สีสด สีเข้ม สีใสๆ การใช้สีหม่นในเวลากลางคืนไม่
เหมาะสม เพราะจะท าให้รู้สึกหดหู่ ยกเว้นในโอกาสที่เป็นพิธีการที่ไม่ใช่งานรื่นเริง 
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  13) การใช้สีให้เหมาะสมกับรูปร่าง (Physical) รูปร่างอ้วนเตี้ย ผิวด าและผิวขาว
ผิวด าควรเลือกใช้สีค่อนข้างสว่าง เป็นกลางและสีเข้ม ถ้าจะใช้สีสดใสควรใช้สีประมาณ 10 - 30 % 
บนผ้าสีอ่อน สว่างหรือขาวประมาณ 30 - 40 % เหตุผลเพราะพ้ืนที่สีอ่อนจะสะท้อนสีผิวออกมา    
บีบตัวสีเข้มให้ดูหดตัวลง จะพรางตัวให้ดูผอม ผิวขาวใช้ได้เกือบทุกสี ทั้งสีสด สีเข้ม สีหม่น ส่วนสีอ่อน
สว่าง ควรใช้ปริมาณน้อย เพราะจะท าให้ดูอ้วนขึ้น รูปร่างท้วม สูง ผิวด า และผิวขาว ผิวด าควรใช้สี
กลางๆ ไม่ใช้สีสด หรือสีเข้มมากเกินไป ถ้าจะใช้สีสด หรือสีอ่อนสดใสมาผสม ควรใช้ปริมาณ 10 - 30 
% สีขาวใช้ได้ทุกสีไม่จ ากัด รูปร่างเล็ก ผิวด า และผิวขาว ผิวด าควรใช้สีกลาง สีสว่าง ถ้าจะใช้สีสด 
หรือสีอ่อนสดใสมาผสม ควรใช้ปริมาณ 10 - 30 % ผิวขาวใส่ได้ทุกสีไม่จ ากัด รูปร่างผอม สูง ผิวด า
และผิวขาว ควรใช้สีอ่อน สีกลาง ถ้าใช้สีสด สีอ่อนประมาณ 10 - 30 % ดูผิวขาวใช้ได้ทุกสีไม่จ ากัด 
  14) การใช้สีให้เหมาะสมกับวัย (Ages) วัยเด็ก 12 ขวบ สีที่เหมาะคือสี่ อุ่น        
สีสดใส สีสะอาดตา ถ้าต้องการใช้สีที่ตัดกัน ควรใช้ประมาณ 20 - 40 % และควรใช้สีสดใสที่
คล้ายคลึงธรรมชาติ เช่น สีฟ้า สีน้ าทะเล สีของดอกไม้ใบหญ้าต่างๆ วัยรุ่นเป็นวัยที่มีความคิดเป็น
อิสระ ไม่ชอบกฎเกณฑ์ มีอารมณ์อ่อนไหวง่าย ชอบง่ายเบื่อเร็ว มีความเพ้อฝัน ชอบเลียนแบบ      
ชอบแต่งตัวตามแฟชั่น เพ่ือให้เกิดจุดเด่น ควรเลือกใช้สีสดใสที่อยู่ในแฟชั่น รูปแบบสะดุดตาตามสมัย
นิยม วัยหนุ่มสาววัยท างาน สามารถใช้สีได้อย่างกว้างขวางตั้งแต่สีสดใสอย่างวัยรุ่น หรือสีหม่น สีเข้ม 
สีสด โดยการน าไปใช้ จะดูจากโอกาสการใช้สอยว่าไปใช้อะไร และเข้ากับผิว เสริมสร้างบุคลิกภาพ  
วัยผู้สูงอายุในสมัยก่อน แฟชั่นของผู้สูงอายุมักไม่มีสี เช่น ขาว ด า น้ าตาล เทา เป็นต้น แต่ในปัจจุบัน
แฟชั่นผู้สูงอายุจะใช้สีเข้มขรมึแบบดังเดิม และใช้สีสดใส สีเข้ม สีหม่น มีแฟชั่นสีสันสวยงามขึ้น เพ่ือให้
ผู้สูงอายุดูสดชื่นขึ้น ซึ่งในปัจจุบันผู้สูงอายุจะมีต าแหน่งหน้าที่การงานในระดับผู้บริหาร การออกแบบ
เครื่องแต่งกายผู้สูงอายุจะเน้นรูปแบบเรียบ มีการตกแต่งเล็กน้อย เพ่ือให้มีความสง่างามสมวัย     
เครื่องแต่งกายมีฝีมือการตัดเย็บที่ปราณีต 
 2.3.1.4 รูปร่าง (Shape) คือ รูปแบนๆ มี 2 มิติ มีความกว้างกับความยาว ไม่มีความหนา
เกิดจากเส้นรอบนอกที่แสดงพ้ืนที่ขอบเขต ของรูปต่างๆ เช่น รูปวงกลม รูปสามเหลี่ยมหรือ รูปอิสระ 
ที่แสดงเนื้อที่ของผิวที่เป็นระนาบมากกว่าแสดงปริมาตรหรือมวล (สาวิตรี และศศิธร, 2552) ซึ่งแบ่ง
ลักษณะของรูปร่างไว้ดังนี้ 
 1) รูปร่างเกิดตามแนวระนาบ (Plane) หมายถึง รูปตามแนวนอนในระบบสอง
มิติ เมื่อเปรียบเทียบกับรูปร่างอ่ืนที่อยู่ข้างเคียงท าให้เกิดจินตนาการของสองมิติที่สามได้ 
 2) รูปร่างที่มีมิติปริมาตร (Volume) คือ การที่นักออกแบบเขียนภาพสามมิติโดย
ใช้แสงและเงาช่วยให้เกิดจินตนาการเห็นเป็นรูปนูน 
 3) รูปร่างเรขาคณิต (Geometries Shape) เป็นรูปร่างที่วัดขนาดได้แน่นอนตาม
หลักเรขาคณิต เช่น รูปสามเหลี่ยม สี่เหลี่ยมและวงกลม 
 4) รูปร่างแนวตรง (Rectilinear Shape) คือ รูปร่างซึ่งมีแนวขอบเป็นเส้นตรง
ทั้งหมด 
 5) รูปร่างอิสระ (Biomorplanic Shape) คือ ลักษณะแบบที่มีรูปร่างไม่แน่นอน 
ผันแปรได ้
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 6) รูปร่างลูกบาศก์ (Cubic) คือ การออกแบบที่ใช้รูปเรขาคณิตสองมิตินัก
ออกแบบมีอิสระที่จะเลือกใช้คุณสมบัติที่หลากหลายเหล่านี้มาใช้ประโยชน์ในการตกแต่งพ้ืนผิวของสิ่ง
ทอ โดยเลือกใช้เทคนิค และสื่อที่เหมาะสม 
 2.3.1.5 รูปทรง (Form) คือ ส่วนที่เป็นรูปธรรมชาติของงานศิลปะ รูปทรงเป็นตัวการ
ส าคัญที่สื่อความหมายจากผู้สร้างงานไปสู่ผู้ดู และตัวรูปทรงเพียงส่วนเดียวก็สามารถสื่อความหมายได้
อย่างสมบูรณ์ รูปทรงจึงมีความส าคัญที่สุด รูปทรง คือแหล่งที่ส าคัญของการออกแบบ กล่าวคื อ 
มนุษย์ได้ธรรมชาติเป็นแรงบันดาลใจและเป็นต้นแบบในการท างาน บางครั้งรูปทรงที่นักออกแบบคิด
อาจถูกจ ากัดหรือถูกก าหนดจากรูปทรงของวัสดุที่เหลือน ามาใช้งาน อันมีผลต่อการเกิดรูปทรงที่สร้าง
ขึ้น แต่อย่างไรก็ดีแหล่งที่มาและเงื่อนไขต่างๆ ที่เป็นเพียงจุดเริ่มต้นของความคิดในการออกแบบ
รูปทรงเท่านั้น การแปรเปลี่ยนหรือการพัฒนาขั้นต่อไปเป็นหน้าที่ของนักออกแบบที่ต้องคิดค้น ไปใน
แนวทางเฉพาะที่มีเอกลักษณ์ของตนเอง เพ่ือสร้างสรรค์ผลงานที่ก่อให้เกิดความพึงพอใจต่อการพบ
เห็น และสามารถใช้งานได้อย่างมีประสิทธิภาพ การออกแบบรูปทรง จะน าองค์ประกอบของการ
ออกแบบ (Elements of Design) ได้แก่ เส้น สี พ้ืนผิว เป็นต้น มาจัดรวมกันเพ่ือสร้างสรรค์ให้เกิด
รูปทรง งานศิลปะ โดยใช้หลักการออกแบบ (Principles of Design) นักออกแบบจะเลือกใช้ระดับ
ความสัมพันธ์ การสร้างองค์ประกอบ ซึ่งจ าแนกได้เป็น 3 ระดับ ตั้งแต่ระดับที่สร้างให้มีความเหมือน 
(Identical) โดยใช้หลักการออกแบบ ชนิดการท าซ้ าหรือความสมดุล ต่อมาเป็นระดับที่ก่อให้เกิด
ความคล้ายคลึง (Similar) โดยใช้หลักการออกแบบที่สร้างให้เกิดความกลมกลืน (Harmony) หรือการ
ท าให้เกิดความเปลี่ยนแปลงไปทีละขั้น (Gradation) จนถึงระดับสุดท้าย คือการสร้างความสัมพันธ์
ระหว่างองค์ประกอบให้เกิดความคิดที่แตกต่างอย่างสิ้นเชิง (Totally Different) โดยใช้หลักการสร้าง
ความขัดแย้ง (Contrast-Discord) นักออกแบบจะเป็นผู้พิจารณาเลือกใช้ความสัมพันธ์แต่ละระดับให้
เหมาะสมกับลักษณะงาน ซึ่งมีการจ าแนก รูปทรงไว้ 3 ประเภท ดังนี้ 
 1) รูปทรงเรขาคณิต (Geometric form) เป็นรูปทรงที่มนุษย์สร้างขึ้นมาตาม
กฎเกณฑ์ทางคณิตศาสตร์ มีลักษณะตายตัว ได้แก่ รูปทรงกลม รูปทรงสี่เหลี่ยม เป็นต้น มักปรากฏให้
เห็นตามสิ่งต่างๆ เช่น อาคาร เครื่องเรือน เครื่องมือ เครื่องใช้ต่างๆ ในงานออกแบบอุตสาหกรรมมัก
ใช้รูปเรขาคณิต เนื่องจากเป็นรูปทรงที่มีลักษณะสมดุลช่วยให้สะดวกต่อการท างาน 
 2) รูปทรงธรรมชาติ (Natural form) เป็นรูปทรงที่เลียนแบบสิ่งที่เกิดขึ้นตาม
ธรรมชาติ อันได้แก่ สิ่งที่มีชีวิตและสิ่งที่ไม่มีชีวิต รูปทรงของสิ่งเหล่านี้จะให้ความรู้สึกทางความเป็น
จริง เช่น การน าเอาเส้นโค้งอ่อนช้อยเกี่ยวพันกันของเถาไม้ แมลง นก มาใช้ในงานออกแบบลวดลาย
ประดับหรือตกแต่งภายใน เป็นต้น จะพบงานออกแบบที่ใช้ธรรมชาติได้น้อยกว่ารูปทรงอย่างอ่ืน 
เนื่องจากมีความยุ่งยากต่อการผลิตด้วยเครื่องมือเครื่องจักรในระบบอุตสาหกรรม 
 3) รูปทรงอิสระ (Free form) เป็นรูปทรงที่ไม่มีโครงสร้างแน่นอนตายตัวเกิดขึ้น
อย่างอิสระ อาจเกิดจากการน ารูปทรงธรรมชาติมาท าการบิดเบือนหรือเปลี่ยนแปลงไปในลักษณะที่
เคลื่อนไหว รูปทรงอิสระนี้มีลักษณะกลมเกลือนกับรูปทรงธรรมชาติ แต่มีลักษณะขัดแย้งกับรูปทรง
เรขาคณิต  
 2.3.1.6 ลักษณะผิว (Texture) วัตถุแต่ละชนิดจะมีพ้ืนผิวภายนอกแตกต่างกัน วัตถุบาง
ชนิดมีผิวหยาบด้าน ขรุขระ บางชนิดมีผิวเรียบ เป็นมันวาว ลักษณะผิวต่างๆ เหล่านี้จะท าให้เกิด
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ความรู้สึกทางกายสัมผัสและจักษุสัมผัส ดังนั้น การเลือกใช้หรือการตกแต่งพ้ืนผิวอย่างถูกต้องและ
เหมาะสมจะช่วยให้ศิลปกรรมนั้นๆ มีคุณค่าทางสุนทรียภาพและคุณค่าด้านหน้าที่ใช้สอยได้ดีขึ้น 
นอกจากนี้ลักษณะผิวให้ความรู้สึกเกี่ยวกับน้ าหนักได้ เช่น ผิวหยาบ ขรุขระ จะให้ความรู้สึกเรียบกว่า 
ผิวเรียบเป็นมันสะท้อนจะให้ความรู้สึกน่าสนใจกว่าผิวหยาบ ลักษณะผิวช่วยให้ความรู้สึกเกี่ย วกับ
ความสะดวกสบายและความปลอดภัย เช่น ผิวเรียบในสิ่งของเครื่องใช้ต่างๆ จะท าให้รู้สึกน่าใช้และ
ปลอดภัยกว่าผิวหยาบ 
 2.3.1.7 บริเวณที่ว่าง (Space) พ้ืนที่ว่าง หมายถึง บริเวณว่างโดยรอบวัตถุ (Object) 
เรียก พ้ืนที่ว่างทางลบ (Negative Space) และบริเวณว่างของตัววัตถุเรียกว่า พ้ืนที่ว่างทางบวก 
(Positive Space) ในการออกแบบต่างๆ จะต้องค านึงถึงว่าระยะ ให้ความสัมพันธ์กัน ในการ
ออกแบบประเภท 2 มิติ จะต้องก าหนดกรอบพ้ืนที่ (Space Frame) เป็นรูปสี่เหลี่ยม สามเหลี่ยม 
วงกลม หรือรูปร่างอิสระก่อน แล้วจึงจะสร้างรูปร่าง รูปทรงตามท่ีต้องการลงในกรอบพ้ืนที่อีกครั้ง 
 2.3.2 การออกแบบลวดลายผ้า การออกแบบลวดลายเป็นการสร้างสรรค์สิ่งใหม่ หรือการ
ปรับปรุงของเก่าที่มีอยู่ให้เกิดการออกแบบที่สร้างสรรค์ลวดลายให้ปรากฏเป็นแบบในลักษณะ
ลวดลายมีความแปลกใหม่ยิ่งขึ้น การสร้างสรรค์สิ่งใหม่หรือการปรับปรุงสิ่งเก่าที่เป็นของเดิมให้เกิด
เป็นลวดลายที่น่าสนใจแปลกใหม่จะเกิดขึ้นโดยอาศัยประสบการณ์จากสิ่งที่พบเห็นในเรื่องของรูปแบบ
ลวดลายที่ปรากฏ จากอดีตพบว่าลวดลายก่อนประวัติศาสตร์ เป็นลวดลายที่เกิดขึ้นโดยบังเอิญ มีการ
บันทึกบนผนังถ้ าหรือผืนผ้าต่างๆ ลวดลายที่พบเกิดจากการใช้วัสดุต่างๆ ในชีวิตประจ าวัน เช่น ใบไม้ 
กิ่งไม้ เถาวัลย์ เปลือกไม้ เปลือกหอย ฯลฯ ต่อมามนุษย์ได้เริ่มมีวิวัฒนาการจากชีวิตแบบเดิมมีการ
เปลี่ยนแปลงความเป็นอยู่ สังคม รวมทั้งสภาพแวดล้อม อิทธิพล ความเชื่อ ศาสนา เศรษฐกิจ การได้
รับรู้ข่าวสาร และความก้าวหน้าน าพาไปสู่การเปลี่ยนแปลง สิ่งเหล่านี้มีผลกระทบต่อการสร้างสรรค์
การออกแบบลวดลาย ซึ่งมีผู้ให้ความหมายของการออกแบบได้ดังนี้ 
 อ้อยทิพย์ (2545) กล่าวว่า การออกแบบลวดลาย หมายถึง การจัดระบบความคิดผ่าน
กระบวนการสร้างสรรค์เป็นลวดลายต่างๆ โดยอาศัยองค์ประกอบโดยการออกแบบประยุกต์ให้เข้ากับ
วัสดุ เทคนิควิธีการ และรูปแบบของงานที่จะออกแบบอย่างมีชั้นเชิง 
 พีนาลิน (2549) ได้ให้ความหมาย การออกแบบลวดลาย คือ การก าหนดความนึกคิด ด้วยจุด 
เส้น รูปร่าง รูปทรง และสี เพ่ือสร้างสรรค์ผลงานประกอบการสร้างผลงานประเภทต่างๆ หรือ 
หมายถึง การน าองค์ประกอบในการสร้างสรรค์ให้เกิดรูปแบบที่แปลกใหม่ ตามสมัยนิยมสอดคล้องกับ
ประโยชน์ใช้สอย ส าหรับการสร้างงานออกแบบลายผ้า ผู้สร้างงานออกแบบลายผ้าตามล าดับขั้นตอน
ก่อนหรือหลัง จะได้ผลงานที่ก่อให้เกิดความพึงพอใจสูงสุดต่อผู้ที่ใช้ประโยชน์จากลวดลายผ้า น ามาซึ่ง
ความส าเร็จต่อการจัดจ าหน่าย บรรลุตามวัตถุประสงค์ของการออกแบบลายผ้า จะต้องค านึงถึง
เรื่องราวต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบลวดลายผ้า เพ่ือน ามาใช้ประกอบการตัดสินใจหาแนวทาง
ในการออกแบบลวดลายตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย โดยน าข้อมูลที่ได้จากการศึกษามา
วิเคราะห์ก่อนตัดสินใจออกแบบลายผ้า เช่น ศึกษาหน้าที่ใช้สอย แล้วเริ่มรวบรวมข้อมูลและมั่นใจได้
ว่าเป็นข้อมูลที่เป็นจริง การออกแบบลายผ้าแบ่งได้เป็นสองชนิดใหญ่ๆ คือ ลวดลายตกแต่ง 
(Decorative Design) ใช้ในการออกแบบลายพิมพ์ และลวดลายโครงสร้าง (Structural Design)    
ใช้ในการออกแบบผ้าทอ 
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 Archer,Bruce (1979) ให้ความหมายของการออกแบบเป็นสาขาวิชาที่เกี่ยวกับประสบการณ์ 
ความช านาญ และความรู้ ซึ่งสะท้อนถึงความเอาใจใส่ต่อการปรับเปลี่ยนสภาพแวดล้อมให้เป็นไปตาม
ความต้องการทางด้านวัตถุ และจิตใจ โดยเฉพาะอย่างยิ่งเกี่ยวกับการจัดเรียง การจัดองค์ประกอบ 
ความหมาย คุณค่า และจุดประสงค์ในเงื่อนไขที่มนุษย์ก าหนดขึ้น 
 คมสัน และคณะ (2551) กล่าวว่า การออกแบบ หมายถึง การก าหนดความนึกคิดตามความ
ต้องการที่จะแสดงออก ซึ่งเป็นการสร้างสรรค์สิ่งใหม่ และรู้จักปรับปรุงแก้ไขสิ่งเดิมท่ีมีอยู่ ให้เหมาะสม
กับประโยชน์ใช้สอย และการปรับเปลี่ยนตามยุคสมัย 
 ประเสริฐ (2538) ให้ความหมายการออกแบบลวดลายเป็นศิลปประยุกต์แขนงหนึ่งที่สร้างสรรค์
องค์ประกอบทางศิลปะให้ปรากฎเป็นรูปแบบในลักษณะลวดลาย เพ่ือเสริมแต่งโครงสร้างสิ่งต่างๆ ให้
มีคุณค่ายิ่งขึ้นกว่าเดิมท่ีมีอยู่ 
 2.3.3 หลักศิลปะและการออกแบบ (Principles of Design) เป็นการถ่ายทอดแรงบันดาลใจ 
ลงบนผลงานการออกแบบ พีรยา (2553) ได้แบ่งหลักพ้ืนฐานในการออกแบบ คือ ความเป็นหน่วย
หรือเอกภาพ ความสมดุล และความสัมพันธ์ทางศิลปะ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 2.3.3.1 ความเป็นหน่วยหรือเอกภาพ (Unity) หมายถึง ความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันของ
องค์ประกอบศิลป์ทั้งด้านรูปลักษณะและด้านเนื้อหาเรื่องราว เป็นการประสานหรือจัดระเบียบของ
ส่วนงานต่างๆ ให้เกิดความเป็นอันหนึ่งอันเดียว เพ่ือผลรวมอันไม่อาจแบ่งแยกส่วนใดส่วนหนึ่งได้ 
 1) การซ้ า (Repetition) คือ การออกแบบรูปทรงที่เหมือนๆ กัน รวมทั้งรูปแบบ
ลวดลายหรือสีสันเป็นชุดเดียวกัน ได้แบ่งการซ้ าออกเป็น 4 รูปแบบดังนี้ 
     1.1) การซ้ าแบบเหมือนกัน เป็นการซ้ าขององค์ประกอบที่มีขนาดน้ าหนัก
หรือลักษณะเรียงต่อเนื่องกันไป 
 1.2) การซ้ าแบบลดหลั่น เป็นการซ้ าขององค์ประกอบที่มีขนาดน้ าหนัก หรือ
ลักษณะแตกต่างกันเรียงจากมากไปน้อย หรือจากน้อยไปมาก 
 1.3) การซ้ าเป็นจังหวะ เป็นการซ้ าของชุดองค์ประกอบที่มีลักษณะเหมือนกัน
เรียงต่อเนื่องกันไป ซึ่งภายในชุดองค์ประกอบ 1 ชุดนี้จะประกอบไปด้วยหน่วยย่อยที่มีขนาดน้ าหนัก 
หรือลักษณะแตกต่าง 
       1.4) การซ้ าแบบไม่เป็นจังหวะ เป็นการซ้ าของชุดองค์ประกอบลักษณะหนึ่งๆ 
อย่างอิสระ ไม่มีความสัมพันธ์ระหว่างหน่วยแน่นอน 
 2) การออกแบบหลากหลาย (Variety) คือ การออกแบบรูปทรงคล้องจองกันเป็น
ลักษณะการแปรเปลี่ยนจากการซ้ ากัน ที่ท าให้เกิดความรู้สึกเบื่อหน่าย จึงสามารถออกแบบให้เกิด
ความหลากหลายที่คล้ายคลึงกันแต่ไม่เหมือนกัน ใช้รูปวงกลมหลากหลาย ดูแล้วท าให้ลดความน่าเบื่อ
ลงได ้
 2.3.3.2 สมดุลในลักษณะเท่ากัน (Symmetry Balance) คือ ลวดลายหรือรูปทรงที่มี
ความแตกต่างกันทั้งสองด้านซ้ายขวา หรือที่เรียก สมมาตร 
 2.3.3.3 สมดุลในลักษณะไม่เท่ากัน (Asymmetry Balance) คือ ลวดลายหรือรูปทรงที่ดู
แล้วไม่เท่ากันหรือไม่เหมือนกันทั้งซ้ายและขวา ที่เรียกว่า อสมมาตร การสมดุลในลักษณะแบบนี้ 
ถึงแม้ว่าจะไม่เท่ากันในด้านขนาด รูปร่าง มวล ในทางการออกแบบสามารถท าให้ดูแล้วเกิดความ
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สมดุลได้ในความรู้สึกด้วยน้ าหนัก เส้น สี หรือ ธาตุอ่ืนๆ โดยไม่ดูโน้มเอียงไปด้านซ้ายหรือขวา ด้านบน
หรือด้านล่าง การออกแบบในลักษณะนี้มีจุดประสงค์ในด้านความทันสมัย แปลกตาไม่จ าเจดูแล้วไม่น่า
เบื่อ โดยการใช้น้ าหนักของสี ซึ่งช่วยท าให้งานออกแบบดูแล้วไม่เอียงไปด้านใดด้านหนึ่งนั้น หมายถึง 
ดูแล้วให้ความรู้สึกสมดุล 
 2.3.3.4 ความสัมพันธ์ทางศิลปะ (Relativity of Arts)  
 1) ส่วนเด่นและส่วนรอง (Dominance and Subordination) หมายถึง การเน้น
ให้เกิดความโดดเด่นทางศิลปะ ดูแล้วเกิดความน่าสนใจ ประทับใจ แก่ผู้พบเห็น จุดเน้น อาจจะเป็นสี 
รูปทรง ลวดลาย หรือพ้ืนผิวของผลงาน ในการเน้นจุดเด่นควรมีต าแหน่งไม่กระจายทั่วทั้งตั วผลงาน 
เพราะถ้าจุดเด่นเกินขึ้นทั่วไปเหมือนๆ กัน จะกลายเป็นความกลมกลืนทันที ควรมีต าแหน่งอ่ืน จะช่วย
ให้เกิดความลดหลั่นทางผลงานการออกแบบ ดูแล้วเกิดความนุ่มนวล 
 2) จังหวะลีลา (Rhythm) หมายถึง ความสัมพันธ์ในทางความรู้สึกเคลื่อนไหว ใน
ระยะความถี่ ความห่าง ของสัดส่วนช่องว่าง เป็นการรวมเอาการซ้ าของธาตุ (Visual Element) เข้า
ด้วยกันอย่างสมบูรณ์ มีจังหวะที่ลงตัวพอดีแล้วเกิดความรู้สึกไม่เบื่อ จังหวะลีลามีอยู่ 3 ลักษณะ คือ 
จังหวะที่ซ้อนกัน จังหวะที่สลับกัน และจังหวะที่ต่อเนื่อง  
  3) ความแตกต่าง (Contrast) ความประสงค์ของนักออกแบบที่ต้องการจะ
ออกแบบให้เกิดความขัดแย้งในเรื่องใดเรื่องหนึ่งของส่วนต่างๆ ในตัวผลิตภัณฑ์ เพ่ือแก้ปัญหา ความ
ซ้ าซาก จ าเจ ที่ก่อให้เกิดความเบื่อหน่าย ความแตกต่างจะช่วยให้เกิดความแปลกใหม่ตื่นเต้นเร้าใจ 
  4) ความกลมกลืน (Harmony) หมายถึง ความเหมาะสมพอดีเข้ากันได้ดีโดยไม่
ขัดเขินหรือขัดตา 
 2.3.4 การต่อลวดลาย การต่อลวดลายมีลักษณะการต่อหลายลักษณะด้วยกันขึ้นอยู่กับ
ผู้ออกแบบจะเลือกใช้ลักษณะใด โสมวดี, (2553) ได้อธิบายรายละเอียดของแต่ละลักษณะไว้ดังนี้ 
  2.3.4.1 การต่อลายในลักษณะสี่เหลี่ยม เริ่มต้นด้วยการสร้างสี่เหลี่ยมให้มีขนาดเท่าๆ 
กัน จะเป็นสี่เหลี่ยมจัตุรัสหรือด้านเท่าก็ได้ เริ่มต้นด้วยการเขียนเป็นตาราง แล้วเขียนลวดลายลงใน
ช่องสี่เหลี่ยมนั้นๆ ลายจากรูปสี่เหลี่ยมเป็นสิ่งที่เห็นได้ชัด เนื่องจากนักออกแบบสามารถสร้างลวดลาย
ลงไปในสี่เหลี่ยมนั้นแล้วน ารูปสี่เหลี่ยมเหล่านั้นมาเรียงต่อกันในแนวนอนและแนวตั้งก็สามารถเกิด
ลวดลายได้ไม่มีที่สิ้นสุด ถือเป็นหลักฐานขั้นพ้ืนฐานในการออกแบบลายผ้า โดยให้รูปสี่เหลี่ยมหนึ่งรูป
เป็นหนึ่งหน่วยของลายผ้า 
   2.3.4.2 การต่อลายในลักษณะการเรียงอิฐแนวนอน และแนวตั้ง การต่อลวดลายใน
ลักษณะแบบนี้เป็นแบบการเรียงอิฐ มีหลักเกี่ยวเนื่องมาจากการต่อลายรูปสี่เหลี่ยม มีการเปลี่ยนแปลง
ง่าย มีโครงสร้างจากการขีดเส้นเป็นตาราง ตามแนวนอนจะเป็นสี่เหลี่ยมผืนผ้า หรือสี่เหลี่ยมจัตุรัสก็ได้ 
เป็นการเรียงสลับระหว่างแถวที่ 1 กับแถวที่ 2 คือ แถวที่ 1 จะเป็นเสมือนหลัก แถวที่ 2 จะเรียงสลับ
กับแนวที่ 1 โดยใช้เส้นแบ่งครึ่งของสี่ เหลี่ยมในแถวที่ 1 ที่ เป็นหลักอยู่แล้ว ส่วนแถวที่ 3 ท า
เช่นเดียวกับแถวที่ 1 ส่วนแถวที่ 4 ท าเช่นเดียวกับแถวที่ 2 สลับกันดังนี้เรื่อยไป จะท าให้เกิดลวดลาย
ที่แปลก ลักษณะการจัดวางนี้ สามารถจะใช้เรียงสลับแนวตั้งได้ เรียกว่า Half-Drop คือ เรียงกัน
แล้วแต่มีการลดระดับครึ่งหนึ่ง ลวดลายที่ลดระดับนี้ เมื่อต่อลายสมบูรณ์ จะมองเห็นเป็นแนวเส้นเฉียง 
หรือเส้นทแยงมุม 
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   2.3.4.3 การต่อลายในลักษณะเหลี่ยมเพชร หรือสี่เหลี่ยมขนมเปียกปูน เกิดจากการ
สร้างสี่เหลี่ยมจัตุรัสเรียงกันลักษณะเฉียงตามแนวเส้นทแยงมุมขนานกันไป สี่เหลี่ยมจัตุรัสจะเอียง 45 
องศา หรือวิธีการเรียงอิฐมาใช้โดยการตีเส้นระหว่างมุมตรงกันข้ามให้ขนานกันเรื่อยไป จะเกิดรูป
สี่เหลี่ยมเพชร หรือสี่เหลี่ยมขนมเปียกปูนขึ้น เมื่อใส่ลวดลายบรรจุลงในสี่เหลี่ยมขนมเปียกปูนนี้ และ
น ามาเรียงกันจะดูเป็นแนวตรง หรือแนวเฉียงก็ได้ 
   2.3.4.4 การต่อลายในลักษณะสามเหลี่ยมนี้เกิดจากการแบ่งสี่เหลี่ยมขนมเปียกปูน 
คือ ลากเส้นทแยงมุมของสี่เหลี่ยมขนมเปียกปูน ลวดลายที่บรรจุในรูปสามเหลี่ยมน ามาเรียงต่อกัน ได้
เป็นรูปสี่เหลี่ยมจัตุรัส สี่เหลี่ยมผืนผ้า หกเหลี่ยม แปดเหลี่ยม แม้กระทั่งวงกลม เริ่มต้นด้วยการสร้าง
สี่เหลี่ยมจัตุรัส แล้วแบ่งภายในเป็นตารางสี่เหลี่ยมเท่าๆกัน จากนั้นลากเส้นระหว่างมุมของสี่เหลี่ยม
เล็ก ก็จะได้สี่เหลี่ยมขนมเปียกปูน หรือเหลี่ยมเพชรจะลากเส้นทแยงมุมของสี่เหลี่ยมขนมเปียกปูนก็จะ
เกิดรูปสามเหลี่ยม 2 รูป ภายในสี่เหลี่ยมขนมเปียกปูน 
   2.3.4.5 การต่อลายในลักษณะลวดลายตาข่าย ที่มีลักษณะรีและป่องตรงกลางคล้าย
คลื่น เป็นลักษณะการต่อเชื่อมจากสี่เหลี่ยมขนมเปียกปูน แต่ดัดแปลงด้านข้างให้โค้ง เมื่อเชื่อมต่อลาย
แล้ว จะเป็นรูปคล้ายลวดตาข่าย หัวและท้ายแหลม ตรงกลางป่อง วางอยู่ในแนวตั้ง หรือแนวนอน 
การใส่ลวดลายในโครงสร้างนี้จะได้ลักษณะของเส้นและสีที่ท าให้ลวดลายงดงาม มีความแปลกที่
แตกต่างกัน 
   2.3.4.6 การต่อลายในลักษณะหกเหลี่ยม โครงสร้างนี้จะเริ่มโดยการสร้างสี่เหลี่ยม
ขนมเปียกปูน ต่อจากนั้นก็ลากเส้นเชื่อมเป็นหกเหลี่ยม หรืออาจจะสร้าง โดยลากเส้นรัศมี จาก
ศูนย์กลางของวงกลมให้มี 6 จุด ระยะห่างเท่าๆ กัน แล้วลากเส้นเชื่อมจุด จะได้รูปหกเหลี่ยมด้านเท่า 
แล้วให้ออกแบบลวดลายเข้าไปบรรจุในรูปหกเหลี่ยมระยะห่างเท่ากัน เชื่อมต่อลายระหว่างจุด เรียง
เป็นแถวคล้ายรังผึ้ง บางทีดูเหมือนต่อลายในลักษณะสามเหลี่ ยมก็ได้ ขึ้นอยู่กับการวางรูปลวดลาย 
และน้ าหนักอ่อนแก่ท่ีบรรจุลงไป 
   2.3.4.7 การต่อลายในลักษณะรูปพัด เกิดจากโครงสร้างรูปสี่เหลี่ยมขนมเปียกปูน 
การสร้างรูปพัดนี้ต้องอาศัยส่วนของวงกลมด้านบนโค้ง ด้านล่างปลายแหลม หรือเกิดจากส่วนของ
วงกลมซ้อนกัน และส่วนที่ได้จากเส้นรอบวงมาติดกันเหมือนพัดที่คลี่ออก ลวดลายจะบรรจุลงในรูป
พัด อาจต่างกันหรือซ้ ากันในแนวนอนหรือแนวตั้ง 
 
2.4 กระบวนการมัดหมี่ 
 การมัดหมี่ เป็นการท าลวดลายของผืนผ้า โดยใช้วัสดุกันน้ ามัดกลุ่มเส้นฝ้ายเป็นลวดลายตามต้องการ            
ก่อนน าฝ้ายย้อมน้ าสี เมื่อแก้วัสดุกันน้ าออก จึงเกิดสีแตกต่างกัน ถ้าต้องการเพียง สองสีจะแก้วัสดุ               
มัดฝ้ายพียงครั้งเดียว หากต้องการหลายสีจะมีการแก้มัดวัสดุหลายครั้งก่อนมัดหมี่ ต้องค้นหมี่ก่อน 
โดยการน าเส้นฝ้ายพันรอบหลักหมี่ 1 คู่ นับจ านวนเส้นฝ้ายให้สัมพันธ์กับลายหมี่ที่จะมัด จากนั้นจึงท า
การมัดหมี่กลุ่มเส้นฝ้ายในหลักหมี่ ตามลวดลายหมี่ที่ต้องการ เมื่อถอดฝ้ายมัดหมี่ออกจากหลักหมี่ 
น าไปย้อมสี บิดให้หมาดแล้วจึงแก้ปอมัดหมี่ออก ท าให้เกิดลวดลายตรงที่แก้ปอออก น าฝ้ายที่แก้ปอ
มัดแล้ว พันรอบหลอดไม้ไผ่ เรียกว่า การปั่นหลอดร้อยหลอดฝ้ายตามล าดับก่อน-หลัง เก็บไว้อย่างดี
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ระวังไม่ให้ถูกรบกวนจนเชือกร้อยขาด ฝ้ายมัดหมี่ในหลอดฝ้ายใช้เป็นเส้นพุ่งในการทอ (อรรถพล, 
2551) 
 2.4.1 การค้นหม่ี เส้นฝ้ายมีไขฉาบโดยธรรมชาติ ก่อนน ามาใช้ต้องชุบน้ าให้เปียกทั่วอณูของเส้น
ฝ้าย โดยชุบน้ าแล้วทุบด้วยท่อนไม้ผิวเรียบ เรียกว่า การฆ่าฝ้าย ก่อนจะชุบฝ้ายหมาดน้ าในน้ าแป้งและ
ตากให้แห้ง คล้องฝ้ายใส่กงแล้วถ่ายเส้นฝ้ายไปพันรอบอัก ตั้งอักถ่ายเส้นฝ้ายพันรอบหลักหมี่ ซึ่งมี
ความกว้างสัมพัมธ์กับความกว้างของฟืมที่ใช้ทอผ้า นับจ านวนเส้นฝ้ายให้เป็นหมวดหมู่ แต่ละหมู่มี
จ านวนเส้นฝ้ายสัมพันธ์กับลายหมี่ มัดหมวดหมู่ฝ้ายด้วยเชือกฟาง 
 2.4.2 วิธีการค้นหม่ี  
 2.4.2.1 น าฝ้ายที่เตรียมมาแล้วมัดหลักหมี่ด้านล่างก่อน แล้วพันรอบหลักหมี่ไปเรื่อย 
เรียกว่าการก่อหมี่ 
 2.4.2.2 การค้นหมี่จะต้องค้นจากล่างขึ้นบน หรือบนลงล่างจนกว่าจะครบจ านวนรอบที่
ต้องการ ภาษาท้องถิ่นเรียกแต่ละจ านวนว่า ลูกหรือล า ถ้าก่อหมี่ผูก ฝ้ายด้านขวาจึงต้องวนซ้ายมาขวา
ทุกครั้ง 
 2.4.2.3 ควรผูกฝ้ายไว้ทุกลูกด้วยสายแนม เพ่ือไม่ให้หมี่พันกัน หรือหลุดออกจากกัน   
(ภาพท่ี 2.4) 
 

 
 

         ภาพที่ 2.4 การค้นหมี่ 
 

 2.4.3 วิธีการมัดหม่ี 
 2.4.3.1 มัดกลุ่มฝ้ายแต่ละลูกหมี่ด้วยเชือกฟาง จนครบหลักหมี่ ท าเป็นเชิงผ้า 
 2.4.3.2 การเริ่มต้นลายมัดหมี่ อาจมัดจากด้านบนไล่เรียงลงด้านล่าง หรือมัดด้านล่างก่อน
จึงไล่เรียงขึ้นด้านบน บางคนอาจเริ่มมัดจากตรงกลางก่อน จึงขยายออกไปเต็มหลักหมี่ 
 2.4.3.3 เริ่มมัดปลายเชือกด้านหนึ่งกับลูกหมี่ก่อน จึงพันอีกปลายหนึ่งซ้อนทับกันให้แน่น 
เพ่ือไม่ให้สีย้อมซึมเข้าข้อหมี่ เมื่อพันทับกันไปจนได้ความยาวตามลายหมี่แล้ว มัดปลายเชือกกับลูกหมี่
ให้แน่นเช่นกัน โดยเหลือปลายเชือกไว้ เมื่อเวลาแก้ปอมัดจะท าได้ง่าย 
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 2.4.3.4 เอาเชือกเส้นหนึ่งสอดเข้าไปในช่องหลักหมี่ข้างใดข้างหนึ่ ง ผูกกลุ่มฝ้ายไว้เป็นวง
ไม่ให้หมี่ที่มัดลวดลายแล้วหลุดออกจากกัน และใช้เป็นหูหิ้วส าหรับจับเวลาย้อม ถอดฝ้ายมัดหมี่ออก
จากหลักหมี่ จากนั้นน าไปย้อมสีตามที่ต้องการ เมื่อย้อมสีเสร็จสิ้นแล้วจึงน ามาแก้ปอมัดหมี่ (อรรถพล, 
2551) (ภาพท่ี 2.5) 
 

  
 

         ภาพที่ 2.5 การมัดหมี ่
 
 2.4.4 วิธีการแก้ปอมัดหม่ี หมี่ที่มัดเสร็จเรียบร้อย และถอดออกจากหลักหมี่แล้ว น าไปแช่น้ าให้
เปียก บิดให้หมาด น าไปย้อมสีตามที่ต้องการ ล้างสีให้สะอาด จึงน ามาแก้ปอมัดหมี่ พาดราวกระตุกให้
เรียงเส้น ผึ่งให้แห้งได้ฝ้ายมัดหมี่ (ภาพท่ี 2.6) 
 
 

 
 
           ภาพที่ 2.6 การแก้ปอมัดหมี่ 
  
 2.4.5 การปั่นหลอด น าฝ้ายมัดหมี่คล้องใส่กงซึ่งวางอยู่ระหว่างตีนกง 1 คู่ หมุนกงคลายฝ้าย
ออกจากกง พันเข้าหลอดไม้ไผ่เล็กๆ ที่เสียบแน่นอยู่กับเหล็กในของหลาความยาวของหลอดไผ่สัมพันธ์
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กันกับกระสวยทอผ้า เมื่อหมุนกงล้อไม้ไผ่ของหลาเหล็กใน และหลอดจะหมุนเอาเส้นฝ้ายจากกงพัน
รอบแอก (ภาพท่ี 2.7) 
 

  
     
                       ภาพที่ 2.7 การปั่นหลอด 
    
 2.4.6 การร้อยฝ้าย ร้อยหลอดฝ้ายที่ปั่นแล้ว ตามล าดับก่อนหลัง หากร้อยหลอดผิดล าดับหรือ
เชือกร้อยหลอดขาดท าให้ล าดับฝ้ายผิดไป จะไม่สามารถทอเป็นลวดลายตามความต้องการได้     
(อรรถพล, 2551) (ภาพท่ี 2.8) 
 

 
 

      ภาพที่ 2.8 การร้อยฝ้าย 
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2.5 การทอผ้า 
 
 การทอผ้า ต้องอาศัยฝีมือและความรู้ความช านาญของผู้ทอเป็นอย่างมาก เป็นงานศิลปะที่มีอยู่
เพียงชิ้นเดียวในโลก เพราะแต่ละคนที่ท าแต่ละขั้นตอน จะมีความแตกต่างกัน นอกจากนั้นแล้ว
ความสามารถในการทอ การสอดกระสวย ความแรงในการตีกระทบท าให้ได้สีเข้มอ่อนต่างกัน      
การเรียงเส้นด้ายให้ตรงลายจะแสดงถึงความคมชัด และความช านาญของผู้ทอแต่ละคน อากาศ 
อุณหภูมิ หรือแม้แต่อารมณ์ความรู้สึกของผู้ทอ สิ่งเหล่านี้มีผลกับความสวยงามของผืนผ้านั้นๆ จึงท า
ให้ผ้าทอมือแต่ละผืนที่ทอ มีเอกลักษณ์เป็นของตัวเองและมีเพียงผืนเดียวในโลกเท่านั้น 
 ชาวบ้านยังใช้ กี่พ้ืนบ้าน เป็นเครื่องมือส าหรับการทอผ้า เพราะในระหว่างการทอจะต้องมีการ
เรียงจับลายของเส้นพุ่งอยู่ตลอดเวลา อุปกรณ์ส าหรับทอผ้า โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 2.5.1 โครงหูก หรือโครงกี่ ประกอบด้วย 4 ต้น มีรางหูกหรือรางกี่ 4 ด้าน ทั้งด้านบน และ
ด้านล่าง เสาแต่ละด้านมีด้ายยึดติดกันเป็นแบบดั้งเดิมที่นิยมใช้กันมาตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบัน (ทองสุข, 
2537) (ภาพท่ี 2.9) 
 

 
 

       ภาพที่ 2.9 โครงหูก หรือโครงก่ี 
       ที่มา: www.sites.google.com 
 
 2.5.2 ฟืม หรือฟันหวี มีฟันเป็นซี่คล้ายหวี ใช้ส าหรับสอดเส้นด้ายยืนเพ่ือจัดเส้นด้ายให้อยู่ห่าง
กัน และใช้กระทบด้ายเส้นพุ่ง ให้สานขัดกับด้ายเส้นยืนที่อัดแน่นเป็นเนื้อผ้า ฟันฟืมอาจจะท าด้วยไม้ 
เหล็ก หรือสแตนเลสก็ได้ มีหลายขนาด ขึ้นกับว่าผู้ใช้จะต้องการผ้ากว้างขนาดเท่าใด เช่น ฟืมอาจมี 
35 - 50 หลบ หรือมากกว่านี้ แต่ละหลบมี 40 ช่องฟัน แต่ละช่องจะสอดเส้นด้ายยืน 2 เส้น ดังนั้น
การทอผ้าครั้งหนึ่ง ๆ อาจจะใช้เส้นด้ายยืนประมาณ 2,800-4,000 เส้น ชาวบ้านจะนิยมใช้ฟืม 50 
หรือ 60 (ทองสุข, 2537) (ภาพท่ี 2.10) 
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     ภาพที่ 2.10 ฟืม หรือฟันหวี 
       ที่มา: www.sites.google.com 
 
 2.5.3 เขาหูก หรือตะกอ คือ เชือกท าด้วยด้ายไนลอนที่ร้อยคล้องด้ายยืน เพ่ือแบ่งเส้นด้ายเป็น
หมวดหมู่ตามที่ต้องการเมื่อยกเขาหูก หรือตะกอขึ้น ก็จะดึงเส้นด้ายยืนเปิดเป็นช่องสามารถพุ่ง
กระสวยเข้าไปให้เส้นด้ายพุ่งสานขัดกับเส้นด้ายยืนได้ เวลาสอดเส้นด้ายยืนต้องสอดสลับกันไปเส้น
หนึ่งเว้นเส้นหนึ่ง และมีเชือกผูกเขาหูกแขวนไว้กับโครงกี่ด้านบนสามารถเลื่อนไปมาได้ ส่วนด้านล่าง
ผูกเชือกติดกับคานเหยียบ เมื่อต้องการดึงแยกเส้นด้ายให้เป็นช่องจะใช้เท้าเหยียบที่คานเหยียบท าให้
เขาหูกเลื่อนขึ้น-ลง เกิดเป็นช่องส าหรับใส่เส้นด้ายพุ่ง หากต้องการทอผ้าเป็นลายที่งดงาม จะต้องใช้
ตะกอและคานเหยียบจ านวนหลายอัน วิธีการเก็บตะกอ หรือเก็บเขาจะแตกต่างกันไปตามลักษณะ
ของผ้า และลวดลายของผ้าที่จะท า การทอผ้าของชาวบ้านส่วนใหญ่จะใช้แบบ 2 ตะกอ (ทองสุข, 
2537) (ภาพท่ี 2.11) 
 

 
 

  ภาพที่ 2.11 เขาหูก หรือตะกอ 
  ที่มา: www.thaitechno.net 
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  2.5.4 กระสวย ใช้บรรจุหลอดเส้นด้ายพุ่ง มีหลายแบบ อาจจะท าจากไม้ไผ่ ไม้เนื้อแข็ง หรือ
พลาสติกให้มีน้ าหนักพอประมาณจะได้ไม่พลิกเวลาพุ่งกระสวย มีความลื่นและไม่มีเสี้ยน ขนาดกว้าง
ประมาณ 3 เซนติเมตร ยาวประมาณ 20 เซนติเมตร เจาะรูตรงกลาง ท าปลายทั้งสองด้านให้งอน
เล็กน้อย เพ่ือให้ลอดผ่านด้ายยืนให้ง่ายขึ้น (ทองสุข, 2537) (ภาพท่ี 2.12) 
 

 
 

 

  ภาพที่ 2.12 กระสวย 
  ที่มา: www.masasom.com 
 
 2.5.5 ไม้หน้าหูก คือ ไม้ที่อยู่ส่วนหน้าสุดของหูก ส าหรับผูกขึงลูกตุ้งท าด้วยไม้ไผ่ทั้งล า 
 2.5.6 ไม้รางหูก คือ ไม้ท่ีพาดขวางโครงหูก ส่วนบนท าด้วยไม้ไผ่ทั้งล า มี 3-4 ท่อน ใช้ส าหรับผูก
แขวนลูกตุ้ง ไม้ข้างเขา และฟืม 
 2.5.7 กระดานม้วนหูก เป็นไม้กระดานที่ใช้ส าหรับม้วนปลายด้านหนึ่งของเส้นด้ายยืน ซึ่งม้วน
เก็บและจัดเส้นยืนให้เป็นระเบียบ นอกจากนี้ยังช่วยให้เส้นด้ายในหูกตึง โดยที่ปลายอีกด้านหนึ่งผูกติด
หรือพันไว้กับม้วนผ้า 
 2.5.8 ลูกตุ้ง คือ ไม้ท่ีสอดค้างกระดานม้วนหูก มี 2 ลูก ท าด้วยไม้เนื้อแข็ง ส่วนหัวของลูกตุ้งเจ้า
ส าหรับแขวนไว้กับรางหูก และต้องผูกยึดติดลูกตุ้งไว้กับไม้หน้าหูก เพ่ือไม่ให้ไม้ลูกตุ้งแกว่งไปมา 
 2.5.9 ไม้ค้างเขา หรือไม้ค้างตะกอ เป็นไม้ 2 อัน ส าหรับแขวนเขาหูกหรือตะกอ ส่วนปลายทั้ง
สองด้าน จะเจาะรูผูกเชือกแขวนไว้กับไม้ที่พาดขวางรางหูก 
 2.5.10 คานแขวน เป็นไม้หาบหูก โดยสอดกับเชือกที่ผูกกับเขาด้านบน เพ่ือให้หูกยึดติดกับกี่ 
โดยไม้หาบหูกจะมีอันเดียว ไม่ว่าจะใช้ฟืมท่ีมีเขา 2 เขา 3 เขา หรือ 4 เขา (ภาพท่ี 2.13) 
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      ภาพที่ 2.13 กระดานม้วนหูก  
 
 2.5.11 ตีนฟืม หรือตีนเหยียบ หรือคานเหยียบ คือ ไม้ 2-4 อัน ขึ้นกับจ านวนเขา หรือตะกอ 
โดยตีนเหยียบนี้จะผูกเชือกเชื่อมโยงกับเขาหูก เพ่ือใช้ส าหรับเหยียบดึงเขาหูก 2-4 ตับ ให้รั้งเส้นด้าย
ยืนขึ้นหรือลงสลับกัน และเปิดช่องว่างให้กระสวยพุ่งผ่าน ตีนฟืมจะมีลักษณะกลม ยาวประมาณ    
1.5-2 เมตร และจะวางขวางกับโครงหูก (ภาพท่ี 2.14)  
 

 
 

ภาพที่ 2.14  ตีนฟืม หรือตีนเหยียบ หรือคานเหยียบ 
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 2.5.12 ไม้ม้วนผ้า หรือไม้พันผ้า หรือไม้ค ้าพัน คือ ไม้ท่ีใช้ผูกปลายด้านหนึ่งของฝ้ายยืน ซึ่งสอด
ผ่านฟันหวี แล้วใช้ผ้าด้ายที่ทอเป็นเนื้อผ้าแล้ว โดยส่วนใหญ่ไม้ม้วนผ้าท าด้วยไม้เหลี่ยมยาวประมาณ 
120-180 เซนติเมตร  
 2.5.13 บ่ากี่ คือ ไม้ที่ใช้รองรับส่วนปลายสองด้านของไม้ม้วนผ้า มี 2 หลัก แต่ละหลักมี
ระยะห่างกันตามความกว้างของหูก 
 2.5.14 ไม้นั่ง เป็นไม้กระดานที่ใช้ส าหรับนั่งทอผ้า ความยาวของไม้นั่งเท่ากับความกว้างของหูก 
 2.5.15 ผัง เป็นไม้ที่ใช้ขึงไว้ตามความกว้างของริมผ้าที่ทอ เพ่ือให้หน้าผ้าตึงพอดีกับฟืม ปลายทั้ง
สองของผังอาจเหลาแหลมเป็น 2 แฉก หรือเป็นทองเหลืองที่มี 2 แฉก สวมทั้งสองข้าง (ทองสุข, 
2537) (ภาพท่ี 2.15) 
 

 
 

     ภาพที่ 2.15 ไม้ม้วนผ้า หรือไม้พันผ้า หรือไม้ค้ าพัน 
                     ที่มา: www.silksurinthailand.blogspot.com 
 

2.5.16 หลักการท้างานของกี่ทอผ้า นวลแข (2542) ให้ข้อมูลเกี่ยวกับหลักการท างานของกี่ทอ
ผ้าไว้ ดังนี้ 

 2.5.16.1ท าให้เกิดช่องว่าง (Shedding) โดยสับตะกอยกแล้วแยกด้ายเส้นยืนออกเป็น 2 หมู่ 
โดยหมู่หนี่งขึ้นและหมู่หนึ่งลง เพ่ือให้เกิดช่องว่างให้สอดเส้นด้ายเส้นพุ่งผ่าน 

 2.5.16.2 การสอดด้ายเส้นพุ่ง (Picking) จะใช้กระสวยส่งด้ายเส้นพุ่ง สอดด้ายเส้นพุ่ง ผ่าน
ช่องว่างที่เปิดเตรียมไว้ (ภาพที่ 2.16) 

 

http://www.silksurinthailand.blogspot.com/
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 ภาพที่ 2.16 การท าให้เกิดช่องว่าง การสอดด้ายเส้นพุ่ง 
        ที่มา: www.nimlike19.blogspot.com 

 
2.5.16.3 การกระทบด้ายเส้นพุ่ง (Battering) เมื่อสอดด้ายเส้นพุ่งผ่านแล้วจะต้องใช้ตัวฟืม

กระทบด้ายเส้นพุ่ง ให้เรียงสานขัดกันกับด้ายเส้นยืนชิดติดกันแน่นเป็นเนื้อผ้า (ภาพที่ 2.17) 
 

  
 

  ภาพที่ 2.17 การกระทบด้ายเส้นพุ่ง 
                         ที่มา: www. oranutboonchan.wordpress.com 
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2.5.16.4 การเก็บและม้วนผ้าเก็บ (Taking up and letting of) เมื่อทอผ้าได้จ านวนหนึ่งแล้ว
จะต้องมีการม้วนผ้าเก็บเข้าแกนม้วน โดยจะต้องมีการปรับเส้นหย่อนก่อนจึงม้วนเก็บผ้า (ภาพที่ 2.18) 

 

 
 

       ภาพที่ 2.18 การเก็บและม้วนผ้าเก็บ 
 

  ขั้นตอนการทอผ้า คือ การเอาเส้นด้ายมากกว่า 2 เส้นขึ้นไปมาขัดสลับกัน ซึ่งมี
วิธีการทอเป็นขั้นๆ ดังนี้ 

1) เมื่อเตรียมด้ายเส้นพุ่งและไส้หูกเรียบร้อยแล้ว น าเอาเส้นหูกอันใหม่สืบ
ต่อกับไส้หูกท่ีค้างอยู่ในเขาหูกและร่องฟันฟืมเดิม กางกี่หรือหูกให้เรียบร้อย 

2) น าเอาหลอดด้ายเข้าร่องกระสวย ร้อยฝ้ายจากหลอดผ่านรูเล็กๆ ข้าง
กระสวย หากเส้นฝ้ายหมดจากหลอดแรก ต้องเอาหลอดที่ 2, 3... ตามล าดับหลอดที่ร้อยไว้ บรรจุเข้า
กระสวย และทอตามล าดับ 

3) คล้องเชือกจากเขาหูกอันหนึ่งเข้ากับไม้คันเหยียบข้างใดข้างหนึ่ง และ
คล้องเชือกเขาหูกที่เหลืออีกอันเข้ากับไม้คันเหยียบอีกอัน เมื่อเหยียบไม้คันเหยียบข้างหนึ่ง ไส้หูกกาง
ออกเป็นช่อง เนื่องจากการดึงของเขาหูก พุ่งกระสวยผ่านช่องว่างนั้น แล้วดึงฟืมกระทบเส้นฝ้ายที่
ออกมาจากกระสวยเข้าไปเก็บไว้ เหยียบไม้คันเหยียบอีกอัน พุ่งกระสวย ดึงฟืมกระทบเหยียบไม้คัน
เหยียบ ท าสลับกันไปเรื่อยๆ จนได้ผืนผ้าเกิดขึ้นยากมากแล้ว จึงพันผืนผ้าไว้ด้วยไม้ก าพ้ัน 
  จากประสบการณ์การทอผ้า ชาวบ้านเล่าว่า ในเวลา 1 วัน จะทอผ้าได้ประมาณ      
1 เมตร ถ้าอากาศดี ท้องฟ้ามีแดด จะทอผ้าได้สวยกว่าวันที่ฝนตก อากาศชื้น เพราะเส้นใยจะเหนียว 
เส้นไม่ตึง ทอยาก (นวลแข, 2542) (ภาพที่ 2.19) 
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        ภาพที่ 2.19 ผ้าทอลวดลายที่รับแรงบันดาลจาก ศิลปะ อาร์ต นูโว 
 
2.6 บุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล 
 เมโทรเซ็กชวล Metro sexual มาจากศัพท์ 2 ค า ที่น ามารวมกัน ค าแรกคือค าว่า “Metro” ที่มี
ความหมายตรงกับค าว่า เมือง เมื่อน ามาใช้ในค าว่า “Metro sexual” ก็หมายถึง ผู้ชายที่ใช้ชีวิตใน
รูปแบบสังคมเมือง เป็นบุคคลที่เข้าสังคม ในขณะเดียวกัน “Sexual” เป็นศัพท์ที่น ามาจาก 
“Homosexual” ซึ่งในท่ีนี้หมายถึง ผู้ชาย ถึงแม้ว่าจะเป็นผู้ชายปกติ แต่ก็มีความกังวลเกี่ยวกับรูปร่าง 
การดูแลรั กษาตั ว เอง  รวมถึ ง เรื่ องแฟชั่นซึ่ ง ไม่ต่ า งจากเกย์  แต่ เมโทร เซ็กส์ ชวล  
(Metro sexual) ไม่ได้เป็นบุคคลที่หลงใหลหรือชอบบุคคลที่เป็นเพศเดียวกัน แต่สุภาพบุรุษ Metro 
sexual นั้นเพียงแค่ใส่ใจกับตัวเองมากกว่าผู้ชายปกติทั่วไปเท่านั้น ผู้ชาย Metro sexual มักจะชื่น
ชอบกับการดูแลตัวเอง เช่น นวดตัว แต่งเท้า ดูแลเรื่องใบหน้า อาบแดด ดูแลเรื่องทรงผม นี่เป็นเพียง
ส่วนย่อยส าหรับผู้ชาย Metro sexual ส าหรับผู้ชายไทย อาจจะเป็นเรื่องยากในการท าเรื่องแบบนี้ 
เพราะถูกปลูกฝังความคิดในเรื่องของการแต่งกายแบบเรียบง่าย มาตั้งแต่เด็ก  
 คนที่เริ่มใช้ค าว่า "Metro Sexual" เป็นคนแรกคือ มาร์ก ซิมป์สัน นักหนังสือพิมพ์และ 
คอลัมนิสต์ชาวอังกฤษที่เขียนบทความชื่อ "Here come the mirror men" ตีพิมพ์ในหนังสือพิมพ์                
The Independent เมื่อวันที่ 19 กันยายน 2537 และเมื่อปี 2546 ศัพท์ค าว่า "Metro Sexual"     
ถูกจัดให้ เป็น Word of the Year จาก The American Dialect Society ซึ่งให้ความหมายถึงผู้ชาย
ที่สนใจในเรื่องการปรับตัวให้เข้ากับสิ่งแวดล้อมใหม่ สนใจเรื่องแฟชั่นมากขึ้น ใส่ใจและดูแลบุคลิกภาพ 
ซึ่งดูไปจะมีส่วนคล้ายกับผู้หญิงและเกย์มาก ตามนักสังคมศาสตร์ได้แสดงความคิดเห็นถึงผู้ชายสาย
พันธุ์ใหม่นี้ว่า พวกเขาคือกระแสความเปลี่ยนแปลงของผู้ชายในศตวรรษที่ 21 ที่ต้องการประกาศ
สถานะทางสังคมให้เทียบเท่าผู้หญิง มาร์ก ซิมป์สัน เริ่มมองเห็นถึงกระแสความเปลี่ยนแปลงของผู้ชาย
ทั่วโลกที่เด่นชัดขึ้นมา ว่ามีผู้ชายโสดกลุ่มหนึ่งที่ท างานหรือมีวิถีชีวิตอยู่ในสังคมเมือง เป็นคนมี รายได้
สูงและให้ความส าคัญกับเสื้อผ้า หน้า ผมและผิวพรรณเป็นพิเศษกว่าชายปกติทั่วไป ชายกลุ่มนี้จะใช้
ของแบรนด์เนม ผู้ชาย Metro Sexual จะหลีกเลี่ยงการใช้สบู่เพื่อท าความสะอาดผิว เพราะกลัวจะไป
ท าลายผิวให้หยาบกร้านพอๆ กับนิยมเข้ายิมเพ่ือออกก าลังกายมากกว่าจะเล่นกีฬากลางแจ้งแบบ
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ผู้ชายทั่วไป เพราะกลัวแสงแดดจะโลมเลียผิวให้เสียได้ ส่วนใครที่ยังสงสัยอยู่ว่าหนุ่ม Metro Sexual  
ที่นิยามมาหน้าตาเป็นเช่นไร มาร์ก ได้ยกตัวอย่าง เดวิด แบคแฮม นักฟุตบอลชื่อดังของโลกที่หลังจาก
แต่งงานกับวิตอเรีย นักร้องสาวในวงสไปซ์เกิร์ลแล้ว เขาเริ่มมีพฤติกรรมเบี่ยงเบนที่เด่นชัดออกมา 
เพราะทุกครั้งไม่ว่าเบกแฮมเปลี่ยนทรงผม  ทาเล็บมือ หรือใส่ต่างหูเพชร จะสร้างความฮือฮาให้กับ
วงการแฟชั่นมากๆ 
 เมโทรเซ็กชวลมีลักษณะคล้ายจิตวิทยาที่เรียกว่า นาร์ซิสซึม เป็นลักษณะที่เพศชายหลงใหลใน
ตัวเอง เปรียบเทียบตามเทพเจ้าในต านานกรีก นาร์ซิสซัส วิจัยโดย ซิกมุนด์ ฟรอยด์ ในปี 2545 ซิมป์
สันได้น ามาใช้ในแมกาซีนที่เขาเขียนอีกครั้งในหัวข้อชื่อ Meet the metrosexual และในเดือน
มิถุนายน 2546 หนังสือพิมพ์นิวยอร์กไทม์ ได้มีการใช้ค าศัพท์นี้โดยใช้ชื่อหัวข้อว่า Metrosexuals 
Come Out โดยกล่าวมาจากค าที่ มาร์ก ซิมป์สัน ใช้ในปี 2537 
 ส าหรับในไทยนั้นได้มีการเริ่มใช้กันในช่วงปี 2547 โดยมีการกล่าวถึงในนิตยสาร Positioning 
ของไทย หรือ อย่างบริษัทโฆษณาชื่อดัง โอกิลวี่ แอนด์ เมเธอร์ แอดเวอร์ไทซิ่ง ได้มีการจัดสัมมนาใน
หัวข้อชื่อ Meet the Metrosexuals : The Next Big Spender ต้นปี 2549 (Miss Daisie Board, 
นามแฝง, 2557) 
 2.6.1 การแต่งกายของสุภาพบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล เป็นรูปแบบของเสื้อผ้าที่มีความ     
เรียบหรูและทันสมัย เหมาะสมกับสุภาพบุรุษที่ดูแลสุขภาพร่างกาย ให้ความสนใจกับการแต่งกายของ
ตัวเองเป็นพิเศษซึ่งมากกว่าผู้ชายปกติทั่วไป หรืออาจหมายถึง ผู้ชายที่ใช้ชีวิตในรูปแบบสังคมเมือง 
เช่น เสื้อผ้าแบรนด์ DOLCE & GABBANA (ภาพท่ี 2.20)  
 

    
 
ภาพที่ 2.20 การแต่งกายของสุภาพบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล DOLCE & GABBANA 

      ที่มา: www.pinterest.com 
 
 

http://www.pinterest.com/
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 เสื้อผ้าแบรนด์ Paul Smith men's (ภาพที่ 2.21) และเสื้อผ้าแบรนด์ Dolce & Gabbana 
men's เป็นเสื้อผ้าสุภาพบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลที่มีรูปแบบเรียบหรูดูและทันสมัย  (ภาพที่ 2.22) 
 

  
 

 ภาพที่ 2.21 การแต่งกายของสุภาพบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล Paul Smith men's
  ที่มา: www.pinterest.com 

 
 

  
 

   ภาพที่ 2.22 การแต่งกายของสุภาพบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล Dolce & Gabbana men's 
   ที่มา: www.pinterest.com 
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 เสื้อผ้าแบรนด์ Zara men's (ภาพที่ 2.23) และเสื้อผ้าสุภาพบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล            
ในประเทศเกาหลี เป็นเสื้อผ้าสุภาพบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลที่มีรูปแบบเรียบหรูและดูทันสมัย    
เหมาะกับสุภาพบุรุษที่ดูแลรูปร่างตัวเอง (ภาพท่ี 2.24) 
 

   
 

 ภาพที่ 2.23 การแต่งกายของสุภาพบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล Zara men's 
 ที่มา: www.pinterest.com 
 
 

   
 

   ภาพที่ 2.24 การแต่งกายของสุภาพบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล ในประเทศเกาหลี 
   ที่มา: www.pinterest.com 
 
 

http://www.pinterest.com/
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 เสื้อผ้าสุภาพบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลที่มีลวดลายพิมพ์เป็นลายดอกไม้ หรือลาย
สถาปัตยกรรม มีลักษณะรูปแบบเรียบหรูดูทันสมัยและสีสันที่แตกต่างกันออกไป (ภาพท่ี 2.25) 
 

  
 

        ภาพที่ 2.25 การแต่งกายของสุภาพบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล พิมพ์ลายดอกไม้ 
                      และพิมพ์ลายสถาปัตยกรรม 

        ที่มา: www.pinterest.com 
 
 
 เสื้อผ้าสุภาพบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลที่มีการใช้โทนสีที่ตัดกัน น ามาผสมผสานเข้ากับบน
ตัวเสื้อผ้าได้อย่างลงตัว (ภาพที่ 2.26) 
 
    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ภาพที่ 2.26 การแต่งกายของสุภาพบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล ที่ใช้โทนสีผ้าตัดกัน 
 ที่มา: www.pinterest.com 
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เสื้อผ้าสุภาพบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลที่มีการใช้เสื้อสูทกับกางเกงขาสั้น เข้ามาผสมผสานเข้า
กับบนตัวเสื้อผ้าได้อย่างลงตัว (ภาพที่ 2.27) 
 

   
 

   ภาพที่ 2.27 การแต่งกายของสุภาพบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลที่น ากางเกงขาสั้นมาสวมใส่กับเสื้อสูท 
   ที่มา: www.pinterest.com 
 
 
2.7 เสื อผ้าบุรุษ  
 2.7.1 ความหมายของเสื อผ้าบุรุษ หมายถึง รูปแบบของเสื้อผ้าที่มีการก าหนดขึ้นเป็นหลักการ
หรือแนวทางและเป็นที่ยอมรับในกลุ่มบุรุษท่ัวไป (สาคร, 2553) 
 

 2.7.2 รูปแบบของเสื อผ้าบุรุษ มีหลากหลายรูปแบบที่สุภาพบุรุษสามารถเลือกใส่ได้ ดังนี้  
 2.7.2.1 เสื้อแจ๊คเก็ต (Jacket) เป็นเสื้อที่มีลักษณะเป็นเสื้อตัวเดียว ส่วนใหญ่ท าหน้าที่
เป็นเสื้อคลุมตัวนอก ใช้สวมทับเสื้อตัวใน มีทั้ งโครงสร้างพอดีตัวและโครงสร้างตัวหลวม                
(ภาพที่ 2.28) 
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       ภาพที่ 2.28 เสื้อแจ๊คเก็ต (Jacket) 
       ที่มา: www.pinterest.com 
  
 
 2.7.2.2 เสื้อโค้ท (Coats) เป็นเสื้อที่มีลักษณะเป็นเสื้อตัวเดียว สวมใส่ในโอกาสที่มีอากาศ
หนาว ให้ความอบอุ่นต่อร่างกาย ดังนั้น จึงมีโครงสร้างหลวมใช้เป็นเสื้อคลุมตัวนอก ซึ่งมีตัวใน 2-3 ตัว
(ภาพที่ 2.29) 
 
 

  
 
 
 
 
 
    ภาพที่ 2.6 เสื้อโค้ท (Coats) 
    
 

 
 

                      ภาพที่ 2.29 เสื้อโค้ท (Coats) 
 
 



37 
 

 2.7.2.3 เสื้อสูท (Suits) เป็นเสื้อที่มีลักษณะโครงสร้างหลวม มีปก ท าหน้าที่เป็นเสื้อคลุม
ตัวเดียว มุ่งเน้นความสง่างามให้แก่ผู้สวมใส่ (ภาพที่ 2.30) 
 

 
 

          ภาพที่ 2.30 เสื้อสูท (Suits) 
    
 
 2.7.2.4 เสื้อกันหนาว (Sweater) ส่วนใหญ่เป็นเสื้อที่มีลักษณะเสื้อตัวเดียว ท าจากผ้าถัก 
(Knit) เป็นเสื้อที่ท าหน้าที่ในการป้องกันอากาศหนาว สวมใส่ได้คล่องแคล่ว (ภาพที่ 2.31) 
 

 
 

        ภาพที่ 2.31 เสื้อกันหนาว (Sweater) 
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   2.7.2.5 เสื้อเชิ้ต (Shirt) เป็นเสื้อปกเชิ้ต ประกอบด้วยปกบนและปกล่าง เป็นเสื้อตัวเดียว มี
โครงสร้างพอดีตัวและรัดรูปตามสมัยนิยม (ภาพที่ 2.32) 
 

 
     

      ภาพที่ 2.32 เสื้อเชิ้ต (Shirt) 
    
  
 2.7.2.6 เสื้อกั๊ก (Vest / Waistcoat) เป็นเสื้อคลุมตัวเดียว มีทั้งตัวสั้นและตัวยาว มี
โครงสร้างหลวม เสื้อคลุมตัวนอกสวมทับตัวใน (ภาพที่ 2.33) 
 

 
 

     ภาพที่ 2.33 เสื้อก๊ัก (Vest / Waistcoat) 
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 2.7.2.7 เสื้อคลุม (Pyjamasl) มีลักษณะเป็นเสื้อโครงสร้างหลวม ท าหน้าที่เป็นเสื้อคลุม
ตัวนอก มีทั้งตัวสั้นและตัวยาว ให้ความรู้สึกเป็นเสื้อล าลองมากกว่าเป็นเสื้อพิธีการ (สาคร , 2553)      
(ภาพที่ 2.34) 
 

  
 
 

          ภาพที่ 2.34 เสื้อคลุม (Pyjamas) 
            ที่มา: www.pinterest.com 
 
 2.7.3 รูปแบบของกางเกงบุรุษ กางเกงกับผู้ชายดูเหมือนจะเป็นของคู่กันมานาน ผู้ชายไทยรับ
วัฒนธรรมการนุ่งกางเกงในสมัยรัชกาลที่ 4 และรัชกาลที่ 5 ถึงกระนั้นผู้ชายไทยรับวัฒนธรรมการแต่ง
กายเพียงส่วนเสื้อ แต่กางเกงยังไม่ได้รับวัฒนธรรมเข้ามา คงนุ่งผ้าโจงกระเบนและสวมเสื้อ ในสมัย
รัชกาลที่ 5 พระบรมฉายาลักษณ์ของพระองค์ท่านจะแต่งองค์อย่างยุโรป ในสมัยรัชกาลที่ 6 และ
รัชกาลที่ 7 ผู้ชายไทยใช้กางเกงแทนผ้าโจงกระเบนมากข้ึน โดยเฉพาะชุดข้าราชการในสถานที่ราชการ 
ต่อมาในสมัยรัชกาลที่ 8 และรัชกาลปัจจุบัน ผู้ชายไทยจะนุ่งกางเกงทั้งอยู่กับบ้านและนอกบ้าน 
(สาคร, 2553) 
 2.7.3.1 กางเกงขาสั้น เป็นกางเกงที่ใช้ใส่อยู่กับบ้าน หรือใส่เพ่ือไปพักผ่อน เช่น ใส่ไป
ชายทะเล ใส่ตกปลา เป็นต้น กางเกงขาสั้นจะใช้ใส่มากโดยเฉพาะหน้าร้อน (ภาพที่ 2.35) 
 

http://www.pinterest.com/
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    ภาพที่ 2.35 กางเกงขาสั้น 
      ที่มา: www.pinterest.com 
 
 2.7.3.2 กางเกงขายาว เป็นชิ้นส่วนบริเวณท่อนล่าง ซึ่งสวมใส่ร่างกายตั้งแต่เอวลงไปถึงข้อ
เท้า คลุมขาท้ังสอง กางเกงขายาว สามารถแบ่งออกเป็น 3 ประเภท ดังนี้ 
 1) กางเกงขายาวมีเกล็ด เป็นกางเกงที่ใส่ได้ทั้งวัยรุ่น วัยกลางคนจนถึงวัยทอง 
เพราะเป็นกางเกงที่อยู่ในสมัยนิยมไทยไม่มีการล้าสมัย ความแตกต่างอาจจะมีในส่วนที่เป็นรูปทรงของ
กางเกง ขึ้นอยู่กับสมัยนิยมในระยะเวลานั้นๆ เช่น กางเกงทรงปลายสอบ ทรงปลายตรง หรือทรง
ปลายบาน เป็นต้น 
 2) กางเกงขายาวไม่มีเกล็ด นิยมตัดในรูปแบบที่เราเห็นกันมาก คือ กางเกงยีนส์
ใช้ผ้าเดนิม (Danim) หรือผ้าลูกฟูก ซึ่งแบบของกางเกงจะมีกระเป๋าหน้า 2 ใบ และกระเป๋าด้านหลัง 2 
ใบ เป็นรูปแบบถาวร กางเกงจะเป็นทรงตรงหรือทรงสอบขึ้นอยู่กับสมัยนิยม ใส่แล้วให้ความรู้สึก
ทะมัดทะแมง แข็งแรง สามารถใช้ได้แม้ในงานสมบุกสมบัน กางเกงขายาวไม่มีเกล็ดไม่เหมาะที่จะไป
ใช้ผ้าชนิดอ่ืนที่ไม่ใช้ผ้าเดนิม หรือผ้าลูกฟูก เพราะผ้าอ่ืนๆ ไม่มีคุณสมบัติเท่ากับผ้าสองชนิดนี้ ท าให้
บางคนที่มีหน้าท้องมาก ถึงแม้บางคนจะไม่ค่อยมีหน้าท้อง แต่เมื่อไม่มีเกล็ดมารองรับเนื้อบริเวณส่วน
หน้าท้องและผ้าที่ใช้ไม่ใช่ผ้าเดนิมกับผ้าลูกฟูกแล้ว จะมองเห็นก้อนเนื้อบริเวณนั้นชัดเจนขึ้น เพราะไม่
มีเกล็ดช่วยรองรับเนื้อส่วนนั้นไว้ (ภาพที่ 2.36) 
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  ภาพที่ 2.36 กางเกงขายาวมีเกล็ด และกางเกงขายาวไม่มีเกล็ด 

      ที่มา: www.pinterest.com 
 
 3) กางเกงนอน ควรเป็นกางเกงที่ใส่สบายๆ เพราะเป็นกางเกงที่ผู้ใช้ใส่พักผ่อน
อยู่กับบ้าน เป็นการใส่ที่มีความเป็นส่วนตัว เช่น การใส่ชุดนอน อ่านหนังสือ ดูโทรทัศน์ ใส่หลังจาก
อาบน้ า รับประทานอาหารเย็นเรียบร้อยแล้ว เพ่ือเตรียมตัวจะนอน ซึ่งเป็นเวลาพักผ่อนจริง ๆ        
ถ้ามีความจ าเป็นที่ต้องพบบุคคลอ่ืนที่ไม่ใช่บุคคลในครอบครัวและเป็นเรื่องเร่งด่วนที่ไม่สามารถเปลี่ยน
ชุดนอน เป็นอ่ืนได้ เพ่ือมารยาทที่ดี การพบบุคคลอ่ืนควรจะต้องมีเสื้อคลุมหรือชุดคลุมทับชุดนอน    
อีกชั้นหนึ่ง เป็นการให้เกียรติแก่บุคคลที่มาพบและดูสุภาพไม่ประเจิดประเจ้อ (จิตรพี, 2550)        
(ภาพที่ 2.37) 
 

  
 

ภาพที่ 2.37 กางเกงขายาวส าหรับใส่นอน 
ที่มา: www.pinterest.com 

 

http://www.pinterest.com/
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2.8 ผ้าส้าหรับตัดเย็บชุดบรุษ 
 การออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ได้มีการน าผ้าสองชนิดมาตัดต่อ
เข้าด้วยกัน ซึ่งผู้วิจัยได้น าผ้าโพลีเอสเตอร์ใช้ตัดเย็บในส่วนของโครงชุด และผ้าฝ้ายที่พัฒนาลวดลาย
ด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ ใช้ในส่วนของวิธีการตัดต่อ เพ่ือให้เกิดความสมดุลและความเหมาะสม
ในการออกแบบและตัดเย็บ โดยงานวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยจึงได้น าผ้าโพลีเอสเตอร์ใช้ตัดเย็บในส่วนของ
โครงชุด และผ้าฝ้ายที่พัฒนาลวดลายด้วยเทคนิคมัดหมี่ ใช้ในส่วนของวิธีการตัดต่อ 

 2.8.1 ผ้าโพลีเอสเตอร์ (Polyester) คุณสมบัติของเส้นใยโพลีเอสเตอร์ด้านกายภาพ รูปร่าง 
เมื่อดูจากกล้องจุลทัศน์ ลักษณะตามยาวมีผิวเรียบสม่ าเสมอตลอดเส้น มักเห็นจุดเล็กๆ ในเส้นใย    
อันเนื่องจากฟิกเมนท์ที่เติมลงไปเพ่ือลดความมันของเส้นใย ภาคตัดขวางกลม แต่มีบางชนิด เช่น 
Dacron T-62 จะมีลักษณะภาคตัดขวางเป็นรูปสามเหลี่ยมมุมมน Veyron มีลักษณะเป็นวงรี และ 
Trevlra มีลักษณะเป็นหยักๆ โดยรอบ มีความเหนียวแตกต่างกันตั้งแต่ 2.5 - 9.5 กรัมต่อดิเนียร์ เมื่อ
เปียกความเหนียวจะลดลง การยืดหยุ่น มีความยืดหยุ่นดี ไม่ยับง่าย และคงขนาดได้ดี ดูดความชื้นได้
ต่ า ประมาณ 0.4 - 0.6% ที่สภาวะมาตรฐาน ย้อมสีติดยาก ถ้าต้องการให้มีช่องว่างในเนื้อผ้ามาก 
(Wickabillty) จะต้องผลิตให้ผ้ามีเส้นด้ายและเนื้อผ้าโปร่งขึ้น เพื่อให้อากาศผ่านเข้าออกได้ดีจะช่วยให้
สวมใส่สบายขึ้น การทนความร้อน โพลีเอสเตอร์หลอมละลายที่อุณหภูมิ 230 – 290 องศาเซลเซียส 
ความร้อนไม่ท าให้สีของเส้นใยจางลง เส้นใยที่ผ่านขบวนการท าให้อยู่ตัวด้วยความร้อน (Heat 
settling) จะไม่ยืด หรือหด ไม่เกิดการยับถ้ารีดด้วยอุณหภูมิต่ ากว่า Heat setting เส้นใยจะไม่เป็น
อันตรายเมื่อไหม้ไฟจะเกิดควันสีด า หลอมละลาย เถ้าสีเทาด า เป็นเม็ดกลมแข็งไม่แตก คุณสมบัติของ
เส้นใยด้านเคมี  เส้นใยโพลิเอสเตอร์ไม่ทนต่อด่างแก่และกรดแก่ ท าให้เส้นใยลดความแข็งแรงลง     
ถ้าสารเคมีมีความเข้มข้น และมีอุณหภูมิเพ่ิมขึ้นจะท าให้เส้นใยขาดได้ สารอินทรีย์ที่สามารถท าให้   
เส้นใยละลายได้ คือ เมต้าครีซอลฟีนอล ใยโพลิเอสเตอร์เป็น Oleophilic fiber ดูดซับน้ ามันไว้ได้ดี 
คุณสมบัติของเส้นใยด้านชีวภาพ สารฟอกขาว สบู่ ผงซักฟอก ไม่ท าให้เส้นใยเสียหาย ทนต่อแสงแดด 
เก็บไว้ได้นาน มอด แมลงและเชื้อราก็ไม่ท าอันตราย ประโยชน์ในการใช้สอยผ้าที่ผลิตจากเส้นใยโพลี
เอสเตอร์นั้นได้รับความนิยมมากที่สุดในกลุ่มเส้นใยสังเคราะห์อ่ืนๆ โพลีเอสเตอร์มีชื่อการค้าหลายชื่อ
ขึ้นอยู่กับประเทศและบริษัทผู้ผลิต เช่น Dacron, Avlin, Encron, Kodel, Trevira, Vycron โพลีเอ
สเตอร์ที่ผลิตในอเมริกาเรียกว่า Terylene ผลิตในอังกฤษเรียกว่า Tetoron และผลิตในญี่ปุ่น เรียกว่า 
Toray คุณสมบัติที่ดีของโพลีเอสเตอร์คือไม่ยับง่าย สวมใส่สบาย ดูแลรักษาง่ายเป็นเส้นใยประเภท 
Wash and Wear นอกจากจะผลิตเป็นผ้าที่ได้จากเส้นใยโพลีเอสเตอร์แล้ว ยังนิยมน าเส้นใย โพลิ    
เอสเตอร์ผสมกับเส้นใยชนิดอื่น เช่น เรยอน ไหม ฝัาย ลินิน ขนสัตว์ เป็นต้น และมักจะใช้ประมาณไม่
ต่ ากว่า 60% เช่น โพลีเอสเตอร์ 65% ฝัาย 35% การที่น าเส้นใยโพลีเอสเตอร์ผสมกับ เส้นใยชนิด
อ่ืนๆ นั้น เพ่ือให้ผ้าที่ได้จากเส้นใยผสมมีคุณสมบัติดีขึ้น ทั้งในด้าน ความสวยงาม ความคงทนและ
ความเหมาะสมต่อประโยชน์ในการใช้สอย ผ้าที่ผลิตจากเส้นใยโพลิเอสเตอร์ และผ้าที่ผลิตจากเส้นใย
ผสมที่มีเส้นใยโพลิเอลเตอร์อยู่ด้วยนั้น สามารถผลิตได้ทั้งผ้าเนื้อบางเบา จนถึงผ้าเนื้อหนาใช้ตัดเสื้อ 
กระโปรง กางเกง และสูทเป็นต้น การท าความสะอาดสามารถซักได้ ทั้งซักน้ าและซักแห้ง ใช้กับ
ผงซักฟอก สบู่ สารฟอกขาวทุกชนิด ถ้าซักน้ าไม่ควรบิด ควรสลัดน้ าออกซึ่งต้องตากให้แห้งในที่ร่ม 
หรือแดดอ่อนๆ ไม่จ าเป็นต้องรีด ถ้าเปื้อนไขมันควรลบรอยเปื้อนด้วยแชมพูสระผมก่อน จึงน าไปซัก
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ด้วยวิธีธรรมดา คุณสมบัติทั่วไปของกลุ่มเส้นใยโพลิเอสเตอร์ คือ ยืดหยุ่นดี ไม่ยับง่าย ย้อมสีติดยาก      
ดูดซึมความชื้นได้ต่ า คงรูปคงขนาดดี ขณะเป็นของเหลว ซักได้ทั้งซักเปียกและซักแห้ง ซักง่าย แห้ง
เร็ว ไวต่อความร้อน ไม่ต้องรีด ทนต่อการขัดสีได้ดี เมื่อเปื้อนไขมันซักออกยาก มีความเหนียวทนทาน 
ผ้าที่ทอจากใยสั้น เนื้อผ้าคงรูปร่างได้ดี (ฤดี... ดูดีทุกฤดู, นามแฝง. 2013)  
 
2.9 การออกแบบเสื อผ้าบุรุษ  
 การออกแบบ ได้มีผู้ให้ค าจ ากัดความของค าว่า “การออกแบบ” ไว้แตกต่างกัน ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับภูมิ
หลังทางการศึกษา ประสบการณ์ โลกทัศน์ และความสนใจของแต่ละบุคคล ซึ่งจากการศึกษาเอกสาร
วิชาการต่าง ๆ ความหมายของการออกแบบมีดังนี้  
 ศิริพรณ์ (2550) กล่าวว่า การออกแบบ หมายถึง การสร้างสรรค์ผลงานสิ่งหนึ่งอย่างมี
วัตถุประสงค์ การออกแบบเป็นการสร้างสรรค์ผลงานขึ้น โดยไม่ลอกเลียนของเดิมหรือความคิดเดิมที่มี
มาก่อน เพ่ือตอบสนองความต้องการด้านประโยชน์ใช้สอย หรือความต้องการด้านอ่ืนๆ การออกแบบ 
คือ การสร้างสรรค์ผลงานในรูป 2 มิติ และ 3 มิติ ให้เกิดความสวยงาม และสามารถน ามาใช้ให้เกิด
ประโยชน์ตามการออกแบบ (Design) หมายถึง การเลือกสรร (Selecting) และการจัดสรร 
(Arranging) วัสดุต่างๆ ให้เหมาะสม เพ่ือประโยชน์ 2 ประการ คือ เพ่ือความเป็นระเบียบเรียบร้อย
ของการจัดโครงสร้างและเพ่ือความสวยงาม (Beauty) ซึ่งย่อมจะแสดงให้เห็นลักษณะและความคิด 
(Idea) ของแต่ละบุคคล  
 จากความหมายของการออกแบบ จะเห็นว่า งานออกแบบเป็นสื่อกลางความสัมพันธ์ระหว่าง
มนุษย์ต่อมนุษย์และระหว่างมนุษย์กับวัตถุ หรือวัสดุต่างๆ งานการออกแบบมีมาตั้งแต่ในอดีต ตั้งแต่
การออกแบบเครื่องมือเครื่องใช้ต่างๆ จนถึงการออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย เพ่ือผลทางความงาม
หรือความพึงพอใจ จนถึงปัจจุบันงานออกแบบก็ยังคงเป็นสื่อกลางที่มีคุณค่าต่อมนุษย์เพ่ิมมากข้ึน  
 2.9.1 ความหมายของการออกแบบเสื อผ้า ตรงกับค าศัพท์ภาษาอังกฤษว่า Fashion Design 
หรือ Costume Design ในวงการการออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย ได้มีการน าค าศัพท์เหล่านี้มาใช้
เรียกทับศัพท์อยู่เสมอ ซึ่งความหมายค าศัพท์ที่นิยมน ามาใช้ ได้แก่ ค าว่า Fashion, Costume, 
Design ดังนี้ (จารุพรรณ, 2543)  
 2.9.1.1 Fashion หมายถึง การวางรูป ท าแบบ รูปแบบของเสื้อผ้าหรือสิ่งอ่ืนๆ ที่
ประชาชนส่วนใหญ่นิยมในห้วงเวลาหนึ่ง  
 2.9.1.2 Costume หมายถึง เครื่องแต่งกายซึ่งได้รับการออกแบบขึ้นมา โดยมีจุดมุ่งหมาย
เป็นการเฉพาะหรือเป็นพิเศษ ส าหรับสถานที่หรือใช้ในช่วงเวลาใดเวลาหนึ่ง 
 2.9.1.3 Design หมายถึง การออกแบบ แบบแผน ลวดลายเค้าโครง ซึ่งแสดงให้เห็น
วิธีการหรือแนวทางในการท าบางสิ่งบางอย่าง แนวทางการท าบางสิ่งบางอย่าง เส้นและรูปร่าง ซึ่งเป็น
ที่มาของแบบหรือการตกแต่ง โดยมีจุดมุ่งหมายพิเศษเป็นการเฉพาะ  
 กล่าวโดยสรุปการออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย หมายถึง การใช้ความคิดสร้างสรรค์    
ในการออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย โดยมีแรงบันดาลใจจากสิ่งต่าง ๆ รอบตัว เช่น ธรรมชาติ 
รูปทรงสิ่งแปลกใหม่ สื่อเทคโนโลยีต่าง ๆ ในปัจจุบัน หรือการน าแบบเสื้อผ้าในสมัยโบราณมาดัดแปลง
ให้เข้ากับยุคสมัย ทั้งนี้จะต้องมีประโยชน์ด้านการใช้สอยและความงามเป็นส าคัญ ตลอดจนการแสดง
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ให้เห็นถึงความเจริญก้าวหน้าด้านวัฒนธรรม ประเพณีและความนิยมของคนในยุคนั้น ๆ โดยใช้
หลักการออกแบบทางศิลปะเข้าช่วยและค านึงถึงความต้องการด้านต่าง ๆ ตลอดจนค่านิยม ประโยชน์
ใช้สอย ความเหมาะสม และความทันสมัย  
 2.9.2 ความส้าคัญของการออกแบบเสื อผ้า เสื้อผ้าเครื่องแต่งกายเป็นสิ่งที่มีอิทธิพลต่อการ
ด าเนินชีวิตของมนุษย์ทั้งในชีวิตประจ าวัน การประกอบอาชีพ ตลอดจนการแสดงบทบาทและฐานะ
ทางสังคม ตั้งแต่ในอดีตมนุษย์ได้คิดค้นโดยการน าวัสดุที่มีตามธรรมชาติ มาห่อหุ้มและปกปิดร่างกาย 
เพ่ือวัตถุประสงค์ในการด ารงชีพ การปกป้องร่างกายจากสภาพภูมิอากาศและอันตรายจากพืช แมลง
และสัตว์ ต่อมาได้มีพัฒนาการเพ่ิมมากขึ้นเรื่อย ๆ จนถึงปัจจุบัน นอกจากเสื้อผ้าจะให้ประโยชน์ใน
ด้านกายภาพแล้ว ยังสะท้อนให้เห็นถึงพฤติกรรมการแต่งกายได้หลายแง่มุม ซึ่งสามารถจ าแนก
ความส าคัญของเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายได้ (มาลา, 2536) ดังนี้  
 2.9.2.1 เพ่ือการปกป้องร่างกาย  
 2.9.2.2 เพ่ือแสดงสถานภาพและชื่อเสียง   
 2.9.2.3 เพ่ือแสดงบทบาทในสังคม  
 2.9.2.4 เพ่ือการแสดงออกและบอกพฤติกรรมของบุคคล  
 2.9.2.5 เพ่ือแสดงความเป็นเอกลักษณ์ของตนเอง  
 2.9.2.6 เพ่ือใช้แสดงประเพณีและวัฒนธรรม  
 2.9.2.7 เพ่ือแสดงอิทธิพลของความเสมอภาคทางสังคม 
 ดังนั้น จะเห็นได้ว่า เสื้อผ้าเครื่องแต่งกายจัดเป็นปัจจัยที่มีความส าคัญต่อการด าเนินชีวิต
ของคนในสังคมเป็นอย่างยิ่งด้วยความต้องการที่แตกต่างและเพ่ิมมากขึ้น ท าให้การออกแบบเข้ามามี
บทบาทอย่างมากต่อรูปแบบที่เปลี่ยนแปลงไป เพ่ือเป็นการตอบสนองความต้องการและด้วยความ
เปลี่ยนแปลงทางด้านวัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อ สภาพสังคมและเศรษฐกิจ ประโยชน์ใช้สอย 
รวมถึงความต้องการดึงดูดเพศตรงข้ามแล้วนั้น อาจกล่าวได้ว่า การออกแบบมีบทบาทส าคัญต่อ
ความสามารถในการตอบสนองความต้องการในด้านต่างๆ ของสังคมได้อย่างแท้จริง  ในการออกแบบ
เสื้อผ้ายังสามารถเกิดจากมูลเหตุต่างๆ ได้ คือ การเติบโตของสังคม เมื่อประชากรเพ่ิมมากขึ้น การ
ออกแบบเสื้อผ้าจึงต้องมีการปรับปรุงและสร้างสรรค์สิ่งใหม่ เพ่ือให้สอดคล้องกับความต้องการของ
สภาพสังคมที่เปลี่ยนไป การศึกษาและความก้าวหน้าทางการศึกษา ท าให้กระบวนการออกแบบได้
ปรับปรุงและทดลอง เพ่ือพัฒนาให้มีคุณค่าตรงตามความต้องการ ความเจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยี
และสิ่งประดิษฐ์ใหม่ สภาพสังคมปัจจุบัน ความต้องการของมนุษย์มุ่งเน้นที่ความต้องการของตนเอง 
ทัศนคติของสังคมที่ต้องการรูปแบบที่เปลี่ยนไปจากเดิม นิยมความเรียบ สะดวก ประหยัด และชอบ
เปลี่ยนแปลงรูปแบบตามเวลาและสถานที่ของการน าไปใช้  มนุษย์มีการคิดค้นวัสดุใหม่ ๆ ท าให้
รูปแบบและลักษณะการออกแบบเปลี่ยนแปลงไป เพ่ือให้สอดคล้องกับคุณสมบัติของวัสดุนั้น ๆ  
 2.9.3 หลักการออกแบบเสื อผ้า แบ่งออกเป็น 2 ลักษณะ คือ  
 2.9.3.1 การออกแบบโครงสร้าง (Structural Design) ในการออกแบบเสื้อผ้าส่วนใหญ่ 
จะต้องมีการออกแบบจากโครงสร้างเป็นพ้ืนฐาน หมายถึง การออกแบบที่ประกอบด้วย ขนาด (size) 
รูปทรง (Form) สี (Color) และผิวสัมผัส (Texture) ของเสื้อผ้า รวมถึงชนิดของตะเข็บ ปก แขน 
กระเป๋าและส่วนรายละเอียดปลีกย่อยอ่ืน ๆ ซึ่งเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันกับเสื้อผ้านั้น ๆ จะขาดส่วนใด
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ไปไม่ได ้อาจกล่าวได้ว่า การน าชิ้นส่วน อันเป็นโครงสร้างแต่ละชิ้นมาเย็บตะเข็บต่อกันจะสามารถเป็น
เสื้อผ้าที่สมบูรณ์ได้ การออกแบบโครงสร้างในการออกแบบเสื้อผ้านั้นนับว่า มีความส าคัญอันดับแรก 
เพราะเสื้อผ้าที่ได้รับการออกแบบด้วยโครงสร้างที่ดี มักจะจัดเป็นเสื้อผ้าชั้นสูงและยังได้รับความนิยม
เป็นเวลานาน (มาลา, 2536) 
 การออกแบบโครงสร้างที่ดีนั้น นอกจากจะต้องค านึงถึงประโยชน์ใช้สอยเป็นส าคัญแล้ว 
(Form Follows Function) ยังต้องค านึงถึงในเรื่องของ ความสวยงามและเหมาะสมกับประโยชน์ใช้
สอย เป็นรูปแบบง่ายๆ เรียบๆ มีสัดส่วนที่ดี และเหมาะสมกับวัสดุที่ใช้และกรรมวิธีในการผลิต  
 2.9.3.2 การออกแบบตกแต่ง (Decorative Design) เป็นการตกแต่งเพ่ิมเติมจากแบบ
โครงสร้างเพ่ือเพ่ิมคุณค่าให้กับเสื้อผ้า การปัก การติดระบาย การติดกระดุม การติดฝากระเป๋าไว้
หลอกๆ ผ้าพันคอ ตลอดจนเข็มขัด โดยไม่ได้ค านึงถึงประโยชน์ใช้สอย ซึ่งการออกแบบตกแต่งใน
ลักษณะนี้มักใช้กับงานที่ไม่ต้องการฝีมือการตัดเย็บเท่าไรนัก เพราะสามารถปกปิดความบกพร่องของ
ฝีมือตัดเย็บที่ไม่ช านาญได้ สิ่งที่น ามาตกแต่งเพ่ิมเติม สามารถเปลี่ยนย้ายไปใช้กับเสื้อผ้าตัวอ่ืนได้ การ
ออกแบบตกแต่งเพ่ิมเติม จ าเป็นต้องค านึงถึงหลักการที่ส าคัญ เช่น ส่วนตกแต่งจะต้องช่วยเสริมแบบ
เสื้อจากโครงสร้างเดิมให้เด่นขึ้น ส่วนตกแต่งต้องสัมพันธ์กับเส้นบนโครงสร้างของแบบเสื้อ ส่วน
ตกแต่งเพ่ิมเติมจะต้องสัมพันธ์กับผิวสัมผัสของผ้าที่ใช้การตัดเย็บ การใช้ส่วนตกแต่งควรใช้ไม่เกิน 1 
หรือ 2 แห่ง ในแบบเสื้อ สีของวัสดุตกแต่ง ควรเลือกใช้สีที่มีความผสมผสานกับสีและลวดลายของผ้าที่
เป็นโครงสร้างของเสื้อ ขนาดของวัสดุตกแต่งควรมีความสัมพันธ์กับขนาดพ้ืนที่ ที่ต้องการออกแบบ
ตกแต่ง การตกแต่งต้องค านึงถึงความเหมาะสมของวัสดุและประโยชน์ใช้สอย (มาลา, 2536) 
 2.9.4 องค์ประกอบในการออกแบบเสื อผ้า ประกอบด้วย เส้นและรูปโครง (Lines and 
Forms) ในการออกแบบจะต้องพิจารณาไปพร้อม ๆ กัน เพราะเส้นเป็นสิ่งที่ใช้ก าหนดบริเวณหนึ่งๆ 
ให้เกิดรูปร่างขึ้น ทั้งในรายละเอียดบนตัวเสื้อและเส้นกรอบนอกของเสื้อผ้า การเลือกใช้เส้นบนแบบ
เสื้ออย่างมีประสิทธิภาพย่อมสามารถลวงตาได้ เช่น สามารถท าให้ดูสูงขึ้นหรือเตี้ยลงได้ เป็นต้น 
นอกจากนั้น ผลของการใช้เส้นต่างๆ บนแบบเสื้อ ยังสามารถท าหน้าที่เน้นสีของผ้าและผิวสัมผัสของ
ผ้าได้ ตลอดจนความห่างของต าแหน่งที่ตั้งของเส้นเหล่านั้นได้ตามความต้องการว่าจะเน้นหรือไม่
ต้องการเน้นให้สะดุดตา การเลือกใช้เส้น อาจจะใช้ตามลักษณะรูปร่างของร่างกาย หรือเลือกเส้นที่
ตรงกันข้ามกับลักษณะรูปร่างของร่างกาย ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับต าแหน่งที่น าไปใช้และจุดประสงค์ในการ
ออกแบบเส้นบนเสื้อผ้ามี 2 ชนิด คือ เส้นตรงและเส้นโค้ง (มาลา, 2536) 
 2.9.4.1 เส้นตรง มีทิศทางการใช้ อยู่ 3 ทิศทาง ได้แก่ ตรงแนวตั้ง เส้นตรงแนวราบ และ
เส้นตรงแนวเฉียง หรือทแยง ส่วนเส้นโค้งไม่สามารถก าหนดทิศทางของการใช้ได้แน่นอน แต่ไม่ว่าจะ
เป็นเส้นแนวตรงหรือแนวโค้งก็ตาม ย่อมสามารถท าให้เกิดความรู้สึกต่างๆ กันไป เส้นตรงเป็นเส้นที่มี
ลักษณะตรงกันข้ามกับลักษณะเส้นของร่างกาย ให้ความรู้สึกที่แข็งแรงกระด้าง ซึ่งในบางครั้งต้องการ
ลดความรู้สึกแข็งกระด้างลง อาจจะใช้วิธีเลี่ยงไปใช้กับผ้าเนื้ออ่อนนุ่ม เส้นตรงนั้นๆ จึงจะดูคล้อยตาม
ส่วนเว้าส่วนโค้งของร่างกาย ผ้าที่มีเนื้อผ้าที่แข็งกระด้างจะมีความเป็นเส้นตรงในตัวเอง เส้นตรงต่างๆ 
ที่เกิดขึ้นในโครงสร้างของแบบเสื้อ ได้แก่ แนวตะเข็บ แนวเกล็ดและแนวต าแหน่ง รอยเปิดของเสื้อผ้า 
แต่ละทิศทางของเส้นตรงสามารถลวงตาให้เกิดความรู้สึกต่างๆ กันได้ ซึ่งในการเลือกใช้ควรค านึงถึง
รูปร่างของแต่ละคนที่มีลักษณะแตกต่างกันออกไป 
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  1) เส้นตรงแนวตั้ง โดยปกติจะให้ความรู้สึกในทางเพ่ิมความสูง เป็นเส้นที่นิยมกัน
มากในหมู่ผู้ที่ต้องการมีรูปร่างที่สูงโปร่ง เส้นตั้งในเสื้อผ้า ได้แก่ เส้นจากลวดลายผ้าเส้นภายในโครงสร้าง
ของเนื้อผ้า เส้นในโครงสร้างของแบบเสื้อเส้นที่เกิดจากส่วนตกแต่งภายในตัวเสื้อ (ภาพที่ 2.38) 

   

 
(1) เส้นตรงแนวตั้งที่เกิดจาก          (2) เส้นตรงแนวตั้งที่เกิดจาก 
     ลวดลายผ้า                              โครงสร้างของเนื้อผ้า 

 
   (3) เส้นตรงแนวตั้งที่เกิดจาก            (4) เส้นตรงแนวตั้งที่เกิดจาก 
                 โครงสร้างของแบบเสื้อ                         สว่นตกแต่งภายในตัวเสื้อ 
   
   

ภาพที่ 2.38 ภาพรวมของเส้นตรงแนวตั้ง 
ที่มา: www.pinterest.com  

http://www.pinterest.com/
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 2) เส้นตรงแนวนอน มักให้ความรู้สึกช่วยเพ่ิมความกว้าง แต่ไม่จริงเสมอไปนัก 
เพราะท้ังนี้ขึ้นอยู่กับความห่าง หรือช่องไฟของเส้นเหล่านี้ด้วย เส้นตรงแนวนอนในแบบเสื้อ ได้แก่ เส้น
จากลวดลายผ้า เส้นเอว เส้น yoke เส้นชายกระโปรงและส่วนตกแต่งที่เป็นแนวราบกับร่างกาย เป็น
ต้น ดังนั้นเมื่อความเข้มของสีและขนาดของเส้นหรือช่องไฟมากเท่าไร ก็จะท าให้เกิดความรู้สึกกว้าง
ขึ้นตามไปด้วย (ภาพที่ 2.39 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
          (1) เส้นตรงแนวนอนที่เกิดจาก        (2) เส้นตรงแนวนอนที่เกิดจากเส้นเอว 
               ลวดลายผ้าภายในตัวเสื้อ                   เส้น yoke และส่วนตกแต่ง 

 
         ภาพที่ 2.39 ภาพรวมเส้นตรงแนวนอน 
         ที่มา: www.pinterest.com 

 
 3) เส้นตรงแนวเฉียงหรือเส้นทแยง เป็นเส้นที่นิยมน ามาใช้กับเสื้อผ้ามากอีกเส้น
หนึ่ง ซึ่งนอกจากจะให้ความรู้สึกสดชื่นกระปรี้กระเปร่ามีชีวิตชีวาแล้วยังช่วยอ าพรางส่วนที่บกพร่อง
ของรูปร่างได้อีกด้วย ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับองศาของแนวเส้นเฉียงที่น าไปใช้ว่าอยู่ในองศาใดองศาของเส้น
น้อยก็จะให้ความรู้สึกเช่นเดียวกับเส้นตรงแนวราบ แต่ถ้าองศาของเส้นมากขึ้นจนใกล้เคียงกับ 90 
องศาเท่าไร ก็จะให้ความรู้สึกเช่นเดียวกับเส้นตรงแนวตั้ง  เส้นซิกแซกจัดเป็นเส้นที่เกิดจากแนวเส้น
ทแยง สามารถลวงตาไปตามทิศทางและองศาของเส้น เส้นเฉียงหรือเส้นทแยง เส้นซิกแซกในเสื้อผ้า 
ได้แก่ ลวดลายผ้า โครงสร้างการทอของผ้า แนวเส้นเหล่านี้น าไปใช้ในการออกแบบเสื้อผ้ามักจะให้
ความรู้สึกเพ่ิมขนาดขึ้น (ภาพที่ 2.40) 
 



48 
 

 
 

       ภาพที่ 2.40 เส้นตรงแนวเฉียงหรือทแยงที่เกิดจากลวดลายผ้า 
   ภายในตัวเสื้อ 

                 ที่มา: www.pinterest.com 
 
 2.9.4.2 เส้นโค้ง จัดเป็นเส้นที่มีความคล้อยตามเส้นของรูปร่างมากที่สุด และเป็นเส้นที่ถูก
น าไปใช้ในกรณีที่ต้องการให้เกิดความรู้สึกอ่อนหวาน นุ่มนวล นอกจากนั้นยังให้ความรู้สึกคล่องแคล่ว
มากขึ้นตามแนวเส้นโค้งที่ขยายกว้างเพ่ิมขึ้นจนเป็นแนววงกลม เส้นโค้งในตัวเสื้อมีความสัมพันธ์กับ
ส่วนโค้งของรูปร่าง ดังนั้นรูปร่างโค้งเว้ามากเท่าไรก็ท าให้เป็นการเน้นสัดส่วนให้เด่นชัดมากขึ้น  
(มาลา, 2536) (ภาพที่ 2.41) 
 

 
 

           ภาพที่ 2.41 เส้นโค้งในตัวเสื้อ 
           ที่มา: www.pinterest.com 

http://www.pinterest.com/
http://www.pinterest.com/
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2.9.5 การวิเคราะห์เส้นกรอบนอก (Silhouette Watching) การใช้เส้นกรอบนอกของ
เสื้อผ้านั้นมีมาตั้งแต่โบราณและได้วิวัฒนาการมาจนถึงปัจจุบัน เส้นกรอบนอกมีบทบาทส าคัญในการ
ออกแบบเสื้อผ้า เพราะนอกจากจะเป็นตัวก าหนดโครงร่างภายนอกของเสื้อผ้าแล้ว เส้นกรอบนอกที่ดี
มักจะท าให้เกิดความประทับใจเมื่อพบเห็นครั้งแรก เส้นกรอบนอกของเสื้อผ้าจะส่งผลสะท้อนถึงส่วน
ต่างๆ ของเสื้อผ้าและรูปร่างได้ ส าหรับเสื้อผ้าของผู้ที่มีรสนิยมดี มักจะเน้นเส้นกรอบนอกมากกว่าการ
ตกแต่งภายในตัวเสื้อที่หรูหรามากเกินไป แบบเสื้อเรียบๆ จะอยู่ในสมัยนิยมได้นานกว่าแบบเสื้อที่
ตกแต่งมากๆ ในการออกแบบเสื้อ ถ้าเสื้อตัวใดมีเส้นกรอบนอกเด่นแล้ว ก็ไม่จ าเป็นต้องมีเส้นภายใน
ตัวเสื้อที่เด่นตามไปด้วย เส้นกรอบนอกที่ใช้ในอดีตถึงปัจจุบันมี 3 แบบ คือ ทรงตรง ทรงบาน และ
ทรงหางกระรอก เส้นกรอบนอกแต่ละแบบมีผลต่อการออกแบบและตกแต่ง เส้นกรอบนอกจะ
เปลี่ยนไปตามสมัยนิยมอย่างช้าๆ จะเห็นได้ว่าก่อนปี ค.ศ.1905 นิยมทรงกระบอก ต่อมาเปลี่ยนเป็น
ทรงบานแล้วจึงเปลี่ยนเป็นทรงตรง เป็นลักษณะการหมุนเวียนสลับกันไป เส้นกรอบนอกที่ใช้มีหลาย
รูปทรง (เสาวลักษณ์, 2545) 
 
2.10 การตัดต่อผ้า 
 ในอดีตการตัดต่อผ้าเป็นเพียงการน าเศษผ้ามาต่อกัน เพ่ือน ามาใช้ให้เกิดประโยชน์ได้อีก แต่ใน
ปัจจุบัน การตัดต่อผ้าอย่างมีศิลปะ เป็นที่อยู่ในความสนใจและก าลังเป็นที่นิยมของวงการแฟชั่น
โดยเฉพาะการตัดต่อเย็บด้วยผ้าไทย เพราะสามารถออกแบบงานได้ลวดลายที่สวยงามและแปลกตาไป
จากเดิม รูปแบบของลวดลายที่น ามาใช้ในการตัดต่อส่วนใหญ่จะใช้รูปทรงเรขาคณิต การตัดต่อผ้าด้วย
รูปทรงหกเหลี่ยม เป็นรูปทรงที่ตัดต่อแล้วน่าสนใจกว่ารูปอ่ืน เพราะต่อลายได้มากแบบ ส่วนรูปแบบที่
เกิดจากทรงกลมประกอบด้วยรูปวงกลม รูปครึ่งวงกลม และรูปทรงกลมอ่ืนๆ ที่น าเส้นโค้งที่เกิดจาก
การลากเส้นวงกลมไปใช้ จะเป็นรูปทรงที่ให้ความรู้สึกเคลื่อนไหวและอ่อนหวานแต่จะเป็นรูปทรงที่
เย็บต่อได้ยากและต้องใช้ฝีมือในการตัดต่อมากที่สุด (เสาวลักษณ์, 2545) 
 2.10.1 ประวัติความเป็นมาของการตัดต่อผ้า การตัดต่อผ้าเป็นศิลปะชั้นสูง มีมาตั้งแต่
ศตวรรษที่ 12 การต่อผ้าในยุคแรกๆ วัสดุที่ใช้จะเป็นพวกเขาสัตว์ ต่อมาจึงเริ่มใช้ผ้าชิ้นเล็กๆ น ามา
เย็บต่อกันให้เป็นผืนผ้าใหญ่ ใช้เป็นผ้าห่ม ผ้าคลุมเตียงและเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย เป็นการใช้ประโยชน์
จากเศษผ้าที่สวยงามได้อย่างคุ้มค่า ในช่วงแรกๆ เป็นการต่อผ้าแบบไม่มีรูปแบบ และไม่มีการ
ออกแบบลวดลายใดๆ ลักษณะงานเป็นไปอย่างหยาบๆ ต่อมาจึงได้มีการพัฒนามาเป็นการต่อผ้าแบบ
มีลวดลายมากขึ้น การใช้เทคนิคการต่อผ้ามีความเป็นมาที่ยาวนานและแพร่หลายไปทั่วโลกทั้งใน
เอเชีย ยุโรปและอเมริกา ส าหรับในประเทศไทย ได้มีการใช้เทคนิคการต่อผ้ามาช้านานแล้วเช่นกัน 
เริ่มตั้งแต่เม่ือไรยังไม่มีหลักฐานอย่างแน่ชัด ที่พบว่ามีการใช้ศิลปะการตกแต่งเสื้อผ้าและเครื่องใช้ต่างๆ 
ที่ท าจากผ้าโดยใช้วิธีการต่อผ้าแบบต่างๆ ได้อย่างวิจิตรสวยงาม คือ ชาวไทยภูเขาทางภาคเหนือของ
ประเทศไทย จากสัญลักษณ์และเครื่องแต่งกายที่มีลวดลายและสีสัน ชาวไทยเย้าเป็นชาวไทยภูเขาเผ่า
หนึ่งที่มีเอกลักษณ์การแต่งกายที่มีลวดลายและสีสันสวยงามสะดุดตา แตกต่างไปจากเสื้อผ้าชาวเขา
เผ่าอื่นๆ การตัดเย็บเสื้อผ้าของชาวไทยเย้า นอกเหนือจากสตรีเย้าจะต้องรับผิดชอบงานบ้านงานเรือน
และช่วยงานในไร่แล้ว สตรีชาวเย้ายังมีหน้าที่คอยตัดเย็บเสื้อผ้าให้แก่สมาชิกในครอบครัว การตัดเย็บ
เสื้อผ้าของชาวเย้ายังนิยมการตัดเย็บด้วยมือทั้งหมดในการตัดเย็บเสื้อผ้า สตรีชาวเย้าจะต้องเรียนรู้
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การตัดเย็บเสื้อผ้า การเย็บต่อผ้านั้นจะท าเหมือนกันทุกแห่ง โดยการน าผ้าที่จะเย็บต่อกันทั้งสองชิ้นมา
วางซ้อนกันให้ผ้าผืนล่างสูงกว่านิดหน่อย ใช้เข็มเย็บเนาขึ้นลงตามแนวเส้นด้าย ให้ผ้าทั้งสองชิ้นติดกัน 
พับส่วนที่ยาวกว่าของผืนผ้าผืนล่างลงมา แล้วม้วนขึ้นอีกครั้งหนึ่งให้เท่ากับส่วนที่พับไว้ครั้งแรก 
(ลักษณะคล้ายกับการกุ๊นริม) นอกจากชาวเขาเผ่าเย้าแล้ว ยังมีชาวไทยบางกลุ่มที่นิยมตกแต่งเสื้อผ้า
ด้วยการใช้ศิลปะการต่อผ้า โดยฝึกหัดจนท าเป็นศิลปะประจ าหมู่บ้าน เช่น ไทยโซ่ง ลีซอ ม้ง กระเหรี่
ยงและอาข่า เป็นต้น ชาวไทยภูเขานิยมสวมเสื้อผ้าที่ตัดต่อด้วยผ้าสีสดๆ แต่เสื้อสีด า สีน้ าเงินเข้ม หรือ
สีกรมท่า ส่วนมากจะท าด้วยผ้าฝ้ายที่ทอเอง บริเวณของเสื้อผ้าที่นิยมตกแต่งด้วยการต่อผ้า คือ 
สาบเสื้อ ขอบ ปลายแขน ต่อลายกลางเสื้อด้านหลัง ชายเสื้อ เชิงผ้านุ่งและผ้าคาดเอว เป็นต้น 
 ในการตัดต่อผ้าจะประกอบด้วยผ้าทรงเรขาคณิตหลายๆ ชิ้น หลายๆ แบบ มาเย็บติดกัน
ให้เกิดเป็นลวดลาย การต่อผ้ามีวิธีการต่อแยกออกได้ ดังนี้ 
  Traditional patchwork การตัดผ้าเผื่อเย็บ ¼ นิ้ว โดยรอบเย็บต่อกันด้วยมือ หรือ
จักร Cutting paper and fabric patches การตัดกระดาษพอดีแบบใช้ผ้าที่ตัดเผื่อตะเข็บสอยหุ้ม
ครบทุกชิ้นที่ต้องการสอยแต่ละชิ้นต่อกัน ตามแบบท่ีต้องการ 
  Paper Pieces การใช้แบบเขียนหรือพิมพ์ลงบนกระดาษ กระดาษจะช่วยควบคุมให้
แนวต่อผ้าตรงกัน ง่ายต่อการเย็บในแบบเดิม 
  Crazy patchwork ดั้งเดิมมีจุดประสงค์ในการท าเพ่ือน าเอาผ้าเก่าที่ใช้แล้วมาเย็บ
ต่อกัน เพื่อใช้ประโยชน์หมุนเวียน มีการน าผ้าที่ใช้แล้วที่มีบางส่วนขาดมาตัดส่วนดีตามชิ้นส่วนที่เหลือ 
เช่น เนกไทเก่า ผ้าเนื้อดีที่คนเป็นเจ้าของจะทิ้งก็เสียดาย หรือของใช้ของบุคคลที่รัก เช่น ผ้าเช็ดหน้า
คุณยาย เสื้อเชิ้ตคุณพ่อน ามาเย็บต่อกัน ตกแต่งรอยต่อด้วยการปักแบบซิกแซก แพทเวิร์ค ฟันปลา
หรือใช้จักรแล้วปักตกแต่งส่วนกลางด้วยวิธีการต่างๆ เช่น ปักริบบิ้นไหม ปักตัวหนอน ปักเดินสาย 
ลายผสม เป็นต้น (เสาวลักษณ์, 2545) 
 2.10.2 รูปแบบของการตัดต่อ การตัดต่อผ้า (Patchwork) คือ การน าผ้าชิ้นเล็กๆ ที่มีลวดลาย
ต่างกันมาเย็บต่อกันให้ได้ตามแบบและลวดลายที่ออกแบบไว้ เพ่ือใช้ส าหรับเป็นส่วนตกแต่งเสื้อผ้า
และตัดเย็บเป็นเครื่องใช้ รูปทรงที่นิยมน ามาใช้ในการตัดต่อ คือ รูปทรงเรขาคณิต เช่น สามเหลี่ยม 
สี่เหลี่ยม ห้าเหลี่ยม หกเหลี่ยม ครึ่งวงกลม วงกลม วงรีและยังมีการตัดต่อผ้าในรูปอิสระโดยใช้เส้นโค้ง 
(เสาวลักษณ์, 2545) 
 2.10.3 เทคนิคและวิธีการเย็บต่อผ้า การเย็บต่อผ้าจะเน้นในเรื่องความสวยงามของตะเข็บ 
โดยเฉพาะตรงจุดมุมแหลมและรอยต่อต่างๆ ซึ่งเป็นจุดที่บอกถึงคุณภาพการต่อผ้าในการเย็บต่อผ้า
รูปทรงเรขาคณิต จะมีเทคนิคที่ใช้ในการเย็บตะเข็บที่แตกต่างกัน ในการออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เม
โทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ รูปแบบการตัดต่อที่น ามาใช้ในการออกแบบ คือ การตัดต่อผ้าในรูปแบบ
อิสระโดยใช้เส้นโค้งและเส้นตรง ด้วยเทคนิคการตัดต่อไม่จ ากัดรูปแบบ เทคนิคที่ใช้เป็นพ้ืนฐานในการ
ต่อผ้าคือ การเย็บ การเนา และการรีด ซึ่งการเย็บต่อผ้ามี 2 วิธี (เสาวลักษณ์, 2545) ดังนี้ 
 2.10.3.1 การเย็บผ้าด้วยมือ (Hand Sewing) งานต่อผ้าที่เย็บด้วยมือเป็นงานที่ใช้เวลาใน
การท าชิ้นงาน แต่งานประเภทนี้จะมีคุณค่าในด้านฝีมือและสร้างความภาคภูมิใจแก่การท าชิ้นงาน 
หากผลิตเพ่ือจ าหน่ายก็จะท าให้จ าหน่ายได้ในราคาสูงกว่าผลิตภัณฑ์ที่เย็บด้วยจักร ปัจจุบันงานที่ท า
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ด้วยมือ เป็นที่รู้จักในชื่อ “หัตถกรรมผ้าด้วยมือ” เพราะตะเข็บที่ใช้ด้วยมือในงานต่อผ้าคือ การด้นถี่ๆ 
(ภาพที่ 2.42) 
 

 
 

 ภาพที่ 2.42 การเย็บผ้าด้วยมือ 
          ที่มา: www.pinterest.com 

 
 2.10.3.2 การเย็บผ้าด้วยจักร (Machine Sewing) งานต่อผ้าที่เย็บด้วยจักรจะมีความ
รวดเร็วและชิ้นงานที่ได้จะมีตะเข็บที่แข็งแรง ทนทานกว่าตะเข็บที่เย็บด้วยมือ ตะเข็บพ้ืนฐานที่ใช้ใน
งานต่อผ้าคือ ตะเข็บฝีเข็มตรง (ภาพท่ี 2.43) 
 

 
 

ภาพที่ 2.43 การเย็บผ้าด้วยจักร 
         ที่มา: www.pinterest.com 
 
 

http://www.pinterest.com/
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2.11 ตราสินค้า 
 การสร้างอัตลักษณ์ของแบรนด์ (Brand Identity) เป็นสิ่งที่ต้องอาศัยการลงทุนและการ
วางแผนล่วงหน้า กระบวนการพัฒนาการสร้างอัตลักษณ์ของแบรนด์ที่ดีนั้นนักสร้างแบรนด์ต้องน า
ข้อมูลอื่น ๆ ที่พัฒนาขึ้นมาในขั้นตอนของแบรนด์ดีไซเนอร์ มาใช้ก าหนดองค์ประกอบต่าง ๆ ของการ
สร้างอัตลักษณ์ของแบรนด์ 
 วัตถุประสงค์ส าคัญในการพัฒนาและสื่อสารการสร้างอัตลักษณ์ของแบรนด์ ก็คือเพ่ือสื่อให้
ผู้บริโภคและผู้เกี่ยวข้องทราบและเข้าใจว่าแบรนด์ของเรามีจุดยืน (Positioning) อย่างไร มีความ
แตกต่าง (Differentiation) อย่างไร มีภาพลักษณ์ท่ีเป็นเอกลักษณ์ (Unique Image) อย่างไร เป็นต้น 
การสื่อสารนี้มีความส าคัญมากเพราะท าให้ผู้บริโภครู้จักแบรนด์เราตามที่ต้องการจะเป็น วัตถุประสงค์
ที่สองที่ส าคัญในการพัฒนาอัตลักษณ์ของแบรนด์ คือการเปิดโอกาสให้ข้อมูลต่างๆ ที่ประกอบกันเป็น
แบรนด์ได้ มีโอกาสพัฒนาความสัมพันธ์กับผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายผ่านสินค้าบริการจากพนักงาน หรือ
แม้แต่การตกแต่งในร้าน (อัจฉราวรรณ, 2553)  

2.11.1                                       ้  และคุณค่าของตราสินค้า Kotler 
และ Armstorng (1996 อ้างใน ศิริวรรณ เสรีรัตน์, สุพีร์ ลิ่มไทย, ศุภร เสรีรัตน์, องอาจ       
ปทะวานิช และปริญ ลักษิตานนท์, 2543, หน้า 90)                                       
(Name)  ำ (Term) สัญลักษณ์ (Symbol) การออกแบบ (Design) หรือ ส่วนประสมของสิ่ง
ดังกล่าว เพ่ือระบุถึงสินค้าและบริการของผู้ขายรายใดรายหนึ่ง หรือกลุ่มของผู้ขายเพ่ือแสดงถึง
ลักษณะที่แตกต่างจากคู่แข่งขัน  

           )                                    ำ                ือ   ั         ี่
                  ู้บริ โภค         ึง     ิก                ำ                  
                 ือ             ี่ผู้                                        

          )                                  ran                 องค์ประกอบต่างๆ 
ดังนี้  

1)   ุค  ิ      ั่ง    (Durable Personality)  ประกอบด้วยการรวมกันทางด้านคุณค่า
ทางกายภาพ (Physical Value)และคุณค่าด้านการใช้สอย (Functional Value) ตลอดจนคุณค่าด้าน 
จิตวิทยา (Psychological Value)   

2) การตัดสินใจที่ซื้อสินค้าเกิดขึ้นเพราะผู้บริโภคมีความรู้สึกที่ถูกต้องและมีความพึง
พอใจ ต่อตราสินค้า 

3)             อ สิ่งที่สร้างได้ในโรงงาน แต่คุณค่าของตราสินค้าเกิดจากการรับรู้
ภาพลักษณ์ (Perceptual Image) ของผู้บริโภค 

4) คู่แข่งขันสามารถเลียนแบบคุณลักษณะของสินค้าได้  แต่คุณค่าของตราสินค้า
คู่แข่งไม่สามารถเลียนแบบได้ เพราะเป็นเอกลักษณ์ที่อยู่ในใจผู้บริโภค ซึ่งนั่นหมายความว่าการที่
ผู้บริโภคซื้อสินค้าใดสินค้าหนึ่งนั้นเป็นเพราะตราสินค้าที่แตกต่างกัน ดังนั้นตราสินค้าที่ประสบ
ความส าเร็จ จึงเป็นตราสินค้าท่ีแตกต่างในใจผู้บริโภค (ภาพท่ี 2.44) 
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 ตราสินค้า 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

             44     ำ                          
        Aaker, D. A.  (1996).  Building strong brand.  New York: Free.  

 
            44                                              

1)          ro uct                                     ้า                  
(Scope)                            ับ             (Product Class)      COMPAQ     
            A A                                                                                 
                                         ู้บ            ึง                                  
                                            ู้บริ                                                    
                    ับ                                 ่ว              (Attribute)        
       ำ                                                                  ู้บริ       
                            ี่ม                          ับ                                         
                                                                            ำ     ึง
                                                                                      

บุคลิกลักษณะ
ตราสินค้า 

ความสัมพันธ์
ระหว่างตราสินค้า 

ถิ่นก าเนินของ
ตราสินค้า 

ผลประโยชน์
ด้านอารมณ์ 

ภาพลักษณ์
ของผู้ใช้ 

ความภาคภูม ิ
ในตนเอง 

สัญลักษณ ์การเชื่อมโยง 
กับองค์กร 

สินคา้ 
ขอบเขต 

คุณลกัษณะ 
คุณภาพของสินคา้ 

การใช ้
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        ำ     ับ  ู                                                                       
     ำ                                             ำ                              
    ำ        ำ                                          ับ                                 
                                               ุง                               ำ    
     ึ้น                          (Quality)           (Value)                               ี่
ส                                  ู่ก      (Uses)      ู้บ       

2)                                                          (User 
Imagery)            ำ    ำ                                   ำเนิด          (Country of 
Origin)           ี่บ                                                                ี่ผลิต 
        ศ  ี่เป็นถิ่ นก า เนิด  เช่น  นาฬิกา Swatch เป็นนาฬิกาที่มีชื่ อ เสียงของประเทศ
สวิตเซอร์แลนด์ เป็นต้น การเชื่อมโยงสินค้าประเทศแหล่งก าเนิด สามารถสร้างแสดงให้เห็นถึงความ
มีคุณภาพดี มีการผลิต อย่างประณีตและพิถีพิถันซึ่งจะท าให้สินค้าจากประเทศนั้นๆ เป็นสินค้าที่
ผู้บริโภคต้องการมากท่ีสุดแห่งหนึ่งของโลก 
    การเชื่อมโยงกับองค์กร (Organizational Associations) เป็นการมององค์กรในแง่
ของคุณลักษณะด้านการเป็นผู้น าทางเทคโนโลยีคุณภาพของสินค้า และความใส่ใจเกี่ยวกับสิ่งแวดล้อม 
ที่ได้รับการหล่อหลอมจากประชาชน วัฒนธรรม ค่านิยม และโครงการต่างๆ ในขณะที่บุคลิกของ แต่
ละบุคคล เช่น ความน่าเชื่อถือ ความมีไหวพริบ เป็นต้น บุคลิกลักษณะของสินค้าสามารถสร้าง ความ
แข็งแกร่งให้กับตราสินค้าได้ เนื่องจากบุคลิกของตราสนินค้าสะท้อนถึงบุคลิกลักษณะของลูกค้า ซึ่ง
เป็นการสร้างความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างตราสินค้ากับลูกค้า นอกจากนั้น บุคลิกลักษณะของตราสินค้า
ยังช่วยในการสื่อสารคุณลักษณะและหน้าที่ของสินค้าไปยังผู้บริโภคอีกด้วย (วิริยา สาโรจน์, 2543) 
    สัญลักษณ์ (Symbols) ที่แข็งแกร่งสามารถก่อให้เกิดการเชื่อมโยงเอกลักษณ์และ
โครงสร้างที่จะช่วยให้ผู้บริโภคจดจ า ตราสินค้าและระลึกถึงตราสินค้าได้ง่ายขึ้น สัญลักษณ์ของตรา
สินค้าแบ่ง ออกได้ 3 ประเภท คือ 

1)                  (Visual Imagery)           ี่สา     ำ             
2)                (Metaphors)      David Beckham นักฟุตบอลทีม

ชาติอังกฤษ โฆษณารองเท้าฟุตบอล Nike                        นึ่งของตราสินค้ากับสุดยอดของ
นักฟุตบอลเป็นต้น 
     3)   ดก             (Brand Heritage)               ี่เ  ็น       
                                                         ับผู้บ      (Brand–Customer 
Relationship)                             ีกั                                  ู้สึก
                                         (Emotional Benefits)             ู้บริโภค
                                                                          ือ             
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                                                Self–Expressive Benefits)     
                                ี่จ                                
           ศ                         (Brand)       ำ                      
         ือ          (Product)                         งที่                      ี่       
                    ู้ซื้อ                                                        
                              t el   al er   Stanton            –         ศ                   
ศ        ีรั        ศ                      ศ                                           ำ        
                 ำ                             (Kotler & Keller, 2009, p. 278) 
                ดังนี้  

1)              ัก                ysical  ro uct                  ศ   
   ศ      

2)            Ser ice                                                 
3)             (Retail)             ์                ิน             
4)         erson                                        
5)          r ani ation                                               

         
6)         (Location)           ศ    ื                
7)            (Idea)  

                   ำ                       ั             
1) คุณประโยชน์หลัก (The Core Benefit) เป็นความต้องการพ้ืนฐานที่ผู้บริโภค

ได้รับจากสินค้าหรือบริการ   
2)                      e  eneric  ro uct  e el                          

                      ี่จ า                                 
3) ระดับสินค้าคาดหวัง (The Expected Product Level) กลุ่มของคุณสมบัติใน

ตัวสินค้า ที่ผู้ซื้คาดหวังจะได้รับเมื่อซื้อสินค้า  
4)                      (The Augmented Product Level) คุณสมบัติ

ผลประโยชน์หรือ บริการที่เพ่ิมเติมเข้ามาในสินค้าหรือบริการเพื่อสร้างความแตกต่างจากสินค้าคู่แข่ง  
5)                 ศ       (The Potential Product Level)       ิ่ง           ิม

                    ี่สิ                 
                                                ์เ     ติม                    
             ื่อ                                  ิก                             Levitt 
และ Keller (1988 อ้างใน สุภาภัทร, 2547) ที่ว่าการแข่งขันระหว่างสิ่งที่บริษัทได้ผลิตออกมาใน
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โรงงาน แต่เป็นการแข่งขันระหว่างสิ่งที่บริษัทได้เพ่ิมเติมเข้าไปในตัวสินค้าออกมาในรูปแบบของบรรจุ
ภัณฑ์ การให้บริการ การโฆษณา การให้ค าแนะน าลูกค้า การเงิน การจัดส่งสินค้า การจัดเก็บสินค้าใน
คงคลัง และสิ่งอ่ืนๆที่สามารถสร้า               ู้บริโ      

2.11.2                                                        ผู้บริโภคนั้นเกิดจาก
การรับรู้ถึงความเป็นเอกลักษณ์ของตราสินค้าอย่างต่อเนื่องจนเกิดคุณค่าในใจขึ้น ดังนั้นการศึกษา
และท าความเข้าใจเกี่ยวกับการสร้างตราสินค้าจึงมีความส าคัญ เพ่ือที่จะช่วยให้เข้าใจถึงปัจจัยของการ
สร้างตราสินค้าที่มีประสิทธิภาพซึ่งจะช่วยอธิบายถึงความสัมพันธ์ของการรับรู้และความคิดเห็นของ
ผู้บริโภคต่อคุณค่าตราสินค้า (Randall, 2000) 

Aaker (1996                            ศ                ำ                      
                 ุ ม       ู้บริโ                            ำ    สัญ    ี่ผู้        ับ  ู้บริโ   
                                                 (Attributes)      ู้บริโภค                  
           ื่อ                          ๆ                                       ู่จริง           
เกี่ยวข้องกับการใช้เหตุผล (Rational)  หรือเป็นสิ่งที่ไมสามารถจับต้องและมองเห็นได้และเกี่ยวข้อง
กับการใช้อารมณ์ก็ได้ 
                สิ่ง ำ                     ่ง     ั                               
     ับ                                                                    (Attributes)  
          ำ     ึก                     ัก                                           
              ene ts                                                               
                      alue             ulture                                       
                     ศ                              ี้ถึ           (Personality)           
         ึงลัก             (User)       ศ            ีรั                       ศ                  
                                 
  Lynn Upshaw        s a  Associate     ำ   ศ                              
                                         ิกา                              ี่ก                   
                                           ศ       ั                35–36)  

1) ประเภทสินค้า (Product Brand) เป็นสินค้าที่จับต้องสัมผัสได้ ซึ่งผู้คนส่วนใหญ่
จะนึกถึงเมื่อกล่าวประเภทของสินค้านั้น ๆ เช่น น้ า                ศ      ือ                      
ส า                         

2)              (Service Brand)             ี่สั   ั จับ            ริการ
อาจจะประกอบอยู่ในตัวสินค้าก็ได้แต่ถ้าเป็นสินค้าประเภทบริการผู้คนส่วนใหญ่จะนึกถึงการบริการ
มากกว่าการใหค้วามส าคัญกับสินค้าเป็นวัตถุจับต้องได้ เช่น บริการสายการบิน บัตรเครดิต เป็นต้น 
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3) ประเภทบุคคล (Personal Brand) ซึ่งเป็นบุคคลแต่ละคนเปรียบเสมือนตรา
สินค้าลักษณะบุคคลควรมีจุดเด่นที่เป็นเอกลักษณ์ เช่น ชาลี แชปปิน ซึ่งในปัจจุบันตราสินค้าประเภท
บุคคล มีบุคลิกที่ชัดเจนมาก ด้านกีฬา เดวิด เบ็คแฮม ด้านเพลง ธงไชย แม็คอินไตย เป็นต้น 

4)                          r ani ational  ran                    
(Corporate Brand)                           ุร                   ือ     ์จิ้น          

5) ตราสินค้าประเภทเหตุการณ์หรือกิจกรรม (Even Brand) เช่น คอนเสิร์ต      
การแข่งขันกีฬา ซึ่งเป็นกิจกรรมจะอยู่ในรูปของกีฬา ศิลปวัฒนธรรม ความบันเทิงต่างๆ ที่สามารถ
ช่วยสนับสนุนหรือส่งเสริม                  ี่รู้จัก เช่น Academy Fantasia ซึ่งท าให้ตราสินค้าของ 
True เป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น 

6)                    ศ        eo ra  ic  ran             ศ               
                         ิ่ง        ี้หั                        ัก        ับ             ือง
                     ศ      ศ   

                                                                       ื่อ         
                 ผู้บ       ั      ึ                                                     ำ         
                      ่                               ื้อ     ู้ใช้                              
                                                                                   ับ
                                 ั   ุ  ั                              ำ               
ช า                                                           ้                      
                ื่                                 (Brand Loyalty)                            
                            ์                                                 
                                                 ั                                  
             ม่ า                                            ิ       (Randall, 2000)   

   ุ                           ิ่ง                  ำ                                    
                     ุ           ู้บริ                             ื         ั้            ั             
                                                                                   
            ิ่   ี่จับ                                         ับ  ู้บ                            
                              ู้บ                                                             
                             ิ่            ำ         ั                                     
                          

Baldinger (1992) ได้อธิบายว่าในอนาคตทั้งนักการตลาดและนักวิจัยควรให้ความส าคัญ
กับ 4 กลยทุธ์ คือ  

1) การวัดคุณค่าของตราสินค้า (Measuring Brand Equity)  
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2) การวัดประสิทธิภาพทางการตลาด (Measurin  Mar etin ’s  ffecti eness  
3) การให้ความส าคัญกับคุณภาพของสินค้า (A Better New Product Process) 
4) การวัดความพึงพอใจของลูกค้า (Measuring Customer Satisfaction)  

ทั้งประสิทธิภาพทางการตลาด คุณภาพของสินค้า และความพึงพอใจของลูกค้า จะน ามาซึ่ง
คุณค่าของตราสินค้า (Brand Equity) ดังนั้นคุณค่าของตราสินค้าจึงเป็นมูลค่าเพ่ิมอันน ามาซึ่งรายได้ 
ก าไรและส่วนแบ่งทางการตลาดที่เพ่ิมขึ้น กล่าวโดยสรุป คือ การสร้างตราสินค้าที่แข็งแกร่งควรให้ 
ความส าคัญกับมูลค่าของตราสินค้า (Brand Value) ที่เกี่ยวข้องกับองค์ประกอบทุกส่วนของตรา
สินค้า ซึ่งมูลค่าของตราสินค้าเกิดจากความรู้ทีม่ีข้อมูลเกี่ยวกับตราสินค้าที่ผู้บริโภครับรู้อย่างต่อเนื่อง 
เสรี (2540) จึงจะสามารถสร้างตราสินค้าที่ประสบความส าเร็จได้ สรุปโดยรวม แนวคิดการสร้างตรา
สินค้าเป็นการสร้างความสัมพันธ์ที่ต่อ เนื่องระหว่าง ตราสินค้ากับผู้บริโภค โดยอาจจะมีการ
เปลี่ยนแปลงได้ จึงจ าเป็นทจี่ะต้องมีการปรับเปลี่ยนให้ทัน กับสภาพการณ์ในปัจจุบัน จากความ
ช านาญและความเชี่ยวชาญในการสร้างตราสินค้านั้น ควรให้ ความส าคัญกับเรื่องมูลค่าของตรา
สินค้าท่ีเกี่ยวข้องกับทุกส่วนของตราสินค้า 
 2.11.3 การสร้างตราสินค้า (Logo Brand) เป็นพัฒนาการที่เกิดขึ้นพร้อมกับการ
เปลี่ยนแปลงของธุรกิจ ค้าปลีกที่ห้างสรรพสินค้าขนาดใหญ่เริ่มเห็นความส าคัญของการมีสัญลักษณ์ที่
เป็นตัวแทนของห้างเพ่ือผู้บริโภคเห็นและจดจ าในระยะไกล (ปรีย์ดารา, 2555)  
 จากที่กล่าวมานี้ โลโก้ของแบรนด์เก่าๆ จึงมีลักษณะเป็นสี่เหลี่ยมแนวตั้งเพ่ือความสะดวกใน
การใช้งาน ไม่ว่าจะเป็นการน ามาท าเป็นป้ายแสดงให้เห็นต าแหน่งเข้าห้าง หรือถุงของห้าง 
 โลโก้ได้กลายเป็นส่วนหนึ่งที่ส าคัญของแบรนด์ และเมื่อนักสร้างแบรนด์ต้องมีส่วนร่วมในการ
ออกแบบโลโก้แล้ว มีดังนี้ 
 2.11.3.1 หลีกเลี่ยงการออกแบบโลโก้ท่ีมีความซับซ้อน เพราะโลโก้คือสิ่งที่ต้องน าไปใช้
ในหลาย ๆ วัตถุประสงค์ เช่น ในนามบัตร กระดาษหัวจดหมาย อินเตอร์เน็ต หรือแม้แต่สินค้าแจก
แถมประเภทเสื้อ ปากกา ดินสอ เป็นต้น 
 2.11.3.2 หลีกเลี่ยงการใช้สีพิเศษหรือรูปร่างพิเศษ เพราะนั่นคือต้นทุนในการผลิตวัสดุ
ทุกชิ้นที่มีโลโก้ การที่โลโก้มีความเรียบง่ายก็สามารถสะท้อนความเป็นผู้มีรสนิยมและความเป็นมือ
อาชีพได้ 
 2.11.3.3 ถ้าโลโก้นั้นมีตัวอักษร ต้องปรับช่องไฟระหว่างตัวอักษรแต่ละตัวให้เหมาะสม
โดยเฉพาะช่องไฟระหว่างอักษร ที่จัดเรียงตามธรรมชาติจะให้ความรู้สึกว่าว่างเกินไป นักสร้างแบรนด์
ควรระบุให้นักออกแบบให้ความส าคัญและจัดให้ช่องไฟมีความกว้างเหมาะสมเหมือนตัวอักษรอ่ืน ๆ 
ด้วย 
 2.11.3.4 ขณะที่พัฒนาโลโก้ ควรมีการลองน าโลโก้เหล่านั้นมาจัดวางในวัสดุที่คาดว่า
จะต้องมีโลโก้อยู่ด้วยทั้งในลักษณะที่เป็นสีและขาวด า สีพื้นเป็นสีต่างๆ และสีพ้ืนที่เป็นสีขาว 
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2.11.4 สี (Color) คือองค์ประกอบที่ใช้เป็นตัวแทนขององค์กร มักมีที่มาจากสีของสัญลักษณ์
ที่นักออกแบบสร้างให้เกิดความจดจ าในใจผู้บริโภค คุณลักษณะของสี ได้แบ่งคุณลักษณะของสีได้
ดังนี้ (ชะลูด, 2544) 

1) ความเป็นสี (Hue) หมายถึง เป็นสีอะไร เช่น แดง เหลือง เขียว ฯลฯ ตามวง 
ธรรมชาติ 

2) น้ าหนักของสี (Value) หมายถึง ความสว่างหรือความมืดของสี ถ้าผสมสีขาวเข้า
ไปในสีสีหนึ่ง สีนั้นจะสว่างขึ้น หรือมีน้ าหนักอ่อนลง และถ้าเพ่ิมสีขาวเข้าไปทีละน้อยๆ เป็นล าดับ   
จะได้ค่าของสี หรือน้ าหนักของที่เรียงล าดับจากแก่ทีสุ่ดไปจนอ่อนที่สุด 

3) ความจัดของสี (Intensity) หมายถึง ความสดหรือความบริสุทธิ์ของสีสีหนึ่ง สีที่
ถูกผสมด้วยสีด าจะหม่นลง ความจัดหรือความบริสุทธิ์จะลดลง ความจัดของสีจะเรียงล าดับจากจัด
ที่สุดไปจนหม่นที่สุดได้หลายล าดับ ด้วยการค่อยๆ เพ่ิมปริมาณของสีด าที่ผสมเข้าไปทีละน้อย จนถึง
ล าดับที่ความจัดของสีมีน้อยที่สุด 

นอกจากนี้ จากการท าวิจัยพบว่า สีสามารถเป็นตัวก าหนดทิศทางของการล าดับ
เรื่องราวได้ ความจัดของสี น้ าหนักสี ปริมาณสี ความตัดกันของสี สามารถเป็นเครื่องหมายบอกว่า
ส่วนใดเป็นจุดเริ่ม จุดหยุดชั่วคราว หรือจุดสิ้นสุด 

 2.11.5 โครงสร้างของกลุ่มสี (ทองเจือ, 2548) ได้น าเสนอวรรณะของสีดังนี้ 
1) Warm Color เป็นกลุ่มสีร้อน เช่น แดง เหลือง และส้ม การจับคู่สีโทนนี้จะให้

ความรู้สึกถึงพลังงานการเคลื่อนไหว ความแข็งแกร่ง และต้องการเป็นจุดสนใจ 
2) Cool Color กลุ่มสีเย็น เช่น สีน้ าเงิน เขียว ม่วง เป็นกลุ่มสีที่แสดงถึง ความสงบ 

เงียบ ขรึม อนุรักษ์นิยม การเข้าถึงจิตวิญญาณ 
3) Monotone เป็นการใช้กลุ่มสีจากธรรมชาติในโทนเอกรงค์ขาวด า เช่น สีเทา

อ่อน เทาแก่ สีเบจหรือสีขาวนวล ที่ให้ความรู้สึกสงบเงียบ และภาพลักษณ์ที่ดูคลาสสิก โทนสีใน
ลักษณะนี้ มักใช้กับสินค้าราคาสูง หากจะใช้โทนสีนี้ในงานออกแบบประเภท Signage System 
บรรจุภัณฑ์ งานโฆษณา หรืองานด้านกราฟิกอ่ืนๆ ควรจะเพ่ิมความแตกต่างของสีหรือพ้ืนผิวเพ่ือให้
มองเห็นได้ชัดเจนยิ่งขึ้น 

4) สีเอกรงค์ (Monochromatics) เป็นการใช้สีโทนเดียว แต่สามารถไล่น้ าหนักสีได้
ตั้งแตเ่ข้มสุดถึงอ่อนสุด 

5) สีข้างเคียง (Analogous) คือกลุ่มสีที่อยู่ในโทนใกล้เคียงกันในวงสีธรรมชาติ เช่น 
สีน้ าเงิน น้ าเงินเขียว และสีเขียว กลุ่มโทนสีเหล่านี้ เป็นโทนสีที่ต้องการให้เกิดภาพลักษณ์ที่มีความ
สุขุม นุ่มนวลและความมีรสนิยมสูง 

6) สีตรงข้าม (Complementary) คือคู่สีตรงข้ามระหว่างสีโทนอุ่นและสีโทนเย็น  
มีความเหมาะสมในการออกแบบงานที่ต้องการเรียกร้องความสนใจ หรือเป็นจุดเด่น เช่น งานแสดง
สินค้า แบนเนอร์ หรืองานบรรจุภัณฑ์ 
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7) สีเกือบตรงข้าม (Split Complements) เป็นการจับคู่สีตรงข้ามที่ไม่ตัดกัน
รุนแรง เท่ากับการจับคู่สีแบบ Complementary โดยใช้วิธีผสมสีขั้วตรงข้าม เช่น การจับคู่กันของสี
แดงกับสีเขียว น้ าเงิน หรือสีเขียวเหลือง 

2.11.6 อารมณ์และความหมายของสีตามหลักจิตวิทยา (Eiseman, 2000) ได้น าเสนอ
ความหมายของสีและผลกระทบที่มีต่ออารมณ์และความรู้สึกดังนี้ สีขาว คือความบริสุทธิ์ ความสงบ
เรียบง่าย สีเหลือง คือความอบอุ่น มิตรภาพ ความสนุกสนาน สีเขียว คือความสงบ เป็นธรรมชาติ   
มีชีวิตชีวา สีส้ม คือความคิดสร้างสรรค์ มีความเชื่อมั่น ร่าเริงสนุกสนาน สีแดง คือความร้อนแรง 
ตื่นเต้น ท้าทาย มีอิทธิพลด้านราคา สีชมพูคือความอ่อนหวาน นุ่มนวล สีม่วง คือความหรูหรา สง่า
งาม ลึกลับ สีฟ้า คือความสว่าง อิสระเสรี สงบ เยือกเย็น และมีความคิดสร้างสรรค์เพ่ิมมากขึ้น      
สีน้ าตาล คือมีความมั่นคงเด็ดเดี่ยว สุขุม เรียบง่าย สีเทา คือความสมดุล ความร่วมมือ มีความเป็น
กลาง และสีด า คือความเข้มแข็ง ลึกลับ ท้าทาย 

2.11.7 อิทธิพลของ “สี” ต่อการออกแบบตรา ในการท าธุรกิจ “ตราสินค้า ( o o ”     
ที่เราพบเห็นกันจนชินตานั้น นับว่าเป็นองค์ประกอบส าคัญในการท าธุรกิจที่ช่วยสะท้อนความเป็น
ตัวตนของแบรนด์ อีกทั้งยังช่วยให้ผู้บริโภคสามารถจดจ าแบรนด์ได้ดียิ่งขึ้น โดยการออกแบบตรา
สินค้าที่มีประสิทธิภาพ นอกจากจะขึ้นอยู่กับความเหมาะสมและมีรูปแบบที่โดดเด่นสวยงามแล้ว 
การใช้ “สี” ก็เป็นอีกหนึ่งองค์ประกอบส าคัญที่สามารถดึงดูดความสนใจของผู้พบเห็นและช่วยเพ่ิม
คุณค่าของตราสินค้าด้วยเช่นกัน 

Simon Bonello, (2013) ได้ส ารวจข้อมูลเกี่ยวกับการออกแบบตราสินค้าระบุว่า การเลือก
สีของตราสินค้าที่มีความเหมาะสมสามารถเพ่ิมการรับรู้และเข้าใจถึงแบรนด์ได้มากถึง 73% อีกทั้งยัง
ช่วยเพ่ิมการจดจ าแบรนด์ของผู้บริโภคได้เพ่ิมสูงขึ้นอีก 80% โดยสีที่น ามาใช้ในการออกแบบตรา
สินค้าแต่ละสี ก็สามารถสื่อความหมายและความรู้สึกต่อผู้บริโภคได้แตกต่างกัน โดยสีที่ได้รับความ
นิยมมากที่สุดเป็นอันดับ 1 คือ สีฟ้า ในขณะที่สีที่ได้รับความนิยมน้อยที่สุดคือ สีเทา แต่ผลการ
ส ารวจกลับพบว่า สีเทาเป็นสีที่ได้รับความนิยมอย่างมากในการออกแบบตราสินค้าที่เกี่ยวข้องกับการ
ท าธุรกิจในรูปแบบของการร่วมทุนกัน (Corporate Business) ส่วนการออกแบบตราสินค้าของ
ธุรกิจที่เก่ียวกับผู้หญิงก็ไม่จ าเป็นที่จะต้องใช้สีชมพูในการน าเสนอเสมอไป เนื่องจากผลส ารวจพบว่า 
ผู้หญิงส่วนใหญ่กลับชื่นชอบสีฟ้ามากที่สุด และตามมาด้วยสีม่วงเป็นอันดับ 2 นอกจากนี้ สิ่งส าคัญที่
ต้องค านึงถึงในการออกแบบตราสินค้าคือ ต้องสามารถอ่านออก เข้าใจได้ง่าย สามารถสื่อสารได้
ชัดเจนและมีประสิทธิภาพ นอกจากนี้รูปแบบของโลโก้ยังควรมีความแปลกใหม่  และหลีกเลี่ยงการ
ออกแบบที่ซ้ าซากหรือมีความคล้ายคลึงกับแบรนด์อ่ืนๆ ซึ่งการออกแบบที่มีความแปลกใหม่ จะช่วย
สร้างความโดดเด่ดสะดุดตา อีกท้ังยังสร้างความแตกต่างจากแบรนด์คู่แข่งได้เป็นอย่างดี 
 2.11.8 การจัดกลุ่มผู้บริโภค การแบ่งประเภทของผู้บริโภคหรือลูกค้ากลุ่มเป้าหมายตาม
ลักษณะของ Demographic Environment เป็นการจัดกลุ่มประชากรโดยอาศัยช่วงเวลาในการเกิด
รวมทั้งสภาวะที่ใกล้เคียงกัน (ประดิษฐ์, 2553)  
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 ปัจจุบันมีการแบ่งประชากรตามลักษณะ Demographic Environment ออกเป็น 4 กลุ่มใหญ่ 
คือ กลุ่ม Baby Boomers กลุ่ม Generation X กลุ่ม Generation Y และกลุ่ม Generation Z ทั้ง 4 
กลุ่มนี้จึงมีอิทธิพลต่อนักการตลาดทั่วโลกที่ จะต้องท าความเข้าใจในกลุ่มเป้าหมายเหล่านี้เพ่ือ
ตอบสนองความต้องการได้ตรงจุด ประกอบด้วย 
 2.11.8.1 Baby Boomers เกิดระหว่างปี ค.ศ. 1946-1964 ปัจจุบันอายุ 40-59 ปี 
เป็นกลุ่มที่มีก าลังซื้อสูงเนื่องจากมีเงินเก็บสะสม แต่มีประสบการณ์มากท าให้เป็นคนที่ตัดสินใจซื้อของ
ได้ยาก ไม่ค่อยเชื่อใครง่ายเป็นห่วงเรื่องสุขภาพมากจึงมองหาสินค้าที่จะเสริมทั้งสุขภาพและความงาม 
กลุ่มนี้ในเมืองไทยมี 15.7 ล้านคน 
 2.11.8.2 Generation X เกิดระหว่างปี ค.ศ. 1965-1980 ปัจจุบันอายุ 25-39 ปี เป็น
กลุ่มที่กล้าแสดงออกต้องการเป็นตัวของตัวเอง คนกลุ่มนี้เริ่มใช้อินเตอร์เน็ตในช่วงเติบโตเป็นวัยรุ่น
และเข้าสู่ผู้ใหญ่กลุ่มนี้ในเมืองไทยมี 16.4 ล้านคน 

 2.11.8.3 Generation Y เกิดระหว่างปี ค.ศ. 1981-1995 ปัจจุบันอายุ 10-24 ปี เป็น
กลุ่มที่กล้าแสดงออกต้องการเป็นตัวของตัวเองคล้ายกับ Generation X ไม่ค่อยชื่นชอบแบรนด์ที่พ่อ
แม่นิยม เพราะมองว่าไม่ใช่แบรนด์ของพวกเขากลุ่มนี้ในเมืองไทยมี 15.9 ล้านคน 

 2.11.8.4 Generation Z เกิดระหว่างปี ค.ศ. 1996-ปัจจุบัน ปัจจุบันอายุต่ ากว่า 9 ปี 
เป็นกลุ่มที่เกิดมาพร้อมๆ กับโลกอินเตอร์เน็ตจึงตอบรับเทคโนโลยีได้ดี เด็กกลุ่มนี้มีอิทธิพลอย่างมาก
ต่อการตัดสินใจของพ่อแม่ เนื่องจากสามารถหาข้อมูลสิ่ งที่พวกเขาต้องการเพ่ือมาอ้างอิงกับพ่อแม่ได้
เป็นความหวังและอนาคตของธุรกิจอีคอมเมิร์ชเพราะมีทัศนคติที่ดีต่อการซื้อสินค้าออนไลน์ 

 2.11.8.5 Generation C กลุ่มพลเมืองใหม่ของโลก อีกประเด็นความส าคัญของ
การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคก็คือ คนกลุ่มใหม่ที่ถูกจ ากัดว่าเป็นกลุ่มคน Generation C เป็นการจัด
กลุ่มโดยไม่ได้มองประเด็นสภาพแวดล้อมตามหลัก Demographic Environment และไม่ถูกจ ากัด
ด้วยอายุไม่ว่าจะอายุ 50 30 หรือ 10 ปีก็ตามหากแต่สนใจในเรื่องพฤติกรรมเป็นหลัก 
 ไม่ว่าการขายสินค้าให้กับผู้บริโภคท่ีมีอายุเท่าใด พบว่าลูกค้าเป้าหมายอาจมีบางส่วนที่
เป็น Generation C ผู้ซึ่งซื้อสินค้าโดยการค้นข้อมูลมากมายมาประกอบกับการตัดสินใจ รับและส่ง
ข้อมูลข่าวสารรวมทั้งสร้างสรรค์ข้อมูลด้วยตนเองโดยการใช้อินเตอร์เน็ตซึ่งมีจ านวนมากถึง 945 ล้าน
คนจากท่ัวโลก และคาดกันว่ามีอัตราการเติบโตสูงเป็น 1.46 พันล้านคน ภายใน 2 ปีนับจากนี ้
 ส าหรับประเทศไทย แม้ว่าปัจจุบันจะมีผู้ใช้อินเตอร์เน็ตอยู่ราว 6 ล้านคน จากการ
ส ารวจโดย Nectec เมื่อปี 2546 แต่อย่าลืมว่าโลกมีการเปลี่ยนแปลงไปมาก ย้อนหลังกลับไป 10 ปีที่
แล้ว มีผู้ใช้อินเตอร์เน็ตเพียง 8,000 คน เดิมผู้บริโภคคนไทยส่วนมากใช้วิธีรับรู้ข่าวสารที่ทันสมัยจาก
โทรทัศน์ หนังสือพิมพ์ วิทยุ นิตยสาร ฯลฯ ต่างกับคนจ านวนน้อยที่จ ากัดอยู่ในเฉพาะแวดวง ชนชั้น
กลางถึงชนชั้นสูงในกรุงเทพฯ เท่านั้นที่สามารถรับรู้ข้อมูลข่าวสารที่ทันสมัยจากต่างประเทศได้ ซึ่งท า
ให้เขาเหล่านั้นกลายเป็น Trend Setter หรือผู้น ากระแสสังคม  
 แต่ในโลกออนไลน์ข้อมูลที่รวดเร็วที่ทันสมัยไม่ได้จ ากัดอยู่ในกลุ่มคนแคบๆ อีกต่อไป 
หากแต่จะอยู่ในเอ้ือมมือของคนจ านวนมหาศาล ภายในเวลาอันรวดเร็ว ท าให้กลุ่ม Generation C 
เป็นผู้มีอิทธิพลที่นักการตลาดไม่ควรมองข้าม 
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 2.11.9 การจ้าแนกชนชั นทางสังคม จ าแนกได้ดังต่อไปนี้ 
 2.11.9.1 ชั้นสูงระดับสูง (Upper-Upper) จ านวนประชากรในกลุ่มนี้คิดเป็นร้อยละ 
1.50 จะมีลักษณะเป็นครอบครัวเศรษฐีเก่าที่ร่ ารวยมาแล้ว 3-4 รุ่นจากมรดกและอยู่ในตระกูลที่มี
ชื่อเสียงมานาน นักการตลาดควรจะเน้นสิ่งที่ดีท่ีสุดในการเข้าตลาดกลุ่มนี้ 
 2.11.9.2 ชั้นสูงระดับต่ า (Lower-Upper) จ านวนประชากรคิดเป็นร้อยละ 1.50 มี
ลักษณะเป็นเศรษฐีใหม่ที่ประสบความส าเร็จทางธุรกิจ ยังไม่เป็นที่ยอมรับทางสังคมชั้นสูงระดับสูงมาก
นัก ต้องการมีลักษณะเช่นเดียวกับบุคคลในชั้นสูงระดับสูง นักการตลาดควรเน้นที่ความส าคัญของ
บุคคลในกลุ่มคนชั้นสูงระดับสูง กลุ่มนี้สามารถใช้เป็นกลุ่มอิทธิพลส าหรับกลุ่มนี้ที่ด้อยกว่าได้ โดย
ขยายความนิยมจากบนลงล่าง 
 2.11.9.3 ชั้นกลางระดับสูง (Upper-Middle) จ านวนประชากรในกลุ่มนี้คิดเป็นร้อยละ 
10.00 จะมีลักษณะเป็นมืออาชีพสมัยใหม่ที่ประสบความส าเร็จ เป็นเจ้าของธุรกิจขนาดกลาง ผู้บริหาร
ระดับกลาง กลุ่มนี้จะเป็นกลุ่มมีการศึกษาสูง ต้องการเป็นที่ยอมรับทางสังคม โดยการเป็นคนดีของ
สังคมตลอดจนมีความสนใจทางด้านกีฬาและวัฒนธรรม การซื้อของบุคคลกลุ่มนี้จะแสดงถึงคุณภาพ
และรสนิยมสูง 
 2.11.9.4 ชั้นกลางระดับต่ า (Lower-Middle) ประชากรกลุ่มนี้คิดเป็นร้อยละ 33.00     
จะมีลักษณะเป็นพนักงานระดับกลาง เจ้าของธุรกิจขนาดเล็ก แรงงานฝีมือ มีบ้านเป็นของตัวเอง    
กลุ่มนี้จะใช้เหตุผลในการตัดสินใจจึงควรใช้ราคาและการส่งเสริมการขายในการจูงใจ 
 2.11.9.5 ชั้นต่ าระดับสูง (Upper-Lower) จ านวนประชากรกลุ่มนี้คิดเป็นร้อยละ 38.00 
จะมีลักษณะเป็นผู้ใช้แรงงานในระดับแรงงานกึ่งฝีมือ และยังอาศัยบ้านเช่าอยู่ เป็นกลุ่มที่ใหญ่ที่สุด   
มุ่งการด าเนินชีวิตแบบเรียบง่าย หาความสุขง่าย ๆ 
 2.11.9.6 ชั้นต่ าระดับต่ า (Lower-Lower) จ านวนประชากรกลุ่มนี้คิดเป็นร้อยละ 16.00 
บุคคลในกลุ่มนี้จะมีลักษณะเป็นแรงงานไร้ฝีมือ ว่างงาน พวกเร่ร่อน ไม่มีที่อยู่อาศัยเป็น     หลักแหล่ง  
 ชั้นสังคมที่ต่างกันมีลักษณะการบริโภคสินค้าและบริการที่ต่างกัน มีพฤติกรรมเลือกซื้อที่
ต่างกัน และมีรูปแบบในการตอบสนองต่อราคาของสินค้าและบริการ และการส่งเสริมการขายที่
แตกต่างกันด้วย (อัจฉราวรรณ, 2553) 
 2.11.10 การวิจัยผลิตภัณฑ์ (Product Research) การวิจัยศึกษาเกี่ยวกับรูปแบบลักษณะ
ของผลิตภัณฑ์นั้นๆ เพ่ือเสนอผลิตภัณฑ์ได้ตรงตามความต้องการของลูกค้ากลุ่มเป้าหมายท าให้เกิด
ยอดขายที่เป็นไปได้ดีและกีดกันคู่แข่งได้ การวิจัยผลิตภัณฑ์ยังเป็นส่วนที่สามารถน าเสนอการขาย
ให้แก่ตลาดเพ่ือให้เกิดความสนใจ ความต้องการความเป็นเจ้าของการใช้หรือการบริโภคซึ่งเป็นสิ่งที่
อาจจะตอบสนองความต้องการและความจ าเป็นของผู้ซื้อให้ได้รับความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์มากที่สุด 
(สิรัชชา, 2553)  
 2.11.10.1 ผลิตภัณฑ์หลัก หมายถึง อรรถประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ที่ให้แก่ผู้ซื้อ ซึ่งผู้ซื้อมี
ความต้องการ เพราะสามารถท่ีจะน าไปสนองความต้องการของลูกค้าได้ 
 2.11.10.2 ผลิตภัณฑ์จริงหรือผลิตภัณฑ์ที่จับต้องได้ หมายถึง ส่วนที่เป็นลักษณะรูปร่าง
ของผลิตภัณฑ์หรือการบริการที่เสนอให้กับตลาด  
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 2.11.10.3 ผลิตภัณฑ์ควบ หมายถึง บริการหรือประโยชน์ที่ผู้วางแผนแนวทางผลิตภัณฑ์
เสนอให้เพ่ิมเติมควบคู่กับรายการผลิตภัณฑ์ เช่น การติดตั้งการบ ารุงหรือบริการหลังการซื้อ เป็นต้น 
 2.11.11 การวิจัยทางการตลาด (Marketing Research) งานแสวงหาข้อมูลของผู้บริหาร
การตลาดที่ต้องการศึกษาปัญหาเฉพาะเรื่องที่ต้องการทราบโดยไม่มีข้อมูลข่าวสารในท้องตลาดที่
สามารถกรองมาได้ เช่นการทดสอบตลาดสินค้า การส ารวจทัศนคติผู้บริโภค การพยากรณ์การขาย
เฉพาะพ้ืนที่ที่สนใจ การวัดประสิทธิภาพของสื่อโฆษณา เป็นต้น การวิจัยตลาดอาจใช้เครื่องมือช่วย
หรือจ้างวานผู้เชี่ยวชาญในการท าวิจัยพร้อมสรุปผลให้ก็ได้ (สิรัชชา, 2553)  
 2.11.11.1วัตถุประสงค์ของระบบการวิจัยทางการตลาด (Purpose of Marketing 
Research System) 
 1) เพ่ือเป็นการตอบสนองความต้องการของลูกค้าและท าให้องค์กรท าก าไรได้
ในระยะยาว 
 2) เพ่ือการวางแผนและควบคุมทางการตลาด 
 3) เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการบริหารการตลาดภายใต้สภาวะการแข่งขันสูง 
 4) เพ่ือให้ได้มาซึ่งข้อมูลเพื่อสนับสนุนการตัดสินใจทางการตลาดของผู้บริหาร 
 5) เพ่ือเป็นการแก้ปัญหาให้กับผู้บริโภคในตลาด 
 2.11.11.2  ระดับของการวิจัยทางการตลาด (A Classification of Marketing 
Research) 
  1) การวิจัยการตลาดขั้นพื้นฐาน (A Basic research) การวิจัยขั้นพ้ืนฐานเป็น
การก าหนดปัญหาต่างๆ ทางการตลาดให้ชัดเจน โดยมากเป็นเรื่องกว้างๆ ทางการตลาด เช่น 
พฤติกรรมผู้บริโภค  
  2) การวิจัยเปอร์เซ็นต์ส่วนแบ่งตลาด (Market share) การวิจัยเรื่องภาพพจน์ 
การพยากรณ์ยอดขาย การวิจัยเรื่องยอดขาย ศักยภาพของตลาด แนวโน้มตลาดหรือธุรกิจการวิจัย
เรื่องส่วนประสมทางการตลาด เป็นต้น 
 3) การวิจัยการตลาดขั้นประยุกต์ (An Applied research) เป็นการวิจัยเพ่ือ
การประยุกต์ใช้ผลของการวิจัยในการแก้ปัญหาต่างๆ ทางการตลาด เช่น การวิจัยส่วนแบ่งตลาด 
  การวิจัยผลิตภัณฑ์ ความเหมาะสมของรูปแบบผลิตภัณฑ์ การวิจัยเรื่องตรา
สินค้า การทดสอบตลาด การวิจัยเรื่องราคาสินค้า การยอมรับในตราสินค้าหรือราคาสินค้าของ
ผู้บริโภค การวิจัยเรื่องท าเลที่ตั้งร้านค้าหรือการจัดจ าหน่าย ตลอดจนการวิจัยเรื่องโฆษณา
ประชาสัมพันธ์และการส่งเสริมการขาย การวัดประสิทธิภาพของสื่อโฆษณา การวิจัยเพ่ือตัดสินใจ
เลือกใช้สื่อการโฆษณาหรือการวิจัยเพื่อตัดสินใจในระบบสื่อสารทางการตลาด (IMC) ฯลฯ 
 
2.12 บรรจุภัณฑ์ 

"การบรรจุภัณฑ์" (Packaging) คือ กิจกรรมต่างๆ ที่เกิดข้ึนตลอดกระบวนการตลาดในการใช้
วัสดุมาสรรสร้างภาชนะบรรจุหีบห่อให้กับผลิตภัณฑ์เพ่ือให้เกิดความสะดวกในการใช้สอยรักษา
คุณภาพ การขนส่ง และเพ่ือการสื่อสารต่าง ๆ 
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 การบรรจุภัณฑ์ คือ สิ่งที่ห่อหุ้มหรือบรรจุ รวมทั้งภาชนะที่ใช้เพ่ือการขนส่งผลิตภัณฑ์จาก
แหล่งผู้ผลิตไปยังแหล่งผู้บริโภคหรือแหล่งใช้ประโยชน์ เพ่ือวัตถุประสงค์เบื้องต้นในการป้องกันและ
รักษาผลิตภัณฑ์ให้คงสภาพ ตลอดจนคุณภาพให้ใกล้เคียงกับเมื่อแรกผลิตมากท่ีสุด 

สรุปแล้วบรรจุภัณฑ์ "บรรจุภัณฑ์ หมายถึง หน่วยรูปแบบวัตถุภายนอกทีท าหน้าที่ปกป้อง
คุ้มครอง หรือ ห่อหุ้มผลิตภัณฑ์ภายในให้ปลอดภัย สะดวกต่อการขนส่ง เ อ้ืออ านวยให้เกิด
ผลประโยชน์ในทางการค้าและการบริโภค" 
 2.12.1 ความหมายของบรรจุภัณฑ์ 
  ความเป็นมาของการบรรจุภัณฑ์ นั้นมีมานานกว่าสองศตวรรษแล้ว โดยเริ่มต้นจาก
การทีผู่้ผลิตสินค้าต้องการตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค ถึงแม้ว่าการใช้งานของบรรจุภัณฑ์นั้น
จะมีไว้เพียงเพ่ือบรรจุ และเก็บรักษาผลิตภัณฑ์ ปัจจุบันได้มการพัฒนา และเพ่ิมความหลากหลายมาก
ขึ้นกว่าที่เคยมีมา ความก้าวหน้าของเครือข่ายการคมนาคมขนส่งในโลกทุกวันนี้ รวมไปถึงความ
ซับซ้อนของการค้าปลีกสมัยใหม่ ท าให้การบรรจุภัณฑ์มีความส าคัญมากที่สุด ในการเก็บรักษา และ
ป้องกันไม่ให้ผลิตภัณฑ์เกิดความเสียหายระหว่างการขนส่ง จากโรงงานผลิต ไปยังร้านค้าปลีกหรือ
ผู้บริโภคท่ีส่งสินค้าโดยตรง 
  นอกจากนี้บรรจุภัณฑ์ ยังถูกใช้ให้เป็นสื่อโฆษณาที่สามารถเคลื่อนที่ไปไหนต่อไหนได้ 
ป้องกันไม่ให้ผลิตภัณฑ์มีรอยขีดข่วน แสดงรายละเอียดการใช้ หรือแม้แต่เป็นส่วนหนึ่งของผลิตภัณฑ์ 
กล่าวถึงต้นก าเนิดของการบรรจุภัณฑ์ จากวันนี้ย้อนกลับไปในอดีตช่วงปลายศตวรรษที่สิบแปด ในยุค
ของการปฏิวัตอุตสาหกรรม ได้ก่อให้เกิดความเปลี่ยนแปลงครั้งใหญ่ อุตสาหกรรมการผลิต ขณะที่
ก่อนหน้านั้น กระบวนการผลิตส่วนใหญ่ที่เป็นงานหนัก ต้องอาศัยแรงงานของกรรมกร และผลผลิตที่
ได้ก็มีจ านวนน้อย เครื่องจักรทีส่ามารถผลิตสินค้าจ านวนมาก จึงได้ถูกน าไปใช้เพ่ือเพ่ิมจ านวนการผลิต
ของผลิตภัณฑ์ประเภทเดียวกัน ไม่เพียงแต่ผลิตสินค้าอย่างเดียวเท่านั้นยังรวมไปถึงการผลิตบรรจุ
ภัณฑ์ด้วย ในช่วงแรกอาหารจะน าไปบรรจุในภาชนะโลหะที่ปิดผนึกและถูกหลักอนามัย นั่นคือ
กระป๋องบรรจุอาหารทีท าจากดีบุก (Tin Can) หรือกล่องกระดาษแข็ง ก็ได้น าไปใช้กันอย่างกว้างขวาง
ด้วยเพราะมีน้ าหนักเบาสามารถพิมพ์ทับลงไปได้ง่ายบนแผ่นกระดาษก่อนที่จะน าไปท าแบบบรรจุ อีก
ทัง้ยังเป็นการประหยัดพ้ืนทีอีกด้วย กล่องโลหะก็ได้รับการพัฒนากันอย่างกว้างขวาง เช่น เดียวกันใน
เวลานั้น เพราะเป็นอีกทางเลือกหนึ่งที่ดีกว่าการใช้กล่องกระดาษแข็ง โดยเฉพาะสินค้าที่บูดเน่าได้ 
เช่น ขนมปังกรอบ หรือขนมหวาน ท าให้ระดับความต้องการที่จะเก็บรักษาสินค้าเพ่ิมจ านวนมากขึ้น 
หันกลับมามองศตวรรษที่ 20 ปัจจุบันนี้เทคนิคในการผลิตได้ก้าวไกลไปมากพอที่จะท าให้บรรจุภัณฑ์
โลหะเหล่านี้ มีรูปแบบหรือรูปทรงต่างๆ ได้ตามต้องการ ด้วยการน าเทคนิคคอมพิวเตอร์มาช่วยในการ
ผลิต รวมถึงพลาสติกทีได้รับการพัฒนาให้ดียิ่งขึน้ เราจึงน ามาใช้ในทุกวันนี้ 
 เทคนิคการพิมพ์ที่เฟ่ืองฟูมาตั้งแต่ต้นศตวรรษที่ 19 นันต้องการการพัฒนาใน เรื่องเทคนิค
การพิมพ์ บรรจุภัณฑ์ ที่มีความรวดเร็ว ตราผลิตภัณฑ์หรือยี่ห้อ นั้นจ าเป็นต้องมีตดิอยู่บนภาชนะบรรจุ 
ไม่ว่าจะเป็นวัสดุประเภทไหนก็ตาม ขวดแก้ว หม้อดินเผา กล่องหรือกระป๋องโลหะ กล่องกระดาษแข็ง 
หรือกระดาษห่อธรรมดาๆ ต่างก็ต้องมีฉลากที่จะบอกยี่ห้อ ของผลิตภัณฑ์นั้น ผลที่ตามมานั้นไปไกล
เกินคาด ในเรื่องของการเพิมคุณค่า และความสนใจให้กับสินค้าทั่วไป ตัวอย่างเช่น รูปภาพสีสด
ชัดเจน ที่อยู่บนกล่องผงซักฟอก ย่อมจะดึงดูดผู้บริโภคมากกว่าตัวผงซักฟอกเองเป็นต้น 
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 การพิมพ์ลงบนบรรจุภัณฑ์ มีความสามารถส าคัญในการปรับขนาดของตราสัญลักษณ์ยี่ห้อ
และรายละเอียด ของสินค้าให้เหมาะสมพอดีท าให้เครื่องมือใช้งานยากขึ้ น แต่สามารถลดจ านวน
พนักงานประจ าโรงงานลง ด้วยผลประโยชน์ที่เห็นชัดเมื่อเราเปรียบเทียบห้างสรรพสินค้า ในปัจจุบัน
กับร้านขายของบนถนนในอดีต ก็ยังท าให้เรายินดีแม้ว่าจะค่อนข้างแย่ ที่ต้องลดจ านวนพนักงานลงก็
ตามพัฒนาของการพิมพ์สี ท าให้ศิลปินผู้ออกแบบได้สร้างสรรค์รูปแบบส าหรับผลิตภัณฑ์  บ่อยครั้ง   
ได้กลายเป็นสัญลักษณ์ของสินค้านั้นๆ ไป ปัจจุบันตราของผลิตภัณฑ์ ได้กลายมาเป็นส่วนส าคัญ 
เท่ากับตัวของผลิตภัณฑ์ และดูเหมือนว่าได้กลายเป็นเกณฑ์ ในการตัดสินใจเลือกซื้ อของผู้บริโภค 
รูปแบบที่ประสบความส าเร็จ ทีมอยู่มากมายนั้น ถูกท าให้เปลี่ยนแปลงไปตั้งแต่ยุคต้นอย่าง 
มัน่คง และในอีกหลายกรณีท่ีการออกแบบได้ถูกหล่อหลอมให้เป็นพ้ืนฐานอันโดดเด่น ที่สร้างสรรค์ขึ้น 
ดังที่ได้เห็นทุกวันนี้ มิติใหม่ของศิลปะและการออกแบบที่กล่าวถึงได้กลายเป็นแบบมาตรฐาน          
ที่ยอมรับกันในปจัจุบัน พร้อมไปกับความใหญ่โต และความสลับซับซ้อนของอุตสาหกรรม สื่อโฆษณา 
การแข่งขันเพ่ือช่วงชิงส่วนแบ่งตลาด ไม่มีทางทีจะเข้มข้นมากไปกว่านี้และนันเป็นเพราะบรรจุภัณฑ์ 
เป็นหลักเกณฑ์ส าคัญของการสื่อสารที่ถูกต้องไปสู่ผู้บริโภคได้เป็นอย่างดี (ภาควิชาเทคโนโลยีการ
บรรจุ คณะอุตสาหกรรมเกษตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 2005) 

ปัจจุบันผลิตภัณฑ์ที่เสนอขายในท้องตลาดโดยทั่วไป เผชิญกับการแข่งขันกันสูง นับตั้งแต่การ
แข่งขันโดยตรงระหว่างสินค้าที่มีคุณสมบัติเหมือนกันแต่ต่างผู้ผลิตหรือแม้แต่การแข่งขันโดยอ้อมจาก
ผลิตภัณฑ์ที่สามารถใช้ทดแทนได้ (สุรีรัตน์, 2556) 
 2.12.2 บรรจุภัณฑ์ : บทบาทและหน้าที่ในการตลาด อัตราแข่งขันด้านการค้าขายในภาวะ
เศรษฐกิจของโลกปัจจุบัน นับวันจะเพ่ิมปริมาณมากข้ึนเรื่อยๆ ซ่ึงนับว่าเป็นภาวการณ์หนึ่งที่ท าให้เกิด
การพัฒนาและคิดค้นผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ตลอดทั้งมีการคิดค้นกลยุทธิ์ กลวิธีทางการตลาด (Marketing 
Strategy) ขึ้นมาอย่างมากมาย โดยมีจุดมุ่งหมายที่คล้ายกัน คือการได้มาซึ่ง “ความสนใจจากลูกค้า” 
(Customers Attention) และเงินตราฐานะร่ ารวยทางเศรษฐกิจในที่สุด 
 ด้วยเหตุดังกล่าว บรรจุภัณฑ์จึงได้รับความส าคัญขึ้นมาเป็นอย่างมากและเป็นองค์ประกอบ
หลักที่ผู้ผลิตน ามาเป็นเครื่องมือส าหรับการแข่งขัน ซึ่ง Shimaguchi, (1985) กล่าวไว้ในหนังสือ
Package Design in Japan A. vol.1 ว่า “ถ้าตัวสินค้าหรือผลิตภัณฑ์มีฐานะเป็นพระเอก (The 
Lead) บรรจุภัณฑ์ก็เปรียบเสมือนพระรอง (The Subordinate) ที่น ามาเน้นย้ าการบริการด้วยตนเอง 
(Self-Sevice) เป็นผู้ช่วยขายผลิตภัณฑ์ เพราะสามารถแสดงตัวสินค้าหรือตราสินค้า (Brand) ต่อผู้ใช้
ประจ าได้อย่างรวดเร็ว และยังพยายามที่จะจูงใจผู้ที่ไม่เคยใช้ให้เกิดความคิดความสนใจ อยากจะ
ทดลองใช้เป็นครั้งแรกอีกด้วย ดังนั้น สินค้าและบรรจุภัณฑ์จึงเป็นของคู่กันมาตลอด ยิ่งสินค้า
ผลิตภัณฑ์มีการคิดค้นแข่งขันมากเท่าใด การบรรจุภัณฑ์ก็จะได้รับการพัฒนาขึ้นตามไปมากเท่านั้น 
จนกระทั่งปัจจุบันเป็นที่ยอมรับกันทั่วไปว่า บรรจุภัณฑ์มีความส าคัญส าหรับสินค้า และการตลาดจะ
ขาดซึ่งสิ่งใดสิ่งหนึ่งมิได้ เพราะบรรจุภัณฑ์ได้แสดงบทบาทและหน้าที่ในการตลาดดังต่อไปนี้คือ 
  1) การบรรจุและการคุ้มครองป้องกัน บรรจุภัณฑ์ที่จะประสบความส าเร็จได้นั้นต้อง
เอ้ืออ านวยการบรรจุและการคุ้มครอง ซึ่งภาชนะบรรจุจะต้องได้รับการออกแบบให้สามารถคุ้มครอง
ผลิตภัณฑ์จากความเสียหาย เนื่องจากการขนส่ง ป้องกันการเน่าเสีย เก็บรักษาง่าย ไม่เสื่อมสลายไว
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เพราะผู้บริโภคไม่ต้องการที่จะได้รับอันตรายจากอาหารเป็นพิษหรือบาดแผลอันเนื่องมาจากบรรจุ
ภัณฑ์ที่ไมเ่รียบร้อยสมบูรณ์ 
  2) การบ่งชี้ผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ต้องแสดงให้เห็นตัวผลิตภัณฑ์ต่อผู้บริโภคในทันที 
โดยการใช้ชื่อการค้า เครื่องหมายการคา้ ชื่อผู้ผลิต ลักษณะและประเภทของสินค้าเข้ามาเป็นเครื่องมือ
บ่งชี้ เพราะผู้บริโภคต้องการบรรจุภัณฑ์ที่มีรูปทรงเด่นชัด มองหาได้ง่ายตัวอักษรจึงควรมีขนาด
พอเหมาะ อ่านง่าย สีที่ใช้ก็ควรให้เด่นหรือแตกต่างกัน ซึ่งนอกจากจะง่ายต่อการจดจ าแล้วยังช่วยลด
ความผิดพลาดในการหยิบฉวยผลิตภัณฑ์ที่ไม่ต้องการ ทั้งของร้านคา้ปลีกและผู้บริโภคได้ดีอีกดว้ย 
  3) การอ านวยความสะดวก ในแง่ของการผลิตและการตลาดนั้นบรรจุภัณฑ์ต้อง
เอ้ืออ านวยความสะดวกต่อการขนส่งและการเก็บรักษาในคลังสินค้า ซึ่งต้องมีความมั่นคงแข็งแรง
สามารถที่จะวางซ้อนทับกันได้หลายชั้นเพ่ือประหยัดพ้ืนที่ ในระดับการขายปลีกก็เช่นกัน บรรจุภัณฑ์
ก็ตอ้งมีขนาดรูปร่างที่ลงตัว ง่ายสะดวกต่อการเรียงซ้อนในชั้นวางของหรือจัดแสดงโชว์ ดังนั้นเราจึงไม่
ค่อยพบเห็นบรรจุภัณฑ์ที่มีรูปสามเหลี่ยม หรือลักษณะพิเศษเฉพาะในร้านขายของช ามากนัก ในส่วนที่
เกี่ยวข้องกับผู้บริโภคนั้นเป็นการอ านวยความสะดวกในแง่ของการน าไปใช้สอยตามหน้าที่ของ
ผลิตภัณฑ์แต่ละชนิด ซึ่งมีความแตกต่างกันไปตามประเภทการใช้งานและการเก็บรักษาเมื่อสินค้าถึง
มือผู้บริโภค ผู้ออกแบบจึงต้องออกแบบให๎มีความเหมาะสมกับพฤติกรรมและสรีระร่างกายของมนุษย์ 
เช่น มีขนาดเหมาะมือสะดวกต่อการจับ ถือ หิ้ว มีความปลอดภัยและเหมาะสมกับสภาวะการใช้งาน 
เป็นต้น 
  4) การดึงดูดความสนใจผู้บริโภค การที่บรรจุภัณฑ์จะสามารถดึงดูดความสนใจ
ผู้บริโภคได้ดีนั้น เป็นผลมาจากองค์ประกอบหลายๆ อย่างอาทิ ขนาด รูปร่าง รูปทรง สี วัสดุ ข้อความ
ตัวอักษรบอกวิธีการใช้ ฯลฯ หรืออาจจะกล่าวได้ว่า สิ่งที่ปรากฏเป็นรูปบรรจุภัณฑ์ทั้งหมดก็คือสิ่งที่จะ
น ามาซึ่งความสนใจของผู้บริโภคนั่นเอง ผู้ออกแบบจะต้องสร้าง สิ่งที่ประกอบเป็นรูปลักษณ์บรรจุ
ภัณฑ์นี้ให้เกิดประสิทธิภาพทางการสื่อสารและเกิดผลกระทบทางจิตวิทยาต่อผู้บริโภค เช่น 
   4.1 ออกแบบให้บรรจุภัณฑ์มีหลายขนาด เพราะผู้บริโภคมีความต้องการ 
ขนาด ปริมาณตลอดจนงบประมาณการซื้อที่แตกต่างกัน 
   4.2 การใช้สีบรรจุภัณฑ์ ที่ให้ความรู้สึกสัมพันธ์กับผลิตภัณฑ์ที่ห่อหุ้มอยู่
ภายใน เช่น ใช้สีแดง ชมพู เขียว ฟ้า กับบรรจุภัณฑ์ประเภทเครื่องส าอาง หรืออาหารเพ่ือช่วยส่งเสริม
สร้างบรรยากาศให้รู้สึก สดใส น่ากิน น่าใช๎ เป็นต้น 
   4.3 การใช้รูปร่าง รูปทรงบรรจุภัณฑ์ให้ตรงกับมโนทัศน์เฉพาะกรณี 
เทศกาล โอกาส เพศ และวัย ให้ผู้บริโภคเกิดความรู้สึกร่วมสมัย ก็เป็นสิ่งหนึ่งที่ดึงดูดความสนใจ
ผู้บริโภคด้วยเช่นกัน เช่น เทศกาลวันแห่งความรัก วันปีใหม่ ฯลฯ ซึ่งบรรจุภัณฑ์จะแสดงตัวให้
ผู้บริโภคทราบว่าควรจะน าไปใช้ในโอกาสหรือกรณีใดจึงจะเหมาะสม บางกรณีบรรจุภัณฑ์อาจดึงดูด
ความสนใจของผู้บริโภคด้วยการเอ้ืออ านวยความสะดวกสบายในการน าไปใช้และให้ความรู้สึกคุ้มค่า
กับเงินตราที่จ่ายออกไป เช่น การรวมผลิตภัณฑ์ขายเป็นชุด หรือหน่วยบรรจุรวม เป็น 2,4,6,8,12 
หรืออาจมากกว่า ท าให้ผู้บริโภคเกิดความรู้สึกสะดวกในการขนถา่ยประทับใจในวัสดุและการออกแบบ 
โดยเฉพาะเกิดความรู้สึกว่ามีราคาถูกลง เมื่อเทียบราคาต่อหน่วยบรรจุ บางครั้งอาจจะสร้างบรรจุ
ภัณฑ์ให้สามารถแปลงหน้าที่เป็นภาชนะบรรจุอย่างอ่ืน เมื่อใช้ผลิตภัณฑ์ภายในหมดไปแล้วได้อีก 
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สร้างความรู้สึกต่อผู้บริโภคว่าได้ของแถมที่มีประโยชน์เพ่ิมขึ้นมา กลยุทธิ์และวิธีการดังกล่าวที่กล่าว
มาแล้ว จึงนับว่าเป็นสิ่งที่บรรจุภัณฑ์ได้กระท าหน้าที่ดึงดูดความสนใจให้เกิดพฤติกรรม การซื้อ การ
ขาย การน าไปช า อันจะน ามาซึ่งวัฏจักรที่หมุนเวียนเปลี่ยนแปลงในระบบเศรษฐกิจอีกต่อไป 
 2.12.3 ประเภทของบรรจุภัณฑ์ (The Classification of Package) สามารถแบ่ง
ประเภทของบรรจุภัณฑ์ ออกเป็น 3 ประเภท คือ 
  2.12.3.1 Individual Package หรือบรรจุภัณฑ์เฉพาะหน่วยคือ บรรจุภัณฑ์ที่สัมผัส
อยู่กับผลิตภัณฑ์ขั้นแรกคือ เพิ่มคุณค่าในเชิงพาณิชย์ ( To Increase Commercial Value) เช่น การ
ก าหนดให้มีรูปร่างลักษณะต่างๆ เป็น ขวด กระป๋อง หลอด ถุง กล่อง ฯลฯ ซึ่งอาจจะท าให้มีลักษณะ
พิเศษเฉพาะ หรือท าให้มีรูปร่างที่เหมาะแก่การ จับ ถือ และอ านวยความสะดวกต่อการใช้ผลิตภัณฑ์
ภายใน พร้อมทั้งท าหน้าที่ให้ความปกป้องแกผ่ลิตภัณฑ์โดยตรงอีกด้วย (ภาพที่ 2.45)  
 

 
 
  ภาพที่ 2.45 บรรจุภัณฑ์เฉพาะหน่วย 
         ที่มา: www.pinterest.com 
 
  2.12.3.2 Inner Package หรือบรรจุภัณฑ์ชั้นในคือ บรรจุภัณฑ์ที่อยู่ถัดออกมาเป็น
ชั้นที่สองมีหนา้ที่รวบรวมบรรจุภัณฑ์ชั้นแรกเข้าไว้ด้วยกันหรือเป็นชุด ในการจ าหน่ายรวมตั้งแต่ 2-24 
ชิ้นขึ้นไป โดยมีวัตถุประสงค์ขั้นแรกคือ การป้องกันรักษาผลิตภัณฑ์จาก น้ า ความชื้น ความร้อน แสง 
แรงกระทบกระเทือน และอ านวยความสะดวกแก่การขายปลีก-ย่อย เป็นต้น (ภาพที่ 2.46)  
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    ภาพที่ 2.46 บรรจุภัณฑ์ชั้นใน 
    ที่มา: www.pinterest.com 
 
  2.12.3.3 Outer Package หรือบรรจุภัณฑ์ชั้นนอกสุด คือบรรจุภัณฑ์ที่เป็นหน่วย
รวมขนาดใหญ่ที่ใช้ในการขนส่ง โดยปกติแล้วผู้ซื้อจะไม่ได้เห็นบรรจุภัณฑ์ประเภทนี้มากนักเนื่องจาก
ท าหน้าที่ป้องกันผลิตภัณฑ์ในระหว่างการขนส่งเท่านั้น ลักษณะของบรรจุภัณฑ์ประเภทนี้ ได้แก ่
ภายนอกจะบอกเพียงข้อมูลที่จ าเป็นต่อการขนส่งเท่านั้น เช่น รหัสสินค้า (Code) เลขที่ (Number) 
ตราสินค้าสถานที่ส่ง เป็นต้น (ภาพที่ 2.47) 
 

 
 
     ภาพที่ 2.47 บรรจุภัณฑ์ชั้นนอกสุด 
            ที่มา: www.pinterest.com 
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  ประเภทของบรรจุภัณฑ์ที่กล่าวมาทั้ง 3 ลักษณะนี้ เป็นการแบ่งประเภทตาม
ลักษณะกรรมวิธีการบรรจุ และวิธีการขนถ่ายผลิตภัณฑ์ ซึ่งการจัดแบ่งและเรียกชื่อบรรจุภัณฑ์ใน
ทรรศนะของผู้ออกแบบ ผู้ผลิต หรือนักการตลาด อาจแตกต่างกันออกไป แต่ถึงอย่างไรบรรจุภัณฑ์แต่
ละประเภทก็ตัง้อยู่ภายใต้วัตถุประสงค์หลักใหญ่ (Objectives of Package) ที่คล้ายกันคือ 
   1) เพ่ือป้องกันผลิตภัณฑ์ (To Protect Products) 
   2) เพ่ือจ าหนา่ยผลิตภัณฑ์ (To Distribute Products) 
   3) เพ่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์ ผลิตภัณฑ์ (To Promote Products) 
 2.12.4 วัสดุบรรจุภัณฑ์ (Packaging Materials) ในยุคของระบบการผลิตแบบ
อุตสาหกรรม การขายแลการบริโภคที่แพร่หลายในทุกวันนี้เทคนิคกรรมวิธีของการผลิต “ผลิตภัณฑ์” 
ได้เปลี่ยนแปลงพัฒนาไปมาก ซึ่งเป็นผลมาจากความเพียรพยายามต่างๆ ในอันที่จะค้นหาวัสดุสิ่งของ
และวิธีการเอ้ืออ านวยความสะดวกสบายนานาชนิดมาสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ให้สามารถสนองตอบ
ความต้องการของมนุษย์ด้วยกันอย่างเพียงพอ ผลจากความเพียรพยายามเหล่านี้ จึงท าให้เกิดวัฏจักร
ของขบวนการทางเศรษฐกิจขึ้นมา นั่นคือขบวนการของ การผลิต – การจ าหน่าย – การน าไปใช้ และ
อ านาจจัดการองค์ประกอบของกระบวนการดังกล่าว นับว่ามีความส าคัญต่อการสร้างบรรจุภัณฑ์เป็น
อย่างมาก เพราะหน้าที่ของกายภาพ (Physical Functions) คือหน้าที่ทางด้านการปกป้องคุ้มครอง 
(Protection) และการใช้ประโยชน์ (Utility) ของบรรจุภัณฑ์นี้คือ ผลที่เกิดข้ึนเนื่องจากขบวนการทาง
เศรษฐกิจที่กล่าวมาทั้งสิ้น 
  วัสดุบรรจุภัณฑ์ โดยพ้ืนฐานแล้วสามารถแบ่งออกเป็น 4 ประเภทใหญ่ๆ ดังนี้          
Griffin and Sacharow, (1982) 
   1) ประเภทเซรามิคส์ (Ceramics) 
   2) ประเภทผลิตภัณฑ์ที่ได๎จากพืช-ผัก (Vegetable Products) 
   3) ประเภทโลหะ (Metals) 
   4) ประเภทพลาสติก (Plastics) 
  จากการเปรียบเทียบปริมาณการขนส่งวัสดุบรรจุภัณฑ์หรือภาชนะบรรจุในช่วงปี 
ค.ศ.1979 และปี 1983 ปรากฏว่าบรรจุภัณฑ์ที่ท ามาจากวัสดุประเภทกระดาษ มีปริมาณการใช้สูง 
44-45% รองลงมาคือพลาสติก ประมาณ 19-20% โลหะประมาณ 15% และที่เหลืออีก 4-5% นั้น 
เป็นวัสดุจ าพวกแก้ว Yokoyama, (1985) วัสดุทั้ง 4 ประเภทดังกล่าวจัดอยู่ในอันดับความนิยมใช้
ผลิตเป็นบรรจุภัณฑ์ ซึ่งสมควรที่จะน ามากล่าวไว้เป็นข้อมูลพื้นฐานเพื่อการออกแบบคือ 
   1) กระดาษ (Paper) เป็นวัสดุที่แพร่หลายและนิยมใช้กันมากที่สุด เพราะ
สามารถออกแบบสร้างสรรค์เป็น บรรจุภัณฑ์ได้มากมายหลายชนิดอย่างไม่มีที่สิ้นสุด ซึ่งอาจจะต้อง
อาศัยคุณสมบัติทางกายภาพของกระดาษท่ีสามารถ ตัด พับ ดัด งอ ได้ง่าย มาก าหนดสร้างเป็นรูปร่าง 
รูปทรงต่างๆ ขึ้นมาเป็นถุง เป็นกล่อง พับเป็นซอง หรือกระป๋อง ได้หลายวิธี 
    1.1 กล่องกระดาษแข็งแบบพับ Folding Cartons นิยมใช้กัน
อย่างแพร่หลายมีราคาถูก ทั้งวัสดุและกรรมวิธีการผลิต สามารถพับเก็บแบนราบได้เมื่อไม่ต้องการใช้ 
ท าให้ประหยัดเนื้อท่ีในการเก็บและการขนส่ง 



70 
 

    1.2 กล่องกระดาษแข็งแบบตายตัว (Rigid Boxes) กล่องกระดาษ
แข็งแบบตายตัวคือ รูปทรงสี่เหลี่ยมมุมฉากประกอบด้วยโครงสร้าง 2 ชิ้น ท าให้แข็งแรงด้วยขอบมุมใน
แนวตั้ง เนื้อกระดาษท ากล่องชนิดนี้เป็นกระดาษแข็ง-หนา กล่องด้านในก็มักจะปิดผนึกด้วยกระดาษ
เนื้อละเอียดอีกชั้นหนึ่ง 
    1.3 กล่องกระดาษลูกฟูก (Corugated Paperboard Boxes) 
แผ่นกระดาษลูกฟูกประกอบด้วยกระดาษ 2 ชนิด ได้แก่ กระดาษท าผิว และกระดาษท าลูกฟูก 
ประกอบด้วยกระดาษอย่างน้อย 2 ชั้น 
    1.4 ถุงและซอง (Bags and Envelopes) วัสดุที่ใช้ท าถุงและซอง
กระดาษส่วนใหญ่ นิยมใช้กระดาษคราฟท์ (Kraft) ซึ่งมีความหนาบาง น ามาซ้อนเป็นผนังหลายชั้น 
หรือเคลือบผิวประกอบ แตกต่างกันไปตามหน้าที่ใช้สอย รูปแบบของถุงและซองกระดาษมีหลาย
รูปแบบด้วยกัน สามารถสร้างสรรค์ขึ้นโดยกรรมวิธีของการพับ ปิดผนึก ผนังด้วยกาว หรือเย็บ
ประกอบขึ้นเป็นรูปร่าง รูปทรงต่างๆ 
   2) พลาสติก (Plastic) ปัจจุบันความนิยมในการใช้พลาสติกเป็นวัสดุในการ
ผลิตภาชนะบรรจุหรือหีบห่อในรูปต่างๆ ตลอดจนสิ่งประดิษฐ์อ่ืนๆ ส าหรับใช้เป็นส่วนประกอบในการ
บรรจุผลิตภัณฑ์ เพ่ิมขึ้นตามล าดับ การน ามาใช้ประโยชน์ มีให้เห็นได้ในรูปต่างๆ เช่น ถุง ขวด กล่อง 
ฯลฯ และลักษณะพิเศษอ่ืนๆ อีกเป็นจ านวนมาก ซึ่งอาจจัดเป็นประเภทได้หลายๆ ประเภท โดยปกติ
แล้วได้มีการจัดแบ่งประเภทของพลาสติกออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ๆ คือ 
     2.1 ประเภท (Thermosetting) พวกนี้สามารถให้ความร้อนแล้ว
พิมพ์เป็นผลิตภัณฑ์ในรูปของหีบห่อได้เพียงครั้งเดียวเมื่อแข็งตัวแล้ว อาจแตกได้ ไม่สามารถท าให้
หลอมตัวด้วยความร้อนหรือพิมพ์ใหม่ได๎ 
    2.2 ประเภท (Thermoplastic) พวกนี้สามารถให้ความร้อนท าให้
หลอมตัว แล้วพิมพ์ออกมาเป็นผลิตภัณฑ์ได้หลายๆ ครั้งตามต้องการ เช่น ภาชนะพลาสติกของ      
ทัพเพอร์แวร์ ถุงพลาสติกใสใส่นม ขวดน้ าโพลาลิส ฯลฯ 
    2.3 โลหะ (Metal) โลหะมีคุณสมบัติแข็งแรง ทนทาน การเคลือบ
ผิวภายใน จะช่วยลดการสึกกร่อน ซึ่งเกิดจากปฏิกิริยาระหว่างโลหะกับผลิตภัณฑ์ที่บรรจุ ไม่มีการซึม
ผ่านของไอน้ าและก๊าซ แตม่ีจุดอ่อนอยู่ตามรอยต่อหรือฝา อาจน าโลหะไปน าภาชนะบรรจุต่างๆ ได้คือ 
    1. กระป๋อง (Can) หมายถึงกระป๋องรูปต่างๆ เช่น กระบอก
รูปเหลี่ยม รูปไข่ เป็นต้น 
   2. ถัง (Drum, Pall, Keg) มีความจุ และมีขนาดใหญ่กว่า
กระป๋องมาก ใช้บรรจุสารเคมี น้ ามันหล่อลื่น และอ่ืนๆ 
   3. กระป๋องอัดความดันใช้ฉีด หรือพ่น  (Aerosols or 
Pressurized Contaners) ใช้บรรจุผลิตภัณฑ์ที่เป็นของเหลวและมีสารที่ใช้ขับ (Propellant) ซึ่งเป็น
ของเหลวและก๊าซผสมกันอยู่ใช้บรรจุยาฆ่าแมลงตา่งๆ เครื่องส าอาง อาหาร ยาบางชนิด 
    4. หลอดบีบ (Collapsible Tubes) บรรจุสินค้าที่มีลักษณะ
หนืด เช่น เครื่องส าอาง ยา อาหาร กาว เป็นต้น 
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    5. อะลูมิเนียมแผ่นเปลว (Aluminum Foil) ใช้ห่อท าซอง 
หรือท าเป็นรูปร่างต่างๆ เพ่ือบรรจุอาหาร ยา และอ่ืนๆ 
    2.4 แก้ว (Glass) เชื่อว่ามีการค้นพบและใช้มาเมื่อประมาณ     
7,000 ปี ก่อนคริสตกาล โดยเมื่อประมาณ 1,550 ปี ก่อน ค.ศ.นั้น ชาวอียิปต์ได้เริ่มท าขวดแก้วขึ้น
เป็นอุตสาหกรรมแล้ว แก้ว ผลิตขึ้นมาจากการหลอมเหลวรวมกันระหว่าง หินปูน (Limestone) 
ประมาณ 10% โซดา (Soda) 15 % ซิลิกา้ (Silica) 75 % และอ่ืนๆ เป็นส่วนน้อย เช่น Aluminium, 
Potassium และ Magnesium Oxides ซึ่งสารประกอบทั้งหมดจะหลอมละลายเป็นแก้วใส ใน
อุณหภูมิประมาณ 2,800 องศาฟาเรนไฮต์ เมื่อหลอมละลายแล้วก็สามารถน าไปเป่าขึ้นรูปตามแบบ   
(Mold) ออกมาเป็นภาชนะบรรจุต่างๆ ได้ เช่น ขวด แก้วน้ า คนโท จาน ชาม ฯลฯ 
 2.12.5 รูปทรงบรรจุภัณฑ์ (Package Forms) ผลิตภัณฑ์แต่ละชนิด มีความแตกต่างกันใน
กรรมวิธีการบรรจุ วัสดุก็มีความแตกต่างกันในความเหมาะสมกับวัตถุประสงค์การบรรจุผลิตภัณฑ์ ซึ่ง
วัสดุเดียวกัน อาจจะมีความแตกต่างในขนาด รูปทรง รูปร่าง ความหนา หรือลักษณะทั่วๆไป ทาง
โครงสร้างสิ่งต่างๆ เหล่านี้จะเห็นไดช้ัดเมื่อวัสดุถูกน ามาสร้างเป็นรูปร่าง รูปทรงของบรรจุภัณฑ์ที่เสร็จ
สมบูรณ์ (Final Form) ดังนั้นจึงเห็นได้ว่า บรรจุภัณฑ์ที่ปรากฏมานั้น ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน       
ทั้งบรรจุภัณฑ์ที่น ามาจากวัสดุในธรรมชาติ หรือบรรจุภัณฑ์ที่มนุษย์สร้างขึ้นมีรูปร่างรูปทรงมากมาย   
มีรูปแบบซับซ้อน และมักใช้วัสดุร่วมกันหลายชนิดในโครงสร้างหนึ่งๆ ของภาชนะบรรจุ ซึ่งถ้าหากจะ
แบ่งประเภทรูปทรงบรรจุภัณฑ์ในสมัยปัจจุบัน ตามคุณสมบัติทางกายภาพทั่วๆไป แล้วอาจแบ่ง 
รูปร่าง รูปทรงของบรรจุภัณฑ์ได๎เป็น 3 ประเภท คือ 
  2.12.5.1 บรรจุภัณฑ์ประเภทรูปทรงแข็งตัว (Rigid Forms) เป็นบรรจุภัณฑ์ที่มี
ความแข็งแกร่งทนทาน ให้ความคุม้ครองป้องกันผลิตภัณฑ์จากสภาพแวดล้อมภายนอกได้ดีเลิศ 
  2.12.5.2 บรรจุภัณฑ์ประเภทรูปทรงกึ่งแข็งตัว (Semirigid Forms) เป็นบรรจุภัณฑ์ 
ที่เกิดขึ้นจากความพยายามหาวัสดุอื่นมาแทนภาชนะประเภทแข็งตัวเพื่อลดต้นทุนการผลิต 
  2.12.5.3 บรรจุภัณฑ์ประเภทรูปทรง ยืดหยุ่น (Flexible Forms) บรรจุภัณฑ์ที่ท า
ขึ้นจากวัสดุอ่อนตัว มีลักษณะเป็นแผ่นบาง เช่น กระดาษ พลาสติก อลูมิเนียม ฟอยล์ โฟม เป็นต้น 
 2.12.6 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ (Packaging Design) ในบางครั้งลู่ทางที่ดีที่สุดส าหรับ
เน้นย้ าให้เห็นถึงความส าคัญของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ อาจจะตอ้งน าเอายอดจ านวนที่ใช้จ่ายไปเข้า
มากล่าวอ้าง เช่น ในปี ค.ศ.1980 สหรัฐอเมริกาใช้เงินมากกว่า 50 พันล้านเหรียญ ไปในการใช้จ่าย
เกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ ซึ่งในเงินจ านวนนี้เป็นการใช้จ่ายเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์มากกว่าการโฆษณา โดยมี
เหตุผลว่าบรรจุภัณฑ์เป็นแนวโน้มต่อไปในการที่จะเข้าถึงการบริการตนเอง (Trend Toward Self-
Service) ที่ต้องการให้บรรจุภัณฑ์ได้แสดงบทบาทหลัก 2 ประการ ไปพร้อมๆ กันคือ ทั้งการโฆษณา 
และการขาย (Advertising Andselling) ดังนั้น บรรจุภัณฑ์จึงกลายเป็นสิ่งที่แสดงรวมไว้ ซึ่งรูปร่าง
ลักษณะทางกายภาพของภาชนะบรรจุ (Container) และการออกแบบ สีสัน รูปร่าง ตราฉลาก 
ข้อความโฆษณาประชาสัมพันธ์ ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใดๆ ก็ตาม ควรที่จะมีข้อพิจารณาตาม
ปัจจัยหลัก 3 ประการ อย่างกว้างๆ ต่อไปนี้ คือ Bovee and Arens, (1982) 
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  2.12.6.1 ท าอย่างไร บรรจุภัณฑ์จึงจะสามารถสื่อสารได้ทั้งวจนและทัศนสัญลักษณ์ 
เช่น ออกแบบภาชนะบรรจุห่อขนมปังด้วยพลาสติก ที่นอกจากจะแสดงให้เห็นถึงความสดชื่อด้วยสี
และการตกแตง่แล้วก็ยังสร้างความรู้สึกใหมส่ดจากเตาอบให้เกิดแก่ผู้บริโภคได้อีกดว้ย 
  2.12.6.2 บรรจุภัณฑ์ควรจะสร้างความพึงพอใจ เกียรติและศักดิ์ศรีส าหรับผู้ใช๎ 
แม้ว่าผู้บริโภคจะซื้อผลิตภัณฑ์ไปแล้ว ผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคซื้อไปนั้นควรต้องท าหน้าที่ขายต่อไปได้อีก 
เพราะการขายนั้น มิได้สิ้นสุดเพียงที่จุดซื้อเท่านั้น แต่บรรจุภัณฑ์ที่ดีต้องสร้างความต่อเนื่องในการ
น ามาใช้ และการขายหลังจากท่ีถูกซื้อไปแล้วไมว่่าบรรจุภัณฑ์นั้นจะถูกน าไปวางอยู่ ณ ที่ใดก็ตาม หรือ
จนกว่าผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์นั้น จะใช้หมดหรือถูกท าลายไป จึงถือว่าเป็นที่สิ้นสุด 
  2.12.6.3 บรรจุภัณฑ์จะต้องแสดงความโดดเด่นออกมาให้ชัดเจนจากผลิตภัณฑ์อ่ืน 
ด้วยการใช้รูปร่าง สี หรือขนาด เพ่ือบ่งชี้เอกลักษณ์เฉพาะของผลิตภัณฑ์สามารถจดจ าได้ง่าย หรือ
หยิบฉวยได้ไวในร้านค้า เป็นที่ติดตาตรึงใจเรียกหาใช้ได้อีก 
 2.12.7 วัตถุประสงค์ของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (Purpose of Packaging Design) 
วัตถุประสงค์ของการออกแบบบรรจุภัณฑ์นั้น ส่วนใหญ่มีอยู่ 2 ประการอยา่งกว้างๆ คือ 
  2.12.7.1 เพ่ือสร้างบรรจุภัณฑ์ ให้สามารถเอ้ืออ านวยคุณประโยชน์ด้านหน้าที่ใช้
สอยได้ดี มีความปลอดภัยต่อการคุ้มครองผลิตภัณฑ์ ความประหยัด ความมีประสิทธิภาพ ในการผลิต 
การบรรจุ การขนส่ง การเก็บรักษา การวางจ าหน่าย และการอุปโภค ซึ่งทั้งนี้การออกแบบต้องอาศัย
ความรู้ และประสบการณ์ด้านวิศวกรรมศาสตร์ และวิทยาศาสตร์ เข้ามาช่วยเป็นหลักใหญ่ 
  2.12.7.2 เพ่ือสร้างบรรจุภัณฑ์ให้สามารถสื่อสาร และสร้างผลกระทบทางจิตวิทยา
ต่อผู้บริโภค โดยใช้ความรู้แขนงศิลปะเข้ามาสร้างคุณลักษณะของบรรจุภัณฑ์ให้มีคุณสมบัติต่างๆ เช่น 
   1. ความมีเอกลักษณ์พิเศษของผลิตภัณฑ์ 
   2. ความมีลักษณะพิเศษที่สามารถสร้างความทรงจ า หรือทัศนคติที่ดีต่อ
ผลิตภัณฑ์และบริษัทผู้ผลิต 
   3. ความมีลักษณะพิเศษที่สามารถดึงดูดความสนใจของผู้ อุปโภคบริโภค
ตลอดจนให้เขา้ใจถึงความหมาย และคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ ฯลฯ 
 
2.13 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง   
 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ส าหรับเสื้อผ้า
บุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อนั้น ผู้วิจัยได้น ามาประมวลเพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบ 
ดังนี้ 
 สุดแดน (2534) ได้ท าการศึกษาเรื่อง ความเปลี่ยนแปลงของการผลิตผ้าพ้ืนเมือง ชุมชนพวน 
บ้านหาดเสี้ยว อ าเภอศรีสัชนาลัย จังหวัดสุโขทัย โดยพิจารณาบทบาทและความส าคัญของผ้าใน
บริบทของชุมชนระยะก่อนที่ผ้าจะกลายเป็นสินค้า โดยเปรียบเทียบกับระยะเวลาปัจจุบัน การศึกษา
เน้นในด้านของความเปลี่ยนแปลงทางรูปแบบ ลวดลายและกระบวนการผลิตผ้าตีนจกซึ่งเป็นผ้าซิ่น
ชนิดหนึ่ง พบว่าการขยายตัวของความนิยมบริโภคผ้าพ้ืนเมืองส่งผลให้เกิดความเปลี่ยนแปลงในด้าน
รูปแบบ ลวดลาย โดยมีการดัดแปลงและน าลวดลายใหม่เข้ามา แต่ยังรักษาโครงสร้างของลายเดิมไว้ 
ในด้านกระบวนการผลิต ชุมชนได้น าเอาเทคโนโลยี “เหา” มาใช้เพ่ือประหยัดเวลาในการทอและเป็น
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เงื่อนไขที่ท าให้ลวดลายเดิมของผ้าบางชนิดที่นิยมบริโภคเปลี่ยนแปลงไป นอกจากนั้นยังมีความ
เปลี่ยนแปลงทั้งในด้านของผู้ผลิตที่ขยายตัวออกไปนอกวงของผู้หญิงและอิทธิพลจากผู้บริโภคนอก
ชุมชนได้มีส่วนในการก าหนดความเปลี่ยนแปลงของผ้าภายในชุมชน โดยเฉพาะอย่างยิ่งการขยายตัว
ของการผลิตผ้าพ้ืนเมืองในชุมชนเพ่ือตอบสนองต่อผู้บริโภคนอกชุมชน ก่อให้เกิดความหมายและ
บทบาทใหม่ของผ้าพื้นเมืองจากการเป็นตัวแทนของผู้หญิงในบริบทการใช้แบบเดิม มาเป็นตัวแทนของ
ชุมชนเพ่ือตอบสนองกับการบริโภคในสังคมสมัยใหม่ 
 นวลน้อย (2542) ได้ท าการวิจัยเรื่อง การศึกษาเพ่ืออนุรักษ์ลายผ้าขิด จังหวัดยโสธร การทอ
ผ้าขิดเป็นวัฒนธรรมการทอของชาวภูไทและชาวลาว ที่อพยพมาตั้งถิ่นฐานอยู่ในจังหวัดต่างๆ ทาง
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย ในอดีตเป็นการทอผ้าเพ่ือใช้ในชีวิตประจ าวันและงาน
ประเพณีต่างๆ วัตถุประสงค์ของการวิจัยนี้ เป็นการศึกษาเพ่ืออนุรักษ์ลายขิด ตลอดจนเทคนิคการ
ทอขิดในจังหวัดยโสธร และเพ่ือส่งเสริมให้มีการสืบทอด และถ่ายทอดส านึกในด้านความงามของ
ลายขิดในอดีตแก่ผู้ ทอ ผู้ ใช้  และประชากรทั่ ว ไปในปัจจุบัน ส าหรับข้อมูลผ้าขิดในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือประกอบด้วย ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับผ้าขิดในอีสาน ความเชื่อ  ขนบธรรมเนียม 
และวัฒนธรรม ชนิดและการน าผ้าขิดไปใช้ในโอกาสต่างๆ รวมถึงเทคนิคการทอในส่วนของผ้าขิดใน
จังหวัดยโสธร ประกอบด้วยข้อมูลเกี่ยวกับผ้าขิดในจังหวัดยโสธร เน้นแหล่งทอผ้าขิด แหล่งผลิต
ผลิตภัณฑ์จากผ้าขิดและการจ าแนกลายผ้าของขิด จากการศึกษาพบว่า เทคนิคการทอขิดและ
ลวดลายขิดในหลายจังหวัดมีความคล้ายคลึงกัน จะมีความแตกต่างกันบ้างเฉพาะชื่อของลาย ซึ่งเกิด
จากส าเนียงท้องถิ่น ความซับซ้อนของลายขึ้นอยู่กับความสามารถเฉพาะตัวของผู้ทอ ซึ่งท าหน้าที่
ออกแบบลายเอง ในการศึกษานี้ ได้จ าแนกประเภทของลายขิดตามความซับซ้อนของลายจากการ
ออกแบบเป็น 4 ประเภท คือ 1 ลายพ้ืนฐาน 2 ลายที่เลียนแบบสิ่งแวดล้อม 3 ลายผสม หรือลายขั้น
สูง 4 ลายเพ่ือกิจกรรมพิเศษ ผ้าขิดในจังหวัดยโสธร ปัจจุบันทอด้วยฝ้ายหรือใยสังเคราะห์ เช่น ฝ้าย
ใหม่ สีที่ใช้เป็นสีสังเคราะห์ ลวดลายในอดีตยังพอหาได้จากผ้าที่เก็บไว้โดยนักสะสมผ้าและผ้าเก่าที่เก็บ
ไว้กับวัด   
 โสภิดา (2545) ศึกษาเรื่องกระบวนการพัฒนาการทอผ้ามัดหมี่ของชาวอีสาน : กรณีศึกษา
บ้านก าพ้ี ต าบลก าพ้ี อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม เพื่อหาแนวทางอนุรักษณ์ และพัฒนาลวดลาย
และเทคนิคการทอผ้ามัดหมี่ของชาวบ้านก าพ้ี ให้มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว รวมทั้งศึกษาปัญหา อุปสรรค์ 
ในการผลิตและการตลาดอีกด้วย ซึ่งการศึกษาพบว่า การทอผ้าไหมมัดหมี่ของชาวบ้านก าพ้ี ได้สืบ
ทอดจากบรรพบุรุษจนถึงปัจจุบัน จนกระทั่งมีกลุ่มผ้าทอเข้ามาเป็นสมาชิกโครงการส่งเสริมศิลปาชีพ 
ได้รับการพัฒนาด้านเครื่องมือการทอผ้า การเตรียมเส้นด้าย การย้อมสี และเทคนิคการทอ ส่วน
ลวดลายยังคงรักษาเอกลักษณ์ดั้งเดิมไว้ แม้จะได้รับการอบรมทให้ทอลายใหม่ก็ตาม 
 นิตยสาร Positioning (2547) ได้ท าการศึกษาเรื่อง “Meet t e  an  o  Metrosexuals” 
ของโอ กิลวี่ แอนด์ เมเธอร์ (ประเทศไทย) จากการเปิดเผยผลการวิจัยล่าสุดเรื่อง “Meet t e 
 an  o  Metrosexuals” ของโอ กิลวี่ แอนด์ เมเธอร์ (ประเทศไทย) เป็นการรายงานเพ่ือให้นักการ
ตลาดรู้จัก Bangkok Metrosexuals ในทุกๆ ด้านผลวิจัยฉบับนี้สรุปว่า บุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล 
ไม่ใช่จะทุ่มเทความสนใจไปที่เรื่องความสวยความงามเพียงอย่างเดียว บุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล เป็น
คนทันสมัยที่รักสุขภาพ ชอบการเปลี่ยนแปลง กล้าที่จะเป็นผู้น ากระแสใหม่ๆ ของสังคม นอกจากนี้ยัง
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สนใจเกี่ยวกับเทคโนโลยีใหม่ๆ เป็นคนที่ชอบเรียนรู้และพัฒนาตนเองตลอดเวลา และมีความมุ่งมั่น
ทุ่มเทในการท างานเพ่ือชีวิตที่ประสบความส าเร็จ เนื่องจากส่วนใหญ่เป็นคนมีรายได้สูง และมีอาชีพที่
มั่นคง จึงสามารถใช้จ่ายเงินในการเลือกซื้อสินค้าราคาแพง สินค้าแบรนด์เนม และใช้ชีวิตตามที่ตนเอง
ชอบ บุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลอันเป็นแบบฉบับของชายเจ้าส าอางสมัยใหม่ที่สาวๆ ยุคปัจจุบันให้ความ
สนใจ สมัยนี้ผู้ชายสามารถเข้าไปใช้บริการที่สปาหรือสถานความงามได้โดยที่เขายังถูกมองว่าเป็น
ผู้ชายแท้อยู่ รูปแบบการสื่อสารกับบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล จะต้องเปลี่ยนแปลงไปจากที่เคยใช้กับ
ผู้ชายปกติทั่วไปโดยให้เข้ากับการด ารงค์ชีวิตและบุคลิคภาพของเขา 
 ศิรินทิพย์ (2548) ได้ท าการศึกษาเรื่อง การสืบทอดภูมิปัญญาพ้ืนบ้านด้านหัตถกรรมผ้าทอตีน
จก เกิดจากการก าหนดภาระหน้าที่หรือคุณสมบัติของลูกผู้หญิงที่ต้องทอผ้าเป็นก่อนออกไปครองเรือน
และการสวมใส่ผ้าทอตีนจก ในการเข้าร่วมพิธีกรรมหรือกิจกรรมบางอย่างของชุมชน ลักษณะการ
ถ่ายทอดภูมิปัญญาการทอผ้าตีนจกเป็นการเรียนรู้ทางสังคม คือการเรียนรู้ตั้งแต่เด็กผ่านการเป็น
ลูกมือ การสังเกตและการทดลองท าด้วยตนเอง โดยการแนะน าของครอบครัว ท าให้ผู้หญิง ในชุมชน
สามารถทอผ้าชนิดต่างๆ โดยเฉพาะผ้าทอตีนจก โดยมีเงื่อนไขปัจจัยในการเรียนรู้คือ ความเชื่อของ
ชุมชนและความคาดหวังในบทบาทของลูกผู้หญิง ซึ่งเมื่อผลิตใช้เองได้และสามารถจ าหน่ายได้ การ
ผลิตผ้าตีนจก ระยะฟ้ืนฟูมีวัตถุประสงค์เพ่ือการค้าหารายได้ลักษณะการเรียนรู้จะแตกต่างจากเดิม 
โดยมีโครงการฝึกอบรมจัดโดยหน่วยงานต่างๆ คนเรียนอาจไม่ได้เป็นคนในครอบครัว แต่เป็นผู้สนใจมี
เนื้อหาหลากหลายและจ าเป็นมากขึ้น เช่น การสร้างคุณภาพ การตลาด การรวมกลุ่ม เป็นต้น ปัจจัย
ส าหรับการผลิตในปัจจุบัน คือความต้องการของตลาดมีคนรุ่นใหม่ทั้งในและต่างประเทศหันมาให้
ความสนใจในงานหัตถกรรม ท าให้เกิดช่องทางหารายได้ รัฐมีนโยบายส่งเสริมการผลิตงานหัตถกรรม
โดยการอบรมวิธีการผลิตใหม่ๆ และการหาตลาดให้ประกอบกับชาวบ้านมีภูมิปัญญาอยู่แล้ว รวมกับ
การผลิตใหม่ท าให้สามารถฟ้ืนฟูอาชีพทอผ้าตีนจกเป็นที่นิยมได้อีก 
 ทัศนีย์ (2549) กล่าวว่า ผ้าไทญ้อ : ศึกษากรณีชาวไทญ้อ บ้านแซงบาดาล ต าบลแซงบาดาล 
อ าเภอสมเด็จ จังหวัดกาฬสินธุ์ การศึกษาเรื่องผ้าทอไทญ้อ ครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ื อศึกษาเทคนิค
ด้ังเดิม กระบวนการทอผ้า ลวดลายผ้า และบทบาทของผ้าในวิถีชีวิตของชาวไทญ้อ บ้านแซงบาดาล 
ต าบลแซงบาดาล อ าเภอสมเด็จ จังหวัดกาฬสินธุ์ ซึ่งเป็นกลุ่มชาวไทญ้อ ที่อพยพจากฝั่งซ้ายแม่น้ าโขง 
ผลการวิจัยพบว่า หญิงชาวไทญ้อ จะหัดทอผ้าตั้งแต่อายุยังน้อย ในการทอผ้าโดยเรียนรู้จากมารดา   
ผู้ซึ่งถือเป็นครูคนแรกของการต่ าหูกทอผ้าของหญิงชาวไทญ้อ ผ้าทอของชาวไทญ้อ จะแบ่งเป็นสอง
ชนิดคือ ผ้าฝ้ายและผ้าไหม การในการทอจะมีที่คล้ายครึงกัน ในอดีตมีการใช้สีที่เป็นสีที่ได้จาก
ธรรมชาติการย้อมสีใหม่ของชาวไทญ้อ นิยมใช้วิชา “แสง” คือการย้อมโดยวิธีการรองครัง รองเข 
ก่อนที่จะย้อมให้เป็นสีอ่ืนๆต่อไป เพ่ือไม่ให้สีตก มีความคงทน การเลือกครั่ง และเข ในการย้อมสี
จะต้องเป็นครั่งที่เลี้ยงจากต้นค้อ และเป็นแก่นเขที่ชาวญ้อเรียกว่าเขควาย จึงจะน ามาย้อมสีไหมได้
สวยงาม ในด้านลวดลายของผ้าพบว่า ชาวไทญ้อ มีการสร้างสรรค์ลวดลายผ้าด้วยเทคนิคหลายแบบ
ตลอดจนการจินตนาการตามความคิด ลวดลายที่ส าคัญที่เป็นลายหลักในการท าผ้าของไทญ้อ ได้แก่
ลายนาค อันถือเป็นลายความเชื่อเป็นส าคัญ ผ้าจะเป็นส่วนประกอบส าคัญ เป็นสัญลักษณ์ประกอบ
พิธีกรรม เพ่ือใช้ร่วมในพิธีทางศาสนา การเปลี่ยนแปลงการใช้ผ้าในวิถีชีวิตของชาวไมญ้อ ในปัจจุบัน
จะมีการเปลี่ยนแปลงการใช้ผ้าบ้าง เฉพาะที่เป็นเครื่องแต่งกาย ส่วนเครื่องใช้สอยในครัวเรือน และ
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การทอผ้าเพ่ือใช้ประกอบประเพณี และพิธีกรรม ชาวไทญ้อ ยังคงเคร่งครัด และใช้ผ้าเป็นสัญลักษณ์
ในการประกอบประเพณี และพิธีกรรมอยู่เช่นเดิม 
  สมาพร (2551) กล่าวว่า การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าไหมมัดหมี่ การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์    
2 ประการ คือ 1) เพ่ือพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ผ้าไหมมัดหมี่ของกลุ่มทอผ้าฝ้าย-ไหม บ้านหนองผือ 
24 หมู่ 1 ต.หนองผือ อ.เมืองสรวง จ.ร้อยเอ็ด ให้ได้การรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 
ระดับ 5 ดาว จากส านักงานคณะกรรมการมาตราฐาน ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.) และ 2) เพ่ือ
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ผ้าไหมมัดหมี่ ผลการวิจัยปรากฏว่า ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมมัดหมี่ของกลุ่ม
ทอผ้าฝ้าย-ไหม บ้านหนองผือ ได้ผ่านการตรวจสอบคุณภาพผลิตภัณฑ์ (ม.ผ.ช.) ผ้าไหมมัดหมี่ ระดับ 
5 ดาว เลขที่ ม.ผ.ช. 17(1)/2546 ออกใบรับรองวันที่ 24 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2549 และใบรับรอง
หมดอายุวันที่ 23 กุมภาพันธ์ 2552 จากส านักงานคณะกรรมการมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
(สมอ.) และสามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ผ้าไหมมัดหมี่ ให้มีมูลค่าสูงขึ้นด้วย 
 อ้อยทิพย์ และ มาลา (2555) ได้ท าการวิจัยเรื่อง ศิลปะงานตัดต่อผ้าและการปักตกแต่ง
ลวดลาย สู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์เสื้อผ้า แพชเวิร์ค (Patchwork) คือ ศิลปะการตัดต่อผ้า เริ่มต้นจาก
การต่อเศษผ้าเป็นลวดลาย จากรูปทรงเรขาคณิต ตัดและต่อจนเกิดเป็นผ้าผืนใหญ่ เกิดสีสั นและ
ลวดลายตามจินตนาการ และประโยชน์ใช้สอยตามที่ผู้ใช้ก าหนด เช่น ผ้าหุ้มผ้าคลุมเตียง และของ
ตกแต่งบ้าน ตลอดจนเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย งานตัดต่อเป็นศิลปะชั้นสูง กล่าวกันว่ามีมาตั้งแต่ศตวรรษ
ที่ 12 ซึ่งในยุคแรกๆ วัสดุที่ใช้เป็นพวกหนังสัตว์ไม่มีรูปแบบที่ตายตัว เน้นที่การใช้ประโยชน์ตามความ
ต้องการของผู้ใช้งาน ศิลปะการตัดต่อผ้าส าหรับประเทศไทย ก็มีมาช้านานแล้วเช่นกัน แต่การเริ่มต้น
เมื่อไรนั้น ยังขาดหลักฐานที่ยืนยันแน่ชัด มีแต่การเล่าขานว่าศิลปะการตกแต่งเสื้อผ้าและเครื่องใช้
ต่างๆ ที่ท ามาจากเศษผ้า โดยใช้ศิลปะการตัดต่อผ้าที่สวยงาม และปราณีต คือ ชาวไทยภูเขาทาง
ภาคเหนือของประเทศไทย ลักษณะเสื้อผ้าและเครื่องแต่งกายมีเอกลักษณ์สืบทอดศิลปวัฒนธรรมและ
ประเพณีมาแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน 



บทท่ี  3 
 

 วิธีด ำเนินกำร  
 
 

จากการวิจัยเรื่อง การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษ
สไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ เป็นการวิจัยและพัฒนา (Research and Development) เพ่ือ
ศึกษารวบรวมข้อมูลประวัติความเป็นมา ศึกษาแนวคิดจากศิลปะอาร์ต นูโว (Art Nouveau) วิธีการ
ออกแบบลวดลายมัดหมี่  วิธีการมัดหมี่ การออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ 
รวมถึงการออกแบบตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์  

 
3.1 เครื่องมือที่ใช้  
 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษาข้อมูลวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยเลือกได้เลือกใช้โปรแกรม Adobe Illustrator 
CS5 les ส าหรับใช้ในการออกแบบลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ การออกแบบเสื้อผ้า
บุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ การออกแบบตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ ดังนี้ 
 3.1.1 โปรแกรม Adobe Illustrator CS5 โปรแกรมที่ใช้กันเป็นมาตรฐานในการออกแบบ
ระดับสากล สามารถท างานออกแบบต่างๆ ได้หลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นสิ่งพิมพ์ บรรจุภัณฑ์ เว็บไซต์ 
และภาพเคลื่อนไหว ตลอดจนการสร้างภาพเพ่ือใช้เป็นภาพประกอบในการท างานอ่ืนๆ เช่น  
ภาพการ์ตูน ภาพประกอบหนังสือ โปรแกรมที่ใช้ในการวาดภาพ โดยจะสร้างภาพที่มีลักษณะเป็น  
ลายเส้น หรือท่ีเรียกว่า Vector Graphic เป็นต้น 
 3.1.2 แบบร่ำงลวดลำยมัดหม่ี ที่ได้น าแรงบันดาลใจจากศิลปะอาร์ต นูโว (Art Nouveau)    
มาท าการออกแบบเป็นลวดลายการทอแบบมัดหมี่ จ านวน 3 ลวดลาย 
 3.1.3 แบบร่ำงเสื้อผ้ำบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีกำรตัดต่อ ประกอบด้วย เสื้อกั๊ก (Vest) 
1 ชุด, เสื้อสูท (Suit) 2 ชุด, และเสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) 2 ชุด จ านวน 3 กลุ่ม กลุ่มละ 5 แบบ 
รวมทั้งหมด 15 ชุด 
 3.1.4 แบบร่ำงตรำสินค้ำ และบรรจุภัณฑ์ ประกอบด้วย ตราสินค้า จ านวน 5 รูปแบบ และ
บรรจุภัณฑ์ จ านวน 5 รูปแบบ  
 3.1.5 ชุดเสื้อผ้ำบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีกำรตัดต่อ จากผ้าฝ้ายมัดหมี่ ที่ได้น าแรง
บันดาลใจและแนวคิดในการออกแบบจากการแต่งกาย ของทหารอเมริกันในสมัยโบราณ มาท าการ
ออกแบบ 
 3.1.6 แบบสอบถำม 
  3.1.6.1 แบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญ ผู้วิจัยได้ท าการสร้างแบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญ จ านวน      
2 ชุด ได้แก่  
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   1) แบบสอบถามความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วย
เทคนิคการทอแบบมัดหมี่ ซึ่งได้รับแรงบันดาลใจมาจาก ศิลปะอาร์ต นูโว (Art Nouveau) ผู้วิจัยท า
การออกแบบลวดลาย จ านวน 3 ลวดลาย เพื่อคัดเลือกเพียง  1 ลวดลาย 
    2) แบบสอบถามความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์    
เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ซึ่งได้รับแรงบันดาลใจมาจาก ทหารอเมริกันในสมัยโบราณ ผู้วิจัยท า
การออกแบบร่างเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ จ านวน 3 กลุ่ม เพ่ือคัดเลือกเพียง  
1 กลุ่ม พร้อมทั้งออกแบบตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ ผู้วิจัยท าการออกแบบร่างตราสินค้า จ านวน     
5 รูปแบบ เพ่ือคัดเลือกเพียง 1 รูปแบบ และออกแบบร่างบรรจุภัณฑ์ จ านวน 5 รูปแบบ เพ่ือคัดเลือก
เพียง  1 รูปแบบ 
  3.1.6.2 แบบสอบถามความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อการพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วย
เทคนิคการทอแบบมัดหมี่ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ โดยแบ่งค าถามเป็น 
5 ดังนี้ 
   ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
   ตอนที่ 2 ข้อมูลการใช้ผลิตภัณฑ์และเครื่องประกอบการแต่งกายจากผ้าฝ้ายมัดหมี่  
   ตอนที่ 3 ความพึงพอใจที่มีต่อผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ 
   ตอนที่ 4 ความพึงพอใจที่มีต่อเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ  
   ตอนที่ 5 ความพึงพอใจที่มีต่อตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ 
 
3.2 วิธีด ำเนินงำน 
 3.2.1 กำรพัฒนำลวดลำยผ้ำฝ้ำยด้วยเทคนิคกำรทอแบบมัดหม่ี 
 3.2.1.1 การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี ่ลวดลายที่ 1 
 3.2.1.2 การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี ่ลวดลายที่ 2 
 3.2.1.3 การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี ่ลวดลายที่ 3 
 3.2.2 กำรออกแบบเสื้อผ้ำบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยเทคนิคกำรตัดต่อ 
 3.2.2.1 การออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ กลุ่มที ่1 
 3.2.2.2 การออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ กลุ่มที่ 2 
 3.2.2.3 การออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ กลุ่มที่ 3 

3.2.3 กำรออกแบบตรำสินค้ำ 
 3.2.3.1 การออกแบบตราสินค้า รูปแบบที่ 1 
 3.2.3.2 การออกแบบตราสินค้า รูปแบบที่ 2 
 3.2.3.3 การออกแบบตราสินค้า รูปแบบที่ 3 
 3.2.3.4 การออกแบบตราสินค้า รูปแบบที่ 4 
 3.2.3.5 การออกแบบตราสินค้า รูปแบบที่ 5 
3.2.4 กำรออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 3.2.4.1 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ รูปแบบที่ 1 
 3.2.4.2 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ รูปแบบที่ 2 
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 3.2.4.3 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ รูปแบบที่ 3 
 3.2.4.4 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ รูปแบบที่ 4 
 3.2.4.5 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ รูปแบบที่ 5 

 3.2.5 ประชำกรและกลุ่มเป้ำหมำย 
 3.2.5.1 ประชากรที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม คือ 
 1) กลุ่มผู้เชี่ยวชาญ ด้านการพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี ่ 
 2) กลุ่มผู้เชี่ยวชาญ ด้านการออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการ
การตัดต่อ ตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์  
 3) Designer, Merchandiser, Visual merchandiser, Graphic designer, 
และผู้มีประสบการณ์ด้านการทอผ้า  
 3.2.5.2 กลุ่มเป้าหมายในการวิจัย 
  1) กลุ่มผู้เชี่ยวชาญ ด้านการพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ 
จ านวน 5 คน โดยใช้วิธีเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยพิจารณาความรู้ ความ
เชี่ยวชาญในด้านการออกแบบ และประสบการณ์การท างานที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบของ
ผู้เชี่ยวชาญ 
  2) กลุ่มผู้เชี่ยวชาญ ด้านการออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการ
การตัดต่อ ด้านตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ จ านวน 7 คน โดยใช้วิธีเลือกแบบเจาะจง (Purposive 
Sampling) โดยพิจารณาความรู้ ความเชี่ยวชาญในด้านการออกแบบ และประสบการณ์การท างานที่
เกี่ยวข้องกับการออกแบบของผู้เชี่ยวชาญ 
  3) กลุ่มผู้ประเมินความพึงพอใจ คือกลุ่ม Designer, Merchandiser, Visual 
merchandiser, Graphic designer, และผู้มีประสบการณ์ด้านการทอผ้า โดยแต่ละกลุ่มอาชีพมี
ความเชี่ยวชาญ และประสบการณ์การท างานไม่น้อยกว่า 5 ปี จ านวน 30 คน โดยใช้วิธีเลือกแบบ
เจาะจง (Purposive Sampling) โดยพิจารณาความรู้ ความเชี่ยวชาญในด้านการออกแบบ และ
ประสบการณ์การท างานที่เก่ียวข้องกับการออกแบบของผู้เชี่ยวชาญ 
 3.2.6 วิธีกำรสร้ำงแบบสอบถำม ได้ด าเนินการสร้างเครื่องมือตามล าดับ ดังนี้ 
 3.2.6.1 ศึกษาค้นคว้าข้อมูลจากต ารา เอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพ่ือก าหนด
ขอบเขตการวิจัย และเพ่ือเป็นแนวทางในการสร้างแบบสอบถาม 
 3.2.6.2 น าข้อมูลที่ ได้มาสร้างแบบสอบถามเกี่ยวกับการใช้ผลิตภัณฑ์และเครื่อง
ประกอบการแต่งกายจากผ้าฝ้ายมัดหมี่ ความพึงพอใจที่มีต่อผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่
ความพึงพอใจที่มีต่อเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ และความพึงพอใจที่มีต่อตรา
สินค้า และบรรจุภัณฑ์  
 3.2.6.3 น าแบบสอบถามที่สร้างขึ้น เสนออาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ เพ่ือพิจารณา
ตรวจสอบ และให้ค าเสนอแนะในการปรับปรุงแก้ไข เพ่ือให้ได้ข้อค าถามที่มีข้อความตรงตาม
วัตถุประสงค์ และครอบคลุมของการวิจัยมากท่ีสุด  
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 3.2.6.4 น าเสนอแบบสอบถามที่แก้ไขแล้ว เสนอผู้เชี่ยวชาญ เพื่อตรวจสอบความเที่ยงตรง
ของเนื้อหา (Content Validity) และตรวจสอบความถูกต้องของภาษา แล้วน าผลมาหาค่าความ
สอดคล้อง (IOC) โดยมีค่าอยู่ระหว่าง 0.5-1 
 3.2.6.5 น าแบบสอบถามที่ได้ไปทดลองใช้ (Try out) กับกลุ่มที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างจริง ใน
เขตกรุงเทพมหานคร จ านวน 30 คน แล้วน าผลที่ได้ไปวิเคราะห์หาค่าความเชื่อมั่น ของแบบสอบถาม
ทั้งฉบับ ด้วยวิธีการหาค่าสัมประสิทธิ์แอลฟ่า (Alpha Coefficence) (กัลยา, 2550) ได้ค่าความ
เชื่อมั่นเท่ากับ 0.97 
 3.2.6.6 น าแบบสอบถามฉบับสมบูรณ์ไปสอบถามกับกลุ่มเป้าหมายที่ก าหนด 
 3.2.7 กำรสร้ำงผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ในการสร้างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ผู้วิจัยได้ศึกษาข้อมูลจาก
เอกสาร ต ารา งานวิจัยในเรื่องที่เกี่ยวข้อง แล้วน ามาสรุป วิเคราะห์ เพ่ือเป็นแนวทางในการสร้าง
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ โดยเริ่มจาก การออกแบบร่างลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ ที่ได้
น าแรงบันดาลใจจากศิลปะอาร์ต นูโว (Art Nouveau) ออกแบบร่างเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล
ด้วยวิธีการตัดต่อ ที่ได้น าแรงบันดาลใจจากทหารอเมริกันในสมัยโบราณ ออกแบบร่างตราสินค้า และ
ออกแบบร่างบรรจุภัณฑ์ จากนั้นน าแบบร่างลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่มาเข้าสู่
กระบวนการทอผ้ามัดหมี่ น าแบบร่างเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อมาด าเนินการ
ตัดเย็บ น าแบบร่างตราสินค้า และแบบร่างบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบ มาผลิตเป็นผลิตภัณฑ์จริง จากนั้น
จึงน าไปส ารวจความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย 
 3.2.7.1 การออกแบบลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่  การออกแบบ
ลวดลายผ้ามัดหมี่ ที่ได้น าแรงบันดาลใจจาก จากศิลปะอาร์ต นูโว (Art Nouveau) มาท าการออกแบบ 
ผู้วิจัยได้ท าการศึกษา ค้นคว้าข้อมูลจากเอกสารที่เกี่ยวข้อง และท าการวิเคราะห์ข้อมูลจากศิลปะอาร์ต 
นูโว (Art Nouveau) จึงน ามาท าการออกแบบเป็นลวดลายผ้ามัดหมี่ พร้อมท าการออกแบบร่างลายผ้า
มัดหมี่ ภาพแรงบันดาลใจจากศิลปะอาร์ต นูโว (Art Nouveau) เป็นภาพที่ผู้วิจัยท าการคัดเลือกมา
เป็นแรงบันดาลใจ ในการออกแบบ แล้วน าเอาเอกลักษณ์ ลายเส้น และองค์ประกอบ มาท าการ
ออกแบบลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ ตามความสวยงาม ความเหมาะสม และความ
ต้องการในการออกแบบ จ านวน 3 ลวดลาย ดังนี้ (ภาพที่ 3.1 – ภาพที่ 3.3) 
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ภำพที่ 3.1 การออกแบบลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิค 
 การทอแบบมัดหมี่ ลวดลายที่ 1 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
 

 
 
ภำพที่ 3.2 การออกแบบลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิค 

การทอแบบมัดหมี่ ลวดลายที่ 2 
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ภำพที่ 3.3 การออกแบบลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิค 

การทอแบบมัดหมี่ ลวดลายที่ 3 
   
 3.2.7.1 ด าเนินการออกแบบลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ จากที่ได้
ศึกษาข้อมูลจากเอกสาร ต ารา งานวิจัย ในเรื่องที่เกี่ยวข้อง ผู้วิจัยน ามาออกแบบลวดลายผ้าฝ้ายด้วย
เทคนิคมัดหมี่ 3 ลวดลาย จากนั้นให้ผู้เชี่ยวชาญจ านวน 5 คน พิจารณาคัดเลือกลายที่เหมาะสม และ
ตรงกับวัตถุประสงค์ของงานวิจัย 1 ลวดลาย ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ (ภาพที่ 3.4 – ภาพที่ 3.6) 
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               ภำพที่ 3.4 ลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ ลวดลายที่ 1 
 

 
 

           ภำพที่ 3.5 ลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี ่ลวดลายที่ 2 
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            ภำพที่ 3.6 ลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ ลวดลายที่ 3 
 
 3.2.7.3 คัดเลือกลวดลายที่ผู้วิจัยท าการออกแบบ จ านวน 3 ลวดลาย ให้เลือกเพียง 1 
ลวดลาย โดยผู้เชี่ยวชาญ 5 คน ซึ่งได้ผลจากการพิจารณา ในการเลือกลายที่เหมาะสมน าไปท าการทอ
แบบมัดหมี่ รายละเอียดดังตารางที่ 3.1 
 
ตำรำงท่ี 3.1 ผลการคัดเลือกลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ จากผู้เชี่ยวชาญ 
 

 

ลวดลำย 
ผู้เชี่ยวชำญ  

รวม 
คนที่ 1 คนที่ 2 คนที่ 3 คนที่ 4 คนที่ 5 

ลวดลายที่ 1 - - -  - 1 
ลวดลายที่ 2 -  - - - 1 
ลวดลายที่ 3  -  -  3 
 
 จากตารางที่ 3.1 ผลการคัดเลือกลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ พบว่า 
ผู้เชี่ยวชาญส่วนใหญ่ เลือกลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ ลวดลายที่ 3 โดยมีเหตุผล
ประกอบ คือ ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 1 ให้เหตุผลว่า ลักษณะลวดลายเหมาะสมกับบุรุษ ขนาดของลวดลาย
กับจังหวะหรือระยะห่าง เหมาะสม สมดุลดี เส้นอ่อนช้อยมีความเป็นธรรมชาติ ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 2 ให้
เหตุผลว่า ดูแล้วมีความสมดุลของลวดลาย มีจังหวะที่พอดีไม่มากไปหรือน้อยไป คิดว่าท าออกมาเป็น
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ผ้าจริงคงสวยเหมาะกับคนไทย ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 3 ให้เหตุผลว่า ลวดลายมีลักษณะอ่อนช้อยสวยงาม 
และมีลายเส้นที่ชัดเจน เมื่อทอเป็นผืนผ้าน่าจะมีความสวยงาม และมีเอกลักษณ์ท่ีชัดเจน 
 สรุปผลลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ จากการพิจารณาในการคัดเลือก
ลวดลายที่เหมาะสม เพ่ือน าไปท าการทอแบบมัดหมี่ และน าไปท าการออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทร
เซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ดังนี้ (ภาพท่ี 3.7) 
 

 
 

         ภำพที่ 3.7 ลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ คัดเลือกโดย  
             ผู้เชี่ยวชาญ  

 
 3.2.7.4 ด าเนินการออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ จ านวน 
3 กลุ่ม กลุ่มละ 5 ชุด ซึ่งในแต่ละกลุ่มมีรูปแบบของ เสื้อกั๊ก (Vest) 1 ชุด, เสื้อสูท (Suit) 2 ชุด, และ
เสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) 2 ชุด พร้อมทั้งออกแบบตราสินค้า จ านวน 5 รูปแบบ และออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ จ านวน 5 รูปแบบ โดยใช้โปรแกรม Adobe Illustrator CS5 ดังนี้ 
 1) กลุ่มที่ 1 รูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ 
ประกอบด้วย เสื้อกั๊ก (Vest) 1 ชุด, เสื้อสูท (Suit) 2 ชุด, และเสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) 2 ชุด      
ในแต่ละชุดจะมีลักษณะเด่นในการออกแบบ และการตัดต่อผ้ามัดหมีท่ี่มีความแตกต่างกันอย่างลงตัว  
 เสื้อกั๊ก (Vest) แบบที่ 1 เสื้อตัวนอกติดกระดุมด้านหน้าตัวเสื้อ ตัดต่อผ้า
มัดหมี่ด้านหน้าทั้งหมด ด้านหลังเป็นผ้าพ้ืน เสื้อตัวในปกเชิ้ตแขนยาวสีพื้น กางเกงสีพื้นขายาวเข้ารูป 
 เสื้อสูท (Suit) แบบที่ 2 เสื้อตัวนอกแขนยาว ปกตั้งคอจีน ติดกระดุม
ด้านหน้าของตัวเสื้อเป็นลักษณะเส้นโค้ง ตัดต่อผ้ามัดหมี่บริเวณชิ้นหน้าด้านซ้ายเป็นลักษณะเส้นโค้ง
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แนวเดียวกับกระดุม บริเวณฝากระเป๋าทั้งสองข้าง และบริเวณข้อศอกทั้งสองข้าง เสื้อตัวในปกเชิ้ต
แขนยาวสีพื้น กางเกงสีพื้นขายาวเข้ารูป 
 เสื้อสูท (Suit) แบบที่ 3 เสื้อตัวนอกแขนยาว ปกเทเลอร์ ตัดต่อด้วยผ้า
มัดหมี่บริเวณปกเสื้อด้านบน ฝากระเป๋าท้ังสองข้าง และแขนเสื้อ มี Vest ด้านในหนึ่งชิ้น เสื้อตัวในปก
เชิ้ตแขนยาวสีพื้น กางเกงสีพื้นขายาวเข้ารูป 
 เสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) แบบที่ 4 เสื้อตัวนอกแขนยาว ปกเทเลอร์   
ติดกระดุมโชว์ด้านหน้าของตัวเสื้อสองแถว ตัดต่อผ้ามัดหมี่ชิ้นหน้าด้านซ้ายบริเวณใต้อกจนถึงเอว 
และชิ้นหน้าด้านขวาแบ่งพื้นที่การตัดต่อเป็นสามแถว เว้นระยะห่างระหว่าแถวเท่าๆ กัน ตั้งแต่บริเวณ
ใต้อกจนถึงเอว  ปลายแขน และปกบนของตัวเสื้อ เสื้อตัวในปกเชิ้ตแขนยาวสีพ้ืน กางเกงสีพ้ืนขายาว
เข้ารูป 
 เสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) แบบที่ 5 สื้อตัวนอกแขนยาว ปกเทเลอร์    
ติดกระดุมโชว์ด้านหน้าของตัวเสื้อ ตัดต่อผ้ามัดหมี่บริเวณปก แขนท่อนบน และตามความยาวของตัว
เสื้อตั้งแต่เกล็ดด้านหน้าตัวเสื้อจนถึงตะเข็บข้าง เว้นบริเวณกระเป๋าด้านหน้าทั้งสองข้าง เสื้อตัวในปก
เชิ้ตแขนยาวสีพื้น กางเกงสีพื้นขายาวเข้ารูป (ภาพที่ 3.8) 
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   ภำพที่ 3.8 การออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อผ้ามัดหมี่ กลุ่มที ่1 
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 2) กลุ่มที่ 2 รูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ 
ประกอบด้วย เสื้อกั๊ก (Vest) 1 ชุด, เสื้อสูท (Suit) 2 ชุด, และเสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) 2 ชุด      
ในแต่ละชุดจะมีลักษณะเด่นในรูปแบบของตัวเสื้อที่มีความแตกต่างกันอย่างลงตัว และในการ
ออกแบบและการตัดต่อผ้ามัดหมี่จะมีความแตกต่างกันบริเวณปกเสื้อ ตัวเสื้อ และแขนเสื้อ  
 เสื้อกั๊ก (Vest) แบบที่ 1 เสื้อตัวนอกติดกระดุมด้านหน้าตัวเสื้อสองแถว ตัด
ต่อผ้ามัดหมี่ด้านหน้าทั้งหมดเว้นบริเวณกระเป๋าทั้งสองข้าง และปกเสื้อ ด้านหลังเป็นผ้าพ้ืน เสื้อตัวใน
ปกเชิ้ตแขนยาวสีพื้น กางเกงสีพื้นขายาวเข้ารูป 
 เสื้อสูท (Suit) แบบที่ 2 เสื้อตัวนอกแขนยาว ปกกล้วยหอม ตัดต่อผ้ามัดหมี่
บริเวณปก มี Vest ด้านในหนึ่งชิ้นใช้ผ้ามัดหมี่ทั้งตัว เสื้อตัวในปกเชิ้ตแขนยาวสีพ้ืน กางเกงสีพ้ืนขา
ยาวเข้ารูป 
 เสื้อสูท (Suit) แบบที่ 3 เสื้อตัวนอกแขนยาว ปกตั้งคอจีน เขาะกระเป๋าเจาะ
ทั้งสองข้าง ติดกระดุมด้านหน้าตัวเสื้อ ตัดต่อผ้ามัดหมี่บริเวณ ปก ปลายแขน และกลางบ่ายาวถึง
หน้าอกมีลักษณะเป็นตัววี เสื้อตัวในเป็นเสื้อเชิ้ตคอจีน กางเกงสีพื้นขายาวเข้ารูป 
 เสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) แบบที่ 4 เสื้อตัวนอกแขนยาว ปกตั้งคอจีน 
เขาะกระเป๋าเจาะทั้งสองข้าง ติดกระดุมด้านหน้าตัวเสื้อ ตัดต่อผ้ามัดหมี่ บริเวณชิ้นหน้าท่อนบน 
ตั้งแต่บ่าจนถึงกลางเอว และบริเวณปลายแขน เสื้อตัวในเป็นเสื้อเชิ้ตคอจีน กางเกงสีพื้นขายาวเข้ารูป 
 เสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) แบบที่ 5 เสื้อตัวนอกแขนยาว ปกตั้งคอจีน ติด
กระดุมด้านหน้าของตัวเสื้อ ตัดต่อผ้ามัดหมี่บริเวณชิ้นหน้าด้านซ้ายเป็นลักษณะเส้นตรงแนวเอียง 
บริเวณตะเข็บข้าง และบริเวณปลายแขนทั้งสองข้าง เสื้อตัวในเป็นเสื้อเชิ้ตคอจีน กางเกงสีพ้ืนขายาว
เข้ารูป (ภาพท่ี 3.9) 
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   ภำพที่ 3.9 การออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อผ้ามัดหมี่ กลุ่มที ่2 
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 3) กลุ่มที่ 3 รูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ 
ประกอบด้วย เสื้อกั๊ก (Vest) 1 ชุด, เสื้อสูท (Suit) 2 ชุด, และเสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) 2 ชุด     
ในแต่ละชุดจะมีลักษณะเด่นในการออกแบบของรูปแบบเสื้อ และการตัดต่อผ้ามัดหมี่ที่มีความแตกต่าง
กันบริเวณปกเสื้อและตัวเสื้ออย่างลงตัว  
  เสื้อกั๊ก (Vest) แบบที่ 1  เสื้อตัวนอกคอยูลึก ติดกระดุมด้านหน้าของตัว
เสื้อสองแถว  ตัดต่อผ้ามัดหมี่ด้านหน้าทั้งหมด ด้านหลังเป็นผ้าพ้ืน เสื้อตัวในปกเชิ้ตแขนยาวสีกางเกงสี
พ้ืนขายาวเข้ารูป 
 เสื้อสูท (Suit) แบบที่ 2 เสื้อตัวนอกแขนยาว ปกเทเลอร์ ติดกระดุมโชว์
ด้านหน้าของตัวเสื้อสองแถว ตัดต่อผ้ามัดหมี่ชิ้นหน้าด้านซ้ายบริเวณกลางบ่าจนถึงชายเสื้อ และชิ้น
หน้าด้านขวาแบ่งพ้ืนที่การตัดต่อเป็นสองแถวบริเวณอก และหนึ่งแถวบริเวณเอว เสื้อตัวในปกเชิ้ต
แขนยาวสีพื้น กางเกงสีพื้นขายาวเข้ารูป   
 เสื้อสูท (Suit) แบบที่ 3 เสื้อตัวนอกแขนยาว ปกประยุกต์ท่อนบนเป็นคอตั้ง 
ท่อนล่างเป็นปกเทเลอร์ ตัดต่อผ้ามัดหมี่บริเวณปกประยุกต์ท่อนบนคอตั้งท่อนล่างปกเทเลอร์ และฝา
กระเป๋าทั้งสองข้าง มี Vest ด้านในหนึ่งชิ้นใช้ผ้ามัดหมี่ทั้งตัว เสื้อตัวในปกเชิ้ตแขนยาวสีพ้ืน กางเกงสี
พ้ืนขายาวเข้ารูป 
 เสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) แบบที่ 4 เสื้อตัวนอกแขนยาว กระดุมหน้าสอง
แถว ปกเทเลอร์สองชั้น ชั้นบนเป็นผ้าพ้ืน ชั้นล่างเป็นผ้ามัดหมี่ ตัดต่อผ้ามัดหมี่บริเวณกลางหัวแขน
จนถึงกลางปลายแขน และบริเวณกลางชินหน้าของตัวเสื้อ เสื้อตัวในปกเชิ้ตแขนยาวสีพื้น กางเกงสีพ้ืน
ขายาวเข้ารูป 
 เสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) แบบที่ 5 เสื้อตัวนอกแขนยาว ปกเชิ้ต ตัดต่อผ้า
มัดหมี่บริเวณปกกึ่งกลางรอบแขน ฝากระเป๋า และบริเวณกลางเอวชินหน้าของตัวเสื้อ เสื้อตัวในปก
เชิ้ตแขนยาวสีพื้น กางเกงสีพื้นขายาวเข้ารูป (ภาพท่ี 3.10) 
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         ภำพที่ 3.10 การออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อผ้ามัดหมี่ กลุ่มที่ 3 
 
 

2 

5 4 

3 
1 
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 3.2.7.5 คัดเลือกรูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ จ านวน 3 
กลุ่ม ให้เลือกเพียง 1 กลุ่ม โดยผู้เชี่ยวชาญ 7 คน ซึ่งได้ผลจากการพิจารณา ในการเลือกรูปแบบชุดที่
เหมาะสมน าไปท าการตัดเย็บด้วยวิธีการตัดต่อผ้ามัดหมี่ รายละเอียดดังตารางที่ 3.2 
 
ตำรำงท่ี 3.2 ผลการคัดเลือกรูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ จากผู้เชี่ยวชาญ 
 

 

แบบชุด 
ผู้เชี่ยวชำญ 

 

รวม 
คนที่ 1 คนที่ 2 คนที่ 3 คนที่ 4 คนที่ 5 คนที่ 6 คนที่ 7 

กลุ่มท่ี 1 - - - -   - 2 
กลุ่มท่ี 2 - -   - - - 2 
กลุ่มท่ี 3   - - - -  3 
 
 จากตารางที่ 3.2 ผลการคัดเลือกรูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัด
ต่อ พบว่า ผู้เชี่ยวชาญส่วนใหญ่ เลือกรูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ กลุ่มที่ 
3 โดยมีเหตุผลประกอบ คือ ตอบโจทย์ค าว่าเมโทรเซ็กชวลในแง่ของเส้นแบบตัด การตัดต่อ วัสดุ และ
รูปแบบชุดที่ออกแบบช่วยให้ภาพรวมของเมโทรเซ็กชวลดูชัดเจนขึ้น ดูลงตัว และมีความทันสมัย 
 สรุปผลรูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ จากการพิจารณาใน
การคัดเลือกรูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ เพ่ือน าไปท าการตัดเย็บเสื้อผ้า
บุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ดังนี้ (ภาพที่ 3.11) 
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       ภำพที่ 3.11 รูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ คัดเลือกโดยผู้เชี่ยวชาญ 

 
 

2 

5 4 

3 
1 
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 3.2.7.6 ด าเนินการออกแบบตราสินค้า จ านวน 5 แบบ โดยค านึงถึงการสื่อ
ความหมายระหว่างตราสินค้ากับผลิตภัณฑ์ ความสวยงาม และความเหมาะสม เพ่ือให้ผู้เชี่ยวชาญ
คัดเลือกเหลือเพียง 1 แบบ ผู้วิจัยได้ท าการตั้งชื่อ Perke’ ซ่ึงมาจากแนวความคิดของผู้วิจัย ค าว่า Per 
มาจากค าพยางค์หน้าของค าว่า Perfect และ ke’ มาจากชื่อผู้วิจัย คือ ค าพยางค์หน้าของค าว่า 
Kecha โดยน าทั้งสองค ามารวมกันเพ่ือความเป็นหนึ่งเดียวที่เป็นชื่อแบรนด์และเครื่องหมายทางการ
ค้า ดังนี้ 
  1) ตรำสินค้ำ แบบท่ี 1 ใช้อักษร Niagara Engraved เริ่มต้นตัวอักษรตัว
แรกด้วยตัว P ตัวพิมพ์ใหญ่ ตามด้วย er และ ke ตัวพิมพ์เล็ก ตัวอักษรสีด าแทรกด้วยสีขาวทั้งหมด 
เพ่ือเพ่ิมความโดดเด่นและสวยงามให้กับตราสินค้า (ภาพท่ี 3.12)   
 

 

         ภำพที่ 3.12 ตราสินค้า แบบที่ 1 
 
 

 2) ตรำสินค้ำ แบบที่ 2 ใช้อักษร Monotype Corsiva เริ่มต้นตัวอักษร
ตัวแรกด้วยตัว P ตัวพิมพ์ใหญ่ ตามด้วย er และ ke ตัวพิมพ์เล็ก ตัวอักษรด้านหน้าสีเทาและตัวอักษร
ด้านหลังสีด า โดยใช้เทคนิคอักษรสองตัวทับซ้อนกัน (ภาพท่ี 3.13)   
 

 
 

 
      ภำพที่ 3.13 ตราสินค้า แบบที่ 2 
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 3) ตรำสินค้ำ แบบท่ี 3 ใช้อักษร Parchment เริ่มต้นตัวอักษรตัวแรก
ด้วยตัว P ตัวพิมพ์ใหญ่ที่มีลวดลายล้อมรอบอย่างสวยงามเด่นชัด ตามด้วย er และ ke ตัวพิมพ์เล็ก 
และค าว่า Perke’ By Kecha ใช้อักษร French Script MT ตัวอักษรสีเทาอ่อนตัดขอบด้วยสีเทาเข้ม 
(ภาพท่ี 3.14)   
 
 

 
 

   ภำพที่ 3.14 ตราสินค้า แบบที่ 3 
 
 4) ตรำสินค้ำ แบบที่ 4 ใช้อักษร Vivaldi Italic เริ่มต้นตัวอักษรตัวแรก
ด้วยตัว P ตัวพิมพ์ใหญ่ ตามด้วย er และ ke ตัวพิมพ์เล็ก และค าว่า Perke’  ตัวอักษรสีด ามีช่องว่าง
ภายในตัวอักษร ส าหรับเครื่องหมาย ‘  ใช้อักษร Eras Light ITC และค าว่า By Kecha ตัวอักษรสีด า
ตัดขอบด้วยสีเทา (ภาพท่ี 3.15) 
 
 

 
  
        ภำพที่ 3.15 ตราสินค้า แบบที่ 4 
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 5) ตรำสินค้ำ แบบที่ 5 ใช้อักษร Script MT Bold เริ่มต้นตัวอักษรตัว
แรกด้วยตัว P ตัวพิมพ์ใหญ่ ตามด้วย er และ ke ตัวพิมพ์เล็ก ส าหรับตัว P และค าว่า erke’ ใช้อักษร 
French Script MT ตัวอักษรสีเทาเข้มไปถึงสีเทาอ่อนตัดขอบตัวอักษรด้วยสีด า เพ่ือท าให้เกิดความ
สวยงาม และโดดเด่นยิ่งขึ้น (ภาพท่ี 3.15)    

 

 
 
  ภำพที่ 3.16 ตราสินค้า แบบที่ 5 

 
 3.2.7.7 คัดเลือกรูปแบบตราสินค้า จ านวน 5 รูปแบบ ให้เลือกเพียง 1 รูปแบบ โดย
ผู้เชี่ยวชาญ 7 คน ซึ่งได้ผลจากการพิจารณา ในการเลือกรูปแบบตราสินค้าที่เหมาะสม เพ่ือน าไปท า
การสกรีนลงบนบรรจุภัณฑ์จริง รายละเอียดดังตารางที่ 3.3 
 
ตำรำงท่ี 3.3 ผลการคัดเลือกรูปแบบตราสินค้า จากผู้เชี่ยวชาญ 
 

แบบ 
ตรำสินค้ำ 

ผู้เชี่ยวชำญ  
รวม คนที่ 1 คนที่ 2 คนที่ 3 คนที่ 4 คนที่ 5 คนที่ 6 คนที่ 7 

แบบที่ 1 - - - - - - - 0 
แบบที่ 2 -  - - - -  2 
แบบที่ 3 - - - - - - - 0 
แบบที่ 4  -  -   - 4 
แบบที่ 5 - - -  - - - 1 
 
 จากตารางที่ 3.3 ผลการคัดเลือกรูปแบบตราสินค้า พบว่า ผู้เชี่ยวชาญส่วนใหญ่ เลือก
รูปแบบตราสินค้า แบบที่ 4 โดยมีเหตุผลประกอบ คือ รูปแบบมีความเป็นไปได้สูงในเรื่องของ
โครงสร้าง และรูปแบบของตัวอักษรมีลักษณะที่เหมาะสมกับรูปแบบเสื้อผ้า มีความลงตัว อ่านง่าย 
ง่ายต่อการจดจ า  
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 สรุปผลรูปแบบตราสินค้า จากการพิจารณาในการคัดเลือกรูปแบบตราสินค้าเพ่ือน าไป
เป็นตราสินค้าจริง ดังนี้ (ภาพที่ 3.16) 
 

 
 

ภำพที่ 3.17 รูปแบบตราสินค้า คัดเลือกโดยผู้เชี่ยวชาญ 
 

 3.2.7.8 ด าเนินการออกแบบบรรจุภัณฑ์ จ านวน 5 แบบ ส าหรับใส่ชุดเสื้อผ้าให้กับลูกค้า 
โดยค านึงถึงรูปแบบความสวยงาม ความนิยม และการน าไปใช้ประโยชน์มากที่สุด เพ่ือให้ผู้เชี่ยวชาญ
คัดเลือกเหลือเพียง 1 แบบ ดังนี้ 
 1) บรรจุภัณฑ์ แบบที่ 1 ลักษณะของถุงเป็นสี่เหลี่ยมผืนผ้าสีด า แนวตั้ง หน้า
แคบ มีเชือกร้อยเป็นหูหิ้วด้านบน (ภาพท่ี 3.18) 
 
 

 
 

ภำพที่ 3.18 บรรจุภัณฑ์ แบบที่ 1 
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  2) บรรจุภัณฑ์ แบบที่ 2 ลักษณะของถุงเป็นสี่เหลี่ยมผืนผ้าสีด า แนวนอน 
หน้ากว้าง มีเชือกร้อยเป็นหูหิ้วด้านบน (ภาพท่ี 3.19) 

 

 
 

      ภำพที่ 3.18 บรรจุภัณฑ์ แบบที่ 2 
 

 
 3) บรรจุภัณฑ์ แบบที่ 3 ลักษณะของถุงเป็นสี่เหลี่ยมผืนผ้าสีขาวด า 
แนวนอน หน้ากว้าง มีเชือกร้อยเป็นหูหิ้วด้านบน (ภาพท่ี 3.20) 

 

 
 

   ภำพที่ 3.20 บรรจุภัณฑ์ แบบที่ 3 
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  4) บรรจุภัณฑ์ แบบที่ 4 ลักษณะของถุงเป็นสี่เหลี่ยมจัตุรัสสีด า ก้นถุง
กว้าง มีเชือกร้อยเป็นหูหิ้วด้านบน (ภาพท่ี 3.21)   

  

 
 
     ภำพที่ 3.21 รูปแบบบรรจุภัณฑ์  
 
  5) บรรจุภัณฑ์ แบบที่ 5 ลักษณะถุงเป็นสี่เหลี่ยมผืนผ้าสีขาว หูหิ้วสีด าเป็น
กระดาษลักษณะเดียวกับตัวถุง (ภาพท่ี 3.22) 

 

 
 

   ภำพที่ 3.22 บรรจุภัณฑ์ แบบที่ 5 
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 3.2.7.9 คัดเลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ์ จ านวน 5 รูปแบบ ให้เลือกเพียง 1 รูปแบบ โดย
ผู้เชี่ยวชาญ 7 คน ซึ่งได้ผลจากการพิจารณา ในการเลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ์ ที่เหมาะสม เพ่ือน าไปท า
เป็นบรรจุภัณฑ์จริง รายละเอียดดังตารางที่ 3.3 
 
ตำรำงท่ี 3.3 ผลการคัดเลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ์ จากผู้เชี่ยวชาญ 
 

แบบ 
ตรำสินค้ำ 

ผู้เชี่ยวชำญ 
 

รวม 
คนที่ 1 คนที่ 2 คนที่ 3 คนที่ 4 คนที่ 5 คนที่ 6 คนที่ 7 

แบบที่ 1 - -  - - - - 1 
แบบที่ 2  - - - - - - 1 
แบบที่ 3 - - - - -  - 1 
แบบที่ 4 -  -   -  4 
แบบที่ 5 - - - - - - - 0 
 
 จากตารางที่ 3.3 ผลการคัดเลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ์ พบว่า ผู้เชี่ยวชาญส่วนใหญ่ 
เลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ์ แบบที่ 4 โดยมีเหตุผลประกอบ คือ รูปแบบดูมีคุณค่า มีราคา โครงสร้างถุง
และหูจับดูดีและสวยงาม มีความเรียบหรู มีขนาดสัดส่วนที่เหมาะสม มีความคงทนแข็งแรง ทันสมัย มี
เอกลักษณ์เฉพาะในรูปทรง หูหิ้วมีความเหมาะสมแข็งรงเข้ากับตัวถุงได้เป็นอย่างดี 
 สรุปผลรูปแบบบรรจุภัณฑ์ จากการพิจารณาในการคัดเลือกรูปแบบตราสินค้าเพ่ือ
น าไปท าเป็นบรรจุภัณฑ์จริง ดังนี้ (ภาพที่ 3.23) 
 

 
 

ภำพที่ 3.23 รูปแบบบรรจุภัณฑ์ คัดเลือกโดยผู้เชี่ยวชาญ 
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 3.2.2.10 ด าเนินการพัฒนาลวดลานผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่  ตามแบบ
ร่างที่ได้ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ดังนี้ (ภาพที่ 3.24) 
 

 
 
ภำพที่ 3.24 พัฒนาลวดลานผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ 
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 3.2.2.10 ด าเนินการตัดเย็บเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ตามแบบ
ร่างที่ได้ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ดังนี้ (ภาพที่ 3.25 – ภาพที่ 3.29) 

 

 
 
        ภำพที่ 3.25 เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ รูปแบบที่ 1 
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     ภำพที่ 3.26 เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ รูปแบบที่ 2 
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      ภำพที่ 3.27 เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ รูปแบบที่ 3 
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            ภำพที่ 3.28 เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ รูปแบบที่ 4 
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     ภำพที่ 3.29 เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ รูปแบบที่ 5 
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 3.2.7.11 ด าเนินการจัดท าตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ ตามแบบร่างที่ได้ผลิตภัณฑ์
ต้นแบบ ดังนี้ (ภาพที่ 3.30) 
   

  
 
  ภำพที่ 3.30 ตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ 



107 
 

3.3 กำรประเมินควำมพึงพอใจของกลุ่มเป้ำหมำยที่มีต่อกำรพัฒนำลวดลำยผ้ำฝ้ำยด้วย
เทคนิคกำรทอแบบมัดหมี่ส ำหรับเสื้อผ้ำบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีกำรตัดต่อ 

 3.3.1  กำรประเมินควำมพึงพอใจ ผู้ศึกษาด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูล ดังนี้ 
  3.3.1.1 ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูล โดยผู้วิจัยท าการแจกแบบสอบถามและเก็บ
แบบสอบถามกลับคืนด้วยตัวเอง 
  3.3.1.2 ท าการเก็บรวบรวมแบบสอบถามแล้วน ามาตรวจสอบความสมบูรณ์ของ
แบบสอบถามเพ่ือน าไปวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติ 
 3.3.2 กำรวิเครำะห์ข้อมูล ผู้ศึกษาน าข้อมูลทีเ่ก็บรวบรวมได้จากแบบสอบถามความพึงพอใจ
มาตรวจสอบความสมบูรณ์ ความถูกต้องของข้อมูล และลงรหัสเตรียมข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูลโดย
โปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูป โดยด าเนินการตามขั้นตอนต่อไปนี้ 
   ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามวิเคราะห์ด้วยค่าความถี่ และค่าร้อยละ  
   ตอนที่ 2 ข้อมูลการใช้ผลิตภัณฑ์และเครื่องประกอบการแต่งกายจากผ้าฝ้ายมัดหมี่  
วิเคราะห์ด้วยค่าความถ่ี และค่าร้อยละ   
   ตอนที่ 3 ข้อมูลความพึงพอใจที่มีต่อผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่  วิเคราะห์
ด้วยค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และแปลความหมายของระดับค่าเฉลี่ย  
   ตอนที่ 4 ข้อมูลความพึงพอใจที่มีต่อเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ 
วิเคราะห์ด้วยค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และแปลความหมายของระดับค่าเฉลี่ย 
   ตอนที่ 5 ข้อมูลความพึงพอใจที่มีต่อตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ วิเคราะห์ด้วยค่าเฉลี่ย 
และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และแปลความหมายของระดับค่าเฉลี่ย มีเกณฑ์การให้คะแนน 5 ระดับ 
ดังต่อไปนี้  
 ส าหรับการวิเคราะห์ข้อมูลมีก าหนดเกณฑ์การให้คะแนนระดับความพึงพอใจ เป็น 5 ระดับ      
(บุญใจ, 2550) ดังนี้ 

5 หมายถึง  พึงพอใจมากที่สุด 
  4 หมายถึง  พึงพอใจมาก 
  3 หมายถึง  พึงพอใจปานกลาง 
  2 หมายถึง  พึงพอใจน้อย 
  1 หมายถึง  พึงพอใจน้อยที่สุด 

และส าหรับเกณฑ์ท่ีใช้ในการแปลความหมายของค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ โดยมีค่าเฉลี่ย ดังนี้ 
ค่าเฉลี่ยระหว่าง   4.51-5.00   หมายถึง   มีระดับความพึงพอใจมากที่สุด 

  ค่าเฉลี่ยระหว่าง   3.51-4.50   หมายถึง   มีระดับความพึงพอใจมาก 
  ค่าเฉลี่ยระหว่าง   2.51-3.50   หมายถึง   มีระดับความพึงพอใจปานกลาง 
  ค่าเฉลี่ยระหว่าง   1.51-2.50   หมายถึง   มีระดับความพึงพอใจน้อย 
  ค่าเฉลี่ยระหว่าง   1.00-1.50   หมายถึง   มีระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด



บทท่ี  4 
 

 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลและอภิปรายผล  
 
 

การวิเคราะห์ และการน าเสนอผลของการวิจัยเรื่อง “การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิค
การทอแบบมัดหมี่ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ” มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
ความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายคือ กลุ่ม Designer, Merchandiser, Visual merchandiser, 
Graphic designer, และผู้มีประสบการณ์ด้านการทอผ้า จ านวน 30 คน ต่อการพัฒนาลวดลายผ้า
ฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ  พร้อมทั้ง
ตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ 

 
สัญลักษณ์ที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลของการน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลครั้งนี้ได้ก าหนด

สัญลักษณ์และอักษรย่อ ดังนี้ 
  N แทน จ านวนผู้ตอบแบบสอบถาม 
    แทน ค่าเฉลี่ย 
  S.D แทน ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

 
4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล  
 จากการศึกษาเรื่อง การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษ
สไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบสอบถาม และน าข้อมูล
ดังกล่าวมาวิเคราะห์ประมวลผลข้อมูล โดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูป โดยมีขั้นตอน 
ดังต่อไปนี้ 
  ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามวิเคราะห์ โดยแสดงการแจกแจงความถี่ และหา
ค่าร้อยละ น าเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง 
  ตอนที่ 2 ข้อมูลการใช้ผลิตภัณฑ์และเครื่องประกอบการแต่งกายจากผ้าฝ้ายมัดหมี่ และความ
ชื่นชอบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ วิเคราะห์ โดยแสดงการแจกแจงความถี่ และ
หาค่าร้อยละ น าเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง 
  ตอนที่ 3 ความพึงพอใจที่มีต่อผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ วิเคราะห์ โดยหาค่าเฉลี่ย 
และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน น าเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง 
  ตอนที่ 4 ความพึงพอใจที่มีต่อเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อผ้าฝ้ายมัดหมี่ 
บรรจุภัณฑ์ และตราสินค้า วิเคราะห์ โดยหาค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน น าเสนอในรูป
ตารางประกอบความเรียง 
  ตอนที่ 5 ความพึงพอใจที่มีต่อตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ วิเคราะห์ โดยหาค่าเฉลี่ย และส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน น าเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง 
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 4.1.1 ผลวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
 จากการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามที่เป็นกลุ่ม เป้าหมาย จากสายอาชีพ
ทางด้านสิ่งทอ และออกแบบแฟชั่น โดยแสดงการแจกแจงความถี่ และหาค่าร้อยละ น าเสนอในรูป
ตารางประกอบความเรียง (ดังตารางที่ 4.1 – ตารางที่ 4.6) 
 
ตารางท่ี 4.1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

(n = 30) 
ข้อมูลทั่วไป จ านวน (คน) ร้อยละ 

เพศ   
ชาย 
หญิง 

10 
20 

33.30 
66.70 

อาย ุ   
25-30 ปี 
31-35 ปี  
36-40 ปี 
41-45 ปี 
มากกว่า 45 ปีขึ้นไป 

5 
7 
13 
3 
2 

16.70 
23.30 
43.30 
10.00 
6.70 

สถานภาพ   
โสด 
สมรส 

16 
14 

53.30 
46.70 

รสนิยม   
เมโทรเซ็กชวล 
เกย์ดาร์ / โฮโมเซ็กชวล 
ผู้ชาย  
ผู้หญิง 

1 
4 
8 
17 

3.30 
13.30 
26.70 
56.70 

อาชีพ   
Designer 
Merchandiser  
Visual merchandiser  
Graphic designer 
ผู้มีประสบการณ์ด้านการทอผ้า 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
ต่ ากว่า 25,000  บาท   
25,001-35,000  บาท 

6 
6 
6 
6 
6 
 
8 
4 

20.00 
20.00 
20.00 
20.00 
20.00 

 
26.70 
13.30 
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ตารางท่ี 4.1 (ต่อ) 
 

(n = 30) 
ข้อมูลทั่วไป จ านวน (คน) ร้อยละ 

35,001-45,000  บาท  
    45,001 บาทข้ึนไป 
ระดับการศึกษา 

7 
11 

23.30 
36.70 

ต่ ากว่าปริญญาตรี 
ปริญญาตรี 

6 
24 

20.00 
80.00 

 

 จากตารางที่ 4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามที่เป็นกลุ่ม Designer, 
Merchandiser, Visual merchandiser, Graphic designer, และผู้มีประสบการณ์ด้านการทอผ้า 
จ านวน 30 คน จ าแนกตามตัวแปรได้ดังนี้ 
 เพศ กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 66.70 และ
เพศชาย จ านวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 33.30 ตามล าดับ 
 อายุ กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ มีอายุ 36-40 ปี จ านวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 43.30 
รองลงมาอายุ 31-35 ปี จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 23.30 อายุ 25-30 ปี จ านวน 5 คน คิดเป็น
ร้อยละ 16.70 อายุ 41-45 ปี จ านวน 3 คน ร้อยละ 10.00 และอายุมากกว่า 45 ปีขึ้น จ านวน 2 คน 
คิดเป็นร้อยละ 6.70 ตามล าดับ 
 สภาพภาพ กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ สถานภาพโสด จ านวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 
53.30 และสถานภาพสมรส จ านวน 14 คน คิดเป็นรอ้ยละ 46.70 ตามล าดับ 
 รสนิยม กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ มีรสนิยมผู้หญิง จ านวน 17 คน คิดเป็นร้อยละ 56.70 
รองลงมาผู้ชาย จ านวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 26.70 รองลงมาเกย์ดาร์ / โฮโมเซ็กซวล จ านวน 4 คน 
คิดเป็นร้อยละ 13.30 และเมโทรเซ็กชวล จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 3.30 ตามล าดับ  
 อาชีพ กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอาชีพ Designer, Merchandiser, Visual 
merchandiser, Graphic designer และผู้มีประสบการณ์ด้านการทอผ้า จ านวน  คน คิดเป็นร้อยละ 
20.00 เท่ากัน 
 รายได้เฉลี่ยต่อเดือน กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 45,001 บาทขึ้น
จ านวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 36.70 รองลงมารายได้ต่ ากว่า 25,000 บาท จ านวน 8 คน คิดเป็นร้อย
ละ 26.70 รายได้ 35,001-45,000 บาท จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 23.30 และรายได้ 25,001-
35,000 บาท จ านวน 4 คน คิดเป็น ร้อยละ 13.30 ตามล าดับ 
 ระดับการศึกษา กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ มีระดับการศึกษา ปริญญาตรี จ านวน 24 คน 
คิดเป็นร้อยละ 80.00 และต่ ากว่าปริญญาตรี จ านวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 20.00 ตามล าดับ 
 
 
 



111 
 

 4.1.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการใช้ผลิตภัณฑ์และเครื่องประกอบการแต่งกายจากผ้าฝ้าย
มัดหม่ี  
 จากการวิเคราะห์ข้อมูลการใช้ผลิตภัณฑ์และเครื่องประกอบการแต่งกายจากผ้าฝ้ายมัดหมี่ ของ
ผู้ตอบแบบสอบถามท่ีเป็นกลุ่มตัวอย่าง โดยแสดงการแจกแจงความถี่ และหาค่าร้อยละ น าเสนอในรูป
ตารางประกอบความเรียง  
 
ตารางท่ี 4.2 ข้อมูลการใช้ผลิตภัณฑ์และเครื่องประกอบการแต่งกายจากผ้ามัดหมี่ 
 

(n = 30) 
ข้อมูลและปัจจัยการใช้ผลิตภัณฑ์ จ านวน (คน) ร้อยละ 

เคยซ้ือ/เคยใช้ ผลิตภัณฑ์และเครื่องประกอบการแต่งกายจาก ผ้าฝ้ายมัดหม่ี 
(ในกรณีที่ตอบ ไม่เคยซ้ือ/ไม่เคยใช้ ให้ท่านข้ามไปตอบ ตอนที่ 3) 

  

ไม่เคยซื้อ/ไม่เคยใช้ 10 33.30 
เคยซื้อ/ไม่เคยใช้ 4 13.30 
เคยซื้อ/เคยใช้ 15 50.00 

    ไม่เคยซื้อ/เคยใช้ 1   3.30 
เคยซ้ือ/เคยใช้/สนใจเสื้อผ้าหรือเครื่องแต่งกายจากผ้าฝ้ายมัดหม่ี    

เสื้อ    11 36.67 
ผ้าพันคอ 1 3.33 
กระเป๋า  6 20.00 
 ผ้าคลุมไหล่ 2 6.67 
บุคคลที่ตอบไม่เคยซื้อ/ไม่เคยใช้ 10 33.33 

โอกาสในการสวมใส่   
ออกงานสังคม / สังสรรค์ 1 3.33 
เป็นชุดล าลอง      5 16.67 
เทศกาลส าคัญต่างๆ เช่น งานบุญประเพณี 14 46.67 
บุคคลที่ตอบไม่เคยซื้อ/ไม่เคยใช้ 10 33.33 

การทอแบบมัดหม่ี   
คุณภาพของสินค้า เช่น ความทนทาน การตัดเย็บประณีต สีสัน 8 26.67 
ความสวยงาน รูปแบบ ความทันสมัย 1 3.33 
ความจ าเป็นที่ต้องใช้ในงาน 2 6.67 
ลวดลายสวยงาม แปลกใหม่ ทันสมัย 4 13.33 
ความเหมาะสมของราคา 4 13.33 
ลวดลายศิลปะท่ีเป็นเอกลักษณ์ 1 3.33 
บุคคลที่ตอบไม่เคยซื้อ/ไม่เคยใช้ 10 33.33 
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ตารางท่ี 4.2 (ต่อ) 
 

(n = 30) 
ข้อมูลและปัจจัยการใช้ผลิตภัณฑ์ จ านวน (คน) ร้อยละ 

ความถี่ในการซื้อเสื้อผ้าหรือเครื่องประกอบแต่งกายจากผ้าฝ้ายด้วย
เทคนิคการทอแบบมัดหม่ี 

  

ทุกเดือน      
ทุก 3 เดือน 
ทุก 6 เดือน 
ทุก 1 ปี 
แล้วแต่โอกาส 
บุคคลที่ตอบไม่เคยซื้อ/ไม่เคยใช้ 

3 
1 
1 
4 
11 
10 

10.00 
3.33 
3.33 

13.33 
36.67 
33.33 

ราคาของเสื้อผ้าหรือเครื่องประกอบแต่งกายจากผ้าฝ้ายด้วยเทคนิค    
การทอแบบมัดหม่ี 

  

500 – 1,000 บาท/ตัว 
1,001 – 1,500 บาท/ตัว   
2,001- 2,500 บาท/ตัว 
บุคคลที่ตอบไม่เคยซื้อ/ไม่เคยใช้  

14 
5 
1 
10 

46.67 
16.67 
3.33 

33.33 
บุคคลที่มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ   

เพ่ือน    
เพ่ือนร่วมงาน 
ญาติ 
สมาชิกในครอบครัว 
บุคคลที่ตอบไม่เคยซื้อ/ไม่เคยใช้  

8 
4 
1 
7 
10 

26.67 
13.33 
3.33 

23.33 
33.33 

ชุดส าหรับกลุ่มที่ต้องการออกแบบ   
เมโทรเซ็กชวล    
สาวประเภทสอง 
ผู้ชาย     
ผู้หญิง 
ทอม      
ด้ี 
บุคคลที่ตอบไม่เคยซื้อ/ไม่เคยใช้ 

1 
4 
3 
10 
1 
1 
10 

3.33 
13.33 
10.00 
33.33 
3.33 
3.33 

33.33 
 
 จากตารางที่ 4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามที่เป็นกลุ่ม Designer, 
Merchandiser, Visual merchandiser, Graphic designer, และผู้มีประสบการณ์ด้านการทอผ้า 
จ านวน 30 คน จ าแนกตามตัวแปรได้ดังนี้ 
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 เคยซื้อ/เคยใช้ ผลิตภัณฑ์และเครื่องประกอบการแต่งกายจากผ้าฝ้ายมัดหมี่ พบว่ากลุ่มผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่ เคยซื้อ/เคยใช้ จ านวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 50.00 รองลงมา ไม่เคยซื้อ/ไม่
เคยใช้ จ านวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 33.30 รองลงมา เคยซื้อ/ไม่เคยใช้ จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อย
ละ 13.30 และไม่เคยซื้อ/เคยใช้ จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 3.30 ตามล าดับ 
 เคยซื้อ/เคยใช้/สนใจเสื้อผ้าหรือเครื่องแต่งกายจากผ้าฝ้ายมัดหมี่  กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามส่วน
ใหญ่ เคยซื้อ/เคยใช้/สนใจผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายจากผ้ามัดหมี่เป็นเสื้อ จ านวน 11 คน คิดเป็นร้อย
ละ 36.67 รองลงมาบุคคลที่ตอบไม่เคยซื้อ/ไม่เคยใช้ จ านวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 33.33 รองลงมา 
เคยซื้อ/เคยใช้/สนใจกระเป๋า จ านวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 20.00 รองลงมาเคยซื้อ/เคยใช้/สนใจผ้า
คลุมไหล่ จ านวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 6.67 และเคยซื้อ/เคยใช้/สนใจผ้าพันคอ จ านวน 1 คน คิดเป็น
ร้อยละ 3.33 ตามล าดับ 
 โอกาสในการสวมใส่ กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ สวมใส่ในเทศกาลส าคัญต่างๆ เช่น งาน
บุญประเพณ ีจ านวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 46.67 รองลงมาบุคคลที่ตอบไม่เคยซื้อ/ไม่เคยใช้ จ านวน 
10 คน คิดเป็นร้อยละ 33.33 รองลงมาสวมใส่เป็นชุดล าลอง จ านวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 16.67 
และสวมใส่ออกงานสังคม / สังสรรค์ จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 3.30 ตามล าดับ 
 การทอแบบมัดหมี่ กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ เป็นบุคคลที่ตอบไม่เคยซื้อ/ไม่เคยใช้ 
จ านวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 33.33 รองลงมาคุณภาพของสินค้า เช่น ความทนทาน การตัดเย็บ
ประณีต สีสัน จ านวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 26.67 รองลงมาลวดลายสวยงาม แปลกใหม่ ทันสมัย
เท่ากันกับความเหมาะสมของราคา จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 20.00 รองลงมาความจ าเป็นที่ต้อง
ใช้ในงาน จ านวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 6.67 และความสวยงาน รูปแบบ ความทันสมัยเท่ากันกับ
ลวดลายศิลปะท่ีเป็นเอกลักษณ์ จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 3.33 ตามล าดับ 
 ความถี่ในการเลือกซื้อเสื้อผ้าหรือเครื่องประกอบแต่งกายจากผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบ
มัดหมี่ กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ เลือกซื้อแล้วแต่โอกาส จ านวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 
36.67 รองลงมาบุคคลที่ตอบไม่เคยซื้อ/ไม่เคยใช้ จ านวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 33.33 รองลงมาทุก 
1 ปี จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 13.33 รองลงมาทุกเดือน จ านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 10.00 และ 
ทุก 3 เดือน เท่ากันกับทุก 6 เดือน จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 3.33 ตามล าดับ 
 ราคาของเสื้อผ้าหรือเครื่องประกอบแต่งกายจากผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ กลุ่ม
ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ ซื้อเครื่องประกอบแต่งกายจากผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่
ราคา 500-1,000 บาท/ตัว จ านวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 46.67 บุคคลที่ตอบไม่เคยซื้อ/ไม่เคยใช้ 
จ านวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 33.33 รองลงมา ราคา 1,001-1,500 บาท/ตัว จ านวน 5 คน คิดเป็น
ร้อยละ 16.67 และราคา 2,001-2,500 บาท/ตัว จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ ร้อยละ 3.33 
ตามล าดับ 
 บุคคลที่มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ เป็นบุคคลที่ตอบไม่เคย
ซื้อ/ไม่เคยใช้ จ านวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 33.33 รองลงมาคือเพ่ือน จ านวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 
26.67 รองลงมาคือสมาชิกในครอบครัว จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 23.33 รองลงมาคือเพ่ือน
ร่วมงาน จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 13.33 และญาติ จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 3.33 ตามล าดับ 
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 ชุดส าหรับกลุ่มที่ต้องการออกแบบ กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ เป็นบุคคลที่ตอบไม่เคย
ซื้อ/ไม่เคยใช้ เท่ากันกับต้องการให้ออกแบบชุดส าหรับผู้หญิง จ านวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 33.33
รองลงมาสาวประเภทสอง จ านวน 4 คน คิดเป็นรอ้ยละ 13.33 รองลงมาผู้ชาย จ านวน 3 คน คิดเป็น 
ร้อยละ 10.00 และเมโทรเซ็กชวล ทอม ดี้ จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 3.33 ตามล าดับ 
 
 4.1.3 ผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถาม  
 จากการวิเคราะห์ความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีต่อผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบ
มัดหมีต่้นแบบ โดยแสดงค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน น าเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง  
 
ตารางท่ี 4.3 ความพึงพอใจที่มีต่อผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ต้นแบบ   
 

(n = 30) 
ความพึงพอใจที่มีต่อผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบ
มัดหม่ีต้นแบบ   

  S.D. ระดับความพึงพอใจ 

ด้านประโยชน์ใช้สอย 4.19 0.74 พึงพอใจมาก 
ความเหมาะสมของลวดลายมัดหมี่ในการน าไปใช้งาน 4.17 0.75 พึงพอใจมาก 
ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช้ในการผลิตผ้ามัดหมี่ 4.27 0.69 พึงพอใจมาก 
ความเหมาะสมของผ้ามัดหมี่เมื่อน าไปแปรรูปเป็น
ผลิตภัณฑ์ 

4.13 0.73 พึงพอใจมาก 

ความเหมาะสมการใช้งานเมื่อน าไปใช้ผลิตเป็น
ผลิตภัณฑ์อ่ืน เช่น เสื้อ กางเกง กระเป๋า รองเท้า ฯลฯ 

4.17 0.79 พึงพอใจมาก 
 

ด้านสีสัน 4.20 0.83 พึงพอใจมาก 
ความสม่ าเสมอของสี  4.17  0.83 พึงพอใจมาก 
สีที่ใช้มีความเหมาะสม และลงตัว 4.23 0.82 พึงพอใจมาก 

ด้านการออกแบบลวดลาย 3.99      0.84 พึงพอใจมาก 
ลวดลายผ้ามีความมีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์และ
แปลกใหม่ 

4.07 0.87 พึงพอใจมาก 

ลวดลายที่ออกแบบมีความเหมาะสมโดดเด่นและ
น่าสนใจ 

3.90 0.80 พึงพอใจมาก 

ลวดลายผ้ามีความละเอียดคมชัดสม่ าเสมอ 4.30 0.70 พึงพอใจมาก 
ลวดลายมีอัตลักษณ์เฉพาะตัว 4.10 0.88 พึงพอใจมาก 
ความเหมาะสมของระยะในการจัดวางลวดลาย 3.97 0.77 พึงพอใจมาก 

ด้านกระบวนการผลิต 4.27 0.71 พึงพอใจมาก 
คุณภาพการทอ เนื้อแน่นเรียบสม่ าเสมอทั้งผืน 4.20 0.71 พึงพอใจมาก 
คุณภาพของวัตถุดิบที่น ามาทอมีความเหมาะสม 4.33 0.71 พึงพอใจมาก 

รวม 4.16 0.78 พึงพอใจมาก 
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 จากตารางที่ 4.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามที่เป็นกลุ่ม Designer, 
Merchandiser, Visual merchandiser, Graphic designer, และผู้มีประสบการณ์ด้านการทอผ้า 
จ านวน 30 คน จ าแนกตามตัวแปรได้ดังนี้ 
 ด้านประโยชน์ใช้สอย เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช้ในการผลิตผ้า
มัดหมี่ ความเหมาะสมของลวดลายมัดหมี่ในการน าไปใช้งาน ความเหมาะสมการใช้งานเมื่อน าไปใช้
ผลิตเป็นผลิตภัณฑ์อ่ืน เช่น เสื้อ กางเกง กระเป๋า รองเท้า ฯลฯ ความเหมาะสมของผ้ามัดหมี่เมื่อน าไป
แปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ มีค่าเฉลี่ย 4.27, 4.17, 4.17 และ 4.13 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึง
พอใจในระดับมาก 
 ด้านสีสัน เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า สีที่ใช้มีความเหมาะสม และลงตัว ความสม่ าเสมอของสี 
มีค่าเฉลี่ย 4.23, 4.17 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 ด้านการออกแบบลวดลาย เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า ลวดลายผ้ามีความละเอียดคมชัด
สม่ าเสมอ ลวดลายมีอัตลักษณ์เฉพาะตัว ลวดลายผ้ามีความมีความคิดริเริ่ม สร้างสรรค์ และแปลกใหม่ 
ความเหมาะสมของระยะในการจัดวางลวดลาย ลวดลายที่ออกแบบมีความเหมาะสม โดดเด่น และ
น่าสนใจ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.30, 4.10, 4.07, 3.97 และ3.90 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึง
พอใจในระดับมาก 
 ด้านกระบวนการผลิต เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า คุณภาพของวัตถุดิบที่น ามาทอมีความ
เหมาะสมคุณภาพการทอ เนื้อแน่นเรียบสม่ าเสมอทั้งผืน มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.33, และ 4.20 ตามล าดับ 
ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 
 4.1.3 ผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถาม  

 จากการวิเคราะห์ความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีต่อ เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล
ด้วยวิธีการตัดต่อ โดยแสดงค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน น าเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง  

 
ตารางที่ 4.4 ความพึงพอใจที่มีต่อ เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อผ้าฝ้ายด้วย          

เทคนิคการทอแบบมัดหมี ่แบบเสื้อก๊ัก (Vest) รูปแบบที่ 1 
 

(n = 30) 
ความพึงพอใจที่มีต่อเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วย
วิธีการตัดต่อผ้าฝ้ายด้วย เทคนิคการทอแบบมัดหม่ี แบบ
เสื้อกั๊ก (Vest) รูปแบบท่ี 1 

  S.D. ระดับ 
ความพึงพอใจ 

รูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล 4.27 0.75 พึงพอใจมาก 
มีความคิดสร้างสรรค์ แปลกใหม่ น่าสนใจ 4.23 0.63 พึงพอใจมาก 
มีความทันสมัย 4.20 0.85 พึงพอใจมาก 
มีความเหมาะสม และได้สัดส่วน 4.37 0.77 พึงพอใจมาก 
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ตารางท่ี 4.4 (ต่อ) 
 

(n = 30) 
ความพึงพอใจที่มีต่อเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วย
วิธีการตัดต่อผ้าฝ้ายด้วย เทคนิคการทอแบบมัดหม่ี แบบ
เสื้อกั๊ก (Vest) รูปแบบท่ี 1 

  S.D. ระดับ 
ความพึงพอใจ 

ความสวยงาม 4.37 0.67 พึงพอใจมาก 
ความสวยงามของผ้ามัดหมี่ ในการน ามาออกแบบชุด 4.23 0.81 พึงพอใจมาก 
ความละเอียด ประณีต ในการตัดเย็บ 4.47 0.57 พึงพอใจมาก 
องค์ประกอบรวม และความสวยงามของชุด 4.40 0.62 พึงพอใจมาก 

ประโยชน์ใช้สอย 4.26 0.69 พึงพอใจมาก 
มีความเหมาะสมสามารถใช้งานได้จริง 4.30 0.65 พึงพอใจมาก 
มีความสะดวกสบายในการใช้งาน 4.37 0.62 พึงพอใจมาก 
ใช้งานได้หลายโอกาส 4.10 0.80 พึงพอใจมาก 

สีสัน  4.36 0.59 พึงพอใจมาก 
การใช้สีเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล  4.37 0.62 พึงพอใจมาก 
การใช้ผ้าสีพ้ืนเหมาะสมกับลวดลายมัดหมี่ 4.40 0.56 พึงพอใจมาก 
การใช้สีมีความเหมาะสมกับ รูปแบบชุด 4.30 0.60 พึงพอใจมาก 

ลวดลายของผ้า/การตัดต่อ  4.29  0.76 พึงพอใจมาก 
ลวดลายมีความคมชัด สะดุดตา 4.37 0.62 พึงพอใจมาก 
การจัดวางลวดลายตัดต่อมคีวามเหมาะสม 4.27 0.83 พึงพอใจมาก 
ลวดลายมัดหมี่และการตัดต่อเหมาะสมกับรูปแบบชุด 4.23 0.82 พึงพอใจมาก 

วิธีการตัดต่อ 4.25 0.71 พึงพอใจมาก 
ความเหมาะสมของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่ 4.27 0.74 พึงพอใจมาก 
ความสวยงามของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่ 4.17 0.75 พึงพอใจมาก 
การตัดต่อเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล 4.30 0.65 พึงพอใจมาก 

 
 จากตารางที่ 4.4 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมีความพึงพอใจต่อการออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์   
เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ แบบเสื้อก๊ัก (Vest) รูปแบบที่ 1 
 รูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า มีความเหมาะสม และได้
สัดส่วน มีความคิดสร้างสรรค์ แปลกใหม่ น่าสนใจ และมีความทันสมัย มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.37, 4.23, 
และ 4.20 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 ความสวยงาม เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ความละเอียด ประณีต ในการตัดเย็บ 
องค์ประกอบรวม และความสวยงามของชุด และความสวยงามของผ้ามัดหมี่ ในการน ามาออกแบบชุด 
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.47, 4.40, และ 4.23 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
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 ประโยชน์ใช้สอย เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า มีความสะดวกสบายในการใช้งาน มีความ
เหมาะสมสามารถใช้งานได้จริง และใช้งานได้หลายโอกาส ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.37, 4.30, และ 4.10 
ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 สีสัน เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า การใช้ผ้าสีพ้ืนเหมาะสมกับลวดลายมัดหมี่  การใช้สี
เหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล และการใช้สีมีความเหมาะสมกับ รูปแบบชุด มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.40, 4.37, และ 4.30 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 ลวดลายของผ้า/การตัดต่อ เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ลวดลายมีความคมชัด สะดุดตา   
การจัดวางลวดลายตัดต่อมีความเหมาะสม และลวดลายมัดหมี่และการตัดต่อเหมาะสมกับรูปแบบชุด 
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.37, 4.27, และ 4.23 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 วิธีการตัดต่อ เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า การตัดต่อเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทร
เซ็กชวล ความเหมาะสมของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่  และความสวยงามของวิธีการตัดต่อด้วย
ผ้าฝ้ายมัดหมี่ ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.30, 4.27, และ 4.17 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจใน
ระดับมาก 
 
ตารางที่ 4.5 ความพึงพอใจที่มีต่อ เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อผ้าฝ้ายด้วย          

เทคนิคการทอแบบมัดหมี่ แบบเสื้อสูท (Suit) รูปแบบที่ 2 
 

(n = 30) 
ความพึงพอใจที่มีต่อ เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วย
วิธีการตัดต่อผ้าฝ้ายด้วย เทคนิคการทอแบบมัดหม่ี แบบ
เสื้อสูท (Suit) รูปแบบท่ี 2 

  S.D. ระดับความพึงพอใจ 

รูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล 4.30 0.66 พึงพอใจมาก 
มีความคิดสร้างสรรค์ แปลกใหม่ น่าสนใจ 4.43 0.57 พึงพอใจมาก 
มีความทันสมัย 4.27 0.64 พึงพอใจมาก 
มีความเหมาะสม และได้สัดส่วน 4.20 0.76 พึงพอใจมาก 

ความสวยงาม 4.29 0.64 พึงพอใจมาก 
ความสวยงามของผ้ามัดหมี่ ในการน ามาออกแบบชุด 4.23 0.68 พึงพอใจมาก 
ความละเอียด ประณีต ในการตัดเย็บ 4.37 0.56 พึงพอใจมาก 
องค์ประกอบรวม และความสวยงามของชุด 4.27 0.69 พึงพอใจมาก 

ประโยชน์ใช้สอย 4.27 0.73 พึงพอใจมาก 
มีความเหมาะสมสามารถใช้งานได้จริง 4.40 0.73 พึงพอใจมาก 
มีความสะดวกสบายในการใช้งาน 4.20 0.81 พึงพอใจมาก 
ใช้งานได้หลายโอกาส 4.20 0.66 พึงพอใจมาก 

สีสัน  4.21 0.63 พึงพอใจมาก 
การใช้สีเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล  4.13 0.63 พึงพอใจมาก 
การใช้ผ้าสีพ้ืนเหมาะสมกับลวดลายมัดหมี่ 4.27 0.58 พึงพอใจมาก 
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ตารางที่ 4.5 (ต่อ) 
 

(n = 30) 
ความพึงพอใจที่มีต่อ เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วย
วิธีการตัดต่อผ้าฝ้ายด้วย เทคนิคการทอแบบมัดหม่ี แบบ
เสื้อสูท (Suit) รูปแบบท่ี 2 

  S.D. ระดับความพึงพอใจ 

       การใช้สีมีความเหมาะสมกับ รูปแบบชุด 

ลวดลายของผ้า/การตัดต่อ 
4.23 
4.14 

0.68 
0.72 

พึงพอใจมาก 
พึงพอใจมาก 

ลวดลายมีความคมชัด สะดุดตา 4.17 0.65 พึงพอใจมาก 
การจัดวางลวดลายตัดต่อมคีวามเหมาะสม 4.13 0.73 พึงพอใจมาก 
ลวดลายมัดหมี่และการตัดต่อเหมาะสมกับรูปแบบชุด 4.13 0.78 พึงพอใจมาก 

วิธีการตัดต่อ 4.20 0.69 พึงพอใจมาก 
ความเหมาะสมของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่ 4.27 0.69 พึงพอใจมาก 
ความสวยงามของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่ 4.23 0.78 พึงพอใจมาก 
การตัดต่อเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล 4.10 0.61 พึงพอใจมาก 

 
 จากตารางที่ 4.5 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมีความพึงพอใจต่อ การออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เม
โทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ แบบเสื้อสูท (Suit) รูปแบบที่ 2 
 รูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า มีความคิดสร้างสรรค์ 
แปลกใหม่ น่าสนใจ มีความทันสมัย มีความเหมาะสม และได้สัดส่วน มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.43, 4.27, 
และ 4.20 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 ความสวยงาม เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ความละเอียด ประณีต ในการตัดเย็บ 
องค์ประกอบรวม และความสวยงามของชุด และมีความสวยงามของผ้ามัดหมี่ ในการน ามาออกแบบ
ชุด ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.37, 4.27, และ 4.23 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 ประโยชน์ใช้สอย เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า มีความเหมาะสมสามารถใช้งานได้จริง มีความ
สะดวกสบายในการใช้งาน และใช้งานได้หลายโอกาส ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.40, 4.20, และ 4.20 
ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 สีสัน เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า การใช้ผ้าสีพ้ืนเหมาะสมกับลวดลายมัดหมี่ การใช้สีมีความ
เหมาะสมกับ รูปแบบชุด และการใช้สีเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
4.27, 4.23, และ 4.13 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 ลวดลายของผ้า/การตัดต่อ เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ลวดลายมีความคมชัด สะดุดตา   
การจัดวางลวดลายตัดต่อมีความเหมาะสม และลวดลายมัดหมี่และการตัดต่อเหมาะสมกับรูปแบบชุด 
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.17, 4.13, และ 4.13 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
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 วิธีการตัดต่อ เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ความเหมาะสมของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่ 
ความสวยงามของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่  และการตัดต่อเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทร
เซ็กชวล ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.27, 4.23, และ 4.10 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับ
มาก 
 
ตารางที่ 4.6 ความพึงพอใจที่มีต่อ เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อผ้าฝ้ายด้วย          

เทคนิคการทอแบบมัดหมี่ แบบเสื้อสูท (Suit) รูปแบบที่ 3 
 

(n = 30) 
พึงพอใจที่มีต่อ เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการ
ตัดต่อผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหม่ี แบบเสื้อสูท 
(Suit) รูปแบบท่ี 3 

  S.D. ระดับความพึงพอใจ 

รูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล 4.32 0.67 พึงพอใจมาก 
มีความคิดสร้างสรรค์ แปลกใหม่ น่าสนใจ 4.40 0.62 พึงพอใจมาก 
มีความทันสมัย 4.27 0.69 พึงพอใจมาก 
มีความเหมาะสม และได้สัดส่วน 4.30 0.70 พึงพอใจมาก 

ความสวยงาม 4.43 0.64 พึงพอใจมาก 
ความสวยงามของผ้ามัดหมี่ ในการน ามาออกแบบชุด 4.40 0.72 พึงพอใจมาก 
ความละเอียด ประณีต ในการตัดเย็บ 4.43 0.57 พึงพอใจมาก 
องค์ประกอบรวม และความสวยงามของชุด 4.47 0.63 พึงพอใจมาก 

ประโยชน์ใช้สอย 4.20 0.69 พึงพอใจมาก 
มีความเหมาะสมสามารถใช้งานได้จริง 4.27 0.58 พึงพอใจมาก 
มีความสะดวกสบายในการใช้งาน 4.17 0.70 พึงพอใจมาก 
ใช้งานได้หลายโอกาส 4.17 0.79 พึงพอใจมาก 

สีสัน  4.36 0.62 พึงพอใจมาก 
การใช้สีเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล  4.27 0.52 พึงพอใจมาก 
การใช้ผ้าสีพ้ืนเหมาะสมกับลวดลายมัดหมี่ 4.47 0.63 พึงพอใจมาก 
การใช้สีมีความเหมาะสมกับ รูปแบบชุด 4.33 0.71 พึงพอใจมาก 

ลวดลายของผ้า/การตัดต่อ 4.40 0.70 พึงพอใจมาก 
ลวดลายมีความคมชัด สะดุดตา 4.40 0.62 พึงพอใจมาก 
การจัดวางลวดลายตัดต่อมคีวามเหมาะสม 4.40 0.72 พึงพอใจมาก 

วิธีการตัดต่อ 4.29 0.71 พึงพอใจมาก 
ความเหมาะสมของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่ 4.27 0.69 พึงพอใจมาก 
ความสวยงามของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่ 4.23 0.73 พึงพอใจมาก 
การตัดต่อเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล 4.37 0.72 พึงพอใจมาก 
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 จากตารางที่ 4.6 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมีความพึงพอใจต่อต่อ การออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์
เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ แบบเสื้อสูท (Suit) รูปแบบที่ 3 
 รูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า มีความคิดสร้างสรรค์ 
แปลกใหม่ น่าสนใจ มีความเหมาะสม และได้สัดส่วน และมีความทันสมัย มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.40, 
4.30, และ 4.27 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 ความสวยงาม เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า องค์ประกอบรวม และความสวยงามของชุด 
ความละเอียด ประณีต ในการตัดเย็บ และความสวยงามของผ้ามัดหมี่ ในการน ามาออกแบบชุด มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.47, 4.43, และ 4.40 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 ประโยชน์ใช้สอย เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า มีความเหมาะสมสามารถใช้งานได้จริง มีความ
สะดวกสบายในการใช้งาน และใช้งานได้หลายโอกาส ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.27, 4.17, และ 4.17 
ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 สีสัน เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า การใช้สีเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล การใช้
ผ้าสีพ้ืนเหมาะสมกับลวดลายมัดหมี่ และการใช้สีมีความเหมาะสมกับ รูปแบบชุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
4.47 และ 4.33 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 ลวดลายของผ้า/การตัดต่อ เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ลวดลายมีความคมชัด สะดุดตา    
การจัดวางลวดลายตัดต่อมีความเหมาะสม และลวดลายมัดหมี่และการตัดต่อเหมาะสมกับรูปแบบชุด 
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.40, 4.40, และ 4.40ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 วิธีการตัดต่อ เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า การตัดต่อเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทร
เซ็กชวล ความเหมาะสมของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่  และความสวยงามของวิธีการตัดต่อด้วย
ผ้าฝ้ายมัดหมี่ ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.37, 4.27, และ 4.23 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจใน
ระดับมาก 
 
ตารางที่ 4.7 ความพึงพอใจที่มีต่อ เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อผ้าฝ้ายด้วย          

เทคนิคการทอแบบมัดหมี่ แบบเสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) รูปแบบที่ 4 
 

(n = 30) 
ความพึงพอใจที่มีต่อ เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วย
วิธีการตัดต่อผ้าฝ้ายด้วย เทคนิคการทอแบบมัดหม่ี แบบ
เสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) รูปแบบท่ี 4 

  S.D. ระดับความพึงพอใจ 

รูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล 4.39 0.65 พึงพอใจมาก 
มีความคิดสร้างสรรค์ แปลกใหม่ น่าสนใจ 4.53 0.57 พึงพอใจมาก 
มีความทันสมัย 4.40 0.62 พึงพอใจมาก 
มีความเหมาะสม และได้สัดส่วน 4.23 0.77 พึงพอใจมาก 

ความสวยงาม 4.12 0.77 พึงพอใจมาก 
ความสวยงามของผ้ามัดหมี่ ในการน ามาออกแบบชุด 4.07 0.79 พึงพอใจมาก 
ความละเอียด ประณีต ในการตัดเย็บ 4.20 0.71 พึงพอใจมาก 
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ตารางท่ี 4.7 (ต่อ) 
 

(n = 30) 
ความพึงพอใจที่มีต่อ เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วย
วิธีการตัดต่อผ้าฝ้ายด้วย เทคนิคการทอแบบมัดหม่ี แบบ
เสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) รูปแบบท่ี 4 

  S.D. ระดับความพึงพอใจ 

      องค์ประกอบรวม และความสวยงามของชุด 

ประโยชน์ใช้สอย 

      มีความเหมาะสมสามารถใช้งานได้จริง 

      มีความสะดวกสบายในการใช้งาน 

      ใช้งานได้หลายโอกาส 

สีสัน  

4.10 
1.02 
1.10 
1.00 
3.97 
4.32 

0.80 
0.81 
0.85 
0.74 
0.85 
0.67 

พึงพอใจมาก 
พึงพอใจมาก 
พึงพอใจมาก 
พึงพอใจมาก 
พึงพอใจมาก 
พึงพอใจมาก 

การใช้สีเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล  4.20 0.66 พึงพอใจมาก 
การใช้ผ้าสีพ้ืนเหมาะสมกับลวดลายมัดหมี่ 4.37 0.67 พึงพอใจมาก 
การใช้สีมีความเหมาะสมกับ รูปแบบชุด 4.40 0.68 พึงพอใจมาก 

ลวดลายของผ้า/การตัดต่อ 4.48 0.67 พึงพอใจมาก 
ลวดลายมีความคมชัด สะดุดตา 4.33 0.66 พึงพอใจมาก 
การจัดวางลวดลายตัดต่อมคีวามเหมาะสม 4.67 0.67 พึงพอใจมาก 
ลวดลายมัดหมี่และการตัดต่อเหมาะสมกับรูปแบบชุด 4.43 0.68 พึงพอใจมาก 

วิธีการตัดต่อ 4.25 0.79 พึงพอใจมาก 
ความเหมาะสมของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่ 4.33 0.71 พึงพอใจมาก 
ความสวยงามของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่ 4.20 0.85 พึงพอใจมาก 
การตัดต่อเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล 4.23 0.82 พึงพอใจมาก 

 
 จากตารางที่ 4.7 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมีความพึงพอใจต่อ การออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เม
โทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ แบบเสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) รูปแบบที่ 4 
 รูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า มีความคิดสร้างสรรค์ 
แปลกใหม่ น่าสนใจ มีความทันสมัย มีความเหมาะสม และได้สัดส่วน มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.53, 4.40, 
และ 4.23 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 ความสวยงาม เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ความละเอียด ประณีต ในการตัดเย็บ 
องค์ประกอบรวม และความสวยงามของชุด และความสวยงามของผ้ามัดหมี่ ในการน ามาออกแบบชุด 
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.20, 4.10, และ 4.07 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 ประโยชน์ใช้สอย เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า มีความเหมาะสมสามารถใช้งานได้จริง มีความ
สะดวกสบายในการใช้งาน ใช้งานได้หลายโอกาส ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.10, 4.00, และ 3.97 ตามล าดับ 
ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
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 สีสัน เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า การใช้สีมีความเหมาะสมกับ รูปแบบชุด การใช้ผ้าสีพ้ืน
เหมาะสมกับลวดลายมัดหมี่ และการใช้สีเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.40, 4.37, และ 4.20 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 ลวดลายของผ้า/การตัดต่อ เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า การจัดวางลวดลายตัดต่อมีความ
เหมาะสม ลวดลายมัดหมี่และการตัดต่อเหมาะสมกับรูปแบบชุด และลวดลายมีความคมชัด สะดุดตา
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.67, 4.43, และ 4.33 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 วิธีการตัดต่อ เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ความเหมาะสมของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่ 
การตัดต่อเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล และความสวยงามของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้าย
มัดหมี ่ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.33, 4.23, และ 4.20 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 
ตารางที่ 4.8 ความพึงพอใจที่มีต่อ เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อผ้าฝ้ายด้วย          

เทคนิคการทอแบบมัดหมี่ แบบเสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) รูปแบบที่ 5 
 

(n = 30) 
ความพึงพอใจที่มีต่อ เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วย
วิธีการตัดต่อผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหม่ี แบบ
เสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) รูปแบบท่ี 5 

  S.D. ระดับความพึงพอใจ 

รูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล 4.26 0.75 พึงพอใจมาก 
มีความคิดสร้างสรรค์ แปลกใหม่ น่าสนใจ 4.33 0.76 พึงพอใจมาก 
มีความทันสมัย 4.17 0.79 พึงพอใจมาก 
มีความเหมาะสม และได้สัดส่วน 4.27 0.69 พึงพอใจมาก 

ความสวยงาม 4.25 0.75 พึงพอใจมาก 
ความสวยงามของผ้ามัดหมี่ ในการน ามาออกแบบชุด 4.13 0.73 พึงพอใจมาก 
ความละเอียด ประณีต ในการตัดเย็บ 4.40 0.62 พึงพอใจมาก 
องค์ประกอบรวม และความสวยงามของชุด 4.23 0.90 พึงพอใจมาก 

ประโยชน์ใช้สอย 4.13 0.80 พึงพอใจมาก 
มีความเหมาะสมสามารถใช้งานได้จริง 4.17 0.79 พึงพอใจมาก 
มีความสะดวกสบายในการใช้งาน 4.10 0.76 พึงพอใจมาก 

สีสัน  4.33 0.77 พึงพอใจมาก 
การใช้สีเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล  4.23 0.86 พึงพอใจมาก 
การใช้ผ้าสีพ้ืนเหมาะสมกับลวดลายมัดหมี่ 4.60 0.70 พึงพอใจมาก 
การใช้สีมีความเหมาะสมกับ รูปแบบชุด 4.17 0.74 พึงพอใจมาก 

ลวดลายของผ้า/การตัดต่อ 4.30 0.80 พึงพอใจมาก 
ลวดลายมีความคมชัด สะดุดตา 4.37 0.67 พึงพอใจมาก 
การจัดวางลวดลายตัดต่อมคีวามเหมาะสม 4.30 0.84 พึงพอใจมาก 
ลวดลายมัดหมี่และการตัดต่อเหมาะสมกับรูปแบบชุด 4.23 0.90 พึงพอใจมาก 
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ตารางท่ี 4.8 (ต่อ) 
 

(n = 30) 
ความพึงพอใจที่มีต่อ เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วย
วิธีการตัดต่อผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหม่ี แบบ
เสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) รูปแบบท่ี 5 

  S.D. ระดับความพึงพอใจ 

วิธีการตัดต่อ 4.29 0.68 พึงพอใจมาก 
ความเหมาะสมของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่ 4.27 0.74 พึงพอใจมาก 
ความสวยงามของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่ 4.23 0.68 พึงพอใจมาก 
การตัดต่อเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล 4.37 0.62 พึงพอใจมาก 

 
 จากตารางที่ 4.8 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมีความพึงพอใจต่อต่อ การออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์
เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ แบบเสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) รูปแบบที่ 5 
 รูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า มีความคิดสร้างสรรค์ 
แปลกใหม่ น่าสนใจ มีความเหมาะสม และได้สัดส่วนมีความทันสมัย มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.33, 4.27, 
และ 4.17  ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 ความสวยงาม เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ความละเอียด ประณีต ในการตัดเย็บ 
องค์ประกอบรวม และความสวยงามของชุด และความสวยงามของผ้ามัดหมี่ ในการน ามาออกแบบชุด 
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.40, 4.23, และ 4.13 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 ประโยชน์ใช้สอย เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า มีความเหมาะสมสามารถใช้งานได้จริง ใช้งาน
ได้หลายโอกาส และมีความสะดวกสบายในการใช้งาน ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.17, 4.13, และ 4.10 
ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 สีสัน เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า การใช้ผ้าสีพ้ืนเหมาะสมกับลวดลายมัดหมี่  การใช้สี
เหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล และการใช้สีมีความเหมาะสมกับ รูปแบบชุด มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.60, 4.23, และ 4.17 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 ลวดลายของผ้า/การตัดต่อ เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ลวดลายมีความคมชัด สะดุดตา   
การจัดวางลวดลายตัดต่อมีความเหมาะสม และลวดลายมัดหมี่และการตัดต่อเหมาะสมกับรูปแบบชุด 
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.37, 4.30, และ 4.23 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 

 วิธีการตัดต่อ เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า การตัดต่อเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทร
เซ็กชวลความเหมาะสมของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่ และความสวยงามของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้าย
มัดหมี ่ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.37, 4.27, และ 4.23 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
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ตารางท่ี 4.9 ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ความพึงพอใจ ของผู้ตอบแบบสอบถามต่อเสื้อผ้า
บุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ 
 

       (n = 30) 
เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ   S.D. ระดับความพึงพอใจ 
เสื้อก๊ัก (Vest)  รูปแบบที่ 1 4.29 0.69 พึงพอใจมาก 
เสื้อสูท (Suit)   รูปแบบที่ 2 4.21 0.69 พึงพอใจมาก 
เสื้อสูท (Suit)   รูปแบบที่ 3 4.31 0.68 พึงพอใจมาก 
เสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) รูปแบบที่ 4 4.27 0.74 พึงพอใจมาก 
เสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) รูปแบบที่ 5 4.26 0.76 พึงพอใจมาก 
 
 จากตารางที่ 4.9 พบว่าความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามต่อ การออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์
เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ พบว่า เสื้อสูท (Suit) รูปแบบที่ 3 ได้รับความพึงพอใจเป็นอันดับแรก 
รองลงมาคือ เสื้อกั๊ก (Vest)  รูปแบบที่ 1, เสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) รูปแบบที่ 4, เสื้อโค้ทตัวยาว 
(Overcoat) รูปแบบที่ 5, เสื้อสูท (Suit) รูปแบบที่ 2 
 รูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า รูปแบบ
เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ด้านรูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล ความ
สวยงาม ประโยชน์ใช้สอย สีสัน ลวดลายของผ้า/การตัดต่อ และวิธีการตัดต่อ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.31, 
4.29, 4.27, 4.26, และ 4.21 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 
ตารางท่ี 4.10 ความพึงพอใจที่มีต่อตราสินค้า  
 

(n = 30) 
รายละเอียด   S.D. ระดับความพึงพอใจ 
รูปแบบตราสินค้า  4.27 0.66 พึงพอใจมาก 

ตัวหนังสืออ่านง่าย  4.43 0.63 พึงพอใจมาก 
ดึงดูดความน่าสนใจ 4.10 0.66 พึงพอใจมาก 
มีความเหมาะสม และได้สัดส่วน 4.27 0.69 พึงพอใจมาก 

ความสวยงามของตราสินค้า  4.31 0.68 พึงพอใจมาก 
ความสวยงามของตัวอักษร  4.20 0.71 พึงพอใจมาก 
ความสวยงามของการจัดวางตราสินค้า 4.37 0.67 พึงพอใจมาก 
ได้สัดส่วน สวยงามลงตัว 4.37 0.67 พึงพอใจมาก 

ประโยชน์ใช้สอย 4.15 0.72 พึงพอใจมาก 
ดึงดูดความน่าสนใจ 4.17 0.70 พึงพอใจมาก 
ช่วยในการส่งเสริมการขาย 4.17 0.75 พึงพอใจมาก 
สร้างความโดดเด่นให้สินค้า 4.10 0.71 พึงพอใจมาก 
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ตารางท่ี 4.10 (ต่อ) 
 

(n = 30) 
รายละเอียด   S.D. ระดับความพึงพอใจ 
สีสัน  4.24 0.64 พึงพอใจมาก 

สีมีความเรียบง่าย สวยงาม 4.40 0.68 พึงพอใจมาก 
สีที่ใช้เหมาะสมกับบรรจุภัณฑ์ 4.23 0.57 พึงพอใจมาก 
ให้ความรู้สึกสอดคล้องกับผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าบุรุษสไตล์ 
เมโทรเซ็กชวล 

4.10 0.66 พึงพอใจมาก 

เอกลักษณ์ของตราสินค้า 4.22 0.72 พึงพอใจมาก 
โดดเด่น สร้างความจดจ าได้ดี 4.27 0.74 พึงพอใจมาก 
ต าแหน่งการจัดวางตราสินค้ามีความเหมาะสม 4.23 0.68 พึงพอใจมาก 
ตัวอักษรของตราสินค้ามีความเป็นเอกลักษณ์ 

รวม 
4.17 
4.24 

0.75 
0.68 

พึงพอใจมาก 
พึงพอใจมาก 

 
 จากตารางที่ 4.10 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถาม มีความพึงพอใจที่มีต่อ รูปแบบตราสินค้า        
เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ตัวหนังสืออ่านง่าย มีความเหมาะสม และได้สัดส่วน และดึงดูดความ
น่าสนใจ 4.43, 4.27, และ 4.10 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจ  ในระดับมาก 
 ความสวยงามของตราสินค้า เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ความสวยงามของการจัดวางตรา
สินค้า ได้สัดส่วน สวยงามลงตัว และความสวยงามของตัวอักษร มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.37, 4.37, และ
4.20 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 ประโยชน์ใช้สอย เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ดึงดูดความน่าสนใจ ช่วยในการส่งเสริมการ
ขาย และสร้างความโดดเด่นให้สินค้า มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.17, 4.17, และ 4.10 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวม
ได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 สีสัน เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า สีมีความเรียบง่าย สวยงาม สีที่ใช้เหมาะสมกับบรรจุภัณฑ์ 
และให้ความรู้สึกสอดคล้องกับผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.40, 4.23, 
และ 4.10 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 เอกลักษณ์ของตราสินค้า เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า โดดเด่น สร้างความจดจ าได้ดี ต าแหน่ง
การจัดวางตราสินค้ามีความเหมาะสม และตัวอักษรของตราสินค้ามีความเป็นเอกลักษณ์ มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.27, 4.23, และ 4.17 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
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ตารางท่ี 4.11 ความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ 
 

(n = 30) 
รายละเอียด   S.D. ระดับความพึงพอใจ 
รูปแบบบรรจุภัณฑ์ 4.30 0.74 พึงพอใจมาก 

มีความเหมาะสมกับสินค้า 4.37 0.72 พึงพอใจมาก 
ดึงดูดความน่าสนใจ 4.17 0.79 พึงพอใจมาก 
คุณภาพแข็งแรง และทนทาน 4.37 0.72 พึงพอใจมาก 

ความสวยงามของบรรจุภัณฑ์ 4.25 0.72 พึงพอใจมาก 
รูปทรงบรรจุภัณฑ์ 4.17 0.70 พึงพอใจมาก 
วัสดุท่ีน ามาใช้ท าบรรจุภัณฑ์ 4.20 0.71 พึงพอใจมาก 
ได้สัดส่วน สวยงามลงตัว 4.30 0.79 พึงพอใจมาก 
บรรจุภัณฑ์มีความประณีตเรียบร้อย 4.33 0.66 พึงพอใจมาก 

ประโยชน์ใช้สอย 4.42 0.73 พึงพอใจมาก 
สะดวกสบายในการใช้งาน 4.53 0.68 พึงพอใจมาก 
เหมาะสมสามารถใช้งานได้จริง 4.47 0.68 พึงพอใจมาก 
ป้องกันสินค้าเสียหายได้ดี 4.27 0.83 พึงพอใจมาก 

สีสัน  4.32 0.71 พึงพอใจมาก 
มีความเรียบง่าย สวยงาม 4.33 0.61 พึงพอใจมาก 
สีท่ีใช้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าบุรุษ 4.30 0.75 พึงพอใจมาก 
ให้ความรู้สึกสอดคล้องกับผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าบุรุษ 4.33 0.76 พึงพอใจมาก 

เอกลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ 4.22 0.75 พึงพอใจมาก 
สร้างเอกลักษณ์ให้กับสินค้า 4.27 0.74 พึงพอใจมาก 
โดดเด่น สร้างความจดจ าได้ดี 

รวม 
4.17 
4.30 

0.75 
0.73 

พึงพอใจมาก 
พึงพอใจมาก 

  
 จากตารางที่ 4.11 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถาม มีความพึงพอใจต่อ บรรจุภัณฑ์รูปแบบบรรจุภัณฑ์  
เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า มีความเหมาะสมกับสินค้า คุณภาพแข็งแรง ทนทาน และดึงดูดความ
น่าสนใจ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.37, 4.17, และ 4.37 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับ
มาก 
 ความสวยงามของบรรจุภัณฑ์ เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า บรรจุภัณฑ์มีความประณีต
เรียบร้อย ได้สัดส่วน สวยงามลงตัว วัสดุที่น ามาใช้ท าบรรจุภัณฑ์ และรูปทรงบรรจุภัณฑ์ มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.33, 4.30, 4.20, และ 4.17 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 ประโยชน์ใช้สอย เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า สะดวกสบายในการใช้งาน เหมาะสมสามารถ
ใช้งานได้จริง และป้องกันสินค้าเสียหายได้ดี มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.53, 4.47, และ 4.27 ตามล าดับ    
ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
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 ด้านสีสัน เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า มีความเรียบง่าย สวยงาม ให้ความรู้สึกสอดคล้องกับ
ผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าบุรุษ และสีที่ใช้เหมาะสมกับผลิตภัณ์เสื้อผ้าบุรุษ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.33, 4.33, และ
4.30 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 เอกลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า สร้างเอกลักษณ์ให้กับสินค้า และโดด
เด่น สร้างความจดจ าได้ดี มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.27 และ 4.17 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจ
ในระดับมาก 
 
4.2 การอภิปรายผล 

จากการศึกษาวิจัยเรื่อง การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ส าหรับ 
เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ผู้วิจัยได้อภิปรายผล ดังนี้ 

4.2.1 วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพ่ือพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ ผู้วิจัยได้
ท าการศึกษา ค้นคว้าข้อมูลจากเอกสารที่เกี่ยวข้อง และท าการวิเคราะห์ข้อมูลจากศิลปะอาร์ต นูโว 
(Art Nouveau) จึงน ามาท าการออกแบบเป็นลวดลายผ้ามัดหมี่ พร้อมท าการออกแบบร่างลายผ้า
มัดหมี่ ภาพแรงบันดาลใจจากศิลปะอาร์ต นูโว (Art Nouveau) เป็นภาพที่ผู้วิจัยท าการคัดเลือกมา
เป็นแรงบันดาลใจ ในการออกแบบ แล้วน าเอาเอกลักษณ์ ลายเส้น และองค์ประกอบ มาท าการ
ออกแบบลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ ตามความสวยงาม ความเหมาะสม และความ
ต้องการในการออกแบบ จ านวน 3 ลวดลาย ว่ามีความเหมาะสมในการน าไปทอเป็นผลิตภัณฑ์ผ้า
ต้นแบบได้จริง ซึ่งผลการคัดเลือกแบบร่างลายผ้าจากความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านศิลปะการ
ออกแบบลายผ้ามัดหมี่ ผลการคัดเลือกลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ พบว่า 
ผู้เชี่ยวชาญส่วนใหญ่ เลือกลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ ลวดลายที่ 3 โดยมีเหตุผล
ประกอบ คือ ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 1 ให้เหตุผลว่า ลักษณะลวดลายเหมาะสมกับบุรุษ ขนาดของลวดลาย
กับจังหวะหรือระยะห่าง เหมาะสม สมดุลดี เส้นอ่อนช้อยมีความเป็นธรรมชาติ ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 2 ให้
เหตุผลว่า ดูแล้วมีความสมดุลของลวดลาย มีจังหวะที่พอดีไม่มากไปหรือน้อยไป คิดว่าท าออกมาเป็น
ผ้าจริงคงสวยเหมาะกับคนไทย ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 3 ให้เหตุผลว่า ลวดลายมีลักษณะอ่อนช้อยสวยงาม 
และมีลายเส้นที่ชัดเจน เมื่อทอเป็นผืนผ้าน่าจะมีความสวยงาม และมีเอกลักษณ์ท่ีชัดเจน ซึ่งสอดคล้อง
กับ อ้อยทิพย์ (2545) กล่าวว่า การออกแบบลวดลาย หมายถึง การจัดระบบความคิดผ่าน
กระบวนการสร้างสรรค์เป็นลวดลายต่างๆ โดยอาศัยองค์ประกอบโดยการออกแบบประยุกต์ให้เข้ากับ
วัสดุ เทคนิควิธีการ และรูปแบบของงานที่จะออกแบบอย่างมีชั้นเชิง  สอดคล้องกับ พีนาลิน (2549) 
ได้ให้ความหมาย การออกแบบลวดลาย คือ การก าหนดความนึกคิด ด้วยจุด เส้น รูปร่าง รูปทรง และ
สี เพ่ือสร้างสรรค์ผลงานประกอบการสร้างผลงานประเภทต่างๆ หรือ หมายถึง การน าองค์ประกอบใน
การสร้างสรรค์ให้เกิดรูปแบบที่แปลกใหม่ ตามสมัยนิยมสอดคล้องกับประโยชน์ใช้สอย ส าหรับการ
สร้างงานออกแบบลายผ้า ผู้สร้างงานออกแบบลายผ้าตามล าดับขั้นตอนก่อนหรือหลัง จะได้ผลงานที่
ก่อให้เกิดความพึงพอใจสูงสุดต่อผู้ที่ใช้ประโยชน์จากลวดลายผ้า น ามาซึ่งความส าเร็จต่อการจัด
จ าหน่าย บรรลุตามวัตถุประสงค์ของการออกแบบลายผ้า จะต้องค านึงถึงเรื่องราวต่างๆ ที่ เกี่ยวข้อง
กับการออกแบบลวดลายผ้า เพ่ือน ามาใช้ประกอบการตัดสินใจหาแนวทางในการออกแบบลวดลาย
ตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย โดยน าข้อมูลที่ได้จากการศึกษามาวิเคราะห์ก่อนตัดสินใจ
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ออกแบบลายผ้า เช่น ศึกษาหน้าที่ใช้สอย แล้วเริ่มรวบรวมข้อมูลและมั่นใจได้ว่าเป็นข้อมูลที่เป็นจริง 
การออกแบบลายผ้าแบ่งได้เป็นสองชนิดใหญ่ๆ คือ ลวดลายตกแต่ง (Decorative Design) ใช้ในการ
ออกแบบลายพิมพ์ และลวดลายโครงสร้าง (Structural Design) ใช้ในการออกแบบผ้าทอเป็นต้น 

4.2.2 วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพ่ือออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อจาก
ผ้าฝ้ายมัดหมี่ที่ได้ท าการพัฒนา พร้อมทั้งออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ ประกอบด้วยการ
ออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ที่ได้รับแรงบันดาลใจมาจากเครื่องแต่งกาย
ของทหารอเมริกันในสมัยโบราณ จ านวน 3 กลุ่ม กลุ่มละ 5 ชุด ซึ่งในแต่ละกลุ่มมีรูปแบบของ Vest 1 
ชุด, Suit 2 ชุด, และOvercoat 2 ชุด พร้อมทั้งออกแบบตราสินค้า จ านวน 5 รูปแบบ และออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ จ านวน 5 รูปแบบ ซึ่งการออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ      
ที่ได้รับแรงบันดาลใจมาจากเครื่องแต่งกายของทหารอเมริกันในสมัยโบราณ เป็นภาพที่ผู้วิจัยท าการ
คัดเลือกมาเป็นแรงบันดาลใจ ในการออกแบบ แล้วน าเอา เอกลักษณ์ รูปแบบ และองค์ประกอบ     
มาท าการออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ  ตามความสวยงาม ความ
เหมาะสม และความต้องการในการออกแบบ จ านวน 3 กลุ่ม กลุ่มละ 5 ชุด  ว่ามีความเหมาะสมใน
การน าไปตัดเย็บเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อต้นแบบได้จริง ซึ่งผลการคัดเลือก
แบบร่างเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ จากความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการ
ออกแบบเสื้อผ้าบุรุษ ผลการคัดเลือกเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ พบว่า 
ผู้เชี่ยวชาญส่วนใหญ่ เลือกการออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ กลุ่มที่ 3 
โดยมีเหตุผลประกอบ คือ ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 1 ให้เหตุผลว่า ตอบโจทย์ค าว่าเมโทรเซ็กชวลในแง่ของ
รูปแบบ เส้นการตัดต่อ และแบบตัดในการท าชุด ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 2 ให้เหตุผลว่า รูปแบบชุดที่
ออกแบบช่วยให้ภาพรวมของเมโทรเซ็กชวลดูชัดเจนขึ้น ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 3 ให้เหตุผลว่า รูปแบบชุด
การตัดต่อ วัสดุ มีความทันสมัย และดูลงตัว ซึ่งสอดคล้องกับ ศิริพรณ์ (2550) กล่าวว่า การออกแบบ 
หมายถึง การสร้างสรรค์ผลงานสิ่งหนึ่งอย่างมีวัตถุประสงค์ การออกแบบเป็นการสร้างสรรค์ผลงานขึ้น 
โดยไม่ลอกเลียนของเดิมหรือความคิดเดิมที่มีมาก่อน เพ่ือตอบสนองความต้องการด้านประโยชน์ใช้
สอย หรือความต้องการด้านอ่ืนๆ การออกแบบ คือ การสร้างสรรค์ผลงานในรูป 2 มิติ และ 3 มิติ ให้
เกิดความสวยงาม และสามารถน ามาใช้ให้เกิดประโยชน์ตามการออกแบบ (design) หมายถึง       
การเลือกสรร (selecting) และการจัดสรร (arranging) วัสดุต่างๆ ให้เหมาะสม เพ่ือประโยชน์         
2 ประการ คอื เพื่อความเป็นระเบียบเรียบร้อยของการจัดโครงสร้างและเพ่ือความสวยงาม (beauty) 
ซึ่งย่อมจะแสดงให้เห็นลักษณะและความคิด (idea) ของแต่ละบุคคล สอดคล้องกับ มาลา (2536) 
กล่าวว่า การออกแบบโครงสร้าง (structure design) ในการออกแบบเสื้อผ้าส่วนใหญ่ จะต้องมีการ
ออกแบบจากโครงสร้างเป็นพ้ืนฐาน หมายถึง การออกแบบที่ประกอบด้วย ขนาด (size) รูปทรง 
(form) สี (color) และผิวสัมผัส (texture) ของเสื้อผ้า รวมถึงชนิดของตะเข็บ ปก แขน กระเป๋าและ
ส่วนรายละเอียดปลีกย่อยอื่น ๆ ซึ่งเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันกับเสื้อผ้านั้น ๆ จะขาดส่วนใดไปไม่ได้ อาจ
กล่าวได้ว่า การน าชิ้นส่วน อันเป็นโครงสร้างแต่ละชิ้นมาเย็บตะเข็บต่อกันจะสามารถเป็นเสื้อผ้าที่
สมบูรณ์ได้ การออกแบบโครงสร้างในการออกแบบเสื้อผ้านั้นนับว่า มีความส าคัญอันดับแรก เพราะ
เสื้อผ้าที่ได้รับการออกแบบด้วยโครงสร้างที่ดี มักจะจัดเป็นเสื้อผ้าชั้นสูงและยังได้รับความนิยมเป็น
เวลานาน  
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4.2.3 วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพ่ือออกแบบตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ต 
ผู้วิจัยได้ท าการออกแบบตราสินค้า จ านวน 5 รูปแบบ ซึ่งตราสินค้าเป็นรูปแบบของภาพพจน์และ
แนวความคิด ในรูปอัตลักษณ์ ค าขวัญ และผลงานออกแบบ ของสินค้าและผลิตภัณฑ์ ทั้งยังเป็นข้อมูล
เชิงมโนธรรม ที่แสดงออกทางรูปธรรมด้วยสัญลักษณ์ ที่สื่อถึงสินค้า ซึ่งการออกแบบที่มีเอกลักษณ์
โดดเด่น จะเป็นที่จดจ าของกลุ่มผู้บริโภค ดังนั้นผู้วิจัยจึงท าการออกแบบตราสินค้า จ านวน 5 รูปแบบ 
เพ่ือให้ผู้เชี่ยวชาญท าการคัดเลือกว่ารูปแบบใดมีความเหมาะสมในการน าไปท าเป็นตราสินค้าต้นแบบ
ได้จริง ซึ่งผลการคัดเลือกแบบร่างตราสินค้า จากความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบตรา
สินค้าและบรรจุภัณฑ์ ผลการคัดเลือกแบบร่างตราสินค้า พบว่า ผู้เชี่ยวชาญส่วนใหญ่ เลือกแบบร่าง
ตราสินค้า รูปแบบที่ 4 โดยมีเหตุผลประกอบ คือ ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 1 ให้เหตุผลว่า รุปแบบมีความ
เป็นไปได้สูงในเรื่องของโครงสร้างตราสินค้า ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 2 ให้เหตุผลว่า รูปแบบของตัวอักษร มี
ลักษณะที่เหมาะสมกับรูปแบบเสื้อผ้า ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 3 ให้เหตุผลว่า มีความเหมาะสม องค์ประกอบ
โดยรวมสามารถไปด้วยกันได้ ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 4 ให้เหตุผลว่า อ่านง่าย มีความลงตัว และง่ายต่อการ
จดจ า ซึ่งสอดคล้องกับ อัจฉราวรรณ (2553) กล่าวว่า วัตถุประสงค์ส าคัญในการพัฒนาและสื่อสาร
การสร้างอัตลักษณ์ของแบรนด์ ก็คือเพ่ือสื่อให้ผู้บริโภคและผู้เกี่ยวข้องทราบและเข้าใจว่าแบรนด์ของ
เรามีจุดยืน (Positioning) อย่างไร มีความแตกต่าง (Differentiation) อย่างไร มีภาพลักษณ์ที่เป็น
เอกลักษณ์ (Unique Image) อย่างไร เป็นต้น การสื่อสารนี้มีความส าคัญมากเพราะท าให้ผู้บริโภค
รู้จักแบรนด์เราตามที่ต้องการจะเป็น วัตถุประสงค์ที่สองที่ส าคัญในการพัฒนาอัตลักษณ์ของแบรนด์ 
คือการเปิดโอกาสให้ข้อมูลต่างๆ ที่ประกอบกันเป็นแบรนด์ได้ มีโอกาสพัฒนาความสัมพันธ์กับ
ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายผ่านสินค้าบริการจากพนักงาน หรือแม้แต่การตกแต่งภายในร้าน สอดคล้องกับ 
ปรีย์ดารา (2555) กล่าวว่า เป็นพัฒนาการที่เกิดขึ้นพร้อมกับการเปลี่ยนแปลงของธุรกิจ ค้าปลีกที่
ห้างสรรพสินค้าขนาดใหญ่เริ่มเห็นความส าคัญของการมีสัญลักษณ์ที่เป็นตัวแทนของห้างเพ่ือผู้บริโภค
เห็นและจดจ าในระยะไกล  

บรรจุภัณฑ์ ผู้วิจัยได้ท าการออกแบบบรรจุภัณฑ์ จ านวน 5 รูปแบบ ซึ่งการบรรจุภัณฑ์เป็นส่วน
หนึ่งของกระบวนการทางการตลาด โดยเฉพาะปัจจุบันที่การผลิตสินค้า หรือบริการได้ให้ความส าคัญ
กับผู้บริโภค (Consumer Oriented) และจะได้เห็นว่าการบรรจุภัณฑ์มีบทบาทมากขึ้นดังนั้นผู้วิจัยจึง
ท าการออกแบบบรรจุภัณฑ์ จ านวน 5 รูปแบบ เพ่ือให้ผู้เชี่ยวชาญท าการคัดเลือกว่ารูปแบบใดมีความ
เหมาะสมในการน าไปท าเป็นบรรจุภัณฑ์ต้นแบบได้จริง ซึ่งผลการคัดเลือกแบบร่างบรรจุภัณฑ์ จาก
ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ ผลการคัดเลือกแบบร่าง
บรรจุภัณฑ์ พบว่า ผู้เชี่ยวชาญส่วนใหญ่ เลือกแบบร่างบรรจุภัณฑ์ รูปแบบที่ 4 โดยมีเหตุผลประกอบ 
คือ ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 1 ให้เหตุผลว่า รูปแบบดูมีคุณค่า มีราคา โครงสร้างถุงและหูจับดูดีและสวยงาม 
ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 2 ให้เหตุผลว่า มีความเรียบหรู มีขนาดสัดส่วนที่เหมาะสมผู้เชี่ยวชาญคนที่ 3 ให้
เหตุผลว่า มีความคงทนแข็งแรง ทันสมัย ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 4 ให้เหตุผลว่า มีเอกลักษณ์เฉพาะใน
รูปทรง หูหิ้วมีความเหมาะสมแข็งรงเข้ากับตัวถุงได้เป็นอย่างดี ซึ่งสอดคล้องกับ ภาควิชาเทคโนโลยี
การบรรจุ คณะอุตสาหกรรมเกษตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม่  (2005) กล่าวว่า ผู้ผลิตสินค้าต้องการ
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค ถึงแม้ว่าการใช้งานของบรรจุภัณฑ์นั้นจะมีไว้เพียงเพ่ือบรรจุ 
และเก็บรักษาผลิตภัณฑ์ ปัจจุบันได้มการพัฒนา และเพ่ิมความหลากหลายมากขึ้นกว่าที่เคยมีมา 
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ความก้าวหน้าของเครือข่ายการคมนาคมขนส่งในโลกทุกวันนี้ รวมไปถึงความซับซ้อนของการค้าปลีก
สมัยใหม่ ท าให้การบรรจุภัณฑ์มีความส าคัญมากที่สุด ในการเก็บรักษา และป้องกันไม่ให้ผลิตภัณฑ์
เกิดความเสียหายระหว่างการขนส่ง จากโรงงานผลิต ไปยังร้านค้าปลีกหรือผู้บริโภคที่ส่งสินค้าโดยตรง 
บรรจุภัณฑ์ ยังถูกใช้ให้เป็นสื่อโฆษณาที่สามารถเคลื่อนที่ไปไหนต่อไหนได้ ป้องกันไม่ให้ผลิตภัณฑ์มี
รอยขีดข่วน แสดงรายละเอียดการใช้ หรือแม้แต่เป็นส่วนหนึ่งของผลิตภัณฑ์ที่มีความส าคัญเทียบเท่า
กับตัวผลิตภัณฑ์ สอดคล้องกับ สุรีรัตน์ (2556) กล่าวว่า ปัจจุบันผลิตภัณฑ์ที่เสนอขายในท้องตลาด
โดยทั่วไป เผชิญกับการแข่งขันกันสูง นับตั้งแต่การแข่ งขันโดยตรงระหว่างสินค้าที่มีคุณสมบัติ
เหมือนกัน แต่ต่างผู้ผลิต หรือแม้แต่การแข่งขันโดยอ้อมจากผลิตภัณฑ์ที่สามารถใช้ทดแทนได้  เช่น
บรรจุภัณฑ์ ซึ่งปัจจุบันบรรจุภัณฑ์จึงมีบทบาทส าคัญ และป็นอีกหนึ่งทางเลือกในการตัดสินใจเลือกซื้อ
สินค้าท าให้ผู้ประกอบการให้ความส าคัญในเรื่องของบรรจุภัณฑ์เพ่ิมมากข้ึน 

4.2.4 วัตถุประสงค์ข้อที่ 4 เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย จากการวิเคราะห์ความ
พึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายต่อ การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ส าหรับเสื้อผ้า
บุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ พร้อมทั้งตราสินค้า และบบรจุภัณฑ์ เมื่อพิจารณาค่าเฉลี่ย
รวมจากทุกรายข้อของการประเมิน พบว่า การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ มี
ค่าเฉลี่ย 4.16 การออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ พบว่า เสื้อกั๊ก (Vest) 
รูปแบบที่ 1 มีค่าเฉลี่ย 4.29 เสื้อสูท (Suit) รูปแบบที่ 2 มีค่าเฉลี่ย 4.21 เสื้อสูท (Suit) รูปแบบที่ 3 มี
ค่าเฉลี่ย 4.31 เสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) รูปแบบที่ 4 มีค่าเฉลี่ย 4.27 เสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) 
รูปแบบที่ 5 มีค่าเฉลี่ย 4.26 ตราสินค้า มีค่าเฉลี่ย 4.24 และบรรจุภัณฑ์ มีค่าเฉลี่ย 4.30 ซึ่งทุกแบบ
ของเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ตราสินค้า และผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับมาก ทั้งนี้
อาจเนื่องมาจากประเด็นต่างๆ ดังนี้ 

1. ประเด็นการพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ 
 ด้านประโยชน์ใช้สอย กล่าวคือ ผลิตภัณฑ์ผ้าต้นแบบมีความเหมาะสมของวัสดุที่ใช้

ในการผลิตผ้ามัดหมี่ สีที่ใช้มีความเหมาะสมและลงตัวลวดลายผ้ามีความละเอียดคมชัดสม่ าเสมอ 
คุณภาพของวัตถุดิบที่น ามาทอมีความเหมาะสม ซึ่งสอดคล้องกับ นวลแข (2542) ประโยชน์ใช้สอย
ของผ้าฝ้ายและการเก็บรักษา ผ้าฝ้ายใช้ประโยชน์ได้กว้างขวางมาก และมีราคาไม่แพง ซึ่งสามารถใช้
เป็นเสื้อผ้าเครื่องนุ่งห่มได้ทุกชนิด นอกจากนี้ยังใช้เป็นผ้าที่ใช้ในบ้าน ผ้าตกแต่งบ้าน และผ้าที่ใช้ใน
งานอุตสาหกรรมได้อย่างดีอีกด้วย ทั้งนี้เนื่องจากผ้าฝ้ายมีคุณสมบัติหลายประการ เช่น สวมใส่สบาย 
ไม่ร้อน ซักรีดง่าย และดูดซึมน้ าและความร้อนได้ดี นอกจากนั้นผ้าฝ้ายยังย้อมสีได้ง่าย สีไม่ตกและทน 
ถ้าย้อมสีได้ดีและถูกวิธี ผ้าฝ้ายจะทนต่อความร้อนและระบายความร้อนได้ดีอีกด้วย ซึ่งความน่าใช้และ
สวมใส่สบายเป็นสมบัติเด่นของผ้าฝ้าย  

 ด้านสีสัน กล่าวคือ ผลิตภัณฑ์ผ้าต้นแบบมีความสม่ าเสมอของสี สีที่ใช้มีความ
เหมาะสม และลงตัว ซึ่งสอดคล้องกับ เจียมจิต (2546) การเลือกใช้สีเหมาะกับเวลาและโอกาส 
อย่างเช่น การเลือกแบบเสื้อ ควรเลือกซื้อให้เหมาะสมกับงาน เช่น ไปงานสังสรรค์ ฯลฯ รูปแบบ
เป็นไปตามสมัยนิยม  ประกอบกับกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามเป็นกลุ่มที่มีความเชี่ยวชาญ ทางด้านการ
ออกแบบเสื้อผ้าแฟชั่นบุรุษ ที่สามารถใช้สีได้อย่างกว้างขวาง ตั้งแต่สัสดใสอย่างวัยรุ่น หรือสีหม่น สี
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เข้ม สีสด โดยการน าไปใช้จะดูรูปแบบ กลุ่มเป้าหมาย โอกาสที่ใช้สอย ว่ามีความเหมาะสมกับบุรุษ
สไตล์เมโทรเซ็กชวล สวมใส่แล้วท าให้เสริมสร้างบุคลิคภาพความเป็นเมโทรเซ็กชวลได้อย่างลงตัว 

 ด้านการออกแบบลวดลาย กล่าวคือ ผลิตภัณฑ์ผ้าต้นแบบมีลวดลายผ้ามีความมี
ความคิดริเริ่ม สร้างสรรค์ และแปลกใหม่ ลวดลายที่ออกแบบมีความเหมาะสม โดดเด่น และน่าสนใจ 
ลวดลายผ้ามีความละเอียดคมชัดสม่ าเสมอ ลวดลายมีอัตลักษณ์เฉพาะตัว ความเหมาะสมของระยะใน
การจัดวางลวดลาย ซึ่งสอดคล้องกับ ประเสริฐ (2538) การออกแบบลวดลายเป็นศิลปประยุกต์แขนง
หนึ่งที่สร้างสรรค์องค์ประกอบทางศิลปะให้ปรากฎเป็นรูปแบบในลักษณะลวดลาย เพ่ือเสริมแต่ง
โครงสร้างสิ่งต่างๆ ให้มีคุณค่ายิ่งขึ้นกว่าเดิมที่มีอยู่  สอดคล้องกับ คมสัน และคณะ (2551) กล่าวว่า 
การออกแบบ คือ การก าหนดความนึกคิดตามความต้องการที่จะแสดงออก ซึ่งเป็นการสร้างสรรค์สิ่ง
ใหม่ และรู้จักปรับปรุงแก้ไขสิ่งเดิมที่มีอยู่ ให้เหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย และการปรับเปลี่ยนตาม
ยุคสมัย สอดคล้องกับ Archer,Bruce (1979) การออกแบบเป็นสาขาวิชาที่เกี่ยวกับประสบการณ์ 
ความช านาญ และความรู้ ซึ่งสะท้อนถึงความเอาใจใส่ต่อการปรับเปลี่ยนสภาพแวดล้อมให้เป็นไปตาม
ความต้องการทางด้านวัตถุ และจิตใจ โดยเฉพาะอย่างยิ่งเกี่ยวกับการจัด เรียง การจัดองค์ประกอบ 
ความหมาย คุณค่า และจุดประสงค์ในเงื่อนไขที่มนุษย์ก าหนดขึ้น สอดคล้องกับ อ้อยทิพย์ (2545) 
กล่าวว่า การออกแบบลวดลาย หมายถึง การจัดระบบความคิดผ่านกระบวนการสร้างสรรค์เป็น
ลวดลายต่างๆ โดยอาศัยองค์ประกอบโดยการออกแบบประยุกต์ให้เข้ากับวัสดุ เทคนิควิธีการ และ
รูปแบบของงานที่จะออกแบบอย่างมีชั้นเชิง  

ด้านกระบวนการผลิต กล่าวคือ ผลิตภัณฑ์ผ้าต้นแบบมีคุณภาพการทอ เนื้อแน่น
เรียบสม่ าเสมอทั้งผืน และคุณภาพของวัตถุดิบที่น ามาทอมีความเหมาะสม ซึ่งสอดคล้องกับ อรรถพล 
(2551) การมัดหมี่ เป็นการท าลวดลายของผืนผ้า โดยใช้วัสดุกันน้ ามัดกลุ่มเส้นฝ้ายเป็นลวดลายตาม
ต้องการ ก่อนน าฝ้ายย้อมน้ าสี เมื่อแก้วัสดุกันน้ าออก จึงเกิดสีแตกต่างกัน ถ้าต้องการเพียง สองสีจะ
แก้วัสดุ มัดฝ้ายพียงครั้งเดียว หากต้องการหลายสีจะมีการแก้มัดวัสดุหลายครั้งก่อนมัดหมี่ ต้องค้นหมี่
ก่อน โดยการน าเส้นฝ้ายพันรอบหลักหมี่ 1 คู่ นับจ านวนเส้นฝ้ายให้สัมพันธ์กับลายหมี่ที่จะมัด จากนั้น
จึงท าการมัดหมี่กลุ่มเส้นฝ้ายในหลักหมี่ ตามลวดลายหมี่ที่ต้องการ เมื่อถอดฝ้ายมัดหมี่ออกจากหลัก
หมี่ น าไปย้อมสี บิดให้หมาดแล้วจึงแก้ปอมัดหมี่ออก ท าให้เกิดลวดลายตรงที่แก้ปอออก น าฝ้ายที่ แก้
ปอมัดแล้ว พันรอบหลอดไม้ไผ่ เรียกว่า การปั่นหลอดร้อยหลอดฝ้ายตามล าดับก่อน-หลัง เก็บไว้อย่าง
ดีระวังไม่ให้ถูกรบกวนจนเชือกร้อยขาด ฝ้ายมัดหมี่ในหลอดฝ้ายใช้เป็นเส้นพุ่งในการทอ 
 2. ประเด็นการความพึงพอใจที่มีต่อการออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการ
ตัดต่อ 
  ด้านรูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ กล่าวคือ เสื้อผ้าบุรุษ
สไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อต้นแบบมีความคิดสร้างสรรค์ แปลกใหม่ น่าสนใจ ทันสมัย
เหมาะสม และได้สัดส่วน ซึ่งสอดคล้องกับ จารุพรรณ (2543) การออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย คือ 
การใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย โดยมีแรงบันดาลใจจากสิ่งต่าง ๆ 
รอบตัว เช่น ธรรมชาติ รูปทรงสิ่งแปลกใหม่ สื่อเทคโนโลยีต่าง ๆ ในปัจจุบัน หรือการน าแบบเสื้อผ้าใน
สมัยโบราณมาดัดแปลงให้เข้ากับยุคสมัย ทั้งนี้จะต้องมีประโยชน์ด้านการใช้สอยและความงามเป็น
ส าคัญ ตลอดจนการแสดงให้เห็นถึงความเจริญก้าวหน้าด้านวัฒนธรรม ประเพณีและความนิยมของ
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คนในยุคนั้น ๆ โดยใช้หลักการออกแบบทางศิลปะเข้าช่วยและค านึงถึงความต้องการด้านต่าง ๆ 
ตลอดจนค่านิยม ประโยชน์ใช้สอย ความเหมาะสม และความทันสมัย สอดคล้องกับ มาลา (2536) 
การออกแบบเสื้อผ้าส่วนใหญ่ จะต้องมีการออกแบบจากโครงสร้างเป็นพื้นฐาน หมายถึง การออกแบบ
ที่ประกอบด้วย ขนาด (size) รูปทรง (from) สี (color) และผิวสัมผัส (texture) ของเสื้อผ้า รวมถึง
ชนิดของตะเข็บ ปก แขน กระเป๋าและส่วนรายละเอียดปลีกย่อยอ่ืน ๆ ซึ่งเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันกับ
เสื้อผ้านั้น ๆ จะขาดส่วนใดไปไม่ได้ อาจกล่าวได้ว่า การน าชิ้นส่วน อันเป็นโครงสร้างแต่ละชิ้นมาเย็บ
ตะเข็บต่อกันจะสามารถเป็นเสื้อผ้าที่สมบูรณ์ได้ การออกแบบโครงสร้างในการออกแบบเสื้อผ้านั้น
นับว่า มีความส าคัญอันดับแรก เพราะเสื้อผ้าที่ได้รับการออกแบบด้วยโครงสร้างที่ดี มักจะจัดเป็น
เสื้อผ้าชั้นสูงและยังได้รับความนิยมเป็นเวลานาน  
  ด้านความสวยงาม กล่าวคือ เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ
ต้นแบบมีความสวยงามของผ้ามัดหมี่ ในการน ามาออกแบบชุด มีความละเอียด ประณีต ในการตัด
เย็บ ความสวยงามของชุด และองค์ประกอบรวม ซึ่งสอดคล้องกับ มาลา (2536) องค์ประกอบในการ
ออกแบบเสื้อผ้า ประกอบด้วย เส้นและรูปโครง (lines and forms) ในการออกแบบจะต้องพิจารณา
ไปพร้อมๆ กัน เพราะเส้นเป็นสิ่งที่ใช้ก าหนดบริเวณหนึ่งๆ ให้เกิดรูปร่างขึ้น ทั้งในรายละเอียดบนตัว
เสื้อและเส้นกรอบนอกของเสื้อผ้า การเลือกใช้เส้นบนแบบเสื้ออย่างมีประสิทธิภาพย่อมสามารถลวง
ตาได้ เช่น สามารถท าให้ดูสูงขึ้นหรือเตี้ยลงได้ เป็นต้น นอกจากนั้น ผลของการใช้เส้นต่างๆ บนแบบ
เสื้อ ยังสามารถท าหน้าที่เน้นสีของผ้าและผิวสัมผัสของผ้าได้ ตลอดจนความห่างของต าแหน่งที่ตั้งของ
เส้นเหล่านั้นได้ตามความต้องการว่าจะเน้นหรือไม่ต้องการเน้นให้สะดุดตา การเลือกใช้เส้น อาจจะใช้
ตามลักษณะรูปร่างของร่างกาย การออกแบบโครงสร้างที่ดีนั้น นอกจากจะต้องค านึงถึงประโยชน์ใช้
สอยเป็นส าคัญแล้ว (form follows function) ยังต้องค านึงถึงในเรื่องของความสวยงามและ
เหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย เป็นรูปแบบง่ายๆ เรียบๆ มีสัดส่วนที่ดี และเหมาะสมกับวัสดุที่ใช้และ
กรรมวิธีในการผลิต 
  ด้านประโยชน์ใช้สอย กล่าวคือ เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ
ต้นแบบมีความเหมาะสมสามารถใช้งานได้จริง มีความสะดวกสบายในการใช้งาน ใช้งานได้หลาย
โอกาส ซึ่งสอดคล้องกับ มาลา (2536) เสื้อผ้าเครื่องแต่งกายจัดเป็นปัจจัยที่มีความส าคัญต่อการ
ด าเนินชีวิตของคนในสังคมเป็นอย่างยิ่งด้วยความต้องการที่แตกต่างและเพ่ิมมากขึ้น ท าให้การ
ออกแบบเข้ามามีบทบาทอย่างมากต่อรูปแบบที่เปลี่ยนแปลงไป เพ่ือเป็นการตอบสนองความต้องการ
และด้วยความเปลี่ยนแปลงทางด้านวัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อ สภาพสังคมและเศรษฐกิจ 
ประโยชน์ใช้สอย รวมถึงความต้องการดึงดูดเพศตรงข้ามแล้วนั้น อาจกล่าวได้ว่า การออกแบบมี
บทบาทส าคัญต่อความสามารถในการตอบสนองความต้องการในด้านต่างๆ ของสังคมได้อย่างแท้จริง  
ในการออกแบบเสื้อผ้ายังสามารถเกิดจากมูลเหตุต่างๆ ได้ คือ การเติบโตของสังคม เมื่อประชากรเพ่ิม
มากขึ้น การออกแบบเสื้อผ้าจึงต้องมีการปรับปรุงและสร้างสรรค์สิ่งใหม่ เพ่ือให้สอดคล้องกับความ
ต้องการของสภาพสังคมที่เปลี่ยนไป การศึกษาและความก้าวหน้าทางการศึกษา ท าให้กระบวนการ
ออกแบบได้ปรับปรุงและทดลอง เพื่อพัฒนาให้มีคุณค่าตรงตามความต้องการ ความเจริญก้าวหน้าทาง
เทคโนโลยีและสิ่งประดิษฐ์ใหม่ สภาพสังคมปัจจุบัน ความต้องการของมนุษย์มุ่งเน้นที่ความต้องการ
ของตนเอง ทัศนคติของสังคมท่ีต้องการรูปแบบที่เปลี่ยนไปจากเดิม นิยมความเรียบ สะดวก ประหยัด 
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และชอบเปลี่ยนแปลงรูปแบบตามเวลา และสถานที่ของการน าไปใช้ มนุษย์มีการคิดค้นวัสดุใหม่ๆ    
ท าให้รูปแบบและลักษณะการออกแบบเปลี่ยนแปลงไป เพ่ือให้สอดคล้องกับคุณสมบัติของวัสดุนั้นๆ 
  ด้านสีสัน กล่าวคือ เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อต้นแบบมีการใช้
สีเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล การใช้ผ้าสีพ้ืนเหมาะสมกับลวดลายมัดหมี่ และการใช้สี
มีความเหมาะสมกับรูปแบบชุด ซึ่งสอดคล้องกับ เจียมจิต (2546) สี (Color) หลักการใช้สีบนเสื้อผ้ามี
วัตถุประสงค์เพ่ือให้เกิดความประหยัด และให้เกิดความรู้สึกตื่นตาไม่น่าเบื่อ สีมีความเกี่ยวข้องกับ
อารมณ์ ความรู้สึก การเลือกสีเพ่ือน ามาใช้ในการออกแบบเสื้อผ้าควรน าอิทธิพลของสี และความรู้
เรื่องทฤษฎีสีมาใช้ควบคู่การพิจารณาเพ่ือให้เสื้อผ้าดังกล่าวมีความสวยงาม เสริมบุคลิคของผู้สวมใส่ 
ท าให้เป็นที่ประทับใจของผู้พบเห็น สอดคล้องกับ ธีรพิชญ์ (2012) การก าหนดแนวโน้มเทรนด์สีที่เป็น
ที่นิยมและส ารวจแนวโน้นตลาด ทั้งนี้ เ พ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค โดยมีความ
หลากหลายตามกระแสแฟชั่นให้เข้ากับรูปแบบของสินค้า สอดคล้องกับ พีนาลิน (2549) ได้ให้
ความหมาย การออกแบบลวดลาย คือ การก าหนดความนึกคิด ด้วยสี จุด เส้น รูปร่าง และรูปทรงเพ่ือ
สร้างสรรค์ผลงานประกอบการสร้างผลงานประเภทต่างๆ หรือ หมายถึง การน าองค์ประกอบในการ
สร้างสรรค์ให้เกิดรูปแบบที่แปลกใหม่ ตามสมัยนิยมสอดคล้องกับประโยชน์ใช้สอย ส าหรับการสร้าง
งานออกแบบลายผ้า ผู้สร้างงานออกแบบลายผ้าตามล าดับขั้นตอนก่อนหรือหลัง จะได้ผลงานที่
ก่อให้เกิดความพึงพอใจสูงสุดต่อผู้ที่ใช้ประโยชน์จากลวดลายผ้า น ามาซึ่งความส าเร็จต่อการจัด
จ าหน่าย บรรลุตามวัตถุประสงค์ของการออกแบบลายผ้า จะต้องค านึงถึงเรื่องราวต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง
กับการออกแบบลวดลายผ้า เพ่ือน ามาใช้ประกอบการตัดสินใจหาแนวทางในการออกแบบลวดลาย
ตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย โดยน าข้อมูลที่ได้จากการศึกษามาวิเคราะห์ก่อนตัดสินใจ
ออกแบบลายผ้า เช่น ศึกษาหน้าที่ใช้สอย แล้วเริ่มรวบรวมข้อมูลและมั่นใจได้ว่าเป็นข้อมูลที่เป็นจริง 
การออกแบบลายผ้าแบ่งได้เป็นสองชนิดใหญ่ๆ คือ ลวดลายตกแต่ง (Decorative Design) ใช้ในการ
ออกแบบลายพิมพ์ และลวดลายโครงสร้าง (Structural Design) ใช้ในการออกแบบผ้าทอ 
  ด้านลวดลายของผ้า/การตัดต่อ กล่าวคือ เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการ
ตัดต่อต้นแบบมีลวดลายมีความคมชัด สะดุดตา การจัดวางลวดลายตัดต่อมีความเหมาะสม และ
ลวดลายมัดหมี่และการตัดต่อเหมาะสมกับรูปแบบชุด ซึ่งสอดคล้องกับ พีรยา (2553) ได้แบ่งหลัก
พ้ืนฐานในการออกแบบ คือ ความเป็นหน่วยหรือเอกภาพ ความสมดุล และความสัมพันธ์ทางศิลปะ 
โดยมีรายละเอียดดังนี้ ความเป็นหน่วยหรือเอกภาพ (Unity) หมายถึง ความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน
ขององค์ประกอบศิลป์ทั้งด้านรูปลักษณะและด้านเนื้อหาเรื่องราว เป็นการประสานหรือจัดระเบียบ
ของส่วนงานต่างๆ ให้เกิดความเป็นอันหนึ่งอันเดียว เพ่ือผลรวมอันไม่อาจแบ่งแยกส่วนใดส่วนหนึ่งได้
การออกแบบหลากหลาย (Variety) คือ การออกแบบรูปทรงคล้องจองกันเป็นลักษณะการแปรเปลี่ยน
จากการซ้ ากัน ที่ท าให้เกิดความรู้สึกเบื่อหน่าย จึงสามารถออกแบบให้เกิดความหลากหลายที่
คล้ายคลึงกันแต่ไม่เหมือนกัน ใช้รูปวงกลมหลากหลาย ดูแล้วท าให้ลดความน่าเบื่อลงได้  สมดุลใน
ลักษณะเท่ากัน (Symmetry Balance) คือ ลวดลายหรือรูปทรงที่มีความแตกต่างกันทั้งสองด้านซ้าย
ขวา หรือที่เรียก สมมาตร และสมดุลในลักษณะไม่เท่ากัน (Asymmetry Balance) คือ ลวดลายหรือ
รูปทรงที่ดูแล้วไม่เท่ากันหรือไม่เหมือนกันทั้งซ้ายและขวา ที่เรียกว่า อสมมาตร การสมดุลในลักษณะ
แบบนี้ ถึงแม้ว่าจะไม่เท่ากันในด้านขนาด รูปร่าง มวล ในทางการออกแบบสามารถท าให้ดูแล้วเกิด
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ความสมดุลได้ในความรู้สึกด้วยน้ าหนัก เส้น สี หรือ ธาตุอ่ืนๆ โดยไม่ดูโน้มเอียงไปด้านซ้ายหรือขวา 
ด้านบนหรือด้านล่าง การออกแบบในลักษณะนี้มีจุดประสงค์ในด้านความทันสมัย แปลกตาไม่จ าเจดู
แล้วไม่น่าเบื่อ โดยการใช้น้ าหนักของสี ซึ่งช่วยท าให้งานออกแบบดูแล้วไม่เอียงไปด้านใดด้านหนึ่งนั้น 
หมายถึง ดูแล้วให้ความรู้สึกสมดุล 
  ด้านวิธีการตัดต่อ กล่าวคือ เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อต้นแบบ
มีความเหมาะสมของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่ ความสวยงามของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่
และการตัดต่อเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล ซึ่งสอดคล้องกับ เสาวลักษณ์ (2545) การ
ตัดต่อผ้า (Patchwork) คือ การน าผ้าชิ้นเล็กๆ ที่มีลวดลายต่างกันมาเย็บต่อกันให้ได้ตามแบบและ
ลวดลายที่ออกแบบไว้ เพ่ือใช้ส าหรับเป็นส่วนตกแต่งเสื้อผ้าและตัดเย็บเป็นเครื่องใช้ รูปทรงที่นิยม
น ามาใช้ในการตัดต่อ คือ รูปทรงเรขาคณิต เช่น สามเหลี่ยม สี่เหลี่ยม ห้าเหลี่ยม หกเหลี่ยม ครึ่ง
วงกลม วงกลม วงรีและยังมีการตัดต่อผ้าในรูปอิสระโดยใช้เส้นโค้ง การเย็บต่อผ้าจะเน้นในเรื่องความ
สวยงามของตะเข็บ โดยเฉพาะตรงจุดมุมแหลมและรอยต่อต่างๆ ซึ่งเป็นจุดที่บอกถึงคุณภาพการต่อ
ผ้าในการเย็บต่อผ้ารูปทรงเรขาคณิต จะมีเทคนิคที่ใช้ในการเย็บตะเข็บที่แตกต่างกัน ในการออกแบบ
เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยเทคนิคการตัดต่อผ้าขิด รูปแบบการตัดต่อที่น ามาใช้ในการ
ออกแบบ คือ การตัดต่อผ้าในรูปแบบอิสระโดยใช้เส้นโค้งและเส้นตรง ด้วยเทคนิคการตัดต่อไม่จ ากัด
รูปแบบ เทคนิคที่ใช้เป็นพื้นฐานในการต่อผ้าคือ การเย็บ การเนา และการรีด เป็นต้น 

3. ประเด็นการออกแบบตราสินค้า 
  ด้านรูปแบบตราสินค้า กล่าวคือ รูปแบบตราสินค้าต้นแบบตัวหนังสืออ่านง่าย ดึงดูด
ความน่าสนใจ มีความเหมาะสม และได้สัดส่วน ซึ่งสอดคล้องกับ ปรีย์ดารา (2555) โลโก้แบรนด์มี
ลักษณะเป็นสี่เหลี่ยมแนวตั้งเพ่ือความสะดวกในการใช้งาน ไม่ว่าจะเป็นการน ามาท าเป็นป้ายแสดงให้
เห็นต าแหน่งเข้าห้าง หรือถุงของห้าง โลโก้ได้กลายเป็นส่วนหนึ่งที่ส าคัญของแบรนด์ และเมื่อนักสร้าง
แบรนด์ต้องมีส่วนร่วมในการออกแบบโลโก้แล้ว จึงควรหลีกเลี่ยงการออกแบบโลโก้ที่มีความซับซ้อน 
เพราะโลโก้คือสิ่งที่ต้องน าไปใช้ในหลาย ๆ วัตถุประสงค์ เช่น ในนามบัตร กระดาษหัวจดหมาย 
อินเตอร์เน็ต หรือแม้แต่สินค้าแจกแถมประเภทเสื้อ ปากกา ดินสอ เป็นต้นหลีกเลี่ยงการใช้สีพิเศษ
หรือรูปร่างพิเศษ เพราะนั่นคือต้นทุนในการผลิตวัสดุทุกชิ้นที่มี โลโก้ การที่โลโก้มีความเรียบง่ายก็
สามารถสะท้อนความเป็นผู้มีรสนิยมและความเป็นมืออาชีพได้ ถ้าโลโก้นั้นมีตัวอักษร ต้องปรับช่องไฟ
ระหว่างตัวอักษรแต่ละตัวให้เหมาะสมโดยเฉพาะช่องไฟระหว่างอักษร ที่จัดเรียงตามธรรมชาติจะให้
ความรู้สึกว่าว่างเกินไป นักสร้างแบรนด์ควรระบุให้นักออกแบบให้ความส าคัญและจัดให้ช่องไฟมี
ความกว้างเหมาะสมเหมือนตัวอักษรอ่ืนๆ ด้วย ขณะที่พัฒนาโลโก้ ควรมีการลองน าโลโก้เหล่านั้นมา
จัดวางในวัสดุที่คาดว่าจะต้องมีโลโก้อยู่ด้วยทั้งในลักษณะที่เป็นสีและขาวด า สีพ้ืนเป็นสีต่างๆ และสี
พ้ืนที่เป็นสีขาว 
  ด้านความสวยงาม กล่าวคือ รูปแบบตราสินค้าต้นแบบมีความสวยงามของตัวอักษร 
ความสวยงามของการจัดวางตราสินค้า และได้สัดส่วน สวยงามลงตัว ซึ่งสอดคล้องกับ วิริยา (2543) 
ตราสินค้าประกอบด้วยภาพลักษณ์ของผู้ใช้ (User Imagery) คือ สินค้าก าหนดต าแหน่งของตัวเอง
จากผู้ใช้สินค้า ถิ่นก าเนิดของสินค้า (Country of Origin) เป็นสิ่งที่บอกความน่าเชื่อถือและความ
เชี่ยวชาญของสินค้า เนื่องจากเป็นสินค้าที่ผลิต จากประเทศที่เป็นถิ่นก าเนิด เช่น นาฬิกา Swatch 
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เป็นนาฬิกาที่มีชื่อเสียงของประเทศสวิตเซอร์แลนด์ เป็นต้น การเชื่อมโยงสินค้าประเทศแหล่งก าเนิด 
สามารถสร้างแสดงให้เห็นถึงความมีคุณภาพดี มีการผลิต อย่างประณีตและพิถีพิถันซึ่งจะท าให้สินค้า
จากประเทศนั้นๆ เป็นสินค้าที่ผู้บริโภคต้องการมากที่สุดแห่งหนึ่งของโลก สอดคล้องกับ Simon 
Bonello, (2013) สิ่งส าคัญที่ต้องค านึงถึงในการออกแบบตราสินค้าคือ ต้องสามารถอ่านออก เข้าใจ
ได้ง่าย สามารถสื่อสารได้ชัดเจนและมีประสิทธิภาพ นอกจากนี้รูปแบบของโลโก้ยังควรมีความแปลก
ใหม่ และหลีกเลี่ยงการออกแบบที่ซ้ าซากหรือมีความคล้ายคลึงกับแบรนด์อ่ืนๆ ซึ่งการออกแบบที่มี
ความแปลกใหม่ จะช่วยสร้างความโดดเด่ดสะดุดตา อีกทั้งยังสร้างความแตกต่างจากแบรนด์คู่แข่งได้
เป็นอย่างด ี
  ด้านประโยชน์ใช้สอย กล่าวคือ รูปแบบตราสินค้าต้นแบบมีดึงดูดความน่าสนใจ ช่วย
ในการส่งเสริมการขาย และสร้างความโดดเด่นให้สินค้า ซึ่งสอดคล้องกับ ศิริวรรณ และคณะ, (2546) 
ตราสินค้าเป็นค าสัญญาของผู้ขายที่จะส่งมอบลักษณะผลประโยชน์และบริการ รวมถึงการรับประกัน
คุณภาพ โดยสามารถสื่อความหมายได้ 6 ระดับ คือคุณลักษณะของสินค้า (Attributes)  ตราสินค้าท า
ให้นึกถึงคุณสมบัติหรือคุณลักษณะที่แน่ชัดของผลิตภัณฑ์ และจะเชื่อมโยงถึง คุณประโยชน์ 
(Benefits) เช่น ความทนทาน แสดงให้เห็นถึงคุณประโยชน์ตามหน้าที่การใช้งาน  และก่อให้เกิด
คุณค่า (Value) วัฒนธรรม (Culture) โดยตราสินค้าอาจเป็นตัวแทนของวัฒนธรรม ขององค์กรหรือ
ของประเทศผู้ผลิตได้ และตราสินค้าจะบ่งชี้ถึงบุคลิกภาพ (Personality) ของสินค้า และสื่อถึง
ลักษณะของผู้ใช้ (User) ด้วย สอดคล้องกับ Randall (2000) การสร้างตราสินค้า คือ การสื่อสาร
คุณค่าต่างๆ ของสินค้าที่องค์กรต้องการสื่อสารไปยัง ผู้บริโภคเพ่ือให้ผู้บริโภครับรู้ถึงคุณค่านั้นๆ ดังนั้น
การสร้างตราสินค้าที่แข็งแกร่งจึงจ าเป็นต้อง สร้างความสัมพันธ์ที่ต่อเนื่องระหว่างตราสินค้ากับผู้ซื้อ
และผู้ใช้สินค้า ความสัมพันธ์นี้อาจจะมี การเปลี่ยนแปลงได้ ดังนั้นการสร้างตราสินค้าจึงต้องมีการ
ปรับตัวอย่างต่อเนื่องให้ทันกับความเปลี่ยนแปลงภายใต้สภาพตลาดในปัจจุบัน การสร้างตราสินค้าที่
แตกต่างจ าเป็นต้องใช้ความช านาญและความเชี่ยวชาญ ในการจัดการและการรักษาปัจจัยต่างๆ จับ
ต้องได้และจับต้องไม่ได้ ของตราสินค้า เพ่ือก่อให้เกิดความภักดีต่อตราสินค้า (Brand Loyalty) ในใจ
ของผู้บริโภค ตราสินค้า จึงเป็นการผสมผสานระหว่างองค์ประกอบทางกายภาพ ความงาม เหตุผล 
และอารมณ์ ดังนั้น การสร้างตราสินค้าที่แข็งแกร่งจึงประกอบไปด้วยการพัฒนา การรักษา
คุณลักษณะของผลิตภัณฑ์ และคุณค่าที่สม่ าเสมอ สร้างความแตกต่างจนปกป้องและดึงดูดผู้บริโภคได้  
  ด้านสีสัน กล่าวคือ รูปแบบตราสินค้าต้นแบบสีมีความเรียบง่าย สวยงาม สีที่ใช้
เหมาะสมกับบรรจุภัณฑ์ ให้ความรู้สึกสอดคล้องกับผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล         
ซึ่งสอดคล้องกับ Simon Bonello, (2013) ได้ส ารวจข้อมูลเกี่ยวกับการออกแบบตราสินค้าระบุว่า 
การเลือกสีของตราสินค้าที่มีความเหมาะสมสามารถเพ่ิมการรับรู้และเข้าใจถึงแบรนด์ได้มากถึง 73% 
อีกท้ังยังช่วยเพ่ิมการจดจ าแบรนด์ของผู้บริโภคได้เพ่ิมสูงขึ้นอีก 80% โดยสีที่น ามาใช้ในการออกแบบ
ตราสินค้าแต่ละสี ก็สามารถสื่อความหมายและความรู้สึกต่อผู้บริโภคได้แตกต่างกัน โดยสีที่ได้รับความ
นิยมมากที่สุดเป็นอันดับ 1 คือ สีฟ้า ในขณะที่สีที่ได้รับความนิยมน้อยที่สุดคือ สีเทา แต่ผลการส ารวจ
กลับพบว่า สีเทาเป็นสีที่ได้รับความนิยมอย่างมากในการออกแบบตราสินค้าที่เกี่ยวข้องกับการท า
ธุรกิจในรูปแบบของการร่วมทุนกัน (Corporate Business) ส่วนการออกแบบตราสินค้าของธุรกิจที่
เกี่ยวกับผู้หญิงก็ไม่จ าเป็นที่จะต้องใช้สีชมพูในการน าเสนอเสมอไป เนื่องจากผลส ารวจพบว่า ผู้หญิง
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ส่วนใหญ่กลับชื่นชอบสีฟ้ามากที่สุด และตามมาด้วยสีม่วงเป็นอันดับ 2 เป็นต้น สอดคล้องกับ 
Eiseman, (2000) ได้น าเสนอความหมายของสีและผลกระทบที่มีต่ออารมณ์และความรู้สึกดังนี้ สีขาว 
คือความบริสุทธิ์ ความสงบเรียบง่าย สีเหลือง คือความอบอุ่น มิตรภาพ ความสนุกสนาน สีเขียว คือ
ความสงบ เป็นธรรมชาติ   มีชีวิตชีวา สีส้ม คือความคิดสร้างสรรค์ มีความเชื่อมั่น ร่าเริงสนุกสนาน สี
แดง คือความร้อนแรง ตื่นเต้น ท้าทาย มีอิทธิพลด้านราคา สีชมพูคือความอ่อนหวาน นุ่มนวล สีม่วง 
คือความหรูหรา สง่างาม ลึกลับ สีฟ้า คือความสว่าง อิสระเสรี สงบ เยือกเย็น และมีความคิด
สร้างสรรค์เพ่ิมมากข้ึน สีน้ าตาล คือมีความม่ันคงเด็ดเดี่ยว สุขุม เรียบง่าย สีเทา คือความสมดุล ความ
ร่วมมือ มีความเป็นกลาง และสีด า คือความเข้มแข็ง ลึกลับ ท้าทาย 
  ด้านเอกลักษณ์ของตราสินค้า กล่าวคือ รูปแบบตราสินค้าต้นแบบมีโดดเด่น สร้าง
ความจดจ าได้ดี ต าแหน่งการจัดวางตราสินค้ามีความเหมาะสม ตัวอักษรของตราสินค้ามีความเป็น
เอกลักษณ ์ซึ่งสอดคล้องกับ ชะลูด, (2544) องค์ประกอบที่ใช้เป็นตัวแทนขององค์กร มักมีที่มาจากสี
ของสัญลักษณ์ที่นักออกแบบสร้างให้เกิดความจดจ าในใจผู้บริโภค คุณลักษณะของสี  ได้แบ่ง
คุณลักษณะของสีได้ สอดคล้องกับ Simon Bonello, (2013) ได้ส ารวจข้อมูลเกี่ยวกับการออกแบบ
ตราสินค้าระบุว่า การเลือกสีของตราสินค้าที่มีความเหมาะสมสามารถเพ่ิมการรับรู้และเข้าใจถึงแบ
รนด์ได้มากถึง 73% อีกทั้งยังช่วยเพิ่มการจดจ าแบรนด์ของผู้บริโภคได้เพ่ิมสูงขึ้นอีก 80%  

4. ประเด็นการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
ด้านรูปแบบบรรจุภัณฑ์ กล่าวคือ รูปแบบบรรจุภัณฑ์ต้นแบบมีความเหมาะสมกับ

สินค้า ดึงดูดความน่าสนใจ คุณภาพแข็งแรง และทนทาน ซึ่งสอดคล้องกับ SHIMAGUCHI, (1985) 
บรรจุภัณฑ์ที่จะประสบความส าเร็จได้นั้นต้องเอ้ืออ านวยการบรรจุและการคุ้มครอง ซึ่งภาชนะบรรจุ
จะต้องได้รับการออกแบบให้สามารถคุ้มครองผลิตภัณฑ์จากความเสียหาย เนื่องจากการขนส่ง 
ป้องกันการเน่าเสีย เก็บรักษาง่าย ไม่เสื่อมสลายไวเพราะผู้บริโภคไม่ต้องการที่จะได้รับอันตรายจาก
อาหารเป็นพิษหรือบาดแผลอันเนื่องมาจากบรรจุภัณฑ์ที่ไม่เรียบร่อยสมบูรณ์ การที่บรรจุภัณฑ์จะ
สามารถดึงดูดความสนใจผู้บริโภคได้ดีนั้น เป็นผลมาจากองค์ประกอบหลายๆ อย่างอาทิ ขนาด รูปร่าง 
รูปทรง สี วัสดุ ข้อความตัวอักษรบอกวิธีการใช้ ฯลฯ หรืออาจจะกล่าวได้ว่า สิ่งที่ปรากฏเป็นรูปบรรจุ
ภัณฑ์ทั้งหมดก็คือสิ่งที่จะน ามาซึ่งความสนใจของผู้บริโภคนั่นเอง ผู้ออกแบบจะต้องสร้าง สิ่งที่
ประกอบเป็นรูปลักษณ์บรรจุภัณฑ์นี้ให้เกิดประสิทธิภาพทางการสื่อสารและเกิดผลกระทบทาง
จิตวิทยาต่อผู้บริโภค เช่น ออกแบบให้บรรจุภัณฑ์มีหลายขนาด การใช้สีบรรจุภัณฑ์ การใช้รูปร่าง 
รูปทรงบรรจุภัณฑ์ให้ตรงกับมโนทัศน์เฉพาะกรณี เทศกาล โอกาส เพศ และวัย ให้ผู้บริโภคเกิด
ความรู้สึกร่วมสมัย ก็เป็นสิ่งหนึ่งที่ดึงดูดความสนใจผู้บริโภคด้วยเช่นกัน เช่น เทศกาลวันแห่งความรัก 
วันปีใหม่ เป็นต้น 

ด้านความสวยงามของบรรจุภัณฑ์ กล่าวคือ รูปแบบบรรจุภัณฑ์ต้นแบบมีรูปทรง
บรรจุภัณฑ์ วัสดุที่น ามาใช้ท าบรรจุภัณฑ์ ได้สัดส่วน สวยงามลงตัว และบรรจุภัณฑ์มีความประณีต
เรียบร้อย ซ่ึงสอดคล้องกับ  YOKOYAMA, (1985) ผลิตภัณฑ์แต่ละชนิด มีความแตกต่างกันในกรรมวิธี
การบรรจุ วัสดุก็มีความแตกต่างกันในความเหมาะสมกับวัตถุประสงค์การบรรจุผลิตภัณฑ์ ซึ่งวัสดุ
เดียวกัน อาจจะมีความแตกต่างในขนาด รูปทรง รูปร่าง ความหนา หรือลักษณะทั่วๆไป ทาง
โครงสร้างสิ่งต่างๆ เหล่านี้จะเห็นได้ชัดเมื่อวัสดุถูกน ามาสร้างเป็นรูปร่าง รูปทรงของบรรจุภัณฑ์ที่เสร็จ
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สมบูรณ์ (FINAL FORM) ดังนั้นจึงเห็นได้ว่า บรรจุภัณฑ์ที่ปรากฏมานั้น ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน     
ทั้งบรรจุภัณฑ์ที่น ามาจากวัสดุในธรรมชาติ หรือบรรจุภัณฑ์ที่มนุษย์สร้างขึ้นมีรูปร่างรูปทรงมากมาย   
มีรูปแบบซับซ้อน และมักใช้วัสดุร่วมกันหลายชนิดในโครงสร้างหนึ่งๆ ของภาชนะบรรจุ ซึ่งถ้าหากจะ
แบ่งประเภทรูปทรงบรรจุภัณฑ์ในสมัยปัจจุบัน ตามคุณสมบัติทางกายภาพทั่วๆไป แล้วอาจแบ่ง 
รูปร่าง รูปทรงของบรรจุภัณฑ์ได๎เป็น 3 ประเภท คือ บรรจุภัณฑ์ประเภทรูปทรงแข็งตัว บรรจุภัณฑ์
ประเภทรูปทรงกึ่งแข็งตัว และบรรจุภัณฑ์ประเภทรูปทรงยืดหยุ่น 

ด้านประโยชน์ใช้สอย กล่าวคือ รูปแบบบรรจุภัณฑ์ต้นแบบสะดวกสบายในการใช้
งานเหมาะสมสามารถใช้งานได้จริง และป้องกันสินค้าเสียหายได้ดี ซึ่งสอดคล้องกับ BOVEE AND 
ARENS, (1982) สร้างบรรจุภัณฑ์ ให้สามารถเอ้ืออ านวยคุณประโยชน์ด้านหน้าที่ใช้สอยได้ดี มีความ
ปลอดภัยต่อการคุ้มครองผลิตภัณฑ์ ความประหยัด ความมีประสิทธิภาพ ในการผลิต การบรรจุการ
ขนส่ง การเก็บรักษา การวางจ าหน่าย และการอุปโภค ซึ่งทั้งนี้การออกแบบต้องอาศัยความรู้ และ
ประสบการณ์ด้านวิศวกรรมศาสตร์ และวิทยาศาสตร์ เข้ามาช่วยเป็นหลักใหญ่ เพ่ือสร้างบรรจุภัณฑ์ให้
สามารถสื่อสาร และสร้างผลกระทบทางจิตวิทยาต่อผู้บริโภค โดยใช้ความรู้แขนงศิลปะเข้ามาสร้าง
คุณลักษณะของบรรจุภัณฑ์ให้มีคุณสมบัติต่างๆ เช่น ความมีเอกลักษณ์พิเศษของผลิตภัณฑ์ ความมี
ลักษณะพิเศษที่สามารถสร้างความทรงจ า หรือทัศนคติที่ดีต่อผลิตภัณฑ์และบริษัทผู้ผลิต ความมี
ลักษณะพิเศษที่สามารถดึงดูดความสนใจของผู้อุปโภคบริโภคตลอดจนให้เข้าใจถึงความหมาย และ
คุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ เป็นต้น        

ด้านสีสัน กล่าวคือ รูปแบบบรรจุภัณฑ์ต้นแบบมีความเรียบง่าย สวยงามสีที่ใช้
เหมาะสมกับผลิตภัณ์เสื้อผ้าบุรุษ และให้ความรู้สึกสอดคล้องกับผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าบุรุษ ซึ่งสอดคล้อง
กับ SHIMAGUCHI, (1985) การที่บรรจุภัณฑ์จะสามารถดึงดูดความสนใจผู้บริโภคได้ดีนั้น เป็นผลมา
จากองค์ประกอบหลายๆ อย่างอาทิ สี ขนาด รูปร่าง รูปทรง วัสดุ ข้อความตัวอักษรบอกวิธีการใช้ 
ฯลฯ หรืออาจจะกล่าวได้ว่า สิ่งที่ปรากฏเป็นรูปบรรจุภัณฑ์ทั้งหมดก็คือสิ่งที่จะน ามาซึ่งความสนใจของ
ผู้บริโภคนั่นเอง ผู้ออกแบบจะต้องสร้าง สิ่งที่ประกอบเป็นรูปลักษณ์บรรจุภัณฑ์นี้ให้เกิดประสิทธิภาพ
ทางการสื่อสารและเกิดผลกระทบทางจิตวิทยาต่อผู้บริโภค เช่น การใช้สีบรรจุภัณฑ์ ที่ให้ความรู้สึก
สัมพันธ์กับผลิตภัณฑ์ที่ห่อหุ้มอยู่ภายใน เช่น ใช้สีแดง ชมพู เขียว ฟ้า กับบรรจุภัณฑ์ประเภท
เครื่องส าอาง หรืออาหารเพื่อช่วยส่งเสริมสร้างบรรยากาศให้รู้สึก สดใส น่ากิน น่าใช๎ เป็นต้น 

ด้านเอกลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ กล่าวคือ รูปแบบบรรจุภัณฑ์ต้นแบบสร้างเอกลักษณ์
ให้กับสินค้า และโดดเด่น สร้างความจดจ าได้ดี ซึ่งสอดคล้องกับ BOVEE AND ARENS, (1982)บรรจุ
ภัณฑ์ควรจะสร้างความพึงพอใจ เกียรติและศักดิ์ศรีส าหรับผู้ใช้ แม้ว่าผู้บริโภคจะซื้อผลิตภัณฑ์ไปแล้ว 
ผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคซื้อไปนั้นควรต้องท าหน้าที่ขายต่อไปได้อีก เพราะการขายนั้น มิได้สิ้นสุดเพียงที่
จุดซื้อเท่านั้น แต่บรรจุภัณฑ์ที่ดีต้องสร้างความต่อเนื่องในการน ามาใช้ และการขายหลังจากที่ถูกซื้อไป
แล้วไม่ว่าบรรจุภัณฑ์นั้นจะถูกน าไปวางอยู่ ณ ที่ใดก็ตาม หรือจนกว่าผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์นั้น จะ
ใช้หมดหรือถูกท าลายไป จึงถือว่าเป็นที่สิ้นสุด บรรจุภัณฑ์จะต้องแสดงความโดดเด่นออกมาให้ชัดเจน
จากผลิตภัณฑ์อ่ืน ด้วยการใช้รูปร่าง สี หรือขนาด เพ่ือบ่งชี้เอกลักษณ์เฉพาะของผลิตภัณฑ์สามารถ
จดจ าไดง้่าย หรือหยิบฉวยได้ไวในร้านค้า เป็นที่ติดตาตรึงใจเรียกหาใช้ได้อีก   
       



บทท่ี  5 
 

 สรุปผลและข้อเสนอแนะ  
 
 

การวิจัยเรื่อง การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษ
สไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ มีวัตถุประสงค์ของการวิจัยเพ่ือ 1)พัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วย
เทคนิคการทอแบบมัดหมี่ 2) เพ่ือออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อจากผ้า
ฝ้ายมัดหมี่ที่ได้ท าการพัฒนา 3) ส ารวจความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย เครื่องมือที่ใช้ในงานวิจัย คือ
แบบร่างลวดลายมัดหมี่ จ านวน 5 ลวดลาย แบบร่างเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ 
จ านวน 3 กลุ่ม ตราสินค้า จ านวน 5 รูปแบบ และบรรจุภัณฑ์ จ านวน 5 รูปแบบ และส ารวจความพึง
พอใจของกลุ่มเป้าหมาย คือ Designer, Merchandiser, Visual merchandiser, Graphic 
designer, และผู้มีประสบการณ์ด้านการทอผ้า โดยแต่ละกลุ่มอาชีพมีความเชี่ยวชาญ และ
ประสบการณ์การท างานไม่น้อยกว่า 5 ปี จ านวน 30 คน ก าหนดกลุ่มเป้าหมายแบบจ าเพาะเจาะจง 
(Purposive Sampling) 
 
5.1 สรุปผล 
 5.1.1 การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหม่ีส าหรับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์     
เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ 
 การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทร
เซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ประกอบด้วย การพัฒนาลวดลายโดยน าผ้าฝ้ายมาออกแบบด้วยเทคนิคการ
ทอแบบมัดหมี่ โดยใช้แรงบันดาลใจจากศิลปะอาร์ต นูโว (Art Nouveau) จ านวน 3 ลวดลาย พบว่า 
ลวดลายที่ 3 ได้รับความพึงพอใจมากที่สุด เนื่องจากลวดลายมีลักษณะอ่อนช้อย สวยงาม และมี
ลายเส้นที่ชัดเจน เมื่อทอเป็นผืนผ้าจะแสดงให้เห็นถึงเอกลักษณ์อย่างชัดเจน และมีความเหมาะสมกับ
เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ขนาดของลวดลาย จังหวะหรือระยะห่างเหมาะสม   
มีความสมดุล และดูเป็นธรรมชาติ 
 5.1.2 การออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ  
 การออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ตอบโจทย์ค าว่าเมโทร
เซ็กชวลในแง่ของเส้นแบบตัด การตัดต่อ วัสดุ และรูปแบบชุดที่ออกแบบ ช่วยให้ภาพรวมของความ
เป็นบุรุษเมโทรเซ็กชวลดูชัดเจนยิ่งขึ้น ดูลงตัว และมีความทันสมัย  
 5.1.3 การออกแบบตราสินค้า 
 การออกแบบตราสินค้า รุปแบบที่ออกมีความเป็นไปได้สูง ในเรื่องของโครงสร้างตรา
สินค้า และรูปแบบของตัวอักษร มีลักษณะที่เหมาะสมกับรูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล      
มีความลงตัว อ่านง่าย และจดจได้ด ี
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 5.1.3 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ดูมีคุณค่า มีราคา โครงสร้างบรรจุภัณฑ์
และหูจับบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม และสวยงาม มีความเรียบหรู มีขนาดสัดส่วนที่เหมาะสม มี
ความคงทนแข็งแรง ทันสมัย มีเอกลักษณ์เฉพาะในรูปทรง หูหิ้วมีความเหมาะสมแข็งรงเข้ากับตัว
บรรจุภัณฑ์ได้เป็นอย่างด ี
 5.1.4 ความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย 
 5.1.4.1 ข้อมูลทั่วไปของผู้บริโภค ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุ 36-40 
ปี สถานภาพโสด ส่วนใหญ่มีรสนิยมทางเพศหญิง อาชีพ Designer, Merchandiser, Visual 
merchandiser, Graphic designer และผู้มีประสบการณ์ด้านการทอผ้า มีรายได้ 45,001 บาทขึ้น
ไป การศึกษาปริญญาตรี เคยซื้อ เคยใช้ ผลิตภัณฑ์และเครื่องประกอบการแต่งกายจากผ้าฝ้ายมัดหมี่ 
ซึ่งประเภทที่เลือกซื้อมากที่สุดคือ เสื้อ กระเป๋า และผ้าคลุมไหล่ตามล าดับ โอกาสในการสวมใส่ มาก
ที่สุด คือเทศกาลส าคัญต่างๆ ตัดสินใจซื้อเสื้อผ้าหรือเครื่องประกอบแต่งกายจากผ้าฝ้ายด้วยเทคนิค
การทอแบบมัดหมี่จากคุณภาพสินค้า เลือกซื้อเสื้อผ้าหรือเครื่องประกอบแต่งกายจากผ้าฝ้ายด้วย
เทคนิคการทอแบบมัดหมีแล้วแต่โอกาส ราคา 500-1,000 บาทต่อตัว บุคคลที่มีส่วนร่วมในการ
ตัดสินใจซื้อ ส่วนใหญ่ คือเพ่ือน ชุดส าหรับกลุ่มที่ต้องการออกแบบ ต้องการออกแบบเป็นชุดของ 
ผู้หญิง 
 5.1.4.2 ความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่
ต้นแบบ  เมื่อพิจารณาค่าเฉลี่ยรวมจากแต่ละด้านของการประเมิน พบว่า ด้านประโยชน์ใช้สอย เมื่อ
พิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช้ในการผลิตผ้ามัดหมี่ ความเหมาะสมของ
ลวดลายมัดหมี่ในการน าไปใช้งาน ความเหมาะสมการใช้งานเมื่อน าไปใช้ผลิตเป็นผลิตภัณฑ์อ่ืน เช่น 
เสื้อ กางเกง กระเป๋า รองเท้า ฯลฯ ความเหมาะสมของผ้ามัดหมี่เมื่อน าไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์      
มีค่าเฉลี่ย 4.27, 4.17, 4.17 และ 4.13 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก ด้าน
สีสันเมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า สีที่ใช้มีความเหมาะสม และลงตัว ความสม่ าเสมอของสี            
มีค่าเฉลี่ย 4.23, 4.17 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก ด้านการออกแบบ
ลวดลาย เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ลวดลายผ้ามีความละเอียดคมชัดสม่ าเสมอ ลวดลายมีอัต
ลักษณ์เฉพาะตัว ลวดลายผ้ามีความมีความคิดริเริ่ม สร้างสรรค์ และแปลกใหม่ ความเหมาะสมของ
ระยะในการจัดวางลวดลาย ลวดลายที่ออกแบบมีความเหมาะสม โดดเด่น และน่าสนใจ มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.30, 4.10, 4.07, 3.97 และ3.90 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 5.1.4.3 ความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการ
ตัดต่อ เมื่อพิจารณาค่าเฉลี่ยรวมจากทุกรายข้อของการประเมิน พบว่า เสื้อสูท (Suit) รูปแบบที่ 3 
ได้รับความพึงพอใจเป็นอันดับแรก รองลงมาคือ เสื้อกั๊ก (Vest)  รูปแบบที่ 1, เสื้อโค้ทตัวยาว 
(Overcoat) รูปแบบที่ 4, เสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat) รูปแบบที่ 5, เสื้อสูท (Suit) รูปแบบที่ 2 
รูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า รูปแบบ
เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ด้านรูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล ความ
สวยงาม ประโยชน์ใช้สอย สีสัน ลวดลายของผ้า/การตัดต่อ และวิธีการตัดต่อ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
4.31,4.29, 4.27, 4.26, และ 4.21 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับ มาก 
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 5.1.4.4 ความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อตราสินค้า เมื่อพิจารณาค่าเฉลี่ยรวมจาก
แต่ละด้านของการประเมิน พบว่า ตัวหนังสืออ่านง่าย มีความเหมาะสม และได้สัดส่วน และดึงดูด
ความน่าสนใจ 4.43, 4.27, และ 4.10 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจ ในระดับมากความ
สวยงามของตราสินค้า เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ความสวยงามของการจัดวางตราสินค้า ได้
สัดส่วน สวยงามลงตัว และความสวยงามของตัวอักษร มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.37 , 4.37, และ4.20 
ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก ประโยชน์ใช้สอย เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ 
พบว่า ดึงดูดความน่าสนใจ ช่วยในการส่งเสริมการขาย และสร้างความโดดเด่นให้สินค้า มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.17, 4.17, และ 4.10 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก สีสัน เมื่อ
พิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า สีมีความเรียบง่าย สวยงาม สีที่ ใช้เหมาะสมกับบรรจุภัณฑ์ และให้
ความรู้สึกสอดคล้องกับผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.40 , 4.23, และ 
4.10 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก เอกลักษณ์ของตราสินค้า เมื่อพิจารณา
เป็นรายข้อ พบว่า โดดเด่น สร้างความจดจ าได้ดี ต าแหน่งการจัดวางตราสินค้ามีความเหมาะสม และ
ตัวอักษรของตราสินค้ามีความเป็นเอกลักษณ์ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.27, 4.23, และ 4.17 ตามล าดับ    
ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก 
 5.1.4.5 ความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อบรรจุภัณฑ์เมื่อพิจารณาค่าเฉลี่ยรวมจาก
แต่ละด้านของการประเมิน พบว่า รูปแบบบรรจุภัณฑ์ เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า มีความ
เหมาะสมกับสินค้า คุณภาพแข็งแรง และทนทาน และดึงดูดความน่าสนใจ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.37 , 
4.17, และ 4.37 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก ความสวยงามของบรรจุ
ภัณฑ์ เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า บรรจุภัณฑ์มีความประณีตเรียบร้อย ได้สัดส่วน สวยงามลงตัว 
วัสดุที่น ามาใช้ท าบรรจุภัณฑ์ และรูปทรงบรรจุภัณฑ์ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.33, 4.30, 4.20, และ 4.17 
ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก ประโยชน์ใช้สอย เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ 
พบว่า สะดวกสบายในการใช้งาน เหมาะสมสามารถใช้งานได้จริง และป้องกันสินค้าเสียหายได้ดี มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.53, 4.47, และ 4.27 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก ด้าน
สีสัน เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า มีความเรียบง่าย สวยงาม ให้ความรู้สึกสอดคล้องกับผลิตภัณฑ์
เสื้อผ้าบุรุษ และสีที่ใช้เหมาะสมกับผลิตภัณ์เสื้อผ้าบุรุษ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.33 , 4.33, และ4.30 
ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก เอกลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ เมื่อพิจารณาเป็น
รายข้อ พบว่า สร้างเอกลักษณ์ให้กับสินค้า และโดดเด่น สร้างความจดจ าได้ดี มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.27 
และ 4.17 ตามล าดับ ซึ่งโดยรวมได้รับความพึงพอใจในระดับมาก  
 
5.2 ข้อเสนอแนะ 
 จากการศึกษาวิทยานิพนธ์เรื่อง การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ส าหรับ
เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ผู้ศึกษาได้รวบรวมข้อเสนอแนะต่างๆ ที่ได้จาก
การศึกษาค้นคว้าเอกสาร รวบรวมข้อมูล และการวิเคราะห์ข้อมูลได้ ดังนี้ 
 5.2.1 ข้อเสนอแนะท่ีได้จากการศึกษา  
 5.2.1.1 จากการวิจัยพบว่า การออกแบบลวดลายบางลวดลาย ควรมีการออกแบบลายให้
มีขนาดต่างกัน ระหว่างตัวผ้ากับตีนผ้าที่ออกแบบ และจังหวะ ระยะห่างของบางลวดลาย ควรมีการ
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เว้นระยะห่าง เพ่ือไม่ให้ลวดลายดูแน่นจนเกินไป จะได้เหมาะสมกับรูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทร
เซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ 
 5.2.1.2 จากการวิจัยพบว่า การออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ 
เนื่องการการออกแบบมีหลากหลายใน 1 กลุ่ม ควรค านึงถึงความสอดคล้องของรูปแบบในแต่ละกลุ่ม 
เพ่ือความสมบูรณ์แบบของกลุ่มนั้นๆ 
 5.2.1.3 จากการวิจัยพบว่า การออกแบบตราสินค้า ควรมีการปรับให้เข้ากันกับเอกลักษณ์
ของรูปแบบชุด และบรรจุภัณฑ์ ให้มากท่ีสุด เพ่ือความสอดคล้องอของรูปแบบโดยรวมทั้งหมด เพ่ือให้
ดูเป็นเรื่องราวเดียวกันได้อย่างลงตัวของการออกแบบ 
 5.2.1.4 จากการวิจัยพบว่า การออกแบบบรรจุภัณฑ์ ควรมีการปรับให้เข้ากันกับ
เอกลักษณ์ของรูปแบบชุด และตราสินค้า ให้มากที่สุด เพ่ือความสอดคล้องอของรูปแบบโดยรวม
ทั้งหมด เพ่ือให้ดูเป็นเรื่องราวเดียวกันได้อย่างลงตัว 
 5.2.1.5 จากการส ารวจความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามพึง
พอใจต่อเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ที่มีการตัดเย็บโดยวิธีการตัดต่อจากผ้าฝ้าย
ด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ และไม่ควรหยุดการพัฒนาลวดลายในการทอผ้ ามัดหมี่ เพ่ือพัฒนา
ลวดลายมัดหมี่ให้มีความแปลกใหม่ และเข้ากับยุคสมัยในปัจจุบัน และควรมีการพัฒนารูปแบบเสื้อผ้า
บุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลในรูปแบบอื่นๆ ต่อไป 
 5.2.1 ข้อเสนอแนะงานวิจัยครั้งต่อไป 
 5.2.1.1 ควรพัฒนารูปแบบเสื้อผ้าของกลุ่มรสนิยมอ่ืนๆ เช่น กลุ่มสาวประเภทสอง ทอม ด้ี
ฯลฯ เพ่ือตอบสนองความต้องการของกลุ่มนั้นๆ ที่ชื่นขอบการแต่งการที่มีกลิ่นไอความเป็นไทย
ผสมผสานความเป็นสากล 
 5.2.1.2 พัฒนาในเรื่องของการออกแบบลวดลายผ้าที่มีความแปลกใหม่ โดยน าแรง
บรรดาลใจของความเป็นไทยมาออกแบบลวดลายผ้าให้มีความเป็นสากล 
 5.2.1.3 ควรน าผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ ที่ได้รับแรงบรรดาลใจจากศิลปะ
อาร์ต นูโว (Art Nouveau) ไปท าเป็นผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ เช่น กระเป๋า รองเท้า หรือผลิตภัณฑ์ตกแต่ง
บ้านต่อไป 
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ภาคผนวก   
 
 

ภาคผนวก ก รายนามผู้เชี่ยวชาญตรวจแบบสอบถาม 
หนังสือเชิญผู้เชี่ยวชาญตรวจแบบสอบถาม 
หนังสือขอความอนุเคราะห์ตอบแบบสอบถาม 
 

ภาคผนวก ข แบบสอบถามความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญต่อแบบร่างลวดลาย
มัดหมี่ เรื่อง “การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบ
มัดหมี่ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ” 
 

ภาคผนวก ค แบบสอบถามความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญต่อแบบร่าเสื้อผ้าบุรุษ
สไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ 
เรื่อง “การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่
ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ” 
 

ภาคผนวก ง แบบสอบถามความพึงพอใจการพัฒนลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิค
การทอแบบมัดหมี่ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วย
วิธีการตัดต่อ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก  ก  
 

รายนามผู้เชี่ยวชาญตรวจแบบสอบถาม 
หนังสือเชิญผู้เชี่ยวชาญตรวจแบบสอบถาม 
หนังสือขอความอนุเคราะห์ตอบแบบสอบถาม 
 
 
 

 

























































































 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก  ข 
 

แบบสอบถามความคิดเหน็ของผู้เช่ียวชาญต่อแบบร่างลวดลายมัดหมี่ 
เร่ือง “การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี ่

ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลดว้ยวิธีการตัดต่อ” 
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แบบสอบถามความคิดเหน็ของผู้เช่ียวชาญต่อแบบร่างลวดลายมัดหมี่ 
.................................................... 

 
ค าชี้แจงเกี่ยวกับแบบสอบถาม 
 แบบสอบถามความคิดเห็นของผู้ เชี่ยวชาญต่อแบบร่างลวดลายมัดหมี่ฉบับนี้  เป็น
แบบสอบถามประกอบการท าวิทยานิพนธ์ เรื่อง “การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบ
มัดหมี่ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ” ที่ได้น าเอาศิลปะอาร์ต นูโว (Art 
Nouveau) เป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบ โดยมีวัตถุประสงค์วิจัย ดังนี้ 

1) เพื่อพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคมัดหมี่ 
2) เพ่ือออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อจากผ้าฝ้ายมัดหมี่ที่ได้ท า

การพัฒนา 
3) เพื่อส ารวจความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย 
 

ค าอธิบายส าหรับผู้เชี่ยวชาญ 
 1. มัดหมี่ หมายถึง การมัดลายที่เส้นพุ่ง ด้วยเชือกก่อนน าไปย้อมสี เวลาย้อมส่วนที่ถูกมัดไว้
จะไม่ติดสี จึงท าให้เกิดเป็นลวดลาย ถ้าต้องการหลายสีก็ต้องมัดและย้อมทับหลายครั้งจนกว่าจะได้สี
ครบตามท่ีต้องการ 
 2. ศิลปะอาร์ต นูโว (Art Nouveau) หมายถึง เป็นศิลปะที่ได้รับความนิยมสูงสุดในยุโรปและ
สหรัฐอเมริกา ในระหว่าง ปี 1880-1914 อาร์ต นูโว มีลักษณะพิเศษด้วยการใช้รูปทรงที่มีลักษณะ
เป็นธรรมชาติ มีการใช้ เส้นที่อ่อนช้อย และมีการผสมผสานลวดลายอย่างลงตัว ตัวอย่างเช่น งาน
ออกแบบซุ้มประตูโลหะ 
 3. แบบสอบถามนี้เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญต่อแบบร่าง
ลวดลายมัดหมี่ จ านวน 3 ลวดลาย 
 4. ให้ท่านพิจารณาคัดเลือกลายที่ตรงตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัย ให้เลือก 1 ลวดลาย เพ่ือ
น าข้อมูลดังกล่าวมาเป็นแนวทางในการพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคมัดหมี่ และน าไปตัดเย็บ
เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ต่อไป 
  
 ผู้วิจัยขอขอบพระคุณท่านที่กรุณาตอบแบบสอบถาม และให้ความร่วมมือในการตอบ  
แบบสอบถาม เพ่ือการศึกษาในครั้งนี้เป็นอย่างด ี
 
 

    นายเกชา  ลาวงษา 
         นักศึกษาปริญญาโท กลุ่มวิชาออกแบบแฟชั่นผ้าและเครื่องแต่งกาย 
     หลักสูตรคหกรรฒศาสตรมหาบัณฑิต คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ 

      มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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ค าชี้แจง โปรดท าเครื่องหมาย  ลงใน  ที่ตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด พร้อมให้เหตุผล
ประกอบการพิจารณา 

 

 

 

 ลวดลายที่ 1             เลือก    ไม่เลือก   

เหตุผลที่ท่านเลือกเพราะ         
         
          
 
ข้อเสนอแนะและข้อแนะน าการแก้ไข (ถ้ามี)       
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ค าชี้แจง โปรดท าเครื่องหมาย  ลงใน  ที่ตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด พร้อมให้เหตุผล
ประกอบการพิจารณา 

 

 

 

 ลวดลายที่ 2             เลือก    ไม่เลือก   

เหตุผลที่ท่านเลือกเพราะ         
         
          
 
ข้อเสนอแนะและข้อแนะน าการแก้ไข (ถ้ามี)       
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ค าชี้แจง โปรดท าเครื่องหมาย  ลงใน  ที่ตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด พร้อมให้เหตุผล
ประกอบการพิจารณา 

 

 

 ลวดลายที่ 3             เลือก    ไม่เลือก  

เหตุผลที่ท่านเลือกเพราะ         
         
          
 
ข้อเสนอแนะและข้อแนะน าการแก้ไข (ถ้ามี)       
           
            
 
              ลงชื่อ     
           (                                   ) 
              ผู้เชี่ยวชาญ 

 



 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
ภาคผนวก  ค 

 
แบบสอบถามความคิดเหน็ของผู้เช่ียวชาญต่อแบบร่างเสื้อผ้าบุรุษสไตล์ 

เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ 
เร่ือง “การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี ่

ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลดว้ยวิธีการตัดต่อ” 
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แบบสอบถามความคิดเหน็ของผู้เช่ียวชาญต่อแบบร่างเสื้อผ้าบุรุษสไตล์ 
เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ 

.................................................... 
 

ค าชี้แจงเกี่ยวกับแบบสอบถาม 
 แบบสอบถามความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญต่อแบบร่าง แบ่งออกเป็น 3 ตอน คือ ตอนที่ 1 
แบบร่างเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ตอนที่ 2 แบบร่างตราสินค้า และตอนที่ 3 
แบบร่างบรรจุภัณฑ์ เป็นแบบสอบถามประกอบการท าวิทยานิพนธ์ เรื่อง “การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้าย
ด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ” โดยมี
วัตถุประสงค์วิจัย ดังนี้ 

1) เพื่อพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคมัดหมี่ 
2) เพ่ือออกแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อจากผ้าฝ้ายมัดหมี่ที่ได้ท า

การพัฒนา 
3) เพื่อส ารวจความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย 
 

ค าอธิบายส าหรับผู้เชี่ยวชาญ 
 1. ลักษณะของรูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ที่ได้ท าการออกแบบ 
3 ประเภท คือ Overcoat, Suit, และVest  
 2. ลักษณะของรูปแบบตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ ที่ได้ท าการออกแบบ คือ ออกแบบตรา
สินค้า จ านวน 5 รูปแบบ และบรรจุภัณฑ์  จ านวน 5 รูปแบบ 

3. แบบสอบถามนี้เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญต่อแบบร่างเสื้อผ้า
บุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ ที่ได้ท าการออกแบบจ านวน 3 กลุ่ม กลุ่มละ 5 รูปแบบ ใน 
1 กลุ่ม ประกอบด้วย  Overcoat 2 ชุด, Suit 2 ชุด, และVest 1 ชุด พร้อมทั้งออกแบบตราสินค้า
และบรรจุภัณฑ์ ที่ได้ท าการออกแบบ อย่าละ 5 รูปแบบ  

4. ให้ท่านพิจารณาคัดเลือกกลุ่มแบบร่างเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อที่
ตรงตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัย ให้เลือก 1 กลุ่ม และแบบร่างตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ อย่างละ 1 
รูปแบบ เพ่ือน าข้อมูลดังกล่าวมาเป็นแนวทางในการตัดเย็บเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการ
ตัดต่อ  
 
 ผู้วิจัยขอขอบพระคุณท่านที่กรุณาตอบแบบสอบถาม และให้ความร่วมมือในการตอบ  
แบบสอบถาม เพ่ือการศึกษาในครั้งนี้เป็นอย่างด ี
 

        นายเกชา  ลาวงษา 
        นักศึกษาปริญญาโท กลุ่มวิชาออกแบบแฟชั่นผ้าและเครื่องแต่งกาย 
     หลักสูตรคหกรรมศาสตรมหาบัณฑิต คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ 

           มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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ตอนที่ 1 รูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ จ านวน 3 กลุ่ม ผู้เชี่ยวชาญกรุณา
เลือกรูปแบบเสื้อผ้า ที่ผู้วิจัยได้ท าการออกแบบจ านวน 3 กลุ่ม กลุ่มละ 5 แบบ น ามา
สอบถามผู้เชี่ยวชาญโดยให้ผู้เชี่ยวชาญคัดเลือก 1 กลุ่ม เพื่อน าไปตัดเย็บจริง 

ค าชี้แจง โปรดท าเครื่องหมาย  ลงใน  ที่ตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด พร้อมให้เหตุผล
ประกอบการพิจารณา 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 กลุ่มที่ 1             เลือก    ไม่เลือก   

เหตุผลที่ท่านเลือกเพราะ         
         
          
ข้อเสนอแนะและข้อแนะน าการแก้ไข (ถ้ามี)       
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 กลุ่มที่ 2             เลือก    ไม่เลือก   

เหตุผลที่ท่านเลือกเพราะ         
         
          
ข้อเสนอแนะและข้อแนะน าการแก้ไข (ถ้ามี)       
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 กลุ่มที่ 3             เลือก    ไม่เลือก  

เหตุผลที่ท่านเลือกเพราะ         
         
          
ข้อเสนอแนะและข้อแนะน าการแก้ไข (ถ้ามี)       
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ตอนที่ 2 รูปแบบตราสินค้า (LOGO BRAND) จ านวน 5 รูปแบบ ผู้เชี่ยวชาญกรุณาเลือกรูปแบบ ตรา
สินค้า (LOGO BRAND) ที่ผู้วิจัยได้ท าการออกแบบจ านวน 5 รูปแบบ น ามาสอบถาม
ผู้เชี่ยวชาญโดยให้ผู้เชี่ยวชาญคัดเลือก 1 รูปแบบ เพ่ือน าไปเป็น ตราสินค้า ( LOGO 
BRAND) จริง 

ค าชี้แจง โปรดท าเครื่องหมาย  ลงใน  ที่ตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด พร้อมให้เหตุผล
ประกอบการพิจารณา 

 
 

 
  รูปแบบท่ี 1             เลือก   ไม่เลือก  
 
เหตุผลที่ท่านเลือกเพราะ       
         
          
 
ข้อเสนอแนะและข้อแนะน าการแก้ไข (ถ้ามี)       
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ค าชี้แจง โปรดท าเครื่องหมาย  ลงใน  ที่ตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด พร้อมให้เหตุผล
ประกอบการพิจารณา 

 

 
  รูปแบบท่ี 2             เลือก   ไม่เลือก  
 
เหตุผลที่ท่านเลือกเพราะ       
         
          
 
ข้อเสนอแนะและข้อแนะน าการแก้ไข (ถ้ามี)       
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ค าชี้แจง โปรดท าเครื่องหมาย  ลงใน  ที่ตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด พร้อมให้เหตุผล
ประกอบการพิจารณา 

 

 
  รูปแบบท่ี 3             เลือก   ไม่เลือก  
 
เหตุผลที่ท่านเลือกเพราะ       
         
          
 
ข้อเสนอแนะและข้อแนะน าการแก้ไข (ถ้ามี)       
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ค าชี้แจง โปรดท าเครื่องหมาย  ลงใน  ที่ตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด พร้อมให้เหตุผล
ประกอบการพิจารณา 

 

 
  รูปแบบท่ี 4             เลือก   ไม่เลือก  
 
เหตุผลที่ท่านเลือกเพราะ       
         
          
 
ข้อเสนอแนะและข้อแนะน าการแก้ไข (ถ้ามี)       
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ค าชี้แจง โปรดท าเครื่องหมาย  ลงใน  ที่ตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด พร้อมให้เหตุผล
ประกอบการพิจารณา 

 
  รูปแบบท่ี 5             เลือก   ไม่เลือก  
 
เหตุผลที่ท่านเลือกเพราะ       
         
          
 
ข้อเสนอแนะและข้อแนะน าการแก้ไข (ถ้ามี)       
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ตอนที่ 3 รูปแบบบรรจุภัณฑ์ จ านวน 5 รูปแบบ ผู้เชี่ยวชาญกรุณาเลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ์ ที่ผู้วิจัยได้
ท าการออกแบบจ านวน 5 รูปแบบ น ามาสอบถามผู้เชี่ยวชาญโดยให้ผู้เชี่ยวชาญคัดเลือก 1 
รูปแบบ เพ่ือน าไปเป็นบรรจุภัณฑ์จริง  

ค าชี้แจง โปรดท าเครื่องหมาย  ลงใน  ที่ตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด พร้อมให้เหตุผล
ประกอบการพิจารณา 

 
 

 
 

  รูปแบบท่ี 1             เลือก   ไม่เลือก  
 
เหตุผลที่ท่านเลือกเพราะ       
         
          
 
ข้อเสนอแนะและข้อแนะน าการแก้ไข (ถ้ามี)       
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ค าชี้แจง โปรดท าเครื่องหมาย  ลงใน  ที่ตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด พร้อมให้เหตุผล
ประกอบการพิจารณา 

 

 
 

  รูปแบบท่ี 2             เลือก   ไม่เลือก  
 
เหตุผลที่ท่านเลือกเพราะ       
         
          
 
ข้อเสนอแนะและข้อแนะน าการแก้ไข (ถ้ามี)       
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ค าชี้แจง โปรดท าเครื่องหมาย  ลงใน  ที่ตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด พร้อมให้เหตุผล
ประกอบการพิจารณา 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

  รูปแบบท่ี 3             เลือก   ไม่เลือก  
 
เหตุผลที่ท่านเลือกเพราะ       
         
          
 
ข้อเสนอแนะและข้อแนะน าการแก้ไข (ถ้ามี)       
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ค าชี้แจง โปรดท าเครื่องหมาย  ลงใน  ที่ตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด พร้อมให้เหตุผล
ประกอบการพิจารณา 

 

 
 

  รูปแบบท่ี 4             เลือก   ไม่เลือก  
 
เหตุผลที่ท่านเลือกเพราะ       
         
          
 
ข้อเสนอแนะและข้อแนะน าการแก้ไข (ถ้ามี)       
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ค าชี้แจง โปรดท าเครื่องหมาย  ลงใน  ที่ตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด พร้อมให้เหตุผล
ประกอบการพิจารณา 

 

 
 
  รูปแบบท่ี 5             เลือก   ไม่เลือก  
 
เหตุผลที่ท่านเลือกเพราะ       
         
          
 
ข้อเสนอแนะและข้อแนะน าการแก้ไข (ถ้ามี)       
           
            
 
 
 

      ลงชื่อ     
               (                                    ) 
                  ผู้เชี่ยวชาญ 

 
 



 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก  ง 
 

แบบสอบถามความพึงพอใจ 
การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ 
ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลดว้ยวิธีการตัดต่อ 
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แบบสอบถามความพึงพอใจ 
เร่ือง การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ 

ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลดว้ยวิธีการตัดต่อ 
.................................................... 

 
ค าอธิบายแบบสอบถาม 
 แบบสอบถามนี้เป็นส่วนหนึ่งของการท าวิทยานิพนธ์ ระดับปริญญาโท หลักสูตรคหกรรม  
ศาสตรมหาบัณฑิต คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร โดยมี
วัตถุประสงค์เพ่ือส ารวจความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อการพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิค
การทอแบบมัดหมี่ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ 
 
ค าอธิบายความหมายของเมโทรเซ็กชวล 
 เมโทรเซ็กชวล (Metro sexual) หมายถึง ผู้ชายที่ใช้ชีวิตในรูปแบบสังคมเมือง เป็นบุคคลที่
เข้าสังคม มีความกังวลเกี่ยวกับรูปร่าง การดูแลรักษาตัวเอง ใส่ใจกับตัวเองมากกว่าผู้ชายปกติทั่วไป 
ผู้ชาย Metro sexual มักจะชื่นชอบการดูแลตัวเอง เช่น นวดตัว แต่งเล็บ ดูแลเรื่องใบหน้า อาบแดด 
ดูแลเรื่องทรงผม 
 
ค าชี้แจงแบบสอบถาม 
 1. แบบสอบถาม การพัฒนาลวดลายผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ส าหรับเสื้อผ้าบุรุษ
สไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ แบ่งออกเป็น 5 ตอนประกอบด้วย 
  ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
  ตอนที่ 2 ข้อมูลการใช้ผลิตภัณฑ์และเครื่องประกอบการแต่งกายจากผ้าฝ้ายมัดหมี่  
  ตอนที่ 3 ความพึงพอใจที่มีต่อผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ 
ตอนที่ 4 ความพึงพอใจที่มีต่อเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ  
  ตอนที่ 5 ความพึงพอใจที่มีต่อตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ 
 2. กรุณาตอบแบบสอบถามฉบับนี้ทุกข้อ และตรงกับความคิดเห็นของท่านตามความเป็นจริง 
ข้อมูลที่ได้รับจากการตอบแบบสอบถามของท่าน ผู้วิจัยจะน าข้อมูลไปใช้ในเชิงวิชาการเท่านั้น 
 
 ผู้วิจัยขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงมา ณ ที่นี้ ที่ท่านได้กรุณาสละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ 
 
 
 
            นายเกชา  ลาวงษา 

     นักศึกษาปริญญาโท คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ 
    มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าชี้แจง กรุณาใส่เครื่องหมาย  ลงใน  หน้าค าตอบที่ตรงกับท่านมากที่สุด หรือกรอก
รายละเอียดลงในช่องว่างที่ก าหนด  
 
1. เพศ    ชาย    หญิง 
 
2. อายุ    25 - 30 ปี   31 – 35 ปี 

 36 – 40 ปี   41 - 45 ปี 
 มากกว่า 45 ปีขึ้นไป   

 
3. สถานภาพ   โสด    สมรส 
    หย่าร้าง   เป็นหม้าย  
 
4. รสนิยม   เมโทรเซ็กชวล  เกย์ดาร์ / โฮโมเซ็กชวล 
    ไบเซ็กชวล   สาวประเภทสอง 
    ผู้ชาย   ผู้หญิง 
    ทอม   ด้ี 
    อ่ืนๆ (โปรดระบุ)   
 
5. อาชีพ   Designer       Merchandiser  
    Visual merchandiser  Graphic designer  
    ผู้มีประสบการณ์ด้านการทอผ้า 
 
6. รายได้ต่อเดือน  ต่ ากว่า 25,000 บาท      25,001-35,000 บาท  

 35,001-45,000  บาท    45,001 บาทข้ึนไป   
 
7. ระดับการศึกษา  ต่ ากว่าปริญญาตรี   ปริญญาตรี 
    สูงกว่าปริญญาตรี 
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ตอนที่ 2 ข้อมูลการใช้ผลิตภัณฑ์และเครื่องประกอบการแต่งกายจากผ้าฝ้ายมัดหมี่ 
ค าชี้แจง กรุณาใส่เครื่องหมาย  ลงใน  หน้าค าตอบที่ตรงกับท่านมากที่สุด หรือกรอก
รายละเอียดลงในช่องว่างที่ก าหนด  
 
1. ท่านเคยซื้อ/เคยใช้ ผลิตภัณฑ์และเครื่องประกอบการแต่งกายจากผ้าฝ้ายมัดหมี่หรือไม่ (ในกรณีที่

ตอบ ไม่เคยซื้อ/ไม่เคยใช้ ให้ท่านข้ามไปตอบ ตอนที่ 3) 
 ไม่เคยซื้อ/ไม่เคยใช้  
 เคยซื้อ/ไม่เคยใช้ 
 เคยซื้อ/เคยใช้ 
 ไม่เคยซื้อ/เคยใช้ 

 

2. ท่านเคยซื้อ/เคยใช้/สนใจที่จะซื้อเสื้อผ้า หรือเครื่องประกอบการแต่งกายจากผ้าฝ้ายด้วยเทคนิค
การทอแบบมัดหมี่ ประเภทใดบ้าง (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

 เสื้อ    กางเกง   ผ้าพันคอ 

 รองเท้า   กระเป๋า   หมวก 

 ผ้าคลุมไหล่   อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)     
 

3. ท่านเลือกซื้อเสื้อผ้า หรือเครื่องประกอบการแต่งกายจากผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ 
เพ่ือใช้สวมใส่ในโอกาสใดมากที่สุด (เลือกตอบเพียงค าตอบเดียว) 

 เป็นชุดท างาน   ออกงานสังคม / สังสรรค์ 
 เป็นชุดล าลอง   ใช้ในเทศกาลส าคัญต่างๆ เช่น งานบุญประเพณี 

 

4. ท่านตัดสินใจซื้อเสื้อผ้า หรือเครื่องประกอบการแต่งกายจากผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ 
ด้วยเหตุผลใด (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

 คุณภาพของสินค้า เช่น ความทนทาน การตัดเย็บปราณีต สีสันสวยงาม  
 ความสวยงาม รูปแบบ ความทันสมัย 

 ความจ าเป็นที่ต้องใช้ในงาน 

 ลวดลายสวยงาม แปลกใหม่ ทันสมัย 

 ความเหมาะสมของราคา 

 อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)       
 

5. ความถี่ในการตัดสินใจซื้อเสื้อผ้า หรือเครื่องประกอบการแต่งกายจากผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอ
แบบมัดหมี่ (เลือกตอบเพียงค าตอบเดียว) 

  ทุกเดือน     ทุก 3 เดือน 

  ทุก 6 เดือน     ทุก 1 ปี 
   อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)    
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6. ราคาของเสื้อผ้า หรือเครื่องประกอบการแต่งกายจากผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ที่ท่าน
เลือกซื้อเป็นส่วนใหญ่ (เลือกตอบเพียงค าตอบเดียว) 

  500 – 1,000 บาท/ตัว    1,001 – 1,500 บาท/ตัว  

 1,501 – 2,000 บาท/ตัว    2,001- 2,500 บาท/ตัว  

 สูงกว่า 2,500 บาท/ตัว 
 

7. บุคคลที่มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อเสื้อผ้า หรือเครื่องประกอบการแต่งกายจากผ้าฝ้ายด้วย
เทคนิคการทอแบบมัดหมี่ ของท่านมากท่ีสุดคือใคร (เลือกตอบเพียงค าตอบเดียว) 

 เพ่ือน     เพ่ือนร่วมงาน 

 ญาติ      คู่รกั 

 คู่สมรส     สมาชิกในครอบครัว 

 อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)    
 

8. หากมีการออกแบบชุดจากผ้ามัดหมี่ ท่านต้องการให้ออกแบบชุดส าหรับกลุ่มใดมากท่ีสุด 

 เมโทรเซ็กชวล     เกย์ดาร์ / โฮโมเซ็กชวล 
 ไบเซ็กชวล     สาวประเภทสอง 

 ผู้ชาย     ผู้หญิง 

 ทอม      ด้ี 

 อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)    
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ตอนที่ 3 ความพึงพอใจที่มีต่อผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมดัหม่ีต้นแบบ 

ค าชี้แจง โปรดพิจารณาผ้าฝ้ายด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ต้นแบบ แล้วท าเครื่องหมาย  ลงใน
ช่องที่ตรงกับความพึงพอใจของท่านเพียงค าตอบเดียว โดยแต่ละข้อก าหนดระดับเกณฑ์การให้คะแนน 
ดังนี้ 
 ระดับคะแนน  5 มีความพึงพอใจมากที่สุด 
 ระดับคะแนน  4 มีความพึงพอใจมาก 
 ระดับคะแนน  3 มีความพึงพอใจปานกลาง 
 ระดับคะแนน  2 มีความพึงพอใจน้อย 
 ระดับคะแนน  1 มีความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 

ความพงึพอใจต่อผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้าย 
ด้วยเทคนิคการทอแบบมัดหม่ีต้นแบบ 

ระดับความพงึพอใจ 
5 4 3 2 1 

1. ด้านประโยชน์ใช้สอย 
1.1 ความเหมาะสมของลวดลายมดัหม่ีในการน าไปใช้งาน      

1.2 ความเหมาะสมของวสัดท่ีุใช้ในการผลิตผ้ามดัหม่ี      

1.3 ความเหมาะสมของผ้ามดัหม่ีเม่ือน าไปแปรรูปเป็นผลิตภณัฑ์      

1.4 ความเหมาะสมการใช้งานเม่ือน าไปใช้ผลิตเป็นผลิตภัณฑ์อ่ืน เช่น เสือ้ 
กางเกง กระเป๋า รองเท้า ฯลฯ 

     

2. ด้านสีสัน 

2.1 ความสม ่าเสมอของสี      

2.2 สีท่ีใช้มีความเหมาะสม และลงตวั      

3. ด้านการออกแบบลวดลาย 

3.1 ลวดลายผ้ามีความมีความคดิริเร่ิม สร้างสรรค์ และแปลกใหม่      

3.2 ลวดลายท่ีออกแบบมีความเหมาะสม โดดเดน่ และนา่สนใจ      

3.3 ลวดลายผ้ามีความละเอียดคมชดัสม ่าเสมอ      

3.4 ลวดลายมีอตัลกัษณ์เฉพาะตวั      

3.5 ความเหมาะสมของระยะในการจดัวางลวดลาย      

4. ด้านกระบวนการผลิต 

4.1 คณุภาพการทอ เนือ้แนน่เรียบสม ่าเสมอทัง้ผืน      

4.2 คณุภาพของวตัถดุบิท่ีน ามาทอมีความเหมาะสม      
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ตอนที่ 4 ความพึงพอใจที่มีต่อเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ  
ค าชี้แจง  

1. เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ จ านวน 5 ชุด ประกอบด้วย 
เสื้อก๊ัก (Vest)    1 ชุด 
เสื้อสูท (Suit)    2 ชุด  
เสื้อโค้ทตัวยาว (Overcoat)   2 ชุด   

 
2. โปรดพิจารณาเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ แล้วท าเครื่องหมาย  

ลงในช่องที่ตรงกับความพึงพอใจของท่านเพียงค าตอบเดียว โดยแต่ละข้อก าหนดระดับเกณฑ์การให้
คะแนน ดังนี้ 
 ระดับคะแนน  5 มีความพึงพอใจมากที่สุด 
 ระดับคะแนน  4 มีความพึงพอใจมาก 
 ระดับคะแนน  3 มีความพึงพอใจปานกลาง 
 ระดับคะแนน  2 มีความพึงพอใจน้อย 
 ระดับคะแนน  1 มีความพึงพอใจน้อยที่สุด 
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4.1 ความพึงพอใจที่มีต่อเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ 
 

รูปแบบท่ี 1 
เสื้อกั๊ก (Vest)  

 
รายละเอียด 

ระดับความพึงพอใจ 
5 4 3 2 1 

 1. รูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ รูปแบบท่ี 1 
1.1 มีความคิดสร้างสรรค์ แปลกใหม่ น่าสนใจ      
1.2 มีความทันสมัย      
1.3 มีความเหมาะสม และได้สัดส่วน      

2. ความสวยงาม 

2.1 ความสวยงามของผ้ามัดหมี่ ในการน ามาออกแบบชุด      

2.2 ความละเอียด ประณีต ในการตัดเย็บ      

2.3 องค์ประกอบรวม และความสวยงามของชุด      

3. ประโยชน์ใช้สอย 

3.1 มีความเหมาะสมสามารถใช้งานได้จริง      

3.2 มีความสะดวกสบายในการใช้งาน      

3.3 ใช้งานได้หลายโอกาส      

4. สีสัน  
4.1 การใช้สีเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล       

4.2 การใช้ผ้าสีพ้ืนเหมาะสมกับลวดลายมัดหมี ่      

4.3 การใช้สีมีความเหมาะสมกับ รูปแบบชุด      

5. ลวดลายของผ้า/การตัดต่อ 

5.1 ลวดลายมีความคมชัด สะดุดตา      

5.2 การจัดวางลวดลายตัดต่อมคีวามเหมาะสม      

5.3 ลวดลายมัดหมี่และการตัดต่อเหมาะสมกับรูปแบบชุด      

6. วิธีการตัดต่อ 

6.1 ความเหมาะสมของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่      

6.2 ความสวยงามของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่      

6.3 การตัดต่อเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล      
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4.2 ความพึงพอใจที่มีต่อเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ 
 

รูปแบบท่ี 2 
เสื้อสูท (Suit)  

 
รายละเอียด 

ระดับความพึงพอใจ 
5 4 3 2 1 

 1. รูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ รูปแบบท่ี 2 
1.1 มีความคิดสร้างสรรค์ แปลกใหม่ น่าสนใจ      
1.2 มีความทันสมัย      
1.3 มีความเหมาะสม และได้สัดส่วน      

2. ความสวยงาม 

2.1 ความสวยงามของผ้ามัดหมี่ ในการน ามาออกแบบชุด      

2.2 ความละเอียด ประณีต ในการตัดเย็บ      

2.3 องค์ประกอบรวม และความสวยงามของชุด      

3. ประโยชน์ใช้สอย 

3.1 มีความเหมาะสมสามารถใช้งานได้จริง      

3.2 มีความสะดวกสบายในการใช้งาน      

3.3 ใช้งานได้หลายโอกาส      

4. สีสัน  
4.1 การใช้สีเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล       

4.2 การใช้ผ้าสีพ้ืนเหมาะสมกับลวดลายมัดหมี ่      

4.3 การใช้สีมีความเหมาะสมกับ รูปแบบชุด      

5. ลวดลายของผ้า/การตัดต่อ 

5.1 ลวดลายมีความคมชัด สะดุดตา      

5.2 การจัดวางลวดลายตัดต่อมคีวามเหมาะสม      

5.3 ลวดลายมัดหมี่และการตัดต่อเหมาะสมกับรูปแบบชุด      

6. วิธีการตัดต่อ 

6.1 ความเหมาะสมของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่      

6.2 ความสวยงามของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่      

6.3 การตัดต่อเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล      
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4.3 ความพึงพอใจที่มีต่อเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ 
 

รูปแบบท่ี 3 
เสื้อสูท (Suit) 

 
รายละเอียด 

ระดับความพึงพอใจ 
5 4 3 2 1 

 1. รูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ รูปแบบท่ี 2 
1.1 มีความคิดสร้างสรรค์ แปลกใหม่ น่าสนใจ      
1.2 มีความทันสมัย      
1.3 มีความเหมาะสม และได้สัดส่วน      

2. ความสวยงาม 

2.1 ความสวยงามของผ้ามัดหมี่ ในการน ามาออกแบบชุด      

2.2 ความละเอียด ประณีต ในการตัดเย็บ      

2.3 องค์ประกอบรวม และความสวยงามของชุด      

3. ประโยชน์ใช้สอย 

3.1 มีความเหมาะสมสามารถใช้งานได้จริง      

3.2 มีความสะดวกสบายในการใช้งาน      

3.3 ใช้งานได้หลายโอกาส      

4. สีสัน  
4.1 การใช้สีเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล       

4.2 การใช้ผ้าสีพ้ืนเหมาะสมกับลวดลายมัดหมี ่      

4.3 การใช้สีมีความเหมาะสมกับ รูปแบบชุด      

5. ลวดลายของผ้า/การตัดต่อ 

5.1 ลวดลายมีความคมชัด สะดุดตา      

5.2 การจัดวางลวดลายตัดต่อมคีวามเหมาะสม      

5.3 ลวดลายมัดหมี่และการตัดต่อเหมาะสมกับรูปแบบชุด      

6. วิธีการตัดต่อ 

6.1 ความเหมาะสมของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่      

6.2 ความสวยงามของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่      

6.3 การตัดต่อเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล      
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4.4 ความพึงพอใจที่มีต่อเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ 
 

รูปแบบท่ี 4 
เสื้อโค้ทตัวยาว 
(Overcoat) 

 
รายละเอียด 

ระดับความพึงพอใจ 
5 4 3 2 1 

 1. รูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ รูปแบบท่ี 2 
1.1 มีความคิดสร้างสรรค์ แปลกใหม่ น่าสนใจ      
1.2 มีความทันสมัย      
1.3 มีความเหมาะสม และได้สัดส่วน      

2. ความสวยงาม 

2.1 ความสวยงามของผ้ามัดหมี่ ในการน ามาออกแบบชุด      

2.2 ความละเอียด ประณีต ในการตัดเย็บ      

2.3 องค์ประกอบรวม และความสวยงามของชุด      

3. ประโยชน์ใช้สอย 

3.1 มีความเหมาะสมสามารถใช้งานได้จริง      

3.2 มีความสะดวกสบายในการใช้งาน      

3.3 ใช้งานได้หลายโอกาส      

4. สีสัน  
4.1 การใช้สีเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล       

4.2 การใช้ผ้าสีพ้ืนเหมาะสมกับลวดลายมัดหมี ่      

4.3 การใช้สีมีความเหมาะสมกับ รูปแบบชุด      

5. ลวดลายของผ้า/การตัดต่อ 

5.1 ลวดลายมีความคมชัด สะดุดตา      

5.2 การจัดวางลวดลายตัดต่อมคีวามเหมาะสม      

5.3 ลวดลายมัดหมี่และการตัดต่อเหมาะสมกับรูปแบบชุด      

6. วิธีการตัดต่อ 

6.1 ความเหมาะสมของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่      

6.2 ความสวยงามของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่      

6.3 การตัดต่อเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล      

 
 
 
 
 
 
 
 
 



224 
 

4.5 ความพึงพอใจที่มีต่อเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ 
 

รูปแบบท่ี 5 
เสื้อโค้ทตัวยาว 
(Overcoat) 

 
รายละเอียด 

ระดับความพึงพอใจ 
5 4 3 2 1 

 1. รูปแบบเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวลด้วยวิธีการตัดต่อ รูปแบบท่ี 2 
1.1 มีความคิดสร้างสรรค์ แปลกใหม่ น่าสนใจ      
1.2 มีความทันสมัย      
1.3 มีความเหมาะสม และได้สัดส่วน      

2. ความสวยงาม 

2.1 ความสวยงามของผ้ามัดหมี่ ในการน ามาออกแบบชุด      

2.2 ความละเอียด ประณีต ในการตัดเย็บ      

2.3 องค์ประกอบรวม และความสวยงามของชุด      

3. ประโยชน์ใช้สอย 

3.1 มีความเหมาะสมสามารถใช้งานได้จริง      

3.2 มีความสะดวกสบายในการใช้งาน      

3.3 ใช้งานได้หลายโอกาส      

4. สีสัน  
4.1 การใช้สีเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล       

4.2 การใช้ผ้าสีพ้ืนเหมาะสมกับลวดลายมัดหมี ่      

4.3 การใช้สีมีความเหมาะสมกับ รูปแบบชุด      

5. ลวดลายของผ้า/การตัดต่อ 

5.1 ลวดลายมีความคมชัด สะดุดตา      

5.2 การจัดวางลวดลายตัดต่อมคีวามเหมาะสม      

5.3 ลวดลายมัดหมี่และการตัดต่อเหมาะสมกับรูปแบบชุด      

6. วิธีการตัดต่อ 

6.1 ความเหมาะสมของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่      

6.2 ความสวยงามของวิธีการตัดต่อด้วยผ้าฝ้ายมัดหมี่      

6.3 การตัดต่อเหมาะสมกับเสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทรเซ็กชวล      
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ตอนที่ 5 ความพึงพอใจที่มีต่อตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ 

ค าชี้แจง  
1. ตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์  
2. โปรดพิจารณาตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ แล้วท าเครื่องหมาย  ลงใน  ที่ตรงกับ

ความพึงพอใจของท่านเพียงค าตอบเดียว โดยแต่ละข้อก าหนดระดับเกณฑ์การให้คะแนน ดังนี้ 
 

 ระดับคะแนน  5 มีความพึงพอใจมากที่สุด 
 ระดับคะแนน  4 มีความพึงพอใจมาก 
 ระดับคะแนน  3 มีความพึงพอใจปานกลาง 
 ระดับคะแนน  2 มีความพึงพอใจน้อย 
 ระดับคะแนน  1 มีความพึงพอใจน้อยที่สุด 
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5.1 ความพึงพอใจที่มีต่อตราสินค้า  
 
 

ตราสินค้า 
 

รายละเอียด 
ระดับความพึงพอใจ 
5 4 3 2 1 

 1. รูปแบบตราสินค้า  
1.1 ตัวหนังสืออ่านง่าย       
1.2 ดึงดูดความน่าสนใจ      
1.3 มีความเหมาะสม และได้สัดส่วน      

2. ความสวยงามของตราสินค้า  
2.1 ความสวยงามของตัวอักษร       

2.2 ความสวยงามของการจัดวางตราสินค้า      

2.3 ได้สัดส่วน สวยงามลงตัว      

3. ประโยชน์ใช้สอย 

3.1 ดึงดูดความน่าสนใจ      

3.2 ช่วยในการส่งเสริมการขาย      

3.3 สร้างความโดดเด่นให้สินค้า      

4. สีสัน  
4.1 สีมีความเรียบง่าย สวยงาม      

4.2 สีที่ใช้เหมาะสมกับบรรจุภัณฑ์      

4.3 ให้ความรู้สึกสอดคล้องกับผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าบุรุษสไตล์เมโทร
เซ็กชวล 

     

5. เอกลักษณ์ของตราสินค้า 

5.1 โดดเด่น สร้างความจดจ าได้ดี      

5.2 ต าแหน่งการจัดวางตราสินค้ามีความเหมาะสม      

5.3 ตัวอักษรของตราสินค้ามีความเป็นเอกลักษณ์      
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5.2 ความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ 
 
 

บรรจุภัณฑ์ 
 

รายละเอียด 
ระดับความพึงพอใจ 
5 4 3 2 1 

 1. 1. รูปแบบบรรจุภัณฑ์ 
1.1 มีความเหมาะสมกับสินค้า      
1.2 ดึงดูดความน่าสนใจ      
1.3 คุณภาพแข็งแรง และทนทาน      

2. ความสวยงามของบรรจุภัณฑ์ 
2.1 รูปทรงบรรจุภัณฑ์      

2.2 วัสดุที่น ามาใช้ท าบรรจุภัณฑ์      

2.3 ได้สัดส่วน สวยงามลงตัว      

2.4 บรรจุภัณฑ์มีความประณีตเรียบร้อย      

3. ประโยชน์ใช้สอย 

3.1 สะดวกสบายในการใช้งาน      

3.2 เหมาะสมสามารถใช้งานได้จริง      

3.3 ป้องกันสินค้าเสียหายได้ดี      

4. สีสัน  
4.1 มีความเรียบง่าย สวยงาม      

4.2 สีที่ใช้เหมาะสมกับผลิตภัณ์เสื้อผ้าบุรุษ      

4.3 ให้ความรู้สึกสอดคล้องกับผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าบุรุษ      

5. เอกลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ 
5.1 สร้างเอกลักษณ์ให้กับสินค้า      

5.2 โดดเด่น สร้างความจดจ าได้ดี      
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