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บทคัดย่อ 
 

การวิจยันีมี้วตัถปุระสงค์ 1) เพ่ือออกแบบตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค
จบัจีบ  2)  เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ  3) เพ่ือ
เปรียบเทียบความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ  จ าแนกตามปัจจยั  
คือ กลุม่อาย ุกลุม่ระดบัการศกึษา กลุม่อาชีพ กลุม่รายได้ การตดัสินใจเลือกซือ้   สถานท่ีนิยมซือ้    อายกุารใช้งาน
กระเป๋า  และโอกาสในการใช้กระเป๋า  กลุ่มตวัอย่าง  คือ  กลุ่มสตรีวยัท างานในกรุงเทพมหานคร  จ านวน   300  คน
บริเวณห้างสรรพสินค้าสยามพารากอน   โดยใช้การเลือกแบบบงัเอิญ วิเคราะห์ข้อมูลด้วยโปรแกรมส าเร็จรูป    
สถิติท่ีใช้ คือ  คา่ความถ่ี  ร้อยละ  คา่เฉล่ีย  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และการทดสอบหาคา่   F-test   ผลการศกึษา
สรุปได้ดงันี ้
                                 ผลการศกึษาข้อมลูพืน้ฐานพบวา่  กลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญ่มีอายรุะหวา่ง  
32 – 39  ปี ระดบัการศกึษาปริญญาตรี  อาชีพรับราชการ  รายได้ตอ่เดือนต ่ากว่า 15,000  บาท   การตดัสินใจเลือก
ซือ้กระเป๋าถือสตรี   พิจารณาถึงประโยชน์ใช้สอย  นิยมซือ้กระเป๋าท่ีห้างสรรพสินค้า  ผลการวิเคราะห์ความ         
พึงพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบของกระเป๋าทัง้  9 แบบ  พบว่า   ภาพรวมอยู่ในระดบั
มาก และจากการเปรียบเทียบหาความแตกต่างของปัจจัยท่ีเก่ียวข้องกับความพึงพอใจต่อการตกแต่ง            
กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ  พบวา่  ผู้บริโภคท่ีมีอายตุา่งกนั และอายกุารใช้งานของกระเป๋าตา่งกนั มีความ
พึงพอใจต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ อย่างไม่มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05  และผู้ ท่ีมี
ระดบัการศกึษา  อาชีพ  รายได้  การตดัสินใจเลือกซือ้  สถานท่ีซือ้  และโอกาสในการใช้ตา่งกนั     มีความพึงพอใจ
ตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบตา่งกนั  อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั   .05   กล่าวคือ  ความ
พงึพอใจตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ  ไม่มีความแตกตา่งกนัถึงแม้จะมีอาย ุและมีอายกุารใช้
งานของกระเป๋าท่ีแตกตา่งกนั  และความพึงพอใจตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบมีความแตกตา่ง
กนั เม่ือระดบัการศกึษา  อาชีพ  รายได้  การตดัสินใจเลือกซือ้  สถานท่ีซือ้  และโอกาสในการใช้ท่ีแตกตา่งกนั 
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ABSTRACT 
 

The purpose of This research were 1) To design and decorate on 
woman’s hand  bags with draping  and  pleating  techniques; 2) To study the consumers’ 
satisfaction of draping  and  pleating  techniques  decoration on woman’s hand  bags;              
3) To compare  consumers’ satisfactory of draping and pleating techniques  decoration on 
woman’s hand  bags in age, education, career, salary, decision, shopping area, lifetime using 
and occasion. This research have 300 accidental random sampling who are working woman 
around Siam Paragon shopping area, Bangkok Metropolitan with questionnaires. The data 
statistics were analyzed mean, frequency, percentage, standard deviation, one-way ANOVA 
and F-test. The result was summarized in the table form and description. 

The study result in consumers’ satisfaction of draping and pleating 
techniques decoration on woman’s hand bags found that most consumers were 32-39 years 
old, graduated in Bachelor’s Degree level; most consumers career in public servant sector and 
receiving monthly salary less 15,000 baht. In this research, it found that the first of consumer 
decision to purchase is utility and the second of the place’s popularity to purchase is 
department store. The result of analysis for all 9 styles’ draping and pleating techniques 
decoration on woman’s hand bags have much satisfaction. From the different compare 
analysis result of factors between age and lifetime using, there are not statistically significant at 
.05 level. For education levels, career, salary, decision to purchase, shopping area and 
occasion, It were different in analysis result and satisfaction with statistical significance at the 
level of .05. In other word, the consumers’ satisfaction of draping and pleating techniques 
decoration on woman’s hand bags were not different. Although it were different in age and 
lifetime bags and also the consumers’ satisfaction with all factors.  
 

Keywords: Draping and Pleating Technique, Woman’s Hand  Bags 
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กิตตกิรรมประกาศ 
 

 วิทยานิพนธ์ฉบับนี  ้ ส าเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดี เพราะความช่วยเหลืออย่างดียิ่งของ                   
รองศาสตราจารย์นวลแข  ปาลิวนิช อาจารย์ท่ีปรึกษาและผู้ชว่ยศาสตราจารย์ลกัขณา จาตกานนท์  
ท่ีแนะน าวิธีการท างานวิจยัอย่างเป็นระบบ ติดตามความก้าวหน้าในการด าเนินการวิจยั ตรวจแก้
และให้ข้อคิดเห็นต่างๆของการวิจัยมาโดยตลอด ผู้ วิจัยรู้สึกซาบซึง้ในความกรุณาของอาจารย์           
ทัง้สองเป็นอยา่งยิ่ง 
            ขอขอบพระคุณ รองศาสตราจารย์ศรีนวล  แก้วแพรก และรองศาสตราจารย์บุษรา                    
สร้อยระย้า  ท่ีกรุณาสละเวลามาเป็นประธานกรรมการและกรรมการสอบวิทยานิพนธ์  พร้อมทัง้ให้
ค าแนะน าท่ีเป็นประโยชน์ 
           ขอขอบพระคณุ  ผู้ช่วยศาสตราจารย์เจทญา  กิจเกิดแสง  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.มลวิภา  
ภูลสนอง ผู้ช่วยศาสตราจารย์ทรงสิริ  วิชิรานนท์  และอาจารย์รัชนี  มงคลวงศ์ ท่ีสละเวลามาเป็น
ผู้ เช่ียวชาญตรวจสอบเคร่ืองมือและให้ค าแนะน าท่ีเป็นประโยชน์ตอ่การวิจยั  
           ขอขอบพระคุณ ผู้ ช่วยศาสตราจารย์พัชรีพรรณ  ตรีศกัดิ์ศรี  อาจารย์ท่ีปรึกษานักศึกษา
ปริญญาโทรุ่นท่ี1 ท่ีกรุณาสละเวลาให้ค าแนะน าพร้อมสร้างขวัญก าลังใจจนงานส าเร็จได้ด้วยดี  
ขอบพระคณุคณาจารย์และเจ้าหน้าท่ีของคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยัเทคโนโลยี              
ราชมงคลพระนครทกุท่าน ท่ีให้ความช่วยเหลือด้านข้อมลูข่าวสารค าแนะน าด้านตา่งๆเป็นอย่างดี  
รวมถึงน า้ใจของเพ่ือนๆ รุ่นท่ี1 ครอบครัวธีรมงคลทุกคนท่ีคอยช่วยเหลือในทุกเร่ืองและสมาชิก   
ทุกคนในครอบครัวของผู้ วิจยัท่ีเป็นก าลังใจในการท างาน ตลอดจนบุคคลต่างๆ ท่ีมีส่วนร่วมจน   
ท าให้งานวิทยานิพนธ์ครัง้นีส้ าเร็จลงด้วยความสมบรูณ์ 

                     ผู้วิจยัจงึขอกราบขอบพระคณุเป็นอยา่งสงู  มา  ณ  โอกาสนี ้
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3.6 ลกัษณะลวดลายจบัจีบบนกระเป๋า ชดุท่ี 5 53 
3.7 ลกัษณะลวดลายจบัจีบบนกระเป๋า ชดุท่ี 6 54 
3.8 ลกัษณะลวดลายจบัจีบบนกระเป๋า ชดุท่ี 7 54 
3.9 ลกัษณะลวดลายจบัจีบบนกระเป๋า ชดุท่ี 8 54 
3.10 ลกัษณะลวดลายจบัจีบบนกระเป๋า ชดุท่ี 9 55 
3.11 ลกัษณะลวดลายจบัจีบบนกระเป๋า ชดุท่ี 10 55 
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3.29 กระเป๋ำถือสตรี  แบบท่ี  1  ชดุท่ี 7 64 
3.30 กระเป๋าถือสตรี  แบบท่ี  2  ชดุท่ี 7 65 
3.31 กระเป๋าถือสตรี  แบบท่ี  3  ชดุท่ี 7 65 
3.32 กระเป๋าถือสตรี  แบบท่ี  1  ชดุท่ี 10 66 

  3.33     กระเป๋าถือสตรี  แบบท่ี  2  ชดุท่ี 10      66  
3.34 กระเป๋าถือสตรี  แบบท่ี  3  ชดุท่ี 10  67 
4.1 ลวดลาย ชดุท่ี 2  73 
4.2 ลวดลาย ชดุท่ี 7  74 
4.3 ลวดลาย ชดุท่ี 10  74 
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บทที่ 1 

 
บทน ำ 

 
 

1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
 
เคร่ืองนุ่งห่มเป็นปัจจยัส ำคญัของมนษุย์เช่นเดียวกับท่ีอยู่อำศยั  อำหำร และยำรักษำโรค 

ซึ่งต่ำงก็เป็นปัจจัยท่ีจ ำเป็นส ำหรับคนเรำมำโดยตลอด ไม่ว่ำจะเป็นเชือ้ชำติวรรณะไหนก็ตำม      
ควำมต้องกำรของคนเรำในสิ่งเหล่ำนีไ้ม่มีเปล่ียนแปลงจะมำกหรือน้อยขึน้อยู่กับควำมพอใจและ
ควำมจ ำเป็นของแตล่ะบคุคลตำมแตโ่อกำส สถำนท่ีและฐำนะจะอ ำนวยให้ (วำริน, 2544)  ในอดีต
มนษุย์ใช้เสือ้ผ้ำเพ่ือปกปิดร่ำงกำย  ปกป้องควำมร้อนหนำวจำกสภำพดิน ฟ้ำ อำกำศ และป้องกัน
อันตรำยจำกสัตว์และแมลงโดยไม่ได้ค ำนึงถึงควำมสวยงำม แต่ในปัจจุบนักำรใช้เสือ้ผ้ำจะเน้น         
กำรตกแตง่ประดบัประดำให้สวยงำมโดยไมไ่ด้ค ำนงึถึงประโยชน์ใช้สอยแตอ่ย่ำงใด กำรแตง่กำยนัน้ 
ไม่เพียงแต่มีเสือ้ผ้ำอย่ำงเดียวแต่ยงัต้องมีเคร่ืองประกอบกำรแต่งกำยด้วย เช่น  รองเท้ำ กระเป๋ำ 
ผ้ำพันคอ เข็มขัด ฯลฯ เพ่ือเสริมบุคลิกของผู้สวมใส่และบ่งบอกถึงรสนิยม เชือ้ชำติ  วัฒนธรรม 
ฐำนะทำงสงัคมของผู้สวมใส ่(เสำวลกัษณ์, 2549)             

 ส ำหรับผู้หญิงส่วนใหญ่ กระเป๋ำถือไม่ได้เป็นเคร่ืองประดบัตำมแฟชัน่ แต่เป็นสิ่งจ ำเป็น        
ในกำรด ำรงชีวิต ซึ่งกำรมีกระเป๋ำถือ 3-4 ใบไม่เพียงพอส ำหรับกำรใช้สอย ผลวิจยัพบว่ำผู้หญิงอำย ุ           
30 ปี มีกระเป๋ำถือในครอบครองเฉล่ียถึง 21 ใบ และซือ้ใหม่ทกุๆ 3 เดือน หมดคำ่ใช้จ่ำยทัง้สิน้กว่ำ 
8,000 ปอนด์ (552,000 บำท) ผู้ตอบแบบสอบถำม 5% ยอมรับว่ำขณะนีมี้กระเป๋ำถืออยู่เกิน     
100 ใบ และรำคำกระเป๋ำแตล่ะใบเฉล่ียแล้วอยู่ท่ี 76 ปอนด์ (5,244 บำท) และจำกกำรสอบถำม           
กลุ่มตวัอย่ำง 1,500 คน พบว่ำ ปกติแล้วผู้หญิงจะมีกระเป๋ำท่ีถือประจ ำอยู่ 3 ใบสดุแล้วแตโ่อกำส 
เสือ้ผ้ำและอำรมณ์ในขณะนัน้ ส่วนท่ีเหลือจะเก็บไว้ในท่ีท่ีหยิบง่ำยเพ่ือเลือกใช้ในกรณีท่ีจ ำเป็น     
ซึง่กระเป๋ำถือสำมำรถเปล่ียนแปลงบคุลิกภำพของคนถือ และท ำให้เสือ้ผ้ำธรรมดำดดีูน่ำประทบัใจ  
จำกกำรสอบถำมเก่ียวกับสิ่งของท่ีอยู่ในกระเป๋ำ พบว่ำนอกจำกจะมีของใช้ส ำคัญอย่ำงเช่น  
โทรศพัท์มือถือ  อุปกรณ์แต่งหน้ำและกุญแจบ้ำนแล้ว  ยังมีพลำสเตอร์  ยำแก้ปวด วิตำมิน หรือ
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กระทัง่อุปกรณ์รักษำพยำบำลเบือ้งต้น ไหมขัดฟัน ถุงน่องส ำรอง และยำทำกันแมลงรวมอยู่ด้วย 
(แองเจลำ, ม.ป.ป)  
               ปัจจุบนัในเมืองไทยได้มีกำรรณรงค์ให้ช่วยกันลด “ภำวะโลกร้อน” โดยเฉพำะกิจกรรม   
ใช้ถุงผ้ำแทนถงุพลำสติก หรือ “กระเป๋ำผ้ำ” เป็นกำรช่วยลดภำวะโลกร้อนได้ทำงหนึ่ง ซึ่งแฟชัน่
กระเป๋ำผ้ำต้ำน "โลกร้อน" เรียกได้ว่ำเป็นกระแสต่ืนตวัต่อภำวะ "โลกร้อน" ท่ีเด่นชัดในปี 2550    
และได้จุดประกำยแฟชั่นหิว้กระเป๋ำผ้ำขึน้ในหลำยวงกำร มีกระเป๋ำผ้ำมำกมำยหลำยแบบ               
จำกกำรส ำรวจตลำดนดัจตจุกัรซึ่งเป็นแหล่งรวมสินค้ำทุกรูปแบบและเป็นอีกแหล่งซือ้ขำยท่ีนิยม
ของวยัรุ่นและผู้คนหลำกหลำยวยัจะพบกระเป๋ำผ้ำกลำยเป็นท่ีนิยม สะพำยแล้วทนัสมยั ผู้จ ำหน่ำย
สินค้ำกล่ำวว่ำปัจจุบนั ลูกค้ำบำงคนก็ปฏิเสธไม่รับถุง (ภูเบศวร์, 2551) ส ำหรับผู้ ท่ีชอบไปซือ้ของ
ตำมร้ำนค้ำ ก็ใช้กระเป๋ำผ้ำแทนถงุพลำสติกเพ่ือลดกำรใช้ถงุพลำสติกท่ีไม่สำมำรถย่อยสลำยได้ ซึ่ง
เป็นอีกหนึง่กระแสแฟชัน่ท่ีแบรนด์ตำ่งๆ ให้ควำมสนใจ (Danudanu, 2009) 

จำกท่ีได้กล่ำวมำข้ำงต้น กระเป๋ำสตรี นอกจำกจะท ำหน้ำท่ีเป็นเคร่ืองอ ำนวยควำมสะดวก         
ด้ำนกำรบรรจุสิ่งของต่ำงๆ ท่ีจ ำเป็นต้องพกพำแล้ว  กระเป๋ำยังเป็นเคร่ืองประกอบกำรแต่งกำย      
ท่ีช่วยเสริมบคุลิกภำพของผู้ ใช้ให้เกิดควำมสมบรูณ์แบบยิ่งขึน้ กระเป๋ำจึงควรมีควำมเหมำะสมกบั
เสือ้ผ้ำท่ีสวมใส่และเคร่ืองประดบัอ่ืน ท่ีใช้ในกำรแต่งกำยเพ่ือให้เกิดควำมสวยงำมตำมหลักของ
ศิลปะกำรแต่งกำย  กระเป๋ำของสตรีถูกออกแบบมำเพ่ือควำมเหมำะสมกับกำรใช้งำนบุคลิกและ
ท่ำทีของแต่ละบุคคลท ำให้กระเป๋ำถือสตรีเกิดรูปแบบมำกมำยหลำยชนิด (ประสพ, 2544) ซึ่ง        
มีขนำด สีสันและรูปทรงแตกต่ำงกัน กำรเลือกใช้ขึน้อยู่กับชุดท่ีสวมใส่ ลักษณะของงำน และ
ประโยชน์ใช้สอย ในควำมหลำกหลำยนัน้ มีทัง้ควำมเหมือนและควำมแตกตำ่งซึ่งเกิดจำกลวดลำย
และกำรตกแต่งต่ำงๆ ของกระเป๋ำ  ผ้ำท่ีใช้ท ำกระเป๋ำส่วนใหญ่จะมีกำรตกแต่งด้วยกำรออกแบบ
ลวดลำยต่ำงๆ กัน โดยกำรเย็บต่อผ้ำ กำรตีเกล็ด กำรสำน กำรเย็บรูดระบำย และกำรจับจีบ             
แบบต่ำงๆ ลงบนกระเป๋ำ ซึ่งรูปแบบของกำรจับจีบตกแต่งเป็นกำรตกแต่งท่ีให้ควำมสวยงำมอีก
รูปแบบหนึง่ ท่ีใช้ตกแตง่เสือ้ผ้ำทัว่ไปและชดุโอกำสพิเศษ  เพ่ือให้เกิดจดุเดน่บนเสือ้ผ้ำ 

ดงันัน้ เพ่ือเป็นแนวทำงกำรส่งเสริมและพัฒนำรูปแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋ำถือสตรี ผู้ วิจัย                         
จึงเกิดแนวควำมคิดท่ีจะพฒันำรูปแบบกระเป๋ำถือสตรีท่ีท ำจำกผ้ำ เพรำะผู้บริโภคให้ควำมสนใจ
และตื่นตวักบักำรรณรงค์เร่ืองภำวะโลกร้อน และสินค้ำประเภทกระเป๋ำผ้ำก ำลงัได้รับควำมนิยม จึง
ได้ศกึษำวิจยัเร่ืองกำรตกแตง่กระเป๋ำถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ ซึ่งเป็นกำรน ำเทคนิคกำรตกแตง่ด้วย
กำรจบัจีบมำสร้ำงสรรค์ผลงำนลงบนกระเป๋ำถือสตรี  เพ่ือให้เกิดควำมโดดเดน่และน่ำสนใจส ำหรับ
ผู้หญิงในวยัท ำงำน ซึ่งนอกจำกจะได้ผลิตภัณฑ์ท่ีมีคณุค่ำแล้ว  ยงัเป็นกำรส่งเสริมกำรรณรงค์ให้
ชว่ยกนัลดภำวะโลกร้อนได้อีกทำงหนึง่              
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1.2 วัตถุประสงค์ 
 

1.2.1  เพื่อออกแบบตกแตง่กระเป๋ำถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ 
1.2.2  เพื่อศึกษำควำมพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีตอ่กำรตกแตง่กระเป๋ำถือสตรีด้วยเทคนิค

จบัจีบ 
1.2.3  เพื่อเปรียบเทียบควำมพงึพอใจของผู้บริโภคท่ีมีตอ่กำรตกแตง่กระเป๋ำถือสตรี  

ด้วยเทคนิคจบัจีบ จ ำแนกตำมปัจจยั คือ กลุม่อำย ุกลุม่ระดบักำรศกึษำ กลุม่อำชีพ กลุม่รำยได้  
กำรตดัสินใจเลือกซือ้ สถำนท่ีนิยมซือ้ อำยกุำรใช้งำนกระเป๋ำ และโอกำสในกำรใช้กระเป๋ำ  
 

1.3 ขอบเขตของกำรศึกษำ 
 

1.3.1  กำรตกแตง่กระเป๋ำถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ 3 แบบ ประกอบด้วย กำรจบัจีบลำยน ำ้  
กำรจบัจีบลำยจีบซ้อน  และกำรจบัจีบระบำย 

1.3.2  ผลิตภณัฑ์ท่ีใช้ท ำกำรวิจยั คือ กระเป๋ำถือสตรีโอกำสปกติส ำหรับสตรีวยัท ำงำนอำยุ
ระหวำ่ง 42 - 60  ปี  
 
1.4 สมมตฐิำน 

 

สมมติฐำนของกำรวิจัยครัง้นีคื้อ ควำมพึงพอใจของสตรีวัยท ำงำนท่ีมีต่อกำรตกแต่ง   
กระเป๋ำถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบแตกต่ำงกัน จ ำแนกตำม กลุ่มอำยุ กลุ่มระดับกำรศึกษำ          
กลุ่มอำชีพ กลุ่มรำยได้ กำรตดัสินใจเลือกซือ้ สถำนท่ีนิยมซือ้ อำยกุำรใช้งำนกระเป๋ำ  และโอกำส 
ในกำรใช้กระเป๋ำถือสตรี  
 
1.5 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 

 

        1.5.1  เป็นแนวทำงในกำรพฒันำรูปแบบของผลิตภณัฑ์กระเป๋ำผ้ำแบบใหม่ๆ   ให้เหมำะสม
กบัควำมต้องกำรของผู้บริโภค 

1.5.2  เป็นแนวทำงในกำรสร้ำงสรรค์ลวดลำยด้วยเทคนิคจบัจีบในผลิตภณัฑ์อ่ืนให้มีควำม
หลำกหลำย 

1.5.3  เป็นกำรสง่เสริมกำรรณรงค์ให้ชว่ยกนัลดภำวะโลกร้อนด้วยกำรใช้กระเป๋ำถือจำกผ้ำ 



4 

1.6 นิยำมศัพท์ 
 

ในกำรวิจยัครัง้นีผู้้วิจยัใช้ศพัท์บำงค ำในควำมหมำยนี ้
1.6.1  กระเป๋ำถือสตรี  หมำยถึง  กระเป๋ำผ้ำฝ้ำยรูปทรงส่ีเหล่ียมคำงหมู ด้ำนหน้ำกระเป๋ำ

ใช้ผ้ำซีฟองตกแต่งด้วยเทคนิคกำรจบัจีบ 3 รูปแบบ คือ กำรจบัจีบลำยน ำ้ กำรจบัจีบลำยจีบซ้อน  
และกำรจบัจีบระบำย    

1.6.2  เทคนิคจบัจีบ  หมำยถึง  กำรจบัจีบลำยน ำ้  กำรจบัจีบลำยจีบซ้อนและกำรจบัจีบ
ระบำย   

1.6.3  จีบลำยน ำ้ หมำยถึง กำรตรึงผ้ำเป็นชว่งๆให้เกิดลวดลำยคล้ำยกำรพลิว้ไหวของน ำ้ 
1.6.4  จีบลำยจีบซ้อน  หมำยถึง  กำรพบัทบผ้ำเฉลียงวำงซ้อนตำมกนั  โดยมีเส้นจีบเสมอ

กนัทกุเส้น   
1.6.5  จีบระบำย  หมำยถึง กำรจบัจีบท่ีมีลกัษณะล้มไปทำงเดียวกนั 
1.6.6  ผ้ำฝ้ำย  หมำยถึง ผ้ำฝ้ำยเนือ้หยำบใช้ส ำหรับท ำตวักระเป๋ำ 
1.6.7  ผ้ำชีฟอง  หมำยถึง  ผ้ำเนือ้บำงเบำมีน ำ้หนกัทิง้ตวัได้ดีไมมี่ควำมมนั 
1.6.8  ผ้ำเครป  หมำยถึง ผ้ำท่ีมีลกัษณะผ้ำทบึมีควำมมนัด้ำนเดียว มีน ำ้หนกัทิง้ตวัได้ดี 
1.6.9  ผ้ำแก้ว  หมำยถึง  ผ้ำเนือ้บำงเบำท่ีมีควำมแวววำวทัง้ 2 ด้ำน 
1.6.10  กำรตกแตง่  หมำยถึง กำรใช้ผ้ำชีฟองจบัจีบ 3 รูปแบบตกแตง่บนพืน้ท่ีหน้ำกระเป๋ำ 
1.6.11  ควำมพึงพอใจ หมำยถึง  ควำมรู้สึก ท่ำที ควำมชอบ ควำมต้องกำรและควำม

คดิเห็นท่ีมีตอ่กระเป๋ำผ้ำ เม่ือได้สมัผสั ได้ดลูกัษณะรูปทรง  และรูปแบบลวดลำยของกระเป๋ำ     



 
บทที่ 2 

 
เอกสารและงานวจิัยที่เก่ียวข้อง 

 
        การศึกษาเร่ือง การตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบครัง้นี ้ ผู้ วิจยัได้ค้นคว้ารวบรวม
เอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องเพ่ือเป็นข้อมลูพืน้ฐานส าหรับใช้ประกอบการศกึษาและเป็นแนวทาง
ในการด าเนินงาน  ซึง่มีรายละเอียดดงันี ้
 
        2.1  ข้อมลูเก่ียวกบักระเป๋าสตรี 

2.1.1  ประวตัิความเป็นมาของกระเป๋า 
2.1.2  รูปแบบกระเป๋าแบง่ตามลกัษณะการใช้งาน 
2.1.3  รูปแบบกระเป๋าแบง่ตามลกัษณะโครงสร้าง 
2.1.4  รูปแบบกระเป๋าแบง่ตามกลุม่ผลิตภณัฑ์ 
2.1.5  วสัดอุปุกรณ์ในการท ากระเป๋า 
2.1.6  ผ้าฝ้ายทอมือ 

        2.2  แนวคดิเก่ียวกบัการออกแบบลวดลาย 
2.2.1  ความหมายของการออกแบบ 
2.2.2  ความหมายของลวดลาย 
2.2.3  สิ่งดลใจในการออกแบบ 
2.2.4  องค์ประกอบของการออกแบบ 
2.2.5  เทรนด์สีท่ีใช้ในการออกแบบ 

        2.3  แนวคดิเก่ียวกบัการตกแตง่ผลิตภณัฑ์ 
2.3.1  ความส าคญัของการตกแตง่ 
2.3.2  ประเภทของวสัดตุกแตง่ 
2.3.3  ประเภทของการตกแตง่ด้วยเทคนิคจบัจีบ 

        2.4  พฤตกิรรมผู้บริโภค 
        2.5  งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 
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2.1  ข้อมูลเก่ียวกับกระเป๋าสตรี 
 

2.1.1 ประวัตคิวามเป็นมาของกระเป๋า ในอดีตกระเป๋าเป็นเคร่ืองใช้ท่ีมีประโยชน์ส าหรับ
บรุุษและสตรี เน่ืองจากในยคุนัน้ เสือ้ผ้าไม่มีกระเป๋าเสือ้หรือกระเป๋ากางเกงข้างในกระเป๋าจึงถกูใช้
ใส่เงินและของใช้ส่วนตัวอ่ืนๆ กระเป๋าหลายประเภทขึน้อยู่กับการใช้งาน เช่น กระเป๋ามีโครง  
กระเป๋าใสเ่งินท่ีท าจากหนงั กระเป๋าใสเ่งินท่ีเป็นถงุมีเชือกยาวคล้อง กระเป๋าสะพาย  นอกจากนีย้งัมี
กระเป๋าท่ีห้อยท่ีเอวหรือท่ีเข็มขดัส าหรับผู้ชาย ตัง้แตศ่ตวรรษท่ี 17 สตรีถือกระเป๋าใส่เงินมีสายคล้อง 
(Chatelaine) ไว้คล้องอุปกรณ์ต่างๆ เช่น กุญแจ ปลอกมีด และอุปกรณ์เย็บผ้า เน่ืองจากสายท่ี
คล้องท าจากวสัดท่ีุมีราคา สายคล้องจึงเป็นเคร่ืองประดบัท่ีบง่บอกสถานะของผู้ ใช้และเป็นอปุกรณ์
ท่ีใช้งานไปในตวั รูปลกัษณ์ของสายคล้องและอุปกรณ์ท่ีใช้คล้องจะเปล่ียนแปลงไปตามกาลเวลา  
ในชว่งศตวรรษท่ี 18 แฟชัน่ในปลายศตวรรษมีการเปล่ียนแปลง เสือ้กระโปรงชดุของสตรีนัน้มีความ
เรียบง่ายและยกเอวสงู จงึไมมี่พืน้ท่ีส าหรับแขวนกระเป๋ากระโปรงภายใต้เสือ้ผ้าท่ีบอบบางอีกตอ่ไป  
สิ่งของทัง้หลายจึงถกูย้ายมาใส่ไว้ท่ีกระเป๋า   ความแปลกใหม่คือกระเป๋าถกูถือไว้ในมือมีเชือกหรือ
โซ่คล้องไว้ ในช่วงสองสามทศวรรษแรกของศตวรรษท่ี 19 การถือกระเป๋ากลายเป็นแฟชัน่ในยคุนัน้
วสัดใุนการท ากระเป๋าท าจากสิ่งทอชนิดต่างๆและสตรีมกัจะทอขึน้มาใช้เองวิธีการผลิตใหม่ๆและ
การปฏิวตัิอุตสาหกรรมท าให้มีการใช้วสัดใุหม่ๆในการผลิตกระเป๋า  เช่น เปเปอร์มาเช่  เหล็กและ
เหล็กดดั  การผสมผสานระหว่างวสัดเุหล่านีแ้ละเทคโนโลยีใหม่ๆน าไปสู่การเกิดกระเป๋าชนิดใหม ่ 
การเดินทางท่ีมากขึน้ท าให้เกิดกระเป๋าใหม่ๆส าหรับนกัเดินทางยุคใหม่ กระเป๋าสัมภาระท่ีใช้ถือ
กลายเป็นต้นก าเนิดของกระเป๋าถือท่ีไม่เพียงแตใ่ช้ในการเดินทางเท่านัน้แตก่ระเป๋าถือยงัใช้ในการ
สร้างความนา่สนใจทางสงัคม 

ในศตวรรษท่ี 20 กระเป๋ายงัมีการเปล่ียนแปลงต่อไปภายใต้อิทธิพลของศิลปะและวสัดท่ีุ
ประสบความส าเร็จอย่างรวดเร็ว  แต่ท่ีมีอิทธิพลยิ่งกว่าน่าจะเป็นการท่ีสตรีได้รับการปลดปล่อย   
เน่ืองจากสตรีเข้ามามีส่วนร่วมในโลกแห่งการท างานมากขึน้ และบางส่วนเกิดจากการท่ีสตรี
เดนิทางไปในท่ีตา่งๆได้มากขึน้  ความต้องการกระเป๋าจึงมากขึน้ไม่ว่าจะเป็น  กระเป๋าเอกสารท่ีท า
จากหนงัส าหรับท างาน กระเป๋าเดินเล่นท่ีท าจากหนังหรือพลาสติกส าหรับเวลากลางวนั กระเป๋า
หรูหราระยิบระยบัส าหรับงานกลางคืน กระเป๋าถกูใช้ให้เหมาะสมกบักิจกรรมตา่งๆและเคร่ืองหมาย
การค้าเร่ิมมีบทบาทส าคญัเคร่ืองหมายการค้าของกระเป๋าถือสตรีและสินค้าเคร่ืองหนงัท่ีมีช่ือเสียง
ระดับโลก ได้แก่  แฮร์เมส  หลุยส์  วิกตอง กุชช่ี และปราดา ในปัจจุบันกระเป๋าถือของสตรีเป็น
อุปกรณ์แฟชั่นท่ีส าคัญส าหรับนักออกแบบและห้องแฟชั่น ไม่ว่าจะเป็น ชาลแนล ดีออร์               
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อีฟแซงลอเลนท์ วอซาเช่ดอนน่า คาเรน  และ ดี & จี กระเป๋าถือสตรีท่ีพบเห็นในปัจจบุนัจะมีความ
แตกตา่งจากศตวรรษท่ีผา่นมา ซึง่แบบของกระเป๋าถือสตรีจะเหมือนเดิมเป็นเวลาหลายทศวรรษ แต่
ปัจจบุนักระเป๋าถือสตรีได้กลายเป็นแฟชัน่ท่ีเปล่ียนทกุฤดกูาล(The pepin press, 2004) 
 

2.1.2  รูปแบบกระเป๋าแบ่งตามลักษณะการใช้งาน  หลกัการเลือกกระเป๋าให้เข้ากบัชดุ
ท่ีสวมใส่และกิจกรรมต่างๆโดยแบ่งตามลักษณะการใช้งานซึ่งเป็นกระเป๋าท่ีสตรีใช้ประโยชน์
บอ่ยครัง้(พลอย, 2547) ดงันี ้ 

               
2.1.2.1  กระเป๋าใบใหญ่  (Tote Bag) มีขนาดใหญ่พอดีใส่กระดาษ  A4 ได้  มีทัง้

แบบมีซิปและไม่มีซิป  ส่วนใหญ่ท าจากผ้าร่ม  ผ้าไนล่อนเนือ้ดี  มีความเหนียวรับน า้หนกัได้มาก มี
น า้หนกัเบากวา่หนงัแท้ ดงัภาพ 2.1 

 
 

ภาพ 2.1  กระเป๋าขนาดใหญ่(Tote  Bag) 
     ที่มา : Goldstein, Ellen and et  al.(2004) 
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2.1.2.2  กระเป๋าสะพายไหล่ (Shoulder Bags)มีสายสะพายไหล่ยาวกว่าTote 
Bagใช้กบัสทูกระโปรงท างาน  เหมาะส าหรับใส่สิ่งของท่ีมีน า้หนกัไม่มากนกั  สะดวกในการใช้งาน  
ลกัษณะกระเป๋ามีหลายรูปแบบและมีขนาดท่ีหลากหลายท าจากวสัดหุลายประเภท  เช่น  ผ้าหนงั
เทียม พลาสติก เป็นต้น  มีทัง้แบบเสริมโครงและแบบไม่เสริมโครงกระเป๋า เป็นกระเป๋ากึ่งคงรูป    
ดงัภาพ 2.2 

 

 
 

ภาพ 2.2  กระเป๋าสะพายไหล(่Shoulder Bags) 
ที่มา : The pepin press (2004)    

 
2.1.2.3  กระเป๋าถือหูจับสัน้ (Hand Bags) มีการออกแบบให้ทันสมัยและเน้น         

ความคงทน  เหมาะแก่การใส่สิ่งของ  มีรูปแบบกึ่งคงรูปและคงรูปถาวร  ลกัษณะจะขึน้อยู่กบัการ
ออกแบบ  บางครัง้ใช้แทนกระเป๋าเอกสาร ดงัภาพ 2.3 

 

 
 

ภาพ 2.3 กระเป๋าถือหจูบัสัน้(Hand  Bags) 
ที่มา : The pepin press (2004)    
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2.1.2.4  กระเป๋าหนีบ (Clutch) เป็นรูปแบบกระเป๋าท่ียืนยาวอยู่ในความนิยมของ
กลุม่สตรีคอ่นข้างเหนียวแนน่เพราะใช้ได้โอกาสตา่งๆทัง้ล าลองและพิธีการ ดงัภาพ 2.4 
 

 
 

ภาพ 2.4 กระเป๋าหนีบ(Clutch)   
ที่มา : The pepin press (2004)    

 
2.1.2.5  กระเป๋าไปงานกลางคืน  ใบเล็ก  มีหลายรูปทรงวัตถุประสงค์หลัก  คือ       

ใส่ของจุ๊กจิ๊กของหญิงสาว  เช่น  กระจก  แป้ง  ลิปสติก กุญแจรถ  สีท่ีนิยมได้แก่  สีด า  สีเมทลัลิก  
สีเงิน  สีทอง ดงัภาพ 2.5 
 

 
 

ภาพ 2.5 กระเป๋าไปงานกลางคืน 
ที่มา : The pepin press (2004)    
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          จากการแบ่งรูปแบบกระเป๋าตามลักษณะการใช้งานนัน้ จะเห็นว่าการท่ีจะเลือกใช้กระเป๋า
แบบใดมีความส าคญัเหมือนกบัการเลือกเสือ้ผ้าสวมใส่เพราะกระเป๋าเป็นส่วนหนึ่งของการแตง่กาย
จงึต้องมีความเหมาะสมกบักิจกรรม  สถานท่ีและโอกาสเพ่ือให้เกิดความงามตามหลกัการแตง่กาย
ท่ีดี  ซึง่กิจกรรมตา่งๆท่ีสตรีใช้กนัเป็นประจ ามีอยู ่5 ลกัษณะดงักลา่วข้างต้น 

 
          2.1.3  รูปแบบกระเป๋าแบ่งตามลักษณะโครงสร้าง  โครงสร้างกระเป๋ามีความส าคญั    
ในการออกแบบและการผลิตรวมทัง้การน าไปใช้งานให้เหมาะสม  โครงสร้างกระเป๋ามีดงันี ้
 

2.1.3.1  กระเป๋าคงรูป  ลักษณะกระเป๋าเป็นรูปทรงโครงสร้างท่ีแข็งคงรูป  ส่วน
ใหญ่แล้วท ามาจากวสัดท่ีุมีความแข็ง เช่น พลาสติก  สามารถอดัขึน้รูปแบบกระเป๋าได้อย่างอยู่ทรง       
ดงัภาพ 2.6 

 
 

ภาพ 2.6 กระเป๋าคงรูป 
                                ที่มา : The pepin press (2004) 
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2.1.3.2  กระเป๋าไมค่งรูป ลกัษณะโครงสร้างของกระเป๋าประเภทนีจ้ะไม่มีการเสริม
ความแข็งแรงลงไปในกระเป๋า  ไม่สามารถตัง้อยู่ทรงได้  วสัดท่ีุนิยมใช้เป็นวสัดอุ่อนซึ่งมีอยู่ด้วยกัน
หลายชนิด  เช่น ผ้าไนลอน  พลาสติกบาง  เป็นต้น  ในเวลาประกอบขึน้รูปนัน้สามารถจัดให้มี
รูปทรงท่ีหลากหลายได้ตามแบบท่ีต้องการ  ซึ่งท าให้สะดวกในการจัดเก็บในเนือ้ท่ี ท่ีจ ากัด            
ดงัภาพ 2.7 

 
 

    ภาพ 2.7 กระเป๋าไมค่งรูป 
    ที่มา : Goldstein, Ellen and et  al.(2004) 
 

 2.1.3.3  กระเป๋ากึ่งคงรูป  เป็นลกัษณะท่ีมีการผสมผสานระหว่าง กระเป๋าคงรูป  
และไมค่งรูปเข้าไว้ด้วยกนั  โครงสร้างนัน้สามารถตัง้อยู่ได้  แตไ่ม่เป็นทรงท่ีมีความคงรูปถาวร  วสัดุ
ท่ีจะน ามาใช้มกัมีด้วยกนัหลายชนิด  ท่ีมีทัง้วสัดแุบบอ่อนแล้วเสริมโครงแข็ง  และวสัดยุงัสามารถ
คงรูปได้ด้วยตนเองแตไ่มมี่โครงสร้าง ดงัภาพ 2.8 
 

 
 

ภาพ 2.8 กระเป๋ากึ่งคงรูป 
ที่มา : The pepin press (2004)    
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          การแบ่งรูปแบบกระเป๋าตามลักษณะโครงสร้างจะเห็นว่าวัสดุท่ีใช้ในการผลิตมีความ
แตกตา่งกนัทัง้นีเ้พ่ือความเหมาะสมของรูปแบบกระเป๋าและลกัษณะการน าไปใช้งาน  ซึ่งผู้บริโภค
สามารถเลือกได้ตามต้องการเพ่ือให้เหมาะกบักิจกรรมในแตล่ะวนั 
 

  2.1.4  รูปแบบกระเป๋าแบ่งตามกลุ่มผลิตภัณฑ์  นกัออกแบบผลิตภณัฑ์กระเป๋าได้แยก
ประเภทของกระเป๋าตามช่ือตา่งๆ เพ่ือการออกแบบท่ีเป็นกลุม่แบบผลิตภณัฑ์ (รักเลห์่, ม.ป.ป.) ดงันี ้

    2.1.4.1  กระเป๋าแบบ Flap เป็นรูปแบบกระเป๋าสะพายแบบทรงอ่อนและอิสระใช้
ปกป้องอปุกรณ์ของใช้เตม็พืน้ท่ีโดยสว่นใหญ่จะนิยมปิดเปิดด้วยซิป ดงัภาพ 2.9 
 

 
 
 
 
 
 
 

 

                 ภาพ 2.9 กระเป๋าแบบ  Flap 
 

    2.1.4.2  กระเป๋าแบบ Frame  เป็นรูปแบบกระเป๋าถือและสะพายแบบมีโครงสร้าง
ประกอบในตวัผลิตภณัฑ์และมีรูปแบบท่ีชดัเจนตามวตัถดุบิท่ีถกูก าหนดมาให้เป็นโครงสร้างนัน้ๆจะ
เห็นได้จากการออกแบบผลิตภณัฑ์กระเป๋างานราตรี ดงัภาพ 2.10 

 

 
 

 
 
 
 
 
ภาพ 2.10 กระเป๋าแบบ Frame 

   ที่มา : The pepin press (2004) 
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2.1.4.3  กระเป๋าแบบ  Hobo  เป็นรูปแบบกระเป๋าท่ีทรงอิสระเหมือนแบบ Flaps 
แต่ไม่มีฝาปิดเปิดของกระเป๋า น าการใช้ซิปมาเป็นตัวปิดเปิดโดยส่วนมาก กระเป๋าเน้นล าลอง
สะดวกสบายมากกวา่แบบ Frames ดงัภาพ 2.11 

 

 
 

ภาพ 2.11 กระเป๋าแบบ Hobo 
ที่มา : Goldstein, Ellen and et  al.(2004) 

 
2.1.4.4  กระเป๋าแบบ  Luggage Frame เป็นรูปแบบเหมือนแบบ Frames แต่มี

ขนาดท่ีใหญ่กว่าและสามารถรองรับการใส่ของต่างๆได้ใหญ่ และจ านวนมากชิน้กว่า ท าเป็น
กระเป๋าถือเดินทางโดยโครงสร้างท่ีใหญ่และแข็งแรง ไม่เน้นการใส่ของส าคญัท่ีจ านวนมากชิน้
เกินไป ดงัภาพ 2.12 

 

 
 

ภาพ 2.12 กระเป๋าแบบ Luggage Frame 
ที่มา : The pepin press (2004) 
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    2.1.4.5  กระเป๋าแบบ Luggage Handle เป็นรูปแบบกระเป๋าถือท่ีมีการใช้มือจบั
ติดกับตัวโครงสร้างกระเป๋าเน้นความแข็งแรงของการใช้มือจับซึ่งถูกออกแบบเพ่ือการใช้งานท่ี
รวดเร็ว ดงัภาพ 2.13 

 

 
 

ภาพ 2.13 กระเป๋าแบบ Luggage Handle 
ที่มา : L’officiel 1000 Modules Accessories (2009) 

 
    2.1.4.6  กระเป๋าแบบ Satchel เป็นรูปแบบกระเป๋าท่ีเน้นการใช้งานแบบปิดเปิด

กระเป๋าโดยการรูดซิปเน้นการรูดซิปท่ีมีรอบตวัเพ่ือการเปิดกว้างของบริเวณปากกระเป๋าเพ่ือให้
มุมมองด้านในเด่นชัดมากขึน้จะเห็นได้ชัดในรูปแบบกระเป๋าเอกสาร กระเป๋าใส่อุปกรณ์
คอมพิวเตอร์ ดงัภาพ 2.14 

 
 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพ 2.14 กระเป๋าแบบ Satchel 
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    2.1.4.7  กระเป๋าแบบ Shoulder เป็นรูปแบบกระเป๋าสะพายของสุภาพสตรีท่ีพบ
เห็นตามท้องตลาด มีทัง้รูปทรงแบบ ทรงอ่อน และเสริมทรงแข็ง ซึ่งรูปแบบแล้วแต่นกัออกแบบจะ
จินตนาการ ดงัภาพ 2.15 

 

 
 

ภาพ 2.15 กระเป๋าแบบ Shoulder 
ที่มา : The pepin press (2004)    

 
    2.1.4.8  กระเป๋าแบบ Structured เน้นการใช้โครงสร้างท่ีอยู่ทรงเพ่ือช่วยในการรับ

น า้หนกัเป็นจุดส าคญัหลักในการออกแบบ รูปกระเป๋าจะมีการเสริมอุปกรณ์ให้เห็นอย่างชดัเจน    
ดงัภาพ 2.16 

 
 

ภาพ 2.16 กระเป๋าแบบ Structured 
ที่มา : L’officiel 1000 Modules Accessories (2009) 
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    2.1.4.9  กระเป๋าแบบ Tote เป็นรูปแบบกระเป๋าแนวเดียวกนักบัลกัษณะกระเป๋า 
Shopping bag เน้นการใสข่องได้มากชิน้ สว่นการท าช่องท่ีแตกตา่งกนัออกไปนัน้อยู่ท่ีนกัออกแบบ
จะแตง่เตมิใสร่ายละเอียดเข้าไปเพ่ือให้เกิดประโยชน์ใช้สอยท่ีมากยิ่งขึน้ ดงัภาพ 2.17 

 

 
 

ภาพ 2.17 กระเป๋าแบบ Tote 
ที่มา : Goldstein, Ellen and et  al.(2004) 

    2.1.4.10  กระเป๋าแบบ Trapezoid เน้นการออกแบบท่ีมีลกัษณะรูปทรงเป็นแบบ
ส่ีเหล่ียมคางหม ูรูปทรงมองเห็นได้ง่ายและเห็นชดัเจนวา่มีการเจาะจงถึงแบบส่ีเหล่ียมคางหมนู ามา
เป็นจดุยืนในการออกแบบผลิตภณัฑ์ ดงัภาพ 2.18 
 

 
 

ภาพ 2.18 กระเป๋าแบบ Trapezoid 
ที่มา : The pepin press (2004) 
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   2.1.4.11  กระเป๋าแบบ  Wire Frame เน้นการใช้วสัดท่ีุออกแบบมาเฉพาะการปิด-
เปิดกระเป๋า รูปทรงจะมีขนาดใหญ่กว่ากระเป๋าแนวกระเป๋าราตรีสามารถท่ีจะใส่ของได้มากชิน้กว่า 
และเน้นสะพายมากกวา่ถือ ดงัภาพ 2.19 

 
 
 
 

 
 
 

 
ภาพ 2.19 กระเป๋าแบบ Wire Frame 

ที่มา : L’officiel 1000 Modules Accessories (2009) 
 

    2.1.4.12  กระเป๋าแบบ Back Pack เป็นลักษณะกระเป๋าสะพายหรือเรียกว่า
กระเป๋าเป้สะพายหลงั ในกลุม่นีเ้น้นการล าลองเพ่ือความสะดวกสบายในการใช้งาน   ดงัภาพ 2.20 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพ 2.20 กระเป๋าแบบ Back Pack 
ที่มา : The pepin press (2004) 
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    2.1.4.13  กระเป๋าแบบ Bucket เน้นรูปทรงท่ีเป็นเหมือนถงั ตะกร้า มีการเสริมทรง
และส าคญัท่ีเห็นเด่นชดัคือก้นกระเป๋าจะถูกก าหนดให้มีรูปร่างและขึน้ทรงกระเป๋าตามโครงสร้าง
ของกระเป๋า ดงัภาพ 2.21 

 

 
 

ภาพ 2.21 กระเป๋าแบบ Bucket 
ที่มา : The pepin press (2004) 

 
    2.1.4.14  กระเป๋าแบบ Barrel ลกัษณะกระเป๋าเป็นทรงกระบอกกลมหรือตดัทอน

เป็นรูปแบบเหล่ียม ซึง่ยงัเห็นกนัมากมายทัว่ไปในท้องตลาด ดงัภาพ 2.22 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
  
ภาพ 2.22 กระเป๋าแบบ Barrel 
ที่มา : Goldstein, Ellen and et  al.(2004) 
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    2.1.4.15  กระเป๋าแบบ Camera เป็นกระเป๋าท่ีเน้นเฉพาะทาง เช่น ใช้ส าหรับใส่
กล้องถ่ายรูป สว่นใหญ่ท่ีถกูออกแบบมาเป็นรูปทรงส่ีเหล่ียม จะมีรูปทรงอ่ืนๆบ้างตามท่ีนกัออกแบบ
จินตนาการ ดงัภาพ 2.23 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาพ 2.23 กระเป๋าแบบ Camera 
 

   2.1.4.16  กระเป๋าแบบ Clutch รูปแบบเป็นแนวกระเป๋าใส่สตางค์ กระเป๋าราตรี      
มีรูปแบบเป็นการใช้ถือมากกวา่การสะพายเน้นใบเล็กเป็นสว่นใหญ่ ดงัภาพ 2.24 

 

 
 

ภาพ 2.24 กระเป๋าแบบ Clutch 
ที่มา : The pepin press (2004)       
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    2.1.4.17  กระเป๋าแบบ Double Handle รูปแบบเป็นกระเป๋าท่ีใช้สายสะพายท่ี
เหมือนกนั 2 ข้างและใช้ 2 เส้นท่ีเหมือนกนั จดุส าคญัเดน่ชดัคือสายสะพาย  ดงัภาพ 2.25 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพ 2.25 กระเป๋าแบบ  Double  Handle 
 

    2.1.4.18  กระเป๋าแบบ Drawstring รูปแบบกระเป๋าเน้นการปิดเปิดบริเวณปาก
กระเป๋าโดยใช้วิธีแบบรูดปากกระเป๋าเป็นจดุส าคญั ดงัภาพ 2.26 

 

 
 

ภาพ 2.26 กระเป๋าแบบ Drawstring 
ที่มา : The pepin press (2004)       
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    2.1.4.19  กระเป๋าแบบ Facile เป็นกระเป๋ารูปทรงเน้นเร่ืองความสะดวกสบาย 
รูปทรงใหญ่จะเน้นการปิดเปิดด้วยกระดมุแมเ่หล็กเปิดปิดปากกระเป๋าได้ง่าย  ดงัภาพ 2.27 

 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 2.27 กระเป๋าแบบ Facile 
 

          การแบ่งรูปแบบกระเป๋าตามกลุ่มผลิตภัณฑ์ จะเห็นว่าผลิตภัณฑ์กระเป๋าแต่ละรูปแบบมี
เอกลกัษณ์เฉพาะ  ซึ่งการแบง่ตามลกัษณะดงักล่าวจะบง่บอกถึงรูปทรงได้อย่างชดัเจน โครงสร้าง 
และวัสดุท่ีใช้ประกอบการผลิตเช่น การใช้ซิปหรือแม่เหล็กในการปิด-เปิดกระเป๋า รวมถึงการ
น าไปใช้งานของกระเป๋าแตล่ะแบบ  หลกัการเเบง่ประเภทของกระเป๋าดงักล่าวข้างต้นแม้จะมีความ
แตกตา่งแตส่ามารถท าให้เกิดความชดัเจนในการน าไปออกแบบเพ่ือให้ได้กระเป๋าท่ีเหมาะกบัการใช้
งานรวมถึงการเลือกใช้วสัดอุุปกรณ์ให้เหมาะสมกับรูปแบบและโครงสร้างของกระเป๋าและตรงกับ
ความต้องการของกลุม่เป้าหมาย 
 

2.1.5  วัสดุอุปกรณ์ในการท ากระเป๋าผ้า  ในการผลิตกระเป๋ามีวสัดหุลายอย่างท่ีใช้ท า     
ตวักระเป๋า เช่น หนัง  ผ้า  ผกัตบชวา  กก  ย่านลิเภา ฯลฯ ซึ่งวสัดุอุปกรณ์ท่ีช่วยให้กระเป๋าส าเร็จ
ขึน้มานัน้อาจเหมือนหรือตา่งกนัก็ตามแตล่กัษณะโครงสร้างของกระเป๋าเเตล่ะแบบส าหรับวสัดแุละ
เคร่ืองตกแตง่ในการผลิตกระเป๋าผ้า(เอือ้มพร, 2553)มีดงันี ้

 
 2.1.5.1  โฟม วัสดุส าหรับท าเป็นพืน้ของตวักระเป๋าช่วยให้กระเป๋าทรงตวัได้ดีมี

ขนาดความหนาประมาณ 1-12 มิลลิเมตร 
 2.1.5.2  ฟองน า้ วสัดสุ าหรับตกแตง่ตวักระเป๋าให้เกิดความหนาบางและช่วยให้ตวั

กระเป๋ามีการทรงตวัดีขึน้ 
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 2.1.5.3  หกูระเป๋า ใช้ประกอบกระเป๋าเพ่ือถือหรือสะพายมีหลายแบบท าจากวสัดุ
หลายชนิดเชน่หท่ีูท าจากไม้หท่ีูท าจากหวายหท่ีูท าจากหนงั เป็นต้น 

 2.1.5.4  ตัวปรับสายกระเป๋า ใช้ปรับระดับความสัน้-ยาวของสายกระเป๋าตาม
ความต้องการของผู้ใช้ 

 2.1.5.5  กระดมุตอกยึดตวักระเป๋า มีสีตา่งๆตามความต้องการของผู้ ใช้ ท าหน้าท่ี
ยดึสายกระเป๋าให้ตดิกบัตวักระเป๋าเพ่ือให้เกิดความแข็งแรงทนทานของตวักระเป๋า 

 2.1.5.6  ตาไก่เจาะกระเป๋า เป็นวสัดตุกแตง่ท่ีท าให้กระเป๋ามีรูปแบบท่ีแตกตา่งกนั
ออกไป 

 2.1.5.7  ตีนตุ๊กแก เหมาะกบังานท่ีต้องการปิด/เปิดง่ายและรวดเร็ว  เทปชนิดนี ้ 
เเข็งแรงทนทานไมเ่ป็นสนิมใช้ได้กบังานทกุประเภทเชน่  กระเป๋าผ้ามา่นเฟอร์นิเจอร์เคร่ืองหนงัและ
งานชนิดอ่ืนๆ 

 2.1.5.8  ผ้าซบัในกระเป๋า ใช้ส าหรับปิดตะเข็บและรอยเย็บเพ่ือให้ชิน้งานสวยงาม
เรียบร้อย 

 2.1.5.9  ซิป ใช้ส าหรับปิด/เปิดกระเป๋าซิปประกอบด้วยผ้า 2 ชิน้แตล่ะชิน้จะมีฟัน
ท าด้วยโลหะหรือพลาสตกิอยูริ่มขอบมีหลายแบบให้เลือกใช้ 

 2.1.5.10  ผ้ากุ๊น เป็นผ้าส าหรับใช้ในการตกแตง่ส่วนประกอบของกระเป๋า  เพ่ือให้
เกิดความคงทนและความงามในการเย็บมีหลายแบบหลายชนิดให้เลือกใช้ตามความต้องการ 

 
2.1.6  ผ้าฝ้ายทอมือ  ผ้าฝ้ายเป็นผ้าท่ีนิยมใช้กันอย่างแพร่หลายจากอดีตจนถึงปัจจุบนั  

จดุประสงค์อนัดบัแรกของการทอผ้าฝ้ายในอดีตคือ การทอเพ่ือใช้สอยในชีวิตประจ าวนัของทุกคน
ในครอบครัวเป็นหลกั  รวมทัง้ญาตผิู้ใหญ่และคนท่ีเก่ียวข้องในชมุชนเพราะผ้าฝ้ายเป็นผ้าท่ีทกุคนมี
ความจ าเป็นต้องใช้สอยเป็นประจ าตัง้แต่เกิดจนตาย  ทกุเพศ  ทุกวยั และทุกฐานะชนชัน้ในสงัคม 
เช่น  ผ้าอ้อมเด็ก เสือ้  ซิ่น  ผ้าโสร่ง  ผ้าแพต า้  ผ้าแพเป่ียง  ถุงกะเทียว  ถงุย่าม  ผ้าแพมน  หมอน
ชนิดตา่งๆ เส่ือ ส าหรับความส าคญัอีกอย่างหนึ่งของเส้นใยฝ้ายและผ้าฝ้ายคือใช้ในพิธีกรรมความ
เช่ือต่างๆทางศาสนาทัง้เพ่ือประโยชน์ใช้สอยโดยตรงหรือใช้เป็นสญัลกัษณ์ในพิธีกรรมหลายๆด้าน 
เช่น การทอผ้าฝ้ายท าหมอนขิดเพ่ือถวายพระ หรือใช้หมอนขิดเป็นของฝากกับผู้ เคารพนับถือ 
ตลอดจนการทอผ้าถวายอทุิศให้กบัวดัใช้เป็นธงชยัหรือธงปฏากในงานบญุฮีต 12  และถวายให้ใช้
เป็นผ้าหอ่หนงัสือผกูใบลาน ฯลฯ ในปัจจบุนัได้พฒันารูปแบบผลิตภณัฑ์จากฝ้ายทอมือหลายอย่าง 
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เช่น เคร่ืองเรือน ของท่ีระลึก รวมถึงเคร่ืองแต่งกายท่ีมีความแปลกใหม่ในด้านสีสัน  ลวดลาย 
ผิวสมัผสัเพื่อให้ตรงกบัความต้องการของผู้บริโภค(สมชาย, 2537) 

ผ้าฝ้ายมีเนือ้ผ้าและผิวสมัผสัท่ีแตกตา่งกนัซึ่งเกิดจากการใช้เส้นใยขนาดตา่งๆน ามาใช้ทอ
แบบเรียบง่าย หรือผสมผสานกนัซึ่งจะได้ผ้าเนือ้หนา  เนือ้บาง  เนือ้หยาบ  เนือ้ละเอียด รวมทัง้เนือ้
หนาบางอยู่ในผืนเดียวกันหรือการใช้เส้นยืนเล็กสลับใหญ่ พุ่งเส้นใหญ่สลบัเส้นเล็กเป็นคล่ืนเป็น
ลกูฟูกไม่มีขีดจ ากัด ซึ่งเส้นใยของฝ้ายนีเ้ม่ือเข็นด้วยช่างทอเองจะสามารถก าหนดเล็กหรือใหญ่ได้
เป็นสิบขนาดส าหรับสีสันของผ้านัน้จะมีความหมายทางด้านวิธีการ จากการเล่นสี  เล่นลายใน
วิธีการอนัหลากหลายท่ีถ่ายทอดกนัมา  สีท่ีได้จากการย้อมเส้นด้ายโดยตรง  คือ เขียว  ด า  เหลือง  
แดง  น า้เงิน  น า้ตาล  เทา ฯลฯ หรือด้วยเทคนิคของมดัหม่ีท่ีท าให้ได้สีหลายสีในหนึ่งเส้นส่วนสีท่ี
เกิดจากขบวนการทอ คือ ทอสีพืน้  เกิดจากการด้วยด้ายพุ่งและด้ายยืนสีเดียวกนั  และทอสีเหลือบ 
เกิดจากทอด้ายพุ่งหนึ่งสี  ด้ายยืนอีกหนึ่งสี เกิดการลวงตาดูเหมือนผ้ามีความวาวเพิ่มขึน้  
(ส านกังานกองทนุสนบัสนนุการวิจยั, 2548) 

คุณสมบัติของผ้าฝ้ายมีทัง้ชนิดท่ีเหนียวน้อยและเหนียวมาก ความเหนียวนีข้ึน้อยู่กับ
คณุภาพและความยาวของเส้นใย ขนาดและการตีเกลียวของเส้นด้าย ตลอดจนวิธีการทอเป็นผืน 
ผ้าฝ้ายจะมีความเหนียวมากขึน้เม่ือเปียก จึงเหมาะท่ีจะใช้ในโอกาสท่ีต้องการความเหนียวเม่ือ
เปียก เช่น ชดุชัน้ใน ชดุอาบน า้ ชุดท างานหนกัท่ีมีเหง่ือ จึงนิยมตดัเย็บด้วยผ้าฝ้ายซึ่งผ้าฝ้ายจะดดู
ซบัเหง่ือจากร่างกายและระเหยไปในอากาศจึงท าให้รู้สึกเย็นสบาย แม้ผ้าฝ้ายจะดดูซบัน า้ได้ดีและ
เหนียวมากขึน้เวลาเปียก แตก็่จะขึน้ราง่ายท าให้มีขอบเขตจ ากดัในการน าไปใช้ในท่ีมีอากาศอบอุ่น
ชืน้ คุณสมบตัิอีกอย่างหนึ่งของผ้าฝ้ายคือยับง่ายนับเป็นข้อเสียของผ้าฝ้าย อย่างไรก็ดีด้วยการ
ตกแตง่วิธีตา่งๆเพ่ือกนัยบัท าให้ผู้บริโภคจ านวนมากในปัจจบุนัคาดหวงัว่า เสือ้ผ้าฝ้ายจะไม่ยบัง่าย
หรือทนยบัได้ดีขึน้(นวลแข, 2534)ด้วยคณุสมบตัิเฉพาะท่ีมีเสน่ห์ของผ้าฝ้ายประกอบกบัภูมิปัญญา
ของผู้ทอเองท่ีสามารถพฒันาด้านตา่งๆ เช่น เทคนิคการทอ  การย้อม การสร้างลวดลายบนผ้าและ
อ่ืนๆท่ีเกิดจากประสบการณ์ตรง ซึ่งเป็นเอกลกัษณ์ของแตล่ะท้องถ่ินท่ีส่ือถึงวฒันธรรมอนัดีงาม จึง
ท าให้ผ้าฝ้ายทอมือมีคณุคา่ควรได้รับการสง่เสริมและอนรัุกษ์ให้คงอยูคู่ส่งัคมไทยสืบไป 
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2.2  แนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบลวดลาย 
 

การออกแบบลวดลาย  เม่ือศึกษาย้อนไปในอดีตพบว่ามีการค้นพบลวดลายตัง้แต่สมัย   
หินกลาง คือ ประมาณ 8,000 ปี มาแล้วโดยพบลวดลายบนเคร่ืองปัน้ดินเผาท่ีถ า้ผี จังหวัด
แม่ฮ่องสอน  เป็นลวดลายตาข่ายและลายเชือกทาบบนเคร่ืองปัน้ดินเผาและมีการค้นพบลวดลาย
ผ้าไทโบราณในสมยัหินใหม่ ได้แก่ ลวดลายจุดไข่ปลาเรียงกันเป็นแถว จากภาพคนสวมเสื อ้คลุม
ยาว  ลวดลายประดบัเป็นจดุๆ ลวดลายสลบัฟันปลา ลวดลายมะลิเลือ้ย ลวดลายบัง้ ลวดลายใบไผ่
ท่ีถ า้ผีหวัโต จงัหวดักระบี่ (พีนาลิน, 2549) 
 

2.2.1  ความหมายของการออกแบบ จากการศกึษาข้อมลูท่ีเก่ียวข้องกบัการออกแบบมี
ผู้ให้ความหมายของการออกแบบไว้ดงันี ้

 
การออกแบบ  คือ  การก าหนดความนกึคดิตามความต้องการท่ีจะแสดงออกซึ่งเป็น

การสร้างสรรค์สิ่งใหมแ่ละรู้จกัการปรับปรุงแก้ไขสิ่งเดมิท่ีมีอยู่ให้เหมาะสมกบัประโยชน์ใช้สอย  การ
เปล่ียนแปลงตามยคุสมยั(วฒันะ, 2545) 

การออกแบบ  เป็นวิชาปฏิบตัิเก่ียวกับการวิเคราะห์  การสร้างสรรค์และพัฒนา
ผลิตภณัฑ์  เพ่ือการผลิตท่ีเหมือนกนัเป็นจ านวนมากให้ได้รูปร่างท่ีถกูต้องแน่นอนก่อนท่ีจะลงทนุใน
การผลิตนอกจากนีเ้พ่ือจดัวสัดอุุปกรณ์และเคร่ืองมือเคร่ืองจักรท่ีใช้ในการผลิตสามารถท่ีจะผลิต

ผลิตภณัฑ์ได้ในราคาพอสมควรท่ีผู้ ซือ้พอจะซือ้ได้(สาคร, 2528) 
การออกแบบ  คือ  กระบวนการสร้างสรรค์ประเภทหนึ่งของมนษุย์  โดยมีทศันธาตุ

และลกัษณะของทศันธาตเุป็นองค์ประกอบ  ใช้ทฤษฎีตา่ง ๆ เป็นแนวทางและใช้วสัดนุานาชนิดเป็น
วัตถุดิบในการสร้างสรรค์โดยท่ีนักออกแบบจะต้องมีขัน้ตอนในการปฏิบัติงานหลายขัน้ตลอด
กระบวนการสร้างสรรค์นัน้ผลงานออกแบบจะเกิดขึน้เพ่ือตอบสนองความต้องการในการด ารงชีวิต
ประจ าวนัให้มีความสะดวกสบายขึน้ หรือเพ่ือแก้ปัญหาท่ีเกิดขึน้ทางกายภาพหรือเพ่ือพัฒนาวิถี
ชีวิตความเป็นอยูข่องมนษุย์ให้มีคณุภาพสงูขึน้กวา่เดมิ(มาโนช, 2538) 

กล่าวโดยสรุปความหมายของการออกแบบ คือ การก าหนดความนึกคิดท่ี
ผู้ออกแบบต้องการแสดงออก โดยใช้กระบวนการทางศิลปะ และทฤษฎีต่างๆ เพ่ือให้เกิดสิ่งใหม ่
หรือในการแก้ไขสิ่งเดมิให้ดีขึน้และมีความเหมาะสมกบัการใช้งานยิ่งขึน้ 
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นกัออกแบบจงึควรค านงึถึงหลกัเกณฑ์ดงัตอ่ไปนี ้ คือ 
 2.2.1.1  ความเป็นหนว่ย (Unity) หมายถึง ในการออกแบบทกุครัง้จะต้องค านึงถึง

งานทัง้หมดให้อยู่ในหน่วยเดียวกนัเป็นกลุ่มเป็นชุดสมัพนัธ์กนัทัง้หมด  มีความเช่ือมโยงกันได้  ใน
การออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นชุดหรือมีหลายขนาด  การออกแบบควรค านึงถึงรูปแบบความเป็น
หนว่ย  เพราะจะท าให้ผลิตภณัฑ์เกิดความเป็นเอกลกัษณ์ 

 2.2.1.2  ความสมดลุ (Balancing) หมายถึง ความสมดลุในงานออกแบบนัน้ๆ ซึ่ง
หลกัทัว่ไปของงานศลิปะ  ความสมดลุท่ีเกิดขึน้อาจมาจากองค์ประกอบตา่งๆกนั เช่น  รูปทรงขนาด  
ความหนาแนน่ สี  ลกัษณะความสมดลุแบง่ออกได้  3  ประการ  คือ 

ก) ความสมดลุในลกัษณะเทา่กนั  (Symmetry Balancing)  คือมีลกัษณะ
ท่ีมีความเท่ากนัทัง้  ซ้าย – ขวา  บน – ล่าง  ความสมดลุในลกัษณะเช่นนี ้ ดงู่ายและเข้าใจง่ายให้
ความรู้สกึคงท่ีนิ่งเฉย 

ข) ความสมดลุในลกัษณะไม่เท่ากัน (Asymmetry Balancing) คืองาน   
มีความสมดุลกันในตัวเอง  ไม่จ าเป็นต้องเท่ากัน  แต่ดูแล้วเกิดความรู้สึกว่าสมดุลกันในตัว  
ลกัษณะการสมดลุแบบนีน้กัออกแบบจะต้องมีการประลอง  และทดสอบดใูห้แน่ใจเสียก่อน  ซึ่งอาจ
เป็นความสมดุลท่ีเกิดจากลักษณะท่ีแตกต่างกันก็ได้ เช่น  ใช้ความสมดุลด้วยผิว (Texture)ด้วย 
แสงเงา (Shade)  หรือด้วยสี (Color)  เป็นต้น 

ค) ความสมดลุในลกัษณะจุดศนูย์ถ่วง (Gravity Balance) คือ ลกัษณะ
การออกแบบใดๆ ท่ีเป็นวัตถุสิ่งของ  และจะต้องใช้งานการทรงตวั  นักออกแบบจะต้องค านึงถึง
จุดศูนย์ถ่วง ได้แก่  การไม่โยกเอียงหรือให้ความรู้สึกมั่นคงแข็งแรงของงานท่ีใช้การทรงตวั  เช่น  
เก้าอีจ้ะต้องตัง้ตรงยึดมัน่ทัง้  4 ขาเทา่ๆ กนั  การออกแบบปัน้คนในท่าวิ่ง  นกัออกแบบจะต้องรู้และ
วางรูปได้ถูกต้อง  โดยเฉพาะอย่างยิ่งงานออกแบบผลิตภัณฑ์นัน้  จุดศนูย์ถ่วงมีความจ าเป็นต้อง
ค านึงถึงเป็นพิเศษ  เพราะบรรดาเคร่ืองใช้สอยทัว่ไปจะต้องตัง้ซึ่งมีน า้หนกักดลงท่ีฐาน  เร่ืองของ
จดุศนูย์ถ่วงจงึหมายถึง  การทรงตวัของวตัถสุิ่งของนัน่เอง 

2.2.1.3  ความสมัพนัธ์ทางศลิปะ (Relativity  of  Arts) หมายถึง  ความสมัพนัธ์กนั
ในเร่ืองของศิลปะ เป็นสิ่งท่ีต้องพิจารณากันหลายขัน้ตอน  เพราะเป็นเร่ืองของความรู้สึกท่ีสมัพนัธ์
กนัอนัได้แก่ 

ก) การเน้นส่วนส าคญัหรือจดุสนใจ  (Emphasis  or  Center  of  terest)  
การเน้นส่วนส าคัญหรือจุดสนใจในงานศิลปะ  นักออกแบบจะต้องเน้นให้เกิดสิ่งท่ีประทับใจแก่       
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ผู้พบเห็นโดยไม่ต้องบอกกล่าวเป็นความรู้สึกรวมอันเกิดขึน้เองจากผลงานนัน้  ความรู้สึกนีน้ัก
ออกแบบจะต้องพยายามสร้างให้เกิดขึน้ 

ข) จดุส าคญัรอง (Subordinate) เป็นส่วนท่ีคล้ายกบัจดุเน้นหรือจดุสนใจ
นัน่เอง  แตมี่ความส าคญัรองลงไปตามล าดบั  ซึง่อาจเป็นของสว่นท่ี 1 สว่นท่ี 2 ก็ได้  สว่นนีจ้ะชว่ย
ให้เกิดความลดหลัน่ทางผลงานท่ีแสดง  นกัออกแบบจะต้องค านงึถึงสิ่งนีด้้วย 

 ค) จงัหวะ (Rhythm) โดยทัว่ๆไปแล้วสิ่งท่ีสมัพนัธ์กนัย่อมมีจงัหวะ ระยะ
หรือความถ่ีห่างในตวั  หรือสิ่งแวดล้อมท่ีสมัพนัธ์อยู่ไม่ว่าจะเป็น  เส้น  สี   แสง  เงา หรือช่วงจงัหวะ
ของการตกแต่งและลวดลายท่ีมีความสัมพนัธ์กันก็ตาม  ย่อมเป็นความรู้สึกของผู้พบเห็นหรือนัก
ออกแบบจะต้องรู้สกึในความงามนัน่เอง 

ง) ความแตกตา่ง (Contrast) เป็นความรู้สึกท่ีเกิดขึน้โดยมีความประสงค์
ให้เกิดความขดัแย้งเพ่ือแก้ปัญหาความซ า้ซาก ความจ าเจ หรือความเบื่อหน่าย การออกแบบโดย
อาศยัหลกัความแตกตา่งท าให้ผู้พบเห็นเกิดความรู้สกึ ต่ืนเต้น เร้าใจเพิ่มรสชาตแิตกตา่งออกไป 

จ) ความกลมกลืน (Harmony) หมายถึง การพิจารณาโดยรวมทัง้หมดแม้
จะมีบางสิ่งบางอย่างท่ีแตกตา่งกนัก็ตาม  การใช้สีท่ีตดักนั หรือการใช้ความแตกตา่งของผิว  การใช้
เส้นท่ีขดักนั ความรู้สกึส่วนน้อยนีไ้มท่ าให้ส่วนรวมเสียก็ถือวา่เกิดความกลมกลืนในสว่นรวม  
(มนตรี, 2538) 
 

2.2.2  ความหมายของลวดลาย  จากการศกึษาข้อมลูเบือ้งต้นท่ีเก่ียวข้องกบัลวดลายมี
ผู้ให้ความหมายของลวดลายไว้ดงันี ้

 
ลวดลาย  หมายถึง ลกัษณะการจดัวางองค์ประกอบซ า้ๆกนัอย่างเป็นจงัหวะท าให้

เกิดลกัษณะเฉพาะตวัของงาน ท าให้งานมีเอกภาพและความกลมกลืน(ฉตัรชยั, 2548) 
ลวดลาย  หมายถึง ส่วนประกอบของการออกแบบซึ่งมีส่วนซ า้ๆกัน โดยมากจะมี

มาจากรูปทรงเรขาคณิต เน่ืองจากดดัแปลงได้ง่าย ท าให้การต่อลายให้มีขนาดใหญ่เป็นไปได้ง่าย
(ดษุฎี, 2531) 

ลวดลาย  หมายถึง แบบหรือรูปแบบท่ีถูกสร้างสรรค์ปรุงแต่งขึน้ด้วยส่วนประกอบ
อนัได้แก่  เส้น  ทิศทาง  รูปร่าง  รูปทรง ขนาดและสดัส่วน  ลกัษณะพืน้ผิว สีและตวัเสริมอ่ืนๆ เพ่ือ
ใช้ประกอบตกแตง่โครงสร้างให้มีคณุคา่มากขึน้ (ประเสริฐ, 2525) 
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กลา่วโดยสรุป ลวดลาย  หมายถึง การจดัวางองค์ประกอบทางศลิปะให้มีความ
ตอ่เน่ืองสวยงามตามจินตนาการและแรงบนัดาลใจเพื่อสร้างสรรค์งานให้มีเอกลกัษณ์เฉพาะของ
งานนัน้ 

 
2.2.3  สิ่งดลใจในการออกแบบ (Inspiration of Design) นกัออกแบบจะต้องรู้จกัการ

เลือกใช้รูปทรงของสิ่งตา่งๆ มาเป็นสิ่งดลใจ  เพ่ือก่อให้เกิดความสร้างสรรค์และมโนภาพ   ในการ
ออกแบบตา่งๆรูปทรงท่ีเป็นหลกัต้นแบบในการออกแบบ  แบง่ได้ดงันี ้  

 
 2.2.3.1  รูปทรงธรรมชาต ิ (Natural  Form)  ได้แก่  สิ่งท่ีมีอยูใ่นธรรมชาตแิบง่ได้

ดงันี ้
ก) พืช  (Plant)  เชน่  ต้นไม้  ใบไม้  ดอกไม้  ก่ิงก้าน  ต้นทรงสงู  ต้นเตีย้   

เป็นพุม่  เป็นเถา  ใบเหล่ียม  ใบกลม  ใบยาว  ใบแฉก  ใบฝอย  เป็นต้น 
ข) สตัว์  (Animal)  เชน่  สตัว์บก  2 เท้า  4 เท้า   สตัว์ปีกทกุชนิด สตัว์น า้ 
ค) แร่ธาต ุ (Mineral)  เชน่  ภเูขา โขดหินหินตา่งๆ  ดนิ น า้กรวดทราย    

ดงัภาพ 2.28 
 
 
 

 
 

 
ภาพ 2.28 รูปทรงธรรมชาต ิ (Natural  Form) 
ที่มา : (พีนาลิน, 2549) 
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 2.2.3.2  รูปทรงมนษุย์ (Human  Form) เชน่  รูปทรงผู้ชาย  รูปทรงผู้หญิง  รูปทรง
เดก็  รูปทรงผู้ใหญ่  รูปทรงคนชรา ดงัภาพ 2.29 

 
 

 
 
 
 

 

ภาพ 2.29 รูปทรงมนษุย์  (Human  Form)   
ที่มา : (พีนาลิน, 2549) 

 
 

2.2.2.3  รูปทรงท่ีมนษุย์สร้างขึน้  (Man  Made  Form)  เชน่  ไวโอลิน  เก้าอี ้ 
รถยนต์  เรือโดยสาร  บ้านเรือน ดงัภาพ 2.30 

 
  

 
 
 
 

 

ภาพ 2.30 รูปทรงท่ีมนษุย์สร้างขึน้  (Man  Made  Form)   
ที่มา : (พีนาลิน, 2549) 
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                        2.2.2.4  รูปทรงเรขาคณิต (Geometric Form) เป็นรูปทรงท่ีคิดขึน้โดยเฉพาะและ
เป็นท่ียอมรับกันในรูปทรงเหล่านัน้เป็นสากล เช่น  รูปทรงกลม รูปทรงกระบอก รูปกรวยกลม        
รูปกรวยเหล่ียม รูปส่ีเหล่ียมลูกบาศก์รูปส่ีเหล่ียมจัตุรัส รูปส่ีเหล่ียมผืนผ้า รูปส่ีเหล่ียมคางหมู           
ดงัภาพ 2.31 
 
 
 
 

 

 
 
 

ภาพ 2.31 รูปทรงเรขาคณิต  (Geometric  Form) 
ที่มา : (พีนาลิน, 2549) 

 

                        2.2.2.5  รูปทรงอิสระ (Free Form) เป็นรูปทรงท่ีเกิดจากการเปล่ียนแปลงหรือ
พฒันาจากรูปทรงอ่ืนจนไม่สามารถก าหนดได้ว่าเป็นรูปทรงอะไร  ซึ่งในงานศิลปะสมยัใหม่นิยมใช้ 
กนัมาก(มนตรี, 2538) ดงัภาพ 2.32 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 2.32 รูปทรงอิสระ  (Free  Form)   
ที่มา : (พีนาลิน, 2549) 
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2.2.4  องค์ประกอบของการออกแบบ  มีความจ าเป็นในการออกแบบลวดลายท าให้
งานออกแบบลวดลายมีความสมบรูณ์และสามารถส่ือให้ผู้ อ่ืนรับรู้และเข้าใจถึงความงามและคณุคา่
ของผลงานได้  องค์ประกอบท่ีใช้ในงานออกแบบมีดงันี ้

 
2.2.4.1  จดุ (Point) เป็นองค์ประกอบแรกท่ีมีความหมายในตวัเองแสดงให้เห็น

พลงัในการขยายหรือรวมตวัได้ จดุเป็นสิ่งเร่ิมต้นท่ีก่อให้เกิดเป็นเส้น รูปร่างและรูปทรงตา่งได้และ
สามารถสร้างจินตนาการให้กบันกัออกแบบได้มากมาย 

2.2.4.2  เส้น (Line) เกิดจากจดุหลายๆจดุท่ีเรียงกนัเป็นแถว มนษุย์เราจะพบเห็น
ลกัษณะของเส้นตา่งๆในธรรมชาตมิากมายซึง่เส้นแตล่ะแบบจะให้ความรู้สึกท่ีแตกตา่งกนัไป เชน่ 

ก)  เส้นตรงแนวตัง้ให้ความรู้สกึมัน่คงแข็งแรง 
ข)  เส้นตรงแนวนอนให้ความรู้สกึสงบ  ราบเรียบ  นิ่งและดกูว้าง 
ค)  เส้นโค้งให้ความรู้สกึอ่อนช้อย  นุม่นวล  มีการเคล่ือนไหว 
ง)  เส้นทแยงให้ความรู้สึกไมม่ัน่คง เคล่ือนไหวไมอ่ยูน่ิ่ง 
จ)  เส้นหยกัให้ความรู้สกึต่ืนเต้นรุนแรง ไม่อยูน่ิ่ง 
ฉ)  เส้นหยกัโค้งซ า้กนัให้ความรู้สกึเคล่ือนไหวอยา่งตอ่เน่ือง 

2.2.4.3  รูปร่าง (Shape) เกิดจากเส้นและทิศทางท่ีปลายทัง้สองมาบรรจบกนั  
ลกัษณะของรูปร่างมี 2  มิต ิเชน่รูปร่างธรรมชาต ิรูปร่างเรขาคณิต  รูปร่างอิสระ 

2.2.4.4  รูปทรง (Form) ลกัษณะของรูปทรงมี 3 มิต ิแสดงให้เห็นถึงความสงูหรือ
ความลกึ เชน่รูปทรงธรรมชาต ิรูปทรงเรขาคณิต  รูปทรงอิสระ 

2.2.4.5  ลกัษณะผิว (Texture) เป็นสว่นภายนอกของธรรมชาตหิรือสิ่งท่ีมนษุย์
สร้างขึน้ท่ีมีลกัษณะท่ีหลากหลายและสง่ผลตอ่ความรู้สึกท่ีแตกตา่งกนั เชน่ ผิวเรียบให้ความรู้สึก
อยากจบัต้อง ผิวหยาบให้ความรู้สกึไมน่า่จบัต้องแตน่า่สนใจ เป็นต้น ทัง้นีต้้องขึน้อยู่กบัรูปแบบของ
ผลงานท่ีจะออกแบบด้วยวา่ต้องการใช้กบังานลกัษณะใด 

2.2.4.6  สี (Color) จดัเป็นองค์ประกอบท่ีส าคญัมากในงานออกแบบ  มนษุย์
สามารถรับรู้เก่ียวกบัสีเป็นอยา่งดีไมว่า่จะเป็นด้านอารมณ์ความรู้สึกท่ีมีตอ่สี ความเช่ือหรือคา่นิยม 
เป็นต้นดงันัน้การออกแบบลวดลายให้มีประสิทธิภาพจ าเป็นต้องศกึษาท าความเข้าใจคณุสมบตัิ
และหลกัการใช้สีดงันี ้  
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ก)  วรรณะของสี (Tone Color) หมายถึง กลุ่มสีท่ีมีคณุสมบตัิท่ีก่อให้เกิด
ความรู้สึกแตกต่างกันในวงจรสีธรรมชาติแบ่งเป็น 2 วรรณะ คือ สีวรรณะร้อนซึ่งให้ความรู้สึก       
เร่าร้อนสะดดุตา ในวงจรสีธรรมชาติได้แก่ สีเหลือง ส้มเหลือง ส้ม ส้มแดง แดง ม่วงแดง ม่วง  และ 
สีวรรณะเย็นซึง่ให้ความรู้สกึเย็น สงบ สบายตา ในวงจรสีธรรมชาติได้แก่ สีเหลือง เขียวเหลือง เขียว 
เขียวน า้เงิน น า้เงิน มว่งน า้เงิน มว่ง  ซึง่สีมว่งและสีเหลืองจดัเป็นสีกลาง 

ข)  คา่ของสี (Value of colors) หมายถึง คา่ความออ่น-แก่ของสี สามารถ
แบง่เป็นระดบัความเข้มมากน้อยตา่งกนัตามลกัษณะของผลงาน เชน่ ถ้าคา่ของสีมีน า้หนกัตา่งกนั
มากจะเหมาะกบัผลงานท่ีให้ความรู้สกึรุนแรง  แตถ้่าคา่น า้หนกัของสีตา่งกนัน้อยหรือมีความ
กลมกลืนกนัจะเหมาะกบัผลงานท่ีให้ความรู้สกึนุม่นวล  สงบ เป็นต้น 

ค)  ความจดัของสี (Intensity) หมายถึงสีแท้หรือสีบริสทุธ์ิท่ีแสดงถึงความ
เดน่ชดั ความสดใสเปลง่ประการยออกมาชดัเจนมากกวา่สีอ่ืนๆท่ีอยูล้่อมรอบ 

ง)  สีเอกรงค์ (Monochrome) หมายถึง การเลือกใช้สีใดสีหนึ่งเพียงสี
เดียว      ในผลงานแล้วเพิ่มหรือลดคา่ของสีให้เกิดคา่น า้หนกัออ่น-แก่ตามต้องการ 

จ)  สีกลมกลืน (Colors  Harmony) หมายถึง กลุ่มสีท่ีปรากฏในผลงานมี
สภาพสว่นรวมท่ีไมใ่ห้เกิดความรู้สกึบาดตา ดแูล้วมีความกลมกลืนไมแ่ข็งกระด้าง 

ฉ)  สีส่วนรวม (Tonality) หมายถึง สีหนึ่งสีใดท่ีมีอิทธิพลครอบง าสีอ่ืนๆ   
ท่ีอยูใ่กล้เคียงกนัหรือผลงานเดียวกนัให้เกิดความรู้สกึคล้อยตามไปกบัสีนัน้ 

ช)  สีตดักัน (Discord) หมายถึง สีท่ีอยู่ตรงข้ามกนัในวงจรสี หรือเป็นคู่สี
ท่ีไมมี่เนือ้สีผสมอยูใ่นกนัและกนั จงึมีลกัษณะท่ีตดักนัหรือขดัแย้งอยา่งรุนแรง การใช้สีตดักนัจะต้อง
ใช้อยา่งระมดัระวงัเพ่ือให้ผลงานเกิดความเป็นเอกภาพ 

ซ)  ระยะของสี (Perspective of Colors) หมายถึง ระยะใกล้ - ไกลของสี   
แตล่ะสีท่ีเปลง่คา่ความเข้มแตกตา่งกนัท าให้เกิดความรู้สกึในเร่ืองของมิตตืิน้-ลกึไมเ่ทา่กนั 
                        2.2.4.7  ค่าน า้หนกั (Value) เป็นส่วนท่ีจะท าให้เกิดความแตกต่างในเร่ืองของมิติ
ได้อยา่งชดัเจน  โดยผู้ออกแบบจะต้องมีความรู้ความเข้าใจ และทกัษะในเร่ืองของการไล่คา่น า้หนกั
จากออ่นไปหาแก่ หรือแก่ไปหาออ่นก็ตาม  ซึง่ความตืน้ลกึของมิตขิึน้อยูก่บัระยะท่ีต้องการนัน่เอง 
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2.2.5  เทรนด์สีที่ใช้ในการออกแบบ สีมีบทบาทส าคญัในด้านการออกแบบผลิตภณัฑ์
เพ่ือท่ีจะสามารถตอบสนองกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมายมากท่ีสุด  การใช้เทรนด์สีเพ่ือการ
ออกแบบจึงมีความส าคญั เพราะเป็นตวัก าหนดขอบเขตการใช้สีบนผลิตภัณฑ์ และสามารถส่ือให้
เห็นถึงแนวโน้มสีท่ีจะน ามาใช้ในปีถดัไปซึ่งสีท่ีใช้ออกแบบผลิตภณัฑ์ส าหรับสตรีในฤดกูาลSPRING 
/ SUMMER 2013มี 4 กลุม่ด้วยกนั ดงัภาพ 2.33 

กลุ่มท่ี 1  สีเข้มให้ความรู้สึกสงบ สีแดงและสีเหลืองมีสัดส่วนการตกแต่งน้อยซึ่ง
ชว่ยให้ผลิตภณัฑ์ดสูะดดุตายิ่งขึน้ 

กลุม่ท่ี 2  สว่นใหญ่เป็นสีวรรณะเย็นให้ความรู้สกึสดช่ืนผอ่นคลาย 
                        กลุม่ท่ี 3  สีสว่นใหญ่เป็นกลุม่สีในวรรณะร้อนให้ความรู้สกึสดใส  สะดดุตา 
ออ่นหวาน 

กลุม่ท่ี 4  สีวรรณะเย็นมีสดัสว่นมากสีกลางและสีวรรณะร้อนมีสดัส่วนพอเหมาะให้
ความรู้สกึสดใส  สะดดุตา       
 
 
 
 
 
 

 
    

ภาพ 2.33 เทรนด์สี SPRING / SUMMER 2013 COLOR USAGE / WOMEN 
  ที่มา : http://www.fashiontrendsetter.com(2555) 

 
การออกแบบมีความส าคญัตอ่การพฒันาผลิตภัณฑ์  ซึ่งต้องประมวลความคิดหลายด้าน 

เชน่กลุ่มเป้าหมาย  องค์ประกอบของการออกแบบ  รูปร่าง  รูปทรง  วสัดท่ีุใช้หรือแม้แตก่ารตกแตง่
และอ่ืนๆอยา่งรอบคอบเพ่ือให้ได้ความลงตวัเกิดขึน้กบัผลิตภณัฑ์ 

 
   
 

3 2 4 1 

http://www.fashiontrendsetter.com/
http://www.fashiontrendsetter.com/content/color_trends/2011/Lenzing-Color-Trends-Spring-Summer-2013-Color-Usage-Menswear.html
http://www.fashiontrendsetter.com/content/color_trends/2011/Lenzing-Color-Trends-Spring-Summer-2013-Color-Usage-Menswear.html
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2.3  แนวคิดเกี่ยวกับการตกแต่งผลิตภัณฑ์ 
 

การตกแต่ง  หมายถึง วิธีการตกแต่งเสือ้ผ้าท่ีเกิดจากการตกแต่งด้วยวิธีใดวิธีหนึ่งท าให้
เสือ้ผ้าเกิดความสวยงาม  การตกแตง่เสือ้ผ้ามีหลายวิธี เช่น การตกแตง่ด้วยตะเข็บ ผ้าเฉลียง  การ
ต่อผ้า ไส้ไก่  การแทรกผ้า การตีเกล็ด จีบระบาย จีบรูด ฯลฯ เป็นการตกแต่งท่ีต้องใช้ฝีมือการตดั
เย็บ ความประณีต นิยมใช้ตกแต่งกับเสือ้ผ้าเด็ก เสือ้ผ้าสตรี บุรุษ หรือชุดอ่ืนๆขึน้อยู่กับการเลือก
วิธีการตกแตง่ แตล่ะวิธีควรเลือกใช้ให้เหมาะสม(สาคร, 2548) 

พจนานกุรมไทย  ฉบบัราชบณัฑิตยสถาน พ.ศ. 2542 ให้ความหมายการตกแต่งไว้ว่าการ
ตกแตง่  หมายถึง  ประดบั ปรุงจดัให้ดี  ท าให้งาม 

กลา่วโดยสรุปแล้ว  ความหมายของการตกแตง่ จึงหมายถึง การท าให้ผลิตภณัฑ์เกิดความ
สวยงามด้วยการใช้ฝีมือ วิธีการวสัดุท่ีเหมาะสม และจินตนาการผสมผสานกันโดยใช้หลกัการทาง
ศลิปะเพื่อให้เกิดความสวยงามและเหมาะกบัผลิตภณัฑ์นัน้ๆ 
 

2.3.1  ความส าคัญของการตกแต่ง การตกแตง่เป็นวิธีท่ีท าให้ผลิตภณัฑ์มีความสวยงาม 
ดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคได้ การตกแต่งสามรถช่วยเพิ่มราคาของผลิตภัณฑ์ได้และบ่งบอก
รสนิยมของผู้ ใช้ บางครัง้สามารถช่วยแก้ปัญหาการตดัเย็บได้ เช่น จีบระบาย ช่วยแก้ปัญหาเร่ือง
ความยาวเสือ้  กระโปรง  หรือ แก้ปัญหารูปแบบเสือ้ท่ีแข็งกระด้างให้ดอู่อนหวานน่ารัก  นอกจากนี ้
การตกแตง่ยงัสามารถบง่บอกถึงเอกลกัษณ์ของแตล่ะสงัคมได้ด้วย(สาคร, 2548) 

 
2.3.2  ประเภทของวัสดุตกแต่ง  แบง่ตามท่ีมาสามารถแยกออกเป็น  4  ประเภทคือ 
 

2.3.2.1  วสัดตุกแตง่ประเภทผ้าและสิ่งทอ การใช้วสัดตุกแตง่ท่ีท าจากผ้าและสิ่งทอ  
จดัวา่เป็นศลิปะการตกแตง่ท่ีนิยมมาตัง้แตอ่ดีตจนถึงปัจจบุนั วสัดตุกแตง่ท่ีท าจากผ้าและสิ่งทอมีให้
เลือกหลายรูปแบบและท่ีนิยมมีดงัตอ่ไปนี ้

 ก)  จีบระบาย  (Ruffles) จีบระบายท่ีน ามาใช้ในการตกแต่งเสือ้ผ้ามี
หลายลักษณะ  เช่น  ระบายท่ีตดัจากผ้าเฉลียง  ระบายท่ีตดัจากผ้าตรง ระบายท่ีตดัตามรูปแบบ
การขยายของชิน้สว่นของแบบตดั  และระบายส าเร็จรูปท่ีท าจากผ้าอดัพลีท  หรือผ้าลกูไม้  เป็นต้น 

 ข)  ลกูไม้และผ้าปัก (Lace  and  Embroidery) โดยทัว่ๆไป  ลกูไม้ท่ีใช้
เพ่ือการตกแตง่มกัท าด้วยมือ โดยใช้วิธี การถกั การทอ หรือท าให้เกิดลวดลายท่ีสวยงามบนพืน้ของ
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ผ้าโปร่ง  ซึ่งให้ความรู้สึกหรูหรา  แตใ่นปัจจุบนัลูกไม้ตกแต่งท่ีผลิตด้วยเคร่ืองจกัรสามารถผลิตได้
สวยงามพอๆ  กับชนิดท่ีท าด้วยมืออีกทัง้ยงัมีให้เลือกหลายแบบหลายสีและจ าหน่ายในราคาท่ีถูก
กวา่ลกูไม้ท่ีท าด้วยมือ  เม่ือน าไปตกแตง่ก็ยงัคงรักษาความหรูหราได้เชน่เดมิ 

ค)  ผ้าเฉลียง (Bias) คือผ้าท่ีตดัตามเส้นทแยงมมุของผืนผ้า  มีแนวท ามมุ  
45  องศากบัผืนผ้า   มีลกัษณะเดน่คือสามารถยืดโค้งได้โดยไม่เกิดรอยย่น  ผ้าเฉลียงมีหลายชนิด  
สามารถน ามาใช้ตกแตง่ผลิตภณัฑ์ได้หลายรูปแบบ  ผ้าเฉลียงท่ีนิยมน ามาใช้ตกแตง่  เช่น ใช้เป็นผ้า
กุ๊น  ใช้เย็บทาบทบัรอยต่อตะเข็บ ใช้เย็บคิว้ ใช้เย็บเป็นไส้ไก่น ามาขดหรือสาน  ขดเป็นกระดมุจีน  
ตดัเย็บเป็นโบหรือพบัเป็นดอกกหุลาบน าไปตกแตง่เสือ้ผ้าหรือผลิตภณัฑ์อ่ืนได้สวยงาม 

 ง)  เกลียวเชือก (Cord) เกลียวเชือกท่ีนิยมน ามาใช้ตกแตง่มี 2 ชนิดได้แก่
เชือกท่ีเข้าเกลียวลกัษณะเดียวกบัเส้นด้าย  และเชือกท่ีเข้าเกลียวด้วยการผกูปม  เกลียวเชือกท่ีใช้
ตกแต่งส่วนมากท าด้วยไหมหรือเส้นใยท่ีคล้ายไหมใช้วิธีถักเป็นเกลียวด้วยเคร่ืองจกัร มีทัง้ชนิดสี
เดียวและหลายสีสลบักนั  มีหลายขนาดให้เลือกใช้ 

จ)  ชายครุยและพู่ (Fringes and Tassels) ใช้ในการตกแตง่ โดยทัว่ไปมี  
2  ชนิด  คือ ชายครุยส าเร็จและชายครุยประดิษฐ์ซึ่งท าจากเส้นไหม  เส้นด้ายฝ้าย  เชือกเส้นเล็ก 
หรือผ้าหนงัเทียม  

ฉ)  ริกแรก (Rick - Rack) มีลกัษณะเป็นเทปรูปหยกั ผลิตจากเส้นด้าย
ไหม  ฝ้ายและใยสงัเคราะห์ ผลิตและจ าหนา่ยเป็นม้วนมีหลายขนาดและหลายสีให้เลือกใช้  

ช)  ริบบิน้ (Ribbon) มีจ าหน่ายในรูปแบบของริบบิน้ท่ีผลิตจากผ้าไนลอน
สีพืน้และริบบิน้ท่ีปักลวดลายต่างๆ มีขนาดต่างกันและมีสีสนังดงาม  ใช้ตกแต่งโดยการเย็บทาบ
ขอบ  หรือทาบปิดรอยตะเข็บ  นอกจากนีริ้บบิน้เส้นเล็กๆ  ยงัสามารถใช้ปักลวดลายได้เช่นเดียวกบั
ไหม 

ซ)  ไหมปัก (Embroidery threads) มีลกัษณะเป็นใจ  เป็นหลอด  หรือ
เป็นเข็ด มีขนาดและสีให้เลือกมากมาย  ไหมปักท่ีนิยมน ามาตกแตง่  ได้แก่  ไหมปักด้ายมนัและไหม
พรมเทคนิคท่ีใช้ตกแตง่คือการปักลวดลายลงบนผลิตภณัฑ์  และใช้ในการจบัสม๊อค  เป็นต้น 

ฌ)  เปียและแถบ (Braid) เปียผลิตโดยการทอและการถกันิต ใช้เส้นด้าย  
3  เส้น  หรือมากกว่า สอดทแยงเหมือนการถักเปีย มีลกัษณะกลมหรือแบน มีทัง้ขนาดเล็กและ
ขนาดใหญ่  เช่นเปียแผ่นเรียบ (Flat  braid)  เปียกลมเส้นเล็ก(Soutache or Narrow bias braid) 
แถบเปียหุ้มริม (Pre – faded  braid) 
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2.3.2.2  วสัดตุกแตง่ประเภทพลาสติกและโลหะวสัดตุกแตง่ประเภทพลาสติกและ
โลหะเป็นท่ีนิยมกนัแพร่หลาย มีหลายรูปแบบให้เลือกใช้ตามต้องการ 

ก)  พลาสติก  (Plastic)  เป็นวสัดท่ีุมีความยืดหยุ่น  เม่ือได้รับความร้อน
สงูจะอ่อนตวัจนสามารถขึน้รูป  และหลอมละลายจนเช่ือมประสานกนัได้  เม่ือปล่อยให้เย็นจะแข็ง
เหมือนเดมิ  มีคณุสมบตัิทนตอ่น า้ล้าง  ผงซกัฟอก  กรดและดา่ง  ใช้ผลิตเป็นชิน้ส่วน และรูปพรรณ
ต่างๆได้  วสัดุท่ีใช้ประกอบและตกแต่งท่ีท าจากพลาสติก ได้แก่  กระดุม  เล่ือมและลูกปัด  เช่น  
ลกูปัดขนาดเล็ก  ลกูปัดสีมกุกลม  ลกูปัดสีขุน่ ลกูปัดรูปทรงหยดน า้ค้าง  ปล้องอ้อย  เป็นต้น 

ข)  โลหะ  (Metal)  วสัดตุกแตง่ท่ีท ามาจากโลหะสว่นใหญ่ท่ีนิยมใช้จะท า
มาจากโลหะประเภท  เงิน  ทองเหลือง  และทองแดง  มีลกัษณะเป็นวสัดสุ าเร็จรูปผลิตขึน้เพ่ือใช้
เป็นวสัดปุระกอบการตกแตง่โดยเฉพาะ  หรือผลิตขึน้เพ่ือใช้เป็นเคร่ืองเกาะเก่ียว  ท่ีนิยมใช้ส่วนใหญ่
ผลิตออกมาในรูปแบบของ  กระดมุ  เข็มกลดั  มีรูปร่างสีสนัให้เลือกมากมาย    

2.3.2.3  วสัดตุกแตง่ประเภทท่ีได้จากพืชและสตัว์เป็นวสัดตุกแตง่จากธรรมชาติท่ี
นิยมใช้ตกแตง่ผลิตภณัฑ์ตา่งๆให้เกิดความสวยงาม ซึง่ได้จากสว่นตา่งๆของพืชและสตัว์ ดงันี ้

ก)  ไม้และเมล็ดพืชแห้ง  ในการผลิตวสัดตุกแตง่ประเภทไม้และเมล็ดพืช
แห้ง  ต้องผ่านกระบวนการเกลา  หรือดดัแปลงเพ่ือท าให้ไม้นัน้เป็นวสัดตุกแตง่ท่ีสวยงาม  นิยมใช้
รูปแบบของลกูปัด หรือลกัษณะอ่ืนๆ  ตามสมยันิยม  แล้วน ามาย้อมสีให้สวยงาม     

ค)  เปลือกหอย  เขาและกระดกูสตัว์  (Shell  Horn  and  Bone)  วสัดุ
ประกอบและตกแต่งประเภทเปลือกหอย  นิยมใช้เปลือกจริงท่ีมีขนาดเล็ก  สามารถใช้เปลือกหอย
ได้ทกุประเภท  ในกรณีเปลือกหอยขนาดใหญ่  จะนิยมไปผ่านกระบวนการเกลา  หรือดดัแปลงให้มี
รูปร่างหรือลกัษณะตามท่ีต้องการ  น ามาใช้ในรูปของกระดมุ  และดอกไม้ใช้ติดตกแต่งผลิตภัณฑ์
ส าหรับวสัดตุกแต่งท่ีท าจากเขาและกระดกูสตัว์  ส่วนใหญ่ใช้ตกแต่งในรูปแบบของกระดกูรูปทรง
ตา่งๆ 

ง)  หนงัสตัว์  (Leather) วสัดตุกแตง่ประเภทหนงัสตัว์  ส่วนใหญ่นิยมใช้
ในรูปของแผ่นหนงัเป็นผืน และน ามาเย็บตอ่  ปะ  หรือใช้หนงัสตัว์ท่ีเป็นชิน้เล็กๆน ามาดดัแปลงใน
รูปของกระดมุ พู ่ ใช้ตกแตง่ได้สวยงาม 

 
                        2.3.2.4 วสัดตุกแต่งประเภทเซรามิก (Ceramic) การตกแต่งผลิตภัณฑ์ด้วยวสัดุ
ประเภทเซรามิก นิยมน ามาใช้ในรูปของกระดมุและลูกปัด ซึ่งผลิตขึน้มาโดยการอดั การพิมพ์ และ
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การปัน้  มีรูปร่างต่างๆกัน  แล้วจึงน ามาย้อมสีให้สวยงามซึ่งมีทัง้ท่ีย้อมเป็นสีพืน้ และย้อมเป็น
ลวดลายตา่งๆให้เลือกใช้(เสาวลกัษณ์, 2549) 

 

2.3.3  ประเภทของการตกแต่งด้วยเทคนิคจับจีบ  การตกแตง่ด้วยเทคนิคจบัจีบ เป็น
ศิลปะการตกแต่งอย่างหนึ่งท่ีนิยมมาตัง้แต่อดีตจนถึงปัจจุบนัวัสดุท่ีใช้จัดอยู่ในประเภทผ้าและ     
สิ่งทอ ซึง่การแตง่กายด้วยเทคนิคจบัจีบจะเห็นได้จาก การห่มจีวรของพระสงฆ์  การนุ่งโจงกระเบน 
การตะเบงมาน  การห่มสาหรีของอินเดีย เสือ้ผ้าของชาวอียิปต์  กรีก และโรมนั โดยแบ่งประเภท
ของการจบัจีบตกแตง่ได้ 2  ลกัษณะ (กรมอาชีวศกึษา, ม.ป.ป.)ดงันี ้ 

 
2.3.3.1  จีบตายหรือจีบพับ (Pleats)คือ วิธีการพบัทบให้ผ้าเกิดสันเป็นแนวยาว

ตามความต้องการ  และเย็บทบัหรือรีดเพ่ือบงัคบัให้แนวจีบคงทน  การจีบพับท่ีใช้ในการตกแต่ง
เสือ้ผ้าโดยทัว่ไปมี 5 ชนิด (เสาวลกัษณ์, 2549) ดงันี ้

ก)  จีบตามกนั  (Side and Knife pleats)  คือ  การพบัผ้าจีบทบซ้อนหนั
สนัจีบไปทางเดียวกนัแตล่ะจีบจะมีสนัทบด้านนอก 1 เส้นและสนัทบด้านใน 1 เส้น เป็นการพบัจีบ
เรียงกนัหลายๆจีบความลกึของจีบทกุจีบมีขนาดเทา่กนั  และระยะห่างระหว่างจีบมกัจะเท่ากนัด้วย
จีบลักษณะนีจ้ะต้องรีดหรืออัดจีบให้อยู่ตัว ส าหรับขนาดของจีบถ้ามีขนาดใหญ่เรียกว่า Side 
pleats ถ้าขนาดของจีบเล็กเรียกว่า Knife pleats เช่น กระโปรงอดัพลีท  หรือกระโปรงจีบรอบตวั  
เป็นต้น ดงัภาพ 2.34 

 

 
 

ภาพ 2.34   ลกัษณะของจีบตามกนั  (Side  and  Knife  pleats) 
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ข)  จีบกระทบแบบจีบหันออกจากกัน (Box pleats) คือ จีบพับท่ีมี
ลกัษณะของจีบคูท่ี่หนัด้านจีบออกจากกนั  ส่วนด้านล่างจีบทัง้ 2 เส้นจะหนัชนกนัความลึกของจีบ
ทัง้  2  ด้านมีขนาดเท่ากนั  การพบัจีบลกัษณะนีน้ิยมใช้ตกแตง่ได้ทัง้บริเวณตวัเสือ้และกระโปรง    
ท่ีต้องการเพิ่มเนือ้ผ้าให้มีความพองบานมากขึน้ ดงัภาพ 2.35 

 

 
 

ภาพ 2.35   ลกัษณะของจีบกระทบแบบจีบหนัออกจากกนั (Box pleats)  

 
ค)  จีบกระทบแบบจีบหันชนกัน  (Inverted pleats) คือ จีบพับท่ีมี

ลกัษณะของจีบท่ีเหมือนกลบัเอาด้านในของจีบแบบ  Box  pleats  มาใช้คือ  ลกัษณะด้านนอกจะ
เห็นสนัของจีบทัง้  2  เส้นชนกนัตรงกลาง  แตด้่านในสนัของจีบทัง้  2  เส้นหนัออกจากกนั  และถ้ามี
การจีบตอ่เน่ืองกนัหลายจีบลกัษณะของจีบจะเป็นการใช้สนัจีบข้างหนึ่งของจีบคูท่ี่หนึ่งมาชนกนักบั
สนัจีบอีกข้างของจีบคูถ่ดัไป ดงัภาพ 2.36 

 

 
 

ภาพ 2.36 ลกัษณะของจีบกระทบแบบจีบหนัชนกนั (Inverted pleats)   
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ง)  จีบแยกจากกนัมีแผ่นรองด้านล่าง (Pleat with separate underlay)  

คือ  จีบพบัท่ีมีลกัษณะเหมือนกับจีบกระทบแบบจีบหนัชนกันตรงท่ีสนัจีบด้านล่างตดัแยกจากกัน

และมีผ้าเป็นแผ่นรองเย็บตะเข็บตรงแนวสนัจีบด้านล่างทัง้  2  ด้าน  ลกัษณะของจีบชนิดนีน้ิยมใช้

กบัการใช้จีบแทรกตรงแนวตะเข็บ  แตแ่ทรกจีบเฉพาะบางส่วนเท่านัน้ การตกแตง่สามารถแทรกผ้า

รองต่างสีกับผ้าชิน้บนท าให้เกิดความสวยงามเพิ่มขึน้ได้  ตัวอย่างเช่น การพับจีบแทรกบริเวณ

ชายเสือ้  และชายกระโปรงเป็นต้น  ดงัภาพ 2.37 
 

 
 

ภาพ 2.37 ลกัษณะของจีบแยกจากกนัมีแผน่รองด้านล่าง   

  (Pleat  with  separate  underlay) 

 

จ)  จีบพบัแบบหีบเพลง (Accordion pleats) คือ จีบท่ีมีลกัษณะเป็น  

จีบเล็กๆ  และใช้วิธีการพบัจีบแบบกลบัไปมา  เช่นเดียวกบัลกัษณะของหีบเพลง นิยมใช้วิธีการพบั

จีบด้วยเคร่ืองอดัด้วยความร้อนหรือท่ีเรียกว่า การอดัพลีท เพ่ือให้จีบมีความคงทนและอยู่ตวัถาวร

(เสาวลกัษณ์, 2549) ดงัภาพ 2.38 

 

 

ภาพ 2.38  ลกัษณะของจีบพบัแบบหีบเพลง  (Accordion  pleats)   
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2.3.3.2  จีบปล่อย(Drape)  คือ  การจบัรัง้เฉพาะท่ีให้มีเส้นอ่อนสลวยโค้งไปตาม
รูปร่างหรือการจบัจีบบริเวณโคนจีบมากแล้วค่อยๆเรียวไปยงัปลายจีบไม่รีด ปลายจีบจะตรงและ
อ่อนสลวยโค้งไปตามรูปร่าง จีบปล่อยส่วนใหญ่ใช้ตกแต่งเสือ้ชุดโอกาสพิเศษ เช่น ชุดวิวาห์         
ชดุราตรี (สุคนธ์, 2524)  ลวดลายการจบัจีบท่ีนิยมน ามาประกอบการตดัเย็บชดุวิวาห์และชุดราตรี  
เพ่ือตกแต่งให้ดูสวยงามแปลกตา สามารถเก็บเกล็ดท่ีเป็นเนือ้ผ้าส่วนเกินให้เฉล่ียแทรกอยู่ใน
ลวดลายท่ีจบั  ท าให้เข้ากบัรูปร่างได้เป็นอย่างดีโดยไม่ต้องเย็บเป็นรูปของเกล็ด  การจบัจีบท่ีนิยม
ทัว่ไปมีดงันี ้  

ก)  ลายจีบซ้อน  เป็นลายท่ีเกิดจากการพบัทบผ้าให้จีบวางซ้อนตามกัน  
โดยมีเส้นจีบเสมอกนัทกุเส้น  สามารถท าได้ทัง้แนวตัง้แนวนอนและแนวเฉียงของตวัเสือ้ การจบัจีบ
ท่ีดีควรใช้ผ้าเฉลียง ซึง่มีการยืดหยุน่ของผ้าเกิดขึน้ในการจบัจีบ การเรียงจีบจะเรียงซ้อนลึกมากหรือ
น้อยขึน้อยูก่บัความต้องการ ดงัภาพ 2.39 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 2.39 จบัจีบลายจีบซ้อน 
ที่มา : (กรมอาชีวศกึษา, ม.ป.ป.) 
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ข)  ลายเกล็ดปลา  เป็นลายท่ีดดัแปลงมาจากลายจีบซ้อน  แต่ต้องผ่อน
ผ้าให้หย่อนเล็กน้อยซึ่งหลังจากการท าลายจีบซ้อนในแต่ละแถวแล้ว จะดึงผ้าเฉลียงตลบกลับ
ออกมากลดัเข็มหมดุไว้กบัผ้าชิน้ถดัไป มีลกัษณะของลายคล้ายเกล็ดปลา แบง่ออกเป็นช่องๆแตล่ะ
ชอ่งจะสบัหวา่งกนั ดงัภาพ 2.40 

 
 
 
 

 
 
 

ภาพ 2.40  จบัจีบลายเกล็ดปลา 
ที่มา : (กรมอาชีวศกึษา, ม.ป.ป.) 

 
ค)  ลายรังบวบ  เป็นลายท่ีดดัแปลงมาจากลายสายฝนมีลกัษณะเป็นร่อง

สบัหวา่งกนัคล้ายรังบวบ มีการตรึงลายคล้ายการจบัสม๊อค ดงัภาพ 2.41 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 2.41 จบัจีบลายรังบวบ 
ที่มา : (กรมอาชีวศกึษา, ม.ป.ป.) 

 
 



41 
 

ง)  ลายสายฝน  เป็นลายท่ีจบัจีบด้วยผ้าเฉลียงชิน้เดียว เกิดจากการผลกั
ผ้าให้เกิดร่องเล็กๆและรอยนนูไมส่งูมากนกั เรียงเป็นระเบียบเหมือนลายลกูฟูกแตล่ะเอียดกว่า ยาว
เทา่กนัตลอดดคูล้ายสายฝน ดงัภาพ 2.42 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 2.42  จบัจีบลายสายฝน 
ที่มา : (กรมอาชีวศกึษา, ม.ป.ป.) 

 
จ)  ลายน า้หรือลายเปลือกไม้  เป็นลายท่ีดดัแปลงมาจากลายสายฝน      

มีลกัษณะเป็นรอยจีบนนูเป็นร่องและมีรอยยน่สลบัสบัหวา่งกนัจนเกิดเป็นริว้ลายเหมือนสายน า้หรือ
ลายของเปลือกไม้ด้วยการจบัผ้าเฉลียงผืนเดียว ดงัภาพ 2.43 

 
 
 
 
 
 

 
ภาพ 2.43  จบัจีบลายน า้หรือลายเปลือกไม้ 
ที่มา : (กรมอาชีวศกึษา, ม.ป.ป.) 
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ฉ)  ลายรวงผึง้  เป็นลกัษณะของการผลกัผ้าเฉลียงผืนเดียวให้เกิดรอยย่น
ของผ้าให้วกไปวนมาคล้ายรวงผึง้ ดงัภาพ 2.44 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 2.44 จบัจีบลายรวงผึง้ 
ที่มา : (เจียรพรรณ, ม.ป.ป.) 

 
ช)  ลายจีบถ่วง  เป็นการใช้ผ้าเฉลียงผืนเดียวจับจีบหรือเย็บรูดให้ผ้า     

ตกลอนเป็นชัน้ดูอ่อนสลวย การตกทิง้ถ่วงของเนือ้ผ้าท าให้เกิดลอนท่ีแนวของผ้าเฉลียง นิยมใช้
ตกแตง่  คอเสือ้  แขนเสือ้  ชายกระโปรงชดุวิวาห์ราตรี ดงัภาพ 2.45 

 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพ 2.45  จบัจีบลายจีบถ่วง 
ที่มา : (เจียรพรรณ, ม.ป.ป.) 
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ซ)  ลายสานขดั  เป็นการน าผ้าเฉลียงมาจบัจีบเป็นเส้นโดยแตล่ะเส้นจะมี
ประมาณ 3 จีบแล้วน ามาสานขดัให้เกิดลวดลาย  หรือเย็บและกลบัผ้าให้มีขนาดเล็กหรือใหญ่ตาม
ต้องการทุกเส้น หรือใช้ริบบิน้  แล้วจึงน ามาสานขดัให้เป็นลวดลายต่างๆได้  เช่น  ลายสอง  ลาย
ตว่น  อาจจะใช้ผ้าท่ีมีสีตา่งกนั เพ่ือให้เห็นลวดลายชดัเจนยิ่งขึน้ ดงัภาพ 2.46 

 
 
 
 
 
 

ภาพ 2.46  จบัจีบลายสานขดั 
ที่มา : (เจียรพรรณ, ม.ป.ป.) 

 
ฌ)  ลายพิเศษหรือลายแฟนซี เป็นลายท่ีดดัแปลงและเป็นการผสมผสาน

กนัระหวา่งลายดอกกหุลาบและลายสายฝนหรือลายอ่ืนๆได้ตามความเหมาะสม ดงัภาพ 2.47 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 2.47 จบัจีบลายพิเศษหรือลายแฟนซี   
ที่มา : (เจียรพรรณ, ม.ป.ป.) 

 
การเลือกผ้าส าหรับจบัจีบผ้าท่ีใช้ควรเป็นผ้าเนือ้นุ่มบางถึงหนาปานกลาง  มีน า้หนกั

พอสมควร  ผ้าควรเป็นสีพืน้ไม่มีลวดลาย  เช่น ผ้าชีฟอง ผ้าเครป ผ้าซาติน ผ้าแก้ว เป็นต้น         
การจบัจีบจะให้สวยงามจะต้องใช้ผ้าเกรนเฉลียงเสมอ (กรมอาชีวศกึษา, ม.ป.ป.) 
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2.4  พฤตกิรรมผู้บริโภค 

การออกแบบผลิตภัณฑ์ทุกวันนีใ้ช้ข้อมูลเป็นตวัขับเคล่ือน การค้นหาและการใช้ข้อมูล
เก่ียวกับผู้ บริโภคจะกลายมาเป็นอาวุธในการแข่งขันในอนาคต  ผู้ ผลิตต้องลงทุนลงแรงอย่าง
มหาศาลท่ีจะค้นหาผู้บริโภคท่ีมีเค้าว่าจะกลายมาเป็นขาประจ า  ตลาดเป้าหมาย หรือ  Target  คือ
กลุ่มลูกค้าท่ีผู้ ประกอบธุรกิจนิยามขึน้อย่างแนบเนียนแล้วว่าจะขายสินค้าให้ผู้ บริโภคจ าแนก
ออกเป็น 4 กลุม่(พรสนอง, 2550) ดงันี ้

 
2.4.1  รุ่น-วาย (อาย ุ10 - 27 ปี) เป็นกลุม่ท่ีมีรายได้สงู คนรุ่นนีมี้อิทธิพลตอ่การใช้จ่ายใน

ครอบครัวอย่างมาก  คนรุ่นนีต้้องการก้าวหน้าเร็ว  และต้องการแรงกระตุ้นตลอดเวลามีการศึกษา
สงูและมีอปุกรณ์ทางเทคโนโลยีอยูม่าก  นิยมผลิตภณัฑ์ท่ีข้ามวฒันธรรมและเป็นของใหม่  แม้ว่าจะ
หลงใหลแบรนด์ท่ีมีช่ือเสียง แต่ก็ไม่ยึดติดกับแบรนด์เดียว เปล่ียนย่ีห้อแบรนด์ได้ง่ายมองการ
จับจ่ายซือ้หาสินค้าหรือเดินตามห้างเป็นการบันเทิงอย่างเดียว และตอบรับการโฆษณาอย่าง
ฉับพลนั  ชอบเลียนแบบดารา เป็นนกับริโภคตวัยง ใช้เงินมากตัง้แตเ่ร่ิมโตเข้าวยัหนุ่มสาวเรียกร้อง
ผลิตภณัฑ์ท่ีเป็นสว่นตวั  ท าแบบเฉพาะตวั  โตในศนูย์การค้า  และหลอ่หลอมด้วยเคเบลิทีวี 

2.4.2  รุ่น-เอ็กซ์ (อายุ 28 - 41 ปี) สมาชิกรุ่นนี ้เป็นผู้บริโภคท่ีรอบคอบและระมัดระวัง 
แต่การตดัสินใจซือ้สินค้าจะรวดเร็ว มีวิถีชีวิตท่ีอิสระ มีวิธีการแสดงออกหลากหลาย มีวฒันธรรม 
การเมือง และลกัษณะทางสงัคมท่ีหลากหลาย นบัเป็นคนรุ่นแรกท่ีโตมากับคอมพิวเตอร์ ทศันคติ
และคา่นิยมขึน้อยูก่บัภาษาภาพมากกว่าภาษาเขียน อ่านการ์ตนูญ่ีปุ่ นมากกว่าอ่านวรรณกรรม คน
รุ่นเอ็กซ์มีคา่นิยมด้านความสนกุสนานมากกว่ารุ่นเบบีบ้มูเมอร์ ต้องการท างานเต็มท่ีและใช้ชีวิตใน
แบบท่ีช่ืนชอบควบคูก่นั  

2.4.3  รุ่นเบบีบู้มเมอร์ (อาย ุ42 - 60 ปี) เป็นรุ่นท่ีมีขนาดใหญ่ สมัผสักบัการตลาดและ
โฆษณามาเป็นเวลายาวนาน ได้รับข้อมูลข่าวสารมากมาย คนรุ่นนีมี้การศึกษาปานกลางถึงสูง 
ปัจจบุนันีเ้บบีบ้มูเมอร์เป็นวยักลางคน คนรุ่นนีมี้จิตใจท่ียงัคงความเป็นหนุ่มสาว มีลกัษณะช่ืนชอบ
ตวัเอง ต้องการบริการท่ีดี การเอาอกเอาใจ และการเคารพความเป็นส่วนตวั เป็นตลาดเป้าหมายท่ี
มัง่คัง่และดงึดดูใจ ความหลากหลายของคนรุ่นนีจ้งึเป็นเร่ืองนา่ท้าทายส าหรับนกัออกแบบ 

2.4.4 รุ่นสูงวัย (อาย ุ61 - 97ปี) คนรุ่นสูงวยั เป็นรุ่นท่ีเอาชนะภาวะข้าวยากหมากแพง  

คนรุ่นนีป้ระสบความส าเร็จในชีวิตด้วยการท างานหนัก ทุ่มเท เสียสละ และท างานเป็นทีม           

นกัสงัคมวิทยาแยกคนกลุม่นีอ้อกเป็น สองกลุม่ คือ กลุม่ทหารปลดประจ าการ กบักลุม่เงียบ แม้จะ  
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แตกต่างกันแต่ก็มีประสบการณ์คนรุ่นเดียวกันท่ีเหมือนกัน  กลุ่มเงียบให้การสนบัสนุนกลุ่มทหาร

ปลดประจ าการ เขาเสียสละมากช่วงวยัรุ่น  เห็นความส าคญักบัหน้าท่ีมากกว่าความสนุก มีความ

เช่ือในความมัน่คงทางการเงินท่ีออม  จงึกลายเป็นนกัช้อปปิง้ท่ีขีเ้หนียว  ย่ีห้อท่ีใช้อยู่ทกุวนันีคื้อย่ีห้อ

ท่ีตนชอบเม่ือห้าสิบปีท่ีแล้ว  

ด้วยเหตท่ีุเบบีบ้มูเมอร์ท่ีมีอายหุ้าสิบเพิ่มจ านวนขึน้ทกุปี  จึงมีความจ าเป็นท่ีต้องแบง่ส่วน

ตลาดออกเป็นตลาดรุ่นอายุเกินห้าสิบ  นักออกแบบต้องค านึงจุดนี ้ถ้าหวังจะให้ย่ีห้อของตนติด

ตลาดไปอีกสิบปีข้างหน้า  นกัออกแบบโดยเฉพาะในอตุสาหกรรมผลิตภณัฑ์แฟชัน่  จะนิยมตลาด

เด็กหนุ่มสาวเพราะซือ้ง่ายและซือ้เร็ว  แต่จ านวนคนท่ีมีอายเุกินห้าสิบจะเป็นตวับีบให้นกัออกแบบ

ต้องเปล่ียนจดุยืน  นกัออกแบบแฟชัน่หลายรายหนัมาใช้คนรุ่นนีเ้ป็นเป้าหมาย และแตล่ะรายตา่งก็

พฒันาโพรงตลาดท่ีชดัเจนของตนขึน้(พรสนอง, 2550)  

2.5  งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

2.5.1 การพฒันาลวดลายผ้าจกด้วยจกัรปักคอมพิวเตอร์เพ่ือเป็นผลิตภณัฑ์กระเป๋าถือสตรี
(ปิยะนชุ, 2553)  พบว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายุ 41 ปีขึน้ไป  มีการศกึษาอยู่ในระดบั
ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า สถานภาพสมรส อาชีพเป็นพนกังานเอกชน มีรายได้ระหว่าง15,001 - 
20,000 บาทและซือ้สินค้าผ้าไทยจากสถานท่ีท่องเท่ียวเหตผุลท่ีซือ้เพ่ือเป็นของฝากและเคยซือ้    
ผ้าจกท่ีเป็นผลิตภัณฑ์เสือ้ผ้า สิ่งท่ีพิจารณาในการซือ้ผ้าจกคือลวดลายผ้าและน าผ้าจกไปใช้
ประโยชน์ในการตดัหรือตกแตง่เสือ้ผ้า  มีความสนใจลวดลายผ้าจกท่ีพฒันาโดยการปักด้วยจกัรปัก
คอมพิวเตอร์และเห็นว่าสามารถน าไปท าเป็นผลิตภัณฑ์ตกแต่งเสือ้ผ้า  ส าหรับการเลือกซือ้
ผลิตภณัฑ์กระเป๋าถือสตรีจะพิจารณาในด้านรูปแบบ ชอบตกแตง่ลวดลายการปักลายด้วยเส้นไหม
และคิดว่ารูปแบบของกระเป๋าถือสตรีท่ีน ามาปักตกแตง่ลวดลายผ้าจกท่ีพฒันาโดยการปักด้วยจกัร
ปักคอมพิวเตอร์มีความเหมาะสม  ผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีต่อ
ผลิตภัณฑ์กระเป๋าถือสตรีท่ีปักลวดลายผ้าจกท่ีพฒันาด้วยจกัรปักคอมพิวเตอร์ทกุแบบได้รับความ
พงึพอใจอยูใ่นระดบัมาก 
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2.5.2 เทคนิคการตกแต่งด้วยวิธีการเพ้นท์ผ้าใยกัญชงเคลือบสารสะท้อนน า้เพ่ือผลิต
กระเป๋าสตรี (วรดา, 2553)พบวา่การเคลือบสารสะท้อนน า้สามารถเคลือบด้วยความร้อนจากเตารีด
เทคนิคการเพ้นท์ลวดลายแบบพูก่นัและแบบกรวยมีความเหมาะสมกบักระเป๋าสตรีจากผ้าใยกญัชง
เคลือบสารสะท้อนน า้และผู้บริโภคส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงอายอุยู่ระหว่าง  20-30 ปีการศกึษาอยู่ใน
ระดบัปริญญาตรีมีรายได้ 10,000 - 20,000 บาทอาชีพรับราชการส่วนใหญ่ไม่รู้จกัผ้าใยกญัชงท่ี
เคลือบสารสะท้อนน า้เคยซือ้ผลิตภณัฑ์กระเป๋าจากผ้าใยกญัชงเหตผุลท่ีซือ้เน่ืองจากเป็นผลิตภณัฑ์
จากธรรมชาติและสิ่งท่ีพิจารณาในการเลือกซือ้คือด้านรูปแบบของผลิตภณัฑ์ชอบผ้าใยกญัชงท่ีมี
การสร้างลวดลายด้วยเทคนิคการเพ้นท์ลายวิเคราะห์คณุสมบตัิของกระเป๋าสตรีด้านประโยชน์ใช้
สอยก่อนตดัสินใจซือ้ผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีตอ่ผลิตภณัฑ์กระเป๋าสตรีจาก
ผ้าใยกัญชงเคลือบสารสะท้อนน า้เพ้นท์ลายพบว่าผลิตภัณฑ์ทุกแบบได้รับความพึงพอใจอยู่ใน
ระดบัมาก 

2.5.3 การพฒันาชดุสตรีอินเดียแบบปัญจาบโดยใช้ผ้าทอมืออิสาน (สพุชัรา, 2552) พบว่า
กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีสถานภาพสมรส อายุต ่ากว่า 30ปี ระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือ
เทียบเท่า  อาชีพแม่บ้าน รายได้ตอ่เดือน 15,001- 20,000 บาท  มีความเห็นด้วยกบัการใช้ผ้าฝ้าย
ทอมืออิสานมาท าเป็นชุดสตรีอินเดียแบบปัญจาบและเห็นว่ามีความเหมาะสมกับรูปแบบของชุด 
ซึ่งสามารถสวมใส่ไปงานสังคมโอกาสต่างๆได้ ส าหรับผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจท่ีมีต่อการ
พฒันาชดุอินเดียแบบปัญจาบโดยใช้ผ้าทอมืออิสานในด้านชนิดของผ้า  ผิวสมัผสั สี และลวดลาย
ในภาพรวมพบว่า ผ้าขิดฝ้ายลายหงส์ มีค่าเฉล่ียและระดบัความพึงพอใจรวมสูงสุดในระดบัมาก 
และจากการเปรียบเทียบความแตกต่างของข้อมูลพืน้ฐาน คือ อายุ  ระดบัการศึกษา อาชีพและ
รายได้ ท่ีมีความพึงพอใจตอ่ผ้าฝ้ายทอมืออิสานด้านชนิดของผ้า  ผิวสมัผสัและสีของผ้าท่ีแตกตา่ง
กนั  จะมีความแตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 ส่วน อาย ุระดบัการศกึษา อาชีพ
และรายได้ ของหญิงชาวอินเดียหรือหญิงไทยท่ีมีเชือ้สายอินเดียท่ีมีความพึงพอใจต่อผ้าฝ้ายทอ
มืออิสานด้านลวดลายของผ้าตา่งกนั มีความแตกตา่งกนัอยา่งไมมี่นยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

2.5.4 ความพงึพอใจของนิสิตหญิงมหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์ท่ีมีตอ่ผลิตภณัฑ์กระเป๋าผ้า
ไหมป่ัน (กญัญา, 2552) พบวา่ความพงึพอใจของนิสิตมหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์ท่ีมีตอ่ผลิตภณัฑ์
กระเป๋าผ้าไหมป่ัน นิสิตหญิงมีความพึงพอใจผลิตภณัฑ์กระเป๋าเป้ ท่ีตดัเย็บด้วยผ้าขิดลายประแจ
จีนสีชมพูในภาพรวมระดบัมาก  มีความพึงพอใจกระเป๋าเป้ท่ีตดัเย็บด้วยผ้ายกดอกลายลูกแก้วสี
เทาในภาพรวมระดบัปานกลาง   และมีความพึงพอใจกระเป๋าเป้ท่ีตดัเย็บด้วยผ้าเหลือบลายขดัสี
ชมพู - เหลือง ในภาพรวมระดับปานกลาง  ส่วนความพึงพอใจของนิสิตหญิงท่ีมีต่อกระเป๋าถือ 



47 
 
พบวา่ กระเป๋าถือท่ีตดัเย็บด้วยผ้าขิดลายประแจจีนสีชมพไูด้รับความพงึพอใจในภาพรวมระดบัมาก 
กระเป๋าถือท่ีตดัเย็บด้วยผ้ายกดอกลายลกูแก้วสีเทา ได้รับความพึงพอใจในภาพรวมระดบัมาก และ
กระเป๋าถือท่ีตดัเย็บด้วยผ้าเหลือบลายขัดสีชมพู – เหลือง ได้รับความพึงพอใจในภาพรวมระดบั
ปานกลาง  และความพึงพอใจของนิสิตหญิงท่ีมีตอ่กระเป๋าสะพายท่ีตดัเย็บด้วยผ้าขิดลายประแจ
จีนสีชมพใูนภาพรวมระดบัมาก กระเป๋าสะพายท่ีตดัเย็บด้วยผ้ายกดอกลายลกูแก้วสีเทาในภาพรวม
อยู่ในระดบัมาก และความพึงพอใจกระเป๋าสะพายท่ีตดัเย็บด้วยผ้าเหลือบลายขดัสีชมพู – เหลือง 
ในภาพรวมระดบัมาก  

2.5.5 ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมซือ้ผลิตภัณฑ์กระเป๋าย่ีห้อชัน้น าของผู้บริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร (พรรณณิษา, 2551) พบว่า ปัจจัยด้านวัฒนธรรมและสังคมมีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑ์กระเป๋าย่ีห้อชัน้น าโดยภาพรวมในระดับปานกลาง โดยผู้ บริโภคให้
ความส าคญัเร่ืองสิ่งท่ีแสดงถึงการบง่บอกถึงชนชัน้ทางสงัคม รองลงมาคือจากการเห็นตวัอย่างของ
บุคคลในครอบครัว และสถานภาพทางสังคม ตามล าดับ  ปัจจัยด้านจิตวิทยามีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑ์กระเป๋าย่ีห้อชัน้น าในระดับปานกลาง โดยค านึงถึงด้านความเช่ือถือใน
มาตรฐานการผลิตมากท่ีสดุ รองลงมาคือช่ืนชอบในย่ีห้อของผลิตภณัฑ์กระเป๋าย่ีห้อชัน้น า และบ่ง
บอกถึงความมีรสนิยมของผู้ เป็นเจ้าของ  และปัจจัยด้านการตลาดในภาพรวมมีอิทธิพลต่อการ
ตดัสินใจซือ้ผลิตภณัฑ์กระเป๋าย่ีห้อชัน้น าในระดบัปานกลาง แตเ่ม่ือพิจารณา จะเห็นได้ว่า ผู้บริโภค
ให้ความส าคญัด้านผลิตภณัฑ์มากท่ีสดุ ซึง่ให้ความส าคญัเก่ียวกบัความประณีตของผลิตภณัฑ์เป็น
วตัถดุบิเหมาะกบัลกัษณะการใช้งานและรูปแบบมีความสวยงามตามล าดบั รองลงมาคือ ด้านราคา 
โดยสว่นใหญ่ให้ความส าคญัเก่ียวกบัราคาเหมาะสมกบัคณุลกัษณะการใช้งานมากท่ีสดุ  ส่วนด้าน
การส่งเสริมการตลาดผู้บริโภคให้ความส าคญัเก่ียวกับปัจจัยด้านการให้ค าแนะน ากับกลุ่มลูกค้า 
โดยพนกังานขายและการโฆษณาผ่านส่ือตา่ง ๆ ล าดบัสดุท้ายคือ ด้านการจดัจ าหน่าย ผู้บริโภคให้
ความส าคัญเก่ียวกับสถานท่ีจัดจ าหน่ายมีภาพลักษณ์ท่ีดี มีร้านค้าเพียงพอในการหาซือ้ และ
ร้านค้ามีสถานท่ีจอดรถสะดวกตามล าดบั 

2.5.6 การศึกษาแนวโน้มความนิยมในการเลือกใช้รูปแบบกระเป๋าหนังของสตรีนกัธุรกิจ
ไทย(สินีนาถ, 2549)พบวา่ สตรีนกัธุรกิจมีความนิยมกระเป๋าถือหจูบัสัน้ในวนัท างานสงูถึง 40.18 % 
และกระเป๋าท่ีมีสายสะพาย โดยส่วนใหญ่ไม่ใช้กระเป๋าราคาสูงมากนักเพราะกลุ่มสตรีท่ีตอบ
แบบสอบถาม 40.18%  นิยมถือกระเป๋าท่ีมีราคาต ่ากว่า 1,000 บาท แตย่งัคงเลือกซือ้กระเป๋าจาก
ห้างสรรพสินค้าเป็นหลกั และตามมาด้วยกลุ่มท่ีไม่เจาะจงว่าจะซือ้กระเป๋าจากแหล่งอ่ืน ๆ และมี
ความเช่ือมั่นในรูปแบบกระเป๋าตราสินค้าสากล และรู้จกั LouisVitton 29.89% ในขณะท่ีความ
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สนใจในการเลือกใช้กระเป๋าท่ีมีตราสินค้า และไม่มีตราสินค้ามีเปอร์เซ็นต์ท่ีใกล้เคียงกัน คือ 
21.07% และ 20.58%  แตก่ลบัสนใจเร่ืองวสัดท่ีุทนทาน, สีสนถกูใจฝีมือประณีต และมีช่องใส่ของ
พอเพียงสูงมากถึง 51.94%  และสตรีนกัธุรกิจมีความนิยมในกระเป๋าท่ีท าด้วยหนงัแท้ทัง้ใบสูงถึง 
49.98% โดยให้ความสนใจอย่างสงูในเร่ืองของวสัดุท่ีน ามาท ากระเป๋า ในขณะท่ีสตรีนกัธุรกิจส่วน
ใหญ่ยงัคงเลือกใช้กระเป๋าสีด าเป็นหลกัในวนัท างาน และส่วนใหญ่เห็นความส าคญัของกระเป๋าถือ 
โดยให้ความส าคัญของช่องส าหรับใส่โทรศัพท์มือถือ 49.49% และตามมาด้วยช่องส าหรับใส่
กระเป๋าสตางค์เล็ก 36.75%  และให้ความนิยมส าหรับกระเป๋าท่ีมีซิบเปิดปิด ใช้สายวสัดเุดียวกบัตวั
กระเป๋า62.72%  และนิยมกระเป๋าถือหจูบัสัน้สงูท่ีสดุ 40.67% 

2.5.7 แนวโน้มของรูปแบบผลิตภณัฑ์เสือ้ผ้าฝ้ายทอมือย้อมสีธรรมชาติในจงัหวดัเชียงใหม่
(อจัฉรา, 2542)พบว่าผลิตภณัฑ์ผ้าฝ้ายทอมือย้อมสีธรรมชาติมีอดีตความเป็นมาจนเรียกได้ว่าเป็น
มรดกทางวัฒนธรรม กลุ่มตวัอย่างทัง้เพศชายและเพศหญิงนิยมใช้ผ้าฝ้ายทอมือย้อมสีธรรมชาติ
ด้วยเหตผุลท่ีสวมใส่สบายราคาไม่สงูมีลวดลายเป็นเอกลกัษณ์และปลอดภัยจากสารเคมีทางด้าน
แนวโน้มของรูปแบบผลิตภณัฑ์ผ้าฝ้ายทอมือย้อมสีธรรมชาตินัน้พบว่ายงัมีเอกลกัษณ์คงไว้ซึ่งความ
เป็นพืน้เมืองแตจ่ะมีการประยกุต์รูปแบบเสือ้ผ้าให้ดเูข้าสมยัและตามความนิยมของลกูค้าท่ีเป็นทัง้
ชาวไทยและชาวต่างประเทศ ส่วนข้อเสนอแนะควรปรับปรุงและให้ความส าคญัเก่ียวกับคณุภาพ
ของการออกแบบขบวนการผลิต การย้อม การให้สี การส่งเสริมการตลาดและการรณรงค์ให้กลบัมา
ใช้ผลิตภณัฑ์ผ้าฝ้ายทอมือย้อมสีธรรมชาตมิากขึน้ 

2.5.8 แนวทางการอนรัุกษ์ผ้าฝ้ายทอมือท่ีย้อมด้วยวสัดจุากธรรมชาติ(ฐานิศ, 2539) พบว่า
ด้านกลุม่ผู้ผลิตมีทัง้การใช้สีสงัเคราะห์และสีธรรมชาติในการย้อมสีธรรมชาตินัน้มีลกัษณะของการ
อนรัุกษ์วตัถดุบิท่ีใช้ในการย้อมและการย้อมสีธรรมชาตยิงัสง่ผลตอ่สขุภาพผู้ ย้อมน้อยกว่าการย้อมสี
สังเคราะห์ด้วยส่วนด้านกลุ่มผู้ บริโภคทราบว่ามีการย้อมผ้าฝ้ายทอมือด้วยสี ธรรมชาติและสี
สงัเคราะห์และสิ่งแรกท่ีค านึงเม่ือกล่าวถึงผ้าฝ้ายทอมือคือการอนุรักษ์วฒันธรรมล้านนาส่วนชนิด
และประเภทของผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่จะนิยมประเภทเคร่ืองแต่งกายส าเร็จรูปประเภทเสือ้ผ้า
ส าเร็จรูปและผ้าซิ่น 

จากการศกึษางานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง  จะเห็นว่าผลิตภณัฑ์กระเป๋ามีความส าคญักบัสตรี ซึ่งมี
ปัจจยัในการตดัสินใจซือ้ตา่งกนัไมว่า่จะเป็น รูปแบบ  ขนาด  รูปทรง ประโยชน์ใช้สอย รวมทัง้วสัดท่ีุ
น ามาผลิตกระเป๋า ซึ่งมีหลายชนิดผ้าฝ้ายทอมือนับเป็นวสัดุท่ีผู้บริโภคให้ความส าคญัและได้รับ
ความนิยมเพราะสามารถแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ได้หลายอย่าง มีราคาไม่สูงมากนักและมี
คณุสมบตัเิฉพาะ  จงึมีการศกึษาแนวทางสง่เสริมและอนรัุกษ์ไว้เพ่ือเป็นมรดกของท้องถ่ิน 



  

 
บทที่ 3 

 
วธีิด ำเนินกำร 

 
การวิจัยเร่ือง การตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบ มีวิ ธีการด าเนินการซึ่ง

ประกอบด้วยเคร่ืองมือในการวิจยัและวิธีการวิจยั  โดยมีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้
 
3.1  เคร่ืองมือในกำรวิจัย 

 
เคร่ืองมือท่ีใช้ในการด าเนินการวิจยัครัง้นีป้ระกอบด้วย  กระเป๋า 3 ชุด ชดุละ 3 ลวดลาย 

ลวดลายละ 1 ใบ รวมกระเป๋า 9 ใบ  และแบบสอบถามความพึงพอใจจากกลุ่มตวัอย่าง  โดยมี
ขัน้ตอนในการสร้างและพฒันาแบบสอบถามดงันี ้

 
3.1.1  กำรสร้ำงและพัฒนำเคร่ืองมือ 

3.1.1.1  ศึกษาเอกสาร และงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกบัการตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วย
เทคนิคจบัจีบ 

3.1.1.2  ก าหนดประเด็นและสร้างข้อค าถาม รวบรวมเป็นแบบสอบถามเพ่ือเสนอ
ผู้ เช่ียวชาญ 

3.1.1.3  น าแบบสอบถาม  ให้ผู้ เช่ียวชาญพิจารณาความถกูต้อง 
3.1.1.4  เม่ือพิจารณาแก้ไขเรียบร้อยแล้ว จงึน าไปใช้กบักลุม่ผู้สนใจท่ีไม่ใช่กลุ่มจริง  

จ านวน 30 คน  เพ่ือน ามาหาข้อบกพร่องตา่งๆ  โดยการวิเคราะห์หาความเช่ือมัน่  ซึ่งโดยปกติถ้าคา่
ความเช่ือมัน่มีคา่เกิน 0.80 ขึน้ไปก็ถือวา่เป็นเกณฑ์ท่ียอมรับได้(ธานินทร์, 2551) 

3.1.1.5  น าแบบสอบถามมาแก้ไขปรับปรุงอีกครัง้   
3.1.1.6  จดัท าเป็นแบบสอบถามฉบบัสมบรูณ์เพ่ือน าไปใช้กบักลุม่จริง 
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3.1.2  กำรเลือกรูปแบบกระเป๋ำมีขัน้ตอนในการด าเนินการดงัตอ่ไปนี ้
3.1.2.1  ศกึษาข้อมลูจากเอกสารนิตยสารวารสารหนงัสือแฟชัน่เสือ้ผ้ากระเป๋า 
3.1.2.2  ศึกษาจากการลงพืน้ท่ีไปสังเกตลักษณะของรูปแบบกระเป๋าถือสตรีท่ี

ห้างสรรพสินค้าตา่งๆ ร้านขายกระเป๋าสตรีท่ี  เอ็มโพเรียม  สยามพารากอน และเซ็นทรัลเวิลด์ และ
การใช้งานจริงของสตรีวยัท างานในปัจจบุนั 

3.1.2.3  ศึกษาข้อมูลเบือ้งต้นเพ่ือเป็นแนวทางการเลือกรูปทรงกระเป๋าจากสตรี   
วยัท างาน จ านวน 50 คน โดยการเลือกผู้ตอบค าถามแบบบงัเอิญด้วยวิธีถามตอบมีจ านวนผู้ เลือก
รูปทรงกระเป๋า ดงัตาราง 3.1 

 
ตำรำง3.1 จ านวนผู้ เลือกรูปทรงกระเป๋า    

n = 50 

รูปทรงกระเป๋ำ จ ำนวนผู้เลือก(คน) ร้อยละ 

รูปทรงส่ีเหล่ียมจตัรัุส 12 24 

รูปทรงส่ีเหล่ียมผืนผ้า 10 20 

รูปทรงส่ีเหล่ียมคางหม ู 16 32 

รูปทรงสามเหล่ียม 3 6 

รูปทรงคร่ึงกลม 5 10 

รูปทรงกลม 4 8 
รวม 50 100 

 
         จากการสอบถามสตรีวยัท างานจ านวน  50 คน เพ่ือเป็นแนวทางการเลือกรูปทรงกระเป๋า      
ในการท าวิจัย สรุปได้ว่ารูปทรงท่ีกลุ่มสตรีวัยท างาน นิยมมากท่ีสุด คือ รูปทรงส่ีเหล่ียมคางหมู    
จ านวน 16 คน  คดิเป็นร้อยละ 32   
 
 
 
 
 



51 
 
         จากการสอบถามสตรีวัยท างาน จ านวน 50 คนมีจ านวนผู้ เลือกลกัษณะโครงสร้างกระเป๋า     
ดงัตาราง3.2 

 
ตำรำง3.2 จ านวนผู้ เลือกลกัษณะโครงสร้างกระเป๋า    

n = 50 

ลักษณะโครงสร้ำงกระเป๋ำ จ ำนวนผู้เลือก(คน) ร้อยละ 

คงรูป 10 20 
กึ่งคงรูป 25 50 
ไมค่งรูป 15 30 
รวม 50 100 

 
        จากการสอบถามสตรีวัยท างาน จ านวน 50 คนเพ่ือน าไปเป็นแนวทางในการออกแบบ
ลกัษณะโครงสร้างกระเป๋า สรุปได้ว่าลกัษณะโครงสร้างกระเป๋าท่ีกลุ่มสตรีวยัท างาน นิยมมากท่ีสดุ 
คือ กระเป๋ากึ่งคงรูป มีจ านวน  25  คนคิดเป็นร้อยละ  50 น าข้อมลูท่ีได้ศกึษามาออกแบบลกัษณะ
กระเป๋า ดงัภาพ 3.1 
 

 
 

ภำพ 3.1 ลกัษณะกระเป๋าถือสตรีท่ีใช้ท าการวิจยั 
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3.1.3  กำรออกแบบลวดลำยลงบนกระเป๋ำ  ลวดลายท่ีใช้ตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วย
เทคนิคจบัจีบท่ีออกแบบมีทัง้หมด 15 ชุดชุดละ3ลายแต่ละชุดประกอบด้วย ลกัษณะลวดลายแบบ 
100 เปอร์เซ็นต์ ของพืน้ท่ีหน้ากระเป๋าจ านวน 1 แบบ  ลกัษณะลวดลายแบบ 50 เปอร์เซ็นต์ ของพืน้ท่ี
หน้ากระเป๋า  จ านวน 1 แบบ และลักษณะลวดลายแบบ 25 เปอร์เซ็นต์  ของพืน้ท่ีหน้ากระเป๋า  
จ านวน 1 แบบ  ดงันี ้

 
ลวดลาย ชดุท่ี 1 
 

 
    
 
 

      A1           A2         A3 
 

ภำพ 3.2 ลกัษณะลวดลายจบัจีบบนกระเป๋า ชดุท่ี 1 
 

 
ลวดลายชดุท่ี 2 
 
 
 
  
 
 

                  B1      B2           B3 
   ภำพ 3.3 ลกัษณะลวดลายจบัจีบบนกระเป๋า ชดุท่ี 2 
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ลวดลายชดุท่ี 3 
 
 
 
   
 
  

                    C1      C2            C3 
   ภำพ 3.4 ลกัษณะลวดลายจบัจีบบนกระเป๋า ชดุท่ี 3 
 
ลวดลายชดุท่ี 4 
 
 
 
    
 
 
 D1       D2           D3 
   ภำพ 3.5 ลกัษณะลวดลายจบัจีบบนกระเป๋า ชดุท่ี 4 

 
ลวดลายชดุท่ี 5 
 
 
  
  
 
  

 E1       E2            E3  
ภำพ 3.6 ลกัษณะลวดลายจบัจีบบนกระเป๋า ชดุท่ี 5 
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ลวดลายชดุท่ี 6 
 
 
 
   
 
  

                   F1                           F2                              F3 
ภำพ 3.7 ลกัษณะลวดลายจบัจีบบนกระเป๋า ชดุท่ี 6 

 
ลวดลายชดุท่ี 7 
 
 
  
  
 
 

 G1     G2    G3 
ภำพ 3.8 ลกัษณะลวดลายจบัจีบบนกระเป๋า ชดุท่ี 7 

 
ลวดลายชดุท่ี 8 
 
 
  
    
 
  

                  H1    H2           H3 
   ภำพ 3.9 ลกัษณะลวดลายจบัจีบบนกระเป๋า ชดุท่ี 8 
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ลวดลายชดุท่ี 9 
 
 
  
     
 
 

 I1      I2     I3 
   ภำพ 3.10 ลกัษณะลวดลายจบัจีบบนกระเป๋า ชดุท่ี 9 
 
ลวดลายชดุท่ี 10 
 
 
 
    
 

 J1    J2    J3  
    

ภำพ 3.11 ลกัษณะลวดลายจบัจีบบนกระเป๋า ชดุท่ี 10 
 

ลวดลายชดุท่ี 11 
 
    
  
    
 
 

 K1    K2    K3 
   ภำพ 3.12 ลกัษณะลวดลายจบัจีบบนกระเป๋า ชดุท่ี 11 
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ลวดลายชดุท่ี 12 
 
 
    
    
 
  

 L1                          L2                             L3 
 

   ภำพ 3.13 ลกัษณะลวดลายจบัจีบบนกระเป๋า ชดุท่ี 12 
ลวดลายชดุท่ี 13 
 
 
  
     
 
  

                     M1                         M2                          M3 
    

ภำพ 3.14 ลกัษณะลวดลายจบัจีบบนกระเป๋า ชดุท่ี 13 
 

ลวดลายชดุท่ี 14 
 
 
  
    
 
  

 N1                          N2                            N3 
 

   ภำพ 3.15 ลกัษณะลวดลายจบัจีบบนกระเป๋า ชดุท่ี 14 
 



57 
 
ลวดลายชดุท่ี 15 
 
    
   
  
 
 

 O1     O2                           O3 
ภำพ  3.16 ลกัษณะลวดลายจบัจีบบนกระเป๋า ชดุท่ี 15 

 
3.1.4  เทคนิคและลวดลำยที่ใช้ตกแต่งกระเป๋ำ เทคนิคท่ีใช้ในการตกแตง่ คือการจบัจีบ 

3 แบบ ได้แก่  การจบัจีบลายน า้  การจบัจีบลายจีบซ้อน  และการจบัจีบระบายซึ่งได้แรงบนัดาลใจ
จากการเคล่ือนไหวของน า้ใช้แนวคดิจากเส้นโค้งและวงกลมในการออกแบบลวดลาย โดยน าเทคนิค
จบัจีบทัง้ 3  แบบ มาออกแบบลวดลายให้ทัง้ 3แบบอยูใ่นหน้ากระเป๋าเดียวกนั 

 

          3.1.5  กำรเลือกผ้ำตัวกระเป๋ำและผ้ำตกแต่ง มีขัน้ตอนการเลือกดงันี ้
            3.1.5.1  ผ้าตวักระเป๋า  ในการวิจยัครัง้นีใ้ช้ผ้าฝ้ายทอมือเป็นผ้าตวักระเป๋าเพ่ือเป็น

การสง่เสริมอนรัุกษ์ผ้าไทย 
            3.1.5.2  ผ้าตกแต่ง  ผู้ วิจยัได้ท าการทดลองท าเทคนิคจบัจีบ 3 รูปแบบ ด้วยผ้า     

3 ชนิด ได้แก่  ผ้าชีฟอง  ผ้าแก้ว  และผ้าเครป  เพ่ือดคูวามเหมาะสมตามขัน้ตอนดงันี ้
                                    ก)  จบัจีบลายน า้ ดงัภาพ 3.17 

 
 
 
 
 

                      ผ้าเครป                                   ผ้าชีฟอง                                   ผ้าแก้ว 
ภำพ 3.17 จบัจีบลายน า้ด้วยผ้า 3 ชนิด 
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                                    ข)  จบัจีบลายจีบซ้อน ดงัภาพ 3.18 
 
 
 
 
 
                        ผ้าเครป                                ผ้าชีฟอง                                     ผ้าแก้ว 
                                    ภำพ 3.18 จบัจีบลายจีบซ้อนด้วยผ้า 3 ชนิด 
 
                                    ค)  การจบัจีบระบาย ดงัภาพ3.19 
 
 
 
 
                          ผ้าเครป                                ผ้าชีฟอง                               ผ้าแก้ว 
                                    ภำพ 3.19 การจบัจีบระบายด้วยผ้า 3 ชนิด 
 
         จากการศึกษาเทคนิคจบัจีบ  ด้วยผ้า  3 ชนิด  ดงักล่าวพบว่าผ้าทัง้ 3 ชนิดสามารถน ามา
ตกแตง่ได้เหมาะสมทัง้  3  ชนิด  ในการวิจยันีผู้้วิจยัเลือกผ้าชีฟองเพ่ือให้เหมาะกบัลกัษณะกระเป๋า
ซึ่งเป็นกระเป๋าโอกาสปกติ ส่วนผ้าแก้วกบัผ้าเครปจะมีความมนัวาวและแวววาวซึ่งมีความหรูหรา
อยูใ่นตวัมากกวา่ผ้าชีฟอง 
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 3.1.5.3  ศึกษาวิธีการส าเร็จริมระบายการวิจยัครัง้นีท้ดลองส าเร็จริมระบาย 4วิธี  
คือ  พบัริมเย็บ พบัทบ ม้วนริม และใช้ความร้อน ดงัภาพ 3.20 
  
                               พบัริมเย็บ  
 
 
                               ม้วนริม  
 

 
                               พบัทบ  
 

 
                              ใช้ความร้อน      
  

 

ภำพ  3.20 การส าเร็จริมระบาย 
 

         จากการศกึษาการส าเร็จริมระบาย 4 วิธี สรุปได้ว่า วิธีการพบัริมเย็บ มีความเรียบร้อยและ
คงทน  วิธีการม้วนริม มีความเรียบร้อยแตค่วามคงทนจะน้อยกว่าการพบัริมเย็บ  ส่วนวิธีการพบัทบ
มีความเรียบร้อยและคงทนลกัษณะของจีบจะอยู่ทรงดี  และการใช้ความร้อน เม่ือจบัจีบปลายจีบ
จะหกัเน่ืองจากผ้าท่ีใช้วิจยัครัง้นีเ้ป็นใยสงัเคราะห์เม่ือโดนความร้อนผิวสมัผสัจะแข็งและเปราะง่าย 
ดงันัน้  วิธีท่ีเลือกใช้ในการวิจยัครัง้นีคื้อ  วิธีพบัทบเพราะมีความเรียบร้อยและคงทน  ลกัษณะของ
จีบจะอยูท่รงดีกวา่วิธีอ่ืน 
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3.1.6  กำรคัดเลือกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋ำถือสตรีจำกผู้เช่ียวชำญ  การคดัเลือกแบบ
ผลิตภณัฑ์กระเป๋าถือสตรี  จ านวน  3  ชดุ ชดุละ  3 ใบ  

 

ตำรำง3.3 ผลการคดัเลือกลวดลายจากผู้ เช่ียวชาญ 

  ลวดลาย 
ผู้ เช่ียวชาญ 

รวม 
      คนท่ี 1          คนท่ี 2          คนท่ี 3          คนท่ี 4          คนท่ี 5 

ชดุที่ 1  (A)                                                            
ชดุที่ 2  (B)                                                                                                      
ชดุที่ 3  (C) 
ชดุที่ 4  (D)                                         
ชดุที่ 5  (E) 
ชดุที่ 6  (F) 
ชดุที่ 7  (G)                                                                                                       
ชดุที่ 8  (H) 
ชดุที่ 9   (I) 
ชดุที่ 10 (J)                                                                                                  
ชดุที่ 11  (K) 
ชดุที่ 12  (L)                                        
ชดุที่ 13  (M) 
ชดุที่ 14  (N) 
ชดุที่ 15  (O)                                                           

2 
3 
0 
1 
0 
0 
3 
0 
0 
4 
0 
1 
0 
0 
1 

 
จากตาราง  3.3 สรุปได้วา่ลวดลายท่ีได้รับคดัเลือกจากผู้ เช่ียวชาญ คือลวดลายชดุท่ี 1, 2, 4 

7, 10, 12และ15  ลวดลายท่ีได้คดัเลือกมากท่ีสดุคือชดุท่ี 10 รองลงมาคือลวดลายท่ีลวดลายชดุท่ี 2 
และลวดลายชดุท่ี 7 
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3.1.7  ศกึษาการจบัจีบตามรูปแบบลวดลายท่ีผู้ เช่ียวชาญคดัเลือกการจบัจีบระบายผู้วิจยั
ทดลองจบัจีบแบบวงกลม 3 ขนาด  
                        3.1.7.1  ขนาดใหญ่ใช้ส าหรับตกแตง่กระเป๋าชดุท่ี 7(G) 
                        3.1.7.2  ขนาดกลางใช้ส าหรับตกแตง่กระเป๋าชดุท่ี 10(J) 
                        3.1.7.3  ขนาดเล็กใช้ส าหรับตกแตง่กระเป๋าชดุท่ี 2(B)ชดุท่ี 7(G)และชดุท่ี 10(J) 
ดงัภาพ 3.21 
 
 
 
 

 
                                ขนาดใหญ่                   ขนาดกลาง                      ขนาดเล็ก 
 

ภำพ 3.21 การจบัจีบระบายลกัษณะวงกลม 
 
                         3.1.7.4  จดัวางรูปแบบจีบระบายและจีบลายจีบซ้อนลกัษณะวงกลม                 
ดงัภาพ 3.22 
 

 
 
 
 
 
 

 
             ภำพ 3.22 รูปแบบจีบระบายและจีบลายจีบซ้อนลกัษณะวงกลม 
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 3.1.7.5  ตกแตง่กระเป๋าถือสตรีตามแบบท่ีผา่นการคดัเลือกจากผู้ เช่ียวชาญ 
 

                                      ก)  การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีชดุท่ี 2  (B)  แบบ 100 เปอร์เซ็นต์ 
ของพืน้ท่ีหน้ากระเป๋า  แบบ 50 เปอร์เซ็นต์ของพืน้ท่ีหน้ากระเป๋า  และแบบ  25  เปอร์เซ็นต์ 
ของพืน้ท่ีหน้ากระเป๋า ดงัภาพ 3.23 
 
 
 
 
 
 

ภำพ 3.23 การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีชดุท่ี 2  (B) 
 

                                      ข)  การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีชดุท่ี 7  (G)  แบบ 100 เปอร์เซ็นต์ 
ของพืน้ท่ีหน้ากระเป๋า  แบบ 50 เปอร์เซ็นต์ของพืน้ท่ีหน้ากระเป๋า  และแบบ  25  เปอร์เซ็นต์ 
ของพืน้ท่ีหน้ากระเป๋า ดงัภาพ 3.24 

 
 
 
 
 

ภำพ 3.24 การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีชดุท่ี 7  (G) 
 

                                      ค)  การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีชดุท่ี 10  (J)  แบบ 100 เปอร์เซ็นต์ 
ของพืน้ท่ีหน้ากระเป๋า  แบบ 50 เปอร์เซ็นต์ของพืน้ท่ีหน้ากระเป๋า  และแบบ  25  เปอร์เซ็นต์ 
ของพืน้ท่ีหน้ากระเป๋า ดงัภาพ 3.25 
 
 
 
 
 

ภำพ 3.25 การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีชดุท่ี 10  (J) 
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3.1.8  ผลิตภณัฑ์ต้นแบบส าหรับสอบถามความพงึพอใจ 
 

 3.1.8.1  กระเป๋าถือสตรี  แบบท่ี 1  ชดุท่ี 2 ดงัภาพ 3.26 
 

 
 

                                 ภำพ 3.26 กระเป๋าถือสตรี  แบบท่ี 1  ชดุท่ี 2 
 
 

   3.1.8.2  กระเป๋าถือสตรี  แบบท่ี 2  ชดุท่ี 2 ดงัภาพ 3.27 
 

 
 

ภำพ 3.27 กระเป๋าถือสตรี  แบบท่ี 2  ชดุท่ี 2 
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              3.1.8.3  กระเป๋าถือสตรี  แบบท่ี 3  ชดุท่ี 2 ดงัภาพ 3.28 
 

 
 

                                ภำพ 3.28 กระเป๋าถือสตรี  แบบท่ี 3  ชดุท่ี 2 
 

 3.1.8.4  กระเป๋าถือสตรี  แบบท่ี 1  ชดุท่ี 7 ดงัภาพ 3.29 
 

 
 

                                ภำพ 3.29 กระเป๋าถือสตรี  แบบท่ี 1  ชดุท่ี 7   
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                         3.1.8.5 กระเป๋าถือสตรี  แบบท่ี 2  ชดุท่ี 7  ดงัภาพ 3.30 
 

 
 

                                ภำพ 3.30 กระเป๋าถือสตรี  แบบท่ี 2  ชดุท่ี 7   
 

 3.1.8.6 กระเป๋าถือสตรี  แบบท่ี 3 ชดุท่ี 7 ดงัภาพ  3.31 
 

 
 

                                ภำพ 3.31 กระเป๋าถือสตรี  แบบท่ี 3ชดุท่ี 7   
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 3.1.8.7 กระเป๋าถือสตรี  แบบท่ี 1  ชดุท่ี 10 ดงัภาพ 3.32 
 

 
 

ภำพ 3.32 กระเป๋าถือสตรี  แบบท่ี 1  ชดุท่ี 10   
 

 
 3.1.8.8  กระเป๋าถือสตรี  แบบท่ี 2  ชดุท่ี 10  ดงัภาพ 3.33 

 

 
 

ภำพ 3.33 กระเป๋าถือสตรี  แบบท่ี 2  ชดุท่ี 10   
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              3.1.8.9  กระเป๋าถือสตรี  แบบท่ี 3  ชดุท่ี 10 ดงัภาพ 3.34 
 

 
 

ภำพ 3.34 กระเป๋าถือสตรี  แบบท่ี 3  ชดุท่ี 10   
 

3.2  วิธีกำร 
 

3.2.1  กลุม่ประชากร คือ กลุม่สตรีวยัท างานในกรุงเทพมหานครจ านวน 300 คน 

3.2.2  กลุ่มตวัอย่างในการวิจยัผู้ วิจยัด าเนินการเลือกกลุ่มตวัอย่าง โดยใช้การเลือกแบบ
บงัเอิญ ซึ่งการศึกษาครัง้นีเ้ป็นการศึกษาเฉพาะสตรีวัยท างานโดยเลือกกลุ่มตวัอย่างท่ีเป็นกลุ่ม
ลกูค้ายา่นห้างสรรพสินค้าสยามพารากอนจ านวน 300 คน 

3.2.3  แบบสอบถามแบบสอบถามในการวิจยัครัง้นี ้แบง่เป็น  2  ตอน 
ตอนท่ี 1  เป็นแบบสอบถามเก่ียวกับข้อมูลพืน้ฐานทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม

ได้แก่  อายุ ระดบัการศึกษา อาชีพ รายได้ ข้อมูลการเลือกซือ้กระเป๋าได้แก่  ข้อพิจารณาในการ
เลือกซือ้กระเป๋า สถานท่ีซือ้กระเป๋า ระยะการใช้งานและ โอกาสการใช้งาน 

ตอนท่ี 2  เป็นแบบสอบถามเก่ียวกบัความพงึพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรี
ด้วยเทคนิคจบัจีบ 

  3.2.3.1  วิธีการสร้างแบบสอบถาม  ในการสร้างแบบสอบถามมีวิธีการดงันี ้
 

 ก) สร้างแบบสอบถามและเสนออาจารย์ท่ีปรึกษา ตรวจและปรับปรุง
แก้ไขตามค าแนะน า 

 ข) น าแบบสอบถามท่ีปรับปรุงแล้วเสนอตอ่ผู้ เช่ียวชาญ จ านวน 5 ทา่น 
ตรวจสอบ 
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 ค) น าแบบสอบถามมาปรับปรุงแก้ไข ตามค าแนะน าของผู้ เช่ียวชาญ 
 ง) ทดสอบเคร่ืองมือโดย น าแบบสอบถามท่ีปรับปรุงแก้ไขแล้วไปทดลอง

ใช้ (Try Out)กบักลุ่มผู้บริโภคท่ีมีพฤติกรรมความใกล้เคียงแต่ไม่ใช่กลุ่มตวัอย่างจ านวน 30 คน   
เพ่ือหาข้อบกพร่องตา่งๆ  และน ามาแก้ไขปรับปรุงจนได้แบบสอบถามท่ีสมบรูณ์ โดยการวิเคราะห์
หาความเช่ือมัน่ (Reliability) โดยใช้คา่สมัประสิทธ์ิแอลฟา (Alpha Coefficient) ของ Cronbachซึ่ง
ได้ค่าความเช่ือมั่นท่ีระดบั0.90 เม่ือได้แบบสอบถามท่ีสมบูรณ์แล้วจึงน าไปใช้กับกลุ่มอย่างจริง
จ านวน 300 คน 

3.2.4  การรวบรวมข้อมลู  การรวบรวมข้อมลูในการวิจยัครัง้นีใ้ช้วิธีการแจกแบบสอบถาม
ความพงึพอใจเพื่อเก็บรวบรวมข้อมลูด าเนินการดงันี ้

 
3.2.4.1  ผู้ วิจัยด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลจากสถานท่ีตามท่ีก าหนดไว้ ด้วย

ตนเอง 
3.2.4.2  รวบรวมแบบสอบถามและตรวจสอบความสมบรูณ์ของแบบสอบถามเพ่ือ

น าไปวิเคราะห์ข้อมลูทางสถิติ 
 

3.2.5  การวิเคราะห์ข้อมูล เม่ือรวบรวมและตรวจสอบความสมบูรณ์ของแบบสอบถาม 
และแบบประเมินความคดิเห็นแล้ว  น าข้อมลูท่ีได้มาวิเคราะห์ดงัตอ่ไปนี ้

 
                        3.2.5.1  ข้อมลูพืน้ฐานวิเคราะห์โดยการแจกแจงความถ่ี (Frequency) และหาคา่
ร้อยละ (Percentage)และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
                        3.2.5.2  ข้อมลูด้านความพงึพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค   
จบัจีบของกระเป๋าถือสตรี 3 ชดุ ชดุละ 3 ลวดลาย รวม 9 ใบ ท าการวิเคราะห์ข้อมลูดงันี ้
                                      ก)  วิเคราะห์โดยหาคา่เฉล่ียความพงึพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่ 
กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ ด้านการจดัวางต าแหน่งลวดลายบนกระเป๋า 
                                      ข)  วิเคราะห์โดยหาคา่เฉล่ียความพงึพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่  
กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ ด้านสดัสว่นการตกแตง่ลวดลายตอ่พืน้ท่ีของกระเป๋า 
                                      ค)  วิเคราะห์โดยหาคา่เฉล่ียความพงึพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่ 
กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ ด้านสวยงามและความนา่สนใจของลวดลายตกแตง่ด้วยเทคนิค
จบัจีบ 
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                                      ง)  วิเคราะห์โดยหาคา่เฉล่ียความพงึพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่ 
กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ ด้านความพงึพอใจในการน าไปใช้ 
                                      จ)  วิเคราะห์หาคา่เฉล่ียส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานและแปลความหมาย 
ของระดบัคา่เฉล่ียมีเกณฑ์การให้คะแนน 5 ระดบัดงัตอ่ไปนี ้

 
                     คะแนน                   ระดับควำมพงึพอใจ 
 5  พงึพอใจมากท่ีสดุ 
 4  พงึพอใจมาก 
 3 พงึพอใจปานกลาง 
   2 พงึพอใจน้อย 
 1 พงึพอใจน้อยท่ีสดุ 
 

เกณฑ์การแปลความหมายของคะแนนเฉล่ียแบง่เป็น 5 ระดบั (นิรัช, 2548)ดงันี ้
 
คา่เฉล่ียระหวา่ง 4.50 – 5.00  หมายถึง  ระดบัความพงึพอใจมากท่ีสดุ  
คา่เฉล่ียระหวา่ง 3.50 – 4.49  หมายถึง  ระดบัความพงึพอใจมาก 
คา่เฉล่ียระหวา่ง 2.50 – 3.49  หมายถึง  ระดบัความพงึพอใจปานกลาง 
คา่เฉล่ียระหวา่ง 1.50 – 2.49  หมายถึง  ระดบัความพงึพอใจน้อย 
คา่เฉล่ียระหวา่ง 1.00 – 1.49  หมายถึง  ระดบัความพงึพอใจน้อยท่ีสดุ 
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          3.2.6  สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล   การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบประเมิน และ
แบบสอบถามโดยใช้ค่าสถิติ ค่าเฉล่ีย  ร้อยละ ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ANOVA วิเคราะห์ความ
แปรปรวน (F-Test)  สรุปผลในรูปแบบตาราง และการเขียนบรรยายด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์
ส าเร็จรูปดงันี ้

 
                         3.2.6.1  สถิตพืน้ฐานคือ  คา่เฉล่ีย  ร้อยละ  สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(บญุชม, 2545) 
                                      ก) คา่เฉล่ีย  (Mean)  ใช้สตูรดงันี ้  

 

                                                          =   N

X

 
 

      แทน    คา่เฉล่ีย 

 Χแทน    ผลรวมของคะแนนทัง้หมดในกลุม่ 
  N     แทน    จ านวนคนในกลุ่ม 

 
                                      ข) ร้อยละ  (Percentage)   

                                                       P  =   Ν

100f

 
 

   P   แทน    ร้อยละ 
   f    แทน    ความถ่ีท่ีต้องการแปลงให้เป็นร้อยละ 
   N  แทน    จ านวนความถ่ีทัง้หมด 
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                                      ค) สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน  (Standard  Deviation)   

 

S.D.  =   )1(

)(
22



 
NN

N

 

 
S.D แทน   ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
X แทน   คะแนนแตล่ะตวั 
N แทน   จ านวนคะแนนในกลุม่ 

                                                        แทน   ผลรวม 
  

                         3.2.6.2  สถิตท่ีิใช้หาคณุภาพเคร่ืองมือสถิตท่ีิใช้วิเคราะห์หาประสิทธิภาพ 
ของแบบสอบถาม เพ่ือให้ค าถามสอดคล้องกบัลกัษณะพฤตกิรรม โดยใช้สตูรมีดงันี ้
                                      ก) การหาคา่ความเช่ือมัน่  (Reliability)  ของแบบสอบถาม โดยการหา
คา่สมัประสิทธ์ิของแอลฟ่า โดยใช้สตูร  KR – 20 (บญุชม, 2545) 

 

  ccr  = 1 - 

 



2

2

)()1( cK

K

i

ii

 
 

                                          ccr แทน     ความเช่ือมัน่ของแบบสอบถาม 
                                          k   แทน     จ านวนข้อของแบบสอบถาม 
                                          Xi  แทน     คะแนนของแตล่ะคน 
                                           C  แทน     คะแนนเกณฑ์ของแบบสอบถาม 

 
 3.2.7  การทดสอบสมมติฐาน  โดยการหาค่า F-test  เพ่ือใช้ทดสอบเปรียบเทียบหาความ

แตกตา่งของปัจจยัท่ีเก่ียวข้องกบัความพึงพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ
จ าแนกตามปัจจัย คือ กลุ่มอายุ กลุ่มการศึกษา กลุ่มอาชีพ กลุ่มรายได้ การตัดสินใจเลือกซือ้ 
สถานท่ีนิยมซือ้ อายกุารใช้งานกระเป๋า และโอกาสในการใช้กระเป๋า  
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           3.2.8  การแปลความ  การน าเสนอผลการวิจยัประกอบด้วย  ตารางคา่ความถ่ี  คา่ร้อยละ 
คา่เฉล่ีย และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน  เม่ือได้คา่สถิตติา่งๆ แล้ว  จงึน าเสนอผลโดยวิธีการดงันี ้
                        3.2.8.1  การบรรยายประกอบตารางแสดงข้อมลู 
                        3.2.8.2  การพรรณนาโดยการอธิบายและการบรรยายสรุป 
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บทที่ 4 

 
ผลการวเิคราะห์ข้อมูลและอภปิรายผล 

        
         การศึกษาวิจัยเ ร่ือง การตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบ ครัง้นีเ้ป็นการวิจัย                 
เพ่ือออกแบบตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบ ศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อ    
การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ และเปรียบเทียบความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อ       
การตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ จ าแนกตามปัจจยั คือ กลุ่มอายุ กลุ่มระดบัการศกึษา 
กลุม่อาชีพ กลุม่รายได้ การตดัสินใจเลือกซือ้ สถานท่ีนิยมซือ้ อายกุารใช้งานกระเป๋า และโอกาสใน
การใช้กระเป๋า  วิเคราะห์ผลได้ดงันี ้
 
4.1  ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 

4.1.1  ผลการวิเคราะห์ความคดิเห็นของผู้ เช่ียวชาญด้านลวดลายจบัจีบ  ผลการคดัเลือก
ลวดลายเพ่ือน าไปตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ ดงันี ้
 
       ลวดลาย ชดุท่ี 2 (B1 B2 B3) ดงัภาพ 4.1 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพ 4.1  ลวดลาย ชดุท่ี 2 

 
ความเห็นของผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่ลวดลาย ชดุท่ี 2 ลกัษณะของลายทัง้ 3 ลาย มีความ

สอดคล้องกนั โดยลดสดัส่วนลงตามล าดบั ลวดลายดไูมแ่นน่เกินไป 
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     ลวดลาย ชดุท่ี 7 (G1 G2 G3)  ดงัภาพ 4.2 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 4.2  ลวดลาย ชดุท่ี 7 
 
ความเห็นของผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่ลวดลาย ชดุท่ี  7 ลวดลายมีความเรียบง่ายและดไูมแ่นน่

เกินไป 
 

     ลวดลาย ชดุท่ี 10 (J1 J2 J3)  ดงัภาพ 4.3 
 
 
 
 
 
 

          ภาพ 4.3  ลวดลาย ชดุท่ี 10 
 

ความเห็นของผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่ลวดลาย ชดุท่ี10 ลกัษณะของลายทัง้ 3 ลาย มีความ
สอดคล้องกนัลดสดัสว่นลงตามล าดบั มีความอ่อนช้อยของลวดลาย 
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 4.1.2  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษาความพงึพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อ
การตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบ    

จากการศกึษามีผลการศกึษาดงันี ้
ตอนท่ี 1 ข้อมลูของผู้ตอบแบบสอบถาม ดงันี ้ ข้อมลูพืน้ฐาน และ ข้อมลูการเลือกซือ้และ

การใช้งานกระเป๋าของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ตอนท่ี 2 ความพงึพอใจของกลุม่เป้าหมายท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค 

จบัจีบ 
 
ตอนที่ 1 ข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
ตาราง 4.1  อายขุองผู้ตอบแบบสอบถาม      

n = 300 
ข้อมูลท่ัวไป จ านวน (คน) ร้อยละ 

อายุ 
ต ่ากว่า  24  ปี 
24 – 31  ปี 
32 – 39  ปี 
40  ปี  ขึน้ไป 

 
  24 
  25 
137 
114 

 
 8.0 
 8.3 
45.7 
38.0 

              
จากตาราง 4.1 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ มีอายุระหว่าง 32 – 39  ปี คิดเป็น

ร้อยละ 45.7  รองลงมามีอาย ุ40 ปีขึน้ไป คิดเป็นร้อยละ 38.0 อายรุะหว่าง 24 – 31  ปี คิดเป็นร้อย
ละ 8.3  และอายตุ ่ากวา่ 24 ปี คดิเป็นร้อยละ 8.0 
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ตาราง 4.2  ระดบัการศกึษาของผู้ตอบแบบสอบถาม  
                                                 n = 300 

ข้อมูลท่ัวไป จ านวน (คน) ร้อยละ 
ระดับการศึกษา 
ต ่ากว่าปริญญาตรี 
ปริญญาตรี 
ปริญญาโท 

 
  96 
147 
  57 

 
32.0 
49.0 
19.0 

             
          จากตาราง  4.2  พบวา่ ผู้ตอบแบบสอบถามสว่นใหญ่มีการศกึษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรี 
คดิเป็นร้อยละ 49.0  รองลงมาคือระดบัต ่ากวา่ปริญญาตรี คดิเป็นร้อยละ 32.0  และระดบั 
ปริญญาโทคดิเป็นร้อยละ 19.0 
 
ตาราง 4.3  อาชีพของผู้ตอบแบบสอบถาม                                                         

n = 300  
ข้อมูลท่ัวไป จ านวน (คน) ร้อยละ 

อาชีพ 
รับราชการ 
รัฐวิสาหกิจ 
พนกังานบริษัทเอกชน 
รับจ้างทัว่ไป 
ประกอบอาชีพอิสระ 

 
144 
  18 
  33 
 29 
 76 

 
48.0 
   6.0 
11.0 
    9.7 
  25.3 

            
 จากตาราง 4.3 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอาชีพรับราชการ คิดเป็นร้อยละ 

48.0 รองลงมาคือ ประกอบอาชีพอิสระ คิดเป็นร้อยละ 25.3 พนกังานบริษัทเอกชน คิดเป็นร้อยละ
11.0  รับจ้างทัว่ไป คดิเป็นร้อยละ 9.7และรัฐวิสาหกิจ คดิเป็นร้อยละ 6.0 
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ตาราง 4.4  รายได้ของผู้ตอบแบบสอบถาม                                                         
            n = 300  

ข้อมูลท่ัวไป จ านวน (คน) ร้อยละ 
รายได้เฉล่ียต่อเดือน 
ต ่ากว่า 15,000  บาท 
15,000 – 20,000  บาท 
20,001 – 25,000  บาท 
25,001 – 30,000  บาท 
30,001 – 35,000  บาท 
35,001  บาท ขึน้ไป 

 
112 
  67 
  68 
  34 
  11 
    8 

 
37.3 
22.3 
22.7 
11.3 
   3.7 
   2.7 

 
 จากตาราง 4.4 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีรายได้ต ่ากว่า 15,000 บาท คิดเป็น

ร้อยละ 37.3 รองลงมาคือ รายได้เฉล่ียต่อเดือนระหว่าง 20,001 – 25,000 บาท  คิดเป็นร้อยละ 
22.7  รายได้เฉล่ียตอ่เดือนระหว่าง 15,000 – 20,000  บาท คิดเป็นร้อยละ 22.3 รายได้เฉล่ียต่อ
เดือนระหว่าง 25,001 – 30,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 11.3 รายได้เฉล่ียตอ่เดือนระหว่าง 30,001 – 
35,000 บาท  คดิเป็นร้อยละ 3.7 และรายได้เฉล่ียตอ่เดือน 35,001 บาท ขึน้ไป คดิเป็นร้อยละ 2.7 
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ตาราง 4.5  สิ่งท่ีพิจารณาในการตดัสินใจซือ้กระเป๋าถือสตรีของผู้ตอบแบบสอบถาม    
n = 300  

ข้อมูลท่ัวไป จ านวน (คน) ร้อยละ 

สิ่งท่ีพจิารณาในการตัดสินใจซือ้กระเป๋าถือสตรี 

รูปทรง 
รูปแบบ 
ราคา 
ประโยชน์ใช้สอย 
ย่ีห้อ 
วสัด ุ

65 
72 
41 
91 
21 
10 

21.7 
24.0 
13.7 
30.3 
7.0 
3.3 

       

จากตาราง 4.5 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พิจารณาการตดัสินใจซือ้กระเป๋าถือ
สตรี โดยค านึงถึงประโยชน์ใช้สอย คิดเป็นร้อยละ 30.3  รองลงมาคือ รูปแบบ คิดเป็นร้อยละ 24.0 
รูปทรง คิดเป็นร้อยละ 21.7  ราคา  คิดเป็นร้อยละ 13.7 ย่ีห้อ คดิเป็นร้อยละ 7.0 และสดุท้าย วสัด ุ
คดิเป็นร้อยละ 3.3 
 

ตาราง 4.6  สถานท่ีนิยมซือ้กระเป๋าถือสตรีของผู้ตอบแบบสอบถาม                
n = 300 

ข้อมูลท่ัวไป จ านวน (คน) ร้อยละ 

สถานที่นิยมซือ้กระเป๋าถือสตรี 
ห้างสรรพสินค้า 
ร้านจ าหนา่ยกระเป๋าโดยเฉพาะ 
ตลาดนดั 
งานแสดงสินค้า 
อ่ืนๆ(ไมเ่จาะจงสถานท่ี) 

112 
  96 
  42 
  13 
   37 

37.3 
32.0 
14.0 
  4.3 
12.3 

 

จากตาราง 4.6 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซือ้กระเป๋าถือสตรีท่ีห้างสรรพสินค้า  
คิดเป็นร้อยละ 37.3  รองลงมาคือ ร้านจ าหน่ายกระเป๋าโดยเฉพาะ คิดเป็นร้อยละ 32.0 ตลาดนดั 
คิดเป็นร้อยละ 14.0 ไม่เจาะจงสถานท่ี คิดเป็นร้อยละ 12.3  และงานแสดงสินค้า คิดเป็นร้อยละ  
4.3 
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ตาราง 4.7  อายกุารใช้งานกระเป๋าถือสตรีของผู้ตอบแบบสอบถาม                       
n = 300 

ข้อมูลท่ัวไป จ านวน (คน) ร้อยละ 
อายุการใช้งานกระเป๋า 
ต ่ากว่า 6 เดือน 
6เดือน – 1 ปี 
 2 – 3 ปี 
3 ปีขึน้ไป 

 
54 
95 
76 
75 

 
18.0 
31.7 
25.3 
25.0 

          
 จากตาราง 4.7 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ใช้งานกระเป๋าประมาณ 6 เดือน -1ปี  

คิดเป็นร้อยละ 31.7  รองลงมาคือ 2-3 ปี คิดเป็นร้อยละ 25.3  3 ปีขึน้ไป คิดเป็นร้อยละ 25.0  และ
ต ่ากวา่ 6 เดือน คดิเป็นร้อยละ  18.0 
 
ตาราง 4.8  โอกาสท่ีใช้กระเป๋าถือสตรีของผู้ตอบแบบสอบถาม                              

                                                                                                                            n = 300 
ข้อมูลท่ัวไป จ านวน (คน) ร้อยละ 
โอกาสที่ใช้กระเป๋าถือสตรี 
ล าลอง 
ท างาน 
งานสงัคม 
อ่ืนๆ(ตามแตโ่อกาสเหมาะสม) 

 
  96 
123 
 63 
18 

 
32.0 
41.0 
21.0 
6.0 

           
จากตาราง 4.8 พบวา่ ผู้ตอบแบบสอบถามสว่นใหญ่ใช้กระเป๋าถือสตรีในวนัท างานคิดเป็น

ร้อยละ 41.0  รองลงมาคือ โอกาสล าลอง  คดิเป็นร้อยละ 32.0 ออกงานสงัคม คิดเป็นร้อยละ 21.0  
และอ่ืนๆ  ตามแตโ่อกาสเหมาะสม คดิเป็นร้อยละ  6.0 

 
 
 
 
 



 80 

ตอนที่ 2 ความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค 
จับจีบ 
 
ตาราง 4.9  คา่เฉล่ียและระดบัความพงึพอใจในด้านตา่งๆ ท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรี 

      ด้วยเทคนิคจบัจีบ   กระเป๋าแบบท่ี B1   

กระเป๋าแบบที่ B1 x̄ S.D. ระดับ 

1. ด้านการจดัวางต าแหนง่ลวดลายบนกระเป๋า 3.67 .77 มาก 
2. ด้านสดัสว่นการตกแตง่ลวดลายตอ่พืน้ท่ี 3.63 .73 มาก 
3. ด้านความสวยงามและความนา่สนใจ 3.62 .75 มาก 
4. ด้านการน าไปใช้ 3.53 .81 มาก 

รวม 3.61 .55 มาก 
  

จากตาราง 4.9 ค่าเฉล่ียและระดับความพึงพอใจในด้านต่างๆ ท่ีมีต่อการตกแต่ง     
กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบ รูปแบบกระเป๋าแบบท่ี B1 พบว่า ในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก                        
(x̄ = 3.61, S.D.= .55)  ทัง้นีเ้ม่ือพิจารณาคา่เฉล่ียเรียงล าดบัจากมากไปน้อย ได้แก่ ด้านการจดัวาง
ต าแหนง่ลวดลายบนกระเป๋า (x̄ = 3.67)  ด้านสดัส่วนการตกแตง่ลวดลายตอ่พืน้ท่ี (x̄ = 3.63) ด้าน              
ความสวยงามและความนา่สนใจ (x̄ = 3.62) และด้านการน าไปใช้ (x̄ = 3.53) ตามล าดบั  
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ตาราง 4.10  คา่เฉล่ียและระดบัความพงึพอใจในด้านตา่งๆ ท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรี 
        ด้วยเทคนิคจบัจีบ   กระเป๋าแบบท่ี B2   

กระเป๋าแบบที่ B2 x̄ S.D. ระดับ 

1. ด้านการจดัวางต าแหนง่ลวดลายบนกระเป๋า 3.38 .76 ปานกลาง 
2. ด้านสดัสว่นการตกแตง่ลวดลายตอ่พืน้ท่ี 3.48 .82 ปานกลาง 
3. ด้านความสวยงามและความนา่สนใจ 3.50 .90 มาก 
4. ด้านการน าไปใช้ 3.75 .93 มาก 

รวม 3.53 .67 มาก 
  

จากตาราง 4.10 ค่าเฉล่ียและระดับความพึงพอใจในด้านต่างๆ ท่ีมีต่อการตกแต่ง     
กระเป๋า ถือสตรี ด้วยเทคนิคจับจีบ กระเ ป๋าแบบท่ี  B2 พบว่า  ภาพรวมอยู่ ในระดับมาก                    
(x̄ = 3.53, S.D. = .67) เม่ือพิจารณาคา่เฉล่ียเรียงล าดบัจากมากไปน้อย ได้แก่ ด้านการน าไปใช้   
(x̄ = 3.75) ด้านความสวยงามและความน่าสนใจ (x̄ = 3.50) ด้านสดัส่วนการตกแตง่ลวดลายตอ่
พืน้ท่ี (x̄ = 3.48) และด้านการจดัวางต าแหนง่ลวดลายบนกระเป๋า (x̄ = 3.38) ตามล าดบั  
 
ตาราง 4.11  คา่เฉล่ียและระดบัความพงึพอใจในด้านตา่งๆ ท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรี 

        ด้วยเทคนิคจบัจีบ   กระเป๋าแบบท่ี B3   

กระเป๋าแบบที่ B3 x̄ S.D. ระดับ 

1. ด้านการจดัวางต าแหนง่ลวดลายบนกระเป๋า 4.06 .61 มาก 
2. ด้านสดัสว่นการตกแตง่ลวดลายตอ่พืน้ท่ี 4.06 .71 มาก 
3. ด้านความสวยงามและความนา่สนใจ 4.30 .73 มาก 
4. ด้านการน าไปใช้ 4.32 .68 มาก 

รวม 4.19 .47 มาก 
  
              จากตาราง 4.11 ค่าเฉล่ียและระดับความพึงพอใจในด้านต่างๆ ท่ีมีต่อการตกแต่ง   
กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ กระเป๋าแบบท่ี B3 พบว่า  ภาพรวมของกระเป๋าอยู่ในระดบัมาก                  
(x̄ = 4.19, S.D. = .47) เม่ือพิจารณาคา่เฉล่ียเรียงล าดบัจากมากไปน้อย ได้แก่ ด้านการน าไปใช้   
(x̄ = 4.32) ด้านความสวยงามและความน่าสนใจ (x̄ = 4.30) ด้านสดัส่วนการตกแตง่ลวดลายตอ่
พืน้ท่ี  (x̄ = 4.06) และด้านการจดัวางต าแหนง่ลวดลายบนกระเป๋า (x̄ = 4.06) เทา่กนั ตามล าดบั  
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ตาราง 4.12  คา่เฉล่ียและระดบัความพงึพอใจในด้านตา่งๆ ท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรี 
        ด้วยเทคนิคจบัจีบ   กระเป๋าแบบท่ี G1   

กระเป๋าแบบที่ G1 x̄ S.D. ระดับ 

1. ด้านการจดัวางต าแหนง่ลวดลายบนกระเป๋า 4.04 .51 มาก 
2. ด้านสดัสว่นการตกแตง่ลวดลายตอ่พืน้ท่ี 3.81 .65 มาก 
3. ด้านความสวยงามและความนา่สนใจ 3.82 .75 มาก 
4. ด้านการน าไปใช้ 4.04 .80 มาก 

รวม 3.93 .47 มาก 
  

จากตาราง 4.12 ค่าเฉล่ียและระดับความพึงพอใจในด้านต่างๆ ท่ีมีต่อการตกแต่ง    
กระเป๋า ถือสตรี ด้วยเทคนิคจับจีบ กระเ ป๋าแบบท่ี  G1 พบว่า  ภาพรวมอยู่ ในระดับมาก                    
(x̄ = 3.93, S.D. = .47) เม่ือพิจารณาคา่เฉล่ียเรียงล าดบัจากมากไปน้อย ได้แก่ ด้านการน าไปใช้   
(x̄ = 4.04) และด้านการจดัวางต าแหน่งลวดลายบนกระเป๋า (x̄ = 4.04) เท่ากนั ด้านความสวยงาม
และความนา่สนใจ (x̄ = 3.82) และด้านสดัสว่นการตกแตง่ลวดลายตอ่พืน้ท่ี (x̄ = 3.81) ตามล าดบั  
 
ตาราง 4.13  คา่เฉล่ียและระดบัความพงึพอใจในด้านตา่งๆ ท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรี 

        ด้วยเทคนิคจบัจีบ   กระเป๋าแบบท่ี G2   

กระเป๋าแบบที่ G2 x̄ S.D. ระดับ 

1. ด้านการจดัวางต าแหนง่ลวดลายบนกระเป๋า 3.69 .70 มาก 
2. ด้านสดัสว่นการตกแตง่ลวดลายตอ่พืน้ท่ี 3.67 .75 มาก 
3. ด้านความสวยงามและความนา่สนใจ 3.65 .86 มาก 
4. ด้านการน าไปใช้ 3.83 .91 มาก 

รวม 3.71 .58 มาก 
   
            จากตาราง 4.13 ค่าเฉล่ียและระดับความพึงพอใจในด้านต่างๆ ท่ีมีต่อการตกแต่ง     
กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบ กระเป๋าแบบท่ี G2 พบว่า ภาพรวมกระเป๋าอยู่ในระดับมาก        
(x̄ = 3.71, S.D. = .58) เม่ือพิจารณาคา่เฉล่ียเรียงล าดบัจากมากไปน้อย ได้แก่ ด้านการน าไปใช้   
(x̄ = 3.83) ด้านการจดัวางต าแหน่งลวดลายบนกระเป๋า (x̄ = 3.69) ด้านสดัส่วนการตกแต่ง
ลวดลายตอ่พืน้ท่ี (x̄ = 3.67) และด้านความสวยงามและความนา่สนใจ (x̄ = 3.65) ตามล าดบั  
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ตาราง 4.14  คา่เฉล่ียและระดบัความพงึพอใจในด้านตา่งๆ ท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรี 
        ด้วยเทคนิคจบัจีบ   กระเป๋าแบบท่ี G3   

กระเป๋าแบบที่ G3 x̄ S.D. ระดับ 

1. ด้านการจดัวางต าแหนง่ลวดลายบนกระเป๋า 3.53 .76 มาก 
2. ด้านสดัสว่นการตกแตง่ลวดลายตอ่พืน้ท่ี 3.63 .91 มาก 
3. ด้านความสวยงามและความนา่สนใจ 3.70 .89 มาก 
4. ด้านการน าไปใช้ 3.83 .83 มาก 

รวม 3.67 .66 มาก 
  

จากตาราง 4.14 ค่าเฉล่ียและระดับความพึงพอใจในด้านต่างๆ ท่ีมีต่อการตกแต่ง     
กระเ ป๋า ถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบ กระเ ป๋าแบบท่ี G3 พบว่า  ภาพรวมอยู่ ในระดับมาก                    
(x̄ = 3.67, S.D. = .66) เม่ือพิจารณาคา่เฉล่ียเรียงล าดบัจากมากไปน้อย ได้แก่ ด้านการน าไปใช้    
(x̄ = 3.83) ด้านความสวยงามและความน่าสนใจ (x̄ = 3.70) ด้านสดัส่วนการตกแตง่ลวดลายตอ่
พืน้ท่ี (x̄ = 3.63) และ ด้านการจดัวางต าแหนง่ลวดลายบนกระเป๋า (x̄ = 3.53) ตามล าดบั  

 
ตาราง 4.15  คา่เฉล่ียและระดบัความพงึพอใจในด้านตา่งๆ ท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรี 
                    ด้วยเทคนิคจบัจีบ   กระเป๋าแบบท่ี J1 

กระเป๋าแบบที่ J1 x̄ S.D. ระดับ 

1. ด้านการจดัวางต าแหนง่ลวดลายบนกระเป๋า 3.79 .80 มาก 
2. ด้านสดัสว่นการตกแตง่ลวดลายตอ่พืน้ท่ี 3.83 .86 มาก 
3. ด้านความสวยงามและความนา่สนใจ 3.78 .84 มาก 
4. ด้านการน าไปใช้ 3.78 .88 มาก 

รวม 3.80 .65 มาก 
  
            จากตาราง 4.15 ค่าเฉล่ียและระดับความพึงพอใจในด้านต่างๆ ท่ีมีต่อการตกแต่ง     
กระเ ป๋า ถือสตรี ด้วยเทคนิคจับจีบ กระเ ป๋าแบบท่ี  J1 พบว่า  ภาพรวมอยู่ ในระดับมาก                     
(x̄ = 3.80, S.D. = .65) เม่ือพิจารณาคา่เฉล่ียเรียงล าดบัจากมากไปน้อย ได้แก่ ด้านสดัส่วนการ
ตกแต่งลวดลายต่อพืน้ท่ี (x̄ = 3.83) ด้านการจดัวางต าแหน่งลวดลายบนกระเป๋า (x̄ = 3.79)                         
ด้านการน าไปใช้ (x̄ = 3.78) และด้านความสวยงามและความน่าสนใจ (x̄ = 3.78) เท่ากัน 
ตามล าดบั  
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ตาราง 4.16  คา่เฉล่ียและระดบัความพงึพอใจในด้านตา่งๆ ท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรี 
                    ด้วยเทคนิคจบัจีบ   กระเป๋าแบบท่ี J2 

กระเป๋าแบบที่ J2 x̄ S.D. ระดับ 

1. ด้านการจดัวางต าแหนง่ลวดลายบนกระเป๋า 4.04 .53 มาก 
2. ด้านสดัสว่นการตกแตง่ลวดลายตอ่พืน้ท่ี 4.05 .51 มาก 
3. ด้านความสวยงามและความนา่สนใจ 4.02 .75 มาก 
4. ด้านการน าไปใช้ 4.13 .76 มาก 

รวม 4.06 .45 มาก 
  

จากตาราง 4.16 ค่าเฉล่ียและระดับความพึงพอใจในด้านต่างๆ ท่ีมีต่อการตกแต่ง    
กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบ กระเป๋าแบบท่ี J2 พบว่า ภาพรวมกระเป๋าอยู่ในระดับมาก         
(x̄ = 4.06, S.D. = .45) เม่ือพิจารณาคา่เฉล่ียเรียงล าดบัจากมากไปน้อย ได้แก่ ด้านการน าไปใช้   
(x̄ = 4.13) ด้านสดัส่วนการตกแตง่ลวดลายตอ่พืน้ท่ี (x̄ = 4.05) ด้านการจดัวางต าแหน่งลวดลาย
บนกระเป๋า (x̄ = 4.04) และด้านความสวยงามและความนา่สนใจ (x̄ = 4.02) ตามล าดบั  
 

ตาราง 4.17  คา่เฉล่ียและระดบัความพงึพอใจในด้านตา่งๆ ท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรี 
                    ด้วยเทคนิคจบัจีบ   กระเป๋าแบบท่ี J3 

กระเป๋าแบบที่ J3 x̄ S.D. ระดับ 

1. ด้านการจดัวางต าแหนง่ลวดลายบนกระเป๋า 4.11 .59 มาก 
2. ด้านสดัสว่นการตกแตง่ลวดลายตอ่พืน้ท่ี 4.08 .75 มาก 
3. ด้านความสวยงามและความนา่สนใจ 4.14 .82 มาก 
4. ด้านการน าไปใช้ 4.21 .73 มาก 

รวม 4.14 .53 มาก 
  

จากตาราง 4.17 ค่าเฉล่ียและระดับความพึงพอใจในด้านต่างๆ ท่ีมีต่อการตกแต่ง    
กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบ รูปแบบกระเป๋าแบบท่ี J3 พบว่า ในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก                     
(x̄ = 4.14, S.D. = .53) ทัง้นีเ้ม่ือพิจารณาคา่เฉล่ียเรียงล าดบัจากมากไปน้อย ได้แก่ ด้านการ
น าไปใช้   (x̄ = 4.21) ด้านความสวยงามและความน่าสนใจ (x̄ = 4.14) ด้านการจดัวางต าแหน่ง
ลวดลายบนกระเป๋า (x̄ = 4.11) และ ด้านสดัส่วนการตกแต่งลวดลายต่อพืน้ท่ี (x̄ = 4.08) 
ตามล าดบั  
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ตาราง 4.18  แสดงค่าเฉล่ีย  และระดบัความพึงพอใจรวมท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วย
เทคนิคจบัจีบ ด้านการจดัวางต าแหน่งลวดลายบนกระเป๋า ด้านสดัส่วนการตกแต่ง
ลวดลายต่อพืน้ท่ีของกระเป๋า ด้านความสวยงามและความน่าสนใจของลวดลาย
ตกแตง่ด้วยเทคนิคจบัจีบ และด้านการน าไปใช้ 

 n = 300 

ผลิตภัณฑ์
กระเป๋า 

ค่าเฉล่ียความพงึพอใจ ค่าเฉล่ีย
รวม 

ระดับ
ความ
พงึ

พอใจ 

ด้านการจดั
วางต าแหนง่
ลวดลาย 

ด้านสดัสว่น
การตกแตง่
ลวดลาย 

ด้านความ
สวยงามและ
ความนา่สนใจ
ของลวดลาย 

ด้าน  
การ

น าไปใช้ 

B1 3.67 3.63 3.62 3.53 3.61 มาก 
B2 3.38 3.48 3.50 3.75 3.53 มาก 
B3 4.06 4.06 4.30 4.32 4.19 มาก 
G1 4.04 3.81 3.82 4.04 3.93 มาก 
G2 3.69 3.67 3.65 3.83 3.71 มาก 
G3 3.53 3.63 3.70 3.83 3.67 มาก 
J1 3.79 3.83 3.78 3.78 3.80 มาก 
J2 4.04 4.05 4.02 4.13 4.06 มาก 
J3 4.11 4.08 4.14 4.21 4.14 มาก 
 รวม 3.85 มาก 

 
จากตาราง 4.18 แสดงคา่เฉล่ีย  และระดบัความพึงพอใจรวมท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือ

สตรีด้วยเทคนิคจับจีบ ด้านการจัดวางต าแหน่งลวดลาย ด้านสัดส่วนการตกแต่งลวดลาย                  
ด้านความสวยงามและความน่าสนใจและด้านการน าไปใช้  พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก                
(x̄ = 3.85) เม่ือพิจารณาคา่เฉล่ียเรียงล าดบัจากมากไปน้อย ได้แก่  ลาย B3 (x̄ = 4.19) ลาย J3    
(x̄ = 4.14) ลาย J2 (x̄ = 4.06)  ลาย G1 (x̄ = 3.93)  ลาย J1 (x̄ = 3.80) ลาย G2 (x̄ = 3.71) ลาย 
G3 (x̄ = 3.67) ลาย B1 (x̄ = 3.61) และ ลาย B2 (x̄ = 3.53) ตามล าดบั  
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 4.1.3  การทดสอบสมมติฐาน 
 

สมมติฐานของการวิจัยครัง้นีคื้อ ความพึงพอใจของสตรีวัยท างานท่ีมีต่อการตกแต่ง   
กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบแตกต่างกัน จ าแนกตาม กลุ่มอายุ กลุ่มระดับการศึกษา          
กลุ่มอาชีพ กลุ่มรายได้ การตดัสินใจเลือกซือ้ สถานท่ีนิยมซือ้ อายกุารใช้งานกระเป๋า  และโอกาส 
ในการใช้กระเป๋าถือสตรี  
 
ตาราง 4.19  ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความพงึพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรี 
                     ด้วยเทคนิคจบัจีบ จ าแนกตามกลุม่อาย ุ
 

กลุ่มอายุ จ านวน x̄ S.D. F Sig. 

ต ่ากว่า 24 ปี 24 3.84 .24 2.202 .088 
24-31 ปี 25 3.98 .24   
32-39 ปี 137 3.83 .27   
40 ปีขึน้ไป 114 3.85 .27   

รวม  300 3.85 .27   
P < .05 

จากตาราง 4.19 เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีตอ่การตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค
จบัจีบ ท่ีมีอายุต่างกนั 4 ระดบั ได้แก่ อายุต ่ากว่า 24 ปี  อายรุะหว่าง 24-31 ปี 32-39 ปี และอาย ุ
40 ปีขึน้ไป (x̄ =3.84, 3.98, 3.83, 3.85)  โดยใช้วิธี F-test พบว่า ผู้ ท่ีมีอายตุา่งกนัมีความพึงพอใจ
ตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ  อย่างไม่มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 ดงันัน้จึง 
ปฏิเสธสมมตฐิาน  
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ตาราง 4.20  ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความพงึพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรี 
                 ด้วยเทคนิคจบัจีบ จ าแนกตามกลุม่ระดบัการศกึษา  

 

กลุ่มระดับการศึกษา จ านวน x̄ S.D. F Sig. 

ต ่ากว่าปริญญาตรี 96 3.91 .23 7.102 .001 
ปริญญาตรี 147 3.84 .28   
ปริญญาโท 57 3.75 .26   

รวม 300 3.85 .27   
P < .05 
ตาราง 4.20 (ต่อ)  ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความพงึพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรี  
                             ด้วยเทคนิคจบัจีบ จ าแนกตามกลุม่ระดบัการศกึษา  ด้วยวิธีการของ Scheffe  

กลุ่มระดับการศึกษา x̄ 1 2 3  

1. ต ่ากวา่ปริญญาตรี 3.91   *  
2. ปริญญาตรี 3.84     
3. ปริญญาโท 3.75     

* The mean difference is significant at the .05 level. 
 

จากตาราง 4.20 เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีตอ่การตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค
จับจีบ มีระดบัการศึกษาต่างกัน 3 ระดบั ได้แก่ ต ่ากว่าปริญญาตรี ปริญญาตรี และปริญญาโท     
(x̄ =3.91, 3.84, 3.75) โดยใช้ F-test พบว่า ผู้ ท่ีมีระดบัการศกึษาตา่งกนัมีความพึงพอใจตอ่การ
ตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบต่างกัน  อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 ดงันัน้จึง 
ยอมรับ สมมติฐาน และเม่ือน าไปทดสอบค่าเฉล่ียรายคูโ่ดยวิธีการของ Scheffe พบว่า ผู้ ท่ีมีระดบั
การศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมีความพึงพอใจต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบ
มากกวา่ผู้ ท่ีมีการศกึษาระดบัปริญญาโท 
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ตาราง 4.21  ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความพงึพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรี 
                ด้วยเทคนิคจบัจีบ จ าแนกตามกลุม่อาชีพ 

กลุ่มอาชีพ จ านวน x̄ S.D. F Sig. 

รับราชการ 144 3.81 .28 2.90 .02 
รัฐวิสาหกิจ 18 3.85 .22   
พนกังานบริษัทเอกชน 33 3.79 .27   
รับจ้างทัว่ไป 29 3.96 .24   
ประกอบอาชีพอิสระ 76 3.89 .24   

รวม 300 3.85 .27   
P < .05 

จากตาราง 4.21 เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีตอ่การตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค  
จบัจีบ ท่ีมีอาชีพตา่งกนั 5 อาชีพ ได้แก่  รับราชการ รัฐวิสาหกิจ พนกังานบริษัทเอกชน รับจ้างทัว่ไป 
ประกอบอาชีพอิสระ   (x̄= 3.81, 3.85, 3.79, 3.96, 3.89) โดยใช้ F-test พบว่า ผู้ ท่ีมีอาชีพตา่งกนั 
มีความพงึพอใจตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบตา่งกนั อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั .05  ดงันัน้จงึยอมรับสมมติฐาน เม่ือท าการทดสอบคา่เฉล่ียรายคูโ่ดยวิธีการของ Scheffe ไม่
พบความแตกตา่งกนัทางสถิต ิ 
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ตาราง 4.22  ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความพงึพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรี 
                  ด้วยเทคนิคจบัจีบ จ าแนกตามกลุม่รายได้ 

กลุ่มรายได้ จ านวน x̄ S.D. F Sig. 

ต ่ากว่า 15,000 บาท 112 3.92 .25 5.448 .000 
15,000-20,000 บาท 67 3.83 .28   
20,001-25,000 บาท 68 3.77 .25   
25,001-30,000 บาท 34 3.88 .22   
30,001-35,000 บาท 11 3.58 .27   
35,001 ขึน้ไป 8 3.85 .33   

รวม 300 3.85 .270   
P < .05 
ตาราง 4.22 (ต่อ)  ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีตอ่การตกแต่งกระเป๋าถือสตรี

ด้วยเทคนิคจบัจีบ จ าแนกตามกลุม่รายได้  ด้วยวิธีการของ Scheffe  

กลุ่มรายได้ x̄ 1   2 3  4 5 6 
1. ต ่ากวา่ 15,000 บาท 3.92   *  *  

2. 15,000-20,000 บาท 3.83       
3. 20,001-25,000 บาท 3.77       
4. 25,001-30,000 บาท 3.88       
5. 30,001-35,000 บาท 3.58       
6. 35,001 ขึน้ไป 3.85       

*  The mean difference is significant at the .05 level. 

จากตาราง 4.22 เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค
จบัจีบ มีรายได้ตา่งกนั  6 ระดบั คือ ต ่ากว่า 15,000 บาท 15,000-20,000 บาท 20,001-25,000 
บาท 25,001-30,000 บาท 30,001-35,000 บาท 35,001 ขึน้ไป (x̄ = 3.92, 3.83, 3.77, 3.88, 
3.58, 3.85,) โดยใช้วิธี F-test พบว่า ผู้ ท่ีมีรายได้ตา่งกนั มีความพึงพอใจตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือ
สตรีด้วยเทคนิคจบัจีบต่างกัน อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 ดงันัน้จึง ยอมรับสมมติฐาน 
และเ ม่ือท าการทดสอบค่าเฉล่ียรายคู่โดยวิ ธีการของ Scheffe พบว่า ผู้ ท่ี มี รายได้ต ่ ากว่า        
15,000 บาท มีความพึงพอใจต่อการตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบมากกว่าผู้ ท่ีมีรายได้ 
20,001-25,000 บาทและผู้ ท่ีมีได้รายได้ 30,001-35,000 บาท     
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ตาราง 4.23  ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความพงึพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรี 
                 ด้วยเทคนิคจบัจีบ จ าแนกตามการตดัสินใจเลือกซือ้ 

การตัดสินใจเลือกซือ้ จ านวน x̄ S.D. F Sig. 

รูปทรง 65 3.85 .25 2.803 .017 
รูปแบบ 72 3.92 .29   
ราคา 41 3.84 .26   
ประโยชน์ใช้สอย 91 3.83 .25   
ย่ีห้อ 21 3.79 .23   
วสัด ุ 10 3.63 .27   

รวม 300 3.85 .27   
P < .05 

จากตาราง 4.23 เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค
จบัจีบ มีการตดัสินใจเลือกซือ้ต่างกัน 6 แบบ ได้แก่  รูปทรง รูปแบบ ราคา ประโยชน์ใช้สอย ย่ีห้อ 
และวสัด ุ (x̄= 3.85, 3.92, 3.84, 3.83, 3.79, 3.63)   โดยใช้ F-test พบว่า  ผู้ ท่ีมีการตดัสินใจเลือก
ซือ้ท่ีต่างกัน  มีความพึงพอใจต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบต่างกัน  อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 ดงันัน้จึงยอมรับสมมติฐาน  เม่ือท าการทดสอบค่าเฉล่ียรายคู่โดย
วิธีการของ Scheffe  ไมพ่บความแตกตา่งกนัทางสถิต ิ 
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ตาราง 4.24  ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความพงึพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค 
                    จบัจีบ จ าแนกตามสถานท่ีนิยมซือ้  

สถานที่นิยมซือ้ จ านวน x̄ S.D. F Sig. 

ห้างสรรพสินค้าทัว่ไป 112 3.84 .25 4.898 .001 
ร้านจ าหนา่ยกระเป๋าโดยเฉพาะ 96 3.93 .26   
ตลาดนดั 42 3.80 .24   
งานแสดงสินค้า 13 3.83 .32   
อ่ืน ๆ 37 3.72 .28   

รวม 300 3.85 .27   
P < .05 

ตาราง 4.24 (ต่อ)  ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีต่อการตกแตง่กระเป๋าถือสตรี
ด้วยเทคนิคจบัจีบ จ าแนกตามสถานท่ีนิยมซือ้ ด้วยวิธีการของ Scheffe  

สถานที่นิยมซือ้ x̄   1 2 3 4     5 
1. ห้างสรรพสินค้าทัว่ไป 3.84      
2. ร้านจ าหน่ายกระเป๋าโดยเฉพาะ 3.93        * 
3. ตลาดนดั 3.80      
4. งานแสดงสินค้า 3.83      
5. อ่ืน ๆ 3.72      

*  The mean difference is significant at the .05 level. 
 

จากตาราง 4.24  เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีตอ่การตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค
จบัจีบ  ตามสถานท่ีท่ีผู้บริโภคนิยมซือ้ตา่งกนั 5 แหง่ คือ ห้างสรรพสินค้าทัว่ไป ร้านจ าหน่ายกระเป๋า
โดยเฉพาะ ตลาดนดั งานแสดงสินค้า และอ่ืนๆ  (x̄ = 3.84, 3.93, 3.80, 3.83, 3.72)  โดยใช้วิธี      
F-test พบว่า สถานท่ี ท่ีผู้บริโภคนิยมซือ้ตา่งกนั มีความพึงพอใจตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วย
เทคนิคจบัจีบตา่งกนั  อยา่งมี นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05  ดงันัน้ จึงยอมรับสมมติฐาน  และเม่ือ
ท าการทดสอบค่าเฉล่ียรายคู่โดยวิธีการของ Scheffe พบว่า ผู้ ท่ีนิยมซือ้กระเป๋าถือสตรีจากร้าน
จ าหน่ายกระเป๋าโดยเฉพาะมีความพึงพอใจต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบ
มากกวา่ผู้ ท่ีนิยมซือ้กระเป๋าถือสตรีจากสถานท่ีอ่ืนๆ  
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ตาราง 4.25  ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความพงึพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรี  
                    ด้วยเทคนิคจบัจีบ จ าแนกตามอายกุารใช้งานกระเป๋า   

อายุการใช้งานกระเป๋า จ านวน x̄ S.D. F Sig. 

ต ่ากว่า 6 เดือน 54 3.91 .24 1.784 .150 
6 เดือน - 1 ปี 95 3.83 .26   
2-3 ปี 76 3.81 .27   
3 ปี ขึน้ไป 75 3.86 .28   

รวม 300 3.85 .27   
P < .05 
 จากตาราง 4.25 เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค
จบัจีบ ท่ีมีอายกุารใช้งานกระเป๋าตา่งกนั 4 ระดบั ได้แก่ ต ่ากว่า 6 เดือน, 6 เดือน -1 ปี, 2-3 ปี และ 
3 ปี ขึน้ไป (x̄ =3.91, 3.83, 3.81, 3.86) โดยใช้วิธี F-test พบว่า ผู้ ท่ีมีอายกุารใช้งานกระเป๋าตา่งกนั 
มีความพงึพอใจตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ ไมมี่ นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
ดงันัน้จงึ ปฏิเสธสมมตฐิาน  
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ตาราง 4.26  ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความพงึพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรี 
                ด้วยเทคนิคจบัจีบ จ าแนกตามโอกาสในการใช้กระเป๋าถือสตรี   

โอกาสในการใช้กระเป๋าถือสตรี จ านวน x̄ S.D. F Sig. 

ล าลอง 96 3.87 .26 3.578 .014 
ท างาน 123 3.79 .27   
งานสงัคม 63 3.90 .25   
อ่ืน ๆ 18 3.90 .23   

รวม  300 3.85 .27   
P < .05 
ตาราง 4.26 (ต่อ)  ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความพงึพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรี   
                            ด้วยเทคนิคจบัจีบ จ าแนกตามโอกาสในการใช้กระเป๋าถือสตรี ด้วยวิธีการของ 

Scheffe  

โอกาสในการใช้กระเป๋าถือสตรี x̄   1 2 3       4 
1. ล าลอง 3.87     
2. ท างาน      3.79     
3. งานสงัคม      3.90      *   
4. อ่ืน ๆ      3.90     

*  The mean difference is significant at the .05 level. 
 

จากตาราง 4.26 เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค
จบัจีบ ตามโอกาสในการใช้กระเป๋าถือสตรีต่างกัน  4 โอกาส คือ ล าลอง  ท างาน งานสงัคม และ
อ่ืนๆ (x̄ = 3.87, 3.79, 3.90, 3.90) โดยใช้วิธี F-test พบว่า ผู้ ท่ีใช้กระเป๋าถือสตรีในโอกาสท่ีตา่งกนั 
มีความพึงพอใจตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบตา่งกนัอย่าง มี นยัส าคญัทางสถิติ
ท่ีระดับ .05 ดงันัน้จึง ยอมรับสมมติฐาน  และเม่ือท าการทดสอบค่าเฉล่ียรายคู่โดยวิธีการของ  
Scheffe  พบว่า  ผู้ ท่ีใช้กระเป๋าถือสตรีในงานสงัคมมีความพึงพอใจต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรี
ด้วยเทคนิคจบัจีบมากกวา่ผู้ ท่ีใช้กระเป๋าถือสตรีในการท างาน 

 
 
 



 94 

4.2  การอภปิรายผล 
 

การศึกษาเร่ือง การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ จากผลการวิเคราะห์ข้อมูลท่ี
กล่าวมาข้างต้น  ได้ข้อมลูท่ีเป็นประเด็นส าคญัในการน าผลการศึกษามาอภิปรายผล  เพ่ือน าไปสู่
ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ  ดงัตอ่ไปนี ้

4.2.1  จากการศกึษาการตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบศกึษาความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบและเปรียบเทียบความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบจ าแนกตามปัจจยั คือ กลุ่มอายุ กลุ่ม
ระดับการศึกษา กลุ่มอาชีพ กลุ่มรายได้ การตัดสินใจเลือกซือ้ สถานท่ีนิยมซือ้ อายุการใช้งาน
กระเป๋า และโอกาสในการใช้กระเป๋า  ผลการศกึษามีดงันี ้

4.2.1.1  สตรีวยัท างานในกรุงเทพมหานคร  จ านวน  300  คน กลุ่มตวัอย่างท่ีตอบ
แบบสอบถาม  ส่วนใหญ่ มีอาย ุ ระหว่าง 32-39 ปี   การศกึษาระดบัปริญญาตรี อาชีพรับราชการ
มากท่ีสุด รองลงมาประกอบอาชีพอิสระ มีรายได้ต ่ากว่า 15,000 บาท และรองลงมา 20,001-
25,000 บาท ตอ่เดือน  การเลือกซือ้กระเป๋าถือสตรีพิจารณาประโยชน์ใช้สอย  โดยส่วนใหญ่ซือ้ตาม
ห้างสรรพสินค้าทั่วไป  และมีอายุการใช้งานของกระเป๋า 6 เดือน – 1 ปี ส่วนใหญ่ใช้กระเป๋าถือ
ส าหรับไปท างาน 

4.2.1.2  ผลการศึกษาข้อมูลพืน้ฐานของกลุ่มตัวอย่างดังกล่าว สอดคล้องกับ               
สินีนาถ  (2549) ศกึษาเร่ือง “การศึกษาแนวโน้มความนิยมในการเลือกใช้รูปแบบกระเป๋าหนงัของ
สตรีนกัธุรกิจไทย” พบว่า สตรีนกัธุรกิจมีความนิยมกระเป๋าถือหจูบัสัน้ และกระเป๋าท่ีมีสายสะพาย
ในวนัท างาน ส่วนใหญ่ไม่ใช้กระเป๋าราคาสูงมากนกัซึ่งกระเป๋าท่ีใช้มีราคาต ่ากว่า 1,000 บาท แต่
ยังคงเลือกซือ้กระเป๋าจากห้างสรรพสินค้าเป็นหลัก และตามมาด้วยกลุ่มท่ี ไม่เจาะจงว่าจะซือ้
กระเป๋าจากแหล่งอ่ืน ๆ และส่วนใหญ่เห็นความส าคญัของกระเป๋าถือ โดยให้ความส าคญัของช่อง
ส าหรับใสโ่ทรศพัท์มือถือ และช่องส าหรับใส่กระเป๋าสตางค์ และนิยมกระเป๋าแบบมีหูจบัสัน้ ซึ่งเป็น
ลกัษณะแบบเดียวกนักบักระเป๋าสตรีในงานวิจยันี ้ 

4.2.2  การส ารวจความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค
จบัจีบ ผลการศกึษามีดงันี ้

           4.2.2.1  ผลการศกึษาความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อการตกแตง่กระเป๋าถือสตรี
ด้วยเทคนิคจับจีบในด้านต่างๆ คือ ด้านการจัดวางต าแหน่งลวดลายบนกระเป๋า ด้านสัดส่วน            
การตกแตง่ลวดลายต่อพืน้ท่ีของกระเป๋า ด้านความสวยงามและความน่าสนใจของลวดลาย  และ
ด้านการน าไปใช้  พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ในส่วนของการเปรียบเทียบความพึงพอใจของ
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ผู้บริโภคท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ จ าแนกตามปัจจยั คือ กลุ่มอาย ุกลุ่ม
ระดับการศึกษา กลุ่มอาชีพ กลุ่มรายได้ การตัดสินใจเลือกซือ้ สถานท่ีนิยมซือ้ อายุการใช้งาน
กระเป๋า  และโอกาสในการใช้กระเป๋า  ผลการศกึษามีดงันี ้
                          ก) กลุม่อาย ุ เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรี
ด้วยเทคนิคจบัจีบ ท่ีมีอายตุา่งกนั 4 ระดบั ได้แก่ อายตุ ่ากว่า 24 ปี  อายรุะหว่าง 24-31 ปี 32-39 ปี 
และอายุ 40 ปีขึน้ไป พบว่า ผู้ ท่ีมีอายุต่างกันมีความพึงพอใจต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วย
เทคนิคจบัจีบ ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 แสดงว่าผู้ ท่ีมีอายตุา่งกนัมีความพึงพอใจต่อการ
ตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ ไมแ่ตกตา่งกนั 

                         ข) กลุ่มระดับการศึกษา เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีต่อการตกแต่ง
กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบ ท่ีมีระดบัการศึกษาต่างกัน 3 ระดบั ได้แก่ ต ่ากว่าปริญญาตรี 
ปริญญาตรี และปริญญาโท พบว่า ผู้ ท่ี มีระดบัการศึกษาต่างกันมีความพึงพอใจต่อการตกแต่ง
กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบตา่งกนัอย่าง มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 แสดงว่าผู้ ท่ีมีระดบั
การศกึษาตา่งกนัมีความพึงพอใจต่อการตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบแตกตา่งกนั และ
พบว่า ผู้ ท่ีมีระดบัการศึกษาท่ีน้อยกว่ามีความพึงพอใจต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค     
จบัจีบมากกวา่ผู้ ท่ีมีระดบัการศกึษาท่ีสงูกวา่  

                         ค) กลุ่มอาชีพ เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือ
สตรีด้วยเทคนิคจับจีบ ท่ีมีอาชีพต่างกัน 5 อาชีพ ได้แก่  รับราชการ รัฐวิสาหกิจ พนักงาน
บริษัทเอกชน รับจ้างทัว่ไป ประกอบอาชีพอิสระ พบว่า ผู้ ท่ีมีอาชีพต่างกันมีความพึงพอใจต่อการ
ตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 แสดงว่าผู้ ท่ีมี
อาชีพตา่งกนัมีความพงึพอใจตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบแตกตา่งกนั  

                         ง) กลุ่มรายได้ เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือ
สตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ ท่ีมีรายได้ตา่งกนั  6 ระดบั คือ ต ่ากว่า 15,000 บาท 15,000-20,000 บาท 
20,001-25,000 บาท 25,001-30,000 บาท 30,001-35,000 บาท 35,001 ขึน้ไป พบว่า ผู้ ท่ีมีรายได้
ตา่งกัน มีความพึงพอใจต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบต่างกันอย่าง มีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั .05 แสดงว่าผู้ ท่ีมีรายได้ตา่งกนัมีความพึงพอใจต่อการตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วย
เทคนิคจบัจีบแตกตา่งกนั และพบว่า ผู้ ท่ีมีรายได้น้อยกว่ามีความพึงพอใจต่อการตกแตง่กระเป๋าถือ
สตรีด้วยเทคนิคจีบจีบมากกวา่ผู้ ท่ีมีได้รายได้สงูกวา่ 

                         จ) การตัดสินใจเลือกซือ้ เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีต่อการตกแต่ง
กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ ท่ีมีการตดัสินใจเลือกซือ้ต่างกัน 6 แบบ ได้แก่  รูปทรง รูปแบบ 
ราคา ประโยชน์ใช้สอย ย่ีห้อ และวสัด ุ พบว่า ผู้ ท่ีมีการตดัสินใจเลือกซือ้ท่ีตา่งกัน มีความพึงพอใจ
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ตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 แสดง
วา่ผู้ ท่ีมีการตดัสินใจเลือกซือ้ตา่งกนัมีความพงึพอใจตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ
แตกตา่งกนั  

                          ฉ) สถานท่ีนิยมซือ้ เปรียบเทียบความพึงพอใจ ท่ีมีต่อการตกแต่ง    
กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ ท่ีมีสถานท่ีนิยมซือ้ต่างกัน 5 ท่ี คือ ห้างสรรพสินค้าทั่วไป  ร้าน
จ าหน่ายกระเป๋าโดยเฉพาะ  ตลาดนดั  งานแสดงสินค้า  และอ่ืนๆ พบว่า สถานท่ีนิยมซือ้ตา่งกนัมี
ความพึงพอใจตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบตา่งกนัอย่าง มี นยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั .05 แสดงว่า ผู้ ท่ีมีการเลือกซือ้กระเป๋าจากสถานท่ีต่างกัน มีความพึงพอใจต่อการตกแต่ง
กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบแตกตา่งกนั และพบว่าผู้ ท่ีนิยมซือ้กระเป๋าถือสตรีจากร้านจ าหน่าย
กระเป๋าโดยเฉพาะ มีความพึงพอใจต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบมากกว่า ผู้ ท่ี
นิยมซือ้กระเป๋าถือสตรีจากสถานท่ีอ่ืนๆ 

                          ช) อายกุารใช้งานกระเป๋า เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีต่อการตกแต่ง
กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ ท่ีมีอายกุารใช้งานกระเป๋าตา่งกนั 4 ระดบั ได้แก่ ต ่ากว่า 6 เดือน, 
6 เดือน -1 ปี, 2-3 ปี และ 3 ปี ขึน้ไป พบว่า ผู้ ท่ีมีอายกุารใช้งานกระเป๋าตา่งกนั มีความพึงพอใจต่อ
การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 แสดงว่าผู้ ท่ีมีอายุ
การใช้งานตา่งกนัมีความพงึพอใจตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบไมแ่ตกตา่งกนั  

                          ซ) โอกาสในการใช้กระเป๋าถือสตรี เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีตอ่การ
ตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ ตามโอกาสในการใช้กระเป๋าถือสตรี ตา่งกนั  4 โอกาส คือ 
ล าลอง  ท างาน งานสงัคม และอ่ืนๆ พบวา่ ผู้ ท่ีใช้กระเป๋าถือสตรีในโอกาสท่ีตา่งกนั มีความพึงพอใจ
ตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบตา่งกนัอย่าง มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 แสดง
ว่าผู้ ท่ีใช้กระเป๋าถือสตรีในโอกาสท่ีต่างกัน มีความพึงพอใจต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วย
เทคนิคจับจีบแตกต่างกัน และพบว่า ผู้ ท่ีใช้กระเป๋าถือสตรีในงานสงัคม มีความพึงพอใจต่อการ
ตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบมากกวา่ผู้ ท่ีใช้กระเป๋าถือสตรีในการท างาน   

           4.2.2.2 ผลการศึกษาดงักล่าวมีความสอดคล้องกับ พรรณณิษา(2551) ศึกษา   
เร่ือง “ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซือ้ผลิตภัณฑ์กระเป๋าย่ีห้อชัน้น าของผู้ บริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร”  พบว่า ปัจจยัด้านวฒันธรรมและสงัคมมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซือ้ผลิตภัณฑ์
กระเป๋าย่ีห้อชัน้น าโดยภาพรวมในระดบัปานกลาง โดยผู้บริโภคให้ความส าคญัเร่ืองสิ่งท่ีแสดงถึง
การบ่งบอกถึงชนชัน้ทางสังคม  การตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑ์กระเป๋า เม่ือพิจารณา จะเห็นได้ว่า 
ผู้บริโภคให้ความส าคัญด้านผลิตภัณฑ์มากท่ีสุด ซึ่งให้ความส าคัญเก่ียวกับความประณีตของ
ผลิตภัณฑ์  วัตถุดิบเหมาะกับลักษณะการใช้งานและรูปแบบมีความสวยงามตามล าดับ และ
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สอดคล้องกับสุพัชรา (2552) ศึกษาเร่ือง การพัฒนาชุดสตรีอินเดียแบบปัญจาบโดยใช้ผ้าทอมือ
อีสาน พบว่า กลุ่มตวัอย่างมีความเห็นด้วยกับการใช้ผ้าฝ้ายทอมืออีสานมาท าเป็นชุดสตรีอินเดีย
แบบปัญจาบและเห็นว่ามีความเหมาะสมกบัรูปแบบของชดุ ซึ่งสามารถสวมใส่ไปงานสงัคมโอกาส
ตา่งๆ ได้ จะเห็นได้วา่ผลิตภณัฑ์จากผ้าฝ้ายทอมือยงัเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีผู้บริโภคให้ความสนใจมาโดย
ตลอดไม่ว่าจะเป็นเสือ้ผ้า  กระเป๋า หรือผลิตภณัฑ์อ่ืน สมชาย(2537)กล่าวว่าผ้าฝ้ายเป็นผ้าท่ีนิยม
ใช้กนัแพร่หลายจากอดีตจนถึงปัจจบุนั 

จากการศึกษาเร่ือง การตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบ ในภาพรวมพบว่า      
แนวทางการน าผ้าฝ้ายทอมือมาเป็นส่วนหนึ่งของการตดัเย็บกระเป๋าถือสตรี โดยใช้แนวคิดการ
พฒันาผลิตภณัฑ์ เป็นท่ียอมรับของกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งกลุ่มเป้าหมายคือสตรีวยัท างาน เม่ือได้เห็น
ผลิตภณัฑ์กระเป๋าถือสตรีแล้ว ส่วนใหญ่ให้ความสนใจและเห็นด้วยทัง้ในรูปแบบ รูปทรง ลวดลาย 
และวัสดุท่ีใช้ ดังนัน้การตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบ จึงถือได้ว่าเป็นผลิตภัณฑ์ท่ี
สามารถพฒันาเพื่อตอบสนองตอ่กลุม่ผู้บริโภคได้ 

   
 



 
บทที่ 5 

 
สรุปผลและข้อเสนอแนะ 

       
การศึกษาวิจัยเร่ือง  การตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบ  มีวัตถุประสงค์เพ่ือ

ออกแบบตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบ ศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อการ
ตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบ  ในด้านการจัดวางต าแหน่งลวดลายบนกระเป๋า           
ด้านสดัส่วนการตกแต่งลวดลายต่อพืน้ท่ีของกระเป๋า  ด้านความสวยงามและความน่าสนใจของ
ลวดลายตกแต่งด้วยเทคนิคจับจีบและด้านการน าไปใช้  และเปรียบเทียบความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ จ าแนกตามปัจจยั คือ กลุ่มอาย ุกลุ่ม
ระดับการศึกษา กลุ่มอาชีพ กลุ่มรายได้ การตัดสินใจเลือกซือ้ สถานท่ีนิยมซือ้ อายุการใช้งาน
กระเป๋า  และโอกาสในการใช้กระเป๋าถือสตรี  

 กลุ่มตวัอย่างคือ กลุ่มสตรีวยัท างานในกรุงเทพมหานคร  จ านวน 300 คน  เป็นกลุ่มลกูค้า
ยา่นห้างสรรพสินค้าสยามพารากอน โดยใช้การเลือกแบบบงัเอิญ  
 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยัคือ กระเป๋า 3 ชดุ ชดุละ 3 ลวดลาย ลวดลายละ 1 ใบ รวมกระเป๋า 
9 ใบ  และแบบสอบถามความพึงพอใจจากกลุ่มตวัอย่าง แบบสอบถามในการวิจยัครัง้นี ้แบ่งเป็น  
2  ตอน คือ ตอนท่ี 1  เป็นแบบสอบถามเก่ียวกบัข้อมลูพืน้ฐานทัว่ไปของกลุ่มตวัอย่าง  ได้แก่  อาย ุ 
ระดับการศึกษา  อาชีพการงาน  รายได้ต่อเดือน  และข้อมูลการเลือกซือ้กระเป๋า   ได้แก่  
ข้อพิจารณาในการเลือกซือ้กระเป๋า  สถานท่ีซือ้กระเป๋า  อายุการใช้งานของกระเป๋าและโอกาส            
ในการใช้งานกระเป๋าถือสตรี ตอนท่ี2 เป็นแบบสอบถามเก่ียวกบัความพึงพอใจท่ีมีตอ่การตกแต่ง          
กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ ในด้านต่างๆ คือ ด้านการจดัวางต าแหน่งลวดลายบนกระเป๋า 
ด้านสดัส่วน การตกแต่งลวดลายต่อพืน้ท่ีของกระเป๋า ด้านความสวยงามและความน่าสนใจของ
ลวดลายตกแตง่ด้วยเทคนิคจบัจีบ  และด้านการน าไปใช้  ซึง่ผลการวิจยัสรุปได้ดงันี ้
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5.1  สรุปผล 
         

ตอนที่ 1 ข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีอายรุะหว่าง 32 – 39 ปี คิดเป็นร้อยละ 45.7 รองลงมา อาย ุ40 ปี

ขึน้ไป มีการศกึษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรี คดิเป็นร้อยละ 49.0 รองลงมาคือระดบัต ่ากว่าปริญญาตรี 
คิดเป็นร้อยละ 32.0 และระดบัปริญญาโท คิดเป็นร้อยละ 19.0  มีอาชีพส่วนใหญ่รับราชการมาก
ท่ีสดุ เป็นร้อยละ 48.0 รองลงมาคือผู้ประกอบอาชีพอิสระ คิดเป็นร้อยละ 25.3 ส่วนใหญ่มีรายได้          
ต ่ากวา่ 15,000 บาท คดิเป็นร้อยละ 37.3  รองลงมาคือ รายได้ระหวา่ง 20,001 – 25,000  บาท  

การตดัสินใจเลือกซือ้กระเป๋าถือสตรีของผู้บริโภคส่วนใหญ่พิจารณาถึงประโยชน์ใช้สอย  
คิดเป็นร้อยละ 30.3 รองลงมาคือ รูปแบบ คิดเป็นร้อยละ 24.0 รูปทรง คิดเป็นร้อยละ 21.7           
ราคา คิดเป็นร้อยละ 13.7 ย่ีห้อ คิดเป็นร้อยละ 7.0 และวสัด ุคิดเป็นร้อยละ 3.3 ส่วนใหญ่นิยมซือ้
กระเป๋าท่ีห้างสรรพสินค้า คิดเป็นร้อยละ 37.3 รองลงมาคือ ร้านจ าหน่ายกระเป๋าโดยเฉพาะ              
คิดเป็นร้อยละ 32.0 ส าหรับอายกุารใช้งานของกระเป๋าประมาณ 6 เดือน – 1 ปี  คิดเป็นร้อยละ 
31.7  รองลงมาคือ 2-3 ปี คิดเป็นร้อยละ 25.3  โอกาสท่ีใช้กระเป๋าถือสตรีคือ ใช้ท างาน คิดเป็น 
ร้อยละ 41.0  รองลงมาคือ โอกาสล าลอง  คิดเป็นร้อยละ 32.0 ออกงานสงัคม คิดเป็นร้อยละ 21.0 
และอ่ืนๆ ตามแตโ่อกาสเหมาะสม คดิเป็นร้อยละ  6.0 

 
ตอนที่  2 ความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วย

เทคนิคจับจีบ 
ผลการศึกษาความพึงพอใจท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบในด้าน

ตา่งๆ ได้แก่ ด้านการจดัวางต าแหน่งลวดลายบนกระเป๋า ด้านสดัส่วนการตกแตง่ลวดลายต่อพืน้ท่ี
ของกระเป๋า ด้านความสวยงามและความน่าสนใจ  และด้านการน าไปใช้  ของกระเป๋าถือสตรีทัง้    
9 แบบ มีผลดงันี ้

ผลการศึกษาความพึงพอใจในด้านต่างๆท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค           
จบัจีบของกระเป๋าแบบท่ี B1 พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดบัมาก เม่ือพิจารณาคา่เฉล่ียเรียงล าดบัจาก
มากไปน้อย  ได้แก่  ด้านการจดัวางต าแหน่งลวดลายบนกระเป๋า  ด้านสดัส่วนการตกแตง่ลวดลาย
ตอ่พืน้ท่ี  ด้านความสวยงามและความนา่สนใจ  และด้านการน าไปใช้ตามล าดบั  
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ผลการศึกษาความพึงพอใจในด้านต่างๆ ท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค            
จบัจีบของกระเป๋าแบบท่ี  B2 พบวา่ ภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก  เม่ือพิจารณาคา่เฉล่ียเรียงล าดบัจาก
มากไปน้อย ได้แก่ ด้านการน าไปใช้  ด้านความสวยงามและความน่าสนใจ  ด้านสดัส่วนการตกแตง่
ลวดลายตอ่พืน้ท่ี  และด้านการจดัวางต าแหนง่ลวดลายบนกระเป๋าตามล าดบั  

ผลการศึกษาความพึงพอใจในด้านต่างๆ ท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค             
จบัจีบของกระเป๋าแบบท่ี B3 พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดบัมาก  เม่ือพิจารณาคา่เฉล่ียเรียงล าดบัจาก
มากไปน้อย ได้แก่ ด้านการน าไปใช้  ด้านความสวยงามและความน่าสนใจ  ด้านสดัส่วนการตกแตง่
ลวดลายตอ่พืน้ท่ีและด้านการจดัวางต าแหนง่ลวดลายบนกระเป๋าตามล าดบั  

ผลการศึกษาความพึงพอใจในด้านต่างๆ ท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค                   
จบัจีบของกระเป๋าแบบท่ี G1 พบวา่ ภาพรวมอยู่ในระดบัมาก  เม่ือพิจารณาคา่เฉล่ียเรียงล าดบัจาก
มากไปน้อย ได้แก่ ด้านการน าไปใช้และด้านการจัดวางต าแหน่งลวดลายบนกระเป๋าเท่ากัน        
ด้านความสวยงามและความนา่สนใจ และด้านสดัสว่นการตกแตง่ลวดลายตอ่พืน้ท่ี  

ผลการศึกษาความพึงพอใจในด้านต่างๆ ท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค    
จบัจีบของกระเป๋าแบบท่ี G2 พบวา่ ภาพรวมอยู่ในระดบัมาก  เม่ือพิจารณาคา่เฉล่ียเรียงล าดบัจาก
มากไปน้อย ได้แก่ ด้านการน าไปใช้  ด้านการจดัวางต าแหน่งลวดลายบนกระเป๋า ด้านสดัส่วนการ
ตกแตง่ลวดลายตอ่พืน้ท่ีและ ด้านความสวยงามและความนา่สนใจตามล าดบั 

ผลการศึกษาความพึงพอใจในด้านต่างๆ ท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค           
จบัจีบของกระเป๋าแบบท่ี G3 พบวา่ ภาพรวมอยู่ในระดบัมาก  เม่ือพิจารณาคา่เฉล่ียเรียงล าดับจาก
มากไปน้อย ได้แก่ ด้านการน าไปใช้  ด้านความสวยงามและความน่าสนใจ  ด้านสดัส่วนการตกแตง่
ลวดลายตอ่พืน้ท่ี  และด้านการจดัวางต าแหนง่ลวดลายบนกระเป๋าตามล าดบั  

ผลการศึกษาความพึงพอใจในด้านต่างๆ ท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค            
จบัจีบของกระเป๋าแบบท่ี J1 พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดบัมาก  เม่ือพิจารณาคา่เฉล่ียเรียงล าดบัจาก
มากไปน้อย ได้แก่ ด้านสดัส่วนการตกแต่งลวดลายต่อพืน้ท่ี  ด้านการจดัวางต าแหน่งลวดลายบน
กระเป๋า  ด้านการน าไปใช้และด้านความสวยงามและความนา่สนใจตามล าดบั 

ผลการศึกษาความพึงพอใจในด้านต่างๆ ท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค           
จบัจีบของกระเป๋าแบบท่ี J2 พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดบัมาก  เม่ือพิจารณาคา่เฉล่ียเรียงล าดบัจาก
มากไปน้อย ได้แก่ ด้านการน าไปใช้  ด้านสัดส่วนการตกแต่งลวดลายต่อพืน้ท่ี  ด้านการจัดวาง
ต าแหนง่ลวดลายบนกระเป๋า  และด้านความสวยงามและความนา่สนใจตามล าดบั 
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ผลการศึกษาความพึงพอใจในด้านต่างๆ ท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค           
จบัจีบของกระเป๋าแบบท่ี J3 พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดบัมาก  เม่ือพิจารณาคา่เฉล่ียเรียงล าดบัจาก
มากไปน้อย ได้แก่ ด้านการน าไปใช้  ด้านความสวยงามและความน่าสนใจ  ด้านการจัดวาง
ต าแหนง่ลวดลายบนกระเป๋า และด้านสดัสว่นการตกแตง่ลวดลายตอ่พืน้ท่ีตามล าดบั 

ผลการศึกษาความพึงพอใจรวมท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบ          
ด้านการจดัวางต าแหน่งลวดลายบนกระเป๋า  ด้านสดัส่วนการตกแต่งลวดลายตอ่พืน้ท่ีของกระเป๋า    
ด้านความสวยงามและความน่าสนใจของลวดลายตกแตง่ด้วยเทคนิคจบัจีบ และด้านการน าไปใช้
พบวา่ ภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก 

ผลการศึกษาจากการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบหาความแตกต่างของปัจจัย                  
ท่ีเก่ียวข้องกบัความพึงพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ จ าแนกตามปัจจยั 
คือ กลุ่มอายุ กลุ่มระดบัการศึกษา กลุ่มอาชีพ กลุ่มรายได้ การตดัสินใจเลือกซือ้ สถานท่ีนิยมซือ้ 
อายกุารใช้งานกระเป๋า และโอกาสในการใช้กระเป๋าถือสตรี มีผลดงัตอ่ไปนี ้
           กลุ่มอายุ  เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ ท่ี
มีอายตุา่งกนั 4 ระดบั ได้แก่ อายตุ ่ากวา่ 24 ปี  อายรุะหวา่ง 24-31 ปี 32-39 ปี และอาย ุ40 ปีขึน้ไป 
พบว่า ผู้ ท่ีมีอายุต่างกันมีความพึงพอใจต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบ ไม่มี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 แสดงว่าผู้ ท่ีมีอายตุ่างกนัมีความพึงพอใจต่อการตกแตง่กระเป๋าถือ
สตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ ไมแ่ตกตา่งกนั 

กลุ่มระดับการศึกษา เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วย
เทคนิคจับจีบ ท่ีมีระดับการศึกษาต่างกัน 3 ระดับ ได้แก่ ต ่ากว่าปริญญาตรี ปริญญาตรี และ
ปริญญาโท พบว่า ผู้ ท่ีมีระดบัการศึกษาตา่งกนัมีความพึงพอใจต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วย
เทคนิคจบัจีบตา่งกนัอย่าง มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 แสดงว่าผู้ ท่ีมีระดบัการศกึษาตา่งกนัมี
ความพึงพอใจต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบแตกต่างกัน และพบว่า ผู้ ท่ีมีระดบั
การศกึษาท่ีน้อยกวา่มีความพงึพอใจตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค  จบัจีบมากกว่าผู้ ท่ีมี
ระดบัการศกึษาท่ีสงูกวา่  

กลุ่มอาชีพ เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีต่อการตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ 
ท่ีมีอาชีพต่างกัน 5 อาชีพ ได้แก่  รับราชการ รัฐวิสาหกิจ พนักงานบริษัทเอกชน รับจ้างทั่วไป 
ประกอบอาชีพอิสระ พบว่า ผู้ ท่ีมีอาชีพต่างกันมีความพึงพอใจต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วย
เทคนิคจบัจีบต่างกันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 แสดงว่าผู้ ท่ีมีอาชีพต่างกันมีความพึง
พอใจตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบแตกตา่งกนั  
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กลุ่มรายได้ เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ 
ท่ีมีรายได้ตา่งกนั  6 ระดบั คือ ต ่ากว่า 15,000 บาท 15,000-20,000 บาท 20,001-25,000 บาท 
25,001-30,000 บาท 30,001-35,000 บาท 35,001 ขึน้ไป พบว่า ผู้ ท่ีมีรายได้ตา่งกนั มีความพึง
พอใจตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบตา่งกนัอย่าง มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
แสดงวา่ผู้ ท่ีมีรายได้ตา่งกนัมีความพงึพอใจตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบแตกตา่ง
กนั และพบวา่ ผู้ ท่ีมีรายได้น้อยกว่ามีความพึงพอใจต่อการตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจีบจีบ
มากกวา่ผู้ ท่ีมีได้รายได้สงูกวา่ 

การตัดสินใจเลือกซือ้ เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วย
เทคนิคจับจีบ ท่ีมีการตดัสินใจเลือกซือ้ต่างกัน 6 แบบ ได้แก่  รูปทรง รูปแบบ ราคา ประโยชน์ใช้
สอย ย่ีห้อ และวัสดุ  พบว่า ผู้ ท่ีมีการตดัสินใจเลือกซือ้ท่ีต่างกัน มีความพึงพอใจต่อการตกแต่ง
กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบต่างกันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 แสดงว่าผู้ ท่ีมีการ
ตดัสินใจเลือกซือ้ต่างกันมีความพึงพอใจต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบแตกต่าง
กนั  

สถานท่ีนิยมซือ้ เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีต่อการตกแตง่  กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิค
จบัจีบ ท่ีมีสถานท่ีนิยมซือ้ต่างกนั  5 ท่ี คือ ห้างสรรพสินค้าทัว่ไป  ร้านจ าหน่ายกระเป๋าโดยเฉพาะ 
ตลาดนดั งานแสดงสินค้า และอ่ืนๆ พบว่า สถานท่ีนิยมซือ้ต่างกันมีความพึงพอใจต่อการตกแต่ง
กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบต่างกันอย่าง มี นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 แสดงว่าผู้ ท่ีมีการ
เลือกซือ้ท่ีสถานท่ีต่างกันมีความพึงพอใจต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีแตกตา่งกัน และพบว่าผู้ ท่ี
นิยมซือ้กระเป๋าถือสตรีจากร้านจ าหน่ายกระเป๋าโดยเฉพาะ มีความ  พึงพอใจต่อการตกแต่ง  
กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบมากกวา่ ผู้ ท่ีนิยมซือ้กระเป๋าถือสตรีจากสถานท่ีอ่ืนๆ 

อายุการใช้งานกระเป๋า  เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีตอ่การตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วย
เทคนิคจบัจีบ ท่ีมีอายกุารใช้งานกระเป๋าตา่งกัน 4 ระดบั ได้แก่ ต ่ากว่า 6 เดือน, 6 เดือน -1 ปี, 2-3 
ปี และ 3 ปี ขึน้ไป พบวา่ ผู้ ท่ีมีอายกุารใช้งานกระเป๋าตา่งกนั มีความพึงพอใจต่อการตกแตง่กระเป๋า
ถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 แสดงว่าผู้ ท่ีมีอายกุารใช้งานตา่งกนัมี
ความพงึพอใจตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบไมแ่ตกตา่งกนั  

โอกาสในการใช้กระเป๋าถือสตรี เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือ
สตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ ตามโอกาสในการใช้กระเป๋าถือสตรี ตา่งกนั  4 โอกาส คือ ล าลอง  ท างาน 
งานสงัคม และอ่ืนๆ พบว่า ผู้ ท่ีใช้กระเป๋าถือสตรีในโอกาสท่ีต่างกนั มีความพึงพอใจต่อการตกแต่ง
กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบต่างกันอย่าง มีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 แสดงว่าผู้ ท่ีใช้
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กระเป๋าถือสตรีในโอกาสท่ีต่างกนั มีความพึงพอใจต่อการตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ
แตกตา่งกนั และพบวา่ ผู้ ท่ีใช้กระเป๋าถือสตรีในงานสงัคม มีความพึงพอใจตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือ
สตรีด้วยเทคนิคจบัจีบมากกวา่ผู้ ท่ีใช้กระเป๋าถือสตรีในการท างาน   

กล่าวคือ  ความพึงพอใจต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบไม่มีความ
แตกตา่งกนั ถึงแม้จะมีอายแุละมีอายุการใช้งานของกระเป๋าท่ีแตกต่างกัน  และความพึงพอใจต่อ
การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ มีความแตกตา่งกนั เม่ือระดบัการศกึษา อาชีพ รายได้ 
การตดัสินใจเลือกซือ้ สถานท่ีนิยมซือ้ และโอกาสในการใช้กระเป๋า ท่ีแตกตา่งกนั 

 
5.2  ข้อเสนอแนะ 

จากการศึกษาวิจัย  เร่ืองการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบ ในครัง้นีผู้้ วิจัยได้
รวบรวมข้อเสนอแนะตา่งๆ ท่ีได้จากการศกึษาสรุปได้ดงันี ้

 
5.2.1  ข้อเสนอแนะที่ได้จากการศึกษา  
 

5.2.1.1  การตกแตง่ด้วยเทคนิคจบัจีบ ควรค านึงถึงขัน้ตอนเย็บเพราะบางลวดลาย
มีความหนามาก บริเวณท่ีเป็นตะเข็บท าให้รูปทรงกระเป๋าไมส่วยเทา่ท่ีควร 

5.2.1.2  ผลจากการส ารวจความพงึพอใจของผู้บริโภคท่ีตอบแบบสอบถาม พบว่า 
ผู้ตอบแบบสอบถาม มีความพงึพอใจตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ แตค่วร
เลือกใช้สีตามทฤษฎีสีในลกัษณะตา่งๆให้เกิดความสวยงาม สะดดุตามากขึน้ 

 
5.2.2  ข้อเสนอแนะส าหรับงานวิจัยครัง้ต่อไป 
 

5.2.2.1  ควรผลิตกระเป๋าถือโอกาสพิเศษและเลือกผ้าท่ีมีความหรูหรา 
5.2.2.2  ควรมีการพฒันากระเป๋าถือสตรีให้มีความหลากหลายรูปทรง และ

ลวดลาย เพ่ือให้ผู้บริโภคมีทางเลือกท่ีมากขึน้ 
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3. ผู้ชว่ยศาสตราจารย์ทรงสิริ  วิชิรานนท์ 
   อาจารย์ประจ าสาขาวิชามนษุย์ศาสตร์และสงัคมศาสตร์คณะศลิปศาสตร์ 
   มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
 
4. ผู้ชว่ยศาสตราจารย์ดร. มลวิภา  ภลูสนอง 
   อาจารย์ประจ าคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ 
   มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ 
 
5. อาจารย์รัชนี  มงคลวงศ์ 
   อาจารย์ประจ าวิชาผ้าและเคร่ืองแตง่กาย 
   โรงเรียนฝึกอาชีพกรุงเทพมหานคร(บอ่นไก่) 
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ภาคผนวก ข 
แบบสอบถามความคิดเหน็ผู้เช่ียวชาญ 
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แบบสอบถามผู้เช่ียวชาญ 
เร่ือง  การตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบ 

                                                       
เรียนผู้ เช่ียวชาญ 

 
           วิทยานิพนธ์เร่ือง  การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ  มีวตัถปุระสงค์เพ่ือ

ออกแบบตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ   เพ่ือศกึษาความพงึพอใจของผู้บริโภคท่ีมีตอ่การ
ตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ และเพ่ือเปรียบเทียบความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีตอ่การ
ตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ จ าแนกตามปัจจยั คือ กลุ่มอาย ุกลุ่มระดบัการศกึษา กลุ่ม
อาชีพ กลุม่รายได้ การตดัสินใจเลือกซือ้ สถานท่ีนิยมซือ้ อายกุารใช้งานกระเป๋า  และโอกาสในการ
ใช้กระเป๋าถือสตรี     

          ลวดลายตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบท่ีออกแบบมีทัง้หมด 15 ชดุ  
ชดุละ3  ลาย แตล่ะชดุประกอบด้วย ลกัษณะลวดลายแบบ 100 เปอร์เซ็นต์ ของพืน้ท่ีหน้ากระเป๋า
จ านวน 1 แบบ   ลกัษณะลวดลายแบบ 50 เปอร์เซ็นต์ ของพืน้ท่ีหน้ากระเป๋า  จ านวน 1 แบบ และ
ลักษณะลวดลายแบบ 25 เปอร์เซ็นต์  ของพืน้ท่ีหน้ากระเป๋า  จ านวน 1 แบบ  น ามาสอบถาม
ผู้ เช่ียวชาญโดยให้ผู้ เช่ียวชาญคดัเลือก  3 ชุด  เพ่ือน าไปตกแต่งกระเป๋าถือสตรี ชุดละ 3 ลวดลาย  
รวม  9 ใบ  ขอความกรุณาผู้ เช่ียวชาญเลือกแบบลวดลาย  จ านวน  3  ชดุ และระบเุหตผุลท่ีเลือก 
หรือข้อเสนอแนะเพ่ือผู้ศกึษาจดัท าผลิตภณัฑ์ทดลองตอ่ไป 

 
                       ขอขอบคณุผู้ เช่ียวชาญทกุท่านท่ีกรุณาสละเวลาในการตอบแบบสอบถาม   

                                                                                                         
                                                                                          นางสรีุรัตน์   ธญัญเจริญ 

                                                           นกัศกึษาปริญญาโท 
หลกัสตูรคหกรรมศาสตรมหาบณัฑิต 

                                                                      กลุม่วิชาออกแบบแฟชัน่ผ้าและเคร่ืองแตง่กาย 
                    คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์  มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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ค าชีแ้จง 
 ผู้วิจยัได้ออกแบบลวดลายเพ่ือตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ  จ านวน 15 ชุด  
ชดุละ 3 ลาย (รวม 45 ลาย) กรุณาเลือกลวดลายท่ีเหมาะสมท่ีสุด จ านวน 3 ชุด (รวม  9 ลาย)                             
โดยท าเคร่ืองหมาย   ลงในช่องล าดับท่ีของแบบกระเป๋า  พร้อมระบุเหตุผลท่ีเลือกหรือ
ข้อเสนอแนะ 
 

ล าดับที่ 
สัดส่วนการตกแต่ง/รหสัลาย 

100%  (A1) 50%  (A2) 25%  (A3) 
ชุดที่ 1 

 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

โปรดระบเุหตผุลท่ีเลือกหรือข้อเสนอแนะ 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................. 
 
 

ล าดับที่ 
สัดส่วนการตกแต่ง/รหสัลาย 

100%  (B1) 50%  (B2) 25%  (B3) 
ชุดที่ 2 

 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 

โปรดระบเุหตผุลท่ีเลือกหรือข้อเสนอแนะ
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................. 
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ล าดับที่ 
สัดส่วนการตกแต่ง/รหสัลาย 

100%  (C1) 50%  (C2) 25%  (C3) 
ชุดที่ 3 

 
 
 

 
 
 
 
 
 

  

 
โปรดระบเุหตผุลท่ีเลือกหรือข้อเสนอแนะ 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................. 
 
 

ล าดับที่ 
สัดส่วนการตกแต่ง/รหสัลาย 

100%  (D1) 50%  (D2) 25%  (D3) 
ชุดที่ 4 

 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
โปรดระบเุหตผุลท่ีเลือกหรือข้อเสนอแนะ 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................. 
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ล าดับที่ 
สัดส่วนการตกแต่ง/รหสัลาย 

100%  (E1) 50%  (E2) 25%  (E3) 
ชุดที่ 5 

 
 
 

  
 
 
 

 

 
 
 
 

 
 
โปรดระบเุหตผุลท่ีเลือกหรือข้อเสนอแนะ 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................. 
 
 

ล าดับที่ 
สัดส่วนการตกแต่ง/รหสัลาย 

100%  (F1) 50%  (F2) 25%  (F3) 
ชุดที่ 6 

 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 

 

 
โปรดระบเุหตผุลท่ีเลือกหรือข้อเสนอแนะ 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................. 
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ล าดับที่ 
สัดส่วนการตกแต่ง/รหสัลาย 

100%  (G1) 50%  (G2) 25%  (G3) 
ชุดที่ 7 

 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 

 
โปรดระบเุหตผุลท่ีเลือกหรือข้อเสนอแนะ  
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................. 
 
 

ล าดับที่ 
สัดส่วนการตกแต่ง/รหสัลาย 

100%  (H1) 50%  (H2) 25%  (H3) 
ชุดที่ 8 

 
 
 

   

  
โปรดระบเุหตผุลท่ีเลือกหรือข้อเสนอแนะ 
...............................................................................................................................................
.............................................................................................................................................  
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ล าดับที่ 
สัดส่วนการตกแต่ง/รหสัลาย 

100%  (I1) 50%  (I2) 25%  (I3) 
ชุดที่ 9 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 

 

 
โปรดระบเุหตผุลท่ีเลือกหรือข้อเสนอแนะ 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................. 
 
 

ล าดับที่ 
สัดส่วนการตกแต่ง/รหสัลาย 

100%  (J1) 50%  (J2) 25%  (J3) 
ชุดที่ 10 

 
 
 

   

 
โปรดระบเุหตผุลท่ีเลือกหรือข้อเสนอแนะ 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................. 
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ล าดับที่ 
สัดส่วนการตกแต่ง/รหสัลาย 

100%  (K1) 50%  (K2) 25%  (K3) 
ชุดที่ 11 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 

 
โปรดระบเุหตผุลท่ีเลือกหรือข้อเสนอแนะ 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................. 
 
 

ล าดับที่ 
สัดส่วนการตกแต่ง/รหสัลาย 

100%  (L1) 50%  (L2) 25%  (L3) 
ชุดที่ 12 

 
 
 

   

 
โปรดระบเุหตผุลท่ีเลือกหรือข้อเสนอแนะ 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................. 
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ล าดับที่ 
สัดส่วนการตกแต่ง/รหสัลาย 

100%  (M1) 50%  (M2) 25%  (M3) 
ชุดที่ 13 

 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 

 
 
โปรดระบเุหตผุลท่ีเลือกหรือข้อเสนอแนะ 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................. 
 
 

ล าดับที่ 
สัดส่วนการตกแต่ง/รหสัลาย 

100%  (N1) 50%  (N2) 25%  (N3) 
ชุดที่ 14 

 
 
 

   

 
โปรดระบเุหตผุลท่ีเลือกหรือข้อเสนอแนะ 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................. 
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ล าดับที่ 
สัดส่วนการตกแต่ง/รหสัลาย 

100%  (O1) 50%  (O2) 25%  (O3) 
ชุดที่ 15 

 
 
 

   

 
โปรดระบเุหตผุลท่ีเลือกหรือข้อเสนอแนะ 
...............................................................................................................................................
.............................................................................................................................................  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 



121 

 



 121 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ค 
 

แบบสอบถามความพงึพอใจของผู้บริโภค 
ที่มีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ 
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แบบสอบถาม 
ความพงึพอใจเร่ือง  การตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจับจีบ 

 
ค าชีแ้จง 

 
             แบบสอบถามชดุนีเ้ป็นแบบสอบถามเพื่อใช้ประกอบการศกึษาวิทยานิพนธ์ ซึง่ต้องการผล
การศกึษาไปใช้ในการสรุปผลความพงึพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ 
             แบบสอบถามฉบบันีมี้  2  ตอน  ดงันี ้
               ตอนท่ี1 ข้อมลูของผู้ตอบแบบสอบถาม 

1 ข้อมลูพืน้ฐาน 
2 ข้อมลูการเลือกซือ้และการใช้งานกระเป๋าของผู้ตอบแบบสอบถาม 

              ตอนท่ี 2 ความพงึพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ 
ผู้วิจยัขอความกรุณาจากทา่นในการตอบแบบสอบถามทกุข้อตามความเป็นจริง ข้อมลูท่ีได้

จะน าไปวิเคราะห์ในภาพรวมเพ่ือค าตอบในการวิจัย  และหวังเป็นอย่างยิ่งว่าจะได้รับคว าม
อนเุคราะห์จากทา่นด้วยดีจงึขอขอบพระคณุมา  ณ  โอกาสนี ้
 
 
 
 

 
นางสรีุรัตน์   ธญัญเจริญ 

                                                           นกัศกึษาปริญญาโท 
หลกัสตูรคหกรรมศาสตรมหาบณัฑิต 

                                                                      กลุม่วิชาออกแบบแฟชัน่ผ้าและเคร่ืองแตง่กาย 
คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์  มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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ตอนที่ 1  ข้อมลูของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ค าชีแ้จง  กรุณาท าเคร่ืองหมาย     ลงใน  หรือเตมิข้อความลงในชอ่งวา่งท่ีตรงกบัความเป็นจริง 
อนัเก่ียวกบัตวัท่านมากท่ีสดุ 
 
1.ข้อมลูพืน้ฐาน 

1. อาย ุ
 ต ่ากวา่  24   ปี   24 – 31 ปี 

      32 - 39ปี                           40  ปีขึน้ไป 
2.  ระดบัการศกึษา  

                    ต ่ากวา่ปริญญาตรี                ปริญญาตรี 
                    ปริญญาโท                      ปริญญาเอก 
       3. อาชีพ 

       รับราชการ    รัฐวิสาหกิจ 
       พนกังานบริษัทเอกชน   รับจ้างทัว่ไป 
       ประกอบอาชีพอิสระ           อ่ืนๆโปรดระบ.ุ............................ 

4.  รายได้ปัจจบุนัตอ่เดือน 
 ต ่ากวา่  15,000  บาท         15,000  -  20,000  บาท 

  20,001  -  25,000  บาท   25,001  -  30,000  บาท 
  30,001  -  35,000  บาท   35,001 บาทขึน้ไป 

2. ข้อมลูการเลือกซือ้และการใช้งานกระเป๋าถือสตรีของผู้ตอบแบบสอบถาม 
1. ทา่นพิจารณาสิ่งใดในการตดัสินใจซือ้กระเป๋าถือสตรี 

 รูปทรง    รูปแบบ  
                     ราคา                              ประโยชน์ใช้สอย  
                     ย่ีห้อ                       การดแูลรักษา 

       วสัด ุ    อ่ืนๆโปรดระบ.ุ................................. 
              2.  ทา่นนิยมซือ้กระเป๋าถือสตรีจากสถานท่ีใด 
                     ห้างสรรพสินค้าทัว่ไป     ร้านจ าหน่ายกระเป๋าโดยเฉพาะ 
                     ตลาดนดั                             สถานท่ีท่องเท่ียว 
                     งานแสดงสินค้า                    อ่ืนๆโปรดระบ.ุ...............................  
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  3. อายกุารใช้งานกระเป๋าท่ีทา่นใช้ประมาณก่ีปี 
                     ต ่ากวา่  6  เดอืน      6  เดือน -  1 ปี                                
                     2-3 ปี              3  ปีขึน้ไป 
          4. สว่นใหญ่ทา่นใช้กระเป๋าถือสตรีในโอกาสใด    

       ล าลอง    ท างาน 
       งานสงัคม                         อ่ืนๆโปรดระบ.ุ................................ 
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ตอนที่2   แบบสอบถามเก่ียวกบัความพงึพอใจท่ีมีตอ่การตกแตง่กระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคจบัจีบ 
ค าชีแ้จง  กรุณาท าเคร่ืองหมาย    ลงในชอ่งวา่งท่ีตรงกบัระดบัความพงึพอใจของทา่นมากท่ีสดุ 

 
ระดับความพงึพอใจ 

ระดบัความพงึพอใจ   5    =    มีความพงึพอใจมากท่ีสดุ 
ระดบัความพงึพอใจ   4    =   มีความพงึพอใจมาก 
ระดบัความพงึพอใจ   3    =  มีความพงึพอใจปานกลาง 
ระดบัความพงึพอใจ   2    =  มีความพงึพอใจน้อย 
ระดบัความพงึพอใจ   1    =    มีความพงึพอใจน้อยท่ีสดุ 

 

ผลิตภณัฑ์
กระเป๋าถอืสตรี 

ระดับความพึงพอใจ/เกณฑ์การประเมิน 

ข้อเสนอแนะ
เพิ่มเติม 

การจดัวางต าแหนง่
ลวดลายบนกระเป๋า 

สดัสว่นการตกแตง่
ลวดลายตอ่พืน้ท่ี
ของกระเป๋า 

ความสวยงามและ
ความนา่สนใจของ
ลวดลายตกแตง่
ด้วยเทคนิคจบัจีบ 

ความพงึพอใจใน
การน าไปใช้ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 

B1                                           

B2                                           

B3                                           

G1                                           

G2                                           

G3                                           

J1                                           

J2                                           

J3                                           
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ประวัตกิารศึกษาและการท างาน 

 

ช่ือ  นามสกุล  นางสรีุรัตน์  ธญัญเจริญ 

วัน  เดือน  ปีเกิด 14  มีนาคม  2518 

ภูมิล าเนา  อ าเภอยางตลาด  จงัหวดักาฬสินธุ์ 

ประวัตกิารศึกษา 

      วุฒกิารศึกษา     ช่ือสถาบัน   ปีที่ส าเร็จการศึกษา 

วิทยาศาสตรบณัฑิต    สถาบนัราชภฏัอดุรธานี   2540  
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