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บทคัดย่อ 
 

การวิจัยครั้งนี้เป็นการพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิง
พาณิชย์ มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือออกแบบลวดลายไทยด้วยการลงทองลายไทยบนผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่  
2) เพ่ือผลิตผลิตภัณฑ์จากผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ส าหรับงานเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์  3) เพ่ือศึกษาความ
พึงพอใจผลิตภัณฑ์จากผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ส าหรับงานเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์  เครื่องมือที่ใช้ในการ
วิจัย 1) แบบร่างลายไทย ลวดลายเครือเถาซึ่งเป็นลวดลายเฉพาะและเป็นเอกลักษณ์ของภาคเหนือ 2) 
แบบร่างผลิตภัณฑ์ จ านวน 10 ต้นแบบ 3) ผลิตภัณฑ์ต้นแบบเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์จากผ้าม่อฮ่อม
จังหวัดแพร่ จ านวน 10 ต้นแบบ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ผ้าคาดโต๊ะ ผ้าคาดเตียง ผ้าคลุมโซฟา ภาพฝาผนัง  
ปลอกหมอนอิง  ผ้าม่าน  กล่องกระดาษทิชชู  โคมไฟ  ผ้าอเนกประสงค์ และ ถังขยะโซฟา  และ                     
4)  แบบสอบถามความพึงพอใจของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม ผู้ใช้บริการ และผู้ผลิตผ้าม่อฮ่อม 
จ านวน 50 คน วิเคราะห์ข้อมูล โดยใช้ค่าสถิติ  ค่าเฉลี่ย  ร้อยละ  สรุปผลในรูปแบบตาราง และการ
เขียนเชิงพรรณนา 

ผลการวิจัย พบว่า การออกแบบลวดลายไทยที่มีเอกลักษณ์ ตามสถานที่ส าคัญต่างๆ ของจังหวัด
แพร่  คือ ลวดเครือเถา ซึ่งเป็นลายที่เอกลักษณ์และเป็นลายดั่งเดิม  น ามาตัดทอนและออกแบบบน
ผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอ คณะผู้วิจัยได้ท าการตกแต่งภายในของห้องพัก โดยใช้ผ้าม่อฮ่อมมาเขียนลงทอง
ลายไทย  บริเวณชุดรับแขก โดยใช้ผ้าม่อฮ่อมมาเขียนลงทองลายไทย และตัดเย็บผลิตภัณฑ์ประเภท
เคหะสิ่งทอ  จากนั้นจึงสอบถามความพึงพอใจของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม ผู้ใช้บริการ และผู้ผลิต
ผ้าม่อฮ่อม พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีช่วงอายุระหว่าง 46  ปีขึ้นไป โดยมากเป็น
ผู้ประกอบการ/เจ้าของธุรกิจ และมีวุฒิการศึกษาระดับปริญญาตรี  มีรายได้ต่อเดือนอยู่ที่ตั้งแต่ 30,001 
ขึ้นไป  ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อการพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทอง
ลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ในทุกข้ออยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยรวมอยู่ที่ 4.74  ส่วนด้าน
ความสามารถในการดึงดูดความสนใจได้ดี  มีค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ทิ่ 4.88  ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับ
มากที่สุด  รองลงมาคือ มีความเป็นไปได้ทางการตลาด  ค่าเฉลี่ย 4.84 ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับ
มากที่สุด การออกแบบช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์ต่อผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ค่าเฉลี่ย 4.76 ได้รับความพึง
พอใจอยู่ในระดับมากที่สุด  ลวดลายมีความเหมาะสม  ประณีต สวยงาม  เหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย
เพ่ิมคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ผ้าม่อฮ่อม  มีเอกลักษณ์ความเป็นไทย  ภาพรวมของการใช้ประโยชน์ผ้า
ม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ ค่าเฉลี่ย 4.72 ได้รับความพึง
พอใจอยู่ในระดับมากที่สุด  ประยุกต์เอกลักษณ์ของศิลปะในจังหวัดแพร่ให้เข้ากับการใช้งานในงานเคหะ
สิ่งทอค่าเฉลี่ย 4.68 ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด  และสามารถช่วยส่งเสริมทางการ
ท่องเที่ยวในจังหวัดแพร่ได้อีกทางหนึ่งค่าเฉลี่ย 4.62  ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท่ีสุด 
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ABSTRACT 
 

This research is Development Moa-Hoam Fabric of Phrae Province by Gold 
Painting for Home Textile to commercial. The purpose of this research were 1) to 
design Thai pattern by Gold Painting for Home Textile to commercial for Moa-Hoam 
Fabric of Phrae Province.  2) to produce Moa-Hoam Fabric of Phrae Province products 
for Home Textile to commercial and 3) to assessment the consumers satisfaction 
towards development Moa-Hoam Fabric of Phrae Province by Gold Painting for Home 
Textile to commercial. The research instruments used to collect data: 1) a draft design 
of Thai pattern (Decorative moldings, a specific pattern on the North of Thailand) 2)                
a draft product design 10 prototypes 3) to produce 10 prototypes as table cloth, a sofa 
cover, Wall picture, cushion, curtain, tissue box, lamp, versatile fabric and trash 4) 
Questionnaire of consumers satisfaction towards Development Moa-Hoam Fabric of 
Phrae Province by Gold Painting for Home Textile to commercial of 50 people:, Moa-
Hoam Fabric sellers and manufacturers, Hotel Entrepreneur, Tourists and those 
interested in Moa-Hoam Fabric of Phrae Province by Gold Painting for Home Textile to 
commercial. The evaluation data was analyzed by using SPSS program in frequency, 
mean and percentage. All in conclusion as table and descriptive  

The research showed that the design pattern that is unique to Thailand. 
According landmarks Phrae is wire moldings, a striped pattern that is unique and 
original. The cutbacks on product design and textiles. The researchers made the 
interior of the room. Using fabric Moa Hoam write down gold striped Thailand. Living 
area Using fabric Moa-Hoam Fabric painted down gold striped Thailand and sewing 
products. Then, Asking the satisfaction of Moa-Hoam Fabric sellers and manufacturers, 
Hotel Entrepreneur, Tourists and those interested were found that mostly respondents 
were male, aged 46 years up, and over by many as Hotel entrepreneurs, a Bachelor's 
degree with a monthly income of up to 30,001. The respondents were satisfied with 
development Moa-Hoam Fabric of Phrae Province by Gold Painting for Home Textile to 
commercial terms at the most  an average of 4.74. In the part of  the ability to attract 
is well in average maximum 4.88. It is about of possible market average satisfaction 
was 4.84 at the most. Moreover, The design enhances for the Moa Hoam fabric 
promotional image was 4.76 at the most. Exquisite designs are appropriate for the 
utility to add value to their products (Moa Hoam fabric) was 4.72 at the most and also 
the commercial customer satisfaction is at the highest level. Application of unique art 
in Phrae to use in textiles was 4.68, the average customer satisfaction is at the highest 
level. And to help promote tourism in the province to the other one, the average 
satisfaction was 4.62 in the highest level. 
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คณะผู้วิจัย ขอขอบพระคุณมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร ที่มอบโอกาสและ
ทุนสนับสนุน การวิจัยนี้  แก่คณะผู้ วิจัย บุคลากรทุกท่านในคณะเทคโลยีคหกรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร ที่ให้การสนับสนุน ช่วยเหลือและเป็นก าลังใจตลอด          
การท าวิจัย  

คณะผู้วิจัย ขอกราบขอบพระคุณ ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องทุกท่านที่ท าให้การท าวิจัยนี้ส าเร็จตาม
วัตถุประสงค์ อาทิ ครูปรีชา ศิริพันธุ์ ข้าราชการบ านาญ ผู้เชี่ยวชาญด้านศิลปะ ซึ่งมีประสบการณ์            
มานานกว่า 40 ปี ที่คอยชี้แนะและช่วยเหลือ ด้านการออกแบบมาโดยตลอด  โรงแรมเฮือนนานา   
บูติค โฮเต็ล (Huern na na Boutique Hotel) จังหวัดแพร่ ที่ให้ความอนุเคราะห์ในการลงพ้ืนที่เพ่ือ
เก็บรวบรวมข้อมูลและสละเวลาในการสอบถามเป็นอย่างดี  ตลอดจนขอขอบคุณผู้ที่ให้ความ
ช่วยเหลือ ความร่วมมือ และให้ความอนุเคราะห์ทุกท่านที่ไม่ได้กล่าวไว้ในที่นี้   

ที่ขาดไม่ได้ขอขอบคุณทีมผู้ร่วมวิจัยทุกท่านที่มุ่งมั่นทุ่มเทแรงใจ แรงก าลัง ความสามารถ และ
คอยร่วมแก้ไขทุกปัญหาและอุปสรรคที่เกิดขึ้นในระหว่างท าการวิจัยอย่างตั้งใจและเต็มก าลัง
ความสามารถ จนสามารถจัดท าเป็นผลงานวิจัยฉบับสมบูรณ์ 

ท้ายสุดคุณค่าและประโยชน์อันพึงมีจากงานวิจัยเล่มนี้  ผู้วิจัยขอมอบให้เป็นแนวทางเกี่ยวกับ
การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์  และใช้
ประโยชน์จากงานวิจัยนี้ เพ่ือเป็นการสร้างความเข้มแข็งของผ้าพ้ืนเมือง และกลุ่มชุมชนผู้ผลิตผ้า
ม่อฮ่อม ไม่ ให้สูญหายตามกาลเวลา  ช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจด้านผ้าและการท่องเที่ยว เชิง
ศิลปวัฒนธรรมในภาพรวมอีกด้วย โดยผลของการวิจัยนี้อาจเป็นแนวคิดเพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์ใน
รูปแบบใหม่ให้กับชุมชนได้อีกทางหนึ่งด้วย   

ประโยชน์ที่ได้จากการวิจัยครั้งนี้ ขออุทิศแก่คณาจารย์ผู้ประสิทธิ์ประสาทความรู้ บิดา มารดา
ที่เคารพรักยิ่ง ทีมวิจัยและผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการวิจัยนี้ 
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บทท่ี 1 
 

บทน ำ 
 
 

1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
ผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่เกิดข้ึนภายหลังสงครามโลกครั้งที่ 2  จากลาวพวนอพยพไปอยู่ที่อ าเภอเมือง

แพร่  แล้วได้เย็บเสื้อผ้าฝ้ายย้อมสีครามด าออกจ าหน่ายแก่คนงานและลูกจ้างทั่วไปจนได้รับความนิยม
กันแพร่หลาย  จนคนทั่วไปเข้าใจกันว่าเป็นเสื้อที่ใส่กันตามประเพณีส าหรับชายชาวล้านนา (วิพุธ,มปป)  
หลังจากนั้นได้มีการพัฒนาต่อมาอย่างต่อเนื่องด้วยลักษณะเฉพาะของเนื้อผ้าและสีย้อมที่มีเอกลักษณ์
ของภูมิปัญญาเจนสามารถสร้างชื่อเสียงให้กับเมื่องแพร่จนถึงปัจจุบัน  ด้วยคุณภาพความทนทานของ
เนื้อผ้า เนื้อผ้ามีน้ าหนักเบา  ท าให้สวมใส่แล้วไม่ร้อน ดูแลรักษาง่ายและที่ส าคัญราคาไม่แพงเกินไป 

เสื้อผ้าม่อฮ่อมจึงเป็นผลิตภัณฑ์หนึ่งที่มีการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ เนื่องจากความต้องการของ
ตลาดเปลี่ยนไปจากรูปแบบเดิม ๆ จึงต้องดัดแปลงให้เป็นสมัยนิยมมากขึ้น เช่น ตัดเย็บเป็นเสื้อเชิ้ต เสื้อ
คอพระราชทานซาฟารี เสื้อผ้าส าหรับเด็ก กระโปรง หรือจากกางเกงขาก๊วยก็ดัดแปลงให้เป็นรูปแบบ
ตามสมัยนิยม หรือ เสื้อสตรี จากเสื้อคอกลมมีกระดุมผ่าหน้าก็เพ่ิมรูปแบบเป็นทรงเข้ารูป คอจีน หรือ
ทรงอ่ืน ๆ ตามที่ตลาดต้องการ เป็นต้น ทั้งนี้ การตัดเย็บก็ไม่ได้ติดยึดกับรูปแบบใดรูปแบบหนึ่งขึ้นอยู่กับ
ตลาดหรือยุคสมัย และมีการพัฒนาให้ทันสมัยขึ้นโดยน างานศิลปะประดิษฐ์มาผสมผสานเข้าด้วย เช่น 
การปัก การสกรีนหรือเขียนลวดลายต่าง ๆ เป็นต้น  ทิศทางผ้าม่อฮ่อมในอนาคตนั้น คาดว่าจะมีการ
ผลิตผ้าม่อฮ่อมของจังหวัดแพร่ นอกจากจะเป็นการท าให้มีเสื้อผ้าและผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายแล้ว ยัง
เป็นการสร้างอาชีพและสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน ผ้าม่อฮ่อมของจังหวัดแพร่ ซึ่งย้อมด้วยสีครามจาก
ธรรมชาติกลายเป็นผลิตภัณฑ์หนึ่งที่ได้รับความนิยม ทั้งจากชาวไทยและชาวต่างประเทศ โดยเฉพาะ
ประเทศในทวีปยุโรปและประเทศญี่ปุ่น (stchacha, 2551) 

ดังนั้นหากได้มีการใส่เทคนิคและศิลปะทางด้านการออกแบบด้วยลวดลายและสีแบบใหม่เพ่ิมเติมไป
บนผืนผ้าม่อฮ่อมที่เป็นสีพ้ืนเหล่านั้นด้วยการเพ่ิมลวดลายที่ยังคงมีความเป็นไทยซึ่งสอดคล้องกับ
วัฒนธรรมทางภาคเหนือก็จะเป็นการผสมผสานระหว่างผืนผ้าม่อฮ่อมที่มีความเป็นเอกลักษณ์ไทยที่นิยม
อยู่แล้วให้ดูสวยงามโดดเด่น น าไปผลิตเป็นผลิตภัณฑ์สินค้าพรีเมี่ยมที่เน้นคุณภาพ ความแปลกใหม่ 
ทันสมัยและมีความแตกต่างไปจากสินค้าเดิม ซึ่งจะเป็นการยกระดับผ้าม่อฮ่อมให้เป็นสินค้าที่มีโอกาส
ขยายช่องทางการสร้างรายได้ให้กับผู้ผลิตผ้าในระดับครัวเรือนไปสู่ระดับท้องถิ่นและขยายเป็นระดับการ
ผลิตภาคอุสาหกรรมทั้งในและต่างประเทศต่อไป ซึ่งก็จะสอดคล้องกับสถานการณ์ของประเทศไทยใน
ปัจจุบันที่กล่าวไว้ว่า ผลิตภัณฑ์สิ่งทอไทยไม่ได้เป็นเรื่องเฉพาะในครัวเรือนของแต่ละท้องถิ่นเท่านั้น แต่
จะต้องส่งเสริมให้น าไปสู่ภาคการผลิตระดับอุตสาหกรรมต่อไปได้พร้อมเข้าสู่การแข่งขันในระดับ AEC 
และระดับโลกต่อไป ซึ่งจะสอดคล้องกับข้อมูลของสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ ปี พ.ศ. 2556 การ



 

 

2 การพัฒนาผ้ามอ่ฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะส่ิงทอเชิงพาณิชย์ 

ส่งออกมีเป้าส่งออกประเภทสิ่งทอและผืนผ้าจะขยายตัว 4-5% จากปี 2555 ที่มูลค่าส่งออกรวม 7,318 
ล้านเหรียญสหรัฐ เนื่องจากยังมีความต้องการผ้าผืนเพ่ือส่งออกภายในอาเซียนเพ่ิมข้ึน 

คณะผู้วิจัยจึงได้เห็นความส าคัญอย่างยิ่งของผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทผ้าม่อฮ่อมที่ก าลังได้รับความ
นิยมโดยคาดว่าจะได้รับความนิยมเพ่ิมมากขึ้น ถ้าได้มีการพัฒนาผืนผ้าม่อฮ่อมให้สวยงาม ด้วยศิลปะ
แบบไทยและเทคนิคพิเศษด้วยการออกแบบให้มีความแตกต่างไปจากเดิมด้วยการเขียนลายทองและ
ยังคงมีความเป็นเอกลักษณ์ไทยด้วยการน าผ้าม่อฮ่อมมาตกแต่งด้วยเทคนิคการลงทองด้วยลวดลายเครื่อ
เถอซึ่งเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของภาคเหนือ  ให้สามารถพัฒนาเป็นเครื่องใช้เฉพาะกลุ่มประเภทเคหะสิ่ง
ทอส าหรับตกแต่งในกิจการของโรงแรม และส านักงาน ได้มากมาย อาทิ ผ้าม่าน ผ้าตกแต่งชุดรับแขก 
ห้องนอน หมอนอิง เป็นต้น 

 
1.2 วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 

1.2.1  เพ่ือออกแบบลวดลายไทยด้วยการลงทองลายไทยบนผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ 
1.2.2  เพ่ือผลิตผลิตภัณฑ์จากผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ส าหรับงานเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ 
1.2.3  เพ่ือศึกษาความพึงพอใจผลิตภัณฑ์จากผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ส าหรับงานเคหะสิ่งทอเชิง

พาณิชย์ 
 

1.3 ขอบเขตของกำรวิจัย  
13.1  การพัฒนาผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยเพ่ือท า

เป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบแบ่งเป็น 10 ผลิตภัณฑ์ คือ 
13.1.1 ผ้าคาดโต๊ะ 
13.1.2  ผ้าคาดเตียง 
13.1.3  ผ้าคลุมโซฟา 
13.1.4  ภาพฝาผนัง 
13.1.5  ปลอกหมอนอิง 
13.1.6  ผ้าม่าน 
13.1.7  กล่องกระดาษทิชชู 
13.1.8  โคมไฟ 
13.1.9  ผ้าอเนกประสงค์ 
13.1.10 ถังขยะ  
 
 
 



 

 

3 การพัฒนาผ้ามอ่ฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะส่ิงทอเชิงพาณิชย์ 

13.2  การลงลายทองไทยบนผ้าม่อฮ่อมเป็นการใช้สีอะคริลิกสีทองชนิดพิเศษส าหรับใช้กับวัสดุผ้า
โดยเฉพาะ 

13.3  ลายไทยที่น ามาใช้วาดลงบนผ้า เป็นลายเครือเถา ซึ่งแสดงออกถึงเอกลักษณ์ตามวิถีชีวิต
และวัฒนธรรมของทางภาคเหนือ 

13.4  การศึกษาความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายประกอบด้วย 
13.4.1  กลุ่มผู้ผลิตผ้าม่อฮ่อม 
13.4.2  ผู้ประกอบธุรกิจโรงแรม 
13.4.3  ผู้ใช้บริการ 

 
1.4 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 

1.4.1  ได้พัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิง
พาณิชย์  

1.4.2  ได้องค์ความรู้จากภูมิปัญญาท้องถิ่นและสร้างอัตลักษณ์ทางศิลปะด้วยการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์  

1.4.3  สร้างผลิตภัณฑ์ในรูปแบบใหม่และเป็นแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ ด้าน
การโรงแรมและการท่องเที่ยวแก่กลุ่มวิสาหกิจชุมชน  

1.4.4  เพ่ือเพ่ิมรายได้และส่งเสริมให้เกิดอาชีพแก่กลุ่มช่างศิลป์ไทยและชุมชนที่ผลิตผ้าม่อฮ่อมใน
จังหวัดแพร่ สามารถจ าหน่ายสินค้าได้ในราคาที่สูงข้ึนเพื่อเพ่ิมรายได้ให้แก่ชุมชนและประเทศ 

1.4.5  ส่งเสริมกลุ่มชุมชนที่ผลิตผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ให้เกิดนวัตกรรมเชิงพาณิชย์และยกระดับ
ผ้าม่อฮ่อม รวมทั้งผลิตภัณฑ์จากผ้าม่อฮ่อมให้เป็นที่ยอมรับในตลาดอาเซียน  

1.4.6 เพ่ือเป็นแนวทางในการน าไปองค์ความรู้ที่ได้ไปต่อยอดงานวิจัย 
 

1.5 นิยำมศัพท์ 
1.5.1 พัฒนา (Development) หมายถึง การเปลี่ยนแปลงทีละเล็กทีละน้อย โดยผ่านล าดับ

ขั้นตอนต่าง ๆ ไปสู่ระดับที่สามารถขยายตัวขึ้น เติบโตขึ้น มีการปรับปรุงให้ดีขึ้น และเหมาะสมไป
กว่าเดิม (ปฐมทัศน์, ม.ป.ป.) 

1.5.2 ม่อฮ่อม (Moa-Hoam Fabric)  เป็นค าในภาษาพ้ืนเมืองเหนือมาจากการรวมค า 2 ค าคือ
ค าว่า “ม้อ” และค าว่า “ฮ่อม” เข้าไว้ด้วยกัน โดยหม้อเป็นภาชนะอย่างหนึ่งที่ใช้ในการบรรจุน้ าหรือ
ของเหลวต่างๆ มีทั้งขนาดเล็กและขนาดใหญ่ ส่วนฮ่อมนั้นเป็นพืชล้มลุกชนิดหนึ่ง ที่ชาวบ้านน าเอาล าต้น
และใบมาหมักในน้ าตามกรรมวิธีที่สืบทอดกันมาแต่โบราณ จะให้น้ าเป็นสีกรมท่า และได้สีที่จะน ามาใช้
ในการย้อมผ้าขาว ให้เป็นสีกรมท่าที่เรียกกันว่า “ผ้าหม้อฮ่อม”  
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1.5.3 เคหะสิ่งทอ (Home Textile)  หมายถึง  ของใช้ตกแต่งบ้านที่ท าจากสิ่งทอที่เป็นทั้งผ้าผืน
หรือเส้นใยต่างๆทั้งสิ้น  ของใช้ตกแต่งบ้านจากผ้า นิยมใช้ตกแต่งในห้องนอน ห้องนั่งเล่น ห้องครัว  เช่น
ผ้าปูที่นอน หมอน ผ้าคลุมเตียง ผ้าม่าน โคมไฟ ผ้าปูโต๊ะ พรมตกแต่งผนัง พรมปูพ้ืน ที่รองแก้วรองจาน 
ฯลฯ เป็นต้น  

1.5.4 ลงทอง (Gold painting) หมายถึง การใช้สีทองอันได้แก่สี อคิริค เขียนลงบนผ้าโดยใช้พู่กัน
ที่มีขนาดแตกต่างกัน  เขียนหรือวาดลวดลายให้ออกมาตามจินตนาการหรือตามแบบความคิด 

1.5.5 ลายไทย (Tradition Thai Art) หมายถึง เป็นลวดลายที่สืบเนื่องมาแต่ครั้งโบราณกาล 
นับตั้งแต่มนุษย์รู้จักใช้สีเขียนเป็นลวดลายลงบนร่างกายเพ่ือให้เกิดความสวยงาม และน่าเกรงขามแก่ผู้
พบเห็น รวมทั้งการเขียนลวดลายลงบนภาชนะดินเผา ศิลปะต่าง ๆเหล่านี้ได้พัฒนามาอย่างต่อเนื่อง 
และเป็นมรดกตกทอดมาตามยุคสมัยจนถึงปัจจุบัน ศิลปะอันสวยงามนี้ เกิดขึ้นด้วยฝีมือและสติปัญญา
อันชาญฉลาด โดยได้รับแรงบันดาลใจและอาศัยรูปทรงจากพืช พันธุ์ไม้ สรรพสัตว์ และสิ่งที่เป็น
ปรากฏการณ์ตามธรรมชาติ เช่น ดอกไม้ ใบไม้ หางไหล เปลวไฟ มาประดิษฐ์คิดดัดแปลงให้เป็นลวดลาย
ต่าง ๆ จัดวางรูปจังหวะให้เป็นระเบียบกลมกลืนเป็นอันดี โดยล้อเลียนของจริงตามธรรมชาติก่อน แล้ว
ค่อย ๆ หายไปกลายเป็นลวดลายและภาพท่ีเห็นกันอยู่ในปัจจุบัน  (ภูทเรศษ์, 2557) 

1.5.6 พาณิชย์ (Commercial) หมายถึง การค้าขาย เศรษฐกิจ ตลอดทั้งการซื้อขายและ
แลกเปลี่ยนสินค้า การควบคุมและส่งเสริมเก่ียวกับกิจการค้าและการประกันภัย 

 
   
 



บทท่ี 2 
 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

เพ่ือสืบค้นข้อมูลที่เป็นประโยชน์เกี่ยวข้องกับการด าเนินการวิจัย เรื่อง การพัฒนาผ้าม่อฮ่อม
จังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ จ าเป็นต้องศึกษาข้อมูลสารสนเทศ
ที่เก่ียวข้อง ดังนี้ 

 
2.1 การออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

2.1.1 การออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์  คือ การออกแบบสิ่งของเครื่องใช้ เพ่ือน ามาใช้
สอยในชีวิตประจ าวัน โดยเน้นการผลิตจ านวนมากในรูปสินค้า เพ่ือให้ผ่านไปยังผู้บริโภค โดยที่
รูปแบบและคุณภาพของผลิตภัณฑ์จะเป็นปัจจัยส าคัญในการดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคให้เกิด
ความต้องการจ่ายเงินเพ่ือซื้อผลิตภัณฑ์นั้น ปัจจัยที่ควรพิจารณาในการออกแบบผลิตภัณฑ์
ประกอบด้วยความสัมพันธ์กับคุณภาพของผลิตภัณฑ์ เช่น  ความทนทาน  การใช้งานความสัมพันธ์
กับวัสดุและกระบวนการผลิต เช่น  เครื่องมือที่มีอยู่แล้ว  ความสัมพันธ์กับความต้องการของผู้บริโภค 
ทั้งด้านเศรษฐกิจ และรสนิยมของบุคคล และการมีคุณค่าทางความงาม เช่น  ความคิดสร้างสรรค์  
ความร่วมสมัย ความประณีต 

ขั้นตอนการออกแบบผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย  การมีแรงบันดาลใจในการออกแบบ  โดยมัก
ตั้งอยู่บนพ้ืนฐานของข้อมูลที่ได้ท าการศึกษา  ค้นคว้ามาก่อนแล้ว  จากนั้นวางแผนในการจัดท า
ผลิตภัณฑ์  เช่น  ก าหนดชิ้นงานหรือกลุ่มผลิตภัณฑ์  โดยการร่างแบบผลิตภัณฑ์และก าหนด
รายละเอียดของวัสดุที่ใช้คร่าว ๆ  การคัดเลือกรูปแบบ  และการก าหนดรายละเอียดที่เกี่ยวข้อง
เพ่ิมเติม  การท างานออกแบบ สิ่งแรกที่ต้องค านึงถึงคือ การก าหนดจุดประสงค์ที่ชัดเจนของงาน การ
สร้างสรรค์ลักษณะภายนอกเพ่ือเพ่ิมมูลค่าสินค้าโดยเน้นการสื่อความหมาย จะดึงดูดความสนใจของ
ผู้ที่พบเห็นให้เกิดความต้องการซื้อสินค้านั้น   

2.1.1.1  หลักเบื้องต้นในการออกแบบตกแต่ง หลักการด าเนินงานและการวางแผน
ขั้นต้นของการออกแบบควรค านึงถึงวัตถุประสงค์ของ ผลิตภัณฑ์และกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการใช้
ผลิตภัณฑ์นั้นๆ ปัจจุบันผลิตภัณฑ์ที่จ าหน่ายได้ดีต้องเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีการออกแบบดี  มีรูปร่างที่
สวยงาม และมีการใช้งานที่ดี  หลักเบื้องต้นในการออกแบบตกแต่ง (วรพงศ์, 2539) 

1)  เส้น เป็นส่วนประกอบพื้นฐาน ท าให้เกิดรูปทรง รูปร่าง ลักษณะของเส้น
แต่ละลักษณะจะก่อให้เกิดความรู้สึกท่ีแตกต่างกัน                 

2)  รูปทรง เกิดจากการน าเส้นมาต่อกัน การน ารูปทรงมาประกอบกันเป็น
กลุ่มต้องค านึงถึงความสัมพันธ์และความขัดแย้งของรูปทรง 

3)  แสง เงา มีผลต่อก าหนดสีที่น ามาประกอบกัน 
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4)  เนื้อที่และช่องไฟของการตกแต่ง 
5)  ผิวสัมผัส  ท าให้เกิดความงามแตกต่างกันตามลักษณะของผิวสัมผัสนั้น  

เช่น  ผิวสัมผัสหยาบ ขรุขระ ละเอียด  
6)  ขนาดและสัดส่วน  เป็นส่วนก าหนดความเหมาะสมตามหน้าที่การใช้งาน 

2.1.1.2  การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์อาจเป็นการพัฒนา จาก
ผลิตภัณฑ์เดิมให้มีความแตกต่างหรือแปลกใหม่เพ่ิมข้ึน  หรือพัฒนาจากวัสดุอ่ืนให้เป็นผลิตภัณฑ์ชนิด
ใหม่ก็ได้การแข่งขันด้านการตลาดที่เป็นไปอย่างรุนแรงมากขึ้นทุกวัน  ท าให้เกิดการศึกษาพฤติกรรม
การเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค โดยเฉพาะพฤติกรรมการตัดสินใจ  การเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ของ
ผู้บริโภคมักมีความแตกต่างกันตามความคิดเห็นของแต่ละบุคคล  เช่น  วัยรุ่นมักชอบสีสดใส  
รูปแบบทันสมัย  ในขณะที่ผู้ที่มีอายุสูงขึ้นจะพิจารณาจากคุณภาพและความประณีตของผลิตภัณฑ์   
การผลิตผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์เป็นสิ่งที่ผู้ผลิตต้องคาดหมายความต้องการของผู้บริโภคที่มีอยู่จ านวน
มาก  และต้องก าหนดลักษณะของผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด 

อัจฉราพร (2539)  กล่าวว่า  การผลิตสินค้าใดก็ตามสิ่งที่ควรกระท าคือการ
คาดหมายความต้องการของตลาดที่มีผู้บริโภคอยู่เป็นจ านวนมาก  ถ้าตลาดของสินค้านั้นใหญ่มาก
ความต้องการของผู้บริโภคก็จะแตกต่างกันมากตามไปด้วย  ดังนั้นสิ่งที่ควรท าคือการก าหนดระดับ
ของสินค้าโดยพิจารณาจากหน้าที่ (function)  และสมรรถนะการใช้งาน  (performance)  

2.1.1.3  ส่วนประกอบส าหรับการออกแบบผลิตภัณฑ์มีรายละเอียดดังนี้  
2.1.1.3.1  จุด  (Dot)  คือ ทัศนธาติที่เล็กที่สุด  มีความกว้าง  ความยาวและ

ความหนาน้อยมาก จุดสามารถแสดงต าแหน่งได้เมื่อมีบริเวณว่างรอบรับ  จุดเป็นต้นก าเนิดของ
ทัศนธาติอ่ืนๆ  เช่น  เส้น  รูปร่าง  รูปทรงและพ้ืนผิว  ประโยชน์ของจุด  คือ  สามารถใช้จุดเพ่ือการ
ก าหนดต าแหน่งจุดของสีที่อยู่ใกล้กันสามารถให้ผลในการผสมสี  จุดสามารถเป็นเครื่องหมายได้  เช่น  
จุดในท้ายประโยคของภาษาอังกฤษ  หมายถึง การสิ้นสุดของประโยค (Full  Stop)  จุดที่เรียงกัน
ห่างๆเป็นระยะเท่ากันเรียกว่า เส้นประ หมายถึงการต่อเนื่อง (วุฒิ, 2539) 

2.1.1.3.2  เส้น (Line)  เส้นในการออกแบบเครื่องประดับ หมายถึง เส้นที่มี
ความยาว ความกว้าง ความหนา ซึ่งมองเห็นด้วยตาเปล่า และมีเนื้อท่ี เส้นมีหลายลักษณะ เช่น 

1)  เส้นตรง ซึ่งมีความกว้าง ความยาว และความราบเรียบ ถ้าจะ
เปรียบกับเสียงดนตรี เส้นตรงก็จะให้ ความเสมอต้นเสมอปลาย ไม่มีสูงต่ า 

2)  เส้นคลื่น เป็นเส้นที่ให้ความรู้สึกเคลื่อนไหว เร้าความสนใจ 
เส้นโค้งให้ความรู้สึกเคลื่อนไหว อ่อนโยน ไม่รู้จบสิ้น 

3)  เส้นประ ให้ความรู้สึกขาดเป็นช่วง หยุดชะงัก ไม่คงที่ เส้นมุม
แหลม ให้ความรู้สึกแตกหัก เจ็บปวดรุนแรง 

เส้นมีหลายลักษณะ แต่ละลักษณะจะให้อิทธิพลด้านความรู้สึกที่
แตกต่างกัน เส้นที่ใช้เครื่องมือ เช่น ไม้บรรทัด จะให้ความรู้สึกตายตัว แข็งกระด้าง มั่นคง ไม่มี
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ความรู้สึกอ่อนไหว จะต่างกับเส้นตรงที่เกิดขึ้นโดยใช้มือขีดอย่างอิสระ หรือเส้นตรงที่เกิดจากการใช้
พู่กันเขียน มีน้ าหนักเข้ม เบา ไม่เหมือนกัน จะให้ความรู้สึกอ่อนไหว มีความรู้สึกมากกว่า  การน าเส้น
ต่างๆ มาใช้ในการออกแบบเครื่องประดับ ต้องพิจารณาถึงโครงสร้างของส่วนรวมทั้งหมด และ
ผู้ออกแบบจะต้องระบุให้ชัดเจนว่า จะใช้วัสดุอะไร เทคนิคของการผลิตสามารถช่วยให้เส้นมีการ
เคลื่อนไหว ได้แก่ เส้นลวด เส้นโลหะอ่ืนๆ ที่มีลักษณะเป็นเส้น หรือจะใช้วิธีการหล่อเข้าช่วยก็ได้ 
ก่อนน าเส้นมาใช้ จะต้องมีการออกแบบให้ชัดเจน อาจมีการทดลองออกแบบเส้นชนิดต่างๆ ไว้ก่อน 
และเลือกเส้นที่มีความเหมาะสมกับแบบใส่ลงไป เส้นเรขาคณิต เป็นเส้นที่ได้รับความนิยมน ามาใช้ใน
การออกแบบในปัจจุบันมาก เพราะให้ลักษณะรูปทรงที่เรียบง่าย แข็งแรง เส้นเรขาคณิต ได้แก่ เส้น
โค้ง เส้นตรง ที่มาบรรจบกันเป็นรูปร่างสามเหลี่ยม สี่เหลี่ยม วงกลม เป็นต้น 

2.1.1.3.3  รูปร่าง รูปทรง และบริเวณว่าง (Shape, Form and Space)  
รูปทรง และรูปร่าง เมื่อน ามาใช้ในการออกแบบเครื่องประดับ มีความหมายใกล้เคียงกันมาก 
ความหมายของรูปทรงคือ ส่วนรวมทั้งหมดของงานมีทั้งความกว้าง ยาว และสูง ส่วนบริเวณว่าง 
หมายถึง พ้ืนที่ว่างซึ่งสัมพันธ์อยู่กับรูปร่าง และรูปทรง รูปทรงที่ใช้ในงานออกแบบเครื่องประดับ  มี
ทั้งรูปทรงที่เลียนแบบธรรมชาติ และรูปทรงเรขาคณิต รูปทรงที่นักออกแบบสร้างสรรค์ขึ้นเอง 
รูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ เช่น รูปทรงคน รูปทรงสัตว์ รูปทรงพืช รูปทรงที่ได้จากการส่องกล้อง
จุลทรรศน์ รูปทรงเรขาคณิต เช่น รูปทรงกลม สี่เหลี่ยม สามเหลี่ยม และรูปทรงสร้างสรรค์ส่วนใหญ่
จะเป็นรูปทรงนามธรรม (Abstract Form) 

2.1.1.3.4  สี (Color)โดยทั่วไปแล้วสีจะสร้างความประทับใจต่อผู้พบเห็นได้
มากพอๆ กับการสร้างแบบการเลือกวัสดุ ตลอดจนความประณีต ในการท างาน แต่สีเป็นสิ่งที่เร้า
ความรู้สึกได้มาก  สีที่ใช้ในเครื่องประดับ จะเป็นสีจากหิน เพชร พลอย โลหะ และวัสดุประเภทต่างๆ 
อย่างไรก็ตามหินที่เกิดขึ้นเองจากธรรมชาติย่อมมีค่ากว่าหิน หรือพลอยที่เกิดจากการสร้างขึ้น ทาง
วิทยาศาสตร์  การใช้สีในการท าเครื่องประดับจึงต่างกับการใช้สีทางการเขียนภาพ เพราะสีของงาน
เครื่องประดับ เป็นสีจากวัสดุซึ่งผสมผสานกันเองตามธรรมชาติ เป็นการตกผลึกที่ยาวนาน อย่างไรก็
ตาม ผู้ออกแบบควรจะรู้เกี่ยวกับเรื่องของสีไว้บ้าง เพ่ือเป็นแนวทางในการปฏิบัติเกี่ยวกับการ
ออกแบบต่อไป 

1)  ค่าของสี 
สีแท้ (Hue) คือสีสดใสที่ยังไม่ได้ผ่านการผสมให้ความเข้มของสี

เปลี่ยนไป เช่น สีเขียว สีแดง สีน้ าเงิน สีเหลือง สีส้ม 
สีค่าอ่อน (Tint) คือสีที่ถูกผสมด้วยสีขาวหรือมีตัวละลายที่ท าให้สี

อ่อนลง        
ค่าสีแก่ (Shade) คือสีที่ถูกผสมด้วยสีด าและท าให้เข้มและแก่ข้ึน 
สีค่าคล้ า (Tone) คือสีที่ผสมด้วยสีเทาให้ค่าของสีคล้ าลง 
2) การใช้สีให้กลมกลืนและตัดกัน 
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สีกลมกลืนกัน (Harmony) ได้แก่ การใช้สีที่คล้ายๆ กันมา
รวมกลุ่มๆไว้ด้วยกันให้เหมาะสมกลมกลืน แต่ก็ต้องไม่ให้รู้สึกจืดชืด ไม่น่าสนใจ 

สีตัดกัน (Contrast) ได้แก่การใช้สีให้รู้สึกตัดกันสดใส การใช้
รวมกันควรค านึงความเหมาะสมกลมกลืนกันที่จะไปกันได้ ไม่รู้สึกตัดกันรุนแรงจนดูน่าเกลียด 

3) ความรู้สึกท่ีมีต่อสี 
สีแดง (Red) ให้ความรู้สึกตื่นเต้น แสดงจุดเด่นอันน่าสนใจ สะดุด

ตา มีลักษณะเร้าความสนใจตลอดเวลาที่พบเห็น แต่ถ้าใช้สีแดงมากเกินไป ความรู้สึกจะเปลี่ยนเป็น
ฉูดฉาด สีแดงเข้ากับสีม่วง สีน้ าตาล สีด า สีทอง สีเขียวเข้ม แต่อย่างไรก็ตาม ย่อมขึ้นอยู่กับปริมาณ
การใช้สีให้เหมาะสมด้วย ส าหรับเครื่องประดับแล้ว สีแดงจะได้แก่ ทับทิม พลอยสีแดง สีที่เข้ากัน
ได้แก่ สีเงิน สีทอง สีด า สีเขียว สีน้ าเงินเข้ม แต่ทั้งนี้ต้องขึ้นอยู่กับรูปแบบเป็นส าคัญด้วย 

สีด า (Black) มีลักษณะสงบเงียบ อับทึบ น่ากลัว สง่า ถ้าอยู่ใน
บริเวณกว้างๆ จะให้ความรู้สึกอ้างว้าง เงียบสงบ มากกว่า อยู่ในบริเวณแคบๆ ส าหรับเครื่องประดับ
ที่เป็นสีด า ได้แก่ นิล หินประเภทข้าวตอกพระร่วง หรือหินอุกกาบาต เป็นต้น สีที่จะใช้ให้เข้ากับสีด า
เมื่อเป็นเครื่องประดับ ได้แก่สีเงิน สีทองเป็นต้น 

สีเขียว (Green) มีลักษณะเป็นสีให้ความรู้สึกเย็น ให้ความรู้สึก
เป็นกลาง สบายตา สดชื่น เป็นสีที่เข้ากับสีเทา สีน้ าตาล เป็นสีที่ตรงกันข้ามกับสีแดง เครื่องประดับที่
เป็นสีเขียว ได้แก่ หันสีเขียวที่เรียก เขียวส่อง พลอยสีเขียว มรกต สีที่เข้ากับสีเขียวได้ดีเมื่อเป็น
เครื่องประดับ ได้แก่ สีขาว สีเงิน สีด า  

สีน้ าเงิน (Blue) เป็นสีเย็น เมื่อมีความเข้มจัดจะให้ความรู้สึกเยือก
เย็น สีสงบ เข้ากับ     สีเขียว สีเหลือง สีน้ าตาล และกลมกลืนกับสีด า เป็นสีที่อยู่ตรงข้ามกับสีส้ม 
เครื่องประดับที่เป็นสีน้ าเงิน ได้แก่ หินสีน้ าเงิน พลอยหินสีน้ าเงินที่เรียกว่า ไพลิน นับว่าเป็นหินที่มี
ราคาแพง ชาวยุโรปใช้เป็นแหวนหมั้นราคาแพงมาก ถ้าได้รับการเจียระไนอย่างด ี

2.1.1.3.5 การสร้างความสมดุล  (Balance) หมายถึง การจัดองค์ประกอบให้
สัมพันธ์กัน มีน้ าหนัก หรือความสมดุลกลมกลืนไปด้วยกัน ความสมดุลท าให้เกิดความกลมกลืน
สวยงาม ความสมดุลพิจารณาได้เป็น 2 ลักษณะคือสมดุลซ้ายขวาเท่ากัน(Symmetry)  และสมดุล
ซ้ายขวาไม่เท่ากัน(Asymmetry)   ความสมดุลซ้ายขวาเท่ากัน เป็นการสมดุลด้วยขนาด หรือรูปร่างที่
คล้ายกัน หรือการใช้สีที่มีความกลมกลืนกัน ส่วนลักษณะสมดุลซ้ายขวาไม่เท่ากันเป็นการสมดุลที่
แตกต่างกันด้านรูปทรงเนื้อที่สีแต่ดูแล้วรู้สึกกลมกลืน  สมดุลกัน  การออกแบบ 3 มิติเช่น
เครื่องประดับ ถ้าออกแบบไม่สมดุลจะเห็นสีน าหนักเอียงไปข้างใดข้างหนึ่งได้อย่างชัดเจน วิธี
แก้ปัญหาเรื่องความสมดุลในเครื่องประดับอาจจะแก้ปัญหาได้ดังนี้    1. สมดุลด้วยรูปทรง แก้ปัญหา
ให้ขนาดรูปทรงเท่ากัน   2.  สมดุลด้วยสี แก้ปัญหาด้วยการใช้สีให้กลมกลืนกัน   3.  สมดุลด้วย
ลักษณะผิว ท าให้เกิดลักษณะผิวที่แตกต่างกันมากน้อย 
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2.1.1.3.6  การเลือกลักษณะผิว (Texture)  คือส่วนที่มองเห็นได้รอบๆ 
รูปทรงหรือรูปร่างนั้นๆ ซึ่งอาจจะเป็นลักษณะขรุขระ มัน หยาบ ด้าน โปร่งใส ฯลฯ ลักษณะผิวให้
ความรู้สึกต่อการพบเห็นอย่างยิ่ง ท าให้เกิดความรู้สึกอยากจับต้อง ลูบคล า ลักษณะผิว จะให้
ความรู้สึกตอบสนองต่างกัน ตามแต่ความรู้สึกของแต่ละบุคคลว่าจะตอบสนองไปในด้านใด อย่างไร 
ลักษณะผิวจึงมีความส าคัญต่อรูปทรงมาก ในด้านการสัมผัสลักษณะผิวมีส่วนช่วยในการออกแบบ
รูปทรงเป็นอย่างยิ่ง สิ่งของเครื่องใช้ตามบริเวณที่เป็นด้าม หรือที่จับถือ มักจะออกแบบให้ผิวขรุขระ 
จับถือกระชับมือ และถ้าสิ่งของนั้นเป็นเครื่องประดับ ลักษณะผิวจะต้องมีความกลมกลืนกับส่วนรวม
ทั้งหมดของรูปทรง ผิวจะเรียบ หรือขรุขระมักจะขึ้นกับแบบ และการไปกันได้หรือไม่กับวัสดุโดย
ส่วนรวม ตลอดจนสี และการน าไปใช้เป็นส าคัญด้วย 

2.1.2  การออกแบบลวดลายผ้า เป็นการผสมผสานกัน ระหว่าง เทคนิคการผลิต และ 
ความคิดสร้างสรรค์ ให้ตรงกับ ความต้องการ ของผู้บริโภค การออกแบบสิ่งทอ เริ่มต้นจากการ
พิจารณาวัตถุดิบ อันได้แก่ เส้นใย เส้นด้าย ผ้า และการตกแต่ง การปฏิบัติงานแต่ละขั้นตอน ต้องมีผู้
ช านาญงานแต่ละอย่างช่วยกัน แม้กระทั่ง การจัดจ าหน่าย ก็ต้องมี ผู้ช านาญ อยู่ด้วย เพ่ือให้สิ่งทอ
นั้นๆ เป็นที่ต้องการ ของผู้บริโภค  ผ้าแต่ละชนิด มีประโยชน์ใช้สอยแตกต่างกัน ผู้บริโภคสามารถ
เลือกซื้อ ตาม วัตถุประสงค์ ที่จะน าไปใช้งาน การเลือกซื้อ และพิจารณาทั้ง คุณสมบัตของผ้า ความ
สวยงาม เหมาะสม กับประโยชน์ใช้สอย และก าลังซื้อ ลวดลายตกแต่ง นั้น โดยเนื้อแท้ ตัวของมันเอง
มิใช่วัสดุ แต่เป็นการตกแต่งวัสดุ ต้องการเนื้อที่ ส าหรับตกแต่ง เลือกลักษณะของ ลวดลาย เช่น เส้น 
รูป บางทีก็รวมสีด้วย ท าให้น่าดู จัดวางอย่างมีระเบียบ เหมาะสม กับวัสดุ ที่ต้องการผลิต ในปัจจุบัน 
แบ่งเป็น 2 ประเภท คือ 

2.1.2.1  ลวดลายที่เกิดจากสี การใช้สีท า ลวดลาย บนผืนผ้า แม้จะเป็นสีขาว บนสี
ขาว ก็ยังเห็น ลวดลายได้ชัด หาก ลวดลาย นั้นหลุดไป ผ้าก็ยังคงเป็น ผืนผ้าอยู่ และใช้ประโยชน์ได้ 
เรียก ลวดลาย ประเภทนี้ว่า ลวดลายตกแต่ง ( Decorative design ) เกิดจากการย้อม และพิมพ์
พลิกแพลง แบบต่างๆ จึงปรากฏมีผ้านับพันชนิด จ าหน่ายโดยทั่วไป 

2.1.2.2 ลวดลายที่เกิดจากการขัดกันของเส้นด้าย ท าให้รูปแบต่างกัน บนผิวผ้าหากดึง
เอาเส้นด้าย ที่เป็นลวดลายออก ลายผ้า บริเวณนั้น เสื่อมสภาพไป ใช้ประโยขน์ไม่ได้ เรียกว่า
ลวดลายโครงสร้าง ( Structural) ซึ่งเกิดจาก การทอ การถักนิต หรือการท า ผ้าลูกไม้ บางวิธี
http://www.thaitopwedding.com, 2551  

 
 

2.2  ผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอ หมายถึง ของใช้ตกแต่งบ้านที่ท าจากสิ่งทอที่เป็นทั้งผ้าผืนหรือเส้น
ใยต่างๆท้ังสิ้น  ของใช้ตกแต่งบ้านจากผ้า นิยมใช้ตกแต่งในห้องนอน ห้องนั่งเล่น ห้องครัว  เช่นผ้าปู
ที่นอน หมอน ผ้าคลุมเตียง ผ้าม่าน โคมไฟ ผ้าปูโต๊ะ พรมตกแต่งผนัง พรมปูพ้ืน ที่รองแก้วรองจาน 
ฯลฯ เป็นต้น ส่วนสิ่งทอที่เป็นผ้าผืนได้แก่ ผ้าชนิดต่างๆ ได้แก่ ผ้าฝ้าย ผ้าไหมทอสีพ้ืน หรือลวดลาย
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ต่างๆเช่น ผ้ามัดหมี่ ผ้ายกดอก ผ้าลายน้ าไหล ผ้าบาติก ฯลฯ เป็นต้น เส้นใยที่นิยมน ามาท าเครื่องใช้
ตกแต่งบ้านได้แก่ ใยไหม ใยฝ้าย ใยกล้วย ใยกก ปอ  ป่าน ใยสับประรด ฯลฯ เป็นต้น  ผู้เขียนได้
ติดตามแนวโน้มความนิยมแฟชั่นสีและผ้าผืน (FASHION TREND 2007) ส าหรับตกแต่งบ้าน ในปี
พ.ศ. 2550 พบว่ามีการน าเอาผ้าสีน้ าเงินลักษณะคล้ายหม้อห้อมไปตัดเย็บตกแต่งห้องนอนและ
ห้องนั่งเล่น  ส่วนใหญ่เป็นผ้าคลุมเตียง หมอน กอดหมอนหนุน ผ้าม่าน และโคมไฟ ซึ่งให้ความรู้สึก 
เรียบสุขุม เย็นนุ่ม น่าสบาย เรียกได้ว่าดูมีรสนิยมดีเหลือเกิน แล้วแบบนี้จะไม่รีบเอาของดีๆบ้านเรา
มาแข่งกันออกแบบเผยแพร่ให้ได้รับรู้ (เพียงจิตต์, 2550) 

2.3  ผ้าทอพ้ืนเมือง ผ้าทอด้วยกี่หรือหูกพ้ืนบ้าน ตามกรรมวิธีที่สืบทอดกันมาแต่โบราณ มัก
ทอด้วยฝ้ายหรือไหม ผ้าพ้ืนบ้านหรือผ้าทอมือมีกรรมวิธีการทอต่างๆกัน เช่น ทอเรียบๆไม่มีลาย 
เรียกผ้าพื้น ทอเป็นลวดลายเรียก ผ้ายก ทอเป็นลวดลายด้วยการจก เรียก ผ้าจก ผ้าทอเป็นลวดลาย
โดยการขิด เรียก ผ้าขิด ทอเป็นลวยลายด้วยการมัดย้อม เรียก ผ้ามัดหมี่ เป็นต้น  ผ้าพื้นบ้านของไทย
ในภาคต่างๆ มีกรรมวิธีการย้อม การทอสอดคล้องกับขนบประเพณี และวิถีชีวิตของแต่ละกลุ่มชน ซึ่ง
มีรูปแบบและการใช้สอยต่างๆกัน เช่น ผ้าซิ่น ผ้าเบี่ยง ผ้าหม่ ผ้าปูที่นอน ผ้าขาวม้า ย่าม และ ตุง 
เป็นต้น (http://wisdom-weaving.blogspot.com/2012/01/blog-post_5234.html) ผ้าทอที่
แบ่งตามเทคนิคการตกแต่งลายผ้า  

        ม่อฮ่อม หรือ หม้อห้อม 
เสื้อ “ม่อฮ่อม” เป็นเสื้อผ้าฝ้ายย้อมสีคราม ด า คอกลม ผ่าอก แขนยาวหรือแขนสั้น มี

ทั้งแบบที่ใช้กระดุมกลัดและที่ใช้ผ้าเย็บเป็นเชือกผูก เป็นเสื้อที่ชายชาวภาคเหนือสวมใส่กันเป็นปรกติ
ในชีวิตประจ าวัน ปัจจุบันเสื้อม่อฮ่อมได้เปลี่ยนแปลงพัฒนารูปแบบของเสื้อให้มีความสวยงามยิ่งขึ้น
และได้รับความนิยมแพร่หลายไปทั่วประเทศ เพราะสวมสบาย ทนทาน และราคาถูก บางครั้งบาง
คราวเสื้อม่อฮ่อมยังได้รับเกียรติให้เป็นเสื้อส าหรับใส่ในงานเลี้ยงอาหารในโอกาสรับรองแขกต่างบ้าน
ต่างเมืองด้วย 

ม่อฮ่อม เป็นค าภาษาถิ่นล้านนา โดยแท้จริงมิได้หมายถึงเสื้อ แต่หมายถึงสีของเสื้อที่
เป็นสีครามอมด า ปัจจุบันถ้าเอ่ยว่า ม่อฮ่อม จะหมายถึงเสื้อดังลักษณะที่กล่าวไว้ข้างต้น เสื้อชนิดนี้
มิใช่เสื้อส าหรับผู้ชายชาวล้านนาสวมใส่มาแต่เดิม แต่เสื้อที่ชายชาวล้านนานิยม คือเสื้อผ้าฝ้ายสีขาว
แบบที่เรียกว่า เสื้อห้าดูก หรือเรียกอีกอย่างหนึ่งว่า ตั๋วก้อมแอวลอย เสื้อม่อฮ่อมเกิดขึ้นภายหลั ง
สงครามโลกครั้งที่ ๒ โดยเริ่มที่จังหวัดแพร่ เนื่องจากพวกลาวพวนที่อพยพเข้าไปอยู่ที่อ าเภอเมือง
แพร่ได้เย็บเสื้อผ้าฝ้ายย้อมสีครามด าออกจ าหน่ายแก่คนงานและลูกจ้างท าป่าไม้ขึ้นก่อน จึงได้รับ
ความนิยมซื้อสวมใส่กันแพร่หลาย ต่อมาเม่ือ พ.ศ. ๒๔๙๖ นายไกรศรี นิมมานเหมินท์ ได้จัดงานเลี้ยง
อาหารแบบขันโตกเพ่ือเป็นเกียรติแก่ ฯพณฯ นายสัญญา ธรรมศักดิ์และกงสุลอเมริกัน ขึ้นที่จังหวัด
เชียงใหม่ และได้ก าหนดให้ผู้มาร่วมงานสวมเสื้อผ้าฝ้ายคอกลม ย้อมสีคราม คาดผ้าขาวม้า หลังจาก
งานนี้จึงมีผู้นิยมใช้เสื้อม่อฮอมกันแพร่หลายยิ่งขึ้น คนทั่วไปจึงคิดว่าเป็นเสื้อประเพณีนิยมส าหรับชาย
ชาวล้านนา 
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ในคราวที่ราชบัณฑิตยสถานได้ปรับปรุงพจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 
๒๔๙๓ มาเป็นพจนานุกรมฯ ฉบับ พ.ศ. ๒๕๒๕ นั้น คณะกรรมการชุดปรับปรุงพจนานุกรม ได้เห็น
ควรให้เก็บค านี้เพ่ิมเติมเข้าไป และเก็บในรูปที่เขียนว่า ม่อฮ่อม ตามที่นิยมใช้เขียนกันโดยทั่วไป 
ต่อมามีนักภาษาที่ศึกษาทางด้านภาษาถิ่นพายัพได้แสดงความคิดเห็นและแสดงผลการศึกษาเทียบ
เสียงค าไทยภาคเหนือกับค าไทยกรุงเทพฯ แล้ว เห็นว่าค านี้ควรเขียนว่า หม้อห้อม จึงจะถูกต้อง 
คณะกรรมการช าระพจนานุกรมจึงได้หยิบยกเรื่องนี้มาพิจารณาหาข้อยุติ ในการพิจารณา คณะ
กรรมการฯ มีความเห็นแตกต่างกันคือ ที่เห็นว่าควรเขียน “ม่อฮ่อม” อย่างที่คนทั่วไปใช้ เพราะ 
ม่อฮ่อม เป็นค า ๒ ค าที่ใช้ร่วมกันคือ มอ หรือ ม่อ มีความหมายว่า “สีมืด สีคราม” หลักการใช้สี
เบญจรงค์ตามขนบนิยมของชาวไทยโบราณในภาคกลาง เรียกว่า มอ หรือสีมอ เช่น มอคราม หรือสี
ครามม่อ หมายถึง ครามอมด า ชาวล้านนาออกเสียง มอ เป็น ม่อ บางคนจึงเข้าใจผิด พยายามลาก
ค านี้ให้เป็น “หม้อ” โดยหมายว่าเป็นภาชนะส าหรับใส่น้ าสีย้อม ทั้งนี้เพราะลืมค าเรียกสีมอซึ่งเป็นค า
ภาษาไทยเดิมไป ส่วนค า “ฮ่อม” หมายถึงคราม คือสีครามซึ่งไม่ใช่สีวิทยาศาสตร์ แต่เป็นสีครามที่ได้
จากต้นฮ่อม หรือห้อม ซึ่งเป็นไม้ล้มลุก ต้นเป็นพุ่ม ชื่อวิทยาศาสตร์ว่า Baphicacanthus cusia  
Brem. ในวงศ์  Acanthaceae โดยใช้ใบและต้นมาโขลกแล้วแช่น้ าซาวข้าว ทิ้งไว้ประมาณ ๔-๕ วัน 
จึงรินเอาแต่น้ าสีครามมาต้ม ใส่เกลือลงไปเล็กน้อยแล้วน าด้ายฝ้ายมาย้อมน้ าต้มสีนี้ ๒-๓ ครั้ง จนด้าย
ออกสีเข้มตามต้องการ ในพจนานุกรมภาษาภาคเหนือจัดท าโดย จ.จ.ส. เมื่อ พ.ศ. ๒๔๙๙ เก็บค า 
ฮ่อม หมายถึง สีคราม และหนังสือหลักภาษาไทยพายัพ ของพระธรรมราชานุวัตร เจ้าอาวาสวัดพระ
สิงห์ จัดพิมพ์เมื่อ พ.ศ. ๒๕๑๒ เก็บค านี้ไว้เช่นกันแต่เขียนในรูป ” ห้อม“ ดังนั้น ค านี้ควรเขียนว่า 
ม่อฮ่อม หรือ ม่อห้อม แต่ไม่ควรเขียนว่า หม้อห้อม เพราะรูปค า ” หม้อ” จะท าให้ความหมายของค า
นี้คลาดเคลื่อนไปเป็นผ้าที่ย้อมในหม้อ มิใช่ผ้าที่ย้อมเป็นสีมอหรือสีครามตามความเป็นจริง และไม่ว่า
จะเขียนเป็นม่อฮ่อม หรือ หม้อห้อม ในภาษาภาคกลาง (ภาษาไทยกรุงเทพฯ) จะออกเสียงวรรณยุกต์
โทเหมือนกัน การเปลี่ยนแปลงการเขียนตัวสะกดใหม่จะท าให้สับสนได้ 

ส่วนที่เห็นว่าไม่ควรเขียนว่า ม่อฮ่อม เพราะไม่ถูกต้องตามวิธีเทียบเสียงค าไทยพายัพ
กับภาษาไทยกรุงเทพฯ แม้ว่า ม่อฮ่อม และ หม้อฮ่อม ภาษาไทยกรุงเทพฯ จะออกเสียงเหมือนกันก็
ตาม แต่ภาษาถิ่นพายัพจะออกเสียง ๒ ค านี้แตกต่างกัน จากการศึกษาวิจัยของศาสตราจารย์มณี 
พยอมยงค์ และผู้ช่วยศาสตราจารย์ประคอง นิมมานเหมินท์ ได้ถ่ายเสียงค านี้ไว้ตรงกันว่า หม้อห้อม 
พจนานุกรมภาษาไทยกรุงเทพฯ-ไทยเชียงใหม่ ซึ่งเป็นรายงานประกอบการศึกษาวิชาการท า
พจนานุกรมของนิสิตปริญญาโท ประจ าปีการศึกษา ๒๕๒๓ ภาควิชาภาษาศาสตร์ คณะอักษรศาสตร์ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยได้แสดงวิธีเทียบเสียงค าไทยเชียงใหม่กับค าไทยกรุงเทพฯ ไว้อย่างชัดเจน 
โดยเฉพาะเสียงวรรณยุกต์ยืนยันได้ว่า เสียงวรรณยุกต์โท ในภาษาไทยกรุงเทพฯ เป็นคนละเสียงกับ
ในภาษาไทยพายัพ เสียงของค านี้ที่ภาษาไทยกรุงเทพฯ เขียนว่า ม่อฮ่อม ตรงกับเสียงในภาษาไทย
พายัพท่ีเขียนเป็นรูปตัวสะกดว่า หม้อห้อม นอกจากนี้พจนานุกรมภาษาถิ่น-พายัพ ฉบับอ่ืน ๆ ก็เก็บ
ค านี้ไว้ในรูปตัวสะกดตรงกัน คือ หม้อห้อม ดังนี้ 



 

 

12 การพฒันาผ้าม่อฮ่อมจังหวดัแพร่ดว้ยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ 

          พจนานุกรมไทยพวน-อังกฤษ รวบรวมโดย นายเมธ รัตนประสิทธิ์ 
                    “หม้อห้อม น. ห้อม. น. คราม สีน้ าเงินที่ได้จากต้นคราม. indigo.” 
          พจนานุกรมล้านนา-ไทย ฉบับแม่ฟ้าหลวง พ.ศ. ๒๕๓๓ ร่างที่ ๒ 
                    “หม้อห้อม น. หม้อที่บรรจุ ห้อม คือ ครามที่หมักไว้ย้อมผ้าและเรียก

ผ้าที่ผ่านการย้อมดังกล่าวว่า ผ้าหม้อห้อม.” 
                    “ห้อม น. ต้นครามอย่างที่ใช้ย้อมผ้าให้เป็นสีครามซึ่งมีอยู่หลายชนิด.” 
          พจนานุกรมไทยพวน จัดพิมพ์โดยมูลนิธิไทยพวน 
                    “ห้อม น. น้ าคราม (สีครามที่ท าจากใบพืชที่เรียกว่า ต้นคราม น าต้น

ครามมาแช่น้ าจนเน่าเปื่อยแล้วกรองเอากากออกทิ้งผสมน้ าด่าง เถาไม้สะแก ลงไปในน้ าครามตาม
ส่วน แล้วคนด้วยไม้หรือมือทุกเช้าเย็นจนใช้ได้ แล้วกรองไว้อีกทีหนึ่ง เก็บไว้ในหม้อหรือไหเพ่ือใช้ย้อม
ผ้าต่อไป).”    ในพจนานุกรมเล่มนี้ ยังเก็บค า “ฮ่อม น. ช่องทาง แนวทาง ระเบียบ จารีตประเพณี 
(ห้อม หมายถึงน้ าครามที่ใช้ย้อมผ้า).” 

จากเหตุผลและเอกสารประกอบการพิจารณาคณะกรรมการช าระพจนานุกรม จึง
เห็นว่าควรเขียนค านี้ในรูปที่ยึดหลักแนวเทียบเสียงค าทางภาษาศาสตร์คือ ให้ยุติในรูปของการเขียน
ว่า หม้อห้อม แต่เพ่ือกันมิให้เกิดความเข้าใจคลาดเคลื่อนว่า “หม้อ” ใน ค า หม้อห้อม หมายถึง
ภาชนะบรรจุน้ าส าหรับย้อมโดยจะเข้าใจเป็นว่า ผ้าหม้อห้อมหรือเสื้อหม้อห้อมคือ ผ้าหรือเสื้อที่ย้อม
ในหม้อ มิใช่ผ้าหรือเสื้อที่ย้อมด้วยสีจากต้นห้อมซึ่งไม่จ าเป็นว่าจะต้องย้อมในภาชนะที่เป็นหม้อก็ ได้ 
เพราะการย้อมด้วยห้อมเป็นการย้อมเย็น ไม่ต้องน าไปต้ม จึงให้อธิบายต่อท้ายค านิยามเดิมของค า 
ม่อฮ่อม (ซึ่งแก้ไขการเขียนค าตั้งใหม่เป็น หม้อห้อม) ว่า “เขียนเป็น ม่อห้อม หรือม่อฮ่อม ก็มี”  ที่มา 
: จดหมายข่าวราชบัณฑิตยสถาน  ปีที่ ๒ ฉบับที่ ๑๙ กรกฎาคม ๒๕๓๓ http://www.royin.go.th 

 
ประวัติหม้อฮ่อม   

หม้อฮ่อม เป็นค าในภาษาพ้ืนเมืองเหนือมาจากการรวมค า 2 ค าคือค าว่า “หม้อ” และ
ค าว่า “ฮ่อม” เข้าไว้ด้วยกัน โดยหม้อเป็นภาชนะอย่างหนึ่งที่ใช้ในการบรรจุน้ าหรือของเหลวต่างๆ มี
ทั้งขนาดเล็กและขนาดใหญ่ ส่วนฮ่อมนั้นเป็นพืชล้มลุกชนิดหนึ่ง ที่ชาวบ้านน าเอาล าต้นและใบมา
หมักในน้ าตามกรรมวิธีที่สืบทอดกันมาแต่โบราณ จะให้น้ าเป็นสีกรมท่า และได้สีที่จะน ามาใช้ในการ
ย้อมผ้าขาว ให้เป็นสีกรมท่าที่เรียกกันว่า “ผ้าหม้อฮ่อม” 
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ภาพที่ 2.1: ผ้าหม้อฮ่อม 
ที่มา : http://fangfaang.blogspot.com/2012/09/2-2-2-4-5-10-15-3-4-2542-141.html 

 
 ผ้าหม้อฮ่อม เป็นชื่อผ้าย้อมพ้ืนเมืองสีกรมท่าที่สร้างชื่อเสียงให้กับเมืองแพร่มานานแล้ว 

ในอดีตผ้าหม้อฮ่อมเป็นผ้าฝ้ายทอมือ ที่น าดอกฝ้ายขาวมาท าเป็นเส้นใยแล้วทอด้วยกี่พ้ืนเมืองเป็น
ผ้าพื้นสีขาว หลังจากนั้นจึงน าไปตัดเย็บให้เป็นเสื้อแบบต่าง ๆ กางเกงเตี่ยวสะตอ จากนั้นน ามาย้อม
ในน้ าฮ่อม ที่ได้จากการหมักต้นฮ่อมเอาไว้ในหม้อในปัจจุบันมีการทอผ้าด้วยกี่แบบพ้ืนเมืองน้อยลงท า
ให้ผ้าทอมีราคาแพง ในการตัดเย็บเสื้อผ้าหม้อฮ่อมจึงมีการใช้ผ้าดิบจากโรงงานตัดเย็บ ย้อมด้วยน้ า
ฮ่อมธรรมชาติหรือสีหม้อฮ่อมวิทยาศาสตร์ 

 

 ผ้าหม้อฮ่อมเป็นสิ่งหนึ่งที่แสดงถึงความเป็นเอกลักษณ์ของชาวเมืองแพร่ซึ่งจะเห็นได้
จากชุดการแต่งกายพ้ืนเมืองของชาวแพร่จะนิยมสวมใส่เสื้อผ้าหม้อฮ่อมโดยการแต่งกายของชายนั้น 
นิยมสวมเสื้อหม้อฮ่อมคอกลม แขนสั้น ผ่าอกติดกระดุมหรือใช้สายมัด ลักษณะคล้ายเสื้อกุยเฮงของ
ชาวจีน และกางเกงหม้อฮ่อมขาก้วย ใช้ผ้าขาวม้ามัดเอว 

 

 ส่วนการแต่งกายพ้ืนเมืองของผู้หญิงเป็นเสื้อผ้าหม้อฮ่อมคอกลมแขนยาวทรงกระบอก 
ผ่าอกติดกระดุม และสวมผ้าถุงที่มีชื่อเรียกว่า “ซิ่นแหล้” ซึ่งเป็นพ้ืนสีด ามีแถบสีแดงคาดบริเวณใกล้
เชิงผ้า ชาวพ้ืนเมืองต่าง ๆ ในภาคเหนือตั้งแต่อดีตจนปัจจุบันนิยมใช้เสื้อผ้าหม้อฮ่อมที่มาจากแพร่ 
และถ้าพูดถึงหม้อฮ่อมแท้ต้องเป็นหม้อฮ่อมแพร่เท่านั้น ซื่อเสียงของผ้าหม้อฮ่อมเมืองแพร่เป็นที่
ยอมรับกันโดยทั่วไป ทั้งนี้เนื่องจากมีคุณภาพ ความคงทนของเนื้อผ้าและสีหม้อฮ่อมที่ใช้ย้อมผ้า 
ตลอดจนรูปแบบเรียบง่ายสะดวกต่อการสวมใส่ได้ในหลายโอกาส 

 
 
ในปัจจุบันแหล่งผลิตเสื้อผ้าหม้อฮ่อมที่บ้านทุ่งโฮ้ง ต าบลทุ่งโฮ้ง อ าเภอเมืองแพร่ เป็น

แหล่งผลิตที่ใหญ่ที่สุดและมีชื่อเสียงที่สุดประวัติของบ้านทุ่งโฮ้ง ตามค าบอกเล่าของคนแก่ในหมู่บ้าน 
เล่าว่าบ้านทุ่งโฮ้งเป็นหมู่บ้านของชาวไทพวนที่ถูกกวาดต้อน และอพยพมาจากแขวงเชียงขวาง 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว เมื่อประมาณ พ.ศ. 2340 – 2350 โดยคนกลุ่มแรกได้
เดินทางมาถึงเมืองแพร่และได้ตั้งบ้านเรือนอยู่นอกก าแพงเมืองแพร่ ทางทิศเหนือด้านประตูเลี้ยงมา 
ต่อมาจึงได้ย้ายจากที่เดิม มาตั้งหมู่บ้านขึ้นใหม่บริเวณที่เป็นตั้งบ้านทุ่งโฮ้งใต้ในปัจจุบัน และอยู่กัน
เรื่อยมา จนประมาณ พ.ศ. 2360 – 2380 จึงมีกลุ่มไทยพวนกลุ่มใหม่อพยพเข้ามาและตั้งหมู่บ้านห่าง
จากเดิมประมาณ 200 เมตร เป็นหมู่บ้านทุ่งโฮ้งเหนือในปัจจุบัน 

 

ผู้ที่เข้ามาอาศัยอยู่เหล่านี้มีอาชีพทางด้านการตีเหล็ก โดยมีเตาตีเหล็กกันแทบทุกหลังคา
เรือน ชาวบ้านที่ตีเหล็กมาเป็นเวลานานได้ตีเหล็กจน “ทั่ง” ซึ่งเป็นเครื่องมือที่ใช้รองรับการตีเหล็ก
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ลึกกร่อนลึกเป็นแอ่งซึ่งภาษาไทพวนเรียกว่า “โห้ง” จึงเป็นที่มาของชื่อหมู่บ้านทั่งโฮ้ง และต่อมาได้
เรียกเสียงเพ้ียนไปเป็นทุ่งโห้ง และทางการได้เขียนเป็นทุ่งโฮ้ง ซึ่งเป็นชื่อของหมู่บ้านในปัจจุบันส่ วน
อาชีพการตีเหล็กได้เลิกไปประมาณปี พ.ศ. 2450 – 2460 ซึ่งเป็นช่วงเวลาที่มีบริษัทอิสเชียติคเข้ามา
ท าไม้ในภาคเหนือ ชาวบ้านทุ่งโฮ้งจึงได้ไปรับจ้างในการชักลากซุงโดยใช้ ล้อเวิ้น เทียมด้วยควายไป
ชักลาก 

 

 ชาวไทพวนทุ่งโฮ้งยังคงสืบทอดประเพณีวัฒนธรรมดั้งเดิมของตนหลายอย่ างมาจนถึง
ปัจจุบัน เช่น ประเพณีก าฟ้า 

 

แหล่งผลิตเสื้อผ้าหม้อฮ่อมในเมืองแพร่ ผ้าหม้อฮ่อมในเมืองแพร่มีแหล่งผลิตที่ส าคัญ 3 
แหล่งใหญ่ ๆดังนี้ บ้านพระหลวง ต าบลพระหลวง อ าเภอสูงเม่น บ้านเวียงทอง ต าบลเวียงทอง 
อ าเภอสูงเม่น บ้านทุ่งโฮ้ง ต าบลทุ่งโฮ้ง อ าเภอเมืองแพร่ การย้อมผ้าด้วยหม้อฮ่อม เพ่ือใช้ตัดเย็บเป็น
เครื่องนุ่งห่มส าหรับสวมใส่จึงเป็นที่มาของผ้าหม้อฮ่อมในปัจจุบัน วัตถุดิบที่ใช้ในการท าผ้าหม้อฮ่อม
แบบโบราณ ใช้วัตถุดิบส าคัญ 2 อย่างดังนี้ คือ ต้นครามหรือต้นฮ่อม น้ าด่างจากข้ีเถ้า 

 

แหล่งผลิตเสื้อผ้าหม้อฮ่อมในเมืองแพร่ ผ้าหม้อฮ่อมในเมืองแพร่มีแหล่งผลิตที่ส าคัญ 3 
แหล่งใหญ่ ๆดังนี้ บ้านพระหลวง ต าบลพระหลวง อ าเภอสูงเม่น บ้านเวียงทอง ต าบลเวียงทอง 
อ าเภอสูงเม่น บ้านทุ่งโฮ้ง ต าบลทุ่งโฮ้ง อ าเภอเมืองแพร่ การย้อมผ้าด้วยหม้อฮ่อม เพ่ือใช้ตัดเย็บเป็น
เครื่องนุ่งห่มส าหรับสวมใส่จึงเป็นที่มาของผ้าหม้อฮ่อมในปัจจุบัน วัตถุดิบที่ใช้ในการท าผ้าหม้อฮ่อม
แบบโบราณ ใช้วัตถุดิบส าคัญ 2 อย่างดังนี้ คือ ต้นครามหรือต้นฮ่อม น้ าด่างจากข้ีเถ้า 

 
 
 แหล่งผลิตเสื้อผ้าหม้อฮ่อมในเมืองแพร่ ผ้าหม้อฮ่อมในเมืองแพร่มีแหล่งผลิตที่ส าคัญ 3 

แหล่งใหญ่ ๆดังนี้ บ้านพระหลวง ต าบลพระหลวง อ าเภอสูงเม่น บ้านเวียงทอง ต าบลเวียงทอง 
อ าเภอสูงเม่น บ้านทุ่งโฮ้ง ต าบลทุ่งโฮ้ง อ าเภอเมืองแพร่ การย้อมผ้าด้วยหม้อฮ่อม เพ่ือใช้ตัดเย็บเป็น
เครื่องนุ่งห่มส าหรับสวมใส่จึงเป็นที่มาของผ้าหม้อฮ่อมในปัจจุบัน วัตถุดิบที่ใช้ในการท าผ้าหม้อฮ่อม
แบบโบราณ ใช้วัตถุดิบส าคัญ 2 อย่างดังนี้ คือ ต้นครามหรือต้นฮ่อม น้ าด่างจากข้ีเถ้า  

ขั้นตอน ผ้าฝ้ายทอมือ หรือผ้าดิบ ส าหรับตัดเย็บเสื้อ กางเกงแล้วน ามาย้อมด้วยน้ าฮ่อม 
ต้นครามหรือต้นฮ่อม เพ่ือสกัดให้ได้สีส าหรับการย้อมผ้า โดยใช้วิธีการหมักให้เป็นน้ าฮ่อม น้ าด่าง 
โดยใช้ขี้เถ้าเป็นส่วนผสมของสีฮ่อมที่ได้จากต้นฮ่อม หม้อโอ่งขนาดใหญ่ ส าหรับการหมักฮ่อมส าหรับ
ย้อมผ้า ถังแช่ขี้เถ้าและหม้อน้ าด่าง ส าหรับแช่ขี้เถ้าท าเป็นน้ าด่างเพ่ือใช้ผสมสีฮ่อม หม้อโอ่งขนาด
ใหญ่ ส าหรับการย้อมผ้า ตระกร้าตาห่างๆ ครอบปากหม้อโอ่งส าหรับใส่ผ้าที่จะย้อม ถุงมือเป็น
เครื่องมือสมัยใหม่ที่ใช้ป้องกันไม่ให้สีด าติดมือ ในอดีตผู้ที่มีอาชีพย้อมผ้าจะใช้มือกลับผ้าที่ย้อมฮ่อม 
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การย้อมที่ไม่สวมถุงมือท าให้มือของผู้ที่มีอาชีพนี้ติดสีย้อม ราวตากผ้าส าหรับตากผ้าที่ได้ท าการย้อม
แล้วให้แห้ง 

 

กรรมวิธี ตัดเย็บผ้าทอหรือผ้าดิบให้เป็นเสื้อกางเกงตามขนาดที่ต้องการให้เรียบร้อย จะ
ได้เสื้อ กางเกง สีขาวที่จะน าไปย้อมฮ่อม โดยน าผ้าเหล่านี้ไปแช่น้ าธรรมดาเป็นเวลา 1 – 2 คืน แล้ว
น าขึ้นจากน้ ามาผึ่งให้หมาดๆ เตรียมผ้าที่จะย้อมโดยน าตระกร้าตาห่าง ๆ มาวางที่ปากหม้อโอ่ง น าผ้า
ลงย้อม โดยใส่ลงในตระกร้าตาห่างๆ สวมถุงมือแล้วขย าผ้าให้สีย้อมติดให้ทั่ว น าผ้าที่ย้อมฮ่อมจนทั่ว
แล้วไปผึ่งแดดจนแห้ง แล้วย้อมซ้ าอีก 5 ครั้ง เมื่อได้สีที่ย้อมติดดีติดทั่วผืน ให้มีความทนทาน ควร
น าไปตากแดดจนแห้ง หลังจากการย้อมครั้งสุดท้าย เสื้อ กางเกง แห้งดีแล้ว ซักน้ าครั้งสุดท้ายแล้วลง
แป้งข้าวเจ้าในเสื้อกางเกงผ้าหม้อฮ่อม เพื่อรีดให้เรียบได้ง่าย ๆ ก่อนน าไปพับและมัดเป็นมัดๆ เตรียม
บรรจุถุงพลาสติก พร้อมที่จะส่งให้กับพ่อค้าท่ีรับไปจ าหน่าย 

 

ในปัจจุบันการตัดเย็บเสื้อผ้าหม้อฮ่อม นับได้ว่าสร้างงานและท ารายได้ ให้กับชาวบ้านทุ่ง 
โฮ้งเป็นอย่างมาก ท าให้หมู่บ้านนี้ประชาชนมีฐานะทางเศรษฐกิจดีบ้านทุ่งโฮ้งได้เป็นเขตสุขาภิบาล
แห่งหนึ่งของจังหวัดแพร่ ซึ่งมีร้านตัดเย็บเสื้อผ้าหม้อฮ่อมตั้งอยู่เป็นจ านวนมาก ซึ่งแต่ละร้านต่างก็มี
เครื่องหมายและชื่อร้านแตกต่างกันออกไป ส่วนในด้านรูปแบบ ได้มีการปรับปรุงเสื้อผ้าหม้อฮ่อมให้มี
แบบที่แตกต่างไปจากเดิมตามความต้องการของตลาดผู้บริโภค ตัดเย็บเป็นเสื้อซาฟารี เสื้อคอเชิร์ต มี
ทั้งท่ีเป็นแบบแขนสั้นและแขนยาว เป็นต้น 
 

ม่อฮ่อม การพัฒนางานทอผ้าพ้ืนเมือง โดยเฉพาะตีนจกในจังหวัดแพร่ ในขณะนี้มีการ
พัฒนาผ้าตีนจกที่ใช้เส้นใยฝ้ายแท้ๆ ย้อมด้วยฮ่อม และสีธรรมชาติที่ได้จากเปลือกของต้นไม้หลาย
ชนิด ถึงแม้ลวดลายยังไม่เข้าขั้น แต่ก็เคยได้รางวัลประเภทความคิดสร้างสรรค์มาแล้ว หากการทอผ้า
ตีนจกหม้อฮ่อมน าโดย นางรัตนา เรือนศักดิ์ จากกลุ่มอาชีพบ้านน้ ารัด ต าบลน้ ารัด อ าเภอหนองม่วง
ไข่ จังหวัดแพร่ได้รับการพัฒนาลวดลายอย่างในอ าเภอลอง ผ้าจกหม้อฮ่อมก็จะสวยงามและมี
เอกลักษณ์ของท้องถิ่นอีกแห่งของจังหวัดแพร่ สีคราม ได้จากฮ่อม สีน้ าตาลอ่อน ได้จากเปลือกต้น
ล าใย เปลือกต้นสะเดา เปลือกต้นประดู่ สีน้ าตาลอมส้ม ได้จากเปลือกต้นกระท้อนและสีเสียด 

 
หมู่บ้านทุ่งโฮ้ง 

  
ภาพที่ 2.2 : หมู่บ้านทุ่งโฮ้ง 
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ที่มา: http://www.phrae.go.th/tem/tip/nature_phrae/hagi30.html 
 

เป็นหมู่บ้านในเขตอ าเภอเมือง ที่มีผลิตภัณฑ์พ้ืนบ้าน ขึ้นชื่อมาก ได้แก่ ผ้าม่อฮ่อม ซึ่งถือ
กันว่ามีเนื้อดี ทนทาน และสวยงาม นักท่องเที่ยว นิยมซื้อหาไว้ เป็นของที่ละลึก การเดินทาง ใช้
เส้นทางสาย แพร่-น่าน ไปประมาณ ๔ กิโลเมตร 

ประวัติไทยพวนบ้านทุ่งโฮ้ง 
ไทยพวนบ้านทุ่งโฮ้ง ตามค าบอกเล่าของผู้เฒ่าผู้แก่และจากการ ค้นคว้าในหนังสือ

ประวัติศาสตร์พบว่า อพยพมาจากเมืองพวน แขวงเมืองเชียงราย สาธารณรัฐประชาธิปไตย
ประชาชนลาว ประมาณ พ.ศ. 2360 – 2380 ไทยพวนบ้านทุ่งโฮ้ง หรือชื่อเดิมเรียกว่า บ้านทั่งโฮ้ง 
“ค าว่าทั่ง” หมายถึง ทั่วที่รองรับการตีเหล็ก ค าว่า “โห้ง” เป็นภาษาไทยพวน หมายถึงสถานที่เป็น
แอ่งลึกลงไป คนพวนว่า “มันโห้งลงไป”สมัยก่อนนั้นคนพวนบ้านทุ่งโฮ้งจะมีเตาตีเหล็ก กันแทบทุก
หลังคาเรือน เขาจึงเรียกว่า “บ้านทั่งโห้ง” ส่วนค าว่า “ทุ่งโฮ้ง” คงจะเป็นค าเพ้ียงจากค าว่า “ทั่ง
โห้ง”imageอาชีพหลักของชาวบ้านทุ่งโฮ้ง คือการท าผ้าหม้อห้อมแท้ เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นของ
บรรพบุรุษ ที่สืบทอดมาหลายชั่วอายุคน และเป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดแพร่ จนได้รับการคัดเลือก
เป็นหมู่บ้านท่องเที่ยว OTOP เชิงหัตถกรรม (OTOP Village Champion Handicrafts Tourism) 
ผลิตภัณฑ์โดดเด่น ผ้าหม้อห้อม หม้อห้อมเป็นค าพ้ืนเมือง จากค าสองค าคือ “หม้อ” และ “ห้อม” 
หม้อเป็นภาชนะอย่างหนึ่งที่ใช้ในการบรรจุน้ า หรือของเหลวมีทั้งเล็กและใหญ่ ส่วนห้อมนั้น เป็นพืช
ล้มลุกชนิดหนึ่ง ที่ใช้ล าต้นและใบมาหมัก ในน้ าตามกรรมวิธีที่สืบทอดกันมาแต่โบราณ จะให้เป็นสี
กรมท่าโดยน าผ้าขาวไปย้อมให้เป็นสีกรมท่าที่เรียกว่า “ผ้าหม้อห้อม” ผ้าหม้อห้อม เป็นผลิตภัณฑ์
ของหมู่บ้านทุ่งโฮ้งที่มีความโดดเด่น เนื่องจากเป็นเอกลักษณ์ของชาวทุ่งโฮ้ง และชาวแพร่มาช้านาน 
ตลอดจนเป็นชุดแต่งกายประจ าถิ่นของชาวแพร่ และชาวบ้านทุ่งโฮ้งที่สวมใส่ ในชีวิตประจ าวัน และ
งานประเพณีต่างๆ จึงถือเป็นเอกลักษณ์ของชาวแพร่ ดังค าขวัญของจังหวัดแพร่ที่กล่าวไว้ว่า “หม้อ
ห้อมไม้สัก ถิ่นรักพระลอ ช่อแฮศรีเมือง ลือเลื่องแพะเมืองผี คนแพร่นี้ใจงาม”การจัดการด้านการ
ท่องเที่ยวบ้านทุ่งโฮ้งมีศูนย์บริการนักท่องเที่ยวส าหรับบริการให้ข้อมูล และเอกสารแก่นักท่องเที่ยว
พร้อมทั้งยังเป็นแหล่งจ าหน่ายสินค้าOTOPภายในหมู่บ้านอีกด้วยและเป็นหมู่บ้านเชิงหัตถกรรมที่ 

นักท่องเที่ยวสามารถชมกระบวนการผลิตผ้าหม้อห้อมได้ทุก ขั้นตอนและสามารถเลือก
ซื้อได้โดยตรงจากชาวบ้านนักท่องเที่ยว สามารถพักแรมที่หมู่บ้านได้เพราะมี Home Stay ไว้ส าหรับ
รองรับนักท่องเที่ยวอีกด้วย 

 
มัดย้อม เป็นเทคนิคการท าลวดลายบนผืนผ้า โดยการผูกมัดผ้าเพ่ือมิให้น้ าสีซึมเข้าไปใน

บริเวณท่ีมัดไว้ เพื่อให้เป็นลวดลายที่ต้องการ ซึ่งลวดลายจะมีความวิจิตรสวยงามเพียงใดนั้นขึ้นอยู่กับ
เทคนิคและการผูกมัดด้วยวัสดุซึ่งป้องกันไม่ให้สีย้อมซึมผ่านเข้าไปได้และคงเหลือเนื้อผ้าให้ติดสีน้ า
ย้อม อาจมีหลายคนมีความสับสนระหว่างการมัดหมี่ และการมัดย้อม ซึ่งพบได้มากในปัจจุบัน 
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กล่าวคือ มัดหมี่ นั้นเป็นการมัดเส้นด้ายเพ่ือน ามาใช้ทอมีหลากหลายสีและมีลวดลายที่ละเอียด 
สวยงาม ส่วนการมัดย้อมนั้น เป็นการน าผ้าส าเร็จมามัดแล้วย้อมสี (โดยมักจะย้อมเพียงครั้งเดียว สี
เดียว) มีลวดลายขนาดใหญ่ ไม่เน้นลักษณะของลวดลายให้ชัดเจนนัก 

ความหมายของการพัฒนา จากพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถานปี 
พุทธศักราช 2542  หมายถึง ท าให้เจริญ การเปลี่ยนแปลงในทางเจริญขึ้น  

            สัญญา สัญญาวิวัฒน์ (2526) ได้ให้ความหมายของการพัฒนาว่า การเปลี่ยนแปลงที่
มีก าหนดทิศทาง หรือการเปลี่ยนแปลงที่ได้วางแผนไว้แน่นอนล่วงหน้า ซึ่งทิศทางที่ก าหนดขึ้นจะต้อง
เป็นของดีส าหรับกลุ่มหรือชุมชนที่สร้างขึ้น 

            การพัฒนา หมายถึง การกระท าให้เกิดขึ้น คือ เปลี่ยนจากสภาพหนึ่งไปสู่อีกสภาพ
หนึ่งที่ดีกว่า (ยุวัฒน์  วุฒิเมธี,2526) 

จากความหมายของการพัฒนาจึงพอสรุปได้ว่า การพัฒนาเป็นการเปลี่ยนแปลงในสิ่งที่เป็นอยู่
ให้ดีขึ้น 
2.4  การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นการพัฒนา ปรับปรุง หรือเปลี่ยนแปลงผลิตภัณฑ์ให้ตรงตามความ
ต้องการของผู้บริโภค โดยรูปแบบในการพัฒนาอาจเป็นด้านบรรจุภัณฑ์ หรือตัวผลิตภัณฑ์อาหารก็ได้ 
งานพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นเครื่องมือที่มีความจ าเป็น อาศัยทั้งระบบและกลยุทธ์ก่อให้เกิดผลิตภัณฑ์ใน
เชิงพาณิชย์ (วิชัย, 2550) การสร้างแนวความคิดผลิตภัณฑ์เป็นขั้นตอนเริ่มต้นส าคัญที่มีผลต่อ
ความส าเร็จในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยอาศัยการเข้าถึงความต้องการหรือความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์อย่างแท้จริง การค้นหาความต้องการของผู้บริโภคจ าเป็นต้องอาศัยเทคนิค
ต่างๆ การเลือกใช้เทคนิคใดนั้น ขึ้นกับการพิจารณาความเหมาะสม เช่น วัตถุประสงค์ในการส ารวจ 
งบประมาณ ระยะเวลา และความรู้ความเข้าใจในเทคนิคของผู้ด าเนินงาน ดังนั้นจึงน าเทคนิคการ
วิเคราะห์องค์ประกอบร่วม (Conjoint analysis) เทคนิคคาโน (Kano model) และวิธีแฟลชโพร
ไฟล์ (Flash profile) มาใช้เพ่ือค้นหาความต้องการของผู้บริโภคส าหรับผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มเกลือแร่
เพ่ือสร้างแนวคิดผลิตภัณฑ์ (Product concept development) ทั้งนี้เครื่องดื่มเกลือแร่เป็น
ผลิตภัณฑ์ที่มีโอกาสทางธุรกิจสูง มีคู่แข่งในตลาดน้อย กลุ่มผู้บริโภคจะเป็นกลุ่มที่เล่นกีฬา ออกก าลัง
กายและผู้ที่สูญเสียเหงื่อเนื่องจากการท ากิจกรรมต่างๆ (รัชนี, ม.ป.ป)  

Mccathy & Pereault, Jr. (Basic Marketing, 1991 - P. 342)   ได้ให้ความหมายค าว่า     
ผลิตภัณฑ์ใหม่ว่า ผลิตภัณฑ์ใหม่หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใด ๆ ที่ใช้ส าหรับกิจการ อาจเป็นผลิตภัณฑ์ที่มี
แนวคิดใหม่หรือเป็นการเปลี่ยนแปลงบางอย่างในผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่แล้ว (การเปลี่ยนแปลงดังกล่าว
จะต้องมีผลให้ผู้บริโภคพึงพอใจผลิตภัณฑ์มากขึ้นกว่าการบริโภคผลิตภัณฑ์เดิม) หรืออาจจะเป็น
ผลิตภัณฑ์เดิมที่น าเสนอในตลาดใหม่  ปัจจุบันสภาพตลาดมีการแข่งขันสูงและความก้าวหน้าของ
เทคโนโลยีเป็นไปอย่างรวดเร็วท าให้มีผลิตภัณฑ์ใหม่ในตลาดจ านวนมาก ส่งผลให้วงจรชีวิตของ
ผลิตภัณฑ์สั้นลง   ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่จะอยู่รอดได้ในตลาด จึงต้องเป็นผลิตภัณฑ์ที่มี   "ความใหม่"    ที่
แตกต่างและเป็นสาระส าคัญของผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องตรงกับลักษณะความต้องการของผู้บริโภค
จากความหมายของผลิตภัณฑ์ใหม่    จึงอาจจ าแนกผลิตภัณฑ์ใหม่ได้ 3 ลักษณะคือ 
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1)  Innovative Product หมายถึง  ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ยังไม่มีผู้ใดน าเสนอในตลาดมา
ก่อนหรือเป็นแนวคิดใหม่ ที่ผู้บริโภคอาจยังคาดไม่ถึง 

2)  Replacement Product of Modify Product หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่พัฒนา
เปลี่ยนแปลงปรับปรุงมาจากผลิตภัณฑ์เดิมที่ขายอยู่แล้วในตลาด ท าให้สามารถตอบสนองความ
ต้องการและสร้างความพึงพอใจแก่ผู้บริโภคได้มากข้ึนกว่าเดิม 

3)  Imitative or Me-too Product หมายถึง   ผลิตภัณฑ์ใหม่ส าหรับกิจการแต่ไม่
ใหม่ในท้องตลาดเกิดจากการที่กิจการเห็นว่าเป็นผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการยอมรับและเป็นที่นิยมของ
ผู้บริโภคท าให้กิจการมีโอกาสท าก าไรสูง จึงเสนอผลิตภัณฑ์เข้าสู่ตลาดเพื่อขอส่วนแบ่งตลาดบ้าง 

2.4.1ขั้นตอนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ ผลิตภัณฑ์ที่เป็นแนวคิดใหม่ยังไม่มีผู้ใดน าเสนอใน
ตลาดมาก่อน เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีโอกาสสูงในตลาด  แต่มีความเสี่ยงสูงต่อความล้มเหลวด้วยถ้าพบว่า
ผลิตภัณฑ์ดังกล่าวมีลักษณะไม่ตรงกับความต้องการของผู้บริโภคดังนั้นเพ่ือความมั่นใจว่าผลิตภัณฑ์
ใหม่จะได้นับการยอมรับจากผู้บริโภค    และเพ่ือลดความเลี่ยงจากการล้มเหลวของผลิตภัณฑ์ใหม่     
กิจการจึงควรพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่อย่างเป็นขั้นตอน   ดังนี้ 

1)  สร้างแนวคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ 
2)  การพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาด 
3)  การวิเคราะห์สภาพธุรกิจ 
4)  การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
5)  การทดสอบตลาด 
6)  การแนะน าสินค้าเข้าสู่ตลาด 

2.4.2  การสร้างแนวคิดเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ 
         กิจการจะต้องมีวัตถุประสงค์ชัดเจนในการน าเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ว่าต้องการอะไร   

เช่น  ต้องการเป็นผู้น าด้านเทคโนโลยี   ต้องการรักษาความเป็นผู้น าในตลาด   ต้องการใช้ก าลังการ
ผลิตส่วนที่เหลือให้เต็มที่  ต้องการขยายตลาด   หรืออาจจ้องการขยายผลิตภัณฑ์ให้ครบถ้วน  เป็น
ต้น  ทั้ งนี้ เพราะวัตถุประสงค์ที่ต่ างกันจะน าไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ที่แตกต่างกัน  
กลุ่มเป้าหมายของผลิตภัณฑ์ใหม่ต่างไปจากเดิมและกลยุทธ์การตลาดของผลิตภัณฑ์ใหม่ก็จะแตกต่าง
กันด้วยแนวคิดใหม่ ๆ ของผลิตภัณฑ์ อาจมาจากแหล่งแนวคิดต่าง ๆ กัน  เช่น  จากรายงานของ
พนักงานขาย    จากผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งขัน จากการหาช่องว่างของตลาดปัจจุบัน รวมไปถึงอาจได้
แนวคิดใหม่มาจากพ่อค้าคนกลาง  การระดมแนวคิดของหัวหน้าแผนกต่าง ๆ ในกิจการ  และแนวคิด
ส่วนใหญ่ที่ได้มักได้มาจากปัญหา   ข้อเสนอแนะค าติชมของผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภค  พบเจอในการ
บริโภคผลิตภัณฑ์นั้นในขั้นตอนนี้กิจการควรจะได้แนวคิดหลาย ๆ แนวคิดจากแหล่งต่างๆ กัน เพ่ือน า
ไว้กลั่นกรองเลือกเฉพาะแนวคิดท่ีเหมาะสมส าหรับกิจการ 
 
2.5. งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

2.5.1  จารุพรรณ (2553) ศึกษาวิจัยเรื่อง การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยบริสุทธิ์ที่มุ่งค้นหาความรู้
ทางวิชาการเก่ียวกับลายผ้าไทยโบราณสมัยรัตนโกสินทร์ตอนต้นและลายผ้าไทยโบราณที่ ปรากฏใน
งานจิตรกรรมฝาผนังภาพตัวละครส าคัญในเรื่องรามเกียรติ์ บริเวณซุ้มประตูและมุขระเบียงของพระ
ระเบียงวัดพระศรีรัตนศาสดารามขนาดภาพเกือบเท่าคนจริง จ านวน 57 ภาพในสภาพปัจจุบัน 
ผลการวิจัยพบว่าผ้าไทยโบราณสมัยรัตนโกสินทร์ตอนต้นมี2 ประเภท ได้แก่ ผ้าที่ทอในประเทศและ
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ผ้าที่มาจากต่างประเทศตามแบบของช่างไทย โดยผ้าไทยโบราณที่มาจากอินเดียมี 3 ประเภท ได้แก่ 
ผ้าลายอย่าง ผ้าลายเขียนทอง และผ้ายกและมีลายผ้าไทยโบราณเท่าที่รวบรวมได้ทั้งสิ้น 30 แบบ
ลายทีที่เป็นลายหลัก ส่วนลายผ้าไทยโบราณที่ปรากฏในงานจิตรกรรมฝาผนังภาพตัวละครส าคัญใน
เรื่องรามเกียรติ์บริเวณซุ้มประตูและมุขระเบียงของพระระเบียงวัดพระศรีรัตนศาสดารามมีจ านวน
ทัง้สิ้น 25 แบบลายที่เป็นลายหลัก 
 

2.5.2 จิรัฐิติกาล (มปป.)การศึกษาเรื่อง การด ารงรักษาเอกลักษณ์ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกการ
ท่องเที่ยวท้องถิ่น : กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมบ้านทุ่งโฮ้ง ต าบลทุ่งโฮ้ง อ าเภอเมือง จังหวัด
แพร่ การด ารงรักษาเอกลักษณ์ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกการท่องเที่ยวท้องถิ่น :กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์ผ้า
หม้อห้อมบ้านทุ่งโฮ้ง ต าบลทุ่งโฮ้งอ าเภอเมือง จังหวัดแพร่ มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาปัจจัยด้าน
การตลาดและปัจจัยด้านเอกลักษณ์ที่มีผลต่อการรักษาเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมบ้านทุ่ง
โฮ้ง ต าบลทุ่งโฮ้ง อ าเภอเมือง จังหวัดแพร่ผู้ศึกษาได้ท าการศึกษากลุ่มตัวอย่าง ซึ่งเป็นการส ารวจด้วย
แบบสอบถาม ผู้ประกอบการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมจ านวน 80 ร้านค้า เกี่ยวกับการท า
การตลาดผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม 5 ด้าน ได้แก่ ด้านเอกลักษณ์ผ้าหม้อห้อมด้านผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อ
ห้อม ด้านราคา ด้านการจัดจ าหน่าย และ ด้านการส่งเสริมการตลาด และ การสัมภาษณ์ตัวแทน
ร้านค้าที่มีชื่อเสียงและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง จ านวน 13 คนด้วยแบบสัมภาษณ์แบบกึ่งมีโครงสร้าง 
เกี่ยวกับบทบาทในการด ารงรักษาเอกลักษณ์ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมบ้านทุ่งโฮ้ง ต าบลทุ่งโฮ้งอ าเภอ
เมือง จังหวัดแพร่ วิธีการวิเคราะห์แบบสอบถามใช้วิธีเชิงสถิติโดยสถิติที่ใช้ในการวิจัยได้แก่ค่าความถี่
ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และวิธีวิเคราะห์แบบสัมภาษณ์เป็นการวิเคราะห์ประเด็น
ตามแบบสัมภาษณ์แต่ละข้อ และท าการวิเคราะห์ข้อมูลในลักษณะเชิงบรรยาย 
ผลการศึกษา พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุ36-50 ปีมีอาชีพค้าขาย มี
ระดับการศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรีมีรายได้ต่อปีระหว่าง 100,001-400,000 มีภูมิล าเนาเป็นคน
บ้านทุ่งโฮ้งมากที่สุดส่วนใหญ่เปิดร้านมาเป็นระยะเวลา 10-20 ปีมีพนักงานขาย/ผู้ขาย 3 คนและ
ผลิตผ้าหม้อห้อมด้วยตนเอง ร้านค้าส่วนใหญ่เปิดร้านทุกวัน และไม่มีสาขาในการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์
ผ้าหม้อห้อมแต่ก็ม3ี1 ร้านค้า ร้อยละ 38.75 ที่เปิดสาขาในการจ าหน่ายและมีตัวแทน/พ้อค้าคนกลาง 
1-5 คน ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมที่ได้รับความนิยมจากลูกค้า ได้แก่ เสื้อหม้อห้อมแฟชั่น ,เสื้อหม้อห้อม
พิมพ์ลาย,เสื้อหม้อห้อมประยุกต์ผู้ประกอบการเห็นว่าเหตุผลหลักที่ท าให้ผลิตภัณฑ์หม้อห้อมยังคง
ได้รับความนิยมอย่างต่อเนื่องได้แก่การย้อมแบบดั้งเดิม โดยใช้สีย้อมธรรมชาติจากต้นในภาพรวมทั้ง 
5 ด้าน พบว่า สิ่งที่ส าคัญมากที่สุดอันดับ 1 ในการท าการตลาดคือปัจจัยด้านเอกลักษณ์ผ้าหม้อ
โดยเฉพาะเอกลักษณ์ของผ้าหม้อห้อมที่แสดงให้เห็นถึงภูมิปัญญาของชุมชนในท้องถิ่นและการรักษา
คุณภาพไว้ได้ดีสิ่งที่ส าคัญมากอันดับ 2 ด้านผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมโดยเฉพาะประเด็นการออกแบบ
เสื้อผ้าให้ทันสมัยอยู่เสมอและตรงตามความต้องการของลูกค้าอันดับ 3 ด้านการจัดจ าหน่ายใน
ประเด็นบริการส่งสินค้าตามความต้องการของลูกค้าและตามค าสั่งของร้านค้าสาขาอ่ืน ๆ อันดับ 4 
ด้านราคา การให้ความส าคัญกับ ป้ายบอกราคาชัดเจนและสามารถต่อรองราคาได้อันดับ 5 ด้าน
ส่งเสริมการขาย ซึ่งผู้ประกอบการเห็นว่า เทศบาลต าบลทุ่งโฮ้ง มีส่วนช่วยส่งเสริมการขายผลิตภัณฑ์
ผ้าหม้อห้อมส าหรับการด ารงรักษาเอกลักษณ์ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมบ้านทุ่งโฮ่ง พบว่า เอกลักษณ์
ของผ้าหม้อห้อมต้องแสดงให้เห็นถึงภูมิปัญญาของชุมชนในท้องถิ่นและในขณะเดียวกันก็ต้องรักษา
สุขภาพไว้ให้ดี ด้านผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม ผลการสัมภาษณ์ประเด็นการสัมภาษณ์ถึงเอกลักษณ์ของ
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ผ้าหม้อห้อมที่จ าเป็นต้องรักษา พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามทั้ง 13 คนให้ความเห็นว่าคงการย้อม
ธรรมชาติแบบดั้งเดิม และมีบางคนที่ให้ความเห็นเพ่ิมเติมว่า ควรมีการด ารงรักษาเกี่ยวกับการผลิต 
เช่น การทอ การรักษาคุณภาพมาตรฐานของวัตถุดิบ การด ารงรักษาภูมิปัญญาท้องถิ่นความส าคัญ
ของการรักษาเอกลักษณ์ผ้าหม้อห้อมนอกจากนี้หากเปรียบเทียบระหว่างผู้ประกอบการกับหน่วยงาน 
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องส่วนใหญ่จะให้ความส าคัญกับการส่งเสริมด้านการพัฒนารูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์
เอกลักษณ์ผลิตภัณฑ์การควบคุมราคาให้เหมาะสมกับมาตรฐานผลิตภัณฑ์และการส่งเสริมการขายใน
ขณะที่ผู้ประกอบการที่มีชื่อเสียงของต าบลทุ่งโฮ้ง จะมุ่งเน้นไปที่การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์และ
ช่องทางการจัดจ าหน่ายเพื่อสร้างชื่อเสียงและยอดขายให้เพ่ิมข้ึน 
 



บทท่ี 3 
 

วิธีด ำเนินกำรวิจัย 
 
 ในการด าเนินการวิจัย เรื่องการพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับ
เคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ นอกจากการศึกษาข้อมูลเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องแล้วนั้น ผู้วิจัยได้วาง
แผนการวิจัย    เพ่ือเป็นเครื่องมือส าหรับการประมวลผลข้อมูลให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้ โดย
มีวิธีด าเนินการวิจัย ตามแผนภูมิที่ 3.1 

แผนภูมิที่ 3.1  กระบวนการด าเนินงานวิจัย 
 
 
 
 
 

ผลิตผ้าม่อฮ่อม 

จ.แพร ่

ลงทองลายไทยบนผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ 

10 ต้นแบบ 

ศึกษาข้อมูลที่เกี่ยวข้องผ้าม่อฮ่อม ผลิตภณัฑ์จากผ้าม่อฮ่อม การผลิต 
เอกลักษณ์และวัฒนธรรมของผ้าพืน้ถ่ิน จังหวัดแพร ่ 

 

จัดท าผลิตภัณฑเ์คหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์จากผ้า
ม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ จ านวน 10 ผลติภัณฑ์  

 

จัดท าเลม่รายงานสมบรูณ ์

 

ออกแบบผลิตภัณฑ์ต้นแบบ
และออกแบบลายไทย 

ผ้าคาดโต๊ะ 

 

สอบถามความพึงพอใจท่ีมีต่อการส่งเสริมผา้ม่อฮ่อมจังหวัดแพร่
ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย ์

 

ผ้าคาดเตียง 

 ผ้าคลมุโซฟา 

ภาพฝาผนัง 

ปลอกหมอนอิง 

ถังขยะ 

ผ้าม่าน 

กล่องทิชชู 

 โคมไฟ 

 ผ้าอเนกประสงค ์
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3.1  วิธีกำรด ำเนินกำรวิจัย 
การวิจัยเรื่องการพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะส่ิงทอเชิง

พาณิชย์  โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือออกแบบลวดลายไทยด้วยการลงทองลายไทยบนผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ 
เพ่ือผลิตผลิตภัณฑ์จากผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ส าหรับงานเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ เพ่ือศึกษาความพึงพอใจ
ผลิตภัณฑ์จากผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ส าหรับงานเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ โดยมีวิธีการด าเนินการดังนี้ 

3.1.1  เครื่องมือในการวิจัยเครื่องมือที่ใช้ในการด าเนินการวิจัยครั้งนี้ประกอบด้วย   
3.1.1.1 การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ตกแต่งด้วยลักษณะลวดลายเครือเถาซึ่งเป็นลวดลาย 

เฉพาะและเป็นเอกลัษณ์ของภาคเหนือ   จ านวน 10 ต้นแบบ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ผ้าคาดโต๊ะ ผ้าคาดเตียง 
ผ้าคลุมโซฟา  ภาพฝาผนัง  ปลอกหมอนอิง  ผ้าม่าน  กล่องกระดาษทิชชู  โคมไฟ  ผ้าอเนกประสงค์ 
และ ถังขยะโซฟาและออกแบบลายไทย 

3.1.1.2  ลงทองลายไทยบนผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่  จ านวน 10 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ  
ได้แก่  ผ้าคาดโต๊ะ ผ้าคาดเตียง ผ้าคลุมโซฟา  ภาพฝาผนัง  ปลอกหมอนอิง  ผ้าม่าน  กล่องกระดาษทิช
ชู  โคมไฟ  ผ้าอเนกประสงค์ และ ถังขยะ โซฟา 

3.1.1.3  จัดท าผลิตภัณฑ์ต้นแบบเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์จากผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่  
จ านวน 10 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่  ผ้าคาดโต๊ะ ผ้าคาดเตียง ผ้าคลุมโซฟา  ภาพฝาผนัง  ปลอกหมอนอิง  
ผ้าม่าน  กล่องกระดาษทิชชู  โคมไฟ  ผ้าอเนกประสงค์ และ ถังขยะ โซฟา 

3.1.1.4  สอบถามความพึงพอใจผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมและผู้ใช้บริการที่มีต่อการ 
พัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ 

ตอนที่ 1  ข้อมูลพื้นฐานของผู้บริโภค เพศ อายุ อาชีพ การศึกษา รายได้   
ตอนที่ 2  สอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อการออกแบบฉลากและ 

สัญลักษณ์ดูแลรักษาผลิตภัณฑ์สิ่งทอพ้ืนเมือง     
 
3.2  วิธีกำร  

3.2.1 ศึกษาข้อมูลและหาแหล่งวัตถุดิบ 
       ศึกษาข้อมูลโรงแรมภายใน อ าเภอเมือง จังหวัดแพร่  พบว่ามีโรงแรมถึง 19 แห่ง  โดยใน
งานวิจัยครั้งนี้  ผู้วิจัยได้มุ่งเน้นโรงแรมที่มีลักษณะความเป็นไทยมีเอกลักษณ์ของภาคเหนือ  ซึ่งมีทั้งหมด 
3 โรงแรม ได้แก ่
  3.2.1.1 โรงแรมภูมิไทย การ์เด้น สถานที่ตั้ง 31 ถนนศศิบุตร ต.ในเวียง อ.เมือง จ.แพร่ 
54000 เป็นโรงแรมที่มีเสน่ห์แห่งนี้ตั้งอยู่ท่ามกลางสวนหย่อมเขตร้อน ให้บริการห้องพักที่ตกแต่งแบบ
ไทยๆ ภายในห้องพักมีเคเบิลทีวี มินิบาร์ และเครื่องปรับอากาศ  



 
 

 

23 การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะส่ิงทอเชงิพาณิชย์ 

 
 
ภำพที่3.1 : โรงแรมภูมิไทย การ์เด้น 
ที่มา : http://www.booking.com/hotel/th/phoom-thai-garden.th.html 
 
  3.2.1.2  โรงแรมแม่ยมพาเลซ สถานที่ตั้ง เลขที่ 181/6 ถนน ยันตรกิจโกศล อ าเภอ
เมือง จังหวัดแพร่ 54000 ให้บริการห้องพักในจังหวัดแพร่ ที่พักแห่งนี้มีบริการอินเทอร์เน็ตไร้สาย (Wi-
Fi) ฟรี ห้องอาหาร สระว่ายน้ ากลางแจ้ง ผู้เข้าพักสามารถเพลิดเพลินกับการจิบเครื่องดื่มที่บาร์ใน
สถานที่ 
 

 
 

ภำพที่3.2 : โรงแรมแม่ยมพาเลซ 
ที่มา : http://www.booking.com/hotel/th/maeyom-palace.th.html 
 
 
 
 



 
 

 

24 การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะส่ิงทอเชงิพาณิชย์ 

  3.2.1.3  โรงแรมเฮือน นา นา สถานที่ตั้ง 7/9 ถนนศศิบุตร ต าบลในเวียง อ าเภอเมือง 
จังหวัดแพร่ 54000  ห้องพักตกแต่งในสไตล์ไทยทันสมัย มีทีวีจอแบนระบบช่องสัญญาณดาวเทียมขนาด 
42 นิ้ว ตู้นิรภัย มินิบาร์ กาต้มน้ าไฟฟ้า รองเท้าแตะ เสื้อคลุมอาบน้ า ห้องน้ าในตัวประกอบด้วยเครื่อ ง
เป่าผมและเครื่องใช้ในห้องน้ าฟรี 
 

 
 

ภำพที่ 3.3 : โรงแรมเฮือน นา นา 
ที่มา : http://www.booking.com/hotel/th/huern-na-na-boutique.th.html 
 
 3.2.2  ประชากรกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในครั้งนี้ แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม คือ 

3.2.2.1 กลุ่มผู้ผลิตผ้าม่อฮ่อม  ในการวิจัยครั้งผู้วิจัยได้เลือกกลุ่มที่ผลิตผืนผ้าม่อฮ่อม
และกลุ่มที่ผลิตสินค้าส าเร็จรูปที่ท ามาจากผลิตภัณฑ์ผ้าม่อฮ่อม  ในจังหวัดแพร่  โดยใช้การเลือก
แบบเจาะจง  (Purposive Sampling)   

3.2.2.2  ผู้ประกอบธุรกิจโรงแรม  ผู้วิจัยเลือกผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมขนาดกลาง
และขนาดใหญ่ เฉพาะในอ าเภอเมือง จังหวัดแพร่  โดยใช้การเลือกแบบเจาะจง  (Purposive 
Sampling)  พิจารณาจากสภาพแวดล้อมของโรงแรม  ลักษณะของผู้ใช้บริการ  และราคาค่าห้องพัก 

3.2.2.3  ผู้ใช้บริการ  ผู้วิจัยเลือกกลุ่มตัวอย่างผู้ใช้บริการหรือผู้ที่เคยใช้บริการโรงแรม
ขนาดกลางหรือขนาดใหญ่  โดยก าหนดกลุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental  Sampling) 

 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 

25 การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะส่ิงทอเชงิพาณิชย์ 

3.2.3  การรวบรวมข้อมูล  
3.2.3.1 เลือกสถานที่ท าการวิจัยหลังจากท่ีได้ลงพื้นที่ดูโรงแรมทั้ง 3 โรงแรม เพื่อดูความ 

เหมาะสม พบว่า  โรงแรมที่มีความเหมาะสมกับการท าโครงการวิจัยคร้ังนี้ คือ  โรงแรม เฮือน นา นา   
ทางคณะผู้วิจัยจึงติดต่อประสานงานกับทางโรงแรม เพ่ือเข้าวัดพื้นที่ ส าหรับท าผลิดภัณฑ์ต้นแบบ 

 

 
 ภำพที่ 3.4 : วัดความกว้างของเตียงเพ่ือท าท่ีคาดเตียง 
 

 
ภำพที่ 3.5 : วัดผนังเพ่ือท าภาพติดหัวเตียง 
 
 
 
 



 
 

 

26 การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะส่ิงทอเชงิพาณิชย์ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 3.6 : วัดพ้ืนที่ผนังห้อง พักพิงและหมอนอิง 
 

 
ภำพที่3.7 : วัดขนาดและตรวจสอบการเกาะเกี่ยวเพื่อท าผลิตภัณฑ์ผ้าม่าน 

 

 
ภำพที่3.8 : วัดขนาดถังขยะเผื่อท าผลิตภัณฑ์ผ้าครอบถังขยะ 



 
 

 

27 การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะส่ิงทอเชงิพาณิชย์ 

 
ภำพที่3.9 :  วัดขนาดถุงและกล่องทิชชู่เพ่ือใช้ท าผลิตภัณฑ์ถุงอเนกประสงค์และกล่องทิชชู่ 
 

 
 

ภำพที่ 3.10 : วัดขนาดโคมไฟและโต๊ะเพ่ือใช้ท าผลิตภัณฑ์โคมไฟและผ้าคาดโต๊ะ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 

28 การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะส่ิงทอเชงิพาณิชย์ 

3.2.3.2  การออกแบบผลิตภัณฑ์  ผู้วิจัยได้น าลายไทยมาวาดลงบนผ้า โดยใช้ลายเครือ 
เถา ซึ่งเป็นลายที่แสดงถึงเอกลักษณ์ตามวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของทางภาคเหนือ  น ามาออกแบบเป็น
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ  จ านวน 10 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่  ผ้าคาดโต๊ะ  ผ้าคาดเตียง  ผ้าคลุมโซฟา  ภาพฝาผนัง 
ปลอกหมอนอิง  ผ้าม่าน  กล่องกระดาษทิชชู  โคมไฟ  ผ้าอเนกประสงค์  และถังขยะ โดยมีรายละเอียด
ของผลิตภัณฑ์ดังนี้ 

1) การออกแบบผลิตภัณฑ์ภาพฝาผนังรูปแจกันและรูปช้าง 

 
ภำพที่3.11 : แบบร่างการออกแบบผลิตภัณฑ์ภาพฝาผนังรูปแจกันและรูปช้าง 
 

   2)  การออกแบบผลิตภัณฑ์ผ้าม่าน  

 
ภำพที่3.12 : แบบร่างการออกแบบผลิตภัณฑ์ผ้าม่าน  

 

 

 



 
 

 

29 การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะส่ิงทอเชงิพาณิชย์ 

3)  การออกแบบผลิตภัณฑ์ถังขยะ 

 
ภำพที่3.13 : แบบร่างผลิตภัณฑ์ผ้าคลุมถึงขยะ 

 

4)  การออกแบบผลิตภัณฑ์ถุงผ้าอเนกประสงค์ 

 
ภำพที่3.14 : แบบร่างผลิตภัณฑ์ถุงผ้าอเนกประสงค์ 

 

 

 



 
 

 

30 การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะส่ิงทอเชงิพาณิชย์ 

5)  การออกแบบผลิตภัณฑ์กล่องกระดาษทิชชู 

 
ภำพที่3.15 : แบบร่างผลิตภัณฑ์กล่องกระดาษทิชชู 

 

6)  การออกแบบผลิตภัณฑ์ผ้าคาดโต๊ะ 

 
ภำพที่3.16 : แบบร่างผลิตภัณฑ์ผ้าคาดโต๊ะ 

 

 

 

 

 



 
 

 

31 การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะส่ิงทอเชงิพาณิชย์ 

7) การออกแบบผลิตภัณฑ์โคมไฟ 

 
ภำพที่3.17 : แบบร่างผลิตภัณฑ์โคมไฟ 

 

8)  การออกแบบผลิตภัณฑ์ผ้าผ้าคาดเตียง 

 
ภำพที่3.18 : แบบร่างผลิตภัณฑ์ผ้าผ้าคาดเตียง 

 

 

 



 
 

 

32 การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะส่ิงทอเชงิพาณิชย์ 

9) การออกแบบผลิตภัณฑ์ผ้าคลุมโซฟา (ผ้าคลุมเก้าอ้ี) 

 
ภำพที่3.19 : แบบร่างผลิตภัณฑ์ผ้าคลุมโซฟา 

 

10)  การออกแบบผลิตภัณฑ์ปลอกหมอนอิง 

 
ภำพที่3.20 : แบบร่างผลิตภัณฑ์ปลอกหมอนอิง 

 



 
 

 

33 การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะส่ิงทอเชงิพาณิชย์ 

3.2.3.3  การออกแบบภายในห้องพักของโรงแรม  เมื่อท าการออกแบบผลิตภัณฑ์ทั้ง 

10 ผลิตภัณฑ์แล้ว  ผู้วิจัยได้น ามาจัดวางและตกแต่งภายในห้องพัก โดยมีลักษณะการออกแบบดังนี้ 

 1) ห้องพักแบบ ดีลักซ์ ซึ่งมีลักษณ์เป็นเตียงแฟด   

 
ภำพที่3.21 : แบบร่างห้องพักแบบ ดีลักซ์ 

2)  มุมนั่งเล่นภายในห้องพักแบบ ดีลักซ์ 

 
 ภำพที่3.22 : แบบร่างมุมนั่งเล่นภายในห้องพักแบบ ดีลักซ์ 

 



 
 

 

34 การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะส่ิงทอเชงิพาณิชย์ 

3) ห้องพักแบบ เอ็มไพร์ สวีท  ซึ่งมีมีเตียงเดียวขนาดใหญ่ 

 
ภำพที่3.23 : แบบร่างห้องพักแบบ เอ็มไพร์   

 

3) มุมห้องรับแขกภายในห้องพักแบบ เอ็มไพร์  สวีท   

 
ภำพที่3.24 : แบบร่างมุมห้องรับแขกภายในห้องพักแบบ เอ็มไพร์  สวีท   

 



 
 

 

35 การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะส่ิงทอเชงิพาณิชย์ 

3.2.3.4  ขั้นตอนการเขียนลายและจัดท าผลิตภัณฑ์ต้นแบบ     

 1)  สีอะคริลิคเขียนผ้า สีที่ใช้เขียนลายในงานวิจัยครั้งนี้เป็นสีอะคริลิคสีทอง  

ยี่ห้อ ศิลปากรประดิษฐ์ (Silpakorn) ซึ่งคุณสมบัติของสีที่ใช้จะเนื้อสีที่มีความนุ่มเนียนสม่ าเสมอ มีความ

ยืดหยุ่นสูง ยึดเกาะกับพ้ืนผิวได้ดีเยี่ยมมีการผสมสูตรเฉพาะตัวเพ่ือน าเอาลักษณะพิเศษ(ความโปร่งใส

หรือความทึบแสง)และความสุกใสของแต่ละเม็ดสีน้ าแสดงออกมาให้สูงสุด  สามารถใช้กับงานศิลปะทุก

พ้ืนผิว เช่น ผ้าใบ กระดาษ หนัง โลหะ กระจก แก้ว กระเบื้อง ปูนปลาสเตอร์ ไม้ และฝาผนัง 

 
ภำพที3่.25 : สีอะคริลิคเขียนผ้า 

ที่มา : http://zirieng.com/art/1016--acrylic-colors-500-ml.html 
 

2) ร่างลายไทยบนผ้า  ขั้นตอนการเขียนลายไทยลงบนผ้า  จะต้องสร้างแบบ 

ตัดลงและก าหนดต่ าแหน่งของวางลายลงบนผ้าเสียด้วยดินสอเขียนผ้า  แล้วน าชิ้นงานแต่ละชิ้นมายึดติด

ลงบนกระดานเพ่ือใช้ส าหรับลงลายทองต่อไป 

 
ภำพที่3.26 : วิธีการร่างลายไทยลงบนผ้า 

http://zirieng.com/art/1016--acrylic-colors-500-ml.html


 
 

 

36 การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะส่ิงทอเชงิพาณิชย์ 

 
ภำพที่3.27 : วิธีการร่างลายไทยลงบนผ้า (ต่อ) 
 

3) การลงทองลายไทย   เมื่อยึดติดชิ้นงานกับแผ่นกระดานแล้วเราก็จ าท า 

การเขียนลายทอง  โดยการเขียนลายในครั้งนีใ้ช้พูกันขนยาวพิเศษ เบอร์พูกันที่ใช้คือ เบอร์ที่ 00 พิเศษ, 

0 พิเศษ เบอร์ 2, 5, 8, และเบอร์ 12  เทคนิคของการเขียนลายทองจะต้องเขียนซ้ าประมาณ 3 รอบ  

เพราะเนื้อผ้าม่อฮ่อมมีลักษณะของการดูดสี  หากเขียนเพียงรอบเดียวสีทองจะจืดและจมลงบนเนื้อผ้า

ท าให้ต้องเขียนซ้ า เพ่ือให้ลวดลายดูเข้มและมีมิติมากขึ้น 



 
 

 

37 การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะส่ิงทอเชงิพาณิชย์ 

 

 

 
ภำพที่3.28 : การลงทองลายไทยลงบนผ้า 
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3.2.3.3  ผลิตภัณฑ์ส าเร็จ งานวิจัยครั้งนี้ได้จัดท าผลิตภัณฑ์ต้นแบบ  จ านวน 10  

ผลิตภัณฑ์ ได้แก่  ผ้าคาดโต๊ะ  ผ้าคาดเตียง  ผ้าคลุมโซฟา  ภาพฝาผนัง  ปลอกหมอนอิง  ผ้าม่าน  กล่อง

กระดาษทิชชู  โคมไฟ  ผ้าอเนกประสงค์  และถังขยะ เมื่อท าผลิตภัณฑ์เสร็จจึงน าไปจัดตกแต่งห้องโดยมี

ลักษณะของการวางชิ้นงานดังนี้ 

1) ผลิตภัณฑ์ส าเร็จ ผ้าคาดโต๊ะ กล่องกระดาษทิชชูและโคมไฟ 

 
ภำพที่3.29 : ผลิตภัณฑ์ส าเร็จ ผ้าคาดโต๊ะ กล่องกระดาษทิชชูและโคมไฟ 

 
 
 
 



 
 

 

39 การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะส่ิงทอเชงิพาณิชย์ 

2) ผลิตภัณฑ์ส าเร็จ ถุงผ้าอเนกประสงค์   

 
ภำพที่3.30 : ผลิตภัณฑ์ส าเร็จ ถุงผ้าอเนกประสงค์   

3) ผลิตภัณฑ์ส าเร็จ หมอนอิง 

 
ภำพที่3.31 : ผลิตภัณฑ์ส าเร็จ ถุงผ้าอเนกประสงค์   
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4) ผลิตภัณฑ์ส าเร็จ ภาพวาดติดผนังรูปช้างและรูปแจกัน 

 

 
 

ภำพที่3.32 : ผลิตภัณฑ์ส าเร็จ ภาพวาดติดผนังรูปช้างและรูปแจกัน 
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5) ผลิตภัณฑ์ส าเร็จ ผ้าม่าน 

 
ภำพที่3.33 : ผลิตภัณฑ์ส าเร็จ ผ้าม่าน 
 

6) ผลิตภัณฑ์ส าเร็จ ถังขยะ 

 
ภำพที่3.34 : ผลิตภัณฑ์ส าเร็จ ถังขยะ 
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7) ผลิตภัณฑ์ส าเร็จ ผ้าคาดเตรียง 

 
ภำพที่3.35 : ผลิตภัณฑ์ส าเร็จ ผ้าคาดเตียง 
 

8) ผลิตภัณฑ์ส าเร็จ ผ้าคลุมโซฟา 

 
ภำพที่3.36 : ผลิตภัณฑ์ส าเร็จ ผ้าคลุมโซฟา 
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3.3  กำรรวบรวมข้อมูล 
3.3.1  ด าเนินเก็บรวบรวมข้อมูล  โดยผู้วิจัยท าการแจกแบบสอบถามกับกลุ่มตัวอย่าง 
3.3.2  สอบถามความพึงพอใจที่ได้รับมาตรวจสอบความถูกต้อง และวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติ 

 

3.4  กำรวิเครำะห์ข้อมูล  
ผู้วิจัยน าข้อมูลที่เก็บรวบรวมได้มาตรวจสอบความสมบูรณ์ ความถูกต้องของข้อมูล และลงรหัส

เตรียมข้อมูล เพื่อน ามาวิเคราะห์ค่าทางสถิตด้วยโปรแกรมส าเร็จรูป โดยหาค่าเฉลี่ย และค่าร้อยละ ดังนี้ 
ตอนที่ 1 วิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ตอนที่ 2 วิเคราะห์ข้อมูลจากการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีการพัฒนาผ้าม่อฮ่อม

จังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ 
แปลความหมายของระดับค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ มีเกณฑ์ให้คะแนน 5 ระดับ ดังนี้ 

คะแนน    ระดับควำมพึงพอใจ 
5      พึงพอใจมากที่สุด  
4    พึงพอใจมาก 
3    พึงพอใจปานกลาง 
2      พึงพอใจน้อย 

  1    พึงพอใจน้อยที่สุด 
 

เกณฑ์ของการแปลความหมายของระดับค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ แบ่งเป็น 5 ระดับ (สุชาติ, 2540)  
ดังนี้            

คะแนนค่ำเฉลี่ย    ควำมหมำย 
4.01 – 5.00      พึงพอใจมากที่สุด  
3.26 – 4.00      พึงพอใจมาก 
2.51 – 3.25      พึงพอใจปานกลาง 
1.76 – 2.50      พึงพอใจน้อย 
1.00 – 1.75      พึงพอใจน้อยที่สุด 

 
3.5  สถำนที่ท ำกำรวิจัย 

3.5.1  โรงแรมเฮือน  นา นา 7/9  ถนนศศิบุต  ต าบลในเวียง  อ าเภอเมือง  จังหวัดแพร่  54000 
3.5.2  คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร   

168  ถนนศรีอยุธยา แขวงวชิรพยาบาล เขตดุสิต กทม. 10300 



บทท่ี 4 
 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 

การด าเนินการวิจัย เรื่องการพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับ
เคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ มีจุดมุ่งหมายเพ่ือออกแบบลวดลายไทยด้วยการลงทองลายไทยบนผ้าม่อฮ่อม
จังหวัดแพร่  เพ่ือผลิตผลิตภัณฑ์จากผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ส าหรับงานเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์  เพ่ือ
ศึกษาความพึงพอใจผลิตภัณฑ์จากผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ส าหรับงานเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์                     
โดยคณะผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลผลการวิจัย ดังต่อไปนี้ 
 
4.1 ออกแบบลวดลายไทยด้วยการลงทองลายไทยบนผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ 

จากการลงพ้ืนที่เพ่ือศึกษา เก็บข้อมูล และสัมภาษณ์ผู้ที่มีความรู้ที่เกี่ยวกับ จังหวัดแพร่ การ
ออกแบบลวดลายไทยที่มีเอกลักษณ์ของจังหวัดแพร่ ที่ใช้ในการท าวิจัยครั้งนี้  คือ ลวดเครือเถาซึ่ง
เป็นลายที่เอกลักษณ์และเป็นลายดั่งเดิม  น ามาตัดทอนและยกมาออกแบบบนผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอ
จ านวน 10 ผลิตภัณฑ์  ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ ได้แก่  ผ้าคาดโต๊ะ  ผ้าคาดเตียง  ผ้าคลุมโซฟา  ภาพฝาผนัง  
ปลอกหมอนอิง  ผ้าม่าน  กล่องกระดาษทิชชู  โคมไฟ  ผ้าอเนกประสงค์  และถังขยะ และน ามาจัด
ตกแต่งภายในห้องพักของโรงแรมดังนี้ 

4.1.1 ภาพบรรยากาศของห้อง ดีลักซ์ เตียงแฟด  ลักษณะของห้องนี้จะเป็นเตียงคู่  ไม่มี 

ระเบียง ห้องน้ าในตัว มีสิ่งอ านวยความสะดวกครบครัน ทางคณะผู้วิจัยได้ท าการตกแต่งภายในห้อง

โดยใช้ผลิตภัณฑ์จากงานวิจัย  โดยมีลักษณะดังนี้ 

 
ภาพที่4.1 : ภาพบรรยากาศของห้อง ดีลักซ์ เตียงแฟด  (ก่อนปรับเปลี่ยน) 
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ภาพที่4.2: ภาพบรรยากาศของห้อง ดีลักซ์ เตียงแฟด  (หลังปรับเปลี่ยน) 
 

4.1.2 ห้องเอ็มไพร์  สวีท  ในห้องนี้จะเป็นเตียงขนาดใหญ่ในห้องแบ่งออกเป็น ส่วนๆ   

ได้แก่  ห้องนั่งเล่น  ห้องนอน  และส่วนของการท าอาหาร  ทางคณะผู้วิจัยได้ท าการตกแต่งภายใน

ห้องโดยใช้ผลิตภัณฑ์จากงานวิจัย  โดยมีลักษณะดังนี้ 

 
ภาพที่4.3 : ภาพบรรยากาศของห้อง ห้องเอ็มไพร์  สวีท  (ก่อนปรับเปลี่ยน) 
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ภาพที่4.4 : ภาพบรรยากาศของ ห้องเอ็มไพร์  สวีท  (หลังปรับเปลี่ยน) 

 

4.1.3 ชุดรับแขก    ทางผู้วิจัยจัดชุดรับแขกออกเป็น 2 ขนาดได้แก่ ขนาดเล็กใช้ส าหรับห้อง

ดีลักซ์ เตียงแฟด   และชุดรับแขกขนาดใหญ่ใช้ส าหรับห้องเอ็มไพร์  สวีท โดยมีลักษณะการจัดวาง

ดังนี้ 

 4.1.3.1  ชุดรับแขกขนาดเล็กใช้ส าหรับ ดีลักซ์ เตียงแฟด   

 
ภาพที่4.5 : ชุดรับแขกขนาดเล็กใช้ส าหรับ ดีลักซ์ เตียงแฟด   
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  4.1.3.2 ชุดรับแขกขนาดใหญ่ใช้ส าหรับ ห้องเอ็มไพร์  สวีท   

 
ภาพที่4.6 : ชุดรับแขกขนาดใหญ่ใช้ส าหรับ ห้องเอ็มไพร์  สวีท   
 

4.2  ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 

จากการวิจัยเรื่อง การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอ
เชิงพาณิชย์ ผู้วิจัยท าการออกแบบลวดลายไทยด้วยการลงทองลายไทยบนผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ 
และผลิตผลิตภัณฑ์ต้นแบบ จ านวน 10 ผลิตภัณฑ์ น าไปตกแต่งภายในห้องพักของดรงแรมแล้ว
สอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการออกแบบลวดลายไทยด้วยการลงทองลายไทยบนผ้า
ม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ จากผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมและผู้ใช้บริการ  ได้ผลการวิจัยออกเป็น 2 ตอน 
ดังนี้ 

 

4.2.1  ตอนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานของผู้บริโภค 
จากการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผู้บริโภคที่เป็นกลุ่มตัวอย่าง  จ านวน 50 คน  โดย

แสดงการแจกแจงความถ่ี และการหาค่าร้อยละ  น าเสนอในรูปแบบตารางประกอบความเรียง             
ดังตารางที ่4.1 - 4.5  

 

ตารางที ่4.1  เพศของผู้บริโภค 

(n =50) 

เพศ จ านวน (คน) ร้อยละ 

หญิง 
ชาย 

37 
13 

76.00 
24.00 

รวม 50 100.00 
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จากตาราง  4.1  อภิปรายผลได้ว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน        

37  คน  คิดเป็นร้อยละ 76.00  รองลงมาเป็นเพศชาย จ านวน 13  คน  คิดเป็นร้อยละ 24.0 
ตารางที ่4.2  อายุของผู้บริโภค 

(n =50) 

อายุ จ านวน (คน) ร้อยละ 

21 - 25 ปี 
26 - 30 ปี 
31 - 45 ปี 
46  ปีขึ้นไป 

15 
6 
17 
12 

30.00 
34.00 
12.00 
24.00 

รวม 50 100.00 

 
จากตาราง  4.2  อภิปรายผลได้ว่าผู้บริโภคส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 46 ปีขึ้นไป                  

จ านวน 52 คน  คิดเป็นร้อยละ 52.00  รองลงมามีอายุระหว่าง 31 - 45 ปี จ านวน 19 คน คิดเป็น
ร้อยละ  19.00  อายุ 21 - 25  ปี มีจ านวน 17 คนคิดเป็นร้อยละ 17.00 และส่วนน้อย มีอายุ
ระหว่าง 26 - 30 ปี  คิดเป็นร้อยละ 12.00 
 
ตารางที ่4.3  อาชีพของผู้บริโภค 

(n =50) 

อาชีพ จ านวน (คน) ร้อยละ 

กลุ่มผู้ผลิตผ้าม่อฮ่อม 
ผู้ประกอบธุรกิจโรงแรม 
พนักงานในธุรกิจโรงแรม 

ผู้ใช้บริการ 

7 
10 
8 
25 

14.00 
20.00 
16.00 
50.00 

 

จากตาราง  4.3  อภิปรายผลได้ว่าผู้บริโภคส่วนใหญ่เป็นผู้ใช้บริการ จ านวน 25 คน  คิดเป็น
ร้อยละ  50.00  รองลงมาผู้ประกอบธุรกิจโรงแรม  จ านวน 10  คน คิดเป็นร้อยละ  20.00  
พนักงานในธุรกิจโรงแรม จ านวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 16.00 และกลุ่มผู้ผลิตผ้าม่อฮ่อม จ านวน  7  
คน  คิดเป็นร้อยละ 14.00 
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ตารางที ่ 4.4  รายได้ของผู้บริโภค 
(n =50) 

รายได้ จ านวน (คน) ร้อยละ 

ต่ ากว่า 15,000  บาท 
15,001 – 20,000 บาท 
20,001 – 25,000 บาท 
25,001- 30,000 บาท 
ตั้งแต่ 30,001 ขึ้นไป 

3  
3  
6  
17  
21  

6.00 
6.00 
12.00 
34.00 
42.00 

 
จากตาราง  4.4   อภิปรายผลได้ว่าผู้บริโภค ส่วนใหญ่มีรายได้ต่อเดือนอยู่ที่ตั้งแต่ 30,001 ขึ้นไป 

จ านวน  21 คน คิดเป็นร้อยละ 42.00  รองลงมาคือมีรายได้ 25,001- 30,000 บาท มีจ านวน 17 
คน คิดเป็นร้อยละ 34.00 รายได้ต่อเดือนอยู่ในระดับ  20,001 – 25,000 บาท จ านวน 6 คน คิด
เป็นร้อยละ  12.00  มีรายได้ต่อเดือนตั้งแต่  15,001 – 20,000 บาท และมีรายได้ต่ ากว่า 15,000 
บาท  จ านวน 3  คน คิดเป็นร้อยละ 6.00  
 
ตารางที ่  4.5  ระดับการศึกษาของผู้บริโภค 

(n =50) 

ระดับการศึกษา จ านวน (คน) ร้อยละ 

ต่ ากว่าอนุปริญญา 
อนุปริญญา 
ปริญญาตรี 
ปริญญาโท 
สูงกว่าปริญญาโท 

13 
9 
48 
27 
3 

13.00 
9.00 
48.00 
27.00 
3.00 

 
จากตาราง  4.5   อภิปรายผลได้ว่าผู้บริโภคส่วนใหญ่จบการศึกษาในระดับชั้นปริญญาตรีมี

จ านวน  48  คน คิดเป็นร้อยละ 48.00  รองลงมาจบการศึกษาระดับปริญญาโท จ านวน 27 คนคิด
เป็นร้อยละ 27.00  ต่ ากว่าอนุปริญญา จ านวน 13 คนคิดเป็นร้อยละ 13.00  อนุปริญญา จ านวน 9 
คนคิดเป็นร้อยละ 9.00 และส่วนน้อยสูงกว่าปริญญาโทจ านวน  3 คนคิดเป็นร้อยละ 3.00 
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4.2.2  ความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลาย
ไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ 

จากการวิเคราะห์ความถึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 50 คน  ได้แก่ ผู้กลุ่มผู้ผลิต
ผ้าม่อฮ่อม  ผู้ประกอบธุรกิจโรงแรม  พนักงานในธุรกิจโรงแรม  ดังตารางที่  4.6  - 4.11  ดังนี้ 
 
ตารางท่ี 4.6  ความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อการพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลาย
ไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ 

(n =50)  

ประเด็นค าถาม — 
ระดับความพึงพอใจ 

1.  สามารถดึงดูดความสนใจได้ดี 4.88 มากที่สุด 
2.  การออกแบบช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์ต่อผ้าม่อฮ่อม 
    จังหวัดแพร่ 

4.76 มากที่สุด 

3.  ประยุกต์เอกลักษณ์ของศิลปะในจังหวัดแพร่  ให้เข้า 
     กับการใช้งานในงานเคหะสิ่งทอ 

4.68 มากที่สุด 

4.  มีความเป็นไปได้ทางการตลาด 4.84 มากที่สุด 
5.  ลวดลายมีความเหมาะสม  ประณีต สวยงาม 4.72 มากที่สุด 
6.  เหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย      4.72 มากที่สุด 
7.  เพิ่มคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ผ้าม่อฮ่อม 4.72 มากที่สุด 

ประเด็นค าถาม — 
ระดับความพึงพอใจ 

8.  มีเอกลักษณ์ความเป็นไทย 4.72 มากที่สุด 
9.  สามารถช่วยส่งเสริมทางการท่องเที่ยวในจังหวัดแพร่ 
     ได้อีกทางหนึ่ง                                                    

4.62 มากที่สุด 

10. ภาพรวมของการใช้ประโยชน์ผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ 
     ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิง 
     พาณิชย์ 

4.72 มากที่สุด 

รวม                                                    4.74             มากที่สุด 
 

จากตารางที่ 4.6  อภิปรายได้ว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อการ
พัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะส่ิงทอเชิงพาณิชย์ ในทุกข้ออยู่ใน
ระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ยรวมอยู่ที่ 4.74 
     
 
 
 

X 

X 
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4.3  การอภิปรายผล 
 

จากการศึกษาวิจัยการพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอ
เชิงพาณิชย์ ผู้วิจัยได้อภิปรายผลดังนี้  ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุ 31 – 45 ปี   
ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นผู้ใช้บริการ  มีรายได้ต่อเดือน  30,001 บาท ขึ้นไป  มีระดับ
การศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี  

จากการวิเคราะห์ความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อการพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลง
ทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์  ได้สรุปผลการวิเคราะห์  พบว่า  ในเรื่องการสามารถ
ดึงดูดความสนใจได้ดี  มีค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ทิ่ 4.88  ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด  
รองลงมาคือ มีความเป็นไปได้ทางการตลาด  ค่าเฉลี่ย 4.84 ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด 
การออกแบบช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์ต่อผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ค่าเฉลี่ย 4.76 ได้รับความพึงพอใจอยู่
ในระดับมากที่สุด  ลวดลายมีความเหมาะสม  ประณีต สวยงาม  เหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอยเพ่ิม
คุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ผ้าม่อฮ่อม  มีเอกลักษณ์ความเป็นไทย  ภาพรวมของการใช้ประโยชน์ผ้า
ม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ ค่าเฉลี่ย 4.72 ได้รับความ
พึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด  ประยุกต์เอกลักษณ์ของศิลปะในจังหวัดแพร่ให้เข้ากับการใช้งานใน
งานเคหะสิ่งทอค่าเฉลี่ย 4.68 ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด  และสามารถช่วยส่งเสริม
ทางการท่องเที่ยวในจังหวัดแพร่ได้อีกทางหนึ่งค่าเฉลี่ย 4.62  ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก
ที่สุด 
 



บทท่ี 5 
 

สรุปผลและข้อเสนอแนะ 
 
  ผลการด าเนินการวิจัย เรื่อง การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทย
ส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือออกแบบลวดลายไทยด้วยการลงทองลายไทย
บนผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ เพ่ือผลิตผลิตภัณฑ์จากผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ส าหรับงานเคหะสิ่งทอเชิง
พาณิชย์และเพ่ือศึกษาความพึงพอใจผลิตภัณฑ์จากผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ส าหรับงานเคหะสิ่งทอเชิง
พาณิชย์ เครื่องมือที่ใช้ท าการวิจัยคือ  แบบร่างลายไทย ลวดลายเครือเถาซึ่งเป็นลวดลายเฉพาะและ
เป็นเอกลักษณ์ของภาคเหนือ แบบร่างผลิตภัณฑ์  และผลิตภัณฑ์ต้นแบบเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์จาก
ผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่  จ านวน 10 ต้นแบบ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ผ้าคาดโต๊ะ ผ้าคาดเตียง ผ้าคลุมโซฟา  
ภาพฝาผนัง  ปลอกหมอนอิง  ผ้าม่าน  กล่องกระดาษทิชชู  โคมไฟ  ผ้าอเนกประสงค์ และ ถังขยะ
โซฟาและแบบสอบถามความพึงพอใจผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมและผู้ ใช้บริการ โดยวิเคราะห์
ข้อมูล เพ่ือหาค่ารัอยละและค่าเฉลี่ย  สรุปผลในรูปแบบตาราง และการเขียนบรรยาย 
 

5.1  สรุปผล 
 

5.1.1  จากการวิจัยนี้ได้ศึกษาข้อมูลการออกแบบลวดลายไทยที่มีเอกลักษณ์ ตามสถานที่
ส าคัญต่างๆของจังหวัดแพร่  และน ามาใช้ในการท าวิจัยครั้งนี้  คือ ลวดเครือเถาซึ่งเป็นลายที่
เอกลักษณ์และเป็นลายดั่งเดิม  โดยตัดทอนและยกมาออกแบบบนผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอ  

5.1.2  ศึกษาข้อมูลโรงแรมภายใน อ าเภอเมือง จังหวัดแพร่ ที่มีลักษณะความเป็นไทยมี
เอกลักษณ์ของภาคเหนือ ผู้วิจัยได้รับความอนุเคราะห์จาก โรงแรมเฮือน นา นา มีลักษณะห้องพัก
ตกแต่งในสไตล์ไทยทันสมัย เป็นโรงแรมระดับ 4 ดาว มีผู้เข้าใช้บริการจ านวนมาก ทั้งคนไทยและ
ชาวต่างประเทศ  

5.1.2.1 คณะผู้วิจัยได้ท าการตกแต่งภายในของห้องพัก บริเวณท่ีนอน โดยใช้ผ้าม่อฮ่อม
มาเขียนลงทองลายไทย และตัดเย็บผลิตภัณฑ์ประเภทเคหะสิ่งทอ  เพ่ือตรงตามวัตถุประสงค์ของ
วิจัย ห้องท่ีใช้ตกแต่ง ดังนี้ 

1)  ห้อง ดีลักซ์ เตียงแฟด  ลักษณะของห้องนี้จะเป็นเตียงคู่  ไม่มีระเบียง 
ห้องน้ าในตัว มีสิ่งอ านวยความสะดวกครบครัน  

2)  ห้องเอ็มไพร์  สวีท  ในห้องนี้จะเป็นเตียงขนาดใหญ่ในห้องแบ่งออกเป็น 
ส่วนๆ  ได้แก่  ห้องนั่งเล่น  ห้องนอน  และส่วนของการท าอาหาร 
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5.1.2.2 คณะผู้วิจัยได้ท าการตกแต่งภายในของห้องพัก บริเวณชุดรับแขก โดยใช้ผ้า
ม่อฮ่อมมาเขียนลงทองลายไทย และตัดเย็บผลิตภัณฑ์ประเภทเคหะสิ่งทอ  เพ่ือตรงตามวัตถุประสงค์
ของวิจัย ห้องท่ีใช้ตกแต่ง ดังนี้ 

1)  ห้อง ดีลักซ์ เตียงแฟด  ลักษณะของห้องนี้จะเป็นชุดรับแขกที่มีเก้าอ้ีพร้อม
ที่พักแขนขนาดเล็ก 

2)  ห้องเอ็มไพร์  สวีท  ลักษณะของห้องนี้จะเป็นชุดรับแขกมีโซฟาขนาดใหญ่  
มีโต๊ะกลาง 

5.1.3  ข้อมูลพ้ืนฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม  พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศ
ชาย มีช่วงอายุระหว่าง 46  ปีขึ้นไป โดยมากเป็นผู้ประกอบการ/เจ้าของธุรกิจ และมีวุฒิการศึกษา
ระดับปริญญาตรี  มีรายได้ต่อเดือนอยู่ที่ต้ังแต่ 30,001 ขึ้นไป 

5.1.4  ความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลาย
ไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ จากการวิเคราะห์ความถึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 50 คน 

5.1.4.1 กลุ่มผู้ผลิตผ้าม่อฮ่อม  ในการวิจัยครั้งผู้วิจัยได้เลือกกลุ่มที่ผลิตผืนผ้าม่อฮ่อม
และกลุ่มที่ผลิตสินค้าส าเร็จรูปที่ท ามาจากผลิตภัณฑ์ผ้าม่อฮ่อม  ในจังหวัดแพร่  โดยใช้การเลือกแบบ
เจาะจง  (Purposive Sampling)   

5.1.4.2  ผู้ประกอบธุรกิจโรงแรม  ผู้วิจัยเลือกผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมขนาดกลาง
และขนาดใหญ่ เฉพาะในอ าเภอเมือง จังหวัดแพร่  โดยใช้การเลือกแบบเจาะจง  (Purposive 
Sampling)  พิจารณาจากสภาพแวดล้อมของโรงแรม  ลักษณะของผู้ใช้บริการ  และราคาค่าห้องพัก 

5.1.4.3  ผู้ใช้บริการ  ผู้วิจัยเลือกกลุ่มตัวอย่างผู้ใช้บริการหรือผู้ที่เคยใช้บริการโรงแรม
ขนาดกลางหรือขนาดใหญ่  โดยก าหนดกลุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental  Sampling) 

สามารถสรุปผลการวิเคราะห์พบว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อ
การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ในทุกข้ออยู่
ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยรวมอยู่ที่ 4.74  ส่วนด้านการสามารถดึงดูดความสนใจได้ดี  มีค่าเฉลี่ย
สูงสุดอยู่ทิ่ 4.88  ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด  รองลงมาคือ มีความเป็นไปได้ทาง
การตลาด  ค่าเฉลี่ย 4.84 ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด การออกแบบช่วยส่งเสริม
ภาพลักษณ์ต่อผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ค่าเฉลี่ย 4.76 ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด  
ลวดลายมีความเหมาะสม  ประณีต สวยงาม  เหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอยเพ่ิมคุณค่าให้กับ
ผลิตภัณฑ์ผ้าม่อฮ่อม  มีเอกลักษณ์ความเป็นไทย  ภาพรวมของการใช้ประโยชน์ผ้าม่อฮ่อมจังหวัด
แพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ ค่าเฉลี่ย 4.72 ได้รับความพึงพอใจอยู่ใน
ระดับมากที่สุด  ประยุกต์เอกลักษณ์ของศิลปะในจังหวัดแพร่ให้เข้ากับการใช้งานในงานเคหะสิ่งทอ
ค่าเฉลี่ย 4.68 ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด  และสามารถช่วยส่งเสริมทางการท่องเที่ยว
ในจังหวัดแพร่ได้อีกทางหนึ่งค่าเฉลี่ย 4.62  ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท่ีสุด 
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การพฒันาผา้มอ่ฮอ่มจงัหวดัแพรด่ว้ยงานลงทองลายไทยส าหรบัเคหะสิง่ทอเชงิพาณชิย์

5.2  ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์และการวิจัยครั้งต่อไป 
 

5.2.1  ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
5.2.1.1  ได้องค์ความรู้จากภูมิปัญญาท้องถิ่นและสร้างอัตลักษณ์ทางศิลปะด้วยการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ 
5.2.1.2  สร้างผลิตภัณฑ์ในรูปแบบใหม่และเป็นแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจเชิง

สร้างสรรค์ ด้านการโรงแรมและการท่องเที่ยวแก่กลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
5.2.1.3  เพ่ือเพ่ิมรายได้และส่งเสริมให้เกิดอาชีพแก่กลุ่มช่างศิลป์ไทยและชุมชนที่ผลิต

ผ้าม่อฮ่อมในจังหวัดแพร่ 
5.2.1.4 เพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทย

ส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ 
5.2.1.5 ส่งเสริมกลุ่มชุมชนท่ีผลิตผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ให้เกิดนวัตกรรมเชิงพาณิชย์

และยกระดับผ้าม่อฮ่อม รวมทั้งผลิตภัณฑ์จากผ้าม่อฮ่อมให้เป็นที่ยอมรับในตลาดอาเซียน 
5.2.2  ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 

5.2.2.1  ปรับเปลี่ยนการน าองค์ความรู้จากภูมิปัญญาท้องถิ่นและสร้างอัตลักษณ์ทาง
ศิลปะในจังหวัดอ่ืนๆ  

5.2.2.2  น าผ้าพ้ืนเมืองที่ยังไม่ได้รับการพัฒนาเท่าที่ควรมาเพ่ิมมูลค่าเพ่ือสร้างความ
มั่นคงทางเศรษฐกิจ  

5.2.2.3  ใช้แนวความคิดนี้ เพ่ือปรับปรุงทัศนียภาพภายในห้องพัก บริเวณที่ต้อนรับ 
ของโรงแรม เพ่ือส่งเสริมให้เกิดจุดสนใจ เกิดกระแสการท่องเที่ยว หรือ อาจท าให้เพ่ิมยอดขายให้แก่
โรงแรมได ้

 
 

 
 



 

ภาคผนวก 
 

ภาคผนวก  ก  แบบสอบถามความพึงพอใจ 
ภาคผนวก  ข  ประมวลภาพ 
ภาคผนวก  ค  ประวัตินักวิจัย  
 
 

 
 
 



 

ภาคผนวก  ก 
 

แบบสอบถามความพึงพอใจ 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

ภาคผนวก ข 
 

ประมวลภาพ 
 
 
 
 
 
 
 



 

ภาคผนวก ค 
 

ประวัตินักวิจัย  



 
 

แบบสอบถามความพึงพอใจที่มีต่อการพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร ่
ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชงิพาณิชย์ 

โครงการวิจัยการพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ 
ประจ ำปีงบประมำณ 2559  

คณะเทคโนโลยีคหกรรมศำสตร์ มหำวิทยำลัยเทคโนโลยีรำชมงคลพระนคร 
______________________________________________________________________________ 

 
ค าชี้แจง 
1. แบบสอบถำมชุดนี้  เพื่อใช้สอบถำมควำมพึงพอใจที่มีต่อกำรพัฒนำผ้ำม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงำนลงทอง

ลำยไทยส ำหรับเคหะสิ่งทอเชิงพำณิชย์ 
2.  แบบประเมิน  ชุดนี้มี  2  ตอน 

ตอนที่ 1 สถำนะของผู้ตอบแบบสอบถำม 
ตอนที่ 2 ศึกษำควำมพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อกำรพัฒนำผ้ำม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วย

งำนลงทองลำยไทยส ำหรับเคหะสิ่งทอเชิงพำณิชย์ 
โดยใช้เกณฑ์พิจำรณำ  ดังนี้  
5 หมำยถึง มีควำมคิดเห็นว่ำมีควำมพึงพอใจในระดับมำกที่สุด 
4 หมำยถึง มีควำมคิดเห็นว่ำมีควำมพึงพอใจในระดับมำก 
3 หมำยถึง มีควำมคิดเห็นว่ำมีควำมพึงพอใจในระดับปำนกลำง 
2 หมำยถึง มีควำมคิดเห็นว่ำมีควำมพึงพอใจในระดับน้อย 
1 หมำยถึง มีควำมคิดเห็นว่ำมีควำมพึงพอใจในระดับน้อยที่สุด 
 
แบบสอบถำมชุดนี้เป็นแบบสอบถำมควำมพึงพอใจที่มใีนกำรพัฒนำผ้ำม่อฮ่อมจังหวัดแพร่

ด้วยงำนลงทองลำยไทยส ำหรับเคหะสิ่งทอเชิงพำณิชย์ ซึ่งเป็นโครงกำรวิจัยงบประมำณรำยจ่ำย ประจ ำปี
งบประมำณ พ.ศ. 2559 มหำวิทยำลัยเทคโนโลยีรำชมงคลพระนคร คณะผู้วิจัยใคร่ขอขอบคุณทุกท่ำนที่ได้
เสียสละเวลำในกำรตอบแบบสอบถำมนี้ เพ่ือให้เกิดกำรพัฒนำต่อไป  

 
คณะผู้วิจัย 

 

 



ตอนที่  1  สถานะของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

1.1  เพศ   (  ) ชำย   (  ) หญิง 
 
1.2  อำยุ   (  ) 21 - 25 ปี  (  ) 26 - 30 ปี 

(  ) 31 - 45 ปี  (  ) 46 ปีขึ้นไป 
 
 

1.3  อำชีพ   (  ) กลุ่มผู้ผลิตผ้ำม่อฮ่อม (  ) ผู้ประกอบธุรกิจโรงแรม 
(  ) ผู้ใช้บริกำร  (  ) พนักงำนในธุรกิจโรงแรม  
 

1.4  รำยได้ต่อเดือน  (  ) ต่ ำกว่ำ 15,000 บำท  (  ) 15,001 – 20,000 บำท 
(  ) 20,001– 25,000บำท (  ) 25,001- 30,000  บำท  
(  ) 30,001 บำทข้ึนไป 
 

1.5  ระดับวุฒิกำรศึกษำ 
    (  ) ต่ ำกว่ำอนุปริญญำ (  ) อนุปริญญำ  

(  ) ปริญญำตรี  (  ) ปริญญำโท   
(  ) สูงกว่ำปริญญำโท 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ตอนที่  2  ความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทย
ส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ 
 

ประเด็นค าถาม 
ระดับความพึงพอใจ 

5 4 3 2 1 

1.  สำมำรถดึงดูดควำมสนใจได้ดี      

2.  กำรออกแบบช่วยส่งเสริมภำพลักษณ์ต่อผ้ำม่อฮ่อมจังหวัดแพร่      

3.  ประยุกต์เอกลักษณ์ของศิลปะในจังหวัดแพร่  ให้เข้ำกับกำรใช้งำนในงำน
เคหะสิ่งทอ 

     

4.  มีควำมเป็นไปได้ทำงกำรตลำด      

5.  ลวดลำยมีควำมเหมำะสม  ประณีต สวยงำม      

6.  เหมำะสมกับประโยชน์ใช้สอย           

7.  เพ่ิมคุณค่ำให้กับผลิตภัณฑ์ผ้ำม่อฮ่อมประเด็นค ำถำม      

8.  มีเอกลักษณ์ควำมเป็นไทย      

9.  สำมำรถช่วยส่งเสริมทำงกำรท่องเที่ยวในจังหวัดแพร่ ได้อีกทำงหนึ่ง                                                         

10. ภำพรวมของกำรใช้ประโยชน์ผ้ำม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ ด้วยงำนลงทองลำย
ไทยส ำหรับเคหะสิ่งทอเชิงพำณิชย์ 

     

 
ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 

            

            

             



ประมวลภาพ 

โครงการวิจัยการพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวดัแพร่ด้วยงานลงทองลายไทย 

ส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ 

ประจ ำปีงบประมำณ 2559 คณะเทคโนโลยีคหกรรมศำสตร์ มหำวิทยำลัยเทคโนโลยีรำชมงคลพระนคร 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



หัวหน้าโครงการ 

1.ชื่อ- สกุล   (ภาษาไทย)   นางสาวอัชชา  หัทยานานนท์ 
                 (ภาษาอังกฤษ)  Miss.  AUTCHA  HATTAYANANONT 

 2.  เลขหมายบัตรประจ าตัวประชาชน  :    5 9599 00003 69 4 
3.  ต าแหน่งปัจจุบัน   อาจารย์ระดับ  5 
4.  หน่วยงานและสถานที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์ โทรสาร และ ไปรษณีย์
อิเล็กทรอนิกส์ (e-mail) 

 คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์   
 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร   
 168 ถนนศรีอยุธยา  แขวงวชิรพยาบาล  เขตดุสิต  กรุงเทพฯ  10300 
 โทรศัพท์  02 665 3777 ต่อ 5212, 5531 โทรสาร  02 665 3800 

E-mail  autcha_m@hotmail.com  
5.  ประวัติการศึกษา 

-  คศ.บ. (คหกรรมศาสตร์-ออกแบบแฟชั่นผ้าและเครื่องแต่งกาย)   
จากคณะคหกรรมศาสตร์  สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล 

-  คหกรรมศาสตรมหาบัณฑิต  (คศ.ม.) จาก คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์   
   มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

6.  สาขาวิชาที่มีความช านาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ : 
สาขาสังคมวิทยา กลุ่มวิชาภูมิปัญญาท้องถิ่น 

7.  ประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ โดยระบุสถานภาพ
ในการท าการวิจัยว่าเป็นผู้อ านวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัย หรือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละ
ผลงานวิจัย  
     7.1  ผู้อ านวยการแผนงานวิจัย  - 
     7.2  หัวหน้าโครงการวิจัย  

7.2.1  การเพ่ิมมูลค่าจากเศษวัสดุสิ่งทอเหลือทิ้ง การพัฒนาเส้นด้ายพิเศษจากเศษวัสดุสิ่งทอเหลือ
ทิ้ง 

 แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2556 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.2.2  การเพ่ิมมูลค่าจากเศษวัสดุสิ่งทอเหลือทิ้ง การถ่ายทอดเทคโนโลยีการผลิตเส้นด้ายพิเศษ

และการผลิตผืนผ้าจากเศษวัสดุสิ่งทอเหลือทิ้ง 
 แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2557 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.2.3  การพัฒนาเส้นด้ายจากซังข้าวสู่เชิงพาณิชย์ 

แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2557 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.2.4  การถ่ายทอดเทคโนโลยีการพัฒนาเส้นด้ายจากซังข้าวสู่เชิงพาณิชย์ 

แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2558 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.2.5  การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ 

 แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2559 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.3  งานวิจัยที่ท าเสร็จแล้ว  

7.3.1  โครงการวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์เส้นใยกล้วยในเชิงอุตสาหกรรม 
เผยแพร่   นิทรรศการและรูปเล่มรายงาน   
แหล่งทุน  งบประมาณประจ าปี 2550  จากสถาบันอุตสาหกรรมสิ่งทอ 
7.3.2  การพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือสิ่งแวดล้อมจากเส้นใยกล้วยส าหรับบรรจุผลิตภัณฑ์อาหาร

ส าเร็จรูป   
แหล่งทุน   งบประมาณประจ าปี 2554 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ 



 

 

 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
7.3.3  การพัฒนาผ้าโดยใช้นาโนเทคโนโลยีให้มีสมบัติในการต้านเชื้อและกลิ่นไม่พึงประสงค์

ส าหรับเครื่องแต่งกายเชฟในครัวอาหารไทย              
แหล่งทุน    งบประมาณประจ าปี 2555 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์  

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
7.3.4  การเพ่ิมมูลค่าจากเศษวัสดุสิ่งทอเหลือทิ้ง การพัฒนาเส้นด้ายพิเศษจากเศษวัสดุสิ่งทอ          

เหลือทิ้ง 
แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2556 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.3.5  การเพ่ิมมูลค่าจากเศษวัสดุสิ่งทอเหลือทิ้ง การถ่ายทอดเทคโนโลยีการผลิตเส้นด้ายพิเศษ

และการผลิตผืนผ้าจากเศษวัสดุสิ่งทอเหลือทิ้ง 
 แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2557 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.3.6  การพัฒนาเส้นด้ายจากซังข้าวสู่เชิงพาณิชย์ 
แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2557 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.3.7  การออกแบบฉลากและสัญลักษณ์ดูแลรักษาผลิตภัณฑ์สิ่งทอพ้ืนเมือง 
แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2557 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.3.8  การถ่ายทอดเทคโนโลยีการพัฒนาเส้นด้ายจากซังข้าวสู่เชิงพาณิชย์ 
แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2558 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.3.9  การถ่ายทอดเทคโนโลยีการออกแบบฉลากและสัญลักษณ์ดูแลรักษาผลิตภัณฑ์สิ่งทอ

พ้ืนเมือง 
แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2558 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.3.10  การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิง

พาณิชย์ 
แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2559 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.3.11  การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าใยกล้วยด้วยการพิมพ์แบบกราฟิกและตกแต่ง   

นวัตกรรมนาโน สู่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงพาณิชย์                                         
 แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2559 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 

 
7.4   งานวิจัยที่ก าลังท า    - 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Uผู้ร่วมวิจัย คนที่ 1 
1.ชื่อ- สกุล   (ภาษาไทย)   นางบุษรา  สร้อยระย้า 
              (ภาษาอังกฤษ)  MRS. BUSSARA   SOIRAYA 

 2.  เลขหมายบัตรประจ าตัวประชาชน  :    3 1014 00115 87 0 
3.  ต าแหน่งปัจจุบัน  รองศาสตราจารย์  
4.  หน่วยงานและสถานที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์ โทรสาร และ ไปรษณีย์
อิเล็กทรอนิกส์ (e-mail) 

3B     มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  
399   ถนนสามเสน   แขวงวชิรพยาบาล  เขตดุสิต  กรุงเทพฯ  10300 
โทรศัพท์ 0-2282-9009-15  Ext.6007,  0-2282-96-96     
โทรสาร 0-2280-0435 
E-mail bussara.s@live.rmutp.ac.th, bussara.s@hotmail.com  

5.  ประวัติการศึกษา  
-  คศ.ม. คหกรรมศาสตรมหาบัณฑิตสาขาวิชาผ้าและเส้นใย   มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์
  

6.  สาขาวิชาที่มีความช านาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ : 
สาขาการศึกษา  บริหารการศึกษา 

7.  ประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ โดยระบุสถานภาพ
ในการท าการวิจัยว่าเป็นผู้อ านวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัย ห รือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละ
ผลงานวิจัย  
     7.1  ผู้อ านวยการแผนงานวิจัย  - 
     7.2  หวัหน้าโครงการวิจัย   
            7.2.1  การวิจัยพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าย้อมสีธรรมชาติ     

7.2.2  การวิจัยสิ่งประดิษฐ์ เครื่องรีดถ่ายเทความร้อน       
7.2.3  การวิจัยและพัฒนากระดาษจากแกนสับปะรด        
7.2.4  การวิจัยสิ่งประดิษฐ์เครื่องแยกความละเอียดเส้นใยกล้วย    
7.2.5  การถ่ายทอดเทคโนโลยีการผลิตผ้าและผลิตภัณฑ์ในโครงการคลินิกเทคโนโลยี        
        กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี   
7.2.6  การวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเส้นใยกล้วยเชิงอุตสาหกรรม 
7.2.7  การวิจัยการพัฒนาและถ่ายทอดเทคโนโลยีผลิตภัณฑ์จากสิ่งประดิษฐ์เครื่องแยก 
        ความละเอียดเส้นใยกล้วยสู่ชุมชนในเขตจังหวัดนครสวรรค์ 
7.2.8  การวิจัยการพัฒนากระดาษจากใบอ้อยด้วยมือแบบไทยเพ่ืองานหัตกรรมและ 
        บรรจุภัณฑ์ 
7.2.9  การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกระดาษใบอ้อย 
7.2.10 การศึกษาผลกระทบร้านอาหารไทยจากการเปิดการค้าเสรีประเทศญี่ปุ่นและ 
         แนวทางในเชิงยุทธศาสตร์ส าหรับการปรับตัวเพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการแข่งขัน 
         ของร้านอาหารไทย 
7.2.11 การออกแบบเครื่องแต่งกายเชฟที่เหมาะสมกับการปฏิบัติงานของเชฟในครัว   
         อาหารไทย 

   

mailto:bussara.s@live.rmutp.ac.th
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   7.3  งานวิจัยที่ท าเสร็จแล้ว  
7.3.1  โครงการวิจัยพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเส้นใยกล้วย 
7.3.2  โครงการวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจากผ้าทอมือย้อมสีธรรมชาติ 

ปีที่พิมพ์  2545  
เผยแพร่   นิทรรศการวิชาการสถาบันเทคโนโลยีราชมงคล 
แหล่งทุน งบประมาณ: สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล 

7.3.3  โครงการวิจัยสิ่งประดิษฐ์เครื่องแยกความละเอียดเส้นใยกล้วย 
ปีที่พิมพ์  2548   
เผยแพร่  นิทรรศการและรูปเล่มรายงาน 
แหล่งทุน งบประมาณ: มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร                     

7.3.4  โครงการวิจัยและพัฒนากระดาษจากแกนสับปะรด 
ปีที่พิมพ์  2547-2548  
เผยแพร่ผลงานในงานมหกรรมวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ  
ประจ าปี  2548 
แหล่งทุน งบประมาณ: มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

7.3.5  โครงการวิจัยพัฒนาและถ่ายทอดเทคโนโลยีผลิตภัณฑ์เครื่องใช้จากผ้าสู่ชุมชน 
         ในเขตจังหวัดลพบุรี 

ปีที่พิมพ์  2548  
เผยแพร่  งานมหกรรมวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ  ประจ าปี  2549   
แหล่งทุน งบประมาณ: เครือข่ายการวิจัยภาคกลางตอนบน (สกอ.) 

7.3.6  โครงการถ่ายทอดเทคโนโลยีการผลิตผ้าและผลิตภัณฑ์ในโครงการคลินิกเทคโนโลยี  
กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 

7.3.7  โครงการการพัฒนาผลิตภัณฑ์เส้นใยกล้วยในเชิงอุตสาหกรรม 
ปีที่พิมพ์   2552 
เผยแพร่   นิทรรศการ และรูปเล่มรายงาน 
แหล่งทุน  สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ  

7.3.8  การพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือสิ่งแวดล้อมจากเส้นใยกล้วยส าหรับบรรจุผลิตภัณฑ์อาหาร
ส าเร็จรูป   
แหล่งทุน   งบประมาณประจ าปี 2554 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระนคร 

           7.3.9 การออกแบบเครื่องแต่งกายเชฟที่เหมาะสมกับการปฏิบัติงานของเชฟในครัวอาหารไทย  
       แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2555 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์  
       มทร.พระนคร 

7.3.10 การเพ่ิมมูลค่าจากเศษวัสดุสิ่งทอเหลือทิ้ง การพัฒนาเส้นด้ายพิเศษจากเศษวัสดุ   
         สิ่งทอเหลือทิ้ง 
         แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2556 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์  
         มทร.พระนคร 
7.3.11  การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ 
แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2559 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 

7.4   งานวิจัยที่ก าลังท า    - 



 

 

 

ผู้ร่วมวิจัย คนที่ 2 
1. ชื่อ- สกุล  (ภาษาไทย) นางสาวประพาฬภรณ์  ธีรมงคล  

   (ภาษาอังกฤษ) MISS. PRAPARNPORN  THEERAMONGKOL 
2. เลขหมายบัตรประจ าตัวประชาชน  :   3 1009  03811 10 7 
3. ต าแหน่งปัจจุบัน   อาจารย์ (พนักงานมหาวิทยาลัย)  
4. หน่วยงานที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์ โทรสาร และ E-mail 

 คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์   
 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร   
 168 ถนนศรีอยุธยา  แขวงวชิรพยาบาล  เขตดุสิต  กรุงเทพฯ  10300 

โทรศัพท์  02 665 3777  ต่อ 5234  โทรสาร  02 665 3800 
E-mail  praparnporn.t@rmutp.ac.th 

5. ประวัติการศึกษา 
                  -   มนุษยศาสตรบัณฑิต  (ศศบ.) คณะมนุษยศาสตร์  จาก มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
                  -  คหกรรมศาสตรมหาบัณฑิต  (คศ.ม.) จาก คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์   
                      มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
6. สาขาวิชาที่มีความช านาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ 

สาขาสังคมวิทยา กลุ่มวิชาภูมิปัญญาท้องถิ่น 
7. ประสบการณ์ท่ีเกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ โดยระบุสถานภาพ

ในการท าวิจัยว่าเป็นผู้อ านวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัย หรือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละข้อเสนอ
การวิจัย เป็นต้น 
7.1   ผู้อ านวยการแผนงานวิจัย - 
7.2   หัวหน้าโครงการวิจัย   

7.2.1  การออกแบบฉลากและสัญลักษณ์ดูแลรักษาผลิตภัณฑ์สิ่งทอพ้ืนเมือง 
แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2557 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 
7.2.2  การถ่ายทอดเทคโนโลยีการออกแบบฉลากและสัญลักษณ์ดูแลรักษาผลิตภัณฑ์สิ่งทอ

พ้ืนเมือง 
แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2558 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.พระนคร 

7.3   งานวิจัยที่ท าเสร็จแล้ว   
7.3.1  การพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือสิ่งแวดล้อมจากเส้นใยกล้วยส าหรับบรรจุผลิตภัณฑ์อาหาร

ส าเร็จรูป   
แหล่งทุน   งบประมาณประจ าปี 2554 จากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระนคร 
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7.3.9  การพัฒนาผ้าม่อฮ่อมจังหวัดแพร่ด้วยงานลงทองลายไทยส าหรับเคหะสิ่งทอเชิงพาณิชย์ 
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วิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรลาดบัวขาว จังหวัดราชบุรี 

แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2558 จาก ส านักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) 
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ภัณฑ์จากซังข้าวเพื่อพัฒนาอาชีพตามแนวปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงให้กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านวัดคงคา
รามจังหวัดชัยนาท 

แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2559 จาก ส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) 
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วิสาหกิจชุมชนเกษตรกรลาดบัวขาว จังหวัดราชบุรี 
แหล่งทุน งบประมาณประจ าปี 2559 จาก ส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) 
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