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บทคัดยอ 
 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคข้ึนเพ่ือ ๑.เพ่ือศึกษาปญหา วิธีการแกไขทางดานกลยุทธ
การตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาของผาไหมชุมชนนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย  ๒.เพ่ือถายทอดวิธีการ
ในการแกไขปญหาทางดานกลยุทธการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาผาไหมใหกับชุมชนนา
โพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย เปนงานวิจัยดําเนินการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) ซ่ึงศึกษาโดยใช
กรอบแนวคิดในการวิจัยเก่ียวกับทฤษฏีของ Deming  วงจร PDCA โดยตัวอยาง ไดแก ชุมชนนาโพธิ์  
อําเภอนาโพธิ์  จังหวัดบุรีรัมย  จํานวน ๒๐ คน มาเขารับการถายทอดองคความรูเก่ียวกับพัฒนาขีด
ความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบล
หนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) รวมถึงสํารวจโดยใชแบบสอบถามกับกลุมลูกคาเพ่ือนํามา
วิเคราะหการตลาดผาไหม  

ผลการวิจัยพบวา  
ปจจัยดานการตลาด  ๑. สรางแบรนด ผาไหมนาโพธิ์ข้ึนมา เพ่ือใหผูบริโภครูจักและรับรูถึงตราสินคา 
เนื่องจากปจจุบันผาไหมนาโพธิ์นั้นยังไมมีแบรนดเปนของตัวเอง  ๒. มีการประชาสัมพันธ ผลิตภัณฑ
ผาไหมนาโพธิ์เพ่ือใหกลุมเปาหมายจดจํา และตระหนักตราสินคานาโพธิ์  ๓. พัฒนาคุณภาพ
ผลิตภัณฑผาไหม ใหเปนมาตรฐานยิ่งข้ึนไป ใหเปนท่ียอมรับของบุคคลท่ัวไปโดยเฉพาะอยางยิ่งลูกคา
ชาวตางชาติ  ๔. พัฒนาผลิตภณัฑใหม โดยการแปรรูปผลิตภัณฑผาไหมใหมีความหลากหลาย เพ่ือให
ตรงกับความตองการผูบริโภค  ๕. เพ่ิมชองทางการจัดจําหนายใหสามารถหาซ้ืองาย และสะดวก
ยิ่งข้ึน   
ปจจัยดานการจัดการ  ๑.วางแผนวัตถุดิบลวงหนาโดยเนนไปท่ีการสํารองวัตถุดิบใหเพียงพอสําหรับ
การผลิตสินคา เพ่ือรองรับการสั่งซ้ือผาไหมของชุมชนนาโพธิ์  ๒. สนับสนุนในการจัดหาแหลงเงินทุน
ใหกับวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ โดยภาครัฐใหการชวยเหลือ  
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ABSTRACT 
 

This research is intended;  
1. To study the problem solving on marketing strategy and management 

development of silk for Na Po People located in Buriram province.  
2. To convey how to fix the marketing strategy and development of product 

for Na Po Province’s silk.  
A research conducted Action Research, which studies the conceptual 

framework and research on the theory of Deming PDCA cycle by examples that 
include 20 residents of Na Po community. The sample group will be educated on 
the capacity of Na Po’s Community Enterprise, marketing and development of 
management on One Tambon One Product (OTOP) to be comparable with 
international (AEC). Moreover, the research will collect questionnaires on target 
consumers to analyze the silk market. 
 The research found that there are two Factors : - marketing factor and 
management factor.  

In marketing factor  
1. To create brand silk Na Po , so consumers know and recognize toward 

brand , which Na Po’s silk has not owned any brand at present. 
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2. To be advertised about the product of Na Po’s silk to target market to 
recognize and aware for Na Po’s brand 

3. To improve the quality of the product as standard into the acceptance of 
common people, especially foreign customers.  

4. To develop new silk products by providing a variety of processed products 
to meet the diverse needs of consumers.  

5. To increase the distribution channels can be purchased easily and 
conveniently. 
 In management factor  

1. To plan for raw material in advance about stock of Na Po’s silk is 
adequate for production.  

2. To be supported for providing Na Po Community Enterprise’s fund by 
government sector. 
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ผุสสดี  วัฒนเมธาและคณะ 
กันยายน  ๒๕๕๘ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

จ 

สารบัญ 
 

                          
หนา 

บทคัดยอภาษาไทย ก 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ  ข 
กิตติกรรมประกาศ ง 
สารบัญ   จ 
สารบัญภาพ  ช 
สารบัญตาราง  ซ 
   

บทท่ี ๑       บทนํา  
 ท่ีมาและความสําคัญของปญหา 

กรอบแนวคิดงานวิจัย      
๑ 
๔ 

 วัตถุประสงคของการศึกษา ๕ 
 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับจากงานวิจัย ๕ 
 ขอบเขตของโครงการวิจัย ๕ 
 นิยามศัพทเฉพาะ ๖ 

   
บทท่ี ๒   เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ  

 ขอมูลท่ีเก่ียวของกับจังหวัดบุรีรัมย ๙ 
 ขอมูลเก่ียวกับอําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย ๒๒ 
 ขอมูลเก่ียวกับผาทอ ๒๖ 
 แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกับการบริหารวงจรคุณภาพวงลอเดมม่ิง ๓๗ 
 แนวคิดการวิจัยเชิงปฏิบัติการ ๔๑ 
 แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกับวิสาหกิจชุมชน 

ทฤษฎีเก่ียวกับการตลาด 
งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

๔๖ 
๕๓ 
๕๙ 

   

 
 
 



 

 

ฉ 

สารบัญ (ตอ) 
                           

หนา 
        บทท่ี ๓       

 
 
 
 
 
 

         
        บทท่ี ๔       

วิธีดําเนินการวิจัย 
การกําหนดการดําเนินงานประชากรและกลุมตัวอยาง 
ขอมูลและแหลงขอมูล 
ข้ันตอนการดําเนินการวิจัย 
เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
การจัดทําขอมูลและวิเคราะหผล 
 
ผลการวิจัย 

 
๖๕ 
๖๕ 
๖๕ 
๖๖ 
๖๘ 
๗๑ 

 การวิเคราะหผลการจัดประชุมกลุมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ 
การวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถาม 

๗๓ 
๗๓ 

 การวิเคราะหแบบสอบถาม ๘๐ 
 

บทท่ี ๕   สรุปผลและขอเสนอแนะ  
 สรุปผลการวิจัย ๙๐ 
 อภิปรายผล ๙๗ 
 ขอเสนอแนะในงานวิจัย ๑๐๓ 
 ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป ๑๐๔ 
   

บรรณานุกรม ๑๐๕ 
ภาคผนวก  ก.  

แบบประเมินเพ่ือการศึกษาวิจัย 
 
๑๐๙ 

 แบบประเมินคําถามสําหรับการประชุมกลุมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ 
เพ่ือศึกษาวิจัย 

๑๑๓ 

ภาคผนวก  ข.   
 กิจกรรมการสํารวจขอมูลในพ้ืนท่ีท่ีศึกษา ๑๑๖ 
 กิจกรรมการถายทอดเทคโนโลยี ๑๑๘ 
ภาคผนวก  ค.   
 ผูวิจัย ๑๒๐ 

 



 

 

ช 

สารบัญภาพ 
 ภาพที ่                                หนา 

๒-๑ การบริหารวงจรคุณภาพวงลอเดมม่ิง วงจร PDCA ๓๙ 
๒-๒ ประโยชนของ PDCA cycle (Deming Wheel of Continuous Improvement) ๔๐ 
๒-๓ กระบวนการดําเนินการวิจัยแบบเชิงปฏิบัติการ (Action Research) ๔๔ 
๒-๔ แนวคิดการวิจัยแบบเชิงปฏิบัติการ (Action Research) ๔๕ 
๒-๕ โอกาสทางการตลาด ๔๕ 
๕-๑ กลยุทธการตลาด ๙๘ 
๕-๒ การวางแผนการจัดการผาไทย ๑๐๑ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ซ 

สารบัญตาราง 
 

ตารางที ่                                  หนา 
๑-๑ 
๔-๑ 

การสงออกสิ่งทอและเครื่องนุงหมไทย 
จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามเพศ 

๑ 
๘๐ 

๔-๒ คาต่ําสุด คาสูงสุด และคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางจําแนกตามอายุ ๘๐ 
๔-๓ จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามระดับการศึกษา ๘๑ 
๔-๔ จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามอาชีพ ๘๑ 
๔-๕ จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามรายได ๘๒ 
๔-๖ รอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการ 

หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยพิจารณาจากแหลง 
๘๒ 
 

๔-๗ รอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการ 
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยพิจารณาจากสาเหต ุ

๘๓ 

๔-๘ รอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการ 
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยพิจารณาจากรายได 

๘๓ 

๔-๙ รอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการ 
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยพิจารณาจากโอกาส 

๘๔ 

๔-๑๐ คาเฉลี่ยและสวยเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจดานสวนประสมทางการตลาด 
จําแนกตามผลิตภัณฑ 

๘๔ 

๔-๑๑ คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจดานสวนประสมทางการตลาด
จําแนกตามดานราคา 

๘๕ 

๔-๑๒ คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจดานสวนประสมทางการตลาด
จําแนกตามดานชองทางการจัดจําหนาย 

๘๕ 

๔-๑๓ คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจดานสวนประสมทางการตลาด
จําแนกตามดานสงเสริมการตลาด 

๘๖ 

๔-๑๔ การดําเนินการเก่ียวกับพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดาน
การตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาตามรอยแนวคิด PDCA 

๘๖ 

 
 
 
 
 



 
 

 บทท่ี ๑ 
 บทนํา 

 

๑.๑ ที่มาและความสําคัญของปญหา 
อุตสาหกรรมประเภทสิ่งทอและเครื่องนุงหมไดรับความนิยมอยางสูง เนื่องจากชางฝมือ

แรงงานไทยมีทักษะ ในเรื่องการตัดเย็บเสื้อผาใหมีความสวยงามและมีความทันสมัย ดวยความมี
เอกลักษณในลายผาท่ีเกิดจากการทักทอลวดลายท่ีสวยงามอยางมีความประณีตบรรจง ทําให
อุตสาหกรรมประเภทสิ่งทอและเครื่องนุงหมไทยนั้นเปนท่ีท่ีนิยมอยางสูงท้ังชาวไทยและชาว
ตางประเทศเปนอยางยิ่ง ซ่ึงตรงจุดนี้ทําใหผูจัดจําหนายไดเล็งเห็นชองทางโอกาสในการทําธุรกิจ
ประเภทสิ่งทอและเครื่องนุงหม โดยการนําเอามาแปรรูปเปนผลิตภัณฑตางๆ เพ่ือทําการจัดจําหนาย
ท้ังในประเทศและการสงออกตางประเทศเพ่ือทํารายไดใหกับประเทศและรวมถึงเปนการเพ่ิมมูลคา
ของผลิตภัณฑใหมีมูลคาท่ีสูงข้ึน (สืบสกุล ชื่นชม, ๒๕๕๔) 
ตารางท่ี ๑ – ๑  การสงออกสิ่งทอและเครื่องนุงหมไทย  (หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ) 

สินคา มค. ๕๖ ธค. ๕๖ มค.๕๗ สัดสวนรอยละ 
๑) เครื่องนุงหม ๒๔๘.๘ ๒๔๒.๗ ๒๕๒.๗ ๔๑.๘ 
๒) สิ่งทอ ๓๑๕.๖ ๓๑๒.๓ ๓๐๐.๖ ๔๙.๗ 
๓) สิ่งทออ่ืนๆ ๔๘.๘ ๕๔.๔ ๕๑.๙ ๘.๖ 
รวม ๖๑๓.๒ ๖๐๙.๔ ๖๐๕.๓ ๑๐๐ 

ท่ีมา : (http://www.dft.com ) กรมการคาตางประเทศ กระทรวงพาณิชย 
 

ซ่ึงจากขอมูลตารางท่ี ๑.๑ การสงออกสิ่งทอและเครื่องนุงหมไทย เห็นไดชัดวาอุตสาหกรรม
สิ่งทอของประเทศไทยนั้น มีตัวเลขของมูลคาการสงออกตอหนวยชวงเดือน มกราคม พ.ศ. ๒๕๕๗ มี
มูลคา ๖๐๕.๓ ลานเหรียญสหรัฐ ซึงมีปริมาณลดลงเม่ือเทียบกับเดือน ธ.ค. ท้ังนี้เนื่องจากเกิดสภาวะ
การชะลอตัวทางเศรษฐกิจ จึงสงผลใหมูลคาการสงออกลดลงแตเม่ือนําเอาตัวเลขการสงออกมาเทียบ
กับตัวเลขมูลคาการนําเขา ท่ีมีมูลคา ๔๕๑.๙ ลานเหรียญสหรัฐทําใหทราบวาอุตสาหกรรมสิ่งทอและ
เครื่องนุงหมของประเทศไทยนั้นเกินดุลการคา  (ท่ีมา : http://www.dft.com )  นอกจากนี้  มูลคา
และสัดสวนการสงออกสิ่งทอและเครื่องนุงหมของไทย  ดวยปริมาณการคาท่ีเกินดุลนั้นถือเปนโอกาส
ท่ีอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุงหมของประเทศไทยนั้น มีความไดเปรียบกวาประเทศอ่ืนๆ ใน
อุตสาหกรรมเดียวกัน เนื่องจากมีศักยภาพในการผลิตสินคา และมีแรงงานท่ีมีฝมือเปนท่ียอมรับอยาง
แพรหลาย ทําใหสินคาออกมามีความสวยงามและมีคุณภาพมาตราฐานท่ีสูง รวมถึงเปนท่ีตองการใน
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ตลาดตางประเทศ  อาทิเชน ประเทศแถบอาเซียน ๑๑๖.๓ ลานเหรียญสหรัฐฯ มากท่ีสุดเปนลําดับท่ี 
๑ ประเทศสหรัฐฯ ๑๐๒.๗ ลานเหรียญสหรัฐฯ รองลงมาเปนลําดับท่ี ๒ ประเทศในกลุมสหภาพยุโรป 
๘๖.๙ ลานเหรียญสหรัฐฯ เปนลําดับท่ี ๓ เปนตน ท่ีมา : (http://www.dft.com ตลาดสงออกสําคัญ
ของไทยเดือน ม .ค.  ๕๗  ขอมูลจากกรมการคาตางประเทศ กระทรวงพาณิชย)    

สําหรับผาไหมถือวาเปนสินคาประเภทสิ่งทอท่ีข้ึนชื่ออยางหนึ่งของประเทศไทย เนื่องจาก
เปนสินคาท่ีเกิดจากมรดกทางวัฒนธรรมอันล้ําคา และเปนเอกลักษณบงบอกถึงความเปนไทย ท่ีมีการ
ถายทอดจากบรรพชนสูสังคมยุคปจจุบัน ซ่ึงในอดีตผาไหมก็เปนท่ีรูจักกันในวงแคบๆของชุมชนท่ีผลิต
กันเองใชกันเองเฉพาะในแตละกลุมไมไดขยายออกสูสังคมอันกวางไกล การทอผาไหมจึงเปนการสราง
รายไดใหแกคนในชนบท อีกท้ังสืบทอดงานศิลปะและหัตถกรรมอันทรงคุณคาไวชั่วรุนลูกรุนหลาน ผา
พ้ืนเมืองของไทยไดแบงตามภูมิภาค คือ ผาไทยภาคเหนือ ผาไทยภาคใต ผาไทยภาคกลาง ผาไทย
ภาคอีสาน ซ่ึงทางภาคอีสานนั้นโดยเฉพาะอยางยิ่งจังหวัดสุรินทร และบุรีรัมยนั้น ถือไดวามีการ
สงเสริมใหทําผาไหมกันอยางแพรหลาย ประกอบกับนโยบายของทางภาครัฐรัฐบาลในยุคของพลเอก 
ประยุทธ จันทรโอชา นายกรัฐมนตรีคนปจจุบันของประเทศไทย ไดมีนโยบายและแผนการสงเสริม
พัฒนาวิสาหกิจชุมชนระยะยาว ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี ๑๑  พ.ศ. ๒๕๕๕ 
- ๒๕๕๙  เพ่ือสงเสริมชุมชนใหมีรากฐานท่ีม่ันคงมีเสถียรภาพและมีความเขมแข็ง โดยพัฒนา
ศักยภาพในชุมชน การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนเปนสวนหนึ่งในการตอบสนอง
ยุทธศาสตรของรัฐบาล การพัฒนาขีดความสามารถเปนการเพ่ิมพูนความรูความชํานาญใหมีมาก
ยิ่งข้ึน การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนเปนการใหความรูแกชุมชน โดยเนนพัฒนา
ความชํานาญท่ีมีอยูแลวใหเกินขีดความสามารถท่ีมีอยู เพ่ือประกอบกิจการพ่ึงพาตนเอง รวมถึงการ
เพ่ิมมูลคาของผลิตภัณฑในทองถ่ิมใหมีมูลคาท่ีสูงข้ึน ซ่ึงถือไดวาเปนโอกาสท่ีดีในการผลักดันทาง
การคาสําหรับสินคาทองถ่ินอยางผาไหมไทย (ศูนยรวบรวมผาไหมและการแนะนําสินคา) 

ซ่ึงสําหรับอุตสาหกรรมผาไหมไทยในภาคอีสานนั้น โดยเฉพาะอยางยิ่งจังหวัดบุรีรัมย ไดมี
การสงเสริมการปลูกหมอนเลี้ยงไหมในจังหวัดตั้งแตสมัยรัชกาลท่ี ๕ การปลูกหมอนเลี้ยงไหมและทอ
ไหมจึงกลายเปนวิถีชีวิตของชาวบุรีรัมยมาชานาน ในปพุทธศักราช ๒๕๑๘ มีการรวมกลุมทอผาไหมท่ี
อําเภอนาโพธิ์ ชื่อ “กลุมสตรีอาสาทอผาไหม”ท่ีบานนาโพธิ์มีฝมือการทอผาไหมท่ีสวยงามและ
ประณีต ตอมาในพุทธศักราช๒๕๔๒ มีการจัดตั้งศูนยหัตถกรรมพ้ืนบานท่ีอําเภอนาโพธิ์ข้ึน ผาไหม
บุรีรัมย มีสีสันลวดลายหลากหลายตามความนิยมของชาวบุรีรัมยท่ีมีชนเผา ๔ เผา ไดแก ๑. ชนเผา
ไทยเขมร นิยมผาไหมลายหางกระรอก ลายอัลปรม ลายโฮล ลายลูกแกว เปนตน ๒. ชนเผาชาวกูย 
นิยมแตงกายแบบชาวไทยเขมร นิยมผาไหมกระเนียวลายริ้วเปนทางยาว สตรีนิยมใสซ่ินท่ีมีหัวและตีน
ซ่ิน และนิยมผาไหมลายลูกแกวยอมมะเกลือเปนสีดํา ๓. ชนเผาไทยโคราช นิยมผาไหมลายหางหระ
รอก ๔. ชนเผาไทยลาว นิยมผายอมคราม และไหมลายมัดหม่ีลวดลายตางๆท่ีมีชื่อเสียงและไดรับการ
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ยอมรับวาเปนผาเอกลักษณประจําจังหวัดบุรีรัมย ไดแก “ผาซ่ินตีนแดง” ซ่ึงผลิตมาท่ีอําเภอพุทไธสง
และนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย (สุพิชญนันท พรหมณี, ๒๕๕๔) 

ถึงแมวาผาไหมนาโพธิ์ ของจังหวัดบุรีรัมย นั้น จะไดรับความนิยม แตก็มักจะประสบภาวะ
แหงแลงโดยเฉพาะอําเภอนาโพธิ์ เนื่องจากอําเภอนาโพธิ์เปนพ้ืนท่ีแหงแลงท่ีสุด จากการศึกษาขอมูล
พ้ืนท่ีแหงแลงท่ีสุดของประเทศไทยสถาบันเทคโนโลยีแหงเอเชีย (AIT) สงผลใหชุมชนนาโพธิ์ประสบ
ปญหาการปลูกหมอนเลี้ยงไหมทําใหสงผลถึงการขาดแคลนทรัพยากรในการผลิตผาไหมสงผลใหการ
ผลิตสินคาในบางครั้งไมเพียงพอตอยอดการสั่งซ้ือรวมถึงปญหาในการขาดการวางแผนทางดาน
การตลาดท่ีดี เพราะตลาดสวนใหญของผาไหมนาโพธิ์นั้นคือการสงออกสินคาขายใหกับชาวตางชาติ
โดยเฉพาะกลุมประเทศอาหรับ ยุโรปและอเมริกา แตสภาวะเศรษฐกิจโลกท่ีมีการชะลอตัวจึงสงผล
กระทบโดยตรงทําใหยอดการสั่งซ้ือและการสงออกมีปริมาณท่ีลดลง ถึงกระนั้นก็โอกาสในการขายผา
ไหมนาโพธิ์ ของจังหวัดบุรีรัมย ก็ยังมีอยูเพราะเม่ือปลายปพุทธศักราชป ๒๕๕๘ ประเทศไทยไดเขา
รวมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ทําใหผาไหมไทยมีโอกาสมากข้ึนในตลาดอาเซียน เนื่องจาก
ภาษีเขตการคาเสรีเปนศูนย ทําใหการสงออกจัดจําหนายผาไหมเปนไปไดงายข้ึนในประเทศสมาชิก
อาเซียน และรวมถึงการพ่ึงพาตลาดภายในประเทศเปนสําคัญ (สถาบันเทคโนโลยีแหงเอเชีย (AIT) ) 

ดังนั้นการวิจัยครั้งนี้เปนสวนหนึ่งในการชวยพัฒนาความสามารถของวิสาหกิจธุรกิจผาไหม
นาโพธิ์ ของจังหวัดบุรีรัมย ทางดานการวางแผนกลยุทธทางการตลาดรวมถึงการถายทอดวิธีการ
ปฏิบัติ วัตถุประสงคหลัก เพ่ือดําเนินการโดยคํานึงถึงประโยชนชวยใหคนในชุมชนนาโพธิ์มีโอกาสและ
ชองทางการตลาดผาไหม ทําใหคนในชุมชนนั้นมีคุณภาพชีวิตท่ีดีและสรางวิถีชีวิตใหดํารงตอไป   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

๑. ผูวิจัย 
ศึกษาการ
พัฒนาขีด
ความสามารถ
ของวิสาหกิจ
ชุมชนนาโพธิ์
ดานการตลาด
และการ
จัดการเพ่ือ
พัฒนาสินคา
หนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ 
(OTOP) สู
สากล (AEC) 
กรณีศึกษาผา
ไหมนาโพธิ์ 
๒. ผูวิจัยสํารวจ
พ้ืนท่ีในจังหวัด
บุรีรัมยและเก็บ
ขอมูลผาไหม
นาโพธิ์  เพ่ือ
รับทราบปญหา
ผาไหมนาโพธิ์ 

 

 

๑. การวางแผน 
สํารวจและรวบรวม
ขอมูลดานผาไหมนา
โพธิ์ 
๒. การวิเคราะห
ขอมูลดานผาไหมนา
โพธิ์ 
๓. การใหความรูดาน
การตลาดในการจัด
จําหนายผาไหมนา
โพธิ์ 
๔. การใหความรูดาน
การตลาดในการ
จัดการทรัพยากรให
เกิดประโยชน 
๕. การวิเคราะหและ
พัฒนาผาไหมนาโพธิ์ 
ตลอดจนปรับปรุงให
มีความสมบูรณมาก
ข้ึน 
๖. มีสอบถามและ
การสัมภาษณ
ผูเก่ียวของกับการทํา
ผาไหมนาโพธิ์  
๗. นําผาไหมนาโพธิ์ท่ี
จัดทําข้ึนใหมมา
แนะนําชุมชนนาโพธิ์
เพ่ือเพ่ิมมูลคาของ
สินคา 
 

๑. เพ่ิม
ศักยภาพดาน
การตลาดและ
การจัดการดาน
การพัฒนา
ผลิตภัณฑใหมี
ประสิทธิภาพ
ยิ่งข้ึน 
๒.เปนการเพ่ิม
มูลคาผาไหมนา
โพธิ์ใหมีมูลคา
มากข้ึนข้ึน 
๓. การพัฒนา
ผาไหมนาโพธิ์   
โดยพัฒนา
ลวดลาย
รูปแบบใหมท่ี
ตอบสนอง
ความตองการ
ของลูกคาและ
ชุมชน 
 
 
  
 
 
 
 

๑.๒ กรอบแนวคิดงานวิจัย 
  INPUT                     PROCESS                OUTPUT             OUTCOME 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

๑. เปนการ
แกไขปญหา
การตลาดของ
ผาไหมนาโพธิ์  
ท่ีไมสามารถ
สรางรายไดให
เพ่ิมข้ึน 



 
 

๑.๓ วัตถุประสงคของการศึกษา 
๑. เพ่ือศึกษาปญหา วิธีการแกไขทางดานกลยุทธการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาของผา

ไหมชุมชนนาโพธิ์จังหวัดบุรีรัมย  
๒. เพ่ือถายทอดวิธีการในการแกไขปญหาทางดานกลยุทธการตลาดและการจัดการเพ่ือ

พัฒนาสินคาผาไหมใหกับ ชุมชนนาโพธิ์จังหวัดบุรีรัมย 

๑.๔ ประโยชนที่คาดวาจะไดรับจากงานวิจัย 
๑. ชวยสงเสริมใหชุมชนมีความรูเพ่ิมข้ึนดานการตลาดและการจัดการ ทําใหบุคลากรใน

ชุมชนมีความสามารถเพ่ิมข้ึน เปนการสรางโอกาสทางการตลาดเพ่ิมข้ึน เชน การเพ่ิมการจัดจําหนาย
การเพ่ิมฐานลูกคาใหมๆ 

๒. เปนการสรางเอกลักษณและสรางมูลคาเพ่ิม (Value Added) ของสินคาผาไหมนาโพธิ ์
ตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี ๑๑ พ.ศ. ๒๕๕๕ – ๒๕๕๙ 

๓. เพ่ือสรางรายไดใหแกชุมชน และขยายโอกาสในการขยายตลาดของสินคาผาไหมนาโพธิ์
ใหกวางข้ึนท้ังในประเทศและตางประเทศ  

๔. เพ่ือเปนแนวทางใหผูมีความสนใจท่ีจะศึกษาเก่ียวกับการวางแผนกลยุทธทางการตลาด 
ไดศึกษาถึงวิธีการและตอยอดในการนําไปใชตอไป  

๑.๕ ขอบเขตของการวิจัย 
การศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดคัดเลือกพ้ืนท่ีเปาหมาย และกลุมประชากร (กลุมตัวอยาง) เปาหมาย
ดังนี้ 

๑. ขอบเขตดานเนื้อหา คือ การพัฒนาขีดความสามารถหรือการใหความรูเพ่ิมใหแกชุมชน 
“การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนา
สินคาหนึ่งตําบทหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์” 

๒. ขอบเขตดานประชากร คือ ชุมชนนาโพธิ์ โดยดําเนินการสอบถาม และการสัมภาษณ  
๓. ขอบเขตดานระยะเวลา คือ งานวิจัยเริ่มตั้งแตวันท่ี ๑ ตุลาคม ๒๕๕๗ ถึงวันท่ี ๓๐ 

กันยายน ๒๕๕๘ 
๔. ขอบเขตดานพ้ืนท่ี คือ ชุมชนนาโพธิ์ อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย 

 

 



 
 

๑.๖ นิยามศัพทเฉพาะ 
๑. วิสาหกิจชุมชน หมายถึง การรวมตัวกันในชุมชนท่ีมีวิถีชีวิตรวมกันมาประกอบกิจการ 

เพ่ือสรางรายไดในการพ่ึงพาตนเองและครอบครัว 
๒. การตลาดและการจัดการ หมายถึง การจัดจําหนายสินคาหรือบริการจากผูผลิตไปถึง

ผูบริโภค โดยสินคาสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภค 
๓.  ผาไหมนาโพธิ์ หมายถึง การถักทอไหมใหเกิดรูปรางเปนผืนผาไหมท่ีมีลวดลายสวยงามท่ี

เปนเอกลักษณของชุมชนนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย  
๔. การตลาดผาไหม หมายถึง การทําเอากลยุทธทางการตลาด ๔P’s มาใชในการทํา

การตลาดผาไหมนาโพธิ์ ซ่ึงประกอบไปดวย ๔ ดานดังตอไปนี้  
 ๔.๑ ดานผลิตภัณฑ หมายถึง ทัศนคติของผูบริโภคเก่ียวกับผลิตภัณฑผาไหมนาโพธิ์ ไดแก 

การสวมใส ดานลวดลาย ลักษณะเนื้อผา การดูแลรักษา ความเรียบรอยของงานผาไหม  
 ๔.๒ ดานราคา หมายถึง ทัศนคติของผูบริโภคเก่ียวกับผาไหมนาโพธิ์ ความรูสึกคุมคากับ
ราคาท่ีตองจาย 
 ๔.๓ ดานชองทางการจัดจําหนาย หมายถึง ทัศนคติของผูบริโภคท่ีมีตอการจัดจําหนายผา
ไหมนาโพธิ ์ความคุมคาตอราคาท่ีตองจาย  
 ๔.๔ ดานการสงเสริมทางการตลาด หมายถึง ทัศนคติของผูบริโภคท่ีมีการสงเสริม
การตลาด การจัด Promotion ราคาพิเศษ ของสมนาคุณท่ีเปนผาไหมจูงใจใหซ้ือผาไหมนาโพธิ์ การ
แสดงข้ันตอนทําใหม่ันใจในคุณภาพ ดานพนักงานใหคําแนะนําคุณสมบัติของผลิตภัณฑชวยใหเกิด
การตัดสินใจ 



 

 

บทท่ี ๒ 
เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 
การคนควาเรื่อง  “การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและ

การจัดการเพ่ือการพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) กรณีศึกษาผาไหม
นาโพธิ์”  โดยผูวิจัยไดศึกษาเอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ โดยแยกตามหัวขอ ดังตอไปนี้ 

๑. ขอมูลท่ีเก่ียวของกับจังหวัดบุรีรัมย 
๑.๑  สภาพท่ัวไปของจังหวัดบุรีรัมย 
๑.๒  ประวัติจังหวัดบุรีรัมย 
๑.๓  สถานท่ีสําคัญของจังหวัดบุรีรัมย 
๑.๔  ประเพณีและวัฒนธรรม 

๒. ขอมูลเก่ียวกับอําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย 
๒.๑  ประวัติความเปนมา 
๒.๒  สภาพท่ัวไปของอําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย 
๒.๓  ประวัติความเปนมาของผาไหมอําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย 

๓. ขอมูลเก่ียวกับผาทอ 
๓.๑  แหลงท่ีมาของผา 
๓.๒  ผาทอพ้ืนบานของไทย 
๓.๓  ลักษณะของผาไหมไทย 

๔. แนวคิดทฤษฏีเก่ียวกับการบริหารวงจรคุณภาพวงลอเดมม่ิง 
๔.๑  ความหมายของการบริหารวงจรคุณภาพวงลอเดมม่ิง 
๔.๒  องคประกอบของแนวคิดการบริหารวงจรคุณภาพวงลอเดมม่ิง 

๕. แนวคิดการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) 
๕.๑  ความหมายของการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) 
๕.๒  ลักษณะการวางแผนเชิงปฏิบัติการ 
๕.๓  กระบวนการดําเนินการการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) 

๖. แนวคิดทฤษฏีเก่ียวกับวิสาหกิจชุมชน 
๖.๑  ความหมายของวิสาหกิจชุมชน 
๖.๒  ลักษณะของวิสาหกิจชุมชน 
๖.๓  กิจกรรมของวิสาหกิจชุมชน 



๘ 

๖.๔  การดําเนินงานของวิสาหกิจชุมชน 
๖.๕  เปาหมายของวิสาหกิจชุมชน 
๖.๖  ประเภทของวิสาหกิจชุมชน 
๖.๗  ประโยชนของวิสาหกิจชุมชน 
๖.๘  การสงเสริมธุรกิจในวิสาหกิจชุมชน 

๗. ทฤษฏีเก่ียวกับการตลาด 
๗.๑  ความหมายของการตลาด 
๗.๒  ความหมายของการจัดการการตลาด 
๗.๓  กระบวนการจัดการการตลาด 
๗.๔  สวนประสมทางการตลาด 

๘. งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๙ 

๑. ขอมูลที่เกี่ยวของกับจังหวัดบุรีรัมย 
๑.๑  สภาพท่ัวไปของจังหวัดบุรีรัมย 
       ลักษณะทางภูมิศาสตร 

6  ท่ีตั้งและอาณาเขต 
 จังหวัดบุรีรัมย ตั้งอยูในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลางของประเทศไทย 

ระหวางเสนรุงท่ี ๑๔ องศา ๑๕ ลิปดาเหนือกับ ๑๕ องศา ๔๕ ลิปดาเหนือ เสนแวงท่ี ๑๐๒ องศา 
๓๐ ลิปดากับ ๑๐๓ องศา ๔๕ ลิปดาตะวันออก หางจากกรุงเทพมหานครโดยทางรถยนตประมาณ 
๔๑๒ กิโลเมตร ทางรถไฟประมาณ ๓๗๖ กิโลเมตร มีอาณาเขตติดตอกับจังหวัดและประเทศ
ใกลเคียงดังนี้ 

ทิศเหนือ0 ติดตอกับ50จังหวัดขอนแกน จังหวัดมหาสารคาม และจังหวัดสุรินทร 
ทิศตะวันออก0 ติดตอกับจังหวัดสุรินทร 
ทิศใต0 ติดตอกับ50จังหวัดสระแกว และประเทศกัมพูชา 
ทิศตะวันตก0 ติดตอกับจังหวัดนครราชสีมา 

จังหวัดบุรีรัมย มีเนื้อท่ีรวม ๑๐,๓๒๒,๘๘๕ ตารางกิโลเมตร หรือ ๖,๔๕๑,๑๗๘,๑๒๕ ไร 
คิดเปนรอยละ ๖.๑๑ ของพ้ืนท่ี50ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และรอยละ ๒.๐๑ ของพ้ืนท่ีประเทศ 

6ภูมิประเทศ 
ภูมิอากาศในจังหวัดบุรีรัมย มีอยู ๓ ฤดู คือ 

ฤดูรอน ปลายเดือนกุมภาพันธ - พฤษภาคม มีอุณหภูมิสูงสุด ๓๖ องศา
เซลเซียส ในเดือนเมษายน 

ฤดูฝน เดือนมิถุนายน - กันยายน เนื่องจากมีเทือกเขาพนมดงรักขวางก้ันลม
มรสุมตะวันตกเฉียงใต จึงไดรับปริมาณน้ําฝนไมมากนัก 

ฤดูหนาว เริ่มประมาณเดือนตุลาคม - มกราคม มีอากาศหนาว และแหงแลง 
อุณหภูมิต่ําสุด ๑๑ องศาเซลเซียส 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%95%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B7%E0%B8%AD
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B9%88%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B9%89%E0%B8%A7
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%8A%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%95%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B7%E0%B8%AD


๑๐ 

ประชากรในจังหวัด 
      หมายถึงจํานวนประชากรไดเพิ่มขึ้นเมื่อเทียบกับปกอน        หมายถึงจาํนวนประชากรไดลดลงเมื่อเทียบกับปกอน 

 

 

 
 
 

อันดับ 
(ป
ลาสุด) 

อําเภอใน
จังหวัด
บุรีรัมย 

สิงหาคม พ.ศ. 
๒๕๕๘[๔] 

พ.ศ. ๒๕๕๗
[๕]

 

พ.ศ. ๒๕๕๖
[๖]

 

พ.ศ. ๒๕๕๕
[๗]

 

พ.ศ. ๒๕๕๔
[๘]

 

พ.ศ. ๒๕๕๓
[๙]

 

พ.ศ. ๒๕๕๒
[๑๐]

 

พ.ศ. ๒๕๕๑
[๑๑]

 

๑ เมืองบุรีรัมย ๒๑๘,๓๐๓ ๒๑๗,๗๑๕ ๒๑๕,๓๗๙ ๒๑๔,๑๔๒ ๒๑๒,๔๘๙ ๒๑๐,๗๘๕ ๒๐๙,๒๘๖ ๒๐๗,๘๕๐ 

๒ ประโคนชัย ๑๓๕,๙๘๒ ๑๓๕,๘๓๕ ๑๓๕,๕๑๖ ๑๓๔,๙๙๙ ๑๓๔,๓๖๗ ๑๓๔,๐๕๒ ๑๓๓,๓๘๙ ๑๓๓,๑๙๐ 

๓ ลําปลายมาศ ๑๓๔,๓๔๔ ๑๓๔,๒๗๔ ๑๓๔,๑๖๘ ๑๓๓,๙๐๐ ๑๓๓,๓๓๑ ๑๓๒,๙๓๔ ๑๓๒,๕๖๖ ๑๓๒,๓๑๑ 

๔ นางรอง ๑๑๒,๘๑๗ ๑๑๒,๖๔๑ ๑๑๒,๑๙๘ ๑๑๑,๗๒๐ ๑๑๑,๑๗๕ ๑๑๐,๙๓๐ ๑๑๐,๔๑๒ ๑๑๐,๐๗๖ 

๕ สตึก ๑๑๒,๐๓๘ ๑๑๑,๗๗๔ ๑๑๑,๕๑๙ ๑๑๑,๑๖๕ ๑๑๐,๕๑๓ ๑๑๐,๒๗๕ ๑๑๐,๐๓๘ ๑๑๐,๒๒๘ 

๖ กระสัง ๑๐๕,๑๓๗ ๑๐๔,๙๔๙ ๑๐๔,๗๐๙ ๑๐๔,๓๓๕ ๑๐๔,๐๓๒ ๑๐๓,๗๕๗ ๑๐๓,๔๓๕ ๑๐๓,๑๕๙ 

๗ บานกรวด ๗๖,๒๖๘ ๗๖,๐๕๒ ๗๕,๖๕๕ ๗๕,๐๘๖ ๗๔,๕๒๖ ๗๔,๒๑๕ ๗๓,๗๔๕ ๗๓,๒๐๘ 

๘ ละหานทราย ๗๓,๒๐๖ ๗๒,๙๕๐ ๗๒,๗๔๔ ๗๒,๑๖๑ ๗๑,๗๔๒ ๗๑,๓๖๔ ๗๐,๘๘๘ ๗๐,๘๒๕ 

๙ หนองกี่ ๗๐,๐๙๘ ๖๙,๙๙๒ ๖๙,๘๒๓ ๖๙,๖๓๑ ๖๙,๓๓๓ ๖๙,๓๒๔ ๖๘,๙๐๖ ๖๘,๕๘๔ 

๑๐ คูเมือง ๖๗,๕๐๑ ๖๗,๔๒๐ ๖๗,๒๑๙ ๖๖,๙๒๗ ๖๖,๗๑๗ ๖๖,๖๕๕ ๖๖,๗๑๕ ๖๖,๔๖๔ 

๑๑ หนองหงส ๔๙,๙๙๘ ๔๙,๙๘๗ ๔๙,๘๙๓ ๔๙,๗๐๕ ๔๙,๔๑๑ ๔๙,๒๘๖ ๔๙,๑๑๐ ๔๘,๗๕๙ 

๑๒ พุทไธสง ๔๖,๖๑๗ ๔๖,๗๓๘ ๔๖,๖๙๕ ๔๖,๖๕๒ ๔๖,๕๘๙ ๔๖,๕๐๓ ๔๖,๓๘๑ ๔๖,๓๖๗ 

๑๓ ปะคํา ๔๕,๔๖๗ ๔๕,๓๗๖ ๔๕,๑๘๙ ๔๔,๙๖๔ ๔๔,๖๗๘ ๔๔,๔๔๓ ๔๔,๒๒๐ ๔๔,๐๕๕ 

๑๔ พลับพลาชัย ๔๔,๓๙๑ ๔๔,๒๙๓ ๔๔,๐๔๑ ๔๓,๘๑๑ ๔๓,๕๕๑ ๔๓,๓๑๕ ๔๓,๐๘๘ ๔๓,๐๕๖ 

๑๕ 
เฉลิมพระ
เกียรติ 

๔๐,๑๖๔ ๔๐,๑๒๘ ๔๐,๐๓๐ ๓๙,๙๗๕ ๓๙,๙๕๑ ๓๙,๙๑๘ ๓๙,๘๔๑ ๓๙,๘๕๕ 

๑๖ หวยราช ๓๗,๒๗๕ ๓๗,๒๑๖ ๓๗,๐๕๓ ๓๖,๗๗๐ ๓๖,๖๓๙ ๓๖,๔๕๑ ๓๖,๓๒๘ ๓๖,๑๒๕ 

๑๗ ชํานิ ๓๔,๙๕๗ ๓๔,๘๒๕ ๓๔,๗๐๙ ๓๔,๔๗๗ ๓๔,๓๘๖ ๓๔,๒๗๐ ๓๔,๐๒๗ ๓๓,๘๔๙ 

๑๘ นาโพธิ์ ๓๓,๐๑๗ ๓๓,๐๘๐ ๓๓,๑๗๕ ๓๓,๑๐๘ ๓๓,๐๙๕ ๓๓,๑๘๗ ๓๓,๑๓๖ ๓๓,๐๓๒ 

๑๙ แคนดง ๓๒,๙๗๕ ๓๒,๙๕๕ ๓๒,๙๐๔ ๓๒,๘๑๘ ๓๒,๕๗๕ ๓๒,๕๓๐ ๓๒,๓๘๐ ๓๒,๓๐๒ 

๒๐ บานดาน ๓๐,๙๘๒ ๓๐,๙๐๘ ๓๐,๙๓๑ ๓๐,๘๐๒ ๓๐,๗๓๕ ๓๐,๗๒๙ ๓๐,๕๙๗ ๓๐,๕๙๘ 

๒๑ โนนดนิแดง ๒๘,๑๓๓ ๒๘,๑๒๐ ๒๘,๐๔๓ ๒๗,๙๐๘ ๒๗,๗๒๓ ๒๗,๔๘๗ ๒๗,๑๕๑ ๒๖,๙๒๕ 

๒๒ 
บานใหมไชย
พจน 

๒๗,๐๕๕ ๒๗,๐๔๖ ๒๗,๐๖๕ ๒๗,๐๗๗ ๒๗,๐๙๑ ๒๗,๑๐๗ ๒๗,๐๖๒ ๒๖,๙๗๕ 

๒๓ โนนสุวรรณ ๒๕,๐๒๑ ๒๔,๙๗๔ ๒๔,๗๘๐ ๒๔,๖๐๗ ๒๔,๔๓๖ ๒๔,๒๔๘ ๒๔,๐๘๓ ๒๓,๘๕๗ 

— รวม ๑,๕๘๑,๗๔๖ ๑,๕๗๙,๒๔๘ ๑,๕๗๓,๔๓๘ ๑,๕๖๖,๗๔๐ ๑,๕๕๙,๐๘๕ ๑,๕๕๓,๗๖๕ ๑,๕๔๖,๗๘๔ ๑,๕๔๑,๖๕๐ 
 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%A1_%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2558
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%A1_%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2558
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C#cite_note-4
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2557
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2557
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https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2556
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2556
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C#cite_note-6
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2555
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2555
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C#cite_note-7
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2554
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2554
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C#cite_note-8
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2553
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2553
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C#cite_note-9
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2552
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2552
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C#cite_note-10
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2551
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2551
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C#cite_note-11
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%84%E0%B8%99%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A2
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https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B9%84%E0%B8%8A%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%88%E0%B8%99%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%82%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%93


๑๑ 

การเดินทาง 
6ทางถนน 
สายกรุงเทพ - บุรีรัมย ข้ึนรถไดท่ี50สถานีขนสงผูโดยสารกรุงเทพ (จตุจักร) (หมอชิต) มาลงท่ี50

สถานีขนสงจังหวัดบุรีรัมย มีบริการท้ังกิจการทัวร  บริษัทขนสง จํากัด  ศิริรัตนพลทัวร  นครชัยแอร 

• กรุงเทพ - พนมรุง - กรุงเทพ มีท้ังบริการรถปรับอากาศชั้น ๑ และ ๒ ใชเวลาเดินทาง ๖ 
- ๗ ชั่วโมง 

• กรุงเทพ - พุทไธสง -กรุงเทพ มีบริการรถปรับอากาศ VIP และชั้น ๑ ใชเวลาเดินทาง ๖ 
ชั่วโมง 

• กรุงเทพ - อุบลราชธานี 

• กรุงเทพ - สุรินทร 

• กรุงเทพ - ศรีสะเกษ 

• อุบลราชธานี - ระยอง 

• อุบลราชธานี - ภูเก็ต 

• มุกดาหาร - พัทยา แวะจอดรับ - สงผูโดยสารท่ี อ.เมือง จ.บุรีรัมย มีท้ังรถปรับอากาศชั้น 
๑ และ ๒ 

• บุรีรัมย -0 นครราชสีมา ใชเวลาเดินทาง ๔ ชั่วโมง มีรถทัวร, รถตู 

• บุรีรัมย - สุรินทร ใชเวลาเดินทาง ๑ ชั่วโมง 

• บุรีรัมย - ขอนแกน ใชเวลาเดินทาง ๕ ชั่วโมง 

• บุรีรัมย - จันทบุรี ใชเวลาเดินทาง ๑๐ ชั่วโมง 

• บุรีรัมย - อรัญประเทศ ใชเวลาเดินทาง ๕ ชั่วโมง 

• บุรีรัมย - ประโคนชัย ใชเวลาเดินทาง ๑ ชั่วโมง มีท้ังรถตู รถบัส และรถทัวร 

• บุรีรัมย - รอยเอ็ด ใชเวลาเดินทาง ๓ ชั่วโมง 

• บุรีรัมย - นางรอง จุดหมายปลายทางท่ี50อําเภอนางรอง ปราสาทหินเขา                       
พนมรุง และ0 ปราสาทเมืองต่ํา 

• บุรีรัมย - ประโคนชัย - บานกรวด - ละหานทราย จุดหมายปลายทางท่ีวัดปา               
พระสบาย0 อําเภอบานกรวด อางเก็บน้ําสนามบิน และอางเก็บน้ําหวยตลาด 

• บุรีรัมย - พุทไธสง จุดหมายปลายทางท่ี0 อําเภอพุทไธสง 

• บุรีรัมย - สตึก จุดหมายปลายทางท่ี0 อําเภอสตึก 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B9%82%E0%B8%94%E0%B8%A2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E_(%E0%B8%88%E0%B8%95%E0%B8%B8%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A3)
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%AD%E0%B8%8A%E0%B8%B4%E0%B8%95
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B9%89%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B9%89%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%95%E0%B9%88%E0%B8%B3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A7%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B9%84%E0%B8%98%E0%B8%AA%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%B6%E0%B8%81


๑๒ 

• สายตลาดเทศบาล - เขากระโดง (สาย ๑) ข้ึนรถไดท่ี50สถานีรถไฟบุรีรัมย โรงพยาบาล
บุรีรัมย และสถานีขนสง 

• สายบขสเกา – บิ๊กซี - แม็คโค (สาย ๒) ข้ึนรถไดท่ีสถานีขนสงจังหวัดบุรีรัมย 
๑.๒  ประวัติจังหวัดบุรีรัมย 

บุรีรัมยเปนเมืองแหงความรื่นรมยตามความหมายของชื่อเมืองท่ีนาอยูสําหรับคนใน
ทองถ่ินและเปนเมืองท่ีนามาเยือนสําหรับคนตางถ่ิน เมืองปราสาทหินในเขตจังหวัดบุรีรัมยมากมีไป
ดวย ปราสาทหินใหญนอย อันหมายถึงความรุงเรืองมาแตอดีต จากการศึกษาของนักโบราณคดีพบ
หลักฐานการอยูอาศัยของมนุษยมาตั้งแตสมัยกอนประวัติศาสตร สมัยทราวดีและท่ีสําคัญท่ีสุดพบ
กระจายอยูท่ัวไปในจังหวัดบุรีรัมยมากคือ หลักฐานทางวัฒนธรรมของเขมรโบราณ ซ่ึงมีท้ังปราสาท
อิฐ และปราสาทหินเปนจํานวนมากกวา ๖๐ แหง รวมท้ังไดพบแหลงโบราณคดีท่ีสําคัญคือเตาเผา 
ภาชนะดินเผา และภาชนะดินเผาแบบท่ีเรียกวาเครื่องถวยเขมร ซ่ึงกําหนดอายุไดประมาณ 5 0พุทธ
ศตวรรษท่ี ๑๕ ถึง ๑๘ อยูท่ัวไปหลังจากสมัยของวัฒนธรรมขอมหรือเขมรโบราณ แลวหลักฐานทาง
ประวัติศาสตรของจังหวัดบุรีรัมย เริ่มมีข้ึนอีกครั้งตอนปลายสมัยกรุงศรีอยุธยา โดยปรากฏชื่อวาเปน
เมืองข้ึนของเมืองนครราชสีมาและปรากฏชื่อตอมาในสมัยกรุงธนบุรีถึงสมัยกรุงรัตนโกสินทรวา
บุรีรัมยมีฐานะเปนเมือง ๆ หนึ่ง จนถึง 0 พ.ศ. ๒๔๗๖ ไดมีการจัดระเบียบราชการบริหารสวนภูมิภาค
ใหม จึงไดชื่อเปนจังหวัดบุรีรัมยมาจนถึงปจจุบันนี้ชื่อเมืองบุรีรัมย ไมปรากฏในเอกสารประวัติศาสตร
สมัยอยุธยาและธนบุรีเฉพาะชื่อเมืองอ่ืน ซ่ึงปจจุบันเปนอําเภอในจังหวัดบุรีรัมย ไดแก เมืองนางรอง 
เมืองพุทไธสง และเมืองประโคนชัย0 พ.ศ. ๒๓๑๙ 

รัชสมัย 50สมเด็จพระเจาตากสินมหาราช กรุงธนบุรี กรมการเมืองนครราชสีมา มีใบ
บอกเขามาวา พระยานางรองคบคิดเปน กบฏรวมกับเจาโอ เจาอิน และอุปฮาดเมืองจําปาศักดิ์ จึง
โปรดให 50พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟาจุฬาโลกมหาราช เม่ือยังดํารงตําแหนง เจาพระยาจักรีเปน
แมทัพไปปราบจับตัวพระยานางรองประหารชีวิตและสมทบเจาพระยาสุรสีห (สมเด็จพระบวรราชเจา
มหาสุรสิงหนาท) คุมกองทัพหัวเมืองฝายเหนือยกไปตีเมือง จําปาศักดิ์ เมืองโขง และเมืองอัตปอ ได
ท้ัง ๓ เมือง ประหารชีวิต เจาโอ เจาอิน อุปฮาด50เมืองจําปาศักดิ์ แลวเกลี้ยกลอมเมืองตาง ๆ ใกลเคียง
ใหสวามิภักดิ์ ไดแก เขมรปาดง ตะลุบ สุรินทร สังขะ และเมืองขุขันธ รวบรวมผูคนตั้งเมืองข้ึนในเขต
ขอมรา เรียกวา เมืองแปะ แตงตั้งบุรีรัมยบุตรเจาเมืองผไทสมัน (พุทไธสง) ใหเปนเจาเมือง ซ่ึงตอมา
ไดเปนพระยานครภักดี ประมาณปลายรัชกาล 50พระบาทสมเด็จพระจอมเกลาเจาอยูหัว หรือตน
ราชการพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัวไดเปลี่ยนชื่อเมืองแปะเปนบุรีรัมยดวยปรากฏวา ได
มีการแตงต้ังพระสําแดงฤทธิรงคเปน 50พระนครภักดีศรีนครา ผูสําเร็จราชการเมืองบุรีรัมย ข้ึนเมือง
นครราชสีมาใน 0 พ.ศ. ๒๔๑๑ เมืองบุรีรัมยและเมืองนางรองผลัดกันมีความสําคัญเรื่อยมา 0 พ.ศ. 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%96%E0%B9%84%E0%B8%9F%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%94%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A8%E0%B8%95%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A9%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88_15&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A8%E0%B8%95%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A9%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88_15&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2476
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2319
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A2%E0%B8%AD%E0%B8%94%E0%B8%9F%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%97
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%97
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%A8%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%A7
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%A7
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A0%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B2&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2411
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2433


๑๓ 

๒๔๓๓ เมืองบุรีรัมยโอนข้ึนไปข้ึนกับหัวเมืองลาวฝายเหนือ มีหนองคายเปนศูนยกลาง และเมือง
บุรีรัมยมีเมืองในสังกัด ๑ แหง คือเมืองนางรอง 

ตอมาประมาณ 0 พ.ศ. ๒๔๔๐ -๒๔๔๑  เมืองบุรีรัมยไดกลับไปข้ึนกับมณฑล
นครราชสีมาเรียกวา"บริเวณนางรอง" ประกอบดวย เมืองบุรีรัมย นางรอง รัตนบุรี ประโคนชัย และ
พุทไธสง 0 พ.ศ. ๒๔๔๒ มีประกาศเปลี่ยนชื่อ มณฑลลาวเฉียงเปน มณฑลฝายตะวันตกเฉียงเหนือ 
มณฑลลาวพวนเปนมณฑลฝายเหนือ มณฑลลาวเปนมณฑลตะวันออกเฉียงเหนือ มณฑลเขมร เปน
มณฑลตะวันออกและในคราวนี้เปลี่ยนชื่อ บริเวณนางรองเปน "เมืองนางรอง"มีฐานะเปนเมืองจัตวา 
ตั้งท่ีวาการอยูท่ีเมืองบุรีรัมย แตตราตําแหนงเปนตราผูวาการนางรอง กระทรวงมหาดไทยจึงได
ประกาศเปลี่ยนชื่อเมืองเปน "บุรีรัมย" และเปลี่ยนตราตําแหนงเปนผูวาราชการเมืองบุรีรัมย ตั้งแต
วันท่ี0 ๓ สิงหาคม พ.ศ. ๒๔๔๔ เปนตนมา 

พ.ศ. ๒๔๕๐ กระทรวงมหาดไทยปรับปรุงหัวเมืองในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ให
มณฑลนครราชสีมาประกอบดวย ๓ เมือง ๑๗ อําเภอ คือเมืองนครราชสีมา ๑๐ อําเภอ เมือง
ชัยภูมิ ๓ อําเภอ และเมืองบุรีรัมย ๔ อําเภอ คือ นางรอง  พุทไธสง  ประโคนชัย  รัตนบุรี  ตอมาไดมี
การตราพระราชบัญญัติระเบียบบริหารแหงราชอาณาจักรสยาม พ.ศ. ๒๔๗๖ ข้ึน ยุบมณฑล
นครราชสีมา จัดระเบียบบริหารราชการสวนภูมิภาคออกเปนจังหวัดและอําเภอ เมืองบุรีรัมยจึงมี
ฐานะเปน จังหวัดบุรีรัมย ตั้งแตนั้นเปนตนมา 
(https://th.wikipedia.org/wiki/จังหวัดบุรีรัมย) 

๑.๓  สถานท่ีสําคัญของจังหวัดบุรีรัมย 
จังหวัดบุรีรัมยมีสถานท่ีสําคัญทางประวัติศาสตรและสถานท่ีทองเท่ียวทางธรรมชาติ

ท่ีนาสนใจหลายแหง ดังตอไปนี้ 
สถานท่ีทองเท่ียว 
6- อําเภอเมืองบุรีรัมย 

ศูนยวัฒนธรรมอีสานใต เปนแหลงเก็บรวบรวม และจัดแสดงโบราณวัตถุ 
ศิลปวัตถุ อันมีคุณคาทางประวัติศาสตร รวมท้ังเปนแหลงท่ีจะคนควาวิจัยเก่ียวกับประวัติศาสตร
โบราณคดีและศิลปวัฒนธรรมของทองถ่ิน ศูนยแหงนี้เปดเม่ือวันท่ี ๑๖ เมษายน ๒๕๓๖ เปดใหเขาชม
ไดทุกวันในเวลาราชการ 

พระบรมราชานุสาวรียพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟาจุฬาโลกมหาราช 
เปนพระบรมราชานุสาวรีย ท่ีพสกนิกรชาวบุรีรัมยไดรวมกันสรางข้ึน ดวยความสํานึกในพระมหา
กรุณาธิคุณ แหงผูสถาปนาเมืองบุรีรัมย และเพ่ือเปนอนุสรณสักการะ รวมท้ังศูนยรวมจิตใจท่ีแสดงถึง
ความจงรักภักดีตอสถาบันพระมหากษัตริย และมหาจักรีบรมราชวงศ 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2433
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2440
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2442
https://th.wikipedia.org/wiki/3_%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2444
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2450
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%93%E0%B8%91%E0%B8%A5%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A0%E0%B8%B9%E0%B8%A1%E0%B8%B4
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B9%84%E0%B8%98%E0%B8%AA%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%84%E0%B8%99%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2476
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%93%E0%B8%91%E0%B8%A5%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%93%E0%B8%91%E0%B8%A5%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A8%E0%B8%B9%E0%B8%99%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%92%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%AD%E0%B8%B5%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%83%E0%B8%95%E0%B9%89&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B8%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A2%E0%B8%AD%E0%B8%94%E0%B8%9F%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A


๑๔ 

วนอุทยานเขากระโดง ตั้งอยูท่ีบานน้ําซับ ตําบลเสม็ด เคยเรียกกันวา "พนม
กระดอง" มีความหมายวา "ภูเขากระดองเตา" เพราะคลายกระดองเตา ซ่ึงตอไดเรียกเพ้ียนเปน 
"กระโดง" เปนสถานท่ีพักผอนหยอนใจของชาวบุรีรัมย และนักทองเท่ียวท่ีสัญจรไปมา บนยอดเขามี
พระสุภัทรบพิตรประดิษฐาน 0 พระพุทธรูปคูเมืองบุรีรัมย เปนพระพุทธรูปกออิฐฉาบปูนขนาดใหญ 
หนาตักกวาง ๑๒ เมตร ฐานยาว ๑๔ เมตร สรางข้ึนเม่ือ พ.ศ. ๒๕๑๒ เดิมองคพระเปนสีขาว แตเม่ือ
โดนแดดทําใหคลายสีดํา จึงแกเปนสีทอง นอกจากนั้นยังมีบันไดนาคราช พระพุทธบาทจําลอง 
ปราสาทเขากระโดง ปากปลองภูเขาไฟ 

อางเก็บน้ําเขากระโดง (อางเก็บน้ําวุฒิสวัสดิ์ ) บริเวณหนาท่ีทําการวน
อุทยานเขากระโดง 

อางเก็บน้ําหวยตลาด พ้ืนท่ีชุมน้ําท่ีมีความสําคัญระดับนานาชาติ เปนแหลง
ดูนกน้ําแหงหนึ่งของจังหวัดบุรีรัมย มีพ้ืนท่ี ๔,๔๓๔ ไร ซ่ึงมีนกกระสาปากเหลือง เปนนกท่ีมีคาหา
ยากอาศัยอยู นอกจากนี้ยังพบนกกระสาดํา นกกาบบัว นกอายง่ัว เปดเทา และนกน้ําตาง ๆ อีก
มากมาย เปนสถานท่ีพักผอนหยอนใจ และสามารถปนจักรยานชมทัศนียภาพรอบอางเก็บน้ําหวย
ตลาดได 

อางเก็บน้ําหวยจรเขมาก เปนอางเก็บน้ําขนาดใหญ เปนทะเลสาบน้ําจืด 
สรางข้ึนเพ่ือการชลประทานและการประปา มีพ้ืนท่ี ๓,๘๗๖ ไร อยูใน ต.บานบัว ต.เสม็ด และ ต.
สะแกโพรง อ.เมือง จ.บุรีรัมย มีไมพ้ืนเมืองยืนตนรมรื่น มีท้ังนกประจําถ่ินและนกอพยพตามฤดูกาล
มาอาศัยอยูเปนจํานวนมากกวา ๑๗๐ ชนิด จึงเปนอีกสถานท่ีหนึ่งท่ีเหมาะสําหรับการดูนกและ
พักผอน 

โครงการชลประทานบุรีรัมย เปนอางเก็บน้ําขนาดใหญ เปนทะเลสาบน้ําจืด 
สรางข้ึนเพ่ือการชลประทานและการประปา มีพ้ืนท่ี ๓,๘๗๖ ไร อยูใน ต.บานบัว ต.เสม็ด และ ต.
สะแกโพรง อ.เมือง จ.บุรีรัมย  มีไมพ้ืนเมืองยืนตนรมรื่น มีท้ังนกประจําถ่ินและนกอพยพตามฤดูกาล
มาอาศัยอยูเปนจํานวนมากกวา ๑๗๐ ชนิด  จึงเปนอีกสถานท่ีหนึ่งท่ีเหมาะสําหรับการดูนกและ
พักผอน 

นิว ไอ-โมบาย สเตเดี้ยม เปนสนามฟุตบอลท่ีไดมาตรฐานแหงแรกและแหง
เดียวในประเทศไทยท่ีไมมีลูวิ่งค่ันสนามและผานมาตรฐานสหพันธฟุตบอลนานาชาติ (FIFA) สามารถ
จัดเกมการแขงขันระดับชาติได เปนสนามท่ีสวยงามอีกแหงหนึ่งของเมืองไทย ปจจุบันเปนสนามเหยา
ของทีม บุรีรัมย ยูไนเต็ด 

6- อําเภอเฉลิมพระเกียรติ 
อุทยานประวัติศาสตรพนมรุง ปราสาทเขาพนมรุงไดรับการยกยองวาเปน

ปราสาทหินท่ีงดงามมากแหงหนึ่งของไทย ตั้งอยูบนยอดเขาพนมรุงซ่ึงเคยเปนภูเขาไฟมากอน ตัว

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%94%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A0%E0%B8%B1%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%9A%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A3&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A0%E0%B8%B1%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%9A%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A3&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B8%9B
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B9%87%E0%B8%9A%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%94%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%94%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%94%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B9%87%E0%B8%9A%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B9%87%E0%B8%9A%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%88%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%8A%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%A7_%E0%B9%84%E0%B8%AD-%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%A2_%E0%B8%AA%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%A2%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%9E%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B9%89%E0%B8%87


๑๕ 

ปราสาทสรางดวยหินทรายสีชมพู และศิลาแลงอยางยิ่งใหญอลังการมีการออกแบบผังปราสาทตาม
แนวความเชื่อท่ีสอดคลองกับภูมิประเทศศาสนสถานแตละสวนประดับดวยลวดลายวิจิตรงามตา
โดยเฉพาะหนาบันศิวนาฎราชและทับหลังนารายณบรรทมสินธุท่ีมีความงดงามละเอียดออนชอย 
นับเปนโบราณสถานอันทรงคุณคาท่ีไมควรพลาดชมในวันข้ึน ๑๕ คํ่า เดือน ๕ (ประมาณเดือน เม.ย. - 
พ.ค.) ของทุกปจะมีประเพณีเดินข้ึนเขาพนมรุงเพ่ือชมปรากฏการณธรรมชาติอันนามหรรศจรรยคือ 
พระอาทิตยจะสาดแสงตรงเปนลําทะลุชองประตูปราสาทท้ัง ๑๕ บานราวปาฏิหาริยและเกิดข้ึนเพียง
ครั้งเดียวในรอบปเทานั้น 

วัดเขาพระอังคาร เปนวัดท่ีสรางข้ึนใหม ตั้งอยูบนยอดเขาพระอังคารซ่ึงสูง
ประมาณ ๓๒๐ เมตรจากระดับน้ําทะเล มีโบสถท่ีประยุกตจากสถาปตยกรรมหลายสมัย ดูสวยงาม
แปลกตา เปนวัดท่ีสวยงามใหญโตแหงหนึ่งของบุรีรัมย มีโบสถ ศาลา และอาคารตาง ๆ สราง
เลียนแบบสถาปตยกรรมสมัยตาง ๆ หลายรูปแบบงดงาม แปลกตาและนาสนใจยิ่ง ภายในโบสถมี
ภาพจิตรกรรมฝาผนังและเรื่องราวพุทธชาดกเปนภาษาอังกฤษดวย บริเวณวัดเปนปากปลองภูเขาไฟ
คาดวาเคยเปนท่ีตั้งของโบราณสถานสมัยทวารวดีเพราะเสมาหินแกะสลักสมัยดังกลาวหลงเหลืออยู
เปนจํานวนมาก 

เขาอังคาร เปนภูเขาไฟท่ีดับแลวอีกลูกหนึ่งในบุรีรัมย อยูในเขตอําเภอเฉลิม
พระเกียรติ หางจากปราสาทพนมรุง ๒๐ กิโลเมตร โดยลงมาจากพนมรุง ถึงบานตาเปกแลวเลี้ยวซาย
มาตามทางท่ีจะไปละหานทรายประมาณ ๑๓ กิโลเมตรแลวเลี้ยวขวาเขาทางลูกรังอีกประมาณ ๗ 
กิโลเมตรพบโบราณสถานเกาแก และใบเสมาหินทรายสมัยทวารวดีสําคัญหลายชิ้น 

น้ําตกเขาพระอังคาร ปจจุบันอยูในระหวางการสํารวจเพ่ือเปดเปนแหลง
ทองเท่ียวใหมของจังหวัด 

6- อําเภอประโคนชัย 
ปราสาทเมืองตํ่า เมืองโบราณรวมสมัยกับปราสาทเขาพนมรุง ปราสาท

เมืองต่ําเปนปราสาทหินของโบราณท่ีมีขนาดใหญมาก สรางข้ึนตามคติความเชื่อของศาสนาฮินดูเพ่ือ
ใชประกอบพิธีกรรมทางศาสนาตัวปราสาทออกแบบไดอยางงดงาม มีโครงสรางท่ีไดสัดสวนบริเวณ
โดยรอบปราสาท เปนชุมชนโบราณสมัยขอม ท่ีมีประวัติเก่ียวเนื่องกับปราสาทเขาพนมรุง ปราสาท
เมืองตํ่าจึงมีความสําคัญทางโบราณคดี นอกเหนือจากเปนมรดกทางศิลปกรรมท่ีงดงาม ปราสาทแหง
นี้ไดรับการบูรณะในป พ.ศ. ๒๕๔๐ 

ชุมชนโบราณบานแสลงโทน เปนชุมชนโบราณตั้งอยูในเขตบานแสลงโทน 
ต.แสลงโทน อ.ประโคนชัย อยูหางจากตัวจังหวัดไปทางทิศใต ตามทางสายบุรีรัมย-ประโคนชัย 
ระยะทาง ๒๕ กิโลเมตร ทางหลวงตัดผากลางชุมชนโบราณ มองเห็นคันดินเปนแนวสูงประมาณ ๕-๗ 
เมตร อยูสองขางทาง ชุมชนโบราณแหงนี้มีลักษณะเปนรูปกลมรีวางตามแนวตะวันออก ตะวันตก 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%A3&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%A3&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%95%E0%B9%88%E0%B8%B3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8A%E0%B8%B8%E0%B8%A1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B9%82%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%93%E0%B8%9A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%AA%E0%B8%A5%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%97%E0%B8%99


๑๖ 

ยาวประมาณ ๕,๗๕๖ เมตร กวาง ๑,๗๕๐ เมตร มีคูเมืองโอบอยูนอกคันดิน ๓ ชั้น ปจจุบันเหลือ
เพียงชั้นเดียว ใกลคันดินดานท่ีตั้งโรงพยาบาลสงเสริมสุขภาพตําบลแสลงโทนในปจจุบัน มีเนินดินซ่ึงมี
กอนหินศิลาแลงกระจัดกระจายเขาใจวาเคยมีศาสนสถาน แตปจจุบันเปนท่ีตั้งศาลเจาพอแสลงโทน 
เรียกวา ศาลปูเจาหรือกระทอมเนียะตา เปนศาลเจา ซ่ึงเปนท่ีเคารพนับถือของชาวบานแสลงโทนและ
ชาวบานใกลเคียง สรางดวยไมระแนง หลังคามุงกระเบื้องและพ้ืนเปนปูนซีเมนต ท้ังคูน้ําคันดิน (ท่ี
เหลืออยูริมทางหลวง) และเนินดินศาลเจาพอแสลงโทน ไดประกาศข้ึนทะเบียนโบราณสถานแลว 
นอกจากนี้ยังพบหลักฐานอ่ืนท่ีสําคัญ คือ สระน้ําโบราณรูปสี่เหลี่ยมในเขตวัดแสลงโทน ๒ สระ พบ
เศษภาชนะดินเผา โครงกระดูกมนุษย เครื่องประดับ เทวรูปเกาและใบเสมาเกา ซ่ึงเขาใจวาบริเวณนี้
เคยเปนศาสนสถานสําคัญประจําชุมชนโบราณ 

6- อําเภอบานกรวด 
แหลงหินตัด แหลงหินตัด จังหวัดบุรีรัมยหางจากตัวอําเภอบานกรวด ๗ 

กม. เปนลานหินกวางเกือบ ๒,๐๐๐ ไร ใกลชายแดนติดกับราชอาณาจักรกัมพูชา มีรองรอยการตัด
หิน เพ่ือนําไปสรางปราสาทหินตาง ๆ ในเขตอีสานใต รวมท้ังปราสาทพรมรุง และปราสาทเมืองต่ํา 

เตานายเจียน เปนเตาเผาโบราณอายุประมาณ ๑,๐๐๐ ป มี ๒ เตา ชื่อ
เตาเผานายเจียน และเตาเผาสวาย และไดพบเครื่องเคลือบโบราณจํานวนมาก คนโบราณใชเผา
เครื่องปนดินเผา หมอ ไห ตาง ๆ 

6- อําเภอโนนดินแดง 
เข่ือนลํานางรอง เปนเข่ือนดินฐานคอนกรีตขนาดใหญ จุน้ําไดประมาณ 

๑๕๐ ลานลูกบาศกเมตร มีถนนลาดยางบนสันเข่ือนเชื่อมตอไปยังหมูบานตัวอยาง หมูบานพัฒนา
หนองตาเยาว และหนองหวา ซ่ึงอยูใกลชายแดนเพียง ๒๐ กวากิโลเมตรเทากัน ท่ีสันเข่ือนมีหินลอย 
(หินภูเขาไฟอีกชนิดหนึ่ง) เปนกอนและแผนสีสันแบงกันเปนชั้นสวยงาม ซ่ึงไดนําไปกองก้ันน้ําเซาะสัน
เข่ือน นอกจากนี้ ยังเปนท่ีเท่ียวท่ีมีชื่อเสียงในอําเภอโนนดินแดง บรรยากาศสวยงาม มีท่ีพักและสิ่ง
อํานวยความสะดวก ดวยทะเลสาบเหนือเข่ือนอันกวางใหญ หาดทรายสวยงามบรรยากาศดี ชาว
บุรีรัมยจึงนิยมพาครอบครัวไปพักผอน เลนน้ําและรับประทานปลาสดจากเข่ือน 

 
 
ปราสาทหนองหงส 

อนุสาวรียเราสู อยูริมทางหลวงในเขต ต.โนนดินแดง อ.โนนดินแดง จ.
บุรีรัมย ชาวบุรีรัมยรวมสรางข้ึนเม่ือ 0 พ.ศ. ๒๕๒๒ เพ่ือรําลึกถึงวีรกรรมของประชาชน ตํารวจ และ
ทหาร ท่ีเสียชีวิตจากการตอสูกับผูกอการรายคอมมิวนิสต ซ่ึงขัดขวางการกอสราง ถนนสายละหาน
ทราย - ตาพระยา 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%B8%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B9%E0%B9%89
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2522


๑๗ 

เขตรักษาพันธุสัตวปาดงใหญ ปาท่ีอุดมสมบูรณแหงสุดทายในจังหวัด
บุรีรัมย หางจากอําเภอโนนดินแดง ๕ กิโลเมตร เปนแหลงตนน้ําสําคัญ ทําใหเกิดพืชพันธุ สัตวปาท่ี
หลากหลาย 

ผาแดง อยูในเขตปาสงวนแหงชาติดงใหญ บานหนองเสม็ด ต.ลํานางรอง 
อ.โนดินแดง จ.บุรีรัมย เปนเขตติดตอระหวาง อ.โนนดินแดง กับ อ.ตาพระยา จ.สระแกว เปนแหลง
ทองเท่ียวทางธรรมชาติแหงใหมของจังหวัดบุรีรัมย นักทองเท่ียวท่ีรักธรรมชาติสามารถมาสัมผัส
อากาศบริสุทธิ์ ชมดวงอาทิตยตก ทัศนียภาพของผืนปาธรรมชาติอันกวางใหญสวยงามของเทือกเขา
บรรทัด และปาสงวนแหงชาติดงใหญ โดยเฉพาะชวงท่ีมีอากาศหนาวเย็นในชวงเดือนพฤศจิกายนถึง
กุมภาพันธ นักทองเท่ียวจะไดพบกับทะเลหมอกปกคลุมปาดงใหญ - เทือกเขาบรรทัดอันซับซอน
สวยงามดวย นอกจากนี้ ยังเปนจุดพักรถของคนเดินทางผานจังหวัดบุรีรัมย ไปยังจังหวัดตาง ๆ ใน
ภาคตะวันออกดวย ซ่ึงชวงนี้ในแตละวันไดมีนักทองเท่ียวและผูท่ีเดินทางแวะมาเท่ียวชมพักผอน 
ถายภาพเปนท่ีระลึกเปนจํานวนมาก ไมแพแหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติอ่ืน ๆ แหลงทองเท่ียว
ดังกลาว สามารถเชื่อมโยงกับแหลงทองเท่ียวอ่ืน ๆ ในพ้ืนท่ีอําเภอโนนดินแดงอีกดวย 

6- อําเภอพุทไธสง 
วัดศีรษะแรด (วัดหงส) พระเจาใหญวัดหงสเปนพระพุทธรูปเกาแกปาง

สมาธิ ขนาดหนาตัก ๑.๖ เมตร สูง ๒ เมตร สรางดวยศิลาแลง มีลักษณะของศิลปะพ้ืนเมืองปรากฏ
อยูมาก ปจจุบันประดิษฐานอยูท่ีวัดหงส หรือวัดศีรษะแรด ในอําเภอพุทไธสง ทุกปในวันข้ึน ๑๔ คํ่า 
หรือวันแรม ๑ คํ่าเดือน ๓ จะจัดงานเฉลิมฉลองทุกป มีชาวอําเภอพุทไธสง และจังหวัดตาง ๆ ไป
นมัสการกราบไหวเปนจํานวนมาก 

6- อําเภอนาโพธิ์ 
หมูบานทอผาไหมนาโพธิ์ ผาไหมท่ีอําเภอนาโพธิ์จะมีท้ังผาไหมพ้ืน  ไหม

หางกระรอก ผาโสรง ผาขาวมา และผามัดหม่ี การทอผามัดหม่ีจะมีลายพ้ืนเมืองดั้งเดิม และลายท่ี
ประยุกตข้ึนใหม ลักษณะเดนของผาไหมบุรีรัมย คือเนื้อจะแนน เสนไหมละเอียด ถาเปนผาไหมมัดหม่ี
ท่ีเปนแบบพ้ืนเมืองดั้งเดิมจะนิยมใชสีขรึม ๆ ไมฉูดฉาด 

6- อําเภอบานใหมไชยพจน 
ปรางคกูสวนแตง เปนเทวาลัยในศาสนาฮินดู สรางข้ึนในราวพุทธศตวรรษ

ท่ี ๑๖-๑๗ โดยไดรับอิทธิพลจากศิลปกรรมสมัยนครวัดเปนโบราณสถานอีกแหงท่ีถูกวางระเบิดจน
องคปรางคพังทลายลงมาเพ่ือโจรกรรม ชิ้นสวนปราสาทไปขาย ภายหลังกรมศิลปากรไดบูรณะใหม
จนมีความสมบูรณ และประกาศข้ึนทะเบียนเปนโบราณสถานเม่ือวันท่ี ๘ มีนาคม ๒๕๔๗ 

ลักษณะของกูประกอบดวย ปรางคอิฐ ๓ องค ตั้งเรียงกันในแนวเหนือ-ใต 
บนฐานศิลาแลงเดียวกัน อาคารท้ังหมดหันหนาไปทางทิศตะวันออก มีประตูหนาเพียงประตูเดียว อีก 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%A7%E0%B9%8C%E0%B8%9B%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%87%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B8%8D%E0%B9%88
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9C%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%94%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%A8%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%A9%E0%B8%B0%E0%B9%81%E0%B8%A3%E0%B8%94_(%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AB%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B9%8C)
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%9A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%9C%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%84%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B9%82%E0%B8%9E%E0%B8%98%E0%B8%B4%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B9%8C%E0%B8%81%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%95%E0%B8%87


๑๘ 

๓ ดาน สลักเปนประตูหลอก ปรางคองคกลางมีขนาดใหญและมีสภาพคอนขางสมบูรณเปนรูป
สี่เหลี่ยมจัตุรัส ดานหนาท้ัง ๓ ดาน มีลักษณะยื่นออกมาและมีแผนศิลาทรายรองรับ สวนปรางคอีก
สององคมีขนาดเล็กกวาฐานเปนรูปสี่เหลี่ยมจัตุรัส มีประตูเดียวทางดานหนา เชนกัน สวนผนังอีก ๓ 
ดาน กอเรียบทึบ สําหรับบนพ้ืนหนาปรางคมีสวนประกอบสถาปตยกรรมหินทรายอ่ืน ๆ ตกหลนอยู 
เชน ฐานบัว ยอดปรางค กลีบขนุน รูปนาค ๖ เศียร อายุของกูสวนแตงสามารถกําหนดไดจากทับหลัง
ของปรางค ซ่ึงปจจุบันเก็บรักษาอยูท่ี พิพิธภัณฑสถานแหงชาติพระนคร อยูในราวพุทธศตวรรษท่ี ๑๗ 
เนื่องจากภาพสลักบนทับหลังท้ังหมดมีลักษณะตรงกับศิลปะขอมแบบนครวัด ท่ีมีอายุอยูในชวงเวลา
ดังกลาว อาทิเชน ทับหลังสลักภาพพระนารายณตรีวิกรม (ตอนหนึ่งในวามนาวตารแสดงภาพพระ
นารายณยางพระบาท ๓ กาว เหยียบโลกบาดาล โลกมนุษย และโลกสวรรค) ทับหลังภาพศิวนาฎราช 
ทับหลังภาพการกวนเกษียรสมุทร ทับหลังภาพนารายณบรรทมสินธุ ฯลฯ แตละชิ้นมีขนาดใหญ
สวยงามนาสนใจยิ่ง 

การเดินทาง กูสวนแตง ตั้งอยูดานทิศตะวันตก โรงเรียนกูสวนแตงพิทยาคม 
บานดงยาง ตําบลกูสวนแตง อําเภอบานใหมชัยพจน จังหวัดบุรีรัมย การเดินทางไปกูสวนแตงจาก
จังหวัดบุรีรัมย ใชทางหลวงหมายเลข ๒๐๗๔ ไปทางอําเภอคูเมือง และเขาอําเภอพุทไธสง 

จากนั้นใชทางหลวงหมายเลข ๒๐๒ จากอําเภอพุทไธสงไปอําเภอประทาย 
จังหวัดนครราชสีมา และกอนถึงสามแยกกิโลศูนย มีทางแยกดานซายมือเขาโรงเรียนกูสวนแตงพิทยา
คม โบราณสถานจะอยูทางขวามือติดกับสํานักสงฆกูสวนแตง ระยะทางจากจังหวัดบุรีรัมยประมาณ 
๑๐๐ กิโลเมตร 

แตถามาจากจังหวัดนครราชสีมา ก็ใชเสนทางหลวงหมายเลข ๒ และแยก
เขาทางหลวงหมายเลข ๒๐๒ ท่ีอําเภอประทาย ระยะทางจากจังหวัดนครราชสีมาประมาณ ๑๐๐ 
กิโลเมตร0 ขอมูลโดย : กรมการทองเท่ียว 

 
๑.๔ ประเพณีและวัฒนธรรม 

จังหวัดบุรีรัมย เปนพ้ืนท่ีท่ีมีกลุมชนท่ีมีวัฒนธรรมแตกตางกันถึง ๔ กลุมชน จึงเปน
ดินแดนท่ีมีความหลากหลายทางดานวัฒนธรรมมากแหงหนึ่ง และความหลากหลายนี้ก็มีความผสม
กลมกลืนกัน แตมีประเพณีบางอยางท่ีมีลักษณะตามความเชื่อของแตละกลุมชาติพันธุแตประเพณี
หลักของ ชาวบุรีรัมยก็เชนเดียวกับชาวอีสานท่ัวไปคือยึดม่ันใน “ฮีตสิบสอง” คือ มีประเพณีประจํา
สิบสองเดือนในรอบปเชนเดียวกับชาวอีสานท่ัวไป ดังนี้ 

เดือนเจียง (เดือนอาย) หรือเดือนธันวาคม นิมนตพระสงฆมาเขาปริวาสกรรมหรือ
เขากรรม เพ่ือฝกสํานึกความผิดหรือความบกพรองของตนและ มุงประพฤติปฏิบัติใหถูกตองตามพระ
ธรรมวินัยตอไป ในดานฆราวาสจําทําพิธีเลี้ยงผีแถนผีตาง ๆ (ผีบรรพบุรุษ)  



๑๙ 

เดือนย่ี (มกราคม) ทําบุญคูณขาว หรือบุญคูณลาน โดยนิมนตพระสงฆสวดมนตเย็น
และฉันภัตตาหารเชาเพ่ือเปนศิริมงคลแกขาวเปลือกเม่ือพระฉันอาหารเชาเสร็จก็ทําพิธีสูขวัญขาว
ตอไป 

เดือนสาม (กุมภาพันธ) ทําบุญขาวจี่และบุญมาฆบูชา เริ่มพิธีทําบุญขาวจี่ในตอนเขา
โดยใชขาวเหนียวปนหุมน้ําออยนําไปยางไฟหรือจี่พอเกรียมแลวชุบ ดวยไขนําไปยางไฟจนสุกแลวใส
ภาชนะเพ่ือนําไปถวายพระสงฆพรอมกับอาหารอ่ืน ๆ ขาวจี่ท่ีเหลือจากพระฉันแลว ชาวบานจะแบง
กันรับประทานถือวาผูรับประทาน จะเปนมงคลแกตัวเอง 

เดือนส่ี (มีนาคม) ทําบุญเผวส (บุญพระเวส) หรือทําบุญมหาชาติ มีการฟงเทศน
มหาชาติถือกันวาตองฟงใหจบทุกกัณฑในวันเดียวจึงจะไดกุศล งานบุญนี้มีผูนําของมาถวายพระ
เรียกวา “กันฑหลอน”  

เดือนหา (เมษายน) ตรุษสงกรานต  หรือทําบุญ ข้ึนบ านใหม  มีการสรงน้ํ า
พระพุทธรูปและพระสงฆชาวบานจะไปเก็บดอกไมมาบูชาพระ  

เดือนหก (พฤษภาคม) ทําบุญบั้งไฟ และทําบุญวิสาขบูชา จะมีการฟงเทศนตลอด
วันกลางคือนมีเวียนเทียน สําหรับบุญบั้งไฟก็เปนพิธีเพ่ือ ขอฝนจากเทวดา (แถน) และมีการบวชนาค
ดวย 

เดือนเจ็ด (มิถุนายน) ทําบุญซําฮะ เพ่ือบูชาเทวดาอารักษหลักเมือง โดยทําพิธีเซน
บวงสรวงหลักเมืองหลักบาน ผีพอแม ผีปูผีเมือง (ผีบรรพบุรุษ) ผีตาแฮก (เทวดารักษาไรนา) เพ่ือ
ระลึกถึงผูมีพระคุณ 

เดือนแปด (กรกฎาคม) ทําบุญเขาพรรษา มีการทําบุญตักบาตรพระสงฆถวาย
ภัตตาหารเชาและเพลแดพระสงฆสามเณรฟงพระธรรมเทศนา ตอนบายและนําข้ีผึ้งมาหลอเปนเทียน
พรรษา เพ่ือถวายเปนพุทธบูชา และจะเก็บไวตลอดพรรษา  

เดือนเกา (สิงหาคม) ทําบุญขาวประดับดิน โดยจัดอาหารคาวหวาน หมากพลู บุหรี่ 
สุราแลวนําไปวางไวใตตนไมหรือท่ีใดท่ีหนึ่งพรอมท้ังเชิญวิญญาณบรรพบุรุษและญาติท่ีลวงลักไปแลว
ใหมารับเอาอาหารไป 

เดือนสิบ(กันยายน) ทําบุญขาวสาก หรือสลากภัตในวันเพ็ญ เปนการอุทิศสวนกุศล
ใหแกผูตาย เชนเดียวกับทําบุญขาวประดับดิน 

เดือนสิบเอ็ด ( ตลุาคม) มีการทําบุญออกพรรษา ในวันข้ึน ๑๕ คํ่า เดือน๑๑ ตอน
เชาชาวบานจะรวมทําบุญต้ักบาตร รับศีล ฟงเทศน ถวายผาจํานําพรรษาพระสงฆจะรวมกันทําพิธี
ออกวัสสาปวารณา กลางคืน มีการจุดโคมไฟแขวนไวตามตนไม หรือตามริมรั้วของวัด 



๒๐ 

เดือนสิบสอง (พฤศจิกายน) ในเดือนนี้จะมีการทําบุญกฐิน สําหรับประชาชนท่ีอยู
ตามริมน้ําจะมีการแขงเรือดวย เชน ริมแมน้ําโขงแมน้ํามูล แมน้ําชี ฯลฯ เพ่ือระลึกถึงอุสพญานาค 
หรือบางแหงจะมีการแหปราสาทผึ้งเพ่ือถวายพระสงฆและเพ่ือเปนพุธบูชาประเพณี 

ท้ังสิบสองเดือนนี้ถือเปนประเพณีหลักของชาวอีสานท่ัวไปท่ีปฏิบัติสืบทอดกันมา
ตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน และประเพณีเหลานี้ ยังแสดงใหเห็นถึงความพรอมเพรียงรวมแรงรวมใจ กัน
ของชาวบานประเพณีดังกลาวสะทอนให เห็นถึงวิ ถีชีวิตของสังคมอีสานท่ีเต็มไปดวยความ
เอ้ือเฟอเผื่อแผ ความเสียสละ แรงกายแรงใจเพ่ือการกุศล ความสมานสามัคคี ตลอดจนความกตัญู
รูคุณตอบุพการี ซ่ึงสิ่งเหลานี้เปนสิ่งสําคัญท่ีหลอหลอมบุคลิกภาพของชาวอีสานท่ีสําคัญอยางยิ่ง ใน
พ้ืนท่ีจังหวัดบุรีรัมย แถบอําเภอคูเมืองพุทไธสง นาโพธิ์ และสตึก แตปจจุบันการปฏิบัติตาม ฮีตสิบ
สองก็เปลี่ยนแปลงไปบางตามสภาพสังคมท่ีเปลี่ยนแปลงไป ประเพณีเฉพาะกลุมชาติพันธุ ประเพณี
ของจังหวัดบุรีรัมยนอกจากประเพณีหลัก ๑๒ เดือนแลว ยังมีประเพณีเฉพาะกลุมชนท่ีปฏิบัติตาม
ความเชื่อท่ีมีความแตกตางกันไป ประเพณีสําคัญท่ียังคงปฏิบัติสืบเนื่องกันมาจากอดีตจนถึงปจจุบัน
ของกลุมไทยเขมรและไทยลาว ท่ีสําคัญมีดังนี้ 

24งานประเพณีท่ีสําคัญในจังหวัดบุรีรัมย 
๑. งานประเพณีข้ึนเขาพนมรุง ต. ตาเปก อ.เฉลิมพระเกียรติ จัดข้ึนในตอนตนเดือน

เมษายนมีกิจกรรมขบวนแหตามราชประเพณีขอมโบราณตลอดจนการแสดง แสง เสียง ยอนรอยอดีต 
และโฮปบายดินเนอร และชมปรากฎการณมหัศจรรยดวงตะวันสองแสงตรง ๑๕ ชองประตู ปราสาท
หินพนมรุง และนมัสการปดทอง ไหวพระพุทธพนมรุงเพ่ือศิริมงคล 

๒. งานประเพณีแขงเรือยาว ลําน้ํามูลบริเวณหนาอําเภอสตึก จัดข้ึนในวันเสาร – 
อาทิตยแรกของเดือนพฤศจิกายนของทุกป เปนการแสดงแขงเรือหลายประเภทชิงถวยพระราชทาน 
ของพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว และสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี มีการ
แขงขัน ชางวายน้ํา แขงชางแฟนซี ชางพาเหรด ซ่ึงหาดูไดยาก 

๓. งานมหกรรมวาวอีสาน จัดข้ึนในเดือนธันวาคมของทุกป ท่ีบริเวณทางโคงใกลโรง
โมหินศิลาชัย ถนนสายบรุรีัมย –ประโคนชัยในงานมีการแขงขันวาวประเภทตาง ๆ เชนวาวแอก
โบราณ วาวแอกพัฒนา วาวสวยงาม วาวนานาชาติ งานแสดงหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑและมหรสพ 

๔. งานแหเทียนพรรษา ประจําป ของอําเภอประโคนชัย จัดข้ึนในชวงเทศกาล
เขาพรรษาเปนประจําทุกป มีการ แขงขันประกวดเทียนพรรษาของแตละวัดในเขตเทศบาล อําเภอ
ประโคนชัย รวม ๖ วัด มีขบวนแหยิ่งใหญนาชม 

๕. งานเครื่องเคลือบพันปประเพณีบานกรวด จัดข้ึนในตนเดือนเมษายนของทุกป ท่ี
สนามหนาอําเภอบานกรวด ในงานมีนิทรรศการเครื่องเคลือบโบราณ การประกวดเครื่องเคลือบ
จําลอง การแสดงวัฒนธรรม ทองถ่ินไทย-กัมพูชา การแขงขันกีฬาพ้ืนบาน 



๒๑ 

๖. งานประเพณีข้ึนเขากระโดง จัดข้ึนประมาณกลางเดือนเมษายน ในงานมี
กิจกรรมวิ่งภูกระโดงมินิมาราธอน ข่ีจักรยานเพ่ือสุขภาพ งานโฮปบายละเง๊ียด(กินเขายามคํ่า) พิธีบาย
สีสูขวัญ การแสดงดนตรีกันตรึมพ้ืนเมือง ชมแสง เสียงตํานานสรางเมืองบุรีรัมย และนมัสการพระคู
เมืองบุรีรัมย พระสุภัทรบพิตร 

๗. งานกวนขาวทิพย และตักบาตรเทโวโรหณะ จดัข้ึนในชวงวันออกพรรษาของทุก
ปท่ีวัดพระพุทธบาทเขากระโดง มีประชาชนมาทําบุญตักบาตร เปนจํานวนมาก 

๘. งานวันหัวผักกาด  ขาวหอมมะลิ  หม่ียําไทย  จัดข้ึนชวงเดือนมกราคมของทุกป  
ของอําเภอกระสัง กิจกรรมประกอบดวยริ้วขบวนวัฒนธรรมไทยสามเผา (เขมร ลาว สวย) ขบวนหัว
ผักกาด และ กระยาสารท ขบวนหม่ียํา ขบวนขาวหอมมะลิ และผลิตผลทางการเกษตรขบวนผาไหม
พ้ืนเมือง 

๙ งานบุญบั้งไฟ อําเภอแคนดง จัดข้ึนเปนประจําทุกป มีขบวนแหบั้งไฟท่ีสวยงาม
ยิ่งใหญ จัดข้ึนในชวงตนเดือนพฤษภาคม ของทุกป บริเวณหนาท่ีวาการอําเภอมีการ มีริ้วขบวนของ
หนวยงานตางๆ เขารวมเปนจํานวนมาก 

๑๐. งานเทศกาลขาวมะลิหอม ปลาจอมกุง ชมทุงนกประโคนชัย จัดข้ึนในชวง
ประมาณวันท่ี ๒๗ ธ.ค. -๒ ม.ค. ของทุกป ในชวงเทศกาลสงทายปเกา ตอนรับปใหม มีการจัด
นิทรรศการของสวนราชการในอําเภอประโคนชัย การประกวดอาหารพ้ืนบานประโคนชัย ภาพยนตร 
การเดินผาไหมการกุศล จําหนายสินคาพ้ืนเมือง เชน กุงจอม กระยาสารท สุราพ้ืนบาน เปนตน 

๑๑. เทศกาลสงกรานตจัดข้ึนระหวางวันท่ี ๑๓-๑๕เดือน เมษายน ของทุกป ซ่ึงถือ
วาเปนวันข้ึนปใหมของชาวไทย มีการสรงน้ําพระ ถวายสังฆทาน รดน้ําดําหัวขอพระจากผูใหญท่ี
เคารพนับถือ และเลนสาดน้ํากันอยางสนุกสนาน 
(http://www.buriram.go.th/visitdata/localculture.php) 

กิจกรรมท่ีนาสนใจ 
กีฬา 

สโมสรฟุตบอลบุรีรัมย-การไฟฟาฯ เปนสโมสรใหมท่ีเปลี่ยนแปลงมาจาก
สโมสรฟุตบอลการไฟฟาสวนภูมิภาค ท่ีไดกอตั้งข้ึนเม่ือป 0 พ.ศ. ๒๕๑๓ โดยดร.วีระ ปตรชาติ มี
เปาหมายเพ่ือใหพนักงานไดออกกําลังกายและสรางความสามัคคีรวมกันในหมูคณะ 

ตอมาในป 0 พ.ศ. ๒๕๓๕ สโมสรไดเขารวมการแขงขันอยางเปนทางการเปน
ครั้งแรกใน 5 0ฟุตบอลชิงถวยพระราชทาน ประเภท ง. โดยลงเลน ๓ ฤดูกาลก็ไดเลื่อนข้ึนไปเลนในถวย 
ค. และลงเลนอยู ๒ ฤดูกาลก็ไดเลื่อนข้ึนไปเลนถวย ข. และอีก ๒ ฤดูกาลสโมสรก็สามารถเลื่อนชั้นข้ึน
ไปเลนใน50ดิวิชั่น ๑ ไดสําเร็จ 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2513
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2535
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%8A%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%96%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%99_1


๒๒ 

หลังจากลงเลนใน 50ดิวิชั่น ๑ อยูนานสโมสรก็ไดเลื่อนข้ึนมาเลนในลีกสูงสุดได
สําเร็จเปนครั้งแรก เม่ือไดรองแชมปดิวิชั่น ๑ ฤดูกาล ๒๕๔๗ และไดเลนในไทยแลนดพรีเมียรลีกเปน
ครั้งแรกในฤดูกาล ๒๕๔๘ โดยฤดูกาลแรกในลีกสูงสุดสโมสรสรางผลงานไดอยางยอดเยี่ยมเม่ือได
ตําแหนงรองแชมป และศุภกิจ จินะใจกองหนาของทีมก็ควาตําแหนงดาวซัลโวรวมกับ 50ศรายุทธ ชัยคํา
ดี กองหนาของทีมการทาเรือ ท่ีจํานวน ๑๐ ประตู และยังไดเลนเอเอฟซี แชมเปยนสลีกเปนครั้งแรก
ในฤดูกาล ๒๕๔๙ อีกดวย 

ฤดูกาล ๒๕๕๑ สโมสรสามารถควาแชมปไทยแลนดพรีเมียรลีกไดเปนครั้ง
แรกภายใตการคุมทีมของประพล พงษพาณิชยและไดสิทธิเขารวมแขงขันเอเอฟซี แชมเปยนสลีกรอบ
คัดเลือก ในฤดูกาล ๒๕๕๒ 
ฤดูกาล ๒๕๕๒ สโมสรตกรอบคัดเลือกเอเอฟซี แชมเปยนสลีกทําใหไมสามารถเขาไปเลนในรอบ
แบงกลุมได และมีผลงานในลีกไมดีนัก สโมสรจึงไดเปลี่ยนตัวกุนซือในเดือนพฤษภาคม ป ๒๕๕๒เปน
อดีตกุนซือทีมชาติไทยชุดแชมป50ซีเกมส ท่ี50นครราชสีมาทองสุข สัมปหังสิต 

ภายหลังฤดูกาล ๒๕๕๒ ซ่ึงทีมมีผลงานจบในอันดับท่ี ๙ ทางสโมสรไดตกลง
ท่ีจะยายสนามแขงจากจังหวัดพระนครศรีอยุธยาไปอยูท่ีจังหวัดบุรีรัมย พรอมท้ังเปลี่ยนแปลงชื่อทีม
เปนบุรีรัมยการไฟฟาฯ จากการเขาครอบครองอํานาจบริหารสโมสรของ0 เนวิน ชิดชอบ นักการเมือง
ทองถ่ินของจังหวัดบุรีรัมย ไดทําการเปลี่ยนแปลงทีมผูบริหารท้ังหมด พรอมกันนั้นทีมผูฝกสอนก็ไดมี
การเปลี่ยนแปลงไปในบางสวนดวยเชนกัน 

สนามกีฬา 

• สนามกีฬาแหงเกา เขากระโดง สเตเดี้ยม 

• นิว ไอ-โมบาย สเตเดี้ยม 

• เขากระโดง สเตเดี้ยม 

• ชาง อินเตอรเนชั่นแนล เซอรกิต 
 

๒. ขอมูลเกี่ยวกับอําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย 
๒.๑  ขอมูลตําบลนาโพธิ์ 
    ประวัติความเปนมา ตําบลนาโพธิ์ เปนตําบลท่ีอยูในเขตการปกครองของอําเภอนา

โพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย ประกอบดวย ๑๔ หมูบาน ไดแก หมู ๑ บานนาโพธิ์ หมู ๒ บานนาโพธิ์ หมู ๓ 
บานจอก หมู ๔ บานขม้ิน  หมู ๕ บานคอกวัว หมู ๖ บานหนองหวา หมู ๗ บานโศกกะฐิน หมู ๘ 
บานหนองตอ หมู ๙ บานหนองหญารังกา  หมู ๑๐ บานหนองหวา หมู ๑๑ บานหนองหวา หมู ๑๒ 
บานหนองโก  หมู ๑๓ บานโพธิ์พัฒนา  หมู ๑๔ บานหนองถนนกลาง 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%99_1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B9%8C%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98_%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%84%E0%B8%B3%E0%B8%94%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98_%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%84%E0%B8%B3%E0%B8%94%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%9F%E0%B8%8B%E0%B8%B5_%E0%B9%81%E0%B8%8A%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B9%8C%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B9%8C%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%9F%E0%B8%8B%E0%B8%B5_%E0%B9%81%E0%B8%8A%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B9%8C%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%9F%E0%B8%8B%E0%B8%B5_%E0%B9%81%E0%B8%8A%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B9%8C%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%99_%E0%B8%8A%E0%B8%B4%E0%B8%94%E0%B8%8A%E0%B8%AD%E0%B8%9A
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%A7_%E0%B9%84%E0%B8%AD-%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%A2_%E0%B8%AA%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%A2%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%94%E0%B8%87_%E0%B8%AA%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%A2%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%87_%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%99%E0%B8%A5_%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%81%E0%B8%B4%E0%B8%95


๒๓ 

อาณาเขตตําบล 
ทิศเหนือ   ติดกับ ตําบลบานคู  และตําบลศรีสวาง อําเภอนาโพธิ์ จังหวัด

บุรีรัมย 
ทิศใต   ติดกับ ตําบลบานเปา  อําเภอพุทไธสง  จังหวัดบุรีรัมย 
ทิศตะวันออก   ติดกับ ตําบลบานแวง  อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย 
ทิศตะวันตก   ติดกับ จังหวัดขอนแกน 
จํานวนประชากรของตําบล 
จํานวนประชากรในเขต อบต. ๓,๔๓๙ คน และจํานวนหลังคาเรือน ๗๕๐ หลังคา
เรือน (ตําบลนาโพธิ์ : ๒๕๕๔ : ออนไลน) 

๒.๒  ประวัติความเปนมาของผาไหมอําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย 
จังหวัดบุรีรัมยเปนจังหวัดหนึ่งในภาค ตะวันออกเฉียงเหนือ ตอนใต ราษฎรมีอาชีพ

ทํานาเปนอาชีพหลัก และปลูกหมอนเลี้ยงไหม และทอผาเปนอาชีพเสริม โดยเฉพาะในกลุมสตรี มี
การประกอบอาชีพทอผาไหมทุกหมูบาน โดยเฉพาะในพ้ืนท่ีอําเภอนาโพธิ์ เปนแหลงทอผาไหมท่ีมี
ชื่อเสียงท่ีสุดของจังหวัดบุรีรัมย เปนแหลงทอผาเกาแกมาหลายชั่วอายุคนแลว ดังท่ีศูนยหัตถกรรม
พ้ืนบานอําเภอ นาโพธิ์. ม.ป.ป. : ๑-๗) กลาวไวดังนี้ 

อําเภอนาโพธิ์ท่ีมีชื่อเสียงในเรื่องของการทอผา ซ่ึงเปนหัตถกรรมในครัวเรือนของ
ราษฎร บริเวณจังหวัดบุรีรัมย ในอดีตมีการทําอยางกวางขวาง คือ การทอผาโดยเฉพาะการปลูก
หมอนเลี้ยงไหม เพ่ือใชเปนเครื่องนุงหม และเปนอาชีพเสริมของครอบครัวชนบทแทบทุกหมูบานใน
จังหวัดบุรีรัมย มีการใชสีสัน ลวดลายท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะตัว จากการประกวดผาไหมจากทุก
จังหวัด ภาคอีสานท่ีพระตําหนัก ภูพานราชนิเวศน ผาไหมพ้ืนเมืองของจังหวัดบุรีรัมยไดรับรางวัลตาง 
ๆ มากท่ีสุด จนทําใหบุรีรัมยเปนท่ีกลาวขานกันวาเปนเมืองท่ีผาไหมสวยท่ีสุด 

ปจจุบันการทอผาไหมของจังหวัดบุรีรัมย มีอยูท่ัวไปแทบทุกอําเภอ แตแหลงผา
ไหมท่ีใหญท่ีสุดและสําคัญท่ีสุดในปจจุบัน คือท่ีอําเภอนาโพธิ์ ซ่ึงเปนหมูบานท่ีทอผาไหมมานานหลาย
ชั่วอายุคนแลว 

อําเภอนาโพธิ์เปนอําเภอเล็ก ๆ  ท่ีอยูเหนือสุดของบุรีรัมย มีอาณาเขตติดตอกับ
จังหวัดขอนแกน และจังหวัดมหาสารคาม ตั้งเปนก่ิงอําเภอเม่ือป พ.ศ. ๒๕๔๔ โดยแยกจากอําเภอพุท
ไธสง ไดยกฐานะข้ึนเปนอําเภอเมืองเม่ือป ๒๕๓๑ อาชีพของประชาชนสวนใหญ คือ ทําการเกษตรทํา
นาและปลูกหมอนเลี้ยงไหม ทอผาไหม สถานท่ีทอผาไหมท่ีสําคัญของอําเภอนาโพธิ์ ท้ังสรางชื่อเสียง
ใหแกอําเภอนาโพธิ์และจังหวัดบุรีรัมย คือ ศูนยหัตถกรรมผาไหมบานนาโพธิ์ หมูท่ี ๑ ตั้งอยู ท่ี
ศูนยกลางอําเภอนาโพธิ์ เปนศูนยกลางการทอผาไหมท่ีมีการรวมกลุมของแมบานเกษตรกรนาโพธิ์ ซ่ึง
ไดรับการสนับสนุนจากโครงการมูลนิธิศิลปาชีพพิเศษในสมเด็จพระนางเจาสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ 



๒๔ 

ชวยในการสงเสริม การจัดจําหนาย ทํารายไดใหกับคนในหมูบานเปนจํานวนมาก และยังใหความรู
เพ่ือพัฒนาคุณภาพของผาไหมใหดีข้ึน ป พ.ศ. ๒๕๔๒ ไดเขารวมโครงการพัฒนาคุณภาพชีวิตของ
ประชาชนตามแนวพระราชดําริสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี การทอผาไหมท่ี
อําเภอนาโพธิ์จะทอผาไหมดวยก่ีทอผาไหมธรรมดา หรือก่ีชาวบาน มีการทอผาไหมมัดหม่ีลาย
พ้ืนเมืองดั้งเดิม และลายประยุกตข้ึนมาใหม โดยลูกหลานของชาวนาโพธิ์ 

ปจจุบันผาไหมนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมยเปนท่ีรูจักร่ําลือถึงความงดงาม ประณีตใน
การทอผาท่ีมีเอกลักษณโดดเดนเปนท่ีประจักษในสายตาชาวไทยและชาวตางประเทศ ความงดงาม
ของลวดลายบนผาไหมเปนมรดกล้ําคาของบรรพบุรุษในแตละทองถ่ิน มีการอนุรักษ สืบทอดมาสูรุน
หลาน นับระยะเวลาเปนรอยเปนพันป เปนภูมิปญญาทองถ่ินท่ีควรยกยองนํามาซ่ึงความภาคภูมิใจ
เพ่ือสงเสริมอนุรักษและพัฒนาอาชีพการทอผาไหม อวดฝมือภูมิปญญาทองถ่ินใหเปนท่ีประจักษแก
สายตาชาวไทย และชาวตางประเทศ ดังเชน กลุมสตรีชาวบานนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมยแหงนี้ 

นอกจากนี้อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย ยังมีอีกกลุมทอผาหนึ่ง ท่ีมีการสืบสานภูมิ
ปญญาการทอผาไหมมาตั้งแตครั้งโบราณกาลนั่นก็คือ กลุมทอผาตุมทอง ศิริรัตน สิวราวุฒิ (๒๕๕๔: 
ออนไลน) ; หนังสือพิมพคมชัดลึก (๒๕๕๔ : ออนไลน) ; หนังสือพิมพแนวหนา (๒๕๕๒ : ออนไลน) 
ไดรวบรวมไวดังนี้ 

การรื้อฟนการทอผาไหมท่ีบานนาโพธิ์ ในป ๒๔๙๐ โดย นายประวัติ วิศิษฎศิลป 
(ชื่อเดิม ตุมทอง จีนไธสง) ครูสอนทอผาในเรือนจําจังหวัดนนทบุรี ซ่ึงภายหลังกลับมาเปนผูใหญบาน
รวบรวมชาวบานต้ังกลุมทอผา บานนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย แตกลุมชาวบานก็ไมประสบความสําเร็จ 
ในการหาชองทางการจําหนายผลิตภัณฑ จนกระท่ังทราบถึงสมเด็จพระนางเจาฯ พระบรมราชินีนาถ 
จึงทรงรับเขาเปนสมาชิกในมูลนิธิสงเสริมศิลปะชีพพิเศษในพระราชินูปถัมภ ณ บานนาโพธิ์ จังหวัด
บุรีรัมย ดําเนินการจัดหาชองทางในการจัดจําหนาย รวมท้ังสงเสริมใหมีการพัฒนาผลิตภัณฑจนเปนท่ี
ยอมรับท้ังในระดับภาคและระดับประเทศ 

ประจวบ จันทรนวล ในฐานะประธานศูนยศิลปาชีพนาโพธิ์ ผูตั้งม่ันในการสืบทอด
มรดกอันล้ําคาการทอผาไหมจากรุนพอ เลาวา สมัยกอนทํานาปลูกขาวไดผลผลิตไมดี เพราะนาแลง
บางนาลมบาง จึงใชวิธีการทอผาแลวนําไปแลกขาวแลกเกลือกับหมูบานในแถบอ่ืน จนเม่ือป พ.ศ. 
๒๕๑๖ ทานผูหญิงสุประภาดา เกษมสันต ไปทําบุญทอดกฐินไดเห็นชาวบานแตงกายดวยผาไหม
สวยงาม จึงนําความไปกราบบังคมทูลตอสมเด็จพระนางเจาฯ พระบรมราชินีนาถ ซ่ึงก็ทรงกําชับให
ทานผูหญิงพยายามติดตอขอซ้ือเอาไปจําหนาย เพ่ือนํารายไดกลับมาคืนใหแกชาวบาน โดยใหราคาสูง
กวาตลาดท่ัวไป แลวนําไปจําหนายในราคาท่ีต่ํากวา นั่นเปนเพราะตองการชวยราษฎรนั่นเอง 
นอกจากการทอผาไหมแลว ประธานศูนยยังเลาใหฟงอีกวา สมเด็จพระนางเจาฯ พระบรมราชินีนาถ 
ยังทรงสงเสริมใหชาวบานปลูกหมอน เลี้ยงไหม เพ่ืออนุรักษความเปนไทยเอาไว โดยจะพระราชทาน



๒๕ 

คําแนะนําเก่ียวกับลวดลายตาง ๆ สงผานเจาหนาท่ีนํามาทางศูนยเพ่ือสงเสริมและพัฒนาฝมือใหมี
คุณภาพดียิ่งข้ึน จาก พระมหากรุณาธิคุณท่ีทรงมีตอชาวบานนาโพธิ์ สงผลใหการทอผากลายเปน
อาชีพเสริมท่ีสรางรายไดอยางงดงามไมต่ํากวา ๑ หม่ืนบาทตอเดือน ขณะเดียวกันผลิตภัณฑผาไหมท่ี
ผลิตจากศูนยแหงนี้ก็ไดรับรางวัลหลายครั้งดวยกัน จนไดเปนตนตํารับตรา “นกยูงทอง” สรางความ
ภาคภูมิใจใหแกสมาชิกอยางยิ่ง 

นอกจากนี้ จากฝมือการทอผาท่ีประณีตของคนในหมูบาน  สมเด็จพระนางเจาฯ 
พระบรมราชินีนาถไดมีพระราชเสาวนีย รับกลุมสตรีอาสาทอผาไหมของอําเภอนาโพธิ์ เขาเปนสมาชิก
ของมูลนิธิศิลปะชีพพิเศษฯ ในป พ.ศ. ๒๕๑๙ ในระยะแรกของการเขาเปนสมาชิกของมูลนิธิฯ ทาง
มูลนิธิไดจัดสงเสนไหมพรอมลายตาง ๆ มาใหกลุมดําเนินการทอเปนผืนแลว มูลนิธิฯ จะรับผลิตผลนั้น
ท้ังหมด โดยจะจายเปนคาแรงใหแกชาวบานท่ีดําเนินการ ซ่ึงคาแรงนั้นชาวนาโพธิ์ไดรับพระมหา
กรุณาธิคุณจากพระองค ทานทรงพระราชทานคาแรงท่ีสูงมาก ๆ และในปจจุบันนี้ทางกลุมก็ยัง
ดําเนินการในลักษณะนี้อยู 

และในป พ.ศ. ๒๕๒๐ ทรงพระกรุณาโปรดเกลาฯ จัดสงผูชํานาญในการทอผาไหม
ของมูลนิธิฯ มาฝกเทคนิคตาง ๆ ใหกับกลุม อาทิ วิธีการเลือกไหม การฟอก การยอม ตลอดจนการ
มัดลาย และการทอผาไหม ทําใหกลุมสตรีอาสาทอผาไหม มีความรูความชํานาญเพ่ิมมากข้ึน และ
ฐานะความเปนอยูดีข้ึน โดยลําดับ 

กลุมทอผาตุมทอง อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย กอตั้งข้ึนเม่ือป ๒๕๔๐ ภายใตการ
นําของนางแสงเดือน  ออมไธสง ประธานกลุมทอผาตุมทอง โดยนํากลุมคนทอผารุนลูกของสมาชิก
ศิลปาชีพแยกตัวออกมาจากลุมสมาชิกมูลนิธิสงเสริมศิลปาชีพพิเศษในสมเด็จพระนางเจาฯ 
พระบรมราชินีนาถ และกลุมศูนยหัตถกรรม ท้ังนี้เพราะตองการเขามาสรางระบบบริหารจัดการใน
รูปแบบบริษัท เพ่ือหาชองทางในการจัดจําหนายไปยังตลาดโลก และพัฒนาผลิตภัณฑใหทันสมัยข้ึน 
โดยดีไซนลายผาตุมทอง และนําเปลือกไหม กลับมาใชประโยชนทอเปนไหมเสน หยาบ เขากับงาน
สมัยใหม จึงทําใหเกิดรายไดเพ่ิมมากข้ึน จึงไดออกแบบผาไหม โดยมีอุดมการณวาไมเอาเครื่องจักร  
อาศัยดีไซน และตองสูใหไดในตลาดปจจุบัน ควบคูไปกบการอนุรักษไหมพันธุแทเอาไว ตามพระราช
เสาวนียของสมเด็จพระนางเจาฯ พระบรมราชินีนาถ นางแสงเดือนเลาตอไปวา ไหมพันธุแทนั้นหา
ยาก เนื่องจากเลี้ยงยาก อยางไรก็ตามไมมีเสนไหมท่ีไหนสูประเทศไทยได ดวยลักษณะพิเศษ ยิ่งเกายิ่ง
สวย ยิ่งแพงยิ่งมีน้ําหนัก ใชงานไดดีและทน ท่ีสําคัญท่ีสุดคือไมยับ โดยปจจุบันการทอผาไหมมีการ
ผสมไหมจากตางชาติกันมากข้ึน ปจจุบันผลิตภัณฑผาไหมของ อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย เปน
สินคาโอท็อป ท่ีมีชื่อเสียงในระดับโลก สงตลาดตางประเทศ อาทิ อิตาลี ฝรั่งเศส สหรัฐอเมริกา ท่ี
สําคัญยังสรางความเขมแข็งใหกับชุมชนอีกดวย 

 



๒๖ 

๓. ขอมูลเกี่ยวกับผาทอ 
ผาไหมมัดหม่ี เปนศิลปหัตถกรรมพ้ืนบานไทยท่ีบงบอกถึงอารยธรรมความรุงเรือง 

เปนวัฒนธรรมท่ีบรรจงถายทอดภูมิปญญาใหเห็นถึงวิถีชีวิตจิตวิญญาณของทองถ่ินชุมชน ตลอดจน
กระบวนการผลิตจากวัตถุดิบ ไหม ผานการพัฒนาออกแบบรังสรรคลวดลายสีสันใหมีความวิจิตร 
ประณีต และงดงามมีคุณคาท่ีสืบทอดกันมาชานานจากบรรพบุรุษรุนหนึ่งสูอีกรุนหนึ่ง จัดเปนภูมิ
ปญญาของของชางฝมือพ้ืนบานท่ีควรคาแกการอนุรักษศิลปหัตถกรรมใหเปนมรดกทางวัฒนธรรมท่ี
ควรสืบทอดใหแกอนุชนรุนหลังไวคงอยูคูชาติไทยสืบไป 
 

๓.๑  แหลงท่ีมาของผา 
มนุษยรูจักนําเอาฝาย ปอ และไหม มาทอเปนผาตั้งแตสมัยกอนประวัติศาสตร

แลว และไดพัฒนานําใยสังเคราะหทางวิทยาศาสตรมาทอเปนผาใชอยูในปจจุบัน ในประเทศไทยได
พบหลักฐานทางโบราณคดีท่ีแสดงวาคนในยุคกอนประวัติศาสตรรูจักทอผาใชแลวเปนเวลาไมนอย
กวา ๓,๐๐๐ ป โดยไดคนพบแวดินเผาท่ีใชสําหรับปนเสนดาย เข็มเย็บผาทําดวยกระดูกสัตวท่ีบาน
เกากาญจนบุรี หินทุบผา เปลือกไม พบท่ีชุมพร และประจวบคีรีขันธ และยังพบรองรอยของเศษผา
ฝายและไหมติดอยูกับกําไลและขวานสําริดท่ีบานเชียง อุดรธานี เปนตน (สริยา ทรรทรานนท ; และ
พัชรินทร สุขประมูล. ๒๕๓๒ : ๒๓) 

ผาเปนป จจัยหนึ่ งในสี่ของความจําเปนในชีวิตมนุษย  ตั้ งแตสมัยกอน
ประวัติศาสตรตราบจนถึงปจจุบัน การศึกษาเรื่องราวเก่ียวกับผา พบวาในการขุดคนแหลงโบราณคดี 
สมัยกอนประวัติศาสตรในประเทศไทย ไดพบเสนใยเนื้อผาเครื่องนุงหม และเศษผาติดอยูบน
เครื่องมือ เครื่องใชและเครื่องประดับ ท่ีทําดวยเหล็กและสําริด เชน เสนใยท่ีติดอยูบนกําไลสําริด ใน
หลุมขุดคนท่ีบานเชียง อําเภอหนองหาน จังหวัดอุดรธานี และท่ีบานดอนตาเพชร อําเภอพนมทวน 
จังหวัดกาญจนบุรี เศษผาท่ีติดอยูบนกลองมโหระทึก ท่ีไดจากเข่ือนเจาเณร จังหวัดกาญจนบุรี ซ่ึงใน
สามัยหินใหมและยุคโลหะ มนุษยรูจักนําเสนใยธรรมชาติหลายชนิด มาทอเปนผืนผาและประดิษฐ
เปนเสื้อผาเครื่องนุมหมและเครื่องใชในครัวเรือน ผาฝายเริ่มมีการนํามาใชในสมัยกอนประวัติศาสตร 
เชื่อวามีแหลงกําเนิดจากประเทศอินเดียและผาไหมถือกําเนิดในประเทศจีน ประมาณ ๓,๐๐๐ ปกอน
พุทธกาล (ไพรัช รุงรุจิเมฆ. ม.ป.ป. : ๑) ผาเปนผลิตภัณฑหัตถกรรมไทยท่ีบงบอกถึงความรุงเรืองของ
วัฒนธรรมประจําชาติ และความคิดสรางสรรคของคนในชาติ ในการรูจักทําเครื่องนุงหมและ
ผลิตภัณฑใชสอยในชีวิตประจําวันของคนไทย คนไทยรูจักการทอผามาตั้งแตสมัยกอนประวัติศาสตร 
สังคมในชนบทถือวางานทอผา เปนหนาท่ีของผูหญิงทํากันในครัวเรือนยามวางจากการทําไรนา การ
ทอผาจึงมีท่ัวไปทุกภาคของประเทศไทย (กรมสงเสริมอุตสาหกรรม. ม.ป.ป. : ๑๔) 



๒๗ 

ผาทอมีความผูกพันและเก่ียวโยงกับพิธีกรรมทางศาสนาและวิถีชีวิตของคน
เอเซียมานานนับศตวรรษ จนอาจเรียกไดวาเปนมรดกทางสังคม ซ่ึงสะทอนใหเห็นถึงความเปนมาใน
อดีต การยายถ่ิน โครงสรางสังคมระบบการคา ตลอดจนแนวความคิดทางนามธรรม ซ่ึงกลั่นกรองจาก
การสังเกต ปรากฏการณรอบตัว การทอการเตรียมเสนใยและการยอมสี หรือแมแตการวางลายผาทอ
แบบดั้งเดิม ลวนเปนกิจกรรมของสตรี และเปรียบเสมือนบันทึกเรื่องราวของสังคมผานสายตาของ
สตรีผูทอ ในขณะท่ีบุรุษมุงเนนศิลปะประเภทการหลอโลหะ การแกะสลักไมและหิน และการ
ประพันธ (ทรงศักดิ์ ปรางควัฒนากุล ; และแพทรีเซีย ชีสแมน แนนหนา.๒๕๓๕ : ๒๑) 

๓.๒  ผาทอพ้ืนบานของไทย 
ผาทอพ้ืนเมืองของไทยในปจจุบันนี้มีประวัติความเปนมาอันยาวนาน และยังคง

รักษารูปแบบลวดลายและเทคนิคการทออันประณีตแบบโบราณไวได อยาไรก็ตามเอกลักษณของการ
ทอผาในกลุมชนแตละพ้ืนท่ีก็ไดถูกเปลี่ยนแปลงรูปแบบไปอยางรวดเร็ว อันเนื่องมาจากกระแสความ
ตองการของตลาดท่ีตองการสินคามาตรฐานเหมือน ๆ กันเปนจํานวนมาก หลักฐานเกาแกท่ีสุดของผา
ท่ีพบในประเทศไทย คือ ชิ้นสวนฝายไหม และใยกัญชา ซ่ึงพบในวัฒนธรรมบานเชียง ท่ีสันนิษฐานวา
อยูในราวสมัย ๗๐๐ ปกอนคริสตกาล (แพทรีเซีย ชีสแมน แนนหนา ; และ วิถี พาณิชพันธ ; ทรงศักดิ์ 
ปรางควัฒนากุล ผูแปล. ๒๕๓๕ : ๒๙) วิบูลย ลี้สุวรรณ, บรรณาธิการ (๒๕๓๒ : ๘๐, ๘๖, ๑๖๗) ได
กลาวถึงศิลปหัตถกรรมไทยดานการทอผาพ้ืนเมืองไวดังนี้ 

การทอผาดวยมือประเภทท่ีเปนหัตถกรรมในปจจุบันนั้น ไดพัฒนามาจากการ
ทออยางงาย ๆ ดวยเสนใยพืช เชน เสนใยปาน ลินิน ปอกัญชา กอนท่ีจะใชฝาย ขนสัตว และไหม 
การทอผาเริ่มมีมาตั้งแตสมัยกอนประวัติศาสตร การปนดายและการทอผาในยุคแรก ๆ อาจทําเพียง
ผืนเล็ก ๆ โดยผูกหูหรือก่ีเขากับเอวและเสาเรือนหรือตนไม กอนท่ีจะพัฒนามาเปนท่ีทอผาขนาดใหญ
เปนก่ีกระตุกอยางท่ีทอกันอยูในปจจุบัน การทอผาในราชอาณาจักรไทยนั้นมีสืบมาแตโบราณกาล 
โดยเฉพาะการทอผาดวยมืออันเปนศิลปหัตถกรรมสําคัญในการผลิตเครื่องนุงหมของคนไทย แมวา 
การทอผาพ้ืนบานพ้ืนเมืองดังกลาวแลวท้ังหมดจะเปนศิลปหัตถกรรมไทย ท่ีมีเอกลักษณเฉพาะถ่ิน
ตางกันไปก็ตาม แตดวยความเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ การเมือง และสังคมทําใหผาทอมือบางชนิด 
เปลี่ยนแปลงกรรมวิธีและรูปแบบของผลิตภัณฑไปบาง แตโดยภาพรวมแลว ผาทอพ้ืนบานพ้ืนเมือง
เหลานั้น ยังคงรักษาความเปนผาทอมือไวเปนสวนใหญ นับเปนศิลปหัตถกรรมท่ีควรไดรับการอนุรักษ
ไวประเภทหนึ่ง ซ่ึงเปนผลงานท่ีเกิดข้ึนดวยฝมือและความคิดสรางสรรคของคนไทยท่ีสืบทอดมาแต
อดีต นับเนื่องดวยเวลาพันป ในกระบวนการสรางสรรคนั้นยอมอาศัยภูมิปญญาท่ีบมเพาะข้ันมาจาก
องคประกอบสําคัญคือ ภูมิหลังทางประวัติศาสตร ขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรม คติความเชื่อ
และศาสนา และองคประกอบสุดทาย คือสภาพภูมิศาสตร ซ่ึงเปนสวนแหงการผลักดันใหเกิดรูปแบบ
ท่ีใชสอยไดอยางมีประสิทธิภาพท่ีสุด และยังเปนตัวกําเนิดวัตถุดิบท่ีนํามาใชเปนสวนสําคัญของการ



๒๘ 

สรางสรรคงานทางศิลปหัตถกรรมดวย ความงดงาม และความละเอียดออนในงานหัตถกรรมแตละชิ้น 
ตางถูกถายทอดโดย ผานการขัดเกลา และกลั่นกรองจากบุคลิกลักษณะเฉพาะตน ซ่ึงเปนสิ่งท่ีฝงราก
หยั่งลึกอยูในจิตใจบรรจงรอยประสานโยงใยผานทางงานฝมือจนกลายเปนลักษณะเฉพาะถ่ินท่ีมี
ความสําคัญยิ่งในการดํารงคุณคาของงานศิลปหัตถกรรมไทย 

กรมสงเสริมอุตสาหกรรม (ม.ป.ป. : ๑๔-๔๐) ไดรวบรวมขอมูลเก่ียวกับการทอ
ผาพ้ืนบานของไทย ไวดังนี้ 

ปจจุบันวามีกระจัดกระจายไปท่ัวเกือบทุกภาค แต ท่ี มีมากไดแกภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือและภาคเหนือ รูปแบบของผาจะแตกตางกันไปตามคตินิยม ความเชื่อ และ
ขนบธรรมเนียมประเพณีของเชื้อชาติแตละกลุมชน เชน กลุมชนพ้ืนเมืองลานนาทางภาคเหนือ นิยม
ทอผาฝาย และผาไหมท่ีมีลวดลายดวยวิธีการ ยก และจก เปนสวนใหญ แตถาเปนกลุมชนคนไทยเชื้อ
สายลาวค่ัง ลาวพวน และลาวอีสาน นิยมทอผาดวยวิธีจกและมัดหม่ี สวนพวกลาวโซงนิยมลายปก 
สําหรับผลิตภัณฑจากผาซ่ึงทําเปนเครื่องใชในชีวิตประจําวันตามพ้ืนบาน เชน การทําเครื่องนอน 
หมอน มุง ผาหม เสื้อ ผานุง กางเกง โสรง ผาคลุมไหล ผาขาวมา และเครื่องใชท่ีจะถวายพระในพิธี 
ตาง ๆ 

ประเภทของผาทอพ้ืนบานแบงตามวิธีการทอ มี ๓ ประเภท คือ ผาพ้ืน ผาลาย 
และฝายยกดอก 

ผาพ้ืน เปนผาทอลายขัด ใชเสนยืนและเสนพุงสีเดียวทอตลอดท้ังผืน เปน
ผาพ้ืนเรียบไมมีลาย เชน ผามอฮอม ผาพ้ืนฝาย และไหม 

ผาลาย เปนผาทอลายขัด ใชเสนยืนตางสี หรือเสนพุงตางสีทอเปนลายทางหรือ
ลายตาหมากรุก เชน ผาขาวมา ผาโสรง ผาหางกระรอก เปนตน 

ผายกดอก เปนผาทอลายพิเศษ ตางจากลายขัดธรรมดา ลายผาเกิดจากการใช
ตะกอบนก่ีมากข้ึน ประมาณ ๓-๘ ตะกอ เชน ลายสองกางปลา ลายเกล็ดเตา ลายดอกพิกุล เปนตน 

นอกจากการทอผาท้ัง ๓ แบบ ดังกลาวแลวยังมีการทอผาแบบพิเศษท่ีเปนการ
ยกลายใหเกิดขนผืนผา โดยการใชเสนพุงพิเศษทอตัวลายโดยเฉพาะ ไดแก ผาขิต ผาจก ผายก และ
การใชเสนยืนพิเศษ ทอผามุก ลายผาเหลานี้ชางทอมักจินตนาการจากสิ่งแวดลอมของธรรมชาติ เชน 
ใบไม ดอกไมและรูปสัตวชนิดตาง ๆ ตลอดจนวัฒนธรรมประเพณีท่ีเก่ียวกับศาสนา เชน รูปปราสาท 
เปนตน 

ประเภทของผาท่ีมีชื่อเสียง 
ผาขิต ผาจก แพรวา ผาลวง หรือผาน้ําไหล ผายก ผามุก ผาเกาะยอ ผามัดหม่ี 
ผาขิต เปนผาทอซ่ึงยกลายในตัวมีท้ังฝาย ไหมและยกดิ้น เรียกวา “เก็บขิต” 

หมายถึงการเก็บตะกอลอยเพ่ิม โดยใชไมไผ ซ่ึงเรียกวาไมเก็บขิต เปนตัวยกเสนยืนแตละแถวใชเสนพุง
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พิเศษสอด ผานจากริมผาดานหนึ่งไปสูริมผาอีกดานหนึ่ง เกิดเปนลวดลายขิตตลอดหนากวางของผืน
ผา 

ผาขิตนิยมใชทําเปนผาปูอาสนะ ผาลอหัวชาง ผาหม ผาปูท่ีนอน ผาคลุมไหล 
หรือหมอน มีทอกันมากในภาคอีสาน และบางจังหวัดในภาคกลางและภาคเหนือ เชน ชัยนาท 
สุพรรณบุรี อุทัยธานี พิจิตร นาน ในบางแหงมีการทอขิตผสมจก เพ่ือใหเกิดลวดลายและสีสันท่ีวิจิตร
กวาขิตธรรมดา ไดแก ผาขิตผสม จกของบานไร จังหวัดอุทัยธานี ผาขิตผสมจกของบานเสี้ยว และน้ํา
ปาด จังหวัดอุตรดิตถ 

ผาลวง  หรือผาน้ําไหลเปนชนิดผายกลวดลายในตัว โดยใชวิธีการทอลายขัด
และใชดายพุงธรรมดาหลายสี พุงยอนกลับไปมาเปนชวง ๆ ชวงละสี โดยมีการเกาะเก่ียวกันระหวาง
เสนพุงและชวง เกิดเปนจังหวะของลวดลายพริ้วไปมาดังสายน้ํา จึงเรียกวาลายน้ําไหล ชาวเมืองนาน
เรียกกรรมวิธีการทอนี้วา “ลวง” สวนชาวไทยลื้อท่ีอําเภอเชียงของ และเชียงคํา จังหวัดเชียงราย 
เรียกวา “เกาะ” แหลงของผาน้ําไหลท่ีมีชื่อเสียงมีท่ีจังหวัดนาน เชียงราย และพะเยา 

ผายก เปนผาทอซ่ึงยกลายในตัวโดยใชเสนพุงพิเศษเปนไหม ดิ้นเงิน ดิ้นทอง ใช
วิธีเก็บตะกอลายเชนเดียวกับการทอขิตผายกเปนผาวิ่นไหมยกลวดลายเฉพาะเชิงซ่ิน หรือยกลาย
ตลอดท้ังตัวซ่ิน และเชิงซ่ิน นิยมทอกันมากในภาคตะวันออกเฉียงเหนือท่ีจังหวัดเชียงใหม ลําพูน และ
ลําปาง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือท่ีจังหวัดรอยเอ็ด ภาคใตมีผายกพุมเรียงของจังหวัดสุราษฎรธานี 
และผายกนครศรีธรรมราช 

ผามุก เปนผาทอซ่ึงยกลายในตัวโดยใชเสนยืนพิเศษเพ่ิมบนก่ีลายมุกบนผา เกิด
จากการใชตะกอลอยยกเสนดายยืนพิเศษ แตกตางจากผาขิตและผาจก ซ่ึงจะใชดายพุงพิเศษ ชาวไทย
พวนท่ีหาดเสี้ยว จังหวัดสุโขทัย และท่ีอําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถใชวิธีนี้ ในการทอผาวิ่นและตอกับ
ผาตีนจก เรียกวา ซ่ิน 

ผาเกาะยอ เปนผา ทอยกดอกท่ีมีชื่อเสียงของภาคใตในเขตเกาะยอก จังหวัด
สงขลา เกาะยอ การทอสวนใหญใชก่ีกระตุกทอเปนผาพ้ืน ชนิด ๒ ตะกอ ๔ ตะกอ ๖ ตะกอ ๘ ตะกอ 
และ ๑๐ ตะกอ วัสดุท่ีใชทอผาเปนฝายและเสนใยสังเคราะห ทอผาซ่ิน ผาตัดเสื้อผา และผาฝายเนื้อ
บางท่ีทอเปนโสรงและผาขาวมา ลวดลายท่ีนิยมทอ เชน ลายดอกราชวัตรเล็ก ลายดอกราชวัตรใหญ 
ลายลูกแกว ลายดอกพิกุลเล็ก ลายดอกพิกุลใหญ ลายดอกจิก ลายดอกชุก ลายคดกริช ลายหาหนึ่ง 
หรือลายตาหมากรุก ฯลฯ นอกจากนี้ท่ีเกาะยอยังมีการทอผาหางกระรอก ๒ ตะกอ ท่ีมีชื่อเสียงดวย 

ผามัดหม่ี เปนการมัดลายท่ีเสนพุงหรือเสนยืนดวยเชือกกอนนําไปยอมสี 
เพ่ือใหเกิดสีสันและลวดลายตามท่ีชางทอพ้ืนบานกําหนดนึกคิดไวในใจ ผามัดหม่ีมีท้ังผาฝาย และผา
ไหม มัดหม่ีฝายในสมัยกอนนิยมใชสีน้ําเงินจากตนครามเปนสีเดียว แตปจจุบันใชสีเคมียอมหลากสี
มากข้ึน สําหรับผามัดหม่ีไหมจะมีลวดลายละเอียด ประณีตและเลนสีสันมากกวาผาฝาย มีทํากันมาก



๓๐ 

ในภาคอีสาน และบางจังหวัดในภาคกลาง เชน อุทัยธานี สุพรรณบุรี และชัยนาท ฯลฯ สวนใหญจะ
นิยมทอผามัดหม่ีเสนพุง จะมีการทําผามัดหม่ีเสนยืนบางในบางจังหวัด เชน เชียงใหม แมฮองสอน 
ราชบุรี เพชรบุรี ฯลฯ 

ผาซ่ินมัดหม่ีราชบุรี สุพรรณบุรี อุทัยธานี และชัยนาทบางผืนใชการทอสลับกับ
ลายขิต ซ่ึงชวยเพ่ิมความวิจิตรงดงามใหแกผืนผา สวนผามัดหม่ีของจังหวัดสุรินทรนั้นมีชื่อเสียงเรื่อง
ความงามของเสนไหมและลวดลายท่ีมีอิทธิพลมาจากเขมร เชน ลายพระตะบอง ลายสัตวตาง ๆ 
รวมท้ังผาปูมเขมร ซ่ึงเปนผาท่ีใชเปนเครื่องแบบขุนนางไทยแตสมัยโบราณสมัยรัตนโกสินทร เรียกวา 
“ผาสมปกปูม” สวนภาคใตท่ีตําบลพุมเรียง จังหวัดสุราษฎรธานีมีการทอผายกผสมมัดหม่ีดวยเชนกัน 
เชน ผายก  ๓ กษัตริย ซ่ึงในผาผืนหนึ่งจะมีองคประกอบ ๓ อยาง คือ สวนท่ีเปนฝายมัดหม่ี ไหม
มัดหม่ี และมีฝายยกดอกดวยไหม 

๓.๓  ลักษณะของผาไหมไทย 
ผาไหมไทยนั้นเปนศิลปหัตถกรรมท่ีสําคัญยิ่งอยางหนึ่งท่ีบรรพบุรุษไทยได

สรางสรรคสืบทอดกันมาเปนเวลานับพันปมาแลว เปนศิลปหัตถกรรมท่ีควรคาแกความภาคภูมิเปน
อยางยิ่ง เพราะไหมไทยไดรับการยอมรับจากท่ัวโลกวาเปน “ราชินีแหงไหม” จนกลายเปนสัญลักษณ
ประจําชาติไทยไปแลว จึงควรคาแกการอนุรักษใหดํารงอยูคูชาติไทยตลอดไป (ศิริ ผาสุก. ๒๕๔๕ : 
อารัมภบท) เปนงานฝมือท่ีแสดงออกซ่ึงเอกลักษณไทยท่ีชัดเจนท่ีสุดประเภทหนึ่ง หลังจากผาน
ข้ันตอนของการปรับปรุงในหลายกระบวนการเพ่ือออกสูตลาดโลกในมาตรฐานสากลท่ียังคงกลิ่นอาย
แบบไทย ๆ ผาไหมเปนผลิตภัณฑจากผืนแผนดินไทยท่ีคนท่ัวโลกรูจักอยางกวางขวางในปจจุบัน 
ถึงแมวาประเทศไทยมิใชประเทศเดียวท่ีรูจักไหมและกรรมวิธีในการทอผาไหม แตผาไหม ไทยก็บอก
กลาวตัวตนของความเปนไทยไดชัดเจน มีคุณลักษณะและคุณสมบัติท่ีแตกตางไปจากไหมจีนไหม
ญี่ปุน (วิบูลย ลี้สุวรรณ, บรรณาธิการ. ๒๕๓๒ : ๘๖) 

ผาทอของชาวตะวันออกเฉียงเหนือ สามารถแบงรูปแบบตามเขตภูมิศาสตร
วัฒนธรรมออกไดเปน ๓ กลุม คือ อีสานเหนือ อีสานกลางและอีสานใต เขตอีสานเหนือและอีสาน
กลางเคยอยูภายใตการปกครองของชาวลาวในสมัยอาณาจักรลานชาง (ค.ศ. ๑๓๕๓ – ค.ศ. ๑๗๐๗) 
ประชากร คือกลุมไทลายท่ีอพยพมาจากเวียงจันทรและปากเซ สําหรับเขตอีสานใต (ในราว ค.ศ. 
๑๐๕๐ – ค.ศ. ๑๔๓๑) เคยอยูภายใตการปกครองของอาณาจักรเขมร ประชากรคือชาวเขมร ยกเวน
บริเวณแถบลุมแมน้ําโขงท่ีเปนท่ีอยูอาศัยของชาวลาว ผาทอท่ีเปนลักษณะเดนของเขตอีสานเหนือ
และอีสานกลาง คือ ผาฝายมัดหม่ีสีคราม ใชสําหรับเปนผาซ่ินนุงในชีวิตประจําวัน และผาไหมมัดหม่ี
เสนพุงสําหรับใชนุงในโอกาสพิเศษ ลวดลายจะเปนลายแนวตั้ง เย็บตกแตงดวยสวนตีนซ่ิน ซ่ึงมักเปน
ผาฝายหรือไหมทอสามตะกอและสวนหัวซ่ินหรือสวนเอวจะเย็บตอดวยผาท่ีมีลายขิตเปนลายทางสี
แดงตกแตงผาฝายทอลายขิต สําหรับทําเปนผามาน หมอนและผาหม ลวดลายมักเปนรูปสัตวและเปน
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ลวดลายแบบเดียวกับของกลุมคนไทท่ัวไป หมอนมักตกแตงลายขิตตรงสวนดานขาง สวนหัวทายเปน
ผาพ้ืนธรรมดา ลักษณะก่ีเปนแบบตั้ง การยอมสีธรรมชาติจะใชวัตถุดิบพันธุไมตาง ๆ จากปา ปจจุบัน
นี้ปาหมดไปแลว การยอมสีธรรมชาติจึงเสื่อมสูญไปดวย (แพทรีเซีย ชีสแมน แนนหนา ; วิถี พานิช
พันธ ; และ ทรงศักดิ์ ปรางวัฒนากุล, ผูแปล. ๒๕๓๕ : ๓๓) วิบูลย ลี้สุวรรณ, บรรณาธิการ (๒๕๓๒ : 
๘๔-๘๕) ไดกลาวถึงการทอผาในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ไวดังนี้ 

บริเวณภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีกลุมชนหลายเชื้อสายอาศัยอยู แตสวนใหญ
เปนคนเชื้อสายลาว ซ่ึงเปนกลุมชนท่ีกระจายอยูในหลายจังหวัดของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ กลุม
คนไทยเชื้อสายลาวเหลานี้จะมีกรรมวิธีในการทอผา ท่ีมีลักษณะใกลเคียง ซ่ึงไดแก การทอผาฝายและ
ไหมดวยการทอขิต และมัดหม่ีเปนสวนมาก เชน ผาทอบานเขวา อําเภอบานเขวา จังหวัดชัยภูมิ ผา
ทออําเภอชนบท จังหวัดขอนแกน ผาทออําเภอปกธงชัย จังหวัดนครราชสีมา ซ่ึงเปนแหลงผลิตผา
ไหม และผาฝายท่ีมีชื่อเสียงเปนท่ีรูจักกันท่ัวไป การทอผาในตะวันออกเฉียงเหนือ โดยเฉพาะผาไหม
สวนมากจะทําตามวิธีการพ้ืนบานตั้งแตการเลี้ยงไหม การสาวไหม การยอมไหม ตลอดจนถึงการทอ 
นอกจากบางแหง เชน การทอผาในบริเวณอําเภอชนบท และอําเภอปกธงชัย สวนใหญทําเปนระบบ
โรงงานอุตสาหกรรม ท่ีนําวิธีการและเทคโนโลยีทางวิทยาศาสตรเขามาผสมกับวิธีการพ้ืนบาน ทําให
ลักษณะเฉพาะของผาเปลี่ยนไป 

การทอผาพ้ืนบานของคนไทยเชื้อสายลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือใน
ปจจุบัน ยังมีทํากันอยูหลายทองถ่ิน เชน ในบางทองถ่ินของจังหวัดอุดรธานี หนองคาย อุบลราชธานี 
สกลนคร ยโสธร เปนตน การทอผาในภาคอีสานสวนใหญ นิยมทอลวดลายดวยวิธีการขิต และมัดหม่ี
เปนหลักมากกวาวิธีการอ่ืนในบริเวณภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ยังมีกลุมชนท่ีนิยมทอผาข้ึนใชเองและ
ถือวาเปนงานศิลปหัตถกรรมประจํากลุมของตน คือกลุมชาวไทยเชื้อสายผูไทยและกลุมชาวไทยเชื้อ
สายเขมร กลุมชาวไทยเชื้อสายผูไทยนั้นอาศัยอยูในหลายทองถ่ินท่ีมีการทอผาเปนท่ีรูจักกันดี เชน 
กลุมผูไทยบานแพน ตําบลโพน อําเภอคํามวง ตําบลหนองหางอําเภอกุฉินารายณ จังหวัดกาฬสินธุ 
กลุมผูไทยในบริเวณเรณูนคร อําเภอเรณูนคร จังหวัดนครพนม โดยท่ัวไปชาวผูไทยนิยมทอผาไหม 
และผาไหมลายจก  โดยเฉพาะผา “แพรวา” หรือผาไหมแพรวา ซ่ึงจะเปนผาหมเฉียงไหลหรือผาคลุม
ไหล หรือผาสไบท่ีผูหญิงไทยนิยมใชในงานเทศกาลตาง ๆ และงานบุญตามประเพณี “ผาแพรมน” 
เปนผาอีกชนิดหนึ่งท่ีชาวผูไทยนิยมใชกันมาก ใชเช็ดหนาหรือคลุมศีรษะ ผาท้ังสองชนิดจะทอ
ลวดลายดวยวิธีจกแทบท้ังสิ้น 

กลุ ม ช าว ไท ย เชื้ อ ส าย เขม ร  ซ่ึ งส วน ให ญ อ า ศั ย อยู ใน บ ริ เวณ  ภ าค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ตอนใต ไดแกบริเวณจังหวัดสุรินทร บุรีรัมย และศรีษะเกษนั้น นิยมทอผาไหม
และผาฝาย มีท้ังชนิดท่ีใชเปนผาซ่ิน ผาขาวมา และโสรง ผาทอพ้ืนเมืองของกลุมคนไทยเชื้อสายเขมร 



๓๒ 

โดยท่ัวไปมักจะทอลวดลายละเอียด มีสีสันท่ีประสานกลมกลืนกัน จนบางครั้งดูเปนสีเดียวหรือสองสี 
เชน ผาหางกระรอก ผาอําพรม ผาลายระเบิด เปนตน 

ชื่อเสียงของการทอผาไหมพ้ืนเมืองในจังหวัดบุรีรัมย ต้ังแตในรัชสมัยของ
พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว ดังท่ีไดปรากฏในเอกสารการตรวจราชการของพระ
พรหมภิบาล ซ่ึงไปตรวจราชการท่ีมณฑลนครราชสีมา ไดกลาวถึงการทํามาหากินของชาวบุรีรัมยไว
ดังนี้ 

“บานทะเมนชัย แขวงเมืองบุรีรัมย เรือนราษฎรมีอยูประมาณ ๑๒๐ หลังเศษ 
ราษฎร ๗๐๐ คนเศษ ราษฎรประกอบการเพาะปลูกทอหูกปนฝายทําไหม  ผลไมมีตนมะพราว ตน
หมอนเปนพ้ืน...” 

“บานนาโพธิ์ แขวงเมืองบุรีรัมย มีหลังคาเรือนอยูประมาณ ๘๐ หลังเศษ 
ราษฎรประมาณ ๕๐๐ คนเศษ เปนเขมร ประกอบการเพาะปลูก ทอหูกปนฝาย ทําไหม ผลไมมีหมาก 
มะพราว เปนพ้ืน” 

จากขอความขางตนท่ีนํามาเสนอทําใหเห็นวาจังหวัดบุรีรัมย มีการปลูกหมอน
ทอผาไหมมาเปนเวลานาน ยังมีการทอผาสืบทอดตอกันมาจนถึงปจจุบันนี้ อยางเชน อําเภอนาโพธิ์ 
อําเภอพุทไธสง 

หัตถกรรมในครัวเรือนของจังหวัดบุรีรัมย เปนวัฒนธรรมสืบทอดจากบรรพ
บุรุษเปนสวนใหญ สิ้นหนานาจะทอหูกปนฝายปลูกหมอนเลี้ยงไหม ดังนั้นการทอผาไหมในบริเวณลุม
แมน้ํามูล มีการซ้ือขายอยางกวางขวาง โดยกลุมพอคาวัวตาง ๆ ในอดีตยังคงใชวิธีการแลกเปลี่ยน
สินคาตางประเภทเปนสวนใหญ กลุมพอคาจะนําผาไหมไปขายในทองถ่ินอ่ืน ซ่ึงสวนใหญจะเปน
พอคาชาวจีน 

การทอผาในจังหวัดบุรีรัมย  ไดรับการสงเสริมจากรัฐบาลรัชสมัยของ
พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว ไดสงผูเชี่ยวชายชาวญ่ีปุนมาใหคําแนะนําการปลูกหมอน
เลี้ยงไหมทอผาไหม โครงการในบุรีรัมยไดเริ่มเม่ือ พ.ศ. ๒๔๕๐ โดยกระทรวงเกษตราธิการ 

ปจจุบันการทอผามีอยูท่ัวไปกระจายไปท่ัวทุกอําเภอในจังหวัดบุรีรัมย แตแหลง
ท่ีมีชื่อเสียงท่ีสุดในปจจุบัน โดยเฉพาะผาไหมมัดหม่ี ผาโสรงลายตาหมากรุก (มหาวิทยาลัยศิลปากร.
๒๕๔๓) สวนการปลูกหมอนเลี้ยงไหมเปนอาชีพเสริมชวงวางจากการทํางานเปนรายไดเสริมหลังฤดู
เก็บเก่ียว ผาไหมข้ึนชื่อของจังหวัดบุรีรัมย คือ ผาไหมพุทไธสง และผาไหมนาโพธิ์ ซ่ึงเปนแบบ “หัว
แดง ตีนแดง” ท่ีทอกันมาแตโบราณ (บุรีรัตน สามัตถิยะ.๒๕๔๓ : ๖๔) 

 
 
 



๓๓ 

๓.๔  ความหมายของผามัดหม่ี 
นักวิชาการและนักการศึกษาหลายทานไดใหความหมายของผามัดหม่ี ดังนี้ 
ทรงศักดิ์  ปรางควัฒนากุล ; และแพทรีเซีย ชีสแมน แนนหนา (๒๕๓๕ : ๒๒) 

มัดหม่ี คือ การมัดเสนใยเพ่ือสรางลวดลายกอนยอมสีและทอ เวลายอมสวนท่ีถูกมัดไวจะไมติดสีจึงทํา
ใหเกิดเปนลวดลาย ถาตองการหลายสีก็ตองมัดและยอมทับหลายครั้ง จนกวาจะไดสีครบท่ีตองการ 
ถาเปนมัดหม่ีดายเสนยืน จะกําหนดความยาวของผาบนหลักหม่ีดายเสนยืน ถาเปนมัดหม่ีดายเสนพุง
ก็จะกําหนดความยาวของผาบนหลักหม่ีดายเสนพุง สําหรับการมัดหม่ีเสนพุงสามารถทําซํ้ากันไปมาได
หลายครั้ง จึงทําใหสามารถทอผาไดไมจํากัดความยาว 

มหาวิทยาลัยศิลปากร (๒๕๔๓ : ๒๗) มัดหม่ี  หมายถึง ผาท่ีเกิดจากวิธีการมัด
เสนไหมเปนเปาะ ๆ แลวนําไปยอม ลักษณะพิเศษของผามัดหม่ี คือลวดลายท่ีเกิดข้ึนจากการซึมของสี
ไป ตามสวนท่ีเวนไวไมถูกมัดขณะยอม ลวดลายนี้จะไมคมชัดเหมือนผาทอประเภทอ่ืน ความเหลื่อม
ของลวดลาย อันเกิดจากความคลาดเคลื่อนเล็กนอยในกระบวนการทอเปนเสนหอยางหนึ่งและเปน
เอกลักษณของผามัดหม่ี ซ่ึงทําใหผาแตละผืนจะไมเหมือนกันโดยสิ้นเชิง ความคมชัดจะเกิดจากความ
แมนยําในการมัดยอม และการจัดเสนใยบนก่ีตลอดจนฝมือในการทอ ซ่ึงจะชวยลดความคลาดเคลื่อน
นี้ลงได ความงามเหลานี้เกิดจากการสานขัดเสนใยนั่นเอง 

ไพรัช  รุงรุจิเมฆ, บรรณาธิการ (ม.ป.ป. : ๓) มัดหม่ี หมายถึง การมัดเสนใย
เพ่ือสรางลวดลายกอนยอมสีไววา เวลายอมเสนดายสวนท่ีถูกมัดไวจะไมติดสี จึงทําหเกิดเปนลวดลาย
ถาตองการหลายสีก็ตองมัดและยอมหลายครั้งจนกวาจะไดสีครบท่ีตองการ การมัดหม่ีท่ีเสนฝายนิยม
สีครามเพ่ือใชสวมใสในการทํางาน พบในกลุมไทลาวแถบอีสาน ไทลื้อในจังหวัดนาน และลาวครั่งใน
แถบภาคเหนือตอนลาง สําหรับการมัดหม่ีเสนไหมยอมสีธรรมชาติ เชน สีแดง สีเหลือง สีเขียว และสี
น้ําตาล เปนผาทอท่ีใชในโอกาสพิเศษ 

ธนาคารเอเชีย จํากัด (๒๕๓๓) ไดใหความหมายของมัดหม่ี วาเปนลักษณะของ
การประดิษฐลวดลายใหเกิดบนผืนผาดวยการใชเชือกท่ีมัดออก จึงเกิดลวดลายตามตองการ 

ศิริ ผาสุก (๒๕๔๕ : ๑๖๑-๑๖๕) มัดหม่ี เปนศัพทเทคนิคในภาษาอังกฤษใชคํา
วา “lkat” หมายถึง ลวดลายท่ีปรากฏบนผืนผาภายหลังจากการมัดลายแลวยอมดวยสีตาง ๆ เทคนิค
การทอผามัดหม่ีนี้นับวาเปนสิ่งท่ีนาท่ึงอยางยิ่งท่ีคนโบราณสามารถมัดแลวยอม เม่ือทอก็จะเกิดภาพท่ี
สวยงามอยางนาอัศจรรยยิ่งนัก 

มูลนิธิสงเสริมศิลปาชีพในสมเด็จพระนางเจาสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ (๒๕๔๘ 
: ๑๖๘) กลาววามัดหม่ี เปนลักษณะของการประดิษฐลวดลายใหเกิดบนผืนผาดวยการใชเชือกมัดเสน
ไหมหรอืฝายสวนท่ีไมตองการใหติดสีเวลายอมเปนเปาะ หลังจากการยอมแลว เม่ือตัดเสนเชือกท่ีมัด
ออกแลว จึงเกิดลวดลายตามตองการ 



๓๔ 

จากความหมายของนักวิชาการและนักการศึกษาดังกลาวขางตน พอสรุปไดวา 
“มัดหม่ี” เปนวิธีการนําเชือกหรือฟางมัดลายเสนไหมกอนนําไปยอมสี เพ่ือใหเกิดลวดลายและสีสัน
ตามตองการเม่ือทอเปนผืนผา 

๓.๕  แหลงท่ีมาของผามัดหม่ี 
ผาไหมมัดหม่ีวาเปนท่ีรูจักและใชสอยกันมาชานานแลว แตยังไมมีผูใดสืบ

ประวัติไววา เริ่มตนท่ีประเทศใดและศตวรรษใด มีหลายประเทศท่ีใชผาไหมมัดหม่ีท้ังผาฝายและผา
ไหม โดยเฉพาะประเทศในทวีปเอเชีย เชน อินโดนีเซีย ฟลิปปนส อินเดีย และจีน เปนตน 

การรูจักทําผาไหมในประเทศไทย สืบยอนไปถึงสมัยประวัติศาสตรยุคบานเชียง 
ตามท่ีไดมีการขุดคนศิลปวัตถุบานเชียง จังหวัดอุดรธานี ไดหลายอยาง และในจํานวนนั้นมีกําไลท่ีมี
เศษเสนไหมติดอยูดวย ฉะนั้น จึงไมเปนสิ่งท่ีนาแปลกใจในการท่ีชาวบานภาคอีสานรูจักการทอผาไหม
ใชกันสืบทอดมาหลายชั่วคน ผาไหมมัดหม่ีนี้มีการทอในทองท่ีหลายแหง โดยเฉพาะอยางยิ่งในจังหวัด
ชายแดนท่ีติดกับประเทศเขมร ตั้งแต อําเภออรัญประเทศ อําเภอตาพระยา จังหวัดปราจีนบุรี จนถึง
อําเภอตาง ๆ ของจังหวัดบุรีรัมย สุรินทร ศรีสะเกษ นอกจากนั้นยังมีแถง อําเภอบานหม่ี จังหวัด
ลพบุรี และท่ี อ่ืนอีกบาง (ธนาคารเอเชีย จํากัด. ๒๕๓๓ ) มัดหม่ีในบริเวณตอนลางของภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทยเปนอิทธิพลของวัฒนธรรมเขมรท่ี แผเขามาทางท่ีราบสูงโคราช
ตั้งแตราวป พ.ศ. ๑๗๕๐-๑๘๐๐ เปนตนมา ชนกลุมนี้นิยมทอผาไหมมัดหม่ีมากท่ีสุด ลักษณะของ
สีสันลวดลายและโครงสรางของลายนั้นจะยึดม่ันกับวัฒนธรรมเขมรมาก ความโดดเดนอยูท่ีสีสันของ
ผาท่ีมักจะมีสีเลื่อมเหลื่อมคลายกับสีของแมลงทับ มีความละเอียดประณีตสูง (ศศิวรรณ ดํารงศิริ. 
๒๕๓๙ : ๑๔) ผามัดหม่ีลายอีสานตามปกติจะพบในภาคตะวันออกเฉียงเหนือเปนสวนใหญ และมีการ
ทอมากเฉพาะในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลางและตอนใต เชน จังหวัดชัยภูมิ ขอนแกน 
รอยเอ็ด กาฬสินธุ มหาสารคาม บุรีรัมย ศรีสะเกษ อุบลราชธานี ยโสธร สกลนคร อุดรธานี และ
นครราชสีมา เปนตน (ศิริ  ผาสุก. ๒๕๔๕ : ๑๗๒) นอกจากนี้ทรงศักดิ์ ปรางควัฒนากุล ; และแพทรี
เซีย ชีสแมน แนหนา (๒๕๓๕ : ๒๒) ยังไดกลาวถึงความเปนมาของเทคนิคการทอผาไหมมัดหม่ีไวดังนี้ 

เชื่อกันวามัดหม่ีดายเสนยืนอาจเปนเทคนิคท่ีมีมากอนมัดหม่ีดายเสนพุง แตยัง
ไมมีหลักฐานยืนยันแนชัด การทอผาไหมมัดหม่ีดวยเสนพุงงายกวาการทอผายเสนยืน อีกท้ังความ
ตองการสินคาผาไหมมัดหม่ีเพ่ิมมากข้ึน จึงทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทางเทคนิควิธี ซ่ึงรวมถึงการใชก่ี
แบบสี่เหลี่ยม มีขาตั้ง การทอใชก่ีแบบสี่เหลี่ยมมีขาตั้ง ฟม และเครื่องมือมัดหม่ีดายเสนพุงมาเปน
เวลาชานานแลว มัดหม่ีดวยเสนยืน พบเฉพาะในลายท่ีไมซับซอนของคนไทยบางกลุมในประเทศลาว
และประเทศไทย สวนมัดหม่ีผสม ซ่ึงเปนเทคนิคการผสมผสานมัดหม่ีดวยเสนพุงและดายเสนยืนบน
ผาผืนเดียวกัน พบในผาทอพ้ืนเมืองของชาวเขมรสูง ทางตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย กลุม
ชาวไทแดงทางภาคตะวันออกเฉียงเหนือของลาว และมินังกะเบาในเกาะสุมาตราตะวันตก ประเทศ
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อินโดนีเซีย แตมัดหม่ีผสมท่ีมีคุณภาพดีท่ีสุดมาจากรัฐกุจารัฐ ในประเทศอินเดียและทังกานันในเกาะ
บาหลี มัดหม่ีดายเสนพุงเหมาะสําหรับการทอฝายหรือเสนใยจากพืชอ่ืน ๆ ดังนั้น สีท่ีใชยอมจึงมักเปน
สีธรรมชาติท่ีเหมาะสมกับการยอมฝาย สีท่ีนิยมมากท่ีสุด ไดแก สีคราม และสีแดงเม็งกูดู (Morinda 
citrifolia) โดยใชคูกับสีฝายธรรมชาติหรือขาว มัดหม่ีดายเสนพุงท่ีทําจากไหมนิยมใชสีเขียว ซ่ึงมาจาก 
สีเหลืองขม้ินผสมสีครามจาง และสีแดงจากครั่ง สวนสีสม สีเขียว และสีมวงมาจากการยอมทับ 

การทําผามัดหม่ีนั้นมีหลักฐานวามีการทําอยู ๓ แบบดวยกัน คือ 
๑. การทํามัดหม่ีท่ีมัดเสนพุง 
๒. การทํามัดหม่ีมัดเสนยืน 
๓. การทํามัดหม่ีท่ีมัดท้ังเสนพุงและเสนยืน เรียกวา มัดหม่ีซอน (สุรศักดิ์ 

รอดเพราะบุญ. ๒๕๔๘ : ๒๘๗) ; (ธนาคารเอเชีย จํากัด. ๒๕๓๓ : ไม
ปรากฏเลขหนา) 

การทํามัดหม่ีท้ัง ๓ แบบ พบกันเกือบท่ัวโลก ในเมืองไทยนิยมทํามัดหม่ีดวย
การมัดเสนยืน พบหลักฐานวามีผาไหมชนิดหนึ่งท่ีมีการทอท่ีจังหวัดสุรินทร ชื่อวา ผาอัมปรม เปนผาท่ี
เกิดจากการทํามัดหม่ีท้ังเสนพุงและเสนยืน (สุมาลย โทมัส. ๒๕๒๙ : ๖๔) ผามัดหม่ี มีกันมากในภาค
อีสานและบางจังหวัดในภาคกลาง เชน จังหวัดอุทัยธานี สุพรรณบุรี และชัยนาท ประเทศไทยสวน
ใหญนิยมทอผามัดหม่ีเสนพุง มีการทําผามัดหม่ีเสนยืนบางในบางจังหวัด เชน เชียงใหม แมฮองสอน 
ราชบุรี เพชรบุรี ซ่ึงสวนใหญเปนผาชาวเขา ลักษณะเฉพาะของผามัดหม่ี คือรอยซึมของสีท่ีวิ่งไปตาม
บริเวณของลวดลายท่ีถูกมัดโดยเชือกหรือวัสดุท่ีไมติดสี และการเหลื่อมล้ําในตําแหนงของเสนดาย 
ในขณะท่ีทอจะทําใหเกิดลักษณะลายท่ีคลาดเคลื่อนตางจากผาทอชนิดอ่ืน ๆ การใชความแมนยําใน
การมัดยอม และการข้ึนดายบนก่ีตลอดจนการทอจะชวยลดความคลาดเคลื่อนลง หรืออาจใชลักษณะ
เหลื่อมล้ําเปนสวนหนึ่งของการออกแบบ ซ่ึงนับวาเปนเอกลักษณของผามัดหม่ี (กรุณา เดชาติวงศ ณ 
อยุธยา. ๒๕๓๒ : ๔๕) (ธนาคารเอเชีย จํากัด. ๒๕๓๓ : ไมปรากฏเลขหนา) ; (เกศินี ปายะนันทน. 
๒๕๔๗ : ๑๔๑) 

เทคนิคการทอผามัดหม่ี เปนเทคนิคท่ีคนโบราณสรางสรรคไวใหคนรุนหลัง
จนกระท่ังคนปจจุบันไดสืบทอดกันมา และเปนเทคนิคการผลิตทางศิลปวัฒนธรรม ท่ีนาอัศจรรยสิ่ง
หนึ่งของโลกทีเดียว ดังท่ี ศิริ ผาสุก (๒๕๔๕ : ๑๖๑-๑๖๕) ไดรวบรวมเทคนิคการมัดหม่ีท่ีมีอยูใน
ประเทศตาง ๆ ในโลกนี้ แบงออกได ๓ วิธี คือ 

๑.  การนําเสนดายท่ีมัดยอมเปนลวดลายมาทําเสนพุง (Weft yarn) 
แลวทอกับดายเสนยืนท่ีไมไดมัดเปนลวดลาย เชน ผามัดหม่ีสวนใหญท่ีทอในประเทศไทยสมัยปจจุบัน
นี้ 
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๒.  การนําเสนดายท่ีมัดยอมเปนลวดลายมาทําเปนเสนยืน (Warp 
yarn) แลวทอกับเสนพุงท่ีไมไดมัดยอมเปนลวดลาย เชน ผาของชาวกะเหรี่ยงไทลื้อทางภาคเหนือของ
ไทย 

๓.  การมัดยอมท้ังเสนพุงและเสนยืนใหเปนลวดลายเดียวกัน แลวจึง
นํามาทอในผืนเดียวกัน 

เทคนิคการทอผามัดหม่ีวิธีท่ี ๑-๒ นั้น เรียกวา มัดหม่ีแบบทางเดียว (Single 
lkat) สวนเทคนิคการทอผามัดหม่ีวิธีท่ี ๓ เรียกวา มัดหม่ี ๒ ทาง (Double lkat) ซ่ึงเปนเทคนิคท่ี
ยุงยากสลับซับซอนและตองอาศัยความชํานาญอยางสูง 

เทคนิคการทอผามัดหม่ีในโลกนี้สวนใหญแลวมักจะมัดเสนพุงไมคอยมีการมัด
เสนยืนมากนัก เทาท่ีพบการมัดเสนยืน สําหรับผามัดหม่ีในประเทศไทยก็มีกลุมชาวกะเหรี่ยง ไทลื้อ 
แถบจังหวัดนาน พะเยา เชียงราย และพบกับผามัดหม่ีโบราณท่ีอําเภอแมแจม จังหวัดเชียงใหม 

สําหรับเทคนิคการมัดหม่ี ๒  ทางในโลกนี้  เทาท่ีพบก็มีในแควนคุชราต 
(Gujarat) ในประเทศอินเดีย เกาะบาหลี ประเทศอินโดนีเซีย จีน และญ่ีปุน นอกจากนั้นก็มีผูพบผา
มัดหม่ี ๒ ทาง (ผาโบราณ) ในประเทศลาว ซ่ึงนับวาเปนผาท่ีหายากมากในปจจุบัน (ผาเอเชีย ศิลปะ
รวมสมัย) 

สวนผามัดหม่ี ๒ ทางของอินเดียรุนแรกท่ีมีชื่อเสียงไปท่ัวโลก มีชื่อวาผาปะโต
ลา  

สําหรับประเทศไทย ผามัดหม่ีสองทางนั้นมีเฉพาะท่ีจังหวัดสุรินทรแหงเดียว
เทานั้นท่ีเรียกวา ผาอัมปรม ถาจะเปรียบเทียบลักษณะผามัดหม่ีสองทางของอินเดียว ญ่ีปุนและผา
อัมปรมของไทยแลวจะเห็นไดวามีลักษณะท่ีใกลเคียงกันมาก ถึงแมวาการทอผาของอินเดียวกับของ
ญี่ปุนจะทําใหมองเห็นสีสันท่ีแตกตางกันในลายผาใหญกวา ผาอัมปรมของไทยก็ตามแตถาหากผูทอผา
อัมปรม ตองการลายใหญเหมือนผาอินเดียและญี่ปุนแลว ก็ยอมจะทอไดโดยไมตองมัดยอมเพ่ิมเติมแต
ประการใดเลย 

นอกจากท่ีกลาวมานี้แลว ผามัดหม่ีในประเทศเปนการมัดหม่ีทางเดียว คือ มัก
ยอมเสนพุงเทานั้น ซ่ึงถาหากจะแบงประเภทของผามัดหม่ีทางเดียวในประเทศไทยแลว ก็พอจะแบง
ไดเปน ๓ กลุม ดวยกันคือ 

๑. ผามัดหม่ีเชิงจก ของกลุมไทครั่ง ในจังหวัดสุพรรณบุรี อุทัยธานี 
ชัยนาท พิจิตร 

๒ .   ผ า มั ด ห ม่ี ล า ย อี ส า น  ซ่ึ ง มี ท อ โด ย ท่ั ว ไป ใน จั ง ห วั ด ภ า ค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลางและตอนใต ตั้งแตจังหวัดชัยภูมิ ขอนแกน นครราชสีมา รอยเอ็ด 
กาฬสินธุ ศรีสะเกษ อุบลราชธานี ยโสธร และมุกดาหาร ลักษณะรูปเรขาคณิตเปนสวนใหญ 
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๓.  ผามัดหม่ีศิลปะเขมร มีทอมากในจังหวัดสุรินทรและบางสวนของ
จังหวัดบุรีรัมยและศรีสะเกษ เปนการกําหนดลวดลายเปนลักษณะรูปคน สัตว ตนไม เชน ชาง ไก 
สิงโต นกยูง พญานาค รูปฉากบนสวรรค และอยางอ่ืน 

จากการศึกษาแหลงท่ีมาของมัดหม่ี การทํามัดหม่ี มี ๓ แบบ คือ มัดหม่ีท่ีมัด
เสนพุง มัดหม่ีท่ีมัดเสนยืน การทํามัดหม่ีท่ีมัดท้ังเสนพุงและเสนยืน การทํามัดหม่ีเสนพุง สําหรับการ
มัดหม่ีในประเทศไทย นิยมทํามัดหม่ีเสนพุงเปนสวนใหญ รวมถึงชาวไทยท่ีมีความสามารถในการทํา
มัดหม่ีในหลายจังหวัดของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยเฉพาะจังหวัดบุรีรัมยดวย แตก็มีการทํา
มัดหม่ีเสนยืนบางในบางจังหวัด เชน เชียงใหม เชียงราย แมฮองสอน นาน พะเยา ราชบุรี เพชรบุรี 
ซ่ึงสวนใหญเปนชาวเขา ปจจุบันการสืบทอดวัฒนธรรมการทอผามัดหม่ีในจังหวัดบุรีรัมยท่ีตกทอดมา
จนถึงอนุชนรุนหลังท่ีมีความโดดเดนเปนเอกลักษณของผามัดหม่ีท่ีเลื่องลือวาเปนผาไหมสวยดังคํา
ขวัญท่ีไดรับการเชิดชูใหสมดังเปนสัญลักษณสําคัญของจังหวัดบุรีรัมย ซ่ึงเปนภูมิปญญาทองถ่ินท่ีควร
ศึกษาเรียนรู สืบทอดและอนุรักษใหคงอยูสืบไป 
 

๔. แนวคิดทฤษฏีเกี่ยวกับการบริหารวงจรคุณภาพวงลอเดมมิ่ง 
๔.๑  ความหมายของการบริหารวงจรคุณภาพวงลอเดมม่ิง 
วงลอเดมม่ิงพัฒนาข้ึนโดย ดร.ชิวฮารท นักวิทยาศาสตรชาวอเมริกา ตอมา ดร.เดม

ม่ิงไดนําไปเผยแพรท่ีประเทศญ่ีปุนจนประสบความสําเร็จเปนท่ีรูจักกันอยางแพรหลายโดยมีกิจกรรม 
๔  ข้ันตอน  คือ P D C A (Plan, Do, Check and Act) เป น กิจกรรม พ้ืนฐานในการพัฒ นา
ประสิทธิภาพ และคุณภาพของการดําเนินงาน 

วีรพงษ เฉลิมจิระรัตน (๒๕๔๗, หนา ๕๖) กลาววา วงลอเดมม่ิง หรือวงลอ PDCA 
คือ วิธีการท่ีเปนข้ันตอนในการทํางานใหงานสําเร็จอยางถูกตองอยางมีประสิทธิภาพและเชื่อถือได ซ่ึง
ประกอบดวยการวางแผน (Plan) การนําแผนไปสูการปฏิบัติ (Do) การตรวจสอบผลการปฏิบัติงาน
(Check) และการปฎิบัติการแกไขปญหาท่ีทําใหงานไมบรรลุเปาหมายตามแผนท่ีวางไว(Act) ดังนั้น
การหมุนวงลอเดมม่ิง(PDCA) อยางตอเนื่อง จึงเปนสิ่งสําคัญท่ีทําใหการบริหารงานบรรลุเปาหมาย
ท่ีตั้งไวอยางมีประสิทธิภาพ 

อุทัย บุญประเสริฐ (๒๕๔๕, หนา ๗๖) ไดเสนอวาวงจร PDCA หรือวงจรเดมม่ิง คือ
แนวความคิดในการแกปญหา (Problem Solving) และการพัฒนากระบวนการ(Process 
Improvement) อยางตอเนื่องซ่ึงนําเสนอโดย ดร.เดมม่ิง  จัดไดวาเปนแนวคิดพ้ืนฐานของวิธีการ
ตางๆท่ีมีอยูในปจจุบัน 
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๔.๒  องคประกอบของการบริหารวงจรคุณภาพวงลอเดมม่ิง  ประกอบดวย 
(๑)  Plan คือ การวางแผน จะครอบคลุมในเรื่องการกําหนดวัตถุประสงค 

เปาหมายวิธีการแกไขและจัดทําแผนดําเนินงาน ในบรรดาองคประกอบท้ัง ๔ ของวงจร PDCA นั้น 
ข้ันตอนการวางแผนเปนเรื่องสําคัญท่ีสุด แตไมไดหมายความวา ไมวาการดําเนินการในข้ันตอนท่ี
เหลือจะเปนอยางไร ขอใหการวางแผนถูกตองก็พอ แตเนื่องจากทุกสิ่งทุกอยางตองอาศัยแผน ดังนั้น
ถาแผนไมดีเสียแลว งานอ่ืนก็ไมดีดวย ซ่ึงถาแผนเดิมมีการวางแผนอยางดี การแกไขก็มีนอยและ
กิจกรรมตางๆ ก็สามารถดําเนินไดอยางมีประสิทธิภาพมากกวา ในการจัดทําแผนจําเปนจะตองมีการ
ระบุขอจํากัดของทรัพยากรท่ีมีและผลท่ีมีตอแผน เชน ทรัพยากรมนุษย วัตถุดิบ และเงินทุน 
ระยะเวลาท่ีเก่ียวของ และพิจารณาหาวิธีการท่ีเปนไปไดภายใตขอจํากัดดังกลาว ถาเปนไปไดควร
ตรวจสอบความเปนไปไดในการผอนคลายขอจํากัดดังกลาวดวยควรมีการพิจารณาขอเสนอตางๆ
กอนท่ีจะกําหนดเลือกใชขอเสนอท่ีดีท่ีสุดใหเปนแผนปฏิบัติการ ในแผนควรกําหนดวิธีการตางๆท่ีใช
เพ่ือการตรวจสอบวาแผนดังกลาวมีการวางแผนท่ีดี และมีการปฏิบัติตามแผนอยางถูกตอง 

(๒)  Do คือ การลงมือปฏิบัติ หลังจากจบจากการวางแผนแลวก็เขาสูข้ันตอนการ
ปฏิบัติงานหรือดําเนินงานข้ันตอนตางๆท่ีเสนอไว ควรนําไปปฏิบัติเพ่ือใหม่ันใจวามีการปฏิบัติการตาม
แผนท่ีวางไวสิ่งท่ีตองคํานึงถึงในข้ันตอนนี้คือ 

-  สรางความม่ันใจวาผูรับผิดชอบดําเนินการ ตระหนักถึงวัตถุประสงคและความ
จําเปนของงานอยางถองแท 
-  ใหผูรับผิดชอบรับรูเนื้อหา และดําเนินการตามแผนท่ีกําหนด 
-  ใหมีการศึกษา และฝกอบรม เพ่ือดําเนินการตามแผนอยางถูกตอง 
-  จัดหาทรัพยากรท่ีจําเปนตามท่ีกําหนด และเม่ือตองการ 
(๓)  Check คือ การตรวจสอบผลการปฏิบัติ  เม่ือทําการตรวจสอบผลการ

ดําเนินงานตามแผน เพ่ือใหสามารถเขาใจปญหาท่ีเกิดข้ึน และดําเนินการแกไขจนไดกระบวนการหรือ
วิธีการปฏิบัติงานท่ีสามารถกําหนดเปนมาตรฐาน ควรมีการประเมินสองดานและเปนอิสระซ่ึงกันและ
กัน 

-  มีการดําเนินงานตามแผนอยางถูกตองหรือไม  
-  เนื้อหาของแผนมีสาระเพียงพอหรือไม ถาวัตถุประสงคของงานไมบรรลุนั่น

หมายความวาสภาพเง่ือนไขไมเปนไปตามท้ังสองขอ  หรือท้ังสองขอเปนสิ่งท่ีจําเปนท่ีตองพิจารณาวา
อยูในกรณีใด เพราะการแกไขท่ีตองการในแตละขอจะแตกตางกันอยางสิ้นเชิง 

(๔)  Act คือ การปฏิบัติตามผลการตรวจสอบ หรือแกไข การปฏิบัติการใดๆท่ี
เหมาะสมตามผลลัพธท่ีไดจากข้ันตอนการตรวจสอบหากผลลัพธไมเปนไปตามเปาหมายจะตองทําการ



๓๙ 

ปรับปรุงแกไข ในกรณีผลลัพธเปนไปตามเปาหมายท่ีตั้งไวใหจัดทําเปนมาตรฐานซ่ึงเรียกข้ันตอนนี้วา
การนําไปปฏิบัติและกําหนดเปนมาตรฐาน(Action) 

 
ภาพท่ี ๒-๑  การบริหารวงจรคุณภาพวงลอเดมม่ิง วงจร PDCA 

 



๔๐ 

 
ภาพท่ี  ๒ -๒ ประโยชน ของ PDCA Cycle (Deming Wheel of Continuous 
Improvement) 
 
 



๔๑ 

ดังนั้น ตามแนวคิดทฤษฎีวงลอเดมม่ิง PDCA นั้น ข้ันตอนท้ัง ๔ ประกอบดวย การ
วางแผนอยางรอบคอบเพ่ือการปฏิบัติอยางคอยเปนคอยไป แลวจึงตรวจสอบผลท่ีเกิดข้ึน วิธีการ
ปฏิบัติใดมีประสิทธิผลท่ีสุดก็จะจัดใหเปนมาตรฐาน หากไมสามารถบรรลุเปาหมายได ก็ตองมองหา
วิธีการปฏิบัติใหม หรือใชความพยายามใหมากข้ึนกวาเดิม 

 

๕. แนวคิดการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) 
๕.๑  ความหมายของการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) 
แนวคิดการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) มาจากรากฐานการวิจัยเชิง

ปฏิบัติการมาจากแนวคิดของเครท เลวิน (Lewin, ๑๙๔๖) ไดศึกษาปญหาของชนกลุมนอยใน
อเมริการะยะเพ่ิงยุติสงครามโลกครั้งท่ีสอง โดยใชกระบวนการศึกษาในลักษณะกลุมรวมกันทํางาน
และตัดสิ น ใจอย า งมี พั น ธะต อ กัน เพ่ื อ มุ ง ม่ั น ให เกิ ดการ เปลี่ ยน แปลงท่ี ดี ข้ึ น  (A Group 
Activities…Group Decision and Commitment to Improvement) และใชการปฏิบัติการ ๓ 
ข้ันตอน คือการวางแผน การปฏิบัติการ และการสะทอนผลการปฏิบัติ สตีเฟน คอเรย (Corey, 
๑๙๔๙) นํากระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการมาประยุกตใชกับโครงการวิจัยในโรงเรียน โดยเนนท่ีความ
รวมมือและเขาใจตองานของกลุมผูปฏิบัติการ (Collective and Understanding) ท่ีประเทศอังกฤษ 
อีเลียท และอเดลแมน (Elliott & Adelman, ๑๙๗๓ ) ใชการวิจัยเชิงปฏิบัติการเปนแนวทาง
ชวยเหลือครูใหพัฒนาการสอนเพ่ือการเรียนรูและสืบสวนสอบสวนในชั้นเรียนและเนนการปฏิบัติงาน
ดวยการควบคุมตนเอง หรือดวยกลุม (Self or Group Control) มากกวาการใชผูควบคุมคุณภาพ
ท่ีมาจากภายนอก (Quality Controller) 

ท่ีประเทศออสเตรเลีย ไดสนใจใชการวิจัยเชิงปฏิบัติการทางการศึกษามาเปน
เวลานานกวาหนึ่งทศวรรษ โดยใชในการวิจัยทางการศึกษาท่ัวๆไปและใชในการพัฒนาโรงเรียนเคม
มิส และแมคทาคกาท (Kemmis & Mc Taggart, ๑๙๘๒) ชาวออสเตรเลีย ไดเสนอกระบวนการวิจัย
เชิงปฏิบัติการท่ีมีรูปแบบสมบูรณมากข้ึน และเปนท่ียอมรับอยางแพรหลายในรูปของวงจรการ
ปฏิบัติการ (The Action Research Spiral) ประกอบดวย ๔ ข้ันตอน คือ การวางแผน (Plan) การ
ปฏิบัติ (Act) การสังเกต (Observe) และการสะทอนผลการปฏิบัติ (Reflect) เม่ือครบวงจรหนึ่งๆจะ
พิจารณาปรับปรุงแผน (Re-planning) เพ่ือนําไปปฏิบัติในวงจรตอไป จนกวาการเปลี่ยนแปลงของสิ่ง
ท่ีศึกษาไดผลเปนท่ีนาพอใจ ท้ังนี้เคมมิสและแมคทาคกาท มีความเห็นวา วิธีการปฏิบัติท่ีจะถือไดวา
เปน การวิจัยเชิงปฏิบัติการนั้นจะตองมีการรวมมือ (Collaborative Approach) 

ซู เบอร-สเคอรริท  (Zuber-Sterritt, ๑๙๙๑ ) เปนผูนํ า ท่ี มีชื่ อเสียงในการใช
กระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการเพ่ือพัฒนาคุณภาพทางวิชาการของบุคลากร (Staff Development) 
ในมหาวิทยาลัยไดใหความหมายของคําวาการวิจัยเชิงปฏิบัติการในรูป The CRASP Model ดังนี้ 



๔๒ 

-  รวมมือในการสืบสวนสอบสวนปญหาอยางวิ เคราะห วิจารณ  (Critical 
Collatorative Enquiry) 
- สะทอนผลการปฏิบัติการโดยผูปฏิบัติ (Reflective Practioners) 
-  อธิบายขอคนพบและเผยแพร (Accountable to Public) 
-  ประเมินผลการปฏิบัติการของตน (Self Evaluation) 
- มี ส วน ร วม ในการแกป ญ หา (Participative Problem- solving) และการ
ดําเนินการพัฒนากิจกรรมตอไป 
นอกจากนี้ซูเบอร-สเคอรริท ยังไดคนพบวาการใชกระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการ 

ในการพัฒนากิจกรรมทางวิชาการระดับอุดมศึกษา จะมีสวนสําคัญในการสงเสริมใหผูสอนเกิด
คุณลักษณะท่ีพึงประสงคตามจุดมุงหมายของมหาวิทยาลัยใน ๕ ลักษณะตอไปนี้ คือ การมีทัศนคติ
เชิงวิเคราะหวิจารณการใชการวิจัยชวยพัฒนาการสอน การสรางขอคนพบและเผยแพร การประเมิน
ตนเองและประการสุดทาย คือการมีลักษณะเปนนักวิชาชีพทางการศึกษาจากความหมายของการ
วิจัยเชิงปฏิบัติการตามท่ีประมวลเสนอไปแลวนั้น ผูเขียนขอเสนอกรอบแสดงลักษณะของการวิจัยเชิง
ปฏิบัติการทางการศึกษา (Action Research in Education) ดังตอไปนี้ 

-  เป น ก า ร วิ จั ย แ บ บ มี ส ว น ร ว ม แ ล ะ มี ก า ร ร ว ม มื อ  (Participation and 
Collaboration) ใชการทํางานเปนกลุม ผูรวมวิจัยทุกคนมีสวนสําคัญและมีบทบาทเทาเทียมกันในทุก
กระบวนการของการวิจัยท้ังการเสนอความคิดเชิงทฤษฎี และการปฏิบัติ ตลอดจนการวางนโยบาย
การวิจัย 

-  เนนการปฏิบัติการ (Action Orientation) การวิจัยชนิดนี้ใชการปฏิบัติเปนสิ่งทํา
ใหเกิดการเปลี่ยนแปลง และศึกษาผลของการปฏิบัติเพ่ือมุงใหเกิดการพัฒนา 

-  ใชการวิเคราะหวิจารณ (Critical Function) การวิเคราะหการปฏิบัติการอยาง
ลึกซ้ึงจากสิ่งท่ีสังเกตได จะนําไปสูการตัดสินใจท่ีสมเหตุสมผลเพ่ือการปรับแผนการปฏิบัติการ 

-  ใชวงจรการปฏิบัติการ (The Action Research Spiral) ตามแนวคิดของเคมมิส 
และ แมคทาคกาท คือ การวางแผน (Planning) การปฏิบัติ (Acting) การสังเกต (Observing) และ
การสะทอนการปฏิบัติการ (Reflecting) ตลอดจนการปรับปรุงผล (Re-planning) เพ่ือนําไปปฏิบัติ
ในวงจรตอไปจนกวาจะไดรูปแบบของการปฏิบัติงานท่ีเปนท่ีพึงพอใจ และไดขอเสนอเชิงทฤษฎีเพ่ือ
เผยแพรตอไป 

ในการนี้ การวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) หมายถึง การวิจัยท่ีผูวิจัยพบ
ปญหาจริงจากพ้ืนท่ีเปาหมาย โดยรวมประชุมกับตัวแทนกลุมตัวอยาง (ตัวแทนประชากร) เม่ือได
ปญหามาแลว นําไปวางแผนเพ่ือปฏิบัติ วางแผนเสร็จแลวดําเนินการปฏิบัติ ติดตามผล และสรุปผล
การทําเชนนี้ ๒-๓ ครั้ง เพ่ือหาคําตอบจากปญหา โดยท่ีขณะปฏิบัติการ จะเห็นคําตอบของปญหา



๔๓ 

งานวิจัยออกมาเปนระยะๆจนทายสุดของการวิจัย จะไดคําตอบท้ังหมด (บรรพต วิรุณราช และสุดา 
สุวรรณภิรมย, ๒๕๕๐, หนา ๓-๕) 

๕.๒  แนวคิดเกี่ยวกับการวางแผนปฏิบัติการ 
บรรพต วิรุณราช และสุดา สุวรรณภิรมย (๒๕๕๐, หนา ๑๒-๑๓) ใหรายละเอียด

ของการวางแผนวาการวางแผนปฏิบัติ (Plan) ประกอบดวย 
๑. ทําโดยใคร (Who) 
ผูวิจัยจะตองระบุชื่อวิจัย และกลุมประชากรท่ีรวมดําเนินการวิจัยเพราะถือเปนสิ่งท่ี

ใหเกียรติผูรวมวิจัยอีกท้ังบันทึกเพ่ือติดตามในโอกาสหลังหากตองการติดตอไมวาจะมาจากหนวยงาน
หรือบุคคลท่ีไดอานสนใจจะไปพูดคุยตอไป 

๒. ทําอะไร (What) 
ผูวิจัยตองระบุรายละเอียดของการวางแผนในประเด็นท่ีจะลงมือกระทําต้ังแต

กระบวนการแรกจนถึงกระบวนการสุดทาย ซ่ึงการวางแผนจะทําอะไร ผูวิจัยตองประชุมหารือ และ
ขอสรุปจากกลุมประชากร ท่ีเปนตัวแทนประชากรในการวิจัยเรื่องนั้นๆ 

๓. ทําท่ีไหน (Where) 
ผูวิจัยกําหนดพ้ืนท่ีเปาหมายท่ีจะตองดําเนินการวิจัย และเปนพ้ืนท่ีท่ีตองระบุให

ชัดเจนวาเลือกพ้ืนท่ีนี้เพราะอะไร พ้ืนท่ีแหงนี้มีขอบเขตจากไหนถึงไหน โดยระบุใหละเอียดวัดจากผูท่ี
ไดอาน แลวเขาใจวาตั้งอยูตรงไหน ของประเทศไทยและสามารถเดินทางไป ณ สถานท่ีนั้นไดถูกตอง 

๔. ทําเม่ือไร (When)  
ผูวิจัยและกลุมประชากรไดตกลงในแตละกระบวนการ วาเริ่มเม่ือไรถึงเม่ือไรและใช

เวลาตั้งแตแรกจนถึงสุดทาย ท่ีสรุปงานวิจัยในการกําหนดเวลาจะตองคิดใหละเอียดโดยนึกถึงปญหา
ในอนาคตและเผื่อเวลายืดหยุนไวดวยเพ่ือไมใหมีปญหาในภายหลังได 

๕. ทําเพ่ือใคร (Whom)  
ผูวิจัยจะตองระบุชื่อผูวิจัยและกลุมประชากรท่ีรวมดําเนินการวิจัยเพราะถือเปนสิ่งท่ี

ใหเกียรติผูรวมวิจัย อีกท้ังบันทึกเพ่ือติดตามในโอกาสหลังหากตองการติดตอไมวาจะมาจากหนวยงาน
หรือบุคคลท่ีไดอานสนใจจะไปพูดคุยตอไป 

๖. ทําอยางไร (How)  
ในประเด็นนี้ผูวิจัยทําอยางไร จะตองขยายความจากในประเด็นทําอะไรใหชัดเจนถึง

วิธีการปฏิบัติ ตรงนี้สําคัญมากเพราะการวิจัยเชิงปฏิบัติการผูวิจัยจะตองรอบรูเขาใจในประเด็นวิธีการ
ดําเนินการทุกแงทุกมุมจึงสามารถดําเนินการวิจัยไดดี 

 
 



๔๔ 

๕.๓  กระบวนการดําเนินการวิจัยแบบเชิงปฏิบัติการ (Action Research) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ประชุมผูท่ีเก่ียวของ 
และผูทําวิจัย 

สรุปปญหาครั้งท่ี ๑ 
จากการสอบถาม 

สรุปปญหาครั้งท่ี ๒ 
จากการสอบถาม 

ดําเนินการแกไขหรือ
ดําเนินการวิจัยเชิงปฏิบัติการ 

การวางแผนปฏิบัติการ 

การดําเนินการตามแผน 
การติดตามผลวาเปนไปตาม

แผนอยางไร 

สรุปดําเนินการหรือเริ่มวางแผน
ใหมปฏิบัติตามแผนติดตามและ
สรุปจนกวาจะไดคําตอบท่ีชัดเจน 

นํารูปแบบและวิธีการ
ทําสําเร็จไปขยายผล

หรือใชประโยชนอ่ืน ๆ 

เผยแพรทางวิชาการ
และเผยแพรทางอาชีพ 

สงตอ 
๑.  หองสมุดมหาวิทยาลัย 
๒.  หองสมุดสถาบันการศึกษาตาง ๆ 
๓.  หองสมุดประชาชน 
๔.  องคการบริหารสวนตําบล (อบต.) สงผลกระทบอยางแรงกับการ

ประหยัดงบประมาณรัฐ  และ
การรายได 

๑. ๒. ๓. 

๔.๑ 
๔. 

๔.๒ 

๔.๓ 

๔.๔ 

๕. 

ภาพท่ี ๒-๓  กระบวนการดําเนินการวิจัยแบบเชิงปฏิบัติการ (Action  
Research)  (บรรพต  วิรุณราช และสุดา  สุวรรณภิรมย, ๒๕๕๐) 
 



๔๕ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี ๒-๔  แนวคิดการวิจัยแบบเชิงปฏิบัติการ(Action Research) (บรรพต วิรุณราช และสุดา 
สุวรรณภิรมย, ๒๕๕๐) 
 
 

 

กลุม่ตวัอยา่ง 

ชมุชนนาโพธ์ิ  ๑๕  คน 

การพฒันาด้าน

การตลาดผ้าไหม

นาโพธ์ิ 

 

ผู้ วิจยัเชิง 

ปฏิบตัิการ 

 

 

 

 

 

 

กระบวนการ 

วิจยัแบบ 
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ผลการวิจยั 

 

 

 

๑. ห้องสมดุมหาวิทยาลยั 

๒. ห้องสมดุสถาบนั 

    การศกึษาตา่ง ๆ 

๓. ห้องสมดุประชาชน 

๔. องค์การบริหาร 

   สว่นตําบล (อบต.) 

 

 

 

 



๔๖ 

๖. แนวคิดทฤษฏีเกี่ยวกับวิสาหกิจชุมชน 
๖.๑  ความหมายของวิสาหกิจชุมชน 

ดวงเดือน สมวฒันศกัด์ิ   

คําวา“วิสาหกิจ” แปลจากภาษาอังกฤษวา “Enterprise” ซ่ึงจะแปรวา การ
ประกอบการ  แตเรามักจะคุนกับคําวา “ รัฐวิสาหกิจ ” เทานั้น วันนี้สถานการณเปลี่ยนไป มีคําวา “ 
วิสาหกิจชุมชน ” เกิดข้ึนผูเริ่มหันมาใหความสําคัญกับวิสาหกิชุมชนจนกลาวไดวาเปนยุคแหงวิสาหกิจ
ชุมชน 

วิสาหกิจชุมชนเปนแนวคิดท่ีมุงแปรรูปผลผลิตตามธรรมชาติ หรือ สรางผลิตภัณฑ
หรือผลิตผลโดยครอบครัวในชุมชนโดยองคกรชุมชนและเครือขายองคกรชุมชน  เพ่ือการบริโภคแบบ
พ่ึงพาตนเอง  ลดรายจายใหครอบครัว  สรางเสริมสุขภาพอนามัยท่ีดีใหตนเอง  และมีคุณธรรม
รับผิดชอบตอสมาชิกคนอ่ืนๆท่ีอยูรวมในชุมชน  ไมเห็นแกประโยชนดานกําไรสูงสุดและเอาเปรียบ
ผูบริโภค 

วิสาหกิจชุมชนจะเปนปจจัยสําคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนท่ีเลี้ยงตนเองได
พ่ึงตนเองได  ซ่ึงไมไดหมายถึงการพ่ึงพาภายนอก  วิสาหกิจชุมชนจะเปนการเพ่ิมศักยภาพของระบบ
เศรษฐกิจระดับชุมชนในการพัฒนาความรวมมือกับระบบเศรษฐกิจภาพรวม  เพราะการท่ีชุมชนไม
ตองพ่ึงพาเศรษฐกิจภายนอก  ยอมหมายถึง  โอกาสในการพัฒนาความสัมพันธท่ีเทาเทียมกัน  จะ
เปนไปไดมากข้ึน  อันเปนหลักการท่ีนําไปสู “การเปนฐานรากทางเศรษฐกิจท่ีม่ันคงและยั่งยืนของ
ระบบเศรษฐกิจระดับประเทศอยางแทจริง” (สํานักงานสหกรณจังหวัดชัยนาท) 

กรมสงเสริมการเกษตร (๒๕๔๘, หนา ๒) ไดใหคํานิยามคําวา วิสาหกิจชุมชน 
(Small and Micro community Enterprise--SMCE) หมายถึง “การประกอบการขนาดเล็กและ
ขนาดจิ๋ว เพ่ือจัดการทุนของชุมชนอยางสรางสรรค เพ่ือการพ่ึงพาตนเองและความเพียงพอของ
ครอบครัวและชุมชน ทุน ในท่ีนี้ไมไดหมายถึงแตเพียงเงิน แตรวมถึงทรัพยากร ผลผลิต ความรู ภูมิ
ปญญา ทุนทางวัฒนธรรม และทุนทางสังคม  กฎเกณทางสังคม” 

วิชิต นันทสุวรรณ  (๒๕๔๗ : ๒๘ ) ไดใหคํานิยาม วิสาหกิจชุมชน  หมายถึง การ
ประกอบการ ซ่ึงรวมถึงกระบวนการคิด การจัดการผลผลิต และทรัพยากรทุกข้ันตอนโดยมีภูมิปญญา
ขององคกรชุมชนหรือเครือขายขององคกรชุมชน เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจสังคมและการเรียนรูของชุมชน 
ซ่ึงมิไดมีเปาหมายเพียงเพ่ือการสรางกําไรทางการเงินเพียงอยางเดียว แตรวมถึงกําไรทางสังคม ไดแก  
ความเขมแข็งของชุมชนและความสงบสุขของสังคมดวย 

ความหมายของวิสาหกิจชุมชนตามพระราชบัญญัติสงเสริมวิสาหกิจชุมชน พ .ศ .
๒๕๔๘ นั้น วิสาหกิจชุมชน หมายความวา “กิจการของชุมชนเก่ียวกับการผลิตสินคาการใหบริการ 



๔๗ 

หรือการอ่ืน ๆ ท่ีดําเนินการโดยคณะบุคคลท่ีมีความผูกพัน มีวิถีชีวิตรวมกันและรวมตัวกันประกอบ
กิจการดังกลาว ไมวาจะเปนรูปนิติบุคคลในรูปแบบใดหรือไมเปนนิติบุคคล เพ่ือสรางรายไดและเพ่ือ
การพ่ึงพาตนเองของครอบครัว ชุมชนและระหวางชุมชน ท้ังนี้ ตามหลักเกณฑท่ีคณะกรรมการ
สงเสริมวิสาหกิจชุมชนประกาศกําหนด” 

๖.๒  ลักษณะของวิสาหกิจชุมชน 
สํานักงานเลขานุการคณะกรรมการสงเสริมวิสาหกิจชุมชน(๒๕๔๘ หนา ๒) กลาววา 

วิสาหกิจชุมชนจึงมีลักษณะท่ีสําคัญอยู ๗ อยางดวยกัน ซ่ึงถือเปนองคประกอบของวิสาหกิจชุมชน 
คือ  

๑.  ชุมชนเปนเจาของกิจการเอง แตอยางไรก็ดี คนนอกอาจมีสวนรวมโดยอาจมีการ
ถือหุนไดเพ่ือการมีสวนรวม รวมมือ และใหความชวยเหลือ แตไมใชหุนใหญทําใหมีอํานาจในการ
ตัดสินใจ 

๒.  ผลผลิตมาจากกระบวนการในชุมชน ซ่ึงอาจจะนําวัตถุดิบบางสวนมาจาก
ภายนอกไดแตเนนการใชทรัพยากรในทองถ่ินใหมากท่ีสุด 

๓.  ริเริ่มสรางสรรคเปนนวัตกรรมของชุมชน เพ่ือการพัฒนาศักยภาพของชุมชนซ่ึงมี
ความรูภูมิปญญา หากมีกระบวนการเรียนรู ท่ี เหมาะสมเกิดมีความเชื่อม่ันในตัวเองก็จะริเริ่ม
สรางสรรคสิ่งใหม ๆ ไดโดยไมเอาแตเลียนแบบหรือแสวงหาสูตรสําเร็จ 

๔.  มีฐานภูมิปญญาทองถ่ินผสมผสานกับภูมิปญญาสากล ฐานภูมิปญญาทองถ่ิน
เปนฐานทุนท่ีสําคัญ เปนการสืบทอดภูมิปญญาทองถ่ิน โดยปรับประยุกตใหทันสมัย ผสมผสานกับ
ความรูภูมิปญญาสากลหรือจากท่ีอ่ืน 

๕.  มีการดําเนินการแบบบูรณาการเชื่อมโยงกิจกรรมตาง ๆ อยางเปนระบบ ไมใช
ทําแบบโครงการเดี่ยว คลายกับปลูกพืชเด่ียว แตเปนการทําแบบวนเกษตร คือ มีหลาย ๆ กิจกรรม
ประสานผนึกพลัง (synergy) และเก้ือกูลกัน (cluster) 

๖.  มีกระบวนการเรียนรูเปนหัวใจหลัก การเรียนรูคือหัวใจของกระบวนการพัฒนา 
วิสาหกิจชุมชน หากไมมีการเรียนรูก็จะมีแตการเลียนแบบ การหาสูตรสําเร็จโดยไมมีความคิด
สรางสรรคใหม ๆ หากไมมีการเรียนรูก็จะไมมีวิสาหกิจชุมชนบนฐานความรู แตบนฐานความรูสึก 
ความอยาก ความตองการตามท่ีสื่อในสังคมกระตุนใหเกิด ทําใหความอยากกลายเปนความจําเปน
สําหรับชีวิตไปหมด 

๗.  มีการพ่ึงตนเองเปนเปาหมาย การพ่ึงตนเองคือเปาหมายอันดับแรกและสําคัญ
ท่ีสุดของวิสาหกิจชุมชน ถาหากพลาดเปาหมายนี้คือพลาดเปา วิสาหกิจชุมชนจะกลายเปนธุรกิจท่ีมี
เปาหมายท่ีกําไรกอนท่ีจะคิดทําใหรอด ไมพัฒนาเปนข้ันเปนตอนใหเกิดความม่ันคงกอนท่ีจะกาวไป
พัฒนาธุรกิจ 



๔๘ 

๖.๓  กิจกรรมของวิสาหกิจชุมชน 
วิสาหกิจชุมชน มีกิจกรรมท่ีเก่ียวของหรือดําเนินการในลักษณะตางๆดังนี้ 
๑. การแปรรูปหรือการเพ่ิมมูลคาจากผลผลิตของชุมชน เปนกิจกรรมท่ีตอเนื่องจาก

การผลิตทางการเกษตร 
๒. การผลิตสินคาและบริการจากทรัพยากรและภูมิปญญาของชุมชน เชน น้ํา

สมุนไพร ไวนผลไม การแปรรูปพืชผักผลไมตางๆ หัตถกรรมพ้ืนบาน แหลงทองเท่ียว พิพิธภัณฑชุมชน 
เปนตน 

๓. การผลิตสินคาเพ่ือใชภายในชุมชน เชน ปุย น้ําปลา เครื่องมือเครื่องใช อาหาร
และยาสมุนไพร เปนตน 

๔. การพัฒนาระบบตลาด การบริการและสวัสดิการชุมชน เชน รานคาชุมชน ตลาด
ชุมชน ศูนยสุขภาพพ้ืนบาน เปนตน 

๖.๔  การดําเนินงานของวิสาหกิจชุมชน 
การดําเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจะใชหลักความคิดเอง ตัดสินใจเอง ลงมือทําเอง 

บริหารจัดการดวยตนเอง ฝายราชการเปนเพียงผูประสาน และใหการสนับสนุน สงเสริมแนะนํา
ตลอดจนใหการศึกษาอมรมใหความรูแกชุมชน การดําเนินงานในเบื้องตนนั้นชุมชนจะตองกําหนด
ทิศทางของชุมชน กําหนดแผนงาน โครงการ หรือธุรกิจอุตสาหกรรมท่ีจะดําเนินการ ตลอดจน
รูปแบบและวิธีการดําเนินการ นั้นคือ การจัดทําแผนวิสาหกิจชุมชน 

การรูจักตนเอง เปนการเรียนรูของชุมชนเก่ียวกับศักยภาพและขอจํากัดของชุมชนรู
ปญหาและสาเหตุของปญหา ชุมชนจะตองชวยกันสํ ารวจเก็บขอมูลตางๆในชุมชน เชน 
ทรัพยากรธรรมชาติ ผลผลิต ผูรู ความรู องคกรตางๆ ในชุมชน ตลอดจนหนี้สิน รายได รายจายของ
แตละครัวเรือนแลวนํามาสรุปแลววิเคราะหรวมกันในเวทีเรียนรู การรูจักตนเองของชุมชนชวยให
ชุมชนรูวาตนมีหนี้สิน ทรัพยสิน รายไดเทาไร ใชจายเพ่ือการใดบาง เชน ตองจายเงินซ้ือขาวสารปละ
ก่ีลาน หากชุมชนจะพ่ึงตนเองจะตองมีแผนงานโครงการใดบาง อาจมีโรงสีขาวชุมชน เปนตน รายจาย
อ่ืนๆก็พิจารณาในลักษณะเดียวกัน เชน การทําสบู แชมพู การแปรรูปจากพืช สมุนไพร ผัก ผลไม 
โรงงาน น้ําปลา ฯลฯ นอกจากนี้ การสํารวจรายจายจะทําใหชุมชนมองเห็นตลาดหรือแหลงขายสินคา
ท่ีจะผลิตข้ึน รวมท้ังปริมาณหรือมูลคาท่ีจะผลิต (ขนาดของตลาด) 

การรูจักโลก เพ่ือใหชุมชนไดรูเห็นสิ่งท่ีเกิดข้ึนนอกชุมชน ท้ังชุมชนใกลไกล ท้ังในหรือ
ตางประเทศ เปนการหาความรู ความคิดใหม เรียนรูจากประสบการณของผูอ่ืน การเรียนรูดังกลาว
อาจจะเปนการไปดูงาน การประชุมแลกเปลี่ยนความรูและประสบการณ 



๔๙ 

การกําหนดทิศทางของชุมชน เปนการนําความรูท่ีไดจากการเรียนรูขางตนมากําหนด
ทิศทางของชุมชน ทิศทางท่ีกําหนดก็คือ แผนแมบทชุมชน หรือแผนวิสาหกิจชุมชน โดยมีแผนงาน
โครงการตางๆเปนแนวทางหรือมาตราการท่ีจะดําเนินการ 

๖.๕  เปาหมายของวิสาหกิจชุมชนน 
เม่ือองคชุมชนหรือเครือขายองคกรชุมชนพัฒนากิจกรรมแลว จะมีการเชื่อมโยงเขา

ดวยกันอยางเปนระบบทําใหเกิด “ระบบวิสาหกิจชุมชน”  ซ่ึงมีเปาหมายเพ่ือ 
๑.  สนับสนุนการเรียนรูเพ่ือพัฒนาวิสาหกิจชุมชนของชุมชน โดยชุมชนเพ่ือชุมชน

แกจุดออนเสริมจุดแข็งใหชุมชนใชประโยชนจากทรัพยากร และทุนทางสังคมอยางมีประสิทธิภาพ
และยั่งยืน 

๒.  สรางกระบวนการเรียนรูและระบบพัฒนาเพ่ือการพ่ึงพาตนเองของชุมชนท่ี
ครอบคลุมการจัดการทุกดานใหมีระบบการจัดการ การผลิต การแปรรูป การตลาด การอนุรักษ
สิ่งแวดลอม การจัดสวัสดิการชุมชน ซ่ึงดําเนินการโดยองคกรชุมชน ในการวางแผนดําเนินการ และ
ประสานความรวมมือกับภาครัฐและเอกชน 

๓.  พัฒนาระบบเศรษฐกิจและสังคมของชุมชนท่ีมีอิสระ พ่ึงตนเองได มีระบบการ
จัดการท่ีเหมาะสมสอดคลองกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมชุมชน มีตนทุนการจัดการต่ํา และเปนสถานบัน
ทางสังคมท่ีชาวบานพ่ึงพาอาศัยได 

๔.  พัฒนาระบบเศรษฐกิจชุมชนท่ีกระจายการพัฒนาไปสูทุกสวนของชุมชน ไมใช
ระบบท่ีใหโอกาสกับผูท่ีเหนือกวาทางดานเศรษฐกิจหรือการเมือง 

๖.๖  ประเภทของวิสาหกิจชุมชน 
การแบงตามลักษณะการประกอบการเปนหลัก  สามารถแบงออกได ๒ ประเภท  

ดังนี้ (ดวงเดือน สมวัฒนศักดิ์, ๒๕๔๘  หนา ๑๐) 
๑.  วิสาหกิจชุมชนพ้ืนฐาน เปนการผลิตเพ่ือการใชในทองถ่ินเปนหลัก ซ่ึงมีอยู ๕ 

อยาง คือ ขาว อาหาร สมุนไพร ของใช ปุย ซ่ึงอยูในขีดความสามารถของชาวบานท่ัวไปจะทําได เปน
ของตองกินตองใชประจําวัน มีมูลคามากกวาครึ่งของคาใชจายท้ังปของ แตละครัวเรือน แตชาวบาน
ท่ัวไป ไมวาอยูใกลเมืองหรือไกลเมืองตางก็ซ้ือกินซ้ือใช 

๒.  วิสาหกิจชุมชนกาวหนา เปนวิสาหกิจชุมชนท่ีสามารถนําออกสูตลาดใหญ ได
เพราะมีลักษณะเฉพาะตัว มีเอกลักษณทองถ่ิน บางอยางอาจมีสูตรเด็ดเคล็ดลับหรือคุณภาพดีใน
ระดับมาตรฐาน สามารถแขงขันกับผลิตภัณฑหรือสินคาท่ัวไปได หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ ก็คือหนึ่ง
ในวิสาหกิจชุมชนกาวหนา 

สวนการแบงตามการจัดระดับและข้ันตอนการพัฒนาการประกอบการของวิสาหกิจ
ชุมชน  สามารถแบงออกได ๒ ประเภท  ดังนี้  (ดวงเดือน สมวัฒนศักดิ์, ๒๕๔๘  หนา ๑๐) 



๕๐ 

๑.  ระดับครอบครัว คือ วิสาหกิจชุมชนแบบพ่ึงตนเอง เปนการประกอบกิจกรรม
เพ่ือกินใชในครอบครัว เพ่ือทดแทนการพ่ึงพาจากภายนอก เชน การแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรไว
ใชกินในครอบครัว 

๒.  ระดับชุมชนและเครือขาย คือ วิสาหกิจชุมชนแบบพอเพียง เปนการประกอบ
กิจการ โดยกลุม เพ่ือตอบสนองการอุปโภคบริโภคในชุมชนและเครือขาย ซ่ึงสามารถท่ีจะพัฒนาให
เปนวิสาหกิจชุมชนแบบกาวหนาได เพ่ือท่ีจะแขงขันกับผลิตภัณฑหรือสินคาท่ัวไปได 

๖.๗  ประโยชนของวิสาหกิจชุมชน 
๑.  การรวมตัวกันของเกษรกรในการประกอบธุรกิจในระดับชุมชน มีความม่ันคง

ไดรับการรับรองตามกฎหมาย 
๒.  การสงเสริมความรู ภูมิปญญาทองถ่ิน การพัฒนาความสามารถในการจัดการ 

ตรงตามความตองการท่ีแทจริง 
๓.  ระบบเศรษฐกิจชุมชนมีความเขมแข็ง พ่ึงพาตนเองได มีความพรอมท่ีจะพัฒนา

สําหรับการแขงขันทางการคาในอนาคต 
๖.๘  การสงเสริมธุรกิจในวิสาหกิจชุมชน 
ในการสงเสริมและพัฒนาวิสาหกิจชุมชน  นักวิชาการสงเสริมการเกษตร  จะตองมี

ความรู ความเขาใจ หรือประสานงานหนวยงานท่ีเก่ียวของ  เพ่ือพัฒนาใหวิสาหกิจชุมชนมีการจัด
องคกร และการจัดการ  รวมท้ังการทําธุรกิจใหประสบความสําเร็จ  มีรายละเอียด ดังนี้ 

๑.  การสงเสริมและพัฒนาองคกรและการจัดการ  ไดแก 
ดานองคกร  มีวิธีการ 
-  สงเสริมใหวิสาหกิจชุมชนมีคณะกรรมการบริหาร  โดยแบงหนาท่ีกันทําอยาง

ชัดเจน 
-  พัฒนาใหคณะกรรมการบริหารดําเนินงานตามบทบาทหนาท่ีของแตละบุคคล/

ฝาย 
ดานการจัดการ  มีวิธีการ 
-  การจัดการวัสดุอุปกรณ  ใหมีผูดูแล และลงทะเบียนใหเรียบรอย 
-  การจัดการบุคลากร  ไดแก 

ก.  มีระเบียบ  กฎ  ขอบังคับ 
ข.  สงเสริมการมีสวนรวมของสมาชิก  เชน การประชุมคณะกรรมการบริหาร

เปนประจํา  การประชุมประจําเดือนสมาชิก  การรับฟงความคิดเห็นของสมาชิก  เปนตน 
-  การจัดการเงิน  ไดแก 

ก.  จัดหาแหลงเงินทุน  เชน การลงหุน  การออมทรัพย  เปนตน 



๕๑ 

ข.  จัดการเงินทุนหมุนเวียนใหสามารถทําธุรกิจไดอยางตอเนื่อง 
ค.  การจัดสรรเงินกําไรใหแกสมาชิก 

๒.  การสงเสริมธุรกิจ  ไดแก 
ดานการผลิต 
-  การออกแบบผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑใหไดมาตรฐาน )ฮาลาล และ อ.ย(.  
-  การคาดการณ ความตองการของผลิตภัณฑ และวางแผนการผลิตใหสอดคลอง

กับตลาด 
-  การออกแบบอุปกรณ และเครื่องจักรใหเหมาะสม 
-  การออกแบบการทํางานเพ่ือประหยัด และมีประสิทธิภาพ 
-  การวางแผนควบคุมการปฏิบตัิงานใหไดคุณภาพสมํ่าเสมอ 
ดานการตลาด 
-  ข้ันตอนการดําเนินงานท่ีเก่ียวของการตลาด  มีดังนี้ 

ก.  การซ้ือวัตถุดิบใหไดคุณภาพ เหมาะสม และประหยัด 
ข.  การขายผลิตภัณฑโดยชองทางการจําหนายท่ีดี 
ค.  การขนสง สะดวก และประหยัด 
ง.  การเก็บรักษาสินคาไมใหเสื่อมคุณภาพ 
จ.  การเงิน  การเก็บรักษาเงินสดไมใหรั่วไหล 
ช.  การจัดมาตรฐานสินคาออกเปนระดับตางๆ 
ซ.  การปองกันสูญเสียของสินคา 
ฉ.  การเก็บรวบรวมขอมูลการตลาดใหเปนปจจุบัน 

-  การวางแผนการตลาด  มีดังนี้ 
ก. ผลิตภัณฑมีคุณภาพสมํ่าเสมอ สอดคลองกับความตองการของตลาด 
ข. ราคา  ตองสะทอนถึงตนทุนจริง 
ค. การจัดจําหนาย  พิจารณาถึงชองทางการจําหนายท่ีมีคุณภาพ 
ง. การสงเสริมการขาย  เชน  การลดราคา  การแจกไปทดลองใช  เปนตน 

ดานการเงิน 
-  การจัดหาแหลงเงินทุน  เชน  การออมทรัพย  การลงหุน  การกูยืม  เปนตน 
-  การบริหารจัดการเงินทุนหมุนเวียน  ตองเพียงพอกับการผลิต และคาใชจายใน

แตละงวด 
-  การบริหารจัดการเงินสด  เชน  แตงตั้งกรรมการเก็บรักษาเงินสดตามความ

จําเปน  ท่ีเหลือฝากธนาคาร  เปนตน 



๕๒ 

ดานการบัญชี 
-  ข้ันตอนการจัดทําบัญชี  มีดังนี้ 

ก.  การรวบรวมขอมูลการเงิน 
ข.  การบันทึก 
ค.  การจําแนกขอมูล 
ง.  การสรุปขอมูลจัดหมวดหมู 

-  รายงานการเงินท่ีสําคัญ 
ก.  งบดุล  รายงานแสดงถึงฐานะการเงินของธุรกิจเวลาใดเวลาหนึ่ง 
ข.  งบกําไรขาดทุน  รายงานแสดงถึงผลการดําเนินธุรกิจในหนึ่งรอบระยะเวลา

บัญชี 
ค.  งบกระแสเงินสด  รายงานแสดงถึง เงินสดรับ และแหลงท่ีใชไปของเงินสด

จาย 
๓.  วิธีการสงเสริมและพัฒนาธุรกิจวิสาหกิจชุมชนแบบมีสวนรวม  โดยใช

กระบวนการดําเนินงานกลุมควบคุมคุณภาพ  รายละเอียด  ดังนี้ 
ข้ันท่ี ๑  สงเสริมการจดทะเบียนวิสาหกิจชุมชน 
ข้ันท่ี ๒  การรวมกันคนหาปญหาของวิสาหกิจชุมชน  โดยคณะกรรมการบริหาร

กลุมและสมาชิก  ตามกรอบพิจารณาจากขอ ๑ และ ๒ 
ข้ันท่ี ๓  การรวมกันกําหนดหัวขอเรื่องแกไขปญหา 
ข้ันท่ี ๔  การรวมกันกําหนดเปาหมายในการแกไขปญหา 
ข้ันท่ี ๕  การสํารวจสภาพปจจุบัน  เพ่ือหาจุดเริ่มตนในการแกไขปญหา 
ข้ันท่ี ๖  การทํางานตามข้ันตอน  ไดแก 
ก.  การวางแผนแกไขปญหา 
ข.  การลงมือแกไขปญหาท่ีวางไว 
ค.  การตรวจสอบหลังการแกไขปญหา 
ง.  การปรับปรุงแผนใหม และลงมือปฏิบัติ 
ข้ันท่ี ๗  การกําหนดมาตรฐานของกิจกรรม  เพ่ือใหกลุมยึดถือเปนแนวปฏิบัติ  

ไมใหสภาพเดิมกอนแกปญหากลับมาอีก 
การดําเนินงานวิสาหกิจชุมชน สวนใหญ เก่ียวของกับการดําเนินงานธุรกิจ  

นักวิชาการสงเสริมการเกษตร ควรมีความรู ความเขาใจใหเพียงพอในการสงเสริมและพัฒนาวิสาหกิจ
ชมุชน (อางถึง https://www.gotoknow.org/post/๕๕๙๐) 

 



๕๓ 

๗. ทฤษฏีเกี่ยวกบัการตลาด 
๗.๑  ความหมายของการตลาด 
วิทวัส  รุงเรืองผล (๒๕๕๓, หนา ๖) กลาววา การตลาด (Marketing)  American 

Marketing Association ไดนิยามไววา คือ “กระบวนการวางแผนและบริหารผลิตภัณฑบริการ  
หรือแนวความคิด ราคา การสงเสริมการตลาด และจัดกระจายผลิตภัณฑ บริการ หรือแนวคิดนั้นๆ  
เพ่ือทําใหเกิดการแลกเปลี่ยนท่ีสรางความพึงพอใจแกผูบริโภคและบรรลุวัตถุประสงคขององคกร” 

ไกรฤทธิ์  บุณยเกียรติ (๒๕๕๕, หนา ๑-๕) การตลาด หมายถึง กระบวนการทาง
สังคม และการจัดการ  เพ่ือตอบสนองความตองการและความปรารถนาดวยการสรางและ
แลกเปลี่ยนสินคาและบริการ  

สุพรรณี  อินทรแกวและวาสนา  เจริญสุข  คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี (๒๕๕๕, หนา ๖)  หมายถึง กิจกรรมทางธุรกิจท่ีทําใหสินคาและบริการ
ผานจากผูผลิตไปยังผูบริโภค  เพ่ือสนองความจําเปน (Needs)  ความตองการ (Wants) และทําให
ผูบริโภคเกิดความพึงพอใจ  แตขณะเดียวกันก็ตองบรรลุวัตถุประสงคของกิจการดวย คือ บริษัทตองมี
กําไรเพ่ือยังคงจูงใจใหดําเนินธุรกิจนั้นๆตอไป 

๗.๒  ความหมายของการจัดการการตลาด 
ปราณี  เอ่ียมลออภักดี อางถึงKotler (๒๕๕๑ , หนา ๒) กลาววา การจัดการ

การตลาด คือ “การวางแผนและดําเนินการตามแนวคิดดานราคา การสงเสริมการตลาด ชองทางการ
จัดจําหนายในดานความคิด สินคา บริการ เพ่ือการสรางความพึงพอใจของบุคคลและเปาหมายของ
องคกร” 

เพลินทิพย  โกเมศโสภาอางถึงสมาคมการตลาดแหงประเทศสหรัฐอเมริกา 
American Marketing Association (๒๕๕๒, หนา ๕๗) กลาววา การจัดการการตลาด (Marketing 
Management)  เปน “กระบวนการวางแผน  การบริหาร  แนวคิด  สินคา  การตั้งราคา  การจัด
จําหนาย  และการสงเสริมการตลาดสําหรับสินคาและบริการท่ีสรางสรรคใหเกิดการแลกเปลี่ยนและ
สนองความพอใจใหลูกคา  ขณะเดียวกันองคกรบรรลุเปาหมายตามท่ีตองการ” 

ฉัตยาพร  เสมอใจ (๒๕๔๙ , หนา ๑๑) กลาววา การบริหารการตลาด คือ 
“กระบวนการในการจัดการทางการตลาด (Marketing Process) โดยเริ่มตนจากการวิเคราะห
สถานการณทางการตลาด (Marketing Situation Analysis) เพ่ือใหสามารถเขาถึงความตองการและ
ความคาดหวังของลูกคา ลูกคาประจํา คูคา และสังคมสวนใหญ  ทําการพัฒนาแผนการตลาด 
(Marketing Plan Development)  จากนั้น จึงปฏิบัติตามแผน (Implementation) โดยดําเนินการ
สรางสรรค ติดตอสื่อสาร สงมอบ และเสนอท่ีจะแลกเปลี่ยนสิ่งท่ีมีคุณคา ท่ีสามารถตอบสนองตอ
ความคาดหวังนั้น  และสามารถสรางความพึงพอใจแกลูกคาไดอยางมีประสิทธิภาพ” 



๕๔ 

๗.๓  กระบวนการจัดการการตลาด 
ไกรฤทธิ์  บุณยเกียรติ (๒๕๕๕, หนา ๑-๒๖) กลาววา กระบวนการการตลาด 

(Marketing Process)  เปนกระบวนการกิจกรรมตางๆทางการตลาด  อันประกอบดวย การ
วิเคราะหสถานการณ  เพ่ือพิจารณาโอกาสทางการตลาด  การแบงสวนตลาดและคัดเลือกตลาด
เปาหมาย  การวางแผนกลยุทธทางตลาด  และการพัฒนาระบบการจัดการการตลาดท่ีเอ้ืออํานวยตอ
การวางแผนการดําเนินงานและการควบคุมประเมินผล  กลาวโดยสรุปการดําเนินกิจกรรมตาม
กระบวนการการตลาด  จะมีวัตถุประสงคเพ่ือใหเขาใจสถานการณอยางถองแท  โดยเฉพาะตลาด
เปาหมาย  แลวนําขอมูลดังกลาวเปนแนวทางในการดําเนินงานทางการตลาดดวยจุดมุงหมายเพ่ือให
กิจการตอบสนองความตองการลูกคาไดถูกตองและกอใหเกิดความพอใจอยางตอเนื่อง 

กระบวนการการตลาด   
๑.  การวิเคราะหทางการตลาด 
การวิเคราะหทางการตลาด เปนกิจกรรมสําคัญในกระบวนการการตลาดท้ังนี้

เนื่องจากในการดําเนินการและการตัดสินใจทางการตลาด  ซ่ึงประกอบดวยปจจัยแวดลอมภายใน  
เปนปจจัยแวดลอมท่ีกิจการสามารถควบคุมไดและปจจัยแวดลอมภายนอก  เปนปจจัยท่ีควบคุมไมได  
ปจจัยแวดลอมภายใน  ประกอบดวย ทรัพยากรของกิจการ  วัตถุประสงคของกิจการ  และสวน
ประสมการตลาดของกิจการ  สวนปจจัยแวดลอมภายนอก  มีท้ังสภาวะแวดลอมท่ัวไป  ประกอบดวย  
เศรษฐกิจ  สังคม  การเมือง  เทคโนโลยี  รวมท้ังสภาวะแวดลอมทางการตลาด  ประกอบดวย  
ลูกคา  คูแขงขัน  ผูจัดจําหนาย  การพิจารณาการตลาดเปาหมาย  และกลยุทธการตลาดในแตละ
ตลาดเปาหมาย  ควรพิจารณาปจจัยภายนอกและปจจัยภายในดังกลาว  และทําการวิเคราะหใน
รูปแบบท่ีเรียกวา “SWOT Analysis” คือ การวิเคราะหดังตอไปนี้ 

-  Strength คือ จุดเดนหรือจุดแข็งของกิจการ  กิจการมีจุดเดนพิเศษกวาผูอ่ืนท่ีจะ
ใชใหเปนประโยชนทางการตลาดอยางไร 

-  Weakness คือ จุดออนของกิจการ  ท่ีกิจการควรตระหนักถึงความเสียเปรียบท่ี
ตองแกไขปรับปรุง หรือ เปนความเสียเปรียบท่ีกิจการอาจเรงสรางจุดเดนจากจุดดอย 

-  Opportunity คือ โอกาสท่ีเกิดข้ึนในสภาวะแวดลอมท้ังจากสภาวะแวดลอม
ท่ัวไป  สภาวะแวดลอมทางการตลาดและปจจัยภายในกิจการ  รวมท้ังโอกาสทางการตลาด  อันเปน
โอกาสของกิจการ  กลาวคือ เปนโอกาสจําเพาะท่ีกิจการสามารถดําเนินการท่ีจะตอบสนองโอกาส
เหลานั้นได 

-  Threat คือ อุปสรรคในการดําเนินการท้ังท่ีเนื่องมาจากสภาวะแวดลอมและ
เนื่องมาจากปจจัยภายในกิจการเอง 



๕๕ 

การวิเคราะหทางการตลาด  เพ่ือใหไดรายละเอียดในดานจุดเดน  จุดดอย  โอกาส
และอุปสรรคนี้จะเปนจุดเริ่มตนในการดําเนินการทางการตลาดในเชิงระบบ  โดยการใชขอมูลเปน
พ้ืนฐานประกอบการตัดสินใจ  ในการวิเคราะหทางการตลาด  นักการตลาดจะทําการวิเคราะหโอกาส
ทางการตลาด  โดยท่ีโอกาสทางการตลาดตามแนวคิดของ McCarthy  ไดเสนอไวเปน ๔ แนวทาง  
คือ  การเจาะตลาด และการพัฒนาตลาด  สําหรับผลิตภัณฑปจจุบันท่ีอยูในตลาดปจจุบันและตลาด
ใหม  นอกจากนี้  ยังมีการพัฒนาผลิตภัณฑและการขยายผลิตภัณฑ  สําหรับผลิตภัณฑใหมท่ีอยูใน
ตลาดปจจุบันและตลาดใหม  ตามลําดับ   
 
 

 
ภาพท่ี ๒-๕  โอกาสทางการตลาด 

ท่ีมา :  ไกรฤทธิ์  บุณยเกียรติ, ประสบการณวิชาชีพการตลาด 
 
จากภาพท่ี ๒-๕  แสดงโอกาสการตลาด  ประกอบดวย ๔ ทาง  ดังนี้ 

(ก)  โอกาสท่ีเกิดจากการเจาะตลาด 
เปนความพยายามของนักการตลาดในการเพ่ิมยอดขายผลิตภัณฑท่ีขายอยูในตลาด

อยูแลว  โดยจะพยายามปรับสวนประสมการตลาดใหมีประสิทธิภาพยิ่งข้ึน  ซ่ึงในบางครั้งกิจการอาจ
แยงลูกคาจากคูแขงขันหรือชักชวนผูไมไดเปนลูกคาในปจจุบันใหหันมาซ้ือผลิตภัณฑ  ซ่ึงอาจกระทํา
ไดโดยการโฆษณาและการสงเสริมการตลาดแบบอ่ืน 

(ข)  โอกาสท่ีเกิดจากการพัฒนาตลาด 

(ก)

การเจาะตลาด

(ค)

การพัฒนา
ผลิตภัณฑ

(ข)

การพัฒนาตลาด

(ง)

การขยายชนิด
ผลิตภัณฑ

ผลิตภณัฑปจจุบัน ผลิตภณัฑใหม 

ตลาดปจจุบัน 

ตลาดใหม 



๕๖ 

เปนความพยายามของนักการตลาดในอันท่ีจะเพ่ิมยอดขายดวยการนําผลิตภัณฑท่ีมี
อยูในปจจุบันเขาสูตลาดใหมๆ เชน การดําเนินการขยายตลาดออกไปสูภูมิภาค หรือในทองถ่ินตลาด
ใหม  ในกลุมคนและทองท่ีท่ีพนักงานขายยังเขามาไมถึง  ซ่ึงอาจกระทําโดยการใชโฆษณาและ
ปรับปรุงสินคาใหเขากับสภาพการใชของผูบริโภคกลุมนั้นๆ  และการสงเสริมการตลาดในรูปแบบ
ตางๆ  เพ่ือเปนการจูงใจลูกคาใหซ้ือผลิตภัณฑ 

(ค)  โอกาสท่ีเกิดจากการพัฒนาผลิตภัณฑ 
เปนความพยายามของนักการตลาดท่ีจะเพ่ิมยอดขายโดยการพัฒนาหรือปรับปรุง

ผลิตภัณฑข้ึนมาใหม  เพ่ือตอบสนองความตองการของตลาดปจจุบัน  กิจการอาจจะพัฒนาผลิตภัณฑ
แปลกๆใหมๆ  เพ่ือสนองความตองการของตลาด  หรือปรับปรุงระดับมาตรฐานการบริการมีอยูเดิม
ใหดีข้ึน 

(ง)  โอกาสท่ีเกิดจากการขยายชนิดผลิตภัณฑ 
เปนการดําเนินงานท่ีเก่ียวกับการเคลื่อนไหวไปสูธุรกิจดานใหมๆ  ซ่ึงอาจไม

เก่ียวของกับตลาดผลิตภัณฑ หรือความรับผิดชอบในผลิตภัณฑโดยตรง 
๒.  การกําหนดวัตถุประสงคและคัดเลือกตลาดเปาหมาย 

การตัดสินใจนํ าเสนอผลิตภัณฑสูตลาดไมวาจะเปนตลาดผูบริ โภค ตลาด
อุตสาหกรรม ตลาดผูขายตอ หรือตลาดรัฐบาลนั้น โดยท่ัวไปแลวบริษัทไมสามารถนําเสนอผลิตภัณฑ
ท่ีมีความเหมาะสมหรือตรงกับความตองการของลูกคาในทุกตลาดได เนื่องจากลูกคามีจํานวนมาก มี
ถ่ินท่ีอยูกระจัดกระจาย และมีลักษณะความชอบ ความตองการ และวิธีการปฏิบัติการซ้ือท่ีแตกตาง
กัน โดยบริษัทจะนําเสนอผลิตภัณฑเขาสูเฉพาะตลาดท่ีบริษัทชํานาญ และเล็งเห็นถึงโอกาสท่ีนําไปสู
ความสําเร็จทางธุรกิจท่ีมีความหลากหลาย กลยุทธการตลาดตามเปาหมาย (Target marketing) จึง
ถูกนํามาใช ซ่ึงหมายถึง การจัดผลิตภัณฑและสวนประสมทางการตลาดท่ีแตกตางกันเพ่ือสนองความ
ตองการของตลาด ท่ีมีลักษณะความชอบ ความตองการและพฤติกรรมผูบริโภคท่ีแตกตางกัน ในการ
จัดสวนประสมทางการตลาดใหเหมาะสมกับตลาดเปาหมายนั้นจําเปนตองเริ่มตนดวยการแบงตลาด
ออกเปนสวนๆ โดยอาศัยปจจัยท่ีเก่ียวกับผูบริโภคหรือตลาดเปนพ้ืนฐานในการแบง หลังจากนั้นจึง
กําหนดตลาดเปาหมาย และกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑของบริษัทใหมีความสอดคลองกับความชอบ 
ความตองการ และพฤติติกรรมของตลาดท่ีเลือกเปนเปาหมายนั้น ซ่ึงกลยุทธการตลาดตามเปาหมาย
นี้ บริษัทตองพิจารณา ๓ ประการคือ 

- การแบงสวนตลาด (Market segmentation หรือ Segmenting) เปนการแบง
ตลาดสําหรับผลิตภัณฑชนิดใดชนิดหนึ่งออกเปนตลาดยอยๆ ท่ีแตกตางกันทางดานความชอบ ความ
ตองการ และพฤติกรรมผูบริโภคในแตละตลาดยอยๆ นั้น โดยอาศัยคุณสมบัติของผูบริโภคหรือตลาด



๕๗ 

เปนปจจัยในการแบง ท้ังนี้เพ่ือใหสามารถแยกตลาดออกเปนสวนๆ (Market Segments) และทําให
เห็นความเดนชัดท่ีแตกตางกันของคุณสมบัติ ความชอบ ความตองการและพฤติกรรมของผูบริโภคท่ี
อยูในแตละสวนของตลาด เพ่ือจะไดวางแผนและใชความพยายามทางการตลาดไดเหมาะสมกับแตละ
สวนตลาด ตัวอยาง เชน ผลิตภัณฑกระเปาแบงสวนตลาดโดยยึดเกณฑเพศ วัย รายได และรสนิยม 
เปนพ้ืนฐานในการแบงตลาดกระเปาออกเปนสวนๆ (Market Segment) 

-การกําหนดตลาดเปาหมาย (Market targeting หรือ Targeting) ซ่ึงเปนกิจกรรม
ในการประเมินผลและการเลือกสวนตลาด (Market Segments) ท่ีบริษัทเห็นวาเหมาะสมกับ
ทรัพยากรและความชํานาญของบริษัท ตลอดจนเปนสวนตลาดท่ีมีโอกาสทางการตลาด มีศักยภาพใน
การสรางยอดขายและทํากําไรใหกับบริษัท ตัวอยาง เชน ผลิตภัณฑกระเปาของบริษัท เลือกตลาด
เปาหมายเปนผูหญิง อายุ ๓๐ – ๖๐ ป รายไดสูง และรสนิยมดี 

- การกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑในตลาด (Market positioning หรือ Positioning) 
เปนการกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑของบริษัทใหเกิดข้ึนในใจของผูบริโภคในเชิงเปรียบเทียบกับ
ผลิตภัณฑของคูแขงขันโดยใชกลยุทธการสื่อสารทางการตลาดเปนเครื่องมือในกระบวนการสราง
ตําแหนงผลิตภัณฑ ตัวอยาง เชน ผลิตภัณฑกระเปาของบริษัท จะกําหนดตําแหนงทางการแขงขัน
สําหรับผลิตภัณฑของบริษัท โดยเนนความเปนผลิตภัณฑกระเปาหนังซ่ึงเปนมาตรฐานเดียวกับ
มาตรฐานการสงออก 

๗.๔  สวนประสมทางการตลาด 
  สวนประสมการตลาดท่ีเปนท่ีรูจักอยางกวางขวางนั้นคือ ๔ P’s ไดแกผลิตภัณฑ 
(Product) ราคา (Price) สถานท่ี (Place) การสงเสริมการตลาด (Promotion) สําหรับธุรกิจบริการ
รูปแบบใหมนี้พัฒนาข้ึนจะประกอบดวยปจจัย ๗ ประการสวนประสมการตลาดท่ีปรับปรุงใหมเพ่ิม
ปจจัยข้ึนอีก ๓ ประการ คือทรัพยากรบุคคลลักษณะกายภาพและกระบวนการปจจัยท้ัง ๗ ประการนี้
จะเปนปจจัยท่ีสามารถใชเปนหลักของธุรกิจบริการตางๆและหากธุรกิจดังกลาวขาดปจจัยหนึ่งใดไปก็
อาจสงผลถึงความสําเร็จหรือความลมเหลวของธุรกิจได (Jerrome McCarthy,๑๙๙๐)  
  สวนประสมการตลาดท่ีเฉพาะเจาะจงเม่ือนําไปใชกับองคกรธุรกิจหนึ่งๆก็จะตองมี
การปรับเปลี่ยนตามสถานการณ อาทิเชน ตามปริมาณของอุปสงคระยะเวลาท่ีทําการเสนอบริการ
หนึ่งๆออกไปดังนั้นกระบวนการสรางสวนประสมการตลาดก็จะเปนการปรับเปลี่ยนปจจัยหรือ
องคประกอบใหเหมาะสมกับสถานการณและความจําเปนของตลาดท่ีมีการเปลี่ยนแปลงและเปนท่ี
แนนอนวาองคประกอบของสวนประสมการตลาดแตละตัวอาจมีการซํ้าซอนกันอยูบางเราจึงไม
สามารถท่ีจะทําการตัดสินใจใดๆโดยอาศัยองคประกอบหนึ่งเทานั้นนอกจากนั้นองคประกอบหนึ่งๆก็
จะคงความสําคัญเพียงชวงเวลาหนึ่งๆเทานั้นดังนั้นกรอบรูปแบบท่ีกําลังอธิบายตอไปชวยผูบริหาร
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ดานการตลาดใหสามารถกําหนดสวนประสมการตลาดท่ีเหมาะสมกับธุรกิจบริการของตนเองได  ซ่ึง
สวนประสมการตลาดสามารถแบงออกไดเปน ๔ ประการไดดังนี้ 
  ๑.ผลิตภัณฑ (Product) สิ่งท่ีเสนอขายโดยธุรกิจเพ่ือตอบสนองความจําเปนหรือ
ความตองการของลูกคาใหเกิดความพึงพอใจผลิตภัณฑท่ีเสนอขายอาจจะมีตัวตนหรือไมมีตัวตนก็ได
ผลิตภัณฑหรือบริการจึงประกอบไปดวยสินคาบริการความคิดสถานท่ีผลิตภัณฑหรือบริการตองมี
อรรถประโยชนมีคุณคาในสายตาของลูกคา  
  ๒.ราคา (Price) จํานวนเงินหรือสิ่งอ่ืนๆท่ีมีความจําเปนตองจายเพ่ือใหไดผลิตภัณฑ
หรือบริการหรือคุณคาในรูปของตัวเงินเปนตนทุนของลูกคาผูบริโภคจะเปรียบเทียบระหวางคุณคา
ของผลิตภัณฑหรือบริการกับราคาถาคุณคาสูงกวาราคาผูบริโภคก็จะตัดสินใจซ้ือดังนั้นผูขายจึงตอง
คํานึงถึงคุณคาท่ีรับรูในสายตาของลูกคาตองพิจารณาการยอมรับของลูกคาในคุณคาของผลิตภัณฑวา
สูงกวาราคาผลิตภัณฑนั้นรวมถึงตนทุนสินคาและคาใชจายท่ีเก่ียวของจากการซ้ือสินคาและบริการ
และดานการแขงขัน 
  ๓.ชองทางการจัดจําหนาย (Place) เปนกิจกรรมซ่ึงทําใหผลิตภัณฑเปนท่ีหางาย
สําหรับลูกคาเม่ือเขาตองการซ้ือไมวาเม่ือใดและท่ีไหนก็ตามงานในชองทางการจัดจําหนายจึง
ประกอบดวยความสะดวกของการติดตอกับลูกคาการพิจารณาตําแหนงทําเลท่ีตั้งของแหลงจําหนาย 
นอกจากนี้ องคประกอบเสริมในเรื่องของการสนับสนุนและการกระจายตัวสินคาคือกิจกรรมท่ี
เก่ียวของกับการเคลื่อนยายสินคาจากผูผลิตไปยังผูบริโภคเพ่ือใหเกิดการประสานงานและใหเกิด
ตนทุนในการจัดจําหนายต่ําท่ีสุด  
  ๔.การสงเสริมการตลาด (Promotion) เปนเครื่องมือการสื่อสารเพ่ือสรางความพึง
พอใจตอสินคาหรือบริการโดยใชเพ่ือจูงใจใหเกิดความตองการเพ่ือเตือนความจําในผลิตภัณฑโดยคาด
วาจะมีอิทธิพลตอความรูสึกความเชื่อและพฤติกรรมการซ้ือการติดตอสื่อสารอาจใชพนักงานขายทํา
การขายการติดตอสื่อสารโดยไมใชคนการสื่อสารประกอบดวยการสงเสริมการขายท่ีมุงสูผูบริโภคการ
กระตุนจากพนักงานขายและการกระตุนจากคนกลางวิธีท่ีใชในการสื่อสารกับลูกคาเชนนิตยสารวิทยุ
โทรทัศนหรือปายโฆษณาการตลาดผานสื่ออิเลคทรอนิคสและการขายทางโทรศัพท  
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๘. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
ชมจันทร  ดาวเดือน.๒๕๕๘  ศึกษาเรื่อง “ การพัฒนาและการออกแบบผลิตภัณฑ

กระเปาสตรีผาทอโบราณบานผาท่ัง จังหวัดอุทัยธานี”  ผลการวิจัยพบวา การพัฒนาและ
ออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีจากผาทอโบราณบานผาท่ัง จังหวัดอุทัยธานีท้ัง ๕ ประเภท 
ประกอบดวย ๓ สวน คือ สวนท่ี ๑ การศึกษาลวดลายผาทอโบราณ ของศูนยผาทอลายโบราณ
บานผาท่ัง จังหวัด อุทัยธานี จากการสํารวจและสัมภาษณจากผูประกอบการและผูจัดจําหนาย 
พบวา ลายผาทอโบราณท่ีนิยมนํามาผลิตจําหนาย ตามทองตลาด สามารถแบงออกเปน ๒ 
ลักษณะ คือ ลายสัตวหรือ "นักษัตร ๑๒ ชนิด" และลวดลายของผาทอลายโบราณอิงกับ วิถีชีวิต
ของคนลาวครั่ง ไดแก ลายพญานาค ลอยน้ํา ลายพญานาคลอมเพชร ลายชอฟา (หอฟา) ฯลฯ 
เปนตน สวนท่ี ๒ การ วิเคราะหการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีท้ัง ๕ ประเภท ท่ีใชวัสดุ
แตกตางกัน คือ กระเปาโนตบุค (วัสดุท่ีใชผลิตจากการทอลายผา) พบวา รูปแบบท่ี ๑ มีความ
เหมาะสมมากท่ีสุด รอยละ ๖๖.๗๐ กระเปาเก็บเอกสาร (วัสดุท่ีใชผลิตจากการพิมพลวดลายลง
บนหนัง) พบวา รูปแบบท่ี ๒ มีความเหมาะสมมากท่ีสุด รอยละ ๖๖.๗๐ กระเปาถือสตรี (วัสดุท่ี
ใชผลิตจาก การทอลายผา) พบวา รูปแบบท่ี ๓ มีความเหมาะสมมากท่ีสุด รอยละ ๖๖.๗๐ 
กระเปาเครื่องสําอาง (วัสดุท่ีใชผลิตจากการ ทอลวดลายโบราณ) พบวา รูปแบบท่ี ๑ มีความ
เหมาะสมมากท่ีสุด รอยละ ๔๔.๔๐ และกระเปาเดินทาง (วัสดุท่ีใชผลิต จากการทอลวดลาย
โบราณ) พบวา รูปแบบท่ี ๑ มีความเหมาะสมมากท่ีสุด รอยละ ๕๕.๖๐ และสวนท่ี ๓ การ
วิเคราะหความ พึงพอใจของผูท่ีสนใจผลิตภัณฑท่ีมีตอรูปแบบและลวดลายผลิตภัณฑกระเปาสตรี
ไดแก ดานโครงสรางผลิตภัณฑกระเปาสตรี พบวา กลุมผูท่ีสนใจผลิตภัณฑมีความพึงพอใจตอ
รูปแบบกระเปาเดินทาง ×�=๔.๒๓) ดานวัสดุท่ีใชทําผลิตภัณฑกระเปาสตรี พบวา กลุมผูท่ีสนใจ
ผลิตภัณฑมีความพึงพอใจตอรูปแบบกระเปาเก็บเอกสาร (×� =๔.๑๑) ดานความสวยงาม 
(Aesthetic) พบวา กลุมผูท่ีสนใจผลิตภัณฑมีความพึงพอใจตอรูปแบบกระเปาเครื่องสําอาง (×� 
=๔.๐๕) ดานการใชสี (Color) พบวา กลุม ผูท่ีสนใจผลิตภัณฑมีความพึงพอใจตอรูปแบบกระเปา
เก็บเอกสาร (×�  =๔.๑๒) ดานประโยชนใชสอย (funchion) พบวา กลุมผูท่ีสนใจผลิตภัณฑมี
ความพึงพอใจตอรูปแบบกระเปาถือสตรี (×� =๔.๑๐) ดานการดูแลและบํารุงรักษา (Care and 
maintenance) พบวา กลุมผูท่ีสนใจผลิตภัณฑมีความพึงพอใจตอรูปแบบกระเปาถือสตรี (×� =
๔.๐๔) และดานลวดลาย (Pattern) พบวา กลุมผูท่ีสนใจผลิตภัณฑมีความพึงพอใจตอรูปแบบ
กระเปาเก็บเอกสาร (×�  =๔.๑๐) คําสําคัญ: การพัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรี/ผา
ทอโบราณบานผาท่ัง/จังหวัดอุทัยธานี  

ปรารถนา ธงไชย. ๒๕๔๙ ศึกษาเรื่อง “กลยุทธการสื่อสารการตลาดเพ่ือสรางตราสินคา
ผาไหมและเครื่องแตงกายจากผาไหมหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” งานวิจัยเชิงคุณภาพ เครื่องมือ
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ท่ีใชในการเก็บขอมูลคือ การสัมภาษณและการวิเคราะหขอมูลจากสิ่งตีพิมพ เวปไซต ผล
การศึกษาพบวา การสรางตราสินคา ควรนําเอาจุดเดนของการผลิตดวยมือ มีเรื่องราวของตัว
ผลิตภัณฑ และความเปนเอกลักษณเฉพาะของทองถ่ินท่ีเกิดจากภูมิปญญาชาวบาน ซ่ึงจุดเดน
และความเปนเอกลักษณตรงนัน้ยังรวมถึงการวางตําแหนง การสื่อสารทางการตลาด   ควรใชกล
ยุทธการสื่อสารทางการตลาดแบบผสมผสาน กลาวคือใชการสื่อสารมวลชน เชนการ
ประชาสัมพันธ และสื่อสารอ่ืนๆ เชนการจัดนิทรรศการแสดงสินคา การจัดการฝกอบรมให
บุคคลภายนอกเขามาดูงาน เปนตน สวนปญหาและอุปสรรคการสื่อสารนั้น พบวามีปญหา
เก่ียวกับ ดานงบประมาณและการบริหารจัดการดานการตลาด รวมถึงขาดความรวมมือกับทาง
ภาครัฐในการติดตอประสานงานหนวยงาน  

 ชาญยุทธ วันดี. ๒๕๕๑ ศึกษาเรื่อง “ปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือผาไหม
บานเขวา จังหวัดชัยภูมิ” งานวิจัยเชิงปริมาณ ประเภทการวิจัยเชิงสํารวจ เครื่องมือท่ีใชในการเก็บ
ขอมูลคือแบบสอบถาม สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูลคือ คาเฉลี่ย รอยละ คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
และคาไคสแควร ผลการวิจัยพบวา ปจจัยสวนบุคลของผูท่ีตัดสินใจซ้ือผาไหมสวนใหญเปนเพศหญิง มี
อายุ ระหวาง ๔๑ – ๕๐ ป ดานการศึกษาพบวา สวนใหญ มีการศึกษาระดับปริญญาตรี ดานอาชีพ
พบวา สวนใหญเปนขาราชการ สังกัดสวนกลาง สวนภูมิภาค และองคกรปกครองสวนทองถ่ิน ดาน
รายไดเฉลี่ยตอเดือน สวนใหญเปนผูมีรายได ระหวาง ๑๐,๐๐๐ – ๒๐,๐๐๐ บาท สําหรับปจจัยสวน
ประสมทางการตลาด ๔ ดาน มีความสําคัญตอการตัดสินจัยซ้ือผาไหม โดยปจจัยดานผลิตภัณฑมี
ความสําคัญมากท่ีสุด รองลงมาคือปจจัยดานการจัดจําหนาย ปจจัยดานราคาและปจจัยดานการ
สงเสริมการตลาด  
 ธารีรัตน ขูลีลัง. ๒๕๔๙ ศึกษาเรื่อง “ความสัมพันธระหวางการดําเนินธุรกิจท่ีมุงเนน
การตลาดกับผลการดําเนินงานของกลุมผูผลิตผาไหมโครงการ OTOP ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ” 
งานวิจัยเชิงคุณภาพ เครื่องมือท่ีใชในการเก็บขอมูลคือ แบบสอบถาม สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล
คือ คาเฉลี่ย รอยละ คาเบี่ยงเบนมาตราฐาน    F-test การวิเคราะหสหสัมพันธ และการวิเคราะห
ความถดถอยแบบพหุคูณ  ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง อายุ ๔๖ – ๕๕ ป 
ระดับการศึกษามัธยมศึกษา, ปวช.,มีประสบการณในการทํางานภายในกลุม ๑๐ ปข้ึนป รายไดเฉลี่ย
ตอเดือนท่ีไดรับจากการทํางานในกลุมระหวาง ๑,๐๐๑ – ๕,๐๐๐ บาท การดําเนินธุรกิจท่ีมุงเนน
การตลาดโดยรวมและเปนรายดานทุกดานอยูในระดับท่ีมาก ไดแก ดานความเปนอัจฉริยะในการ
แบงแยก ดานความเปนอัจฉริยะในการเผยแพร ดานการออกแบบการตอบสนอง ดานการปฏิบัติใน
การตอบสนอง การทดสอบสมมติฐานพบวาหัวหนากลุมผูผลิตผาไหมท่ีมียอดขายสินคาตอปแตกตาง
กัน ใหความคิดเก่ียวกับการดําเนินธุรกิจท่ีมุงเนนการตลาดโดยรวม ดานความเปนอัจฉริยะในการ
แบงแยกและ ความอัจฉริยะในการแผยแพร แตกตางกัน 
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 ทัศนาวลัย พรรหมเสน. ๒๕๔๗ ศึกษาเรื่อง “แนวทางในการพัฒนากลยุทธทางการตลาด
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) ของกลุมผูผลิตผลิตภัณฑผาไหมแพรวาในจังหวัดกาฬสินธุ” 
งานวิจัยแบบผสมผสาน (MIX method) เครื่องมือท่ีใชในการเก็บขอมูลคือ การสัมภาษณเชิงลึกและ
การเก็บแบบสอบถาม สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูลคือ คาเฉลี่ย รอยละ คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน F-
test ผลการวิจัยพบวา ผูผลิตสวนใหญ ไมมีการวางแผนการผลิตระยะยาวท่ีชัดเจน การผลิตข้ึนอยูกับ
ความตองการของลูกคาท่ีสั่งซ้ือและปริมาณเงินทุนของกลุม ลูกคาสวนใหญนิยมซ้ือผลิตภัณฑผาไหม
แพรวาประเภทไมสําเร็จรูป ไดแก ผาผืน ซ้ือเพราะความเปนเอกลักษณท่ีโดดเดนของผลิตภัณฑ 
ลูกคามีความคิดเห็นเก่ียวกับผลิตภัณฑผาไหมแพรวาโดยรวมและรายดานอยูในระดับมาก การ
ทดสอบสมมติฐานพบวาลูกคาท่ีเปนกลุมผูซ้ือท่ีแตกตางกันมีความคิดเห็นเก่ียวกับผลิตภัณฑผาไหม
แพรวาดานราคาและดานการจัดจําหนายแตกตางกัน  
 ฤทัย ทาทอง. ๒๕๕๕ ศึกษาเรื่อง “ความคิดเห็นของผูบริโภคเก่ียวกับปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดท่ีมีตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาOTOP กลุมผาไหมมัดหม่ี อําเภอนาเชือก จังหวัด
มหาสารคาม” งานวิจัยเชิงปริมาณ เครื่องมือท่ีใชในการวิจัยคือ แบบสอบถาม สถิติท่ีใชในการ
วิเคราะหขอมูลคือ คาเฉลี่ย รอยละ การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) 
ผลการวิจัยพบวา ผูบริโภคมีความคิดเห็นวาปจจัยสวนประสมทางการตลาดมีความสําคัญตอการ
ตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาOTOP กลุมผาไหมมัดหม่ี อําเภอนาเชือก จังหวัดมหาสารคาม อยูในระดับ
มาก ๓ ดาน คือ ดานการสงเสริมทางการตลาด ดานการจัดจําหนาย ดานผลิตภัณฑ การทดสอบ
สมมติฐานพบวา ผูบริโภคท่ีมีอาชีพท่ีแตกตางกัน มีความคิดเห็นเก่ียวกับปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาOTOP กลุมผาไหมมัดหม่ี อําเภอนาเชือก จังหวัด
มหาสารคาม แตกตางกัน อยางมีระดับนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .๐๕ 

สุพิชญนันท พรหมณี. ๒๕๕๔ ศึกษาเรื่อง“การสงเสริมการตลาดการทองเท่ียวของคลัสเตอร 
ผาไหมแพรวา จังหวัดกาฬสินธุ” การวิจัยแบบผสมผสาน (MIX method) เครื่องมือท่ีใชในการเก็บ
ขอมูลคือ การสัมภาษณเชิงลึกและการเก็บแบบสอบถาม ผลการศึกษาพบวา การสงเสริมการตลาด
การทองเท่ียวของคลัสเตอร ผาไหมแพรวา จังหวัดกาฬสินธุ มีความสําคัญตอการทองเท่ียวท่ีจะ
เดินทางมาทองเท่ียวยังกลุมคลัสเตอรผาไหมแพรวา จังหวัดกาฬสินธุ หนวยงานท่ีรับผิดชอบในเรื่อง
ของการสงเสริมทางตลาดทองเท่ียวนั้นควรทําการประชาสัมพันธและการโฆษณาขอมูลการทองเท่ียว
ของกลุมคลัสเตอรผาไหมแพรวา จังหวัดกาฬสินธุใหเปนท่ีรูจักมากข้ึน โดยจัดกิจกรรมการทองเท่ียว
เพ่ิมเติมเพ่ือเปนการสงเสริมการทองเท่ียวของกลุมคลัสเตอรผาไหมแพรวา จังหวัดกาฬสินธุ ซ่ึงเปน
การเขาถึงกลุมนักทองเท่ียวไดดียิ่งข้ึน 

ศิริพร เบญจมาศ. ๒๕๕๓ ศึกษาเรื่อง “การศึกษาปญหาทางการผลิตและทางการตลาด 
ตลาดผาไหม อําเภอชนบท จังหวัดขอนแกน” การวิจัยเชิงปริมาณ เครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวม
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ขอมูลคือแบบสอบถาม สวนหใญเปนเพศหญิง มีอายุระหวาง ๕๑ – ๖๐ ป แบบสอบถาม สถิติท่ีใชใน
การวิเคราะหขอมูลคือ คาเฉลี่ย รอยละ และสวนเบี่ยนเบนมาตรฐาน ผลการวิจัยพบวา สวนใหญของ
ผูประกอบธุรกิจผาไหมเปนเพศหญิง มีอายุระหวาง ๕๑ – ๖๐ ป มีระดับการศึกษาสูงสุดคือ 
ประถมศึกษา มีประสบการณในการดําเนินธุรกิจผาไหมระหวาง ๑๐ – ๒๐ ป รูปแบบการผลิตใชการ
ผลิตเองโดยเปดรานจําหนายและจัดสงขายใหรานคาอ่ืนๆท่ีมารับซ้ือผลิตภัณฑท่ีผลิตสวนใหญผลิตผา
มัดหม่ี มีจํานวนพนักงานระหวาง ๑๑ – ๑๕ คน มีตลาดภายในประเทศอยูระหวาง ๘๑ -๑๐๐% มี
ตลาดตางประเทศอยูระหวาง ๑๐ – ๓๐% ใชทุนเริ่มตนการดําเนินงานอยูระหวาง ๑๐๐,๐๐๐ – 
๕๐๐,๐๐๐ บาท มีรายไดตอปมากกวา ๒,๐๐๐,๐๐๐ บาท และพบวามีปญหาทางดานการผลิต คือ
ตนทุนการผลิตท่ีสูง โดยเฉพาะราคาเสนไหมแพงเกินไป รวมถึงขาดแคลนแรงงานชองทําการเกษตร 
ปญหาทางการตลาดพบวา รายไดราคาตํ่าเม่ือเทียบกับตนทุนการผลิตท่ีสูงเนื่องจากมีคูแขงขันทาง
การคาเพ่ิมสูงข้ึน รวมถึงตลาดตางประเทศมีนอยทําใหสวนใหญตองพ่ึงพาตลาดภายในประเทศ ขาด
การทําแผนการสงเสริมทางการตลาดลวงหนา 

สุรเชษฐ ศิริศักดิ์. ๒๕๔๘ ศึกษาเรื่อง “การศึกษาความคิดเห็นเก่ียวกับการบริหารการตลาด
ธุรกิจผาไหม ของกลุม ผาไหมในเขตอําเภอบัวใหญ จังหวัดนครราชสีมา” การวิจัยเชิงปริมาณ 
เครื่องมือท่ีใชในการเก็บขอมูลคือ แบบสอบถาม สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูลคือ คาเฉลี่ย รอยละ 
และสวนเบี่ยนเบนมาตรฐาน และสถิติ t-test ผลการวิจัยพบวา สมาชิกกลุมทอผาไหม สวนใหญเปน
เพศหญิง มีอายุระหวาง ๔๑ – ๕๐ ป มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา มี
ระยะเวลาในการดําเนินโครงการมากกวา ๕ ป มีรายไดนอยกวา ๖,๐๐๐ บาท การบริหารธุรกิจผา
ไหม โดยรวมมีการปฏิบัติอยูในระดับปานกลาง และเม่ือพิจารณาเปนรายดาน พบวา มีการปฏิบัติอยู
ในระดับมากจํานวน ๒ ดาน คือ ดานอ่ืนๆ และดานราคา ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา สมาชิก
กลุมทอผาไหมท่ีมีอายุตางกัน มีการบริหารการตลาดธุรกิจผาไหมดานผลิตภัณฑมีการปฏิบัติแตกตาง
กัน โดยสมาชิกท่ีมีอายุต่ํากวา ๔๐ ป เห็นวา การบริหารตลาดธุรกิจ ผาไหมดานผลิตภัณฑมีการ
ปฏบิัติมากกวา สมาชิกท่ีมีอายุมากกวา ๔๐ ป ท่ีระดับนัยสําคัญ .๐๕  

เดชา เนตรสวาง. ๒๕๔๘ ศึกษาเรื่อง “สภาพปญหาและการสงเสริมการตลาด ผาไหมทอมือ 
ขององคกรการบริหารสวนตําบลหนองทอง อําเภอไทรงาม จังหวัดกําแพงเพชร” การวิจัยเชิงคุณภาพ 
เครื่องมือท่ีใชในการเก็บขอมูลคือการสัมภาษณแบบไมมีโครงสราง ผลการศึกษาพบวา องคการ
บริหารสวนตําบลหนองทอง ไมไดประสานการบริหารจัดการกลุมใหมีความเปนระเบียบแบบแผนท่ี
ชัดเจน ไมไดสงเสริมใหมีการวางแผนการผลิต ไมมีการตลาดหรือการจัดจําหนายผลิตภัณฑท่ียั่งยืน 
องคการบริหารสวนตําบลหนองทองไมไดชวยหาแหลงจําหนายหลายทางเพ่ิมข้ึน กลุมมีแตเฉพาะ
สงไปขายสวนจิตรลดา และขายตามงานประจําปของจังหวัดเทานั้น แนวทางในการพัฒนา องคกรรบ
ริหารสวนตําบลควรเขาไปทํางานความเขาใจกับสมาชิกในกลุม ในการพัฒนาผลิตภัณฑใหเปนท่ี
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ตองการของตลาด และควรจัดเจาหนาท่ีคอยติดตามประเมินผลการดําเนินงานกลุม พัฒนาแหลงจัด
จําหนายสินคาและโครงการสินคาออนไลน ผาไหมทอมือ ผานทาง website 

โกสินทร บุญเสริม. ๒๕๕๖ ศึกษาเรื่อง “การวิเคราะหสวนประสมทางการตลาดท่ีมีตอการ
จัดการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของกลุมชาติพันธุชาวกูย อําเภอสําโรงทาบ จังหวัดสุรินทร : 
กรณีศึกษา ผาไหมยอมสีธรรมชาติพ้ืนถ่ิน” การวิจัยแบบผสมผสาน (MIX method) เครื่องมือท่ีใชใน
การเก็บขอมูลคือการสัมภาษณเชิงลึก และการเก็บแบบสอบถาม ผลการวิจัยพบวา จุดแข็งและ
โอกาสโดยรวมของกลุม คือมีการมอบหมายงานตามความสามารถของสมาชิก มีการจัดฝกอบรมและ
ศึกษาดูงานนอกสถานท่ี เพ่ือพัฒนาฝมืออยูเสมอ ผลิตภัณฑมีคุณภาพสูงไดรับมาตรฐาน  มีหนวยงาน
ของภาครัฐเขามาชวยเหลือใหการสนับสนุนดานการเงิน ดานการตลาด จุดออนและอุปสรรคโดยรวม
ของกลุมนั้น คือไมมีการวางแผนเพ่ือสงเสริมการขายผลิตภัณฑไมมีความหลากหลาย เงินทุน
หมุนเวียนภายในกลุมไมเพียงพอ มีคูแขงทางการคาทําใหตองแบกรับราคาตนทุนท่ีคอนขางสูงในการ
ผลิต ดานการปจจัยสวนบุคคลพบวา สวนใหญเปนเพศหญิง  อาชีพสวนใหญ คือนักเรียน/นักศึกษา 
รายไดตอเดือนต่ํากวา ๑๐,๐๐๐ บาท การศึกษาสวนใหญระดับปริญญาตรี และความพึงพอใจ
เก่ียวกับสวนผสมทางการตลาดในภาพรวมอยูในระดับมาก   
 
 
 
 
  

 



 
 

บทท่ี ๓ 
วิธีการดําเนินการวิจัย 

 
การวิจัยเรื่อง “การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและ

การจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) กรณีศึกษาผาไหม
นาโพธิ์” ไดดําเนินการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) ใชการวิจัยเชิงปริมาณและเชิง
คุณภาพใชแบบสอบถาม (Questionnaire) และการสัมภาษณ (Interview) เปนเครื่องมือในการ
เก็บรวบรวมขอมูล ผูวิจัยไดกําหนดวิธีดําเนินการวิจัยโดยมีรายละเอียดดังนี้ 

๑. ประชุมเพ่ือกําหนดรายละเอียดตางๆของโครงการวิจัย คือ ผูวิจัย และผูท่ีเก่ียวของ 
๒. ประชุมสรุปประเด็นปญหาการวิจัยครั้งท่ี ๑ 
๓. ประชุมสรุปประเด็นปญหาการวิจัยครั้งท่ี ๒  
๔. การดําเนินการแกไขหรือดําเนินการวิจัยเชิงปฏิบัติการ 

๔.๑ การวางแผนปฏิบัติการ 
๔.๒ การดําเนินการตามแผนการ 
๔.๓ การติดตามวาเปนไปตามแผนอยางไร 
๔.๔ สรุปการดําเนินการหรือแผนปฏิบัติตาม แผนติดตามและสรุปผลปฏิบัติ 

๕ . นํารูปแบบและวิธีการท่ีสําเร็จไปขยายผล โดยมีแนวทางการวิเคราะหและ
วิธีดําเนินการวิจัยเชิงปฏิบัติการดังนี้ 

๕.๑ การกําหนดประชากรและกลุมตัวอยาง 
๕.๒ ขอมูลและแหลงขอมูล 
๕.๓ ข้ันตอนการดําเนินการวิจัย 
๕.๔ เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
๕.๕ การเก็บรวบรวมขอมูล 
๕.๖ การวิเคราะหขอมูลวิเคราะหผล 
๕.๗ สรุป 
 
 
 
 
 
 

 
 



 
 

๓.๑ การกําหนดการดําเนินการ กําหนดประชากรและกลุมตัวอยาง 
๑. การดําเนินการเพ่ือเตรียมการประชุมผูท่ีเก่ียวของ คือ  

นางผุสสดี  วัฒนเมธา ผูวิจัย 
 ผศ.ขวัญฤทัย  วงศกําแหงหาญ ผูรวมโครงการ 
 ผศ.สุริยา  นิตยมี  ผูรวมโครงการ 
 นางสาวสมใจ  แซภู ผูรวมโครงการ 
 ผศ.ดร.กิตติศักดิ์  อริยะเครือ ผูรวมโครงการ 

๒. ประชากรท่ีใชในการศึกษาครั้งนี้ คือ กลุมชาวบานชุมชนนาโพธิ์  อําเภอนาโพธิ์  
จังหวัดบุรีรัมย   จํานวน ๒๐ คน 

๓. ระยะเวลาดําเนินการ : เริ่มตั้งแตวันท่ี ๑ ตุลาคม ๒๕๕๗ ถึงวันท่ี ๓๐ กันยายน 
๒๕๕๘ 
๓.๒ ขอมูลและแหลงขอมูล 

ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Date) เปนขอมูลเชิงปริมาณ โดยการเก็บขอมูลภาคสนาม ใน
พ้ืนท่ีจริงและมีการเก็บขอมูลเชิงคุณภาพ โดยใชการสอบถามในกลุมชาวบานชุมชนนาโพธิ์   
อําเภอนาโพธิ์  จังหวัดบุรีรัมย  จํานวน ๒๐ คน 

ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ขอมูลท่ีไดจากการลงมือปฏิบัติหรือจัดทําคูมือ จาก
หนังสืองานวิทยานิพนธ ภาคนิพนธ เอกสารทางวิชาการ บทความ วารสาร และงานวิจัยตางๆท่ี
เก่ียวของตลอดจนหนังสืออ่ืนๆท่ีสอดคลองกัน กับเรื่องการพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจ
ชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สู
สากล (AEC) 
๓.๓ ข้ันตอนการดําเนินการวิจัย 

แบงออกเปน ๒ ข้ันตอน ดังนี้ 
ข้ันตอนท่ี ๑ การเตรียมการ 

๑. เปนข้ันตอนท่ีผูวิจัย ไดพัฒนาตนเองเพ่ือใหมีความรู ความสามารถในการทําวิจัย
ปฏิบัติการดวย อาทิ  สวนประสมทางการตลาดตางๆ การจัดการทางการตลาดทําใหเกิด
ประโยชนสูงสุด  การลงมือปฏิบัติหรือการศึกษาจากเอกสารตําราและการแลกเปลี่ยนเรียนรูกับ    
ผูรวมโครงการวิจัย 

๒. เตรียมกลุมตัวอยาง ไดแก ชุมชนนาโพธิ์ อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย จํานวน ๒๐ 
คน   

โดยทําหนังสือขออนุญาตจากคณบดีคณะบริหารธุรกิจ  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
พระนคร  เพ่ือขอความอนุเคราะหในการลงพ้ืนท่ีเก็บรวบรวมขอมูลและสนับสนุนวิจัยในครั้งนี ้ 
เนื่องจากตองการทราบแนวทางการจัดกิจกรรมการถายทอดของพ้ืนท่ีชุมชนนาโพธิ์ ตลอด
โครงการวิจัยเรื่อง  “โครงการการพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ ดาน
การตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC)” 



 
 

(โครงการยอย) ภายใตแผนงานวิจัย “การพัฒนานวัตกรรมรูปแบบผลิตภัณฑสิ่งทอ (OTOP) จาก
ผาไหมนาโพธิ์ บุรีรัมย ดวยวัฒนธรรมเชิงอุตสาหกรรมสูสากล (AEC)” 
ข้ันตอนท่ี ๒  ข้ันปฏิบัติการวิจัย เปนการดําเนินงานวิจัยตามวงจรการปฏิบัติการ ๔ ข้ันคือ 

๑. การวางแผนการวิจัย (Planning) ประกอบดวย การจัดทําแผนงาน การเตรียม
เครื่องมือวิจัย 

๒. การลงมือปฏิบัติตาม แผนงานท่ีกําหนด (Acting) 
๓. การสังเกตและบันทึกขอมูล (Observing) ระหวางการวิจัยดวยแบบเก็บขอมูล 
๔. การสะทอนผล (Reflecting) เม่ือผลเปนอยางไรผูวิจัยจะใชขอมูลจากการวิจัยไป

ปรับปรุงแกไข 
๓.๔ เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 

เครื่องมือท่ีใชในการดําเนินการวิจัยแบบ Action Research โดยการเก็บรวบรวมขอมูล
เพ่ือการวิจัยเปนการใชทฤษฎีของ Deming วงจร PDCA ประกอบดวย ๔ ข้ันตอน 

ความหมายของ PDCA คือ วงจรการบรหิารงานคุณภาพ ประกอบดวย 
P = Plan คือ การวางแผนปฏิบัติการจากวัตถุประสงค และเปาหมายท่ีไดกําหนดข้ึน 
D = Do คือ การปฏิบัติตามข้ันตอนในแผนงานท่ีไดเขียนไวอยางเปนระบบและมีความ

ตอเนื่อง 
C = Check คือ การตรวจสอบผลหรือการติดตามผลการดําเนินงานในแตละข้ันตอนของ

แผนงานวามีปญหาอะไรเกิดข้ึน จําเปนตองเปลี่ยนแปลงแกไขแผนงานในข้ันตอนใดบาง 
A = Action คือ การสรุปเพ่ือปฏิบัติ การปรับปรุงแกไขสวนท่ีมีปญหา หรือถาไมมีปญหา

ใดๆ ก็ยอมรับแนวทางการปฏิบัติตามแผนงานท่ีไดผลสําเร็จ เพ่ือนําไปใชในการทํางานครั้งตอไป 
เม่ือไดแผนงาน (P) นําไปปฏิบัติ (D) ระหวางปฏิบัติก็ดําเนินการตรวจสอบ (C) พบ

ปญหาก็ทําการแกไขหรือปรับปรุง (A) การปรับปรุงก็เริ่มจากการวางแผนกอน วนไปเรื่อยๆจึง
เรียกวงจร “ P D C A”  ซ่ึงมีรายละเอียด ในแตละข้ันตอนดังนี้ 

๑. การวางแผนปฏิบัติการ (Plan) 
๑.๑  What  ทําอะไร 

(๑ ) การศึกษาหาประเด็นปญหาและขอมูล เก่ียวกับ “การพัฒนาขีด
ความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการ  เพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่ง
ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์”  ในรูปแบบการให
ความรู และดําเนินการถายทอดความรูทางการตลาดใหกับชุมชนนาโพธิ์ 

(๒) การกําหนดกลุมตัวอยาง  คือ กลุมชาวบานชุมชนนาโพธิ์  อําเภอนาโพธิ์ 
จังหวัดบุรีรัมย  จํานวน ๒๐ คน 

(๓) การจัดเตรียมขอมูลสําหรับการถายทอดความรูใหกับชุมชนนาโพธิ์ 
๑.๒  When  ทําเม่ือไร 

ดําเนินการตั้งแตเดือน พฤษภาคม  



 
 

๑.๓  Where  ทําท่ีไหน 
ดําเนินการชุมชนนาโพธิ์  อําเภอนาโพธิ์  จังหวัดบุรีรัมย 

๑.๔  Who  ทําโดยใคร 
ดําเนินการโดย 
(๑)  นางผุสสดี  วัฒนเมธา 
(๒)  ผศ.ขวัญฤทัย  วงศกําแหงหาญ 
(๓)  ผศ.สุริยา  นิตยมี 
(๔)  นางสาวสมใจ  แซภู 
(๕)  ผศ.ดร.กิตติศักดิ์  อริยะเครือ 

๑.๕  Whom  ทําเพ่ือใคร 
ดําเนินการเพ่ือประโยชนชุมชนนาโพธิ์  อําเภอนาโพธิ์  จังหวัดบุรีรัมย 

๑.๖  How  ทําอยางไร 
ดําเนินการตามข้ันตอนตางๆดังนี้ 
(๑) วางแผนการดําเนินงานในชุมชนนาโพธิ์ 
(๒) ขอความอนุเคราะหจากชุมชนนาโพธิ์  อําเภอนาโพธิ์  จังหวัดบุรีรัมย   
(๓) ประชุมระหวางผูวิจัยและผูรวมโครงการวิจัยเพ่ือจัดเตรียมความพรอม  

ซักซอมความเขาใจถึงการวิจัยเชิงปฏิบัติการ  
(๔) วางแผนดําเนินการ 

-  กําหนดผูถูกวิจัย 
-  กําหนดวันเดือนปและเวลาผูถูกวิจัย 
-  กําหนดวิธีการทําหรือวิธีการปฏิบัติใหผูถูกวิจัย 
-  กําหนดผูบันทึกและการจดบันทึกผูท่ีถูกวิจัย 

(๕) การลงมือปฏิบัติ 
(๖) สรุปประเมินผลการปฏิบัติงาน พรอมเสนอแนะ 

๒. การปฏิบัติการตามแผน (Do) 
ดําเนินการถายทอดความรูดานตางๆ เชน สถานการณทางการตลาดผาไหม  

พฤติกรรมผูบริโภคผาไหมและสวนประสมทางการตลาดผาไหมนาโพธิ์  ดําเนินการปฏิบัติ ๑ ครั้ง
ตามวงจรเดมม่ิง (Deming Cycle) ในการทําวิจัยครั้งนี้เพ่ือใหไดรับความรูและสงเสริมรายได
ใหกับชุมชนนาโพธิ์ 

๓. การติดตามงาน (Check) 
ผูวิจัยไดศึกษาข้ันตอนในกระบวนการ (Process) ดังนี้ 

INPUT + PROCESS (ACTIVITY)  OUTPUT + OUTCOME + IMPACT 



 
 

- การใชทรัพยากร (INPUT) เปนไปตามขอกําหนดตางๆในแผนงานหรือไมเพราะ
อะไร   

- การปฏิบัติงาน {PROCESS(ACTIVITY)} เปนไปตามข้ันตอนหรือกระบวนการดาน
ตางๆ (PROCESS)  ท่ีวางไวในแผนงานหรือไม  เพราะอะไรจึงเปนเชนนั้น 

- การพิจารณาผลงาน (OUTPUT) ท่ีเกิดข้ึนวาคุณภาพเสร็จตามเวลาท่ีกําหนดไวใน
แผนหรือไม เพราะอะไรจึงเปนเชนนั้น 

- การติดตามผลลัพธ (OUTCOME) วามีความพึงพอใจของผลิตภัณฑท่ีไดรับเปน
รูปธรรม  กิจกรรมและวัตถุประสงคเปนท่ียอมรับหรือไม  ตรงตามเปาหมาย 

- การติดตามผลกระทบ (IMPACT) วามีโครงการสําเร็จสามารถพัฒนาเปนตนแบบใน
การจัดการการตลาดใหกับชุมชนนาโพธิ์ไดดีเพียงใด 

๔. การสรุปเพ่ือปฏิบัติหรือการนําไปวางแผนใหม (Act) 
เปนการนําขอมูลท่ีบันทึกไวจากการติดตามผลมาวิเคราะหขอผิดพลาด ขอดี แลว

สังเคราะหขอมูลตางๆเปนลักษณะหมวดๆ  นําขอผิดพลาดรวมดวยกัน  นําขอดีรวมอยูดวยกัน  
นอกจากนี้  ยกประเด็นขอผิดพลาดทําการเสนอแนะการแกไขปรับปรุง  ยกประเด็นขอดีเพ่ือ
เสนอแนวทางการพัฒนาข้ึน  และนําผลสังเคราะหมาวัดเปรียบเทียบกับมาตรฐานท่ีกําหนดไวใน
แผน  ถาไมเปนไปตามเง่ือนไข  ตองปฏิบัติใหมและการทํากระบวนการ P D C A  และนําผลการ
ทํา P D C A  มาเปรียบเทียบและเสนอแนะ 

ผูวิจัยทําการดําเนินการตามข้ันตอนดังนี้ 
(๑)  ประเมินผลกลุมตัวอยางชุมชนนาโพธิ์  จังหวัดบุรีรัมย  โดยมีผลการประเมิน 

พิจารณาจากประเมินแบบสอบถาม  เพ่ือทําการบันทึกผลและภาพรวมดานความพึงพอใจ 
(๒)  วิเคราะหหาประเด็นท่ีตองปรับปรุงหรือแกไขจากขอมูลท่ีไดจากการประเมินผล

แบบสอบถาม  ตลอดจนการบันทึกผลหรือนําเสนอแนวทางการดําเนินงานวิจัยใหม  หากไม
เปนไปตามแผนท่ีวางไว และเริ่มดําเนินการตามแผนท่ีวางไวในครั้งตอไป  สรุปผลเพ่ือเสนอเปน
แนวทางการเรียนรูและสรางภูมิปญญาใหม 
๓.๕ การเก็บรวบรวมขอมูล 

ลักษณะการเก็บขอมูล  ประกอบดวย 
๑. กอนการวิจัยจะมีการสอบถามผูประกอบการชุมชนนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย  

โดยการสัมภาษณกลุมตัวอยางสําหรับการประชุมกลุมยอย (Focus Group Discussion) ผู
ศึกษาวิจัยไดใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) สําหรับ การประชุมกลุม
ยอยเปนเทคนิคและวิธกีารหนึ่งของการดําเนินกิจกรรมการมีสวนรวมของ ประชาชน เพ่ือใหผูท่ีมี
สวนเก่ียวของท้ั งทางตรงและทางออมได รวมแสดงความคิดเห็น แลกเปลี่ยน ความรู 
ประสบการณ ความเขาใจ และขอเสนอแนะ ประกอบดวย ผูมีสวนเก่ียวของตลอดจนกลุม
ประชาชนทองถ่ินในเขตพ้ืนท่ีอําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย เพ่ือกอใหเกิดแนวทางการจัดการ



 
 

พัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคา
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์ จํานวน ๒๐ คน  

๒. ระหวางการทําวิจัย ผูวิจัยจะสังเกตปฏิกิริยาของกลุมชาวบานชุมชนนาโพธิ์ 
จังหวัดบุรีรัมย  โดยการจดบันทึกและมีการถายภาพในการฝกปฏิบัติในแตละข้ันตอน 

๓. เก็บรวบรวมขอมูลจากการถายทอดความรูทางการตลาดผาไหม และไดนําขอมูลท่ี
ไดมาวิเคราะหประเมินผลในเดือน พ.ค. ๒๕๕๘ โดยผูวิจัยจะทําการบันทึกขอมูลลงในแบบบันทึก
ท่ีใชทฤษฎีของ Deming  วงจร PDCA  ถาพบปญหาก็ทําการแกไขหรือปรับปรุง (Act)  จะสังเกต
ปฏิกิริยาของผูรับการอบรม  และนําผลท่ีไดมาวิเคราะหผลกอนและหลังการถายทอดความรู 

๔ . สรุปผลการเก็บรวบรวมขอมูลจากการทําวิจัย โดยใชเครื่องมือเปนแบบ
ประเมินผล   

๕. มีการเก็บรวบรวมขอมูลเชิงปริมาณจํานวน ๔๐๐ ชุด จากผลการทําวิจัยเรื่อง 
“การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนา
สินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC)” โดยการเก็บแบบสอบถามจากกลุม
ตัวอยางการวิจัย คือกลุมบุคคลท่ัวไปท่ีซ้ือสินคา  จํานวน ๔๐๐ คน 

ลักษณะของแบบสอบถามและแบบเตรียมการประชุมกลุม 
ลักษณะของแบบสอบถาม 

 การศึกษาวิจัยครั้งนี้  ผูวิจัยไดใชแบบสอบถามในการเก็บรวบรวมขอมูล 
ประกอบดวย คําถามปลายปด (Close-Ended Response Questions) ซ่ึงแบงแบบสอบถาม
ออกเปน ๓ สวน ดังตอไปนี้ 

สวนท่ี ๑ ลักษณะทางประชากรศาสตรขอมูลพ้ืนฐานท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม  
สวนท่ี ๒ พฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมโครงการหนึ่งตําบล หนึ่ง

ผลิตภัณฑของผูบริโภคในจังหวัดบุรีรัมย 
สวนท่ี ๓ ปจจัยดานการตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหม

ของโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑของผูบริโภคจังหวัดบุรีรัมย 
มีรายละเอียดดังนี้ 

 สวนท่ี  ๑  ลักษณะทางประชากรศาสตรขอมูล พ้ืนฐานท่ัวไปของผูตอบ
แบบสอบถาม 

 ซ่ึงจะถามเก่ียวกับขอมูลสวนตัวของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน ๕ ขอ มี
ลักษณะเปนคําถามปลายปด (Closed end question) มีหลายคําตอบใหเลือก (Multiple 
choice questions) และใหเลือกเพียงคําตอบเดียว 

 สวนท่ี ๒ พฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมโครงการหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑของผูบริโภคในจังหวัดบุรีรัมย 

 ซ่ึงจะถามเก่ียวกับพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมโครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑของผูบริโภคในจังหวัดบุรีรัมย จํานวน ๔ ขอ มีลักษณะเปนคําถามปลายปด 



 
 

(Closed end question) มีหลายคําตอบใหเลือก (Multiple choice questions) และใหเลือก
เพียงคําตอบดวย 

 สวนท่ี ๓ ปจจัยดานการตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผา
ไหมของโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑของผูบริโภคจังหวัดบุรีรัมย 

ซ่ึงจะถามเก่ียวกับปจจัยดานการตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ
ผาไหมของโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑของผูบริโภคจังหวัดบุรีรัมยตามความเห็นของผูตอบ
แบบสอบถาม จํานวน ๔ ขอ มีลักษณะเปนคําถามปลายปด มีหลายคําตอบใหเลือก และใหเลือก
เพียงคําตอบเดียว โดยเปนระดับการวัดขอมูลประเภทอัตรภาคชั้น (Interval Scale) เปนการวัด
แบบมาตรสวนประมาณคา (Rating Scale) ของลิเคิรท (Likert Scale) ในแบบสอบถาม  
  สวนท่ี ๔ ขอเสนอแนะและความคิดเห็นเพ่ิมเติมตางๆ 

  ระดับของความคิดเห็น 
  เห็นดวยมากท่ีสุด  ๕ คะแนน 
  เห็นดวยมาก   ๔ คะแนน 
  เห็นดวยปานกลาง  ๓ คะแนน 
  เห็นดวยนอย   ๒ คะแนน 
  เห็นดวยนอยท่ีสุด  ๑ คะแนน 
  การแปลผล (Interpretation) และการอภิปรายผลการวิจัย ลักษณะ

แบบสอบถามท่ีใชในระดับการวัดขอมูลเปนเภทอัตรภาคชั้น (Interval Scale) เปนการวัดแบบ
มาตราสวนประมาณคาของลิเคิรท ในแบบสอบถามผูวิจัยใชเกณฑคาเฉลี่ยในการอภิปรายผล ซ่ึง
คํานวณโดยใชสูตรการคํานวณความกวางของอัตราภาคชั้น มีดังนี้ 

 จากสูตร ความกวางของอัตราภาคชั้น  =    คะแนนสูงสุด – คะแนนต่ําสุด 
                                                                             จํานวนชั้น 
 แทนคาจากสูตร               =  ๕ -๑ 
             ๕ 
      =    ๐.๘๐ 
 แสดงเกณฑเฉลี่ยระดับความคิดเห็น 
  คะแนนเฉลี่ย ๔.๒๑ – ๕.๐๐ หมายถึง มีความคิดเห็นดวยมากท่ีสุด 
  คะแนนเฉลี่ย ๓.๔๑ – ๔.๒๐ หมายถึง มีความคิดเห็นดวยมาก 
  คะแนนเฉลี่ย ๒.๖๑ – ๓.๔๐ หมายถึง มีความคิดเห็นดวยปานกลาง 
  คะแนนเฉลี่ย ๑.๘๑ – ๒.๖๐ หมายถึง มีความคิดเห็นดวยนอย 
  คะแนนเฉลี่ย ๑.๐๐ – ๑.๘๐ หมายถึง มีความคิดเห็นดวยนอยท่ีสุด 
 
 
 



 
 

  ระดับของความคิดเห็น 
  เห็นดวยมากท่ีสุด   ๕ คะแนน 
  เห็นดวยมาก   ๔ คะแนน 
  เห็นดวยปานกลาง  ๓ คะแนน 
  เห็นดวยนอย   ๒ คะแนน 
  เห็นดวยนอยท่ีสุด  ๑ คะแนน 
 การแปลผล (Interpretation) และการอภิป รายผลการวิจั ย  ลั กษณ ะ

แบบสอบถามท่ีใชในระดับการวัดขอมูลเปนประเภทอัตรภาคชั้น (Interval Scale) เปนการวัด
แบบมาตราสวนประมาณคาของลิเคิรท ในแบบสอบถามผูวิจัยใชเกณฑคาเฉลี่ยในการอภิปรายผล 
ซ่ึงคํานวณโดยใชสูตรการคํานวณความกวางของอัตรภาคชั้น มีดังนี้ 

 
 จากสูตร ความกวางของอัตราภาคชั้น  =    คะแนนสูงสุด – คะแนนต่ําสุด 
                                                                             จํานวนชั้น 
 แทนคาจากสูตร    =   ๕ -๑ 
             ๕ 
      =   ๐.๘๐ 
  
 แสดงเกณฑเฉลี่ยระดับความคิดเห็น 

คะแนนเฉลี่ย ๔.๒๑ – ๕.๐๐ หมายถึง มีความคิดเห็นดวยมากท่ีสุด 
  คะแนนเฉลี่ย ๓.๔๑ – ๔.๒๐ หมายถึง มีความคิดเห็นดวยมาก 
  คะแนนเฉลี่ย ๒.๖๑ – ๓.๔๐ หมายถึง มีความคิดเห็นดวยปานกลาง 
  คะแนนเฉลี่ย ๑.๘๑ – ๒.๖๐ หมายถึง มีความคิดเห็นดวยนอย 
  คะแนนเฉลี่ย ๑.๐๐ – ๑.๘๐ หมายถึง มีความคิดเห็นดวยนอยท่ีสุด 

๓.๖ การจัดทําขอมูลและวิเคราะหผล 
 หลังจากรวบรวมแบบสอบถามท้ังหมดท่ีไดเรียบรอยแลว ผูวิจัยไดนําแบบสอบถาม
ท้ังหมดมาดําเนินการ ดังนี้ 
              ๑.๖.๑ การตรวจสอบขอมูล (Editing) ผูวิจัยตรวจสอบดูความสมบูรณของการ
ตอบแบบสอบถามและทําการแยกแบบสอบถามท่ีไมสมบูรณออก 
 ๑.๖.๒ นําแบบสอบถามท่ีถูกตองเรียบรอยแลวมาลงรหัสเพ่ือประมวลผลขอมูลดวย
คอมพิวเตอร โปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติ 

 
 
 
 



 
 

สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูลวิจัย 
 การวิเคราะหขอมูลท่ีไดจากการเก็บรวบรวมขอมูล โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS for 
Windows วิเคราะหโดยใชสถิติ ดังนี้ 
  ๑.  สถิติเชิงพรรณา (Descriptive Statistics) เปนสถิติเก่ียวกับการวิเคราะห
ขอมูล ในรูปของการบรรยาย การนําเสนอขอมูลในรูปตาราง โดยการอธิบายรายละเอียด
แบบสอบถามทุกขอ เชน การวิเคราะหขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม เชน เพศ อายุ ระดับ
การศึกษา รายได และอาชีพ โดยการหาคาเฉลี่ย รอยละ คาเบี่ยนเบนมาตรฐาน 

ลักษณะของแบบประชุมกลุม 
แบบคําถามสําหรับการประชุมกลุมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ เรื่อง การพัฒนาขีด

ความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบล
หนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์ จัดทําข้ึนเพ่ือหาแนวทางรวมกัน
ในการพัฒนาดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ มีขอคําถาม
ท้ังหมด ๘ หัวขอ ซ่ึงจะเปนการถกประเด็นลงฉันทามติรวมกัน  

การวิเคราะหขอมูล (Content Analysis) 
ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหขอมูล (Content Analysis) โดยใชคารอยละ (Percentage)  

เพ่ือแสดงขอมูลจากขอเท็จจริงจากการวิจัยเรื่อง “การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชน
นาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล 
(AEC)”  ไดดําเนินการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action  Research)  ในแตละรอบหรือครั้งวามีความ
เขาใจในการถายทอดใหความรูทางการตลาดหรือไม  อยางไร คิดเปนอัตรารอยละเทาใด 



 
 
 

 

บทท่ี ๔ 
ผลการวิจัย 

 
  การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเรื่อง  “เรื่อง การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชน
นาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล 
(AEC) กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์”   ไดดําเนินการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research)   โดย
มุงศึกษาเก่ียวกับการวิเคราะหทางการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาผาไหม ชุมชนนาโพธิ์ 
เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย  ผูวิจัยทําการศึกษาและเก็บขอมูลจากการลงพ้ืนท่ี  และไดมีการ
สอบถามความเห็นแบบมีสวนรวมโดยการจัดประชุมกลุมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์  โดยการใหขอมูล
แบบทางตรงและรวมปฏิบัติจริง  แบบมีสวนรวมทุกข้ันตอน  ตลอดจนมีการสังเกตและบันทึก
ขอมูล (Observation and Recording) ระหวางการวิจัยรวมถึงการเก็บแบบสอบถามจํานวน 
๔๐๐ ชุด จากบุคคลท่ัวไป แลวนําผลท่ีไดมานั้นมาทําการวิเคราะหขอมูลตอไป ซ่ึงผลการวิจัย
สามารถแบงไดดังนี้ 
ตอนท่ี ๑ การวิเคราะหผลการจัดประชุมกลุมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ 
ตอนท่ี ๒ การวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถาม 
 

ตอนที่ ๑ การวิเคราะหผลการจัดประชุมกลุมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ 
๑. การวิเคราะหผลผลิตภัณฑผาไหมของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ เกี่ยวกับ จุดแข็ง และจุดออน 
โอกาส และอุปสรรค สามารถสรุปไดดังนี้ 
จุดแข็ง (Strength) 

๑. ธุรกิจผาไหมชุมชนนาโพธิ์นั้น มีกระบวนการท่ีครบวงจรตั้งแต ข้ันตอนการเตรียม
วัตถุดิบ คือการเพาะเลี้ยงตัวไหม ข้ันตอนการผลิตคือการทอผาไหม และการจัดจําหนาย
ผลิตภัณฑ ซ่ึงทําใหผูจัดจําหนายนั้นมีอํานาจในการกําหนดราคา ท้ังนี้ข้ึนอยูกับความยากงายของ
ลวดลายท่ีทําการผลิตผาไหม  

๒. ธุรกิจผาไหมชุมชนนาโพธิ์ไดมีการรวมกลุมกันจัดตั้งสมาคมในรูปแบบของวิสาหกิจ
ชุมชนนาโพธิ์ เพ่ือพัฒนาใหความชวยเหลือแกชาวชุมชนนาโพธิ์มีรายไดมาจุนเจือครอบครัว 

๓. ธุรกิจผาไหมชุมชนนาโพธิ์ไดรับรางวัล OTOP ๕ ดาว จากประเภทผาไหมลายมัดหม่ี 
๔. ลักษณะผาไหมชุมชนนาโพธิ์มีความเปนเอกลักษณท่ีโดดเดนของชุมชน ในดานการให

สี เชน  สีเอิรทโทน(Earth Tone)  
๕. สินคามีมาตรฐานการผลิต ทําใหสินคาผาไหมมีคุณภาพดานความนุมมากกวาผาไหม

จากชุมชนอ่ืนๆและจังหวัดอ่ืนๆ 
๖. อาหารท่ีเลี้ยงดูหมอนไหม เปนอาหารท่ีมาจากธรรมชาติ กอใหเกิดไหมท่ีมีคุณภาพ 

เสนใยไหมมีความสมํ่าเสมอ 



 
 
 

 

จุดออน (Weakness)  
๑. ลวดลายของผาไหมชุมชนนาโพธิ์ไมทันสมัย  ไมถูกใจกลุมเปาหมาย 
๒. การตั้งราคาของผาไหมชุมชนนาโพธิ์ขายแพงกวาคูแขง  เพราะมีตนทุนวัตถุดิบท่ีสูง  

วัตถุดิบมาจากตัวไหม ซ่ึงไดจากธรรมชาติ  โดยรับซ้ือจากชาวบานโดยตรง 
๓. เงินลงทุนหมุนเวียนภายในวิสาหกิจชุมชนนอยมีจํานวนนอย 
๔. ขาดการประชาสัมพันธผาไหมชุมชนนาโพธิ์ใหกับกลุมเปาหมายรูจักสินคาผาไหม

ชุมชนนาโพธิ์อยางตอเนื่อง 
๕. วิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ไมจดลิขสิทธิ์ผาไหมชุมชนนาโพธิ์ท่ีเปนเอกลักษณของชุมชน 
๖. มีบุคลากรดานการขายสินคาผาไหมชุมชนนาโพธิ์ท่ีไมเพียงพอในการจัดจําหนาย 

โอกาส (Opportunities) 
๑. ปจจุบันรัฐบาลมีนโนบายใหการสนับสนุน แผนการสงเสริมพัฒนาวิสาหกิจชุมชน

ระยะยาว เพ่ือสงเสริมชุมชนใหมีรากฐานท่ีม่ันคงมีเสถียรภาพและมีความเขมแข็ง ซ่ึงถือไดวาเปน
โอกาสท่ีชุมชนชุมชนนาโพธิ์ในการผลิตและสงจัดจําหนายผาไหมประเภททอ 

๒. คาจางแรงงานยังไมสูงจนเกินไปนัก เม่ือเทียบกับประเทศคูแขงตางๆ เชน ประเทศ
จีน มาเลเซีย และอินโดนีเซีย  ทําใหมีความสามารถในการแขงขันเรื่องราคา  รวมถึง มาตรฐาน
ของคุณภาพผาไหมไทยจากชุมชนชุมชนนาโพธิ์อยูในระดับสูง  ประกอบกับเครื่องนุงหมของไทย
มีตนทุนการผลิตท่ีตํ่ากวาประเทศเหลานี้  โดยเฉพาะสินคาท่ีมีลักษณะเปนแฟชั่นมีท้ังความ
แตกตางและความหลากหลาย 

๓. ปจจุบันประเทศไทยเปนศูนยกลางในของประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) สงผล
ใหผาไหมไทยมีโอกาสมากข้ึนในตลาดอาเซียน เนื่องจากภาษีเขตการคาเสรีเปนศูนย ทําใหโอกาส
ท่ีจะทําการสงออกจัดจําหนายผาไหมเปนไปไดงายข้ึนในประเทศสมาชิกอาเซียน และมีโอกาสใน
การจัดจําหนายในตลาดโลก 

๔. ชาวตางชาตินั้นมีความเชื่อม่ันในผูประกอบการไทยเพราะมีประสบการณดาน
อุตสาหกรรมสิ่งทออยางยาวนาน 

๕. มาตรฐานแรงงานไทยนั้นเปนท่ียอมรับอยางแพรหลาย ซ่ึงลูกคานั้นใหความเชื่อม่ันสูง
ในผลิตภัณฑผาไหมประเภททอ 

๖. มีงานแสดงสินคาตางๆท่ีเกิดข้ึนภายในประเทศ จัดไดวาเปนสื่อกลาง ซ่ึงระหวาง
ผูผลิตและผูซ้ือสินคามาพบปะและมีการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นเก่ียวกับสินคาผาไหมชุมชนนา
โพธิ ์

 
 
 
 
 



 
 
 

 

อุปสรรค (Threat) 
๑. ในปจจุบันนี้สภาวะเศรษฐกิจมีความชะลอตัว ทําใหลูกคาไมซ้ือสินคาท่ีไมมีความ

จําเปน 
๒. หนวยงานราชการประจําจังหวัดบุรีรัมย ไมไดใหความสําคัญกับผลิตภัณฑจากชุมชน

นาโพธิ์เทาท่ีควร 
๓. ชาวชุมชนนาโพธิ์ใหความสําคัญกับการทํานามากกวาการทอผาไหมท่ีเปนเอกลักษณ

ของชุมชน 
๔. ผาไหมของคูแขงมีศักยภาพมากกวาผาไหมชุมชนนาโพธิ์ เชน การนําผาไหมไปใชได

หลากหลายรูปแบบ ความทันสมัยของลายผาไหม นอกจากนี้ มีคูแขงตั้งราคาท่ีถูกกวา 
๕. การนําเอาผาไหมมาชูเอกลักษณสําหรับภาคอีสาน ทําใหลูกคาไมสามารถแยกแยะ

ความแตกตางผาไหมในแตละจังหวัดแตละชุมชนได 
๖. ขาดการสนับสนุนและสงเสริมจากภาครัฐอยางจริงจัง ในลักษณะการใหความรูดาน

ตางๆ เชน หนวยงาน SME สําหรับการวางแผนดานการตลาดผาไหมชุมชนในรูปแบบกลยุทธเชิง
รับ (Defensive strategy) และสําหรับการชวยเหลือดานเงินทุน  การพัฒนาฝกอบรมเพ่ือสราง
องคความรูใหมๆใหกับวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ เชน ชาวชุมชนนาโพธิ์ท่ีสังกัดอยูวิสาหกิจชุมชนสวน
ใหญจะเปนผูสูงอายุของชุมชน  ดังนั้น  เม่ือชาวชุมชนดังกลาวไมสามารถทํางานได  ก็จะไมมีคน
ท่ีรับชวงดูแลวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ตอไป 
๒.การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือ
พัฒนาสินคากลยุทธผลิตภัณฑ (Product Strategy) 
 สําหรับการประชุมกลุมของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์เก่ียวกับดานการตลาดและการจัดการ
เพ่ือพัฒนาสินคาผลิตภัณฑนั้น สามารถกําหนดกลยุทธถึงความแตกตางของผลิตภัณฑ มาใชใน
การวางกลยุทธเพ่ือสนองตอบความตองการของตลาดโดยแยกคุณสมบัติของผลิตภัณฑออกเปน 
๔ ระดับ ซ่ึงมีรายละเอียดดังนี้ 

๑. ผลิตภัณฑหลัก  
สําหรับผาไหมชุมชนนาโพธิ์นั้นถือไดวามีความเปนเอกลักษณท่ีโดดเดนของชุมชนนาโพธิ์ใน

เรื่องลวดลายของผา ซ่ึงไดรับการันตรีไดจากรางวัล OTOP ๕ ดาว จากประเภทผาไหมลายมัดหม่ี 
ซ่ึงนอกจากนี้ ผาไหมนาโพธิ์ ยังมีมาตรฐานการผลิตท่ีมีคุณภาพทําใหผาไหม ของชุมชนมีคุณภาพ 
โดยเฉพาะเนื้อผาท่ีมีความนุม ซ่ึงแตกตางจากผาไหมจากแหลงอ่ืน ๆ  

๒. รูปลักษณผลิตภัณฑ  
เปนผลิตภัณฑผาทอมือ โดยสามารถทอลวดลายตามความตองการของผูบริโภคสามารถ

สัมผัสและรับรูได ดังนี้ 
 ๒.๑ คุณภาพ เนื่องจากผาไหมนาโพธิ์เปนผาทอดวยมือ ทําใหผามีเนื้อแนนพอเหมาะ 

เก็บรักษาไวไดนานทําใหผาไหมนาโพธิ์มีความแข็งแรงของเสนใย มีความคงทนตอการใชงานใน



 
 
 

 

รูปแบบรวมถึงมีความคงทนตอความรอนของเตารีดไมทําใหคุณภาพของสียอมนั้นเสื่อมลงเม่ือเจอ
ความรอนสูง 

 ๒.๒ รูปรางลักษณะ ทําผลิตภัณฑผาไหมใหมีขนาดมาตรฐานเทียบเทาผาท่ัวไป ของ
ตลาดผาไหม และสีสันตามความตองการของตลาด 

๒.๓ รูปแบบ มีรูปแบบท่ีทันสมัย มีการออกแบบลายผา อาทิ ผาขาวมาในลักษณะสี
ตาง ๆ ผาลายตาหมากฮอส ผาลายสาน ผาสีพ้ืน และลายผาตามความตองการของตลาด 

 ๒.๔ การบรรจุหีบหอ จะคลายคลึงกับกลองผาไหม แตจะมีเฉพาะชวงเทศกาล 
 ๒.๕ ตราสินคา (Brand name) เปนตราสินคาท่ีสื่อถึงผลิตภัณฑวามาจากจังหวัด

บุรีรัมย โดยทางวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์เปนผูผลิต จุดประสงคเพ่ือสรางการรับรูและการจดจํา
ใหกับลูกคาเผื่อในกรณีท่ีลูกคาชื่นชมในตัวผลิตภัณฑและมีความประสงคท่ีซ้ือสินคาอีกครั้งหรือ
แนะนําใหบุคคลอ่ืนมาซ้ือผลิตภัณฑดวยเชนกัน 

๓. ผลิตภัณฑท่ีคาดหวัง 
 ๓.๑ มีการตรวจสอบคุณภาพผลิตภัณฑกอนนําผลิตภัณฑผาไหมออกจัดจําหนาย 

เนื่องจากลูกคาทุกทานซ้ือผลิตภัณฑผาไหมนาโพธิ์ไปแลวนั้น ก็เกิดความคาดหวังท่ีจะไดรับสินคา
ท่ีมีคุณภาพ 

 ๓.๒ มีการทําแผนพับใบแนะนําการบํารุงรักษาผลิตภัณฑและการเก็บรักษาเพ่ือใหผา
ไหมนาโพธิ์คงสภาพท่ีสมบูรณอยูไดนานยิ่งข้ึน 

๔. ผลิตภัณฑควบ  
 ๔.๑ มีบริการขนสงจัดสงสินคาในกรณีท่ีลูกคาไมสะดวกมารับสินคาดวยตัวเอง โดย

การรับประกันสินคาท่ีจัดสงถึงมือลูกคาแนนอน ผลิตภัณฑผาไหมมีสภาพสมบูรณไมเสียหาย 
 ๔.๒ มีบริการรับประกัน อยางในกรณีผาไหมนาโพธิ์ มีการชํารุด สามารถนํามา

ซอมแซมหรือเปลี่ยนเปนผาไหมลวดลายอ่ืน ๆ ท่ีเทากับราคาเดิมหรือต่ํากวา 
 ๔.๓ มีสวนลดราคาพิเศษ  

  ๔.๓.๑ สําหรับลูกคาท่ีซ้ือผลิตภัณฑผาไหมนาโพธิ์ ซ่ึงทําเปนในรูปแบบของบัตร
สะสมแตมจํานวนครั้งท่ีซ้ือผลิตภัณฑ หรือ ทําบัตรสมาชิกสวนลดพิเศษ ๑๐ % ฟรี เม่ือซ้ือ
ผลิตภัณฑครบตามวงเงินท่ีตั้งไว ท้ังนี้จุดประสงคเพ่ือสรางฐานลูกคาใหเกิดการจงรักภักดีตอตรา
สินคา (Brand Loyalty)  
  ๔.๓.๒ สําหรับรานคาท่ัวไปท่ีทําการสั่งซ้ือผลิตภัณฑผาไหมนาโพธิ์มีการชําระ
เงินตรงตามเวลาท่ีกําหนดไว จะถือวามีเครดิตท่ีดี ทางกลุมวิสาหกิจชุมชนผาไหมนาโพธิ์นั้นให
เครดิตในการยืดระยะเวลาการชําระเงินออกไปเปน ๗ วัน เพ่ือเปนการสรางสัมพันธไมตรีท่ีดีตอ
รานคาท่ีรับผลิตภัณฑผาไหมนาโพธิ์จัดจําหนาย 

๕. ศักยภาพของผลิตภัณฑ 
การพัฒนาศักยภาพของผลิตภัณฑนั้นจําเปนจะตองออกแบบผลิตภัณฑืใหมีลักษณะใหม 

ๆ เพ่ือสนองตอบความตองการของผูบริโภคท่ีเปลี่ยนแปลงตามโลกาภิวัฒน 



 
 
 

 

 ๕.๑ เพ่ิมมูลคาใหกับผลิตภัณฑ โดยทําเปนผาไหมทอมือนาโน ท่ีสามารถกันน้ํา กัน
ฝุนได รวมถึงสามารถเช็ดทําความสะอาดดวยผาเปลา ผลิตภัณฑผาไหมนาโนนั้นจะเปนการ
ผสมผสานภูมิปญญาทองถ่ินผนวกกับนวัตกรรมใหมใหมีราคาสูงยิ่งข้ึนไป 

 ๕.๒ เพ่ิมมูลคาใหกับผลิตภัณฑ โดยเราจะพัฒนาการออกแบบลายผาไหม เปนลายผา 
๑๒ ราศี  หรือแมกระท่ังลาย ๑๒ นักษัตร สําหรับลูกคาท่ีมีความเชื่อในโหราศาสตร เพ่ือเสริม
ดวงชะตาตาง ๆ หรืออยากสะสมผาสําหรับรูปแบบลาย เดือนเกิด ปเกิดของตัวเอง สรางความ
แปลกใหมหรือสวยงามเพ่ิมข้ึน จัดไดวาเปนการเพ่ิมมูลคาของผาไหม และยังสามารถตั้งราคาไว
สูงกวาผูแขงรายอ่ืน 
๓.การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือ
พัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ เกี่ยวกับการปรับปรุงพัฒนาราคา  

สําหรับการประชุมกลุมของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์เก่ียวกับดานการตลาดและการจัดการเพ่ือ
พัฒนาสินคาผลิตภัณฑผลิตภัณฑนั้น สามารถกําหนดกลยุทธทางดานราคา สามารถสรุปไดดังนี้ 

 ๑. จะใชกลยุทธการตั้งราคาโดยกําหนดราคาตามคุณภาพของผลิตภัณฑ แทนท่ีจะ
กําหนดราคาตามชื่อเสียงของตราผลิตภัณฑเหมือนกับคูแขงบางรายในธุรกิจผาไหม 
 ๒. สรางคุณคาผลิตภัณฑในสายตาของลูกคามีความเหมาะสมโดยคํานึงถึงลวดลายผา
เปนหลัก เพ่ือใหทรงคุณคาตองานท่ีทําการผลิต ยิ่งลายผาไหมสวยเทาไหรควรตั้งราคาใหดูเหมา
สมกับความสวยงานนั้นแตตองคํานึงถึงคุณภาพความคงทนควบคูกันไปดวย 
 ๓. จะใชกลยุทธการตั้งราคาใหมีความหลากหลายในเรื่องของราคาสินคา เพ่ือเปนการ
เขาถึงลูกคาหลายระดับทําใหเกิดมีตัวเลือกในการซ้ือขายมายิ่งข้ึน 
๔.การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือ
พัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ เกี่ยวกับการปรับปรุงพัฒนาผลิตชองทางจัดจําหนาย 
สามารถสรุปไดดังนี้ 

สําหรับการประชุมกลุมของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์เก่ียวกับดานการตลาดและการจัดการ
เพ่ือพัฒนาสินคาผลิตภัณฑผลิตภัณฑนั้น สามารถกําหนดกลยุทธทางดานชองทางจัดจําหนาย 
สามารถสรุปไดดังนี้ 

๑. จัดบูท ผาไหมนาโพธิ์ โดยจัดตามสถานท่ีดังนี้  
- ตามสถานท่ีท่ีมีการจัดกิจกรรมเก่ียวกับสินคาหัตถกรรม สิ่งทอ ท่ีทางราชการและหนวยงานท่ี
เก่ียวของ เชน งานของกรมสงเสริมการสงออก  งานของศูนยการคาอิมแพ็คเมืองทองธาน ี 
ศูนยไบเทคบางนา เปนตน 
- จัดตามงานจังหวัดบุรีรัมย บริเวณศาลากลางจังหวัดบุรีรัมย 

๒. ขายตามเว็บไซต http://www.otoptoday.com   
๓. ขายตามรานคาปลีกท่ีขายผาไหม ผาฝายและผาไทยตามตลาดในตัวเมืองของแตละ

จังหวัดท่ัวประเทศ 
๔. ขายตามรานขายของท่ีระลึกของจังหวัดตางๆท่ัวประเทศ 



 
 
 

 

๕. วังสวนจิตรลดา  
๕.การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือ
พัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ เกี่ยวกับการปรับปรุงพัฒนาดานสงเสริมการตลาด 
สามารถสรุปไดดังนี้ 

สําหรับการประชุมกลุมของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์เก่ียวกับดานการตลาดและการจัดการ
เพ่ือพัฒนาสินคาผลิตภัณฑผาไหมนั้น สามารถกําหนดกลยุทธทางดานการสงเสริมทางการตลาด 
สามารถสรุปไดดังนี้ 

๑ . มีการสงเสริมทางการตลาดโดยการโฆษณาประชาสัมพันธผานสื่อตางๆ เชน 
หนังสือพิมพ วิทยุ โทรทัศน อินเตอรเน็ต เปนตน 

๒. มีการสงเสริมทางดานการตลาดโดยเฉพาะออกรานในงานจัดแสดงสินคาตามศูนยจัด
แสดงตางๆ งานแสดงสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ OTOP เปนตน 
๖.จากการอภิปรายประชุมกลุมโดยเปดโอกาสใหผูแทนจากกลุมผลิตภัณฑผาไหมวิสาหกิจ
ชุมชนนาโพธิ์ ประชาชนทองถ่ิน และหนวยงานภาครัฐ ไดแสดงความคิดเห็นนําเสนอปญหา
รวมกัน สามารถ วิเคราะหสรุปปญหาไดดังนี้ 

๑. การทําตลาดในการสงเสริมการตลาดผาไหมนั้นมีนอย จําเปนอยางยิ่งใหทางภาครัฐ
เขามาชวยเหลือในดานการสงเสริมการตลาด 

๒. ปญหาสมาชิกภายในกลุมมีจํานวนนอย ทําใหการผลิตไมทันตอความตองการของ
ลูกคา ในกรณีท่ีมีการสั่งผาไหมจํานวนมาก 

๓. เงินทุนหมุนเวียนไมเพียงพอ  
๔. ปญหาดานราคาวัตถุดิบมีราคาสูงและขาดแคลนวัตถุดิบประเภทเสันไหมและสียอม

จากธรรมชาติ 
๕. ขาดการจัดการท่ีเปนระบบ ในเรื่องของการจัดการวัตถุดิบ ปญหาการผลิตสินคาไม

ทัน เนื่องจากเปนสินคาหัตถกรรมไมมีบรรจุภัณฑท่ีดีและขาดการออกแบบลวดลายผาไหม 
๗.จากปญหาดังกลาวสามารถสรุปแนวทางการแกปญหาไดดังตอไปนี้ 

๑. มีการสํารองวัตถุดิบใหเพียงพอสําหรับการผลิตสินคา เพ่ือรองรับยอดสั่งสินคาท่ีมี
ตลอดท้ังป 

๒. เปดรับสมาชิกในหมูบานใกลเคียงท่ียังไมข้ึนทะเบียนผูประกอบการ OTOP กับสํานัก
พัฒนาชุมชนอําเภอและจัดสรรหนาท่ีการทํางานในตําแหนงตางๆ ท่ีชัดเจนเพ่ือลดการดําเนินงาน
ท่ีซํ้าซอน  ควรมีการจัดประชุมเพ่ือรับฟงปญหาภายในกลุมทุกๆเดือน เพ่ือรับฟงความคิดเห็นของ 
สมาชิกภายในกลุมและรวมกันแกไขปญหา 

๓. หนวยงานของภาครัฐ จะเสาะแสวงหาตลาดใหมเพ่ือใหสมาชิกแตละกลุมมียอดการ
ขาย เพ่ิมมากข้ึน เชน มีการโฆษณาประชาสัมพันธ ลงโฆษณาทางหนังสือพิมพหรือประสานงาน
กับหนวยงานของการทองเท่ียวแหงประเทศไทย จังหวัดบุรีรัมย 



 
 
 

 

๔. รวมมือกับภาครัฐในการออกรานงานแสดงสินคาและผลิตภัณฑเพ่ือเปนการโฆษณา 
ประชาสัมพันธใหนักทองเท่ียวหรือบุคคลท่ัวไปไดรูจักผลิตภัณฑผาไหม อําเภอนาโพธิ์ จังหวัด
บุรีรัมยใหมากข้ึน 

๕. หนวยงานของภาครัฐจัดการอบรมในเรื่องการพัฒนาฝมือแรงงานทุกๆเดือนและ
อบรม การแปรรูปผลิตภัณฑ บรรจุภัณฑ รวมไปถึงในเรื่องของการจัดการ การตลาด ใหแก
สมาชิกของวิสาหกิจชุมชน 
๘. การวิเคราะหปจจัยท่ีสงผลตอการการพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์
ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล 
(AEC) กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ ์ 

จากการประชุมกลุมของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย ไดทําการวิเคราะหและ
สรุปถึงปจจัยท่ีมีผลตอการพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและ
การจัดการ อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์ดังนี้ 

ปจจัยทางดานการตลาด 
จากการกลุมของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ พบวา การตลาดมีสวนสําคัญอยางยิ่งท่ีจะทําให 

ผลิตภัณฑผาไหมมีความเจริญเติบโตตอไปในอนาคตและยังทําใหชุมชนเกิดรายไดเพ่ิมมากข้ึน 
สามารถดึงดูดกลุมตัวอยางและนักทัศนาจรชาวไทยท่ีมีความสนใจเก่ียวกับผาไหมนาโพธิ์  รูจัก
และมีความตองการซ้ือผลิตภัณฑผาไหม จากการสัมภาษณ พบวา ผาไหมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ 
อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมยนั้น ยังขาดการประชาสัมพันธและโฆษณาในสื่อตางๆ ขาดการ
สงเสริมในเรื่องของการออกบรรจุภัณฑท่ีใชในการบรรจุหีบหอผลิตภัณฑผาไหมใหมีความสวยงาม
และดึงดูดใจลูกคา ซ่ึงจากปญหาตรงนี้ปจจัยทางการตลาดนั้น จึงมีความสําคัญอยางยิ่งท่ีจะชวย
สงเสริมและสนับสนุนผาไหมของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ใหเปนท่ียอมรับของคนในภูมิภาคอ่ืน และ
ท่ัวโลกไดนั้น ข้ึนอยูกับความรวมมือกันในหลายฝาย เชน หนวยงานภาครัฐ ประชาชนทองถ่ิน 
เปนดน และยังชวยผลักดันใหผาไหมลายมัดหม่ีชุมชุนนาโพธิ์ ครองใจกลุมลูกคาท้ังชาวไทยและ
ชาวตางชาติไดในอนาคต 

ปจจัยทางดานการจัดการ 
จากการกลุมของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ พบวา การจัดการในกลุมผลิตภัณฑผาไหมของ 

อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย ยังไมเปนระบบมากนัก ซ่ึงสวนใหญทางกลุมจะบริหารจัดการ 
กันเองเปนสวนใหญ โดยมีประธานมีหนาท่ีรับผิดชอบในการตัดสินใจท้ังหมด โดยท่ีทางกลุม 
อาจจะยังขาดความรูในเรื่องบริหารจัดการในธุรกิจ การจัดสรรปนสวนของรายได การวาง
ตําแหนง ของหนาท่ีรับผิดชอบในสมาชิกของกลุม การดูแลในสวนของการออกความคิดเห็น การ
ประชุมลงมติ ซ่ึงการจัดการเหลานี้อาจจะเปนขอบกพรองอยางหนึ่งท่ีจะทําใหกลุมผลิตภัณฑผา
ไหมมีการดําเนินงานตอไปในอนาคต นี่คงเปนปจจัยสําคัญอีกปจจัยหนึ่งท่ีจะทําใหการจัดการการ
ทองเท่ียว ของกลุมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย เกิดความเปนระบบใน
การบริหารงานในกลุมใหมีความเขมแข็ง สามัคคีและดําเนินการในสวนของธุรกิจชุมชนตอไปได  



๘๐ 

 

 

ตอนที่ ๒ การวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถาม 
การศึกษาวิจัย เรื่อง การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดาน

การตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) 
กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์ ผูศึกษาวิจัยไดนําเสนอผลการศึกษา โดยแบงเปน 3 สวน ดังนี้  
สวนท่ี ๑ ลักษณะทางประชากรศาสตรขอมูลพ้ืนฐานท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
สวนท่ี ๒ พฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑของ
ผูบริโภคในจังหวัดบุรีรัมย 
สวนท่ี ๓ ปจจัยดานการตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการ
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑของผูบริโภคจังหวัดบุรีรัมย 
สวนท่ี ๑ ลักษณะทางประชากรศาสตรขอมูลพ้ืนฐานท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
ตารางท่ี ๔.๑ จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามเพศ 

เพศ จํานวน รอยละ(%) 
ชาย ๑๑๐ ๒๗.๕ 
หญิง ๒๙๐ ๗๒.๕ 
รวม ๔๐๐ ๑๐๐ 

 
จากตารางท่ี ๔.๑ พบวากลุมตัวอยางท่ีศึกษา สวนใหญเปนเพศหญิงจํานวน ๒๙๐ คน 

คิดเปนรอยละ ๗๒.๕ รองลงมาคือเพศชาย จํานวน ๑๑๐ คน คิดเปนรอยละ ๒๗.๕ 
ตารางท่ี ๔.๒ คาต่ําสุด คาสูงสุด และคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางจําแนกตามอายุ 

อายุ จํานวน รอยละ 
ต่ํากวาหรือเทากับ ๒๐ ป  ๑๕ ๓.๗๕ 
๒๑ – ๓๐ ป ๕๐ ๑๒.๕ 
๓๑ – ๔๐ ป  ๑๕๘ ๓๙.๕ 
๔๑ – ๕๐ ป ๑๒๔ ๓๑ 
มากกวา ๕๑ ป ๕๓ ๑๓.๒๕ 
รวม ๔๐๐ ๑๐๐.๐ 
 

จากตารางท่ี ๔-๒ พบวา กลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญ อยูในชวงอายุ ๓๑-๔๐ ป มาก
ท่ีสุด มีจํานวน ๑๕๘ คน คิดเปนรอยละ ๓๙.๕ รองลงมาเปนกลุมตัวอยางท่ีมีอายุ ๔๑-๕๐ ป  มี
จํานวน ๑๒๔ คน  คิดเปนรอยละ ๓๑  รองลงมาเปนกลุมตัวอยางท่ีมีอายุมากกวา ๕๑ป มี
จํานวน ๕๓ คน  คิดเปนรอยละ ๑๓.๒๕ รองลงมาเปนกลุมตัวอยางท่ีมีอายุ ๒๑-๓๐ ป 
มีจํานวน ๕๐ คน  คิดเปนรอยละ ๑๒.๕ และอันดับสุดทาย คือกลุมตัวอยางท่ีมีอายุต่ํากวาหรือ
เทากับ ๒๐ ป มีจํานวน ๑๕ คน คิดเปนรอยละ ๓.๗๕ 



๘๑ 

 

 

ตารางท่ี ๔.๓ จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตาม ระดับการศึกษา 
 ระดับการศึกษา  จํานวน (ราย) รอยละ(%) 

 ๑. ระดับมัธยมปลายหรือตํ่า
  

 ๑๗ ๔.๒๕ 

 ๒. ระดับอนุปริญญา / ปวส.  ๑๖๒ ๔๐.๕ 

  ๓. ระดับปริญญาตร ี ๑๘๗ ๔๖.๗๕ 

  ๔. ระดับสูงกวาปริญญาตร ี ๓๔ ๘.๕ 

รวม ๔๐๐ ๑๐๐.๐ 

 
จากตารางท่ี ๔.๓ พบวา กลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญมีการศึกษาระดับปริญญาตรี 

จํานวน ๑๘๗ คน คิดเปนรอยละ ๔๖.๗๕ รองลงมา เปนกลุมตัวอยางระดับอนุปริญญา / ปวส. 
จํานวน ๑๖๒ คน คิดเปนรอยละ ๔๐.๕ รองลงมาเปนกลุมตัวอยางระดับสูงกวาปริญญาตรี 
จํานวน ๓๔ คน คิดเปนรอยละ ๘.๕ และกลุมตัวอยางระดับมัธยมปลายหรือต่ํากวา จํานวน ๑๗ 
คน คิดเปนรอยละ ๔.๒๕  ตามลําดับ 
ตารางท่ี ๔.๔ จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จํานวน (รายได) รอยละ(%) 
๑ .  รั บ ร า ช ก า ร /พ นั ก ง า น
รัฐวิสาหกิจ 

๘๒ ๒๐.๕ 

๒. พนักงานบริษัทเอกชน ๔๕ ๑๑.๒๕ 
๓. ประกอบธุรกิจสวนตัว ๙๐ ๒๒.๕ 
๔. เกษตรกร ๓๗ ๙.๒๕ 
๕. นักเรียน/นักศึกษา ๑๓๙ ๓๔.๗๕ 
๖. อ่ืน ๆ ๗ ๑.๗๕ 
รวม ๔๐๐ ๑๐๐ 
 
จากตารางท่ี ๔.๔ พบวา กลุมตัวอยาง สวนใหญมีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา จํานวน ๑๓๙ 

คน คิดเปนรอยละ ๓๔.๗๕ รองลงมาคือกลุมตัวอยาง อาชีพประกอบธุรกิจสวนตัว จํานวน ๙๐ 
คน คิดเปนรอยละ ๒๒.๕ รองลงมาคือกลุมตัวอยางอาชีพรับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
จํานวน ๘๒ คน คิดเปนรอยละ ๒๐.๕ รองลงมาคือกลุมตัวอยางอาชีพพนักงานบริษัท/ธุรกิจ
เอกชน จํานวน ๔๕ คน คิดเปนรอยละ ๑๑.๒๕ รองลงมาคือกลุมตัวอยางอาชีพเกษตรกร จํานวน 
๓๗ คน คิดเปนรอยละ ๙.๒๕ และกลุมตัวอยางอาชีพอ่ืนๆ เชน แมบาน จํานวน ๗ คน คิดเปน
รอยละ ๑.๗๕ ตามลําดับ 
 



๘๒ 

 

 

ตารางท่ี ๔.๕ จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามรายไดตอเดือน 
 รายไดตอเดือน  จํานวน 

( ) 
รอยละ(%) 

 ๑. ตํ่ากวา ๑๐,๐๐๐ บาท  ๑๘๖ ๔๖.๕ 

 ๒ . ๑๐ ,๐๐๑ -๒๐ ,๐๐๐ 
 

 ๙๖ ๒๔.๐ 

 ๓ . ๒๐,๐๐๑ -๓๐ ,๐๐๐ 
 

 ๘๐ ๒๐.๐ 
 ๔. มากวา ๓๐,๐๐๑ บาท  ๓๘ ๙.๕ 

รวม ๔๐๐ ๑๐๐.๐ 

 
จากตารางท่ี ๔.๕ พบวา กลุมตัวอยาง สวนใหญมีรายไดตอเดือน ตํ่ากวา ๑๐,๐๐๐ บาท 

จํานวน ๑๘๖ คน คิดเปนรอยละ ๔๖.๕ รองลงมา ไดแก รายไดระหวาง ๑๐,๐๐๑-๒๐,๐๐๐ 
บาท จํานวน ๙๖ คน คิดเปนรอยละ ๒๔.๐ รายไดระหวาง ๒๐,๐๐๑-๓๐,๐๐๐ บาท จํานวน ๘๐ 
คน คิดเปนรอยละ ๒๐.๐และรายไดมากกวา ๓๐,๐๐๑ บาท จํานวน ๓๘ คน คิดเปนรอยละ ๙.๕ 
ตามลําดับ 
สวนท่ี ๒ พฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑของ
ผูบริโภคในจังหวัดบุรีรัมย 
ตารางท่ี ๔.๖  รอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยพิจารณาจากแหลง 

ความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมย โดยพิจารณาจาก

แหลง 

จํานวน รอยละ 
(%) 

ศูนยจําหนายสินคาของโครงการ ฯ  ๑๒๑ ๓๐.๒๕ 
รานคาในบริเวณแหลงผลิต ๑๒๘ ๓๒.๐๐ 
งานออกรานของโครงการ ฯ ๑๓๗ ๓๔.๒๕ 
อ่ืนๆระบุ..... ๑๔ ๓.๕๐ 
รวม ๔๐๐ ๑๐๐ 

 
จากตารางท่ี ๔.๖ พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผา

ไหมของโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยโดยพิจารณาจากแหลง มากท่ีสุดคือ
งานออกรานของโครงการ ฯ คิดเปนรอยละ ๓๔.๒๕ รองลงมาคือ รานคาในบริเวณแหลงผลิต คิด
เปนรอยละ ๓๒.๐๐ รองลงมาคือศูนยจําหนายสินคาของโครงการฯ คิดเปนรอยละ ๓๐.๒๕ และ 
อ่ืนๆ คิดเปนรอยละ ๓.๕๐ 



๘๓ 

 

 

ตารางท่ี ๔.๗ รอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยโดยพิจารณาจากสาเหตุ 

ความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมย โดยพิจารณาจาก

สาเหตุ 
จํานวน 

รอยละ 
(%) 

มีผูแนะนํา ๒๒ ๕.๕ 
ราคาถูก ๑๕๔ ๓๘.๕ 
ตองการอุดหนุนสินคาของโครงการ ๖๕ ๑๖.๒๕ 
เปนของฝาก ๘๒ ๒๐.๕ 
เห็นจากโฆษณา ๑๑ ๒.๗๕ 
คุณภาพนาเชื่อถือ ๕๙ ๑๔.๗๕ 
อ่ืนๆระบุ..... ๗ ๑.๗๕ 
รวม ๔๐๐ ๑๐๐ 

 
จากตารางท่ี ๔.๗ พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผา

ไหมของโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยโดยพิจารณาจากสาเหตุ มากท่ีสุดคือ
ราคาถูก คิดเปนรอยละ ๓๘.๕ รองลงมาคือ ซ้ือเปนของฝาก คิดเปนรอยละ ๒๐.๕ รองลงมา
ตองการอุดหนุนสินคาของโครงการ คิดเปนรอยละ ๑๖.๒๕ รองลงมาคือคุณภาพนาเชื่อถือ คิด
เปนรอยละ ๑๔.๗๕ รองลงมาคือ มีผูแนะนํา คิดเปนรอยละ ๕.๕ รองลงมาคือเห็นจากโฆษณา 
คิดเปนรอยละ ๒.๗๕ และอ่ืนๆ  คิดเปนรอยละ ๑.๗๕ 
ตารางท่ี ๔.๘ รอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมย  โดยพิจารณาจากรายดาน 

ความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมย  โดยพิจารณาจาก

รายดาน 
จํานวน 

รอยละ 
(%) 

คุณภาพ  ๑๐๑ ๒๕.๒๕ 
รูปรางลักษณะ ๑๒๒ ๓๐.๕ 
การออกแบบ ๑๔๕ ๓๖.๒๕ 
อ่ืนๆระบุ..... ๓๒ ๘ 
รวม ๔๐๐ ๑๐๐ 

 
 



๘๔ 

 

 

จากตารางท่ี ๔.๘ พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผา
ไหมของโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยโดยพิจารณาจากดาน มากท่ีสุดคือ 
การออกแบบ คิดเปนรอยละ ๓๖.๒๕ รองลงมาคือ รูปรางลักษณะคิดเปนรอยละ ๓๐.๕๐ 
รองลงมาคือ คุณภาพคิดเปนรอยละ  ๒๕.๒๕ และ อ่ืนๆคิดเปนรอยละ ๘ 
ตารางท่ี ๔.๙  รอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมย โดยพิจารณาจากโอกาส 

ความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมย  โดยพิจารณาจาก

โอกาส 
จํานวน 

รอยละ 
(%) 

เทศกาลเชนวันข้ึนปใหม, วันแม ฯลฯ ๗๘ ๑๙.๕ 
โอกาสพิเศษ เชนวันเกิด ๑๑๙ ๒๙.๗๕ 
ตามความตองการ  ๑๙๕ ๔๘.๗๕ 
อ่ืนๆระบุ..... ๘ ๒ 
รวม ๔๐๐ ๑๐๐ 

 
จากตารางท่ี ๔.๙ พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผา

ไหมของโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยจากแหลง มากท่ีสุดคือตามความ
ตองการ คิดเปนรอยละ ๔๘.๗๕ รองลงมาคือ โอกาสพิเศษ เชนวันเกิด คิดเปนรอยละ ๒๙.๗๕ 
รองลงมาคือเทศกาลเชนวันข้ึนปใหม, วันแม ฯลฯ คิดเปนรอยละ ๑๙.๕  และ อ่ืนๆคิดเปนรอย
ละ ๒ 

 
สวนท่ี ๓ ปจจัยดานการตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของ
โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑของผูบริโภคจังหวัดบุรีรัมย 
ตารางท่ี ๔.๑๐ คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจดานสวนประสมทาง
การตลาด จําแนกตามดานผลิตภัณฑ 

ดานผลิตภัณฑ 
 ระดบความพึงพอใจ 

X S.D. ระดับ 

๑ ทานพึงพอใจกับผาไหมของโครงการมีใหเลือกหลากหลาย ๔.๒๕ ๐.๖๓ มากท่ีสุด 

๒ ทานพึงพอใจกับความสวยงามของผาไหมของโครงการ ๔.๑๕ ๐.๖๑ มาก 

๓ ทานพึงพอใจกับความเปนเอกลักษณเฉพาะตามพ้ืนถ่ิน ๔.๑๗ ๐.๗๓ มาก 

๔ ทานพึงพอใจกับผาไหมของโครงการมีความแปลกใหม ๔.๐๐ ๐.๖๘ มาก 

                     รวม ๔.๑๑ ๐.๖๗ มาก 



๘๕ 

 

 

 
จากตารางท่ี ๔.๑๐ พบวา ความพึงพอใจของกลุมตัวอยางเก่ียวกับ สวนประสมทาง

การตลาด ดานผลิตภัณฑ โดยภาพรวมอยูในระดับมาก (X= ๔.๑๑, S.D. = ๐.๖๗) เม่ือพิจารณา
เปนรายขอ กลุมตัวอยางพึงพอใจมากท่ีสุดเรื่อง ทานพึงพอใจกับผาไหมของโครงการมีใหเลือก
หลากหลาย (X=๔.๒๕, S.D. = ๐.๖๓) และกลุมตัวอยางมีความพึงพอใจในระดับมาก เรียงลําดับ
ตามคาเฉลี่ย ดังนี้ทานพึงพอใจกับความเปนเอกลักษณเฉพาะตามพ้ืนถ่ิน (X= ๔.๑๗, S.D. = 
๐.๗๓) ทานพึงพอใจกับความสวยงามของผาไหมของโครงการ (X=๔.๑๕, S.D. = ๐.๖๑) ทานพึง
พอใจกับผาไหมของโครงการมีความแปลกใหม(X=๔.๐๐, S.D. = ๐.๖๘) 
ตารางท่ี ๔.๑๑ คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจดานสวนประสมทาง
การตลาด จําแนกตามดานราคา 

 
จากตารางท่ี ๔.๑๑ พบวา ความพึงพอใจของกลุมตัวอยางเก่ียวกับ สวนประสมทาง

การตลาด ดานราคา โดยภาพรวมอยูในระดับมาก (X = ๓.๙๒, S.D. = ๐.๖๘) เม่ือพิจารณาเปน
รายขอกลุมตัวอยางมีความพึงพอใจในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ดังนี้ราคาเหมาะสมกับ
คุณภาพ (X = ๓.๙๘, S.D. = ๐.๖๕) ราคามีใหเลือกหลากหลาย (X = ๓.๙๔, S.D. = ๐.๗๓) 
และราคาถูก เม่ือเปรียบเทียบกับท่ีอ่ืน (X = ๓.๘๖, S.D. = ๐.๖๘) ตามลําดับ 
ตารางท่ี ๔.๑๒ คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจดานสวนประสมทาง
การตลาด จําแนกตามดานชองทางการจัดจําหนาย 

ดานชองทางการจัดจําหนาย 
ระดับความพึงพอใจ 

X S.D. ระดับ 

๑ ทานพึงพอใจชองทางการจัดจําหนายหลากหลาย ๓.๗๕ ๐.๗๓ มาก 

๒ ทานสามารถคนหาขอมูลของผาไหมยอมสีธรรมชาติ พ้ืนถ่ิน
ไ    

๓.๙๐ ๐.๗๗ มาก 

๓ ทานพึงพอใจทําเลท่ีตั้งเขาถึงไดสะดวก ๓.๖๙ ๐.๘๔ มาก 

รวม ๓.๗๘ ๐.๗๘ มาก 

ดานราคา 
ระดับความพึงพอใจ 

X S.D. ระดับ 

๑ ราคาของผาไหมนั้นมีความเหมาะสมกับคุณภาพในระดับใด ๓.๙๘ ๐.๖๕ มาก 

๒ ทานพึงพอใจตอราคามีใหเลือกหลากหลายในระดับใด ๓.๙๔ ๐.๗๓ มาก 

๓ ทานมีความพึงพอใจเก่ียวกับราคาเม่ือเปรียบเทียบกับท่ีอ่ืน
ใ  

๓.๘๖ ๐.๖๘ มาก 

รวม ๓.๙๒ ๐.๖๘ มาก 



๘๖ 

 

 

จากตารางท่ี ๔.๑๒ พบวา ความพึงพอใจของกลุมตัวอยางเก่ียวกับ สวนประสมทาง
การตลาด ดานชองทางการจัดจําหนาย โดยภาพรวมอยูในระดับมาก (X = ๓.๗๘ , S.D. = 
๐.๗๘) เม่ือพิจารณาเปน รายขอ กลุมตัวอยางมีความพึงพอใจในระดับมาก เรียงลําดับตาม
คาเฉลี่ย ดังนี้สามารถคนหาขอมูลของผาไหมยอมสีธรรมชาติพ้ืนถ่ินไดงาย (X = ๓.๙๐, S.D. = 
๐.๗๗) มีชองทางการจัดจําหนาย หลากหลาย (X = ๓.๗๕, S.D. = ๐.๗๓) และ ทําเลท่ีตั้งเขาถึง
ไดสะดวก (X = ๓.๖๙, S.D. = ๐.๘๔) ตามลําดับ 
ตารางท่ี ๔.๑๓ คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจดานสวนประสมทาง
การตลาด จําแนกตามดานการสงเสริมทางการตลาด 

ดานชองทางการจัดจําหนาย 
ระดับความพึงพอใจ 

X S.D. ระดับ 

๑ มีการโฆษณาผานสื่อตางๆ เชน หนังสือพิมพวิทยุ โทรทัศน อินเตอรเน็ต 
   

๓.๖๑ ๐.๘๒ มาก 

๒ มีการออกรานในงานจัดแสดงสินคา เชน งานแสดงสินคา OTOP เปนตน ๓.๘๐ ๐.๘๒ มาก 

๓ มีประชาสัมพันธผานหนวยงานภาครัฐ เชน การทองเท่ียวแหงประเทศไทย 
   

๓.๕๘ ๐.๗๙ มาก 

รวม ๓.๖๖ ๐.๘๖ มาก 

 
จากตารางท่ี ๔.๑๓ พบวา ความพึงพอใจของกลุมตัวอยางเก่ียวกับ สวนประสมทาง

การตลาด ดานสงเสริมทางการตลาดโดยภาพรวมอยูในระดับมาก(X = ๓.๖๖, S.D. = ๐.๘๖) 
เม่ือพิจารณาเปน รายขอ กลุมตัวอยางมีความพึงพอใจในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ดังนี้ 
มีการออกรานใน งานจัดแสดงสินคา เชน งานแสดงสินคา OTOP เปนตน (X = ๓.๘๐, S.D. = 
๐.๘๒) มีการโฆษณา ผานสื่อตางๆ เชน หนังสือพิมพ วิทยุ โทรทัศน  อินเตอรเน็ต เปนตน (X = 
๓.๖๑, S.D. = ๐.๘๒) และ มีประชาสัมพันธผานหนวยงานภาครัฐ เชน การทองเท่ียวแหง
ประเทศไทย เปนตน (X = ๓.๕๘, S.D. = ๐.๗๙) ตามลําดับ 

โดยในการดําเนินการครั้งนี้  สามารถอธิบายตามกรอบแนวความคิดของการวิจัยเชิง
ปฏิบัติการโดยใชกรอบแนวคิด  P D C A  ดังนี้ 
ตารางท่ี ๔.๑๔  การดําเนินการเก่ียวกับพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดาน
การตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาตามกรอบแนวคิด PDCA   
 
 
 
 
 
 



๘๗ 

 

 

Plan Do Check Action 
๑ . ว า งแ ผ น ก ารอ บ รม ให
ความรูแกชาวบานโดยการ
กําหนดรูปแบบการใหความรู
เก่ียวกับการตลาดและการ
จัดการเพ่ือพัฒนาสินคาเพ่ือ
เนนรูปแบบการขายสินคาตาม
กลยุทธท่ีไดจากการวิเคราะห 
๔ P’s เริ่มจาก 
๑ .๑  ก ล ยุ ท ธ ก า ร พั ฒ น า
รูปแบบผลิตภัณฑผาไหมนา
โพธิ์ ใหมีความสวยงามความ
ทันสมัยแตคงไวซ่ึงความโดด
เดนตามวิธีชุมชนนาโพธิ์ 
๑.๒ กลยุทธการวางแผนเรื่อง
ราคาผาไหมนาโพธิ์ใหมีความ
เหมาะสมกับคุณภาพ ของผา
ไหมท่ีทําการผลิตโดยเฉพา
ลวดลาย 
๑.๓. กลยุทธการวางแผนเรื่อง
ชองทางการจัจําหนายผาไหม
นาโพธิ์ จัดตามสถานท่ีตางๆ 
แ ล ะ ต า ม
เว็บไซตwww.silk_otop.com 
 

๑. จัดอบรมหรือการ
ดําเนินการสอนโดย
บ ร ร ย า ย พ ร อ ม
ประกอบ การสาธิต  
โดย วิทยากรอธิบาย
วิ ธี ก า ร ทํ า แ ล ะ
ข้ันตอนการทําตางๆ 
๒ . มีการจดบัน ทึก
วิธีการปฏิบัติเก่ียวกับ
ข้ันตอนตางในการ
ดานการตลาดผาไหม
นาโพธิ์ 
๓ . ผู เขารวมรับการ
อบ รม ห รื อฟ งก าร
บรรยายควรใหลงมือ
ป ฏิ บั ติ จ ริ ง ใน ทุ ก
ข้ันตอน 
๔ . เป ด โอ ก าส ให
ผูเขารวมทําอบรมให
ความรวมมือในการ
อ บ ร ม แ ล ะ มี ข อ
ซักถามขอสงสัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

๑ .  ติ ด ต า ม ผ ล
ห ลั งจ าก ท่ี รั บ ก า ร
อ บ รม แ ล ะ ป ฏิ บั ติ
เก่ียวกับการ ตลาด
และการจัดการเพ่ือ
พัฒนาสินคา โดยทํา
ก ารต ร ว จ ส อ บ ว า
ชาวบานสามารถลง
มื อ ป ฏิ บั ติ ไ ด จ ริ ง
หรือไม 
๒. การกําหนดหรือ
การดําเนินการ
สอบถามกลุมตัวอยาง 
เพ่ือกรณีท่ียังมีขอ
สงสัยหรือติดขัดบาง
ประการ 
๓ . ติ ดตามผลของ
การทําการ  ตลาดผา
ไหมเปนระยะๆของ
กลุ ม ตั วอย า ง  เพ่ื อ
กรณีท่ีเกิดปญหาข้ึน
โดยไมคาดคิด 
  

๑. การนําผล
การสอบถาม
จ า ก ก ลุ ม
ตั ว อ ย า ง
เ ก่ี ย ว กั บ
ข้ั น ต อ น
ก า ร ต ล า ด
แ ล ะ ก า ร
จัดการพรอม
ท้ังวิเคราะห
ผ ล อ อ ก ม า
ท้ั ง นี้ อ า จ
ให ผ ล ก า ร
วิ เ ค ร า ะ ห
อ อ ก ม า ใน
รู ป แ บ บ
คะแนนเพ่ือ
ส ะ ด ว ก ต อ
การประเมิน 

http://www.silk_otop.com/


๘๘ 

 

 

Plan Do Check Action 
๑.๔ กลยุทธการวางแผนเรื่อง
ชองทางการสงเสริมการตลาด
ผาไหมนาโพธิ์ โดยการ
การตลาดโดยการโฆษณา
ประชาสัมพันธผานสื่อตางๆ 
เชน หนังสือพิมพวิทยุ 
โทรทัศน อินเตอรเน็ต หรือ
ตามรานในงานจัดแสดงสินคา
ตามศูนยจัดแสดงตางๆ งาน
แสดงสินคาหนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ OTOP เปนตน 
๒. วางแผประสานงานกับทาง
รัฐบาลเพ่ือใหเขามาสนับ
สนับสนุประชาสัมพันธและ
สงเสริมการตลาดโดยเฉพาะ
กับตลาดตางประเทศ ซ่ึง
ปจจุบันนั้นประเทศไทยเปน
ประเทศศูนยกลางสมาคมเขต
การคาพิเศษอาเซียน 
(AEC)จําเปนอยางยิ่งท่ีตอง
ไดรับการรวมมือกับกระทรวง
การทองเท่ียวและกีฬาในการ
ประชาสัมพันธเพ่ือให
ชาวตางชาติสามารถรูชอง
ทางการจัดจําหนายและยังเปน
การประชาสัมพันธใหกับ
ประเทศอีกทางหนึ่ง 

  ๒. การทํา
ประเมินการ
วิจัยวา
สามารถ
แกไขปญหา
การตลาด
และการ
จัดการเพ่ือ
พัฒนาสินคา
เพ่ือเนน
รูปแบบไดดี   
หรือไม 
๓. การ
ตรวจสอบ
หรือทบทวน
กระบวนวา
ยังมีมีปญหา
หรือไม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๘๙ 

 

 

จากตารางท่ี ๔.๑๔ สามารถสรุปไดวา การวางกลยุทธการตลาดและการจัดการเพ่ือ
พัฒนาสินคาสามารถปฏิบัติไดจริง  เนื่องจากจากประชุมทุกภาคสวนท่ีเก่ียวของโดยเฉพาะอยาง
ยิ่งวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ ท่ีไดแสดงความคิดเห็นรวมถึงตอบขอสักถามตางๆ อีกท้ังยังเปนการ
นําเอาปญหาท่ีเกิดข้ึนจริงซ่ึงคอบคลุมดานตางๆ มาทําการถกประเด็น หาฉันทามติ รวมถึงการทํา
ขอสรุปดวยกันเก่ียวกับการวางแผนกลยุทธทางดานการตลาดและการจัดการผาไหมนาโพธิ์อยาง
มีประสิทธิภาพสามารถแขงขันกับผูคารายอ่ืนได โดยจะเนน  

๑. การสรางแบรนดผาไหมนาโพธิ์ข้ึนมา เพ่ือใหผูบริโภครูจักและรับรูถึงตราสินคาซ่ึง
ปจจุบันผาไหมนาโพธิ์นั้นยังไมมีแบรนดเปนของตัวเอง 

๒. มีการประชาสัมพันธ ผลิตภัณฑผาไหมนาโพธิ์เพ่ือใหกลุมเปาหมายจดจํา และวางไว
ใหอยูในใจผูบริโภค 

๓. พัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑผาไหมนาโพธิ์ ใหเปนมาตรฐาน(ระดับเกรด เอ) เปนท่ี
ยอมรับของบุคคลท่ัวไป 

๔. มีการพัฒนาผลิตภัณฑใหม โดยการแปรรูปผลิตภัณฑผาไหมนาโพธิ์ใหมีความ
หลากหลาย เพ่ือใหตรงกับความตองการผูบริโภค 

๕. เพ่ิมชองทางการจัดจําหนายผลิตภัณฑผาไหมนาโพธิ์ใหสามารถหาซ้ืองาย และ
สะดวกยิ่งข้ึน 



 
 

บทท่ี ๕ 
สรุปผลการวิจัย  อภิปรายผล  และขอเสนอแนะ 

 
  การวิจัยครั้งนี้ เรื่อง  “การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดาน
การตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) 
กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์”  ไดดําเนินการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research)  ซ่ึงศึกษาโดย
ใชกรอบแนวคิดในการวิจัยเก่ียวกับทฤษฏีของ Deming  วงจร PDCA, แนวคิดการวิจัยเชิง
ปฏิบัติการ (Action Research)  โดยมีวัตถุประสงคของการศึกษาคือ 

๑. เพ่ือศึกษาปญหา วิธีการแกไขทางดานกลยุทธการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนา
ของผาไหมชุมชนนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย  

๒. เพ่ือถายทอดวิธีการในการแกไขปญหาทางดานกลยุทธการตลาดและการจัดการเพ่ือ
พัฒนาสินคาผาไหมใหกับ ชุมชนนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย 

ความมุงหมายของการวิจัย 
  เพ่ือใหการทําวิจัยในครั้งนี้เปนการดําเนินการโดยคํานึงถึงประโยชนดานการตลาดและ
การจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑชวยใหคนในชุมชนนาโพธิ์มีโอกาสและ
ชองทางการตลาดผาไหม ทําใหคนในชุมชนนั้นมีคุณภาพชีวิตท่ีดีและสรางวิถีชีวิตใหดํารงตอไป   
๕.๑ สรุปผลการวิจัย 
  จากการวิจัยเพ่ือศึกษาการพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดาน
การตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) 
กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์ ท้ังนี้ ได มีการสอบถามผลการทําวิจัยจากกลุมตัวอยางคือกลุม
นักทองเท่ียวท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหมนาโพธิ์จํานวน ๔๐๐ คน โดยมีผลสรุปดังนี้ 
 
  สวนท่ี ๑ ลักษณะทางประชากรศาสตร ขอมูลพ้ืนฐานท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
  ๑.  สวนท่ีเก่ียวกับเพศ 
      กลุมตัวอยางท่ีศึกษา สวนใหญเปนเพศหญิงจํานวน ๒๙๐ คน คิดเปนรอยละ ๗๒.๕ 
รองลงมาคือเพศชาย จํานวน ๑๑๐ คน คิดเปนรอยละ ๒๗.๕ 

๒.  สวนท่ีเก่ียวกับอายุ 
     กลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญ อยูในชวงอายุ ๓๑-๔๐ ป มากท่ีสุด มีจํานวน ๑๕๘ 
คน คิดเปนรอยละ ๓๙.๕ รองลงมาเปนกลุมตัวอยางท่ีมีอายุ ๔๑-๕๐ ป  มีจํานวน ๑๒๔ คน  คิด
เปนรอยละ ๓๑ รองลงมาเปนกลุมตัวอยางท่ีมีอายุมากกวา ๕๑ป มีจํานวน ๕๓ คน  คิดเปนรอย
ละ ๑๓.๒๕ รองลงมาเปนกลุมตัวอยางท่ีมีอายุ ๒๑-๓๐ ปข้ึนไป มีจํานวน ๕๐ คน  คิดเปนรอยละ 
๑๒.๕ และอันดับสุดทาย คือกลุมตัวอยางท่ีมีอายุต่ํากวาหรือเทากับ ๒๐ ป มีจํานวน ๑๕ คน คิด
เปนรอยละ ๓.๗๕ 



 
 

๓.  สวนท่ีเก่ียวกับระดับการศึกษา 
      กลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญมีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน ๑๘๗ คน คิดเปน
รอยละ ๔๖.๗๕ รองลงมา เปนกลุมตัวอยางระดับอนุปริญญา / ปวส. จํานวน ๑๖๒ คน คิดเปน
รอยละ ๔๐.๕ รองลงมาเปนกลุมตัวอยางระดับสูงกวาปริญญาตรี จํานวน ๓๔ คน คิดเปนรอยละ 
๘.๕ และกลุมตัวอยางระดับมัธยมปลายหรือต่ํากวา จํานวน ๑๗ คน คิดเปนรอยละ ๔.๒๕  
ตามลําดับ 
 ๔.  สวนท่ีเก่ียวกับอาชีพปจจุบัน 
      กลุมตัวอยาง สวนใหญมีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา จํานวน ๑๓๙ คน คิดเปนรอยละ 
๓๔.๗๕ รองลงมาคือกลุมตัวอยาง อาชีพประกอบธุรกิจสวนตัว จํานวน ๙๐ คน คิดเปนรอยละ 
๒๒.๕ รองลงมาคือกลุมตัวอยางอาชีพรับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ จํานวน ๘๒ คน คิดเปน
รอยละ ๒๐.๕ รองลงมาคือกลุมตัวอยางอาชีพพนักงานบริษัท/ธุรกิจเอกชน จํานวน ๔๕ คน คิด
เปนรอยละ ๑๑.๒๕ รองลงมาคือกลุมตัวอยางอาชีพเกษตรกร จํานวน ๓๗ คน คิดเปนรอยละ 
๙.๒๕และกลุมตัวอยางอาชีพอ่ืนๆ เชน แมบาน จํานวน ๗ คน คิดเปนรอยละ ๑.๗๕ ตามลําดับ 
 ๕.  สวนท่ีเก่ียวกับรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
      กลุมตัวอยาง สวนใหญมีรายไดตอเดือน ตํ่ากวา ๑๐,๐๐๐ บาท จํานวน ๑๘๖ คน คิด
เปนรอยละ ๔๖.๕ รองลงมา ไดแก รายไดระหวาง ๑๐,๐๐๑-๒๐,๐๐๐ บาท จํานวน ๙๖ คน คิด
เปนรอยละ ๒๔.๐ รายไดระหวาง ๒๐,๐๐๑-๓๐,๐๐๐ บาท จํานวน ๘๐ คน คิดเปนรอยละ 
๒๐.๐ และรายไดมากกวา ๓๐,๐๐๑ บาท จํานวน ๓๘ คน คิดเปนรอยละ ๙.๕ ตามลําดับ 
 
  สวนท่ี ๒ พฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมโครงการหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑของผูบริโภคในจังหวัดบุรีรัมย 
  ๑.  ความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑใน
จังหวัดบุรีรัมย โดยพิจารณาจากแหลง 
  กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยโดยพิจารณาจากแหลง มากท่ีสุดคืองานออกรานของโครงการ ฯ 
คิดเปนรอยละ ๓๔.๒๕ รองลงมาคือ รานคาในบริเวณแหลงผลิต คิดเปนรอยละ ๓๒.๐ รองลอง
มาคือศูนยจําหนายสินคาของโครงการ ฯ คิดเปนรอยละ ๓๐.๒๕ และ อ่ืนๆ คิดเปนรอยละ ๓.๕๐ 
 ๒.  ความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑใน
จังหวัดบุรีรัมย โดยพิจารณาจากสาเหตุ 
 กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยโดยพิจารณาจากสาเหตุ มากท่ีสุดคือราคาถูก คิดเปนรอยละ 
๓๘.๕ รองลงมาคือ ซ้ือเปนของฝาก คิดเปนรอยละ ๒๐.๕ รองลงมาตองการอุดหนุนสินคาของ
โครงการ คิดเปนรอยละ ๑๖.๒๕ รองลงมาคือคุณภาพนาเชื่อถือ คิดเปนรอยละ ๑๔.๗๕ 



 
 

รองลงมาคือ มีผูแนะนํา คิดเปนรอยละ ๕.๕ รองลงมาคือเห็นจากโฆษณา คิดเปนรอยละ ๒.๗๕ 
และอ่ืนๆ  คิดเปนรอยละ ๑.๗๕  
 ๓. ความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑใน
จังหวัดบุรีรัมย  โดยพิจารณาจากรายดาน 
 กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยโดยพิจารณาจากดาน มากท่ีสุดคือ การออกแบบ คิดเปนรอยละ 
๓๖.๒๕ รองลงมาคือ รูปรางลักษณะคิดเปนรอยละ ๓๐.๕๐ รองลงมาคือ คุณภาพ คิดเปนรอยละ  
๒๕.๒๕ และ อ่ืนๆ คิดเปนรอยละ ๘ 
 ๔. ความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑใน
จังหวัดบุรีรัมย  โดยพิจารณาจากโอกาส 
 กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยจากแหลง มากท่ีสุดคือตามความตองการ คิดเปนรอยละ ๔๘.๗๕ 
รองลงมาคือ โอกาสพิเศษ เชนวันเกิด คิดเปนรอยละ ๒๙.๗๕ รองลงมาคือเทศกาลเชนวันข้ึนป
ใหม, วันแม ฯลฯ คิดเปนรอยละ ๑๙.๕ และ อ่ืนๆคิดเปนรอยละ ๒ 
 
 สวนท่ี ๓ ปจจัยดานการตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหม
ของโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑของผูบริโภคจังหวัดบุรีรัมย 
  ๑. ดานผลิตภัณฑ 
 ความพึงพอใจของกลุมตัวอยางเก่ียวกับ สวนประสมทางการตลาด ดานผลิตภัณฑ โดย
ภาพรวมอยูในระดับมาก (X = ๔.๑๑, S.D. = ๐.๖๗) เม่ือพิจารณาเปนรายขอ กลุมตัวอยางพึง
พอใจมากท่ีสุดเรื่อง ทานพึงพอใจกับผาไหมของโครงการมีใหเลือกหลากหลาย (X = ๔.๒๕,S.D. 
= ๐.๖๓) และกลุมตัวอยางมีความพึงพอใจในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ดังนี้ทานพึง
พอใจกับความเปนเอกลักษณเฉพาะตามพ้ืนถ่ิน (X = ๔.๑๗, S.D. = ๐.๗๓) ทานพึงพอใจกับ
ความสวยงามของผาไหมของโครงการ (X = ๔.๑๕, S.D. = ๐.๖๑) ทานพึงพอใจกับผาไหมของ
โครงการมีความแปลกใหม(X = ๔.๐๐, S.D. = ๐.๖๘)  
 ๒. ดานราคา 
 ความพึงพอใจของกลุมตัวอยางเก่ียวกับ สวนประสมทางการตลาด ดานราคา โดย
ภาพรวมอยูในระดับมาก (X = ๓.๙๒, S.D. = ๐.๖๘) เม่ือพิจารณาเปนรายขอกลุมตัวอยางมี
ความพึงพอใจในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ดังนี้ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ (X = ๓.๙๘, 
S.D. = ๐.๖๕) ราคามีใหเลือกหลากหลาย (X = ๓.๙๔ , S.D. = ๐.๗๓) และราคาถูก เม่ือ
เปรียบเทียบกับท่ีอ่ืน (X = ๓.๘๖, S.D. = ๐.๖๘) ตามลําดับ 
 ๓. ดานชองทางการจัดจําหนาย  
 ความพึงพอใจของกลุมตัวอยางเก่ียวกับ สวนประสมทางการตลาด ดานชองทางการจัด
จําหนาย โดยภาพรวมอยูในระดับมาก (X = ๓.๗๘, S.D. = ๐.๗๘) เม่ือพิจารณาเปน รายขอ 



 
 

กลุมตัวอยางมีความพึงพอใจในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ดังนี้สามารถคนหาขอมูลของ
ผาไหมยอมสีธรรมชาติพ้ืนถ่ิน (X=๓.๙๐, S.D. = ๐.๗๗) มีชองทางการจัดจําหนาย หลากหลาย 

(X=๓.๗๕, S.D. = ๐.๗๓) และ ทําเลท่ีตั้งเขาถึงไดสะดวก (X=๓.๖๙, S.D. = ๐.๘๔) ตามลําดับ 
 ๔. ดานชองทางการสงเสริมการตลาด 
 ความพึงพอใจของกลุมตัวอยางเก่ียวกับ สวนประสมทางการตลาด ดานสงเสริมทางการ
ตลาดโดยภาพรวมอยูในระดับมาก (X = ๓.๖๖, S.D. = ๐.๘๖) เม่ือพิจารณาเปน รายขอ กลุม
ตัวอยางมีความพึงพอใจในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ดังนี้ มีการออกรานในงานจัดแสดง
สินคา เชน งานแสดงสินคา OTOP เปนตน (X = ๓.๘๐, S.D. = ๐.๘๒) มีการโฆษณา ผานสื่อ
ตางๆ เชนหนังสือพิมพ วิทยุ โทรทัศน อินเตอรเน็ต เปนตน (X = ๓.๖๑, S.D. = ๐.๘๒) และ มี
ประชาสัมพันธผานหนวยงานภาครัฐ เชน การทองเท่ียวแหงประเทศไทย เปนตน (X = ๓.๕๘, 
S.D. = ๐.๗๙) ตามลําดับ 
 
 สวนท่ี ๔ สรุปผลการวิเคราะหผลการประชุมกลุมวิสาหกิจชาวนาโพธิ์ 
 จากการสอบถามความคิดเห็นจากการเก็บแบบสอบถาม จึงไดทําการประชุมกลุม
วิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ ในหัวขอการพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดาน
การตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) 
กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์ มีผูเขารวมประชุมท้ังสิ้น จํานวน ๒๐ ทาน เปนผูแทนจาก หนวยงาน
เก่ียวของและประชาชนทองถ่ินในเขตพ้ืนท่ีอําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย โดยการประชุมกลุม
วิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ จุดมุงหมายเพ่ือระดมความคิดเห็นเก่ียวกับปญหาและแนวทางดาน
การตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) 
สามารถสรุปไดดังนี้ 
 
สรุปการวิเคราะหผลิตภัณฑผาไหมของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ (SWOT) 
จุดแข็ง(Strength) 
๑ . ธุ ร กิ จ ผ า ไห ม ชุ ม ช น น า โพ ธิ์ นั้ น  มี
กระบวนการท่ีครบวงจรตั้งแต ข้ันตอนการ
ผลิตกระท่ังการจัดจําหนายผลิตภัณฑ  
๒. ธุรกิจผาไหมชุมชนนาโพธิ์ไดมีการรวมกลุม
กันจัดตั้งสมาคมในรูปแบบของวิสาหกิจชุมชน
นา 
๓. ธุรกิจผาไหมชุมชนนาโพธิ์ ไดรับรางวัล 
OTOP ๕ ดาว จากประเภทผาไหมลายมัดหม่ี 
๔. ลักษณะผาไหมชุมชนนาโพธิ์มีความเปน

จุดออน (Weakness)  
๑. ลวดลายของผาไหมชุมชนนาโพธิ์ไมทันสมัย  
ไมถูกใจกลุมเปาหมาย 
๒. การตั้งราคาของผาไหมชุมชนนาโพธิ์ขาย
แพงกวาคูแขง  เพราะมีตนทุนวัตถุดิบท่ีสูง   
๓. เงินลงทุนหมุนเวียนภายในวิสาหกิจชุมชน
นอยมีจํานวนนอย 
๔. ขาดการประชาสัมพันธผาไหมชุมชนนาโพธิ์
ใหกับกลุมเปาหมายรูจักสินคาผาไหมชุมชนนา
โพธิ์อยางตอเนื่อง 



 
 

เอกลักษณท่ีโดดเดนของชุมชน  
๕. สินคามีมาตรฐานการผลิต ทําใหสินคาผา
ไหมมีคุณภาพดานความนุมมากกวาผาไหมจาก
ชุมชนอ่ืนๆและจังหวัดอ่ืนๆ 
๖. อาหารท่ีเลี้ยงดูหมอนไหม เปนอาหารท่ีมา
จากธรรมชาติ กอใหเกิดไหมท่ีมีคุณภาพ เสน
ใยไหมมีความสมํ่าเสมอ 
 

๕. วิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ไมจดลิขสิทธิ์ผาไหม
ชุมชนนาโพธิ์ท่ีเปนเอกลักษณของชุมชน 
๖. มีบุคลากรดานการขายสินคาผาไหมชุมชน
นาโพธิ์ท่ีไมเพียงพอในการจัดจําหนาย 
 

โอกาส (Opportunities) 
๑. ปจจุบันรัฐบาลมีนโนบายใหการสนับสนุน 
แผนการสงเสริมพัฒนาวิสาหกิจชุมชนระยะ
ยาว  
๒. คาจางแรงงานยังไมสูงจนเกินไปนัก เม่ือ
เทียบกับประเทศคูแขงตางๆ เชน ประเทศจีน 
มาเลเซีย และอินโดนีเซีย   
๓. ปจจุบันประเทศไทยเปนศูนยกลางในของ
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) สงผลใหผา
ไหมไทยมีโอกาสมากข้ึนในตลาดอาเซียน 
เนื่องจากภาษีเขตการคาเสรีเปนศูนย  
๔ . ช า ว ต า ง ช าติ นั้ น มี ค ว าม เชื่ อ ม่ั น ใน
ผูประกอบการไทยเพราะมีประสบการณดาน
อุตสาหกรรมสิ่งทออยางยาวนาน 
๕. มาตรฐานแรงงานไทยนั้นเปนท่ียอมรับ
อยางแพรหลาย ซ่ึงลูกคานั้นใหความเชื่อม่ันสูง
ในผลิตภัณฑผาไหมประเภททอ 
๖. มีงานแสดงสินคาตางๆท่ีเกิดข้ึนภายใน 
ประเทศ จัดไดวาเปนสื่อกลางซ่ึงระหวางผูผลิต
และผูซ้ือสินคามาพบปะและมีการแลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นเก่ียวกับสินคาผาไหมชุมชนนา
โพธิ ์

อุปสรรค (Threat) 
๑. ในปจจุบันนี้สภาวะเศรษฐกิจมีความชะลอ
ตัว ทําใหลูกคาไมซ้ือสินคาท่ีไมมีความจําเปน 
๒. หนวยงานราชการประจําจังหวัดบุรีรัมย 
ไมไดใหความสําคัญกับผลิตภัณฑจากชุมชนนา
โพธิ์เทาท่ีควร 
๓. ชาวชุมชนนาโพธิ์ใหความสําคัญกับการทํา
นามากกวาการทอผาไหมท่ีเปนเอกลักษณของ
ชุมชน 
๔. ผาไหมของคูแขงมีศักยภาพมากกวาผาไหม
ชุมชนนาโพธิ์  เชน  การนํ าผ าไหมไปใช ได
หลากหลายรูปแบบ ความทันสมัยของลายผา
ไหม นอกจากนี้ มีคูแขงตั้งราคาท่ีถูกกวา 
๕. การนําเอาผาไหมมาชูเอกลักษณสําหรับภาค
อีสาน ทําใหลูกคาไมสามารถแยกแยะความ
แตกตางผาไหมในแตละจังหวัดแตละชุมชนได 
๖. ขาดการสนับสนุนและสงเสริมจากภาครัฐ
อยางจริงจัง ในลักษณะการใหความรูดานตางๆ 
เชน หนวยงาน SME  
 

 
 
 



 
 

สรุปการพัฒนากลยุทธทางการตลาด (๔ P’s)  
 ๑.การสราง Brand Name ถือไดวาเปนสิ่งท่ีจําเปนอยางยิ่งโดยเฉพาะการเขาสูสากล 
(AEC) ของประเทศไทยเปนศูนยกลางในของประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน จําเปนอยางยิ่งท่ีจะตอง
สรางแบรนดข้ึนมาเพ่ือทําการแขงขันในธุรกิจเดียวกันกับคูแขงรายอ่ืน ซ่ึงนอกแหนือจากนั้น การ
สรางแบรนดผาไหมนาโพธิ์ข้ึนมานั้น ยังเปนการประชาสัมพันธใหผูบริโภครูจักและรับรูถึงตรา
สินคาซ่ึงปจจุบันผาไหมนาโพธิ์นั้นยังไมแบรนดเปนของตัวเอง  
 ๒. มีการประชาสัมพันธ ผลิตภัณฑเพ่ือใหกลุมเปาหมายจดจํา และวางไวใหอยูในใจ
ผูบริโภคโดยผานชองทางออนไลน การโปรโมทสินคาผานทางการจัดแสดงสินคาตางๆ ซ่ึงในระดับ
สากลนั้นการประชาสัมพันธใหชาวตางชาติไดรับรูเก่ียวกับผาไหมนาโพธิ์จําเปนอยางยิ่งท่ีตองพ่ึง
กระทรวงการทองเท่ียวและกีฬาในการเผยแพรและผลักดันผาไหมนาโพธิ์ใหเปนท่ีรูจักของ
ชาวตางชาติ 
 ๓. พัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ ใหเปนมาตราฐาน(ระดับเกรด เอ) เปนท่ียอมรับของบุคคล
ท่ัวไป ซ่ึงตรงจุดนี้ถือไดวาผาไหมนาโพธิ์นั้นไดรับการการันตีรางวัล OTOP ๕ ดาว จากประเภท
ผาไหมลายมัดหม่ีถือไดวาเปนจุดแข็งของผาไหมนาโพธิ์ 

๔. มีการพัฒนาผลิตภัณฑใหม โดยการแปรรูปผลิตภัณฑใหมีความหลากหลาย เพ่ือให
ตรงกับความตองการผูบริโภคในทุกระดับเพ่ือแปนการเขาถึงลูกคาทําใหเกิดมีตัวเลือกในการซ้ือ
ขายมายิ่งข้ึน 
 ๕. เพ่ิมชองทางการจัดจําหนายใหสามารถหาซ้ืองาย และสะดวกยิ่งข้ึน โดยเฉพาะอยาง
ยิ่งการสรางเวปเพจผานชองทางFacebook และwebsiteขายสินคาออนไลน 
 
สรุปปญหาท่ีไดจากการประชุมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ 

๑. ปญหาดานราคาวัตถุติบมีราคาสูงและขาดแคลนวัตถุดิบประเภทเสันไหมและสียอม 
จากธรรมชาติ เนื่องจากเปนพ้ืนท่ีแหงแลงท่ีสุดของประเทศไทย สงผลใหชุมชนนาโพธิ์ประสบ
ปญหาการปลูกหมอนเลี้ยงไหมทําใหสงผลถึงการขาดแคลนทรัพยากรจึงทําใหวัตถุดิบหายากและ
ตองรอตามฤดูกาล 
 ๒. ปญหาสมาชิกภายในกลุมมีจํานวนนอย ทําใหการผลิตไมทันตอความตองการของ
ลูกคาในกรณีท่ีมีการสั่งผาไหมจํานวนมาก 
 ๓. การทําตลาดผาไหมมีนอยอยากใหภาครัฐเขามาชวยเหลือในดานการสงเสริม
การตลาด 
 ๔. เกิดปญหาเงินทุนหมุนเวียนไมเพียงพอ 
 ๕. ขาดการจัดการท่ีเปนระบบ ในเรื่องของการจัดการวัตถุดิบ ปญหาการผลิตสินคาไม
ทัน เนื่องจากเปนสินคาหัตถกรรมไมมีบรรจุภัณฑท่ีดีและขาดการออกแบบลวดลายใหรวมสมัย 
ฯลฯ 
 



 
 

สรุปแนวทางการแกปญหารวมกันจากการประชุมกลุม ไดดังนี้ 
 ๑. จัดการวางแผนลวงหนาโดยเนนไปท่ีการสํารองวัตถุดิบใหเพียงพอสําหรับการผลิต
สินคา เพ่ือรองรับยอดสั่งสินคาท่ีมีตลอดท้ังป 
 ๒. เปดรับสมาชิกในหมูบานใกลเคียงท่ียังไมข้ึนทะเบียนผูประกอบการ OTOP กับสํานัก
พัฒนาชุมชนอําเภอและจัดสรรหนาท่ีการทํางานในตําแหนงตางๆ ท่ีชัดเจนเพ่ือลดการดําเนินงาน
ท่ี ซํ้าซอนควรมีการจัดประชุมเพ่ือรับฟงปญหาภายในกลุมทุกๆเดือน เพ่ือรับฟงความคิดเห็นของ 
สมาชิกภายในกลุมและรวมกันแกไขปญหา 
 ๓. หนวยงานของภาครัฐจะเสาะแสวงหาตลาดใหมเพ่ือใหสมาชิกแตละกลุมมียอดการ
ขาย เพ่ิมมากข้ึน เชน มีการโฆษณาประชาสัมพันธทางหนังสือพิมพหรือประสานงานกับ
หนวยงานของ การทองเท่ียวแหงประเทศไทย  
 ๔. รวมมือกับภาครัฐในการออกรานงานแสดงสินคาและผลิตภัณฑเพ่ือเปนการโฆษณา 
ประชาสัมพันธใหนักทองเท่ียวหรือบุคคลท่ัวไปไดรูจักผลิตภัณฑผาไหม อําเภอนาโพธิ์ จังหวัด
บุรีรัมยใหมากข้ึน 

๕. หนวยงานของภาครัฐจัดการอบรมในเรื่องการพัฒนาฝมือแรงงานทุกๆเดือนและ
อบรม การแปรรูปผลิตกัณฑ บรรจุภัณฑ รวมไปถึงในเรื่องของการจัดการ การตลาด ใหแก
สมาชิกชุมชนนาโพธิ์ 
 
สรุปแนวทางการวิเคราะหปจจัยท่ีสงผลตอการการพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจ
ชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
(OTOP) สูสากล (AEC) กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์ 
 ปจจัยทางดานการตลาด จากการกลุมของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ พบวา การตลาดมี
สวนสําคัญอยางยิ่งท่ีจะทําให ผลิตภัณฑผาไหมมีความเจริญเติบโตตอไปในอนาคตและยังทําให
ชุมชนเกิดรายไดเพ่ิมมากข้ึน สามารถดึงดูดกลุมตัวอยางและนักทัศนาจรชาวไทยท่ีมีความสนใจ
เก่ียวกับผาไหมนาโพธิ์ยอมสีธรรมชาติพ้ืน ถ่ินรูจักและมีความตองการซ้ือผลิตภัณฑผาไหม จาก
การสัมภาษณ พบวา ผาไหมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมยนั้น ยังขาดการ
ประชาสัมพันธและโฆษณาในสื่อตางๆ ขาดการสงเสริมในเรื่องของการออกบรรจุภัณฑท่ีใชในการ
บรรจุหีบหอผลิตภัณฑผาไหมใหมีความสวยงามและดึงดูดใจลูกคาซ่ึงจากปญหาตรงจุดนี้ ปจจัย
ทางการตลาดนั้นจึงมีความสําคัญอยางยิ่ง ท่ีจะชวยสงเสริมและสนับสนุนผาไหมของวิสาหกิจ
ชุมชนนาโพธิ์ ใหเปนท่ียอมรับของคนในภูมิภาคอ่ืน และท่ัวโลกไดนั้น ข้ึนอยูกับความรวมมือกัน
ในหลายฝาย เชน หนวยงานภาครัฐ ประชาชนทองถ่ิน เปนตน และยังชวยผลักดันใหผาไหมลาย
มัดหม่ีชุมชนนาโพธิ์ ครองใจกลุมลูกคาท้ังชาวไทยและชาวตางชาติไดในอนาคต 
 ปจจัยทางดานการจัดการ จากการกลุมของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ พบวา การจัดการใน
กลุมผลิตภัณฑผาไหมของ อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย ยังไมเปนระบบมากนัก ซ่ึงสวนใหญทาง
กลุมจะบริหารจัดการ กันเองเปนสวนใหญ โดยมีประธานมีหนาท่ีรับผิดชอบในการตัดสินใจ



 
 

ท้ังหมด โดยท่ีทางกลุมวิสาหกิจชุมชน อาจจะยังขาดความรูในเรื่องบริหารจัดการในรูปแบบธุรกิจ 
โดยเฉพาะอยางยิ่งดานงบประมาณ พบวา งบประมาณสวนใหญไดรับจาก การสนับสนุนจาก
หนวยงานภาครัฐ แตยังไมเพียงพอตอกลุมผลิตภัณฑทอผาไหม ซ่ึงการผลิตผา ไหมนั้น มีราคา
ตนทุนท่ีสูง จึงตองการใชงบประมาณจํานวนมาก ไมวาจะเปนในเรื่องของการจัดสรรปนสวนของ
รายได การวางตําแหนงของหนาท่ีรับผิดชอบในสมาชิกของกลุม การดูแลในสวนของการออก
ความคิดเห็น การประชุมลงมติ ซ่ึงการจัดการเหลานี้อาจจะเปนขอบกพรองอยางหนึ่งท่ีจะทําให
กลุมผลิตภัณฑผาไหมมีผลกระทบการดําเนินงานตอไปในอนาคต นี่คงเปนปจจัยสําคัญอีกปจจัย
หนึ่งท่ีจะทําใหการจัดการการทองเท่ียว ของกลุมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ อําเภอนาโพธิ์ จังหวัด
บุรีรัมย กรณีศึกษา ผาไหมยอมสีธรรมชาติ เกิดความเปนระบบในการบริหารงานในกลุมใหมี
ความเขมแข็ง สามัคคีและดําเนินการในสวน ของธุรกิจชุมชนตอไปได ซ่ึงนอกจากนี้นั้นปญหา
เก่ียวกับการจัดการจึงจําเปนจะตองเรงแกไขเปนการดวนคือดานวัตถุดิบ ซ่ึงพบวา วัตถุดิบของ
การผลิตผาไหมนั้นมีราคาตนทุนท่ีสูงและสียอมจากธรรมชาติ ซ่ึงผาไหมชุมชนนาโพธิ์ ดั้งเดิมนั้น 
เม่ือทําการทอผาไหมเสร็จแลว จะตองทําการยอมสีท่ีทําจากธรรมชาติ ซ่ึงเปนสีเอกลักษณ
เฉพาะถ่ิน โดยจะทําการยอมส ีหลายครั้งจึงจะสําเร็จไดสีเรียบเดียวกันท้ังผืน และปญหาท่ีสําคัญ
คือพ้ืนท่ีชุมชนนาโพธิ์เปนพ้ืนท่ีแหงแลงท่ีสุดของประเทศไทยสถาบันเทคโนโลยีแหงเอเชีย (AIT) 
สงผลใหชุมชนนาโพธิ์ประสบปญหาการปลูกหมอนเลี้ยงไหมทําใหสงผลถึงการขาดแคลน
ทรัพยากร ทําใหวัตถุดิบหายากและตองรอตามฤดูกาล สงผลตอการผลิตผาไหมยอมสี ธรรมชาติ
พ้ืนถ่ินท่ีเกิดความลาชา  
๕.๒ การอภปิรายผล 
จากผลการวิจัยเรื่อง การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการ
จัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) กรณีศึกษาผาไหมนา
โพธิ ์ผูวิจัยสามารถอภิปรายและจําแนกตามวัตถุประสงคดังตอไปนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

วัตถุประสงคท่ี ๑เพ่ือศึกษาปญหา วิธีการแกไข รวมถึงวางแผนกลยุทธเกี่ยวกับการทํา
การตลาดและการจัดการ ของผาไหมชาวนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย  
 
  

 
 

 
 

  
    
 
 
การพัฒนาผลิตภัณฑ            การพัฒนาราคา     การขยายชองทางการจัดจําหนาย  
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กลยุทธผลิตภณัฑ กลยุทธราคา 
 

กลยุทธชองทาง 
การจัดจําหนาย 

กลยุทธการสงเสริม 
การตลาด 

 

กลยุทธดานโฆษณา กลยุทธดานการ
ประชาสมัพันธ 

กลยุทธดานการสงเสริมการขาย 

กลยุทธการตลาด 

- จัดประกวดออกแบบ
ผลิตภัณฑ 

- งานแสดงผาทอ 
- ใหขอมูลขาวสาร 

 ( สรางกระแส , 
ประชาสัมพันธสื่อ
โทรทัศน , แผนพับ , 
ประชาสัมพันธ , เว็บไซต 
http://www.otoptoda
y.com ) 

 

๑.มุงสูผูบริโภค 
- บรรจุภัณฑ 
- ออกงาน 
กรมสงเสริมการ
สงออก 
๒.มุงสูรานคา 
- สวนยอมใหกับการ
กับรานคา 
๓.การขายตรง 
- แคตตาล็อก 

 

- internet 
- website 
ชองทาง
Facebook 

ภาพท่ี ๕.๑ กลยุทธการตลาด 
 



 
 

กลาวโดยสรุป จากรูปท่ี ๕.๑ กลยุทธการตลาด ซ่ึงสามารถจําแนกกลยุทธทางการตลาด ได ๔ 
ประการดังตอไปนี้  
 ๑.กลยุทธดานผลิตภัณฑ จะเนนเรื่องของการพัฒนาผลิตภัณฑผาไหมนาโพธิ์ใหมีความ
สวยงามมีความรวมสมัยและผลิตภัณฑนั้นมีใหเลือกหลากหลายมีความโดดเดนและความแปลก
ใหมเพ่ือดึงดูดใจลูกคาใหมาซ้ือโดยเฉพาะตลาดภายนอกประเทศลูกคาชาวตางชาตินั้นถือไดวามี
กําลังทรัพยท่ีสามารถซ้ือขายไดในราคาท่ีสูงทางผูผลิตผาไหมนาโพธิ์นั้นจําเปนอยางยิ่งท่ีตอง
พัฒนาผลิตภัณฑผาใหมอยูเสมอๆ มีความรวมสมัยแตท้ังนี้ตองคํานึงถึงเอกลักษณเฉพาะตามพ้ืน
ถ่ินเปนหลัก และท่ีสําคัญการทํากลยุทธทางดานผลิตภัณฑนั้นมีความจําเปนอยางยิ่งท่ีจะตอง
สรางแบรนด เปนของตัวเอง โดยเฉพาะการเขาสูประชาคมเขตเศรษฐกิจพิเศษอาเซียน (AEC) 
ดวยนั้น ประเทศไทยเปนศูนยกลางในของประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน จําเปนอยางยิ่งท่ีจะตอง
สรางแบรนดข้ึนมาเพ่ือทําการแขงขันในธุรกิจเดียวกันกับคูแขงรายอ่ืนๆไมวาจะเปน ประเทศจีน 
มาเลเซีย และอินโดนีเซีย  ทําใหมีความสามารถในการแขงขันเรื่องราคา  ซ่ึงนอกเหนือจากนั้น 
การสรางแบรนดผาไหมนาโพธิ์ข้ึนมานั้น ยังเปนการประชาสัมพันธใหผูบริโภครูจักและรับรูถึงตรา
สินคา ซ่ึงปจจุบันผาไหมนาโพธิ์นั้นยังไมมีแบรนดเปนของตัวเอง จึงมีความจําเปนอยางยิ่งท่ี
จะตองสรางแบรนดอยางเรงดวน และสอดคลองกับงานวิจัยของปรารถนา ธงไชย (๒๕๔๙) 
ศึกษาเรื่อง “กลยุทธการสื่อสารการตลาดเพ่ือสรางตราสินคาผาไหมและเครื่องแตงกายจากผา
ไหมหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” และสอดคลองกับงานวิจัยของชาญยุทธ วันดี (๒๕๕๑) ศึกษา
เรื่อง “ปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือผาไหมบานเขวา จังหวัดชัยภูมิ” 

๒ .กลยุทธดานราคา จะเนนในเรื่องของการพัฒนาราคาท่ีมีความหลากหลาย โดยจะใช
กลยุทธการตั้งราคากําหนดราคาตามคุณภาพของผลิตภัณฑ ยิ่งผลิตภัณฑมีคุณภาพสูงเทาไหรยิ่ง
ทําใหผลิตภัณฑราคาสูงตาม ซ่ึงแตกอนแทนท่ีจะกําหนดราคาตามชื่อเสียงของตราผลิตภัณฑ
เหมือนกับคูแขงบางรายในธุรกิจผาไหม อีกประการหนึ่ง คือ สรางคุณคาผลิตภัณฑท่ีลูกคา
สามารถตัดสินดวยความรูสึกจากการมองดวยตาเปลาซ่ึงกลยุทธนี้จะเปนการคํานึงถึงลวดลายผา
เปนหลัก คุณภาพรองลงมา ซ่ึงยิ่งลายผาไหมสวยเทาไหรควรตั้งราคาใหดูเหมาะสมกับความสวย
งานนั้นแตท้ังนี้ตองคํานึงถึงคุณภาพความคงทนควบคูกันไปดวย และสอดคลองกับงานวิจัยของ
ทัศนาวลัย พรรหมเสน (๒๕๔๗) ศึกษาเรื่อง“แนวทางในการพัฒนากลยุทธทางการตลาดหนึ่ง
ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ(OTOP)ของกลุมผูผลิตผลิตภัณฑผาไหมแพรวาในจังหวัดกาฬสินธุ” 

๓ .กลยุทธชองทางการจัดจําหนาย สําหรับชองทางการจัดจําหนายนั้นจะเปนการทํา
ควบคูกันกับกลยุทธในการสงเสริมการตลาด เพราะวาการทําชองทางการจัดจําหนายนั้นจะเปน
การประชาสัมพันธผลิตภัณฑไปดวยในตัว เชนการจัดจําหนายผานทางจัดประกวดการออกแบบ
ผลิตภัณฑสิ่งทอตางๆ ถือเปนการโปรโมทประชาสัมพันธผลิตภัณฑไปดวยในตัว ซ่ึงชองทางการ
ขายผลิตภัณฑ สามารถจัดตามสถานท่ีดังนี้งานแสดงผาทอตางๆ  ตามสถานท่ีท่ีมีการจัดกิจกรรม
เก่ียวกับสินคาหัตถกรรม สิ่งทอ ท่ีทางราชการและหนวยงานท่ีเก่ียวของ เชน งานของกรมสงเสริม
การสงออก งานของศูนยการคาอิมแพ็คเมืองทองธานี  ศูนยไบเทคบางนา จัดตามงานจังหวัด



 
 

บุรีรัมย บริเวณศาลากลางจังหวัดบุรีรัมย ขายตาม website http://www.otoptoday.com  
ชองทาง Facebook ขายตามรานคาปลีกท่ีขายผาไหมและผาฝายตามตลาดในตัวเมืองของแตละ
จังหวัด ขายตามรานขายของท่ีระลึกของจังหวัดตางๆท่ัวประเทศ เปนตน และสอดคลองกับ 
งานวิจัยของทัศนาวลัย  พรรมหมเสน (๒๕๔๗) ศึกษาเรื่อง “แนวทางในการพัฒนากลยุทธทาง
การตลาดหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ OTOP ของกลุมผูผลิตผาไหมแพรวาในจังหวัดกาฬสินธุ และ
สอดคลองกับงานวิจัยของฤทัย ทาทอง ๒๕๕๕ ศึกษาเรื่อง “ความคิดเห็นของผูบริโภคเก่ียวกับ
ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา OTOP กลุมผาไหมมัดหม่ี” 
             ๔.กลยุทธการสงเสริมการตลาด สามารถจําแนกออกเปน ๓ กลยุทธไดดังนี้ ๑.กลยุทธ
ดานโฆษณา ทุกวันนี้กระแสโลกาภิวัฒนสื่อสารทางอินเตอรเน็ตโดยเฉพาะอยางยิ่งFacebook ถือ
ไดวาเปนท่ีนิยมอยางสูงมากท่ีสุด ดวยเหตุผลขางตนนี้จึงถือไดวาสื่อทางอินเตอรเปนชองทาง
ประชาสัมพันธในการโฆษณาท่ีมีประสิทธิภาพ โดยเฉพาะการเขาสูประชาคมเขตเศรษฐกิจพิเศษ
อาเซียน (AEC) ดวยนั้นทําใหอินเตอรเน็ตนั้นมีความจําเปนอยางยิ่ง ท่ีจะประชาสัมพันธใหลูกคา
ชาวตางประเทศไดรับรูถึงผลิตภัณฑท่ีทําจากผาไหม ของชาวอําเภอเมืองนาโพธิ์ ๒.ชองทางผาน
การประชาสัมพันธไมวาจะเปนจัดประกวดออกแบบผลิตภัณฑงานแสดงผาทอใหขอมูลขาวสาร 
สร างกระแส  , ป ระชาสั ม พั นธ สื่ อ โท รทั ศน  , แผ น พับ  , ป ระชาสั ม พั นธ  , website 
http://www.otoptoday.com  ๓.กลยุทธดานการสงเสริมการขายโดยเนนไปท่ีตัวบุคคลมุงสู
ผูบริโภค เชน การออกแบบบรรจุภัณฑ ตางๆ รวมถึงการออกงานสงออก จัด Promotion ตางๆ
ไมวาจะเปนการมีสวนลดใหกับรานคาหรือลูกคาท่ี ซ้ือหรือสั่งสินคาเปนจํานวนมากๆและ
สอดคลองกับงานวิจัยของฤทัย ทาทอง (๒๕๕๕) ศึกษาเรื่อง “ความคิดเห็นของผูบริโภคเก่ียวกับ
ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาโอท็อปกลุมผาไหมมัดหม่ี 
อําเภอนาเชือก จังหวัดมหาสารคาม และสอดคลองกับงานวิจัยของสุพิชญนันท พรหมณี 
(๒๕๕๔). ศึกษาเรื่อง“การสงเสริมการตลาดการทองเท่ียวของคลัสเตอร ผาไหมแพรวา จังหวัด
กาฬสินธุ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 
 

 
 
 
  
 
 
 
 
 

 
 

 
ภาพท่ี ๕.๒ การวางแผนการจัดการจัดการผาไหมนาโพธิ์ 

 
 กลาวโดยสรุป รูปท่ี ๕.๒ การวางแผนการจัดการผาไหมนาโพธิ์ การจัดการในกลุม
ผลิตภัณฑผาไหมของ อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย ยังไมเปนระบบมากนัก ซ่ึงสวนใหญทางกลุม
จะบริหารจัดการ กันเองเปนสวนใหญ โดยมีประธานมีหนาท่ีรับผิดชอบในการดัดสินใจท้ังหมด 
โดยท่ีทางกลุม อาจจะยังขาดความรูในเรื่องบริหารจัดการในธุรกิจ การจัดสรรปนสวนของรายได 
การวางตําแหนง ของหนาท่ีรับผิดชอบในสมาชิกของกลุม การดูแลในสวนของการออกความ
คิดเห็น การประชุมลงมติ ซ่ึงการจัดการเหลานี้อาจจะเปนขอบกพรองอยางหนึ่งท่ีจะทําใหกลุม
ผลิตภัณฑผาไหมมีการ ดําเนินงานตอไปในอนาคต นี่คงเปนปจจัยสําคัญอีกปจจัยหนึ่งท่ีจะทําให
การจัดการการทองเท่ียว ของกลุมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย 
กรณีศึกษา ผาไหมยอมสีธรรมชาติ เกิดความเปนระบบในการบริหารงานในกลุมใหมีความ
เขมแข็ง สามัคคีและดําเนินการในสวน ของธุรกิจชุมชนตอไปได ซ่ึงนอกจากนี้นั้นปญหาการ
จัดการเก่ียวกับทางดานการจัดการท่ีจําเปนจะตองเรงแกไขเปนการดวนคือ 
 ๑.ดานวัตถุติบ พบวา วัตถุดิบของการผลิตผาไหมนั้นมีราคาตนทุนท่ีสูงและสียอมจาก
ธรรมชาติ ซ่ึงผาไหมชาวนาโพธิ์ ดั้งเดิมนั้น เม่ือทําการทอผาไหมเสร็จแลว จะตองทําการยอมสีท่ี
ทําจากธรรมชาติ ซ่ึงเปนสีเอกลักษณเฉพาะถ่ิน โดยจะทําการยอม หลายครั้งถึงจะติดและสีเรียบ
เทากันท้ังผืน และปญหาท่ีสําคัญคือพ้ืนท่ีชุมชนนาโพธิ์เปนพ้ืนท่ีแหงแลงท่ีสุดของประเทศไทย
สถาบันเทคโนโลยีแหงเอเชีย (AIT) สงผลใหชุมชนนาโพธิ์ประสบปญหาการปลูกหมอนเลี้ยงไหม
ทําใหสงผลถึงการขาดแคลนทรัพยากรจึงทําใหวัตถุดิบหายากและตองรอตามฤดูกาล จึงทําใหการ

การจัดการ 

ดานงบประมาณ ดานวัตถุดิบ 

ประสานงานรับความ
ชวยเหลือจากภาครัฐ 

วางแผนสํารอง
วัตถุดิบใหเพียงพอ 



 
 

ผลิตผาไหมยอมสี ธรรมชาติพ้ืนถ่ินเกิดความลาชา ซ่ึงมีผลตอความตองการของลูกคาท่ีตองการผา
ไหม โดยประชาชนในทองถ่ินสวนใหญเห็นถึงความสําคัญของปจจัยตานวัตถุดิบเปนอยางมากจึงมี
ความจําเปนอยางยิ่งในการจัดการวางแผนลวงหนาสําหรับการการสํารองวัตถุดิบใหเพียงพอ
สําหรับการผลิตสินคา ท้ังนี้เพ่ือเปนการเพ่ิมความนาเชื่อถือใหแกผูประกอบการวาสามารถสงของ
ไดเพียงพอตอยอดการจัดซ้ือได 
 ๒.ดานงบประมาณ พบวา งบประมาณสวนใหญไดรับจาก การสนับสนุนจากหนวยงาน
ภาครัฐ แตยังไมเพียงพอตอกลุมผลิตภัณฑทอผาไหม ซ่ึงการผลิตผา ไหมนั้น มีราคาตนทุนท่ีสูง 
จึงตองการใชงบประมาณจํานวนมาก โดยประชาชนทองถ่ินหรือ กลุมผลิตภัณฑผาไหมสวนใหญ
แสดงความคิดเห็นวา การผลิตผาไหมควรจะตองมีการสนับสนุน งบประมาณอยางตอเนื่องดวย 
เพราะอาชีพหลักของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย จะทําเกษตรกรรม ทําไร ทํานา และ
อาชีพเสริม คือ ผลิตผาไหมยอมสีธรรมชาติพ้ืนถ่ิน ซ่ึงรายไตหลักจากการทํา เกษตรกรรมอาจจะ
ไมเพียงพอตอการสนับสนุนการผลิตผาไหม เพ่ือรองรับลูกคาจากชาวตางประเทศหลังจากเปด
เขตเศรษฐกิจพิเศษ (AEC) 
 
วัตถุประสงคท่ี ๒ เพ่ือถายทอดวิธีการในการแกไขปญหาทางดานกลยุทธการตลาดและการ
จัดการเพ่ือพัฒนาสินคาผาไหมใหกับ ชุมชนนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย 
 จากผลการศึกษาแนวทางทางการวิจัย “การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชน
นาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล 
(AEC) กรณี ศึกษาผาไหมนาโพธิ์”  โดยผูวิจัยไดใชหลักการวิจัยเชิงปฏิบั ติการ  (Action  
Research)  สามารถอภิปรายไดวาการวิจัยเชิงปฏิบัติการดังกลาวสอดคลองกับแนวคิดของ 
บรรพต  วิรุณราชและสุดา  สุวรรณภิรมณ (๒๕๕๐)  กลาววาเปนการวิจัยท่ีผูวิจัยพบปญหาจริง
เก่ียวกับการทําการตลาดและการจัดการจากพ้ืนท่ีเปาหมายชาวอําเภอนาโพธิ์ โดยรวมประชุมกับ
ตัวแทนกลุมตัวอยาง (ตัวแทนประชากร)  เม่ือไดปญหามาแลวนําไปวางแผนเพ่ือปฏิบัติวางแผน
เสร็จแลวดําเนินการปฏิบัติ  ติดตามผลและสรุปผล  การดําเนินการเชิงปฏิบัติการเพ่ือหาคําตอบ
จากปญหา โดยท่ีขณะปฏิบัติการจะเห็นคําตอบของปญหางานวิจัยออกมาเปนระยะ ๆ จนทายสุด
ของการวิจัยไดคําตอบท้ังหมดเก่ียวกับปญหาและวิธีการแกไขการตลาดและการจัดการ และผล
ดังกลาวและสอดคลองกับแนวคิดของคุณวรภัทร  ภูเจริญ (๒๕๔๑)  กลาวถึง  วงจร PDCA  ไว
วา  การวางแผน (Plan) คือจุดเริ่มตนท่ีตองระวัง  ตองรอบคอบตองพิจารณาดังนี้  ใชขอมูล
อะไรบางในการวางแผน  ขอมูลนาเชื่อถือหรือไม  เพียงพอหรือไมผูเขารวมวางแผนคือใครบาง
เม่ือไรจะวางแผนเสร็จรายละเอียดของแผนมีอะไรบางการลงมือทํา (Do) การลงมือใหทําตาม
แผนเชนถาทําไปแลวพบแบบนั้นก็ใหทําแบบนั้น  การตรวจสอบหรือการประเมิน (Check)  การ
ตรวจสอบเปนสิ่งสําคัญเพราะจะไดเปลี่ยนแผนทันที (การเปลี่ยนแผนก็คือเขาวงจร PDCA ใหม) 
การลงมือแกไขและปรับปรุง (Act) การนําผลการตรวจสอบมาวิเคราะหพิจารณาหาตนตอและหา
สาเหตุ  



 
 

 จากการใชหลักการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action  Research)  เพ่ือมาดําเนินการถายทอด
ความรูเพ่ือใหสมาชิกของชุมชนนาโพธิ์มีความเขาใจเก่ียวกับกระบวนทางการตลาดและการ
จัดการเพ่ือพัฒนาสินคาผาไหมใหกับ ชุมชนนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมยนั้น โดยใชวงจร PDCA  
สามารถเริ่มจากข้ันตอนดังตอไปนี้  

๑.วางแผนการอบรมเพ่ือถายทอดองคความรูแกชาวบานโดยการกําหนดรูปแบบการให
ความรูเก่ียวกับการตลาดและการจัดการ เพ่ือพัฒนาสินคาเพ่ือเนนรูปแบบการขายสินคาตามกล
ยุทธสวนประสมทางการตลาดท่ีไดจากการวิเคราะห ๔P’s โดยเริ่มจากข้ันตอนการพัฒนา
ผลิตภัณฑการสรางแบรนดเปนของตัวเอง หลังจากนั้นทําการวางกลยุทธเรื่องราคาใหมีความ
หลากหลายบุคคลทุกเพศทุกวัยสามารถเลือกซ้ือมาใชได หลังจากนั้นถายทอดความรูเก่ียวกับ 
กลยุทธดานชองทางการจัดจําหนายใหชาวบานสามารถเขาถึงและสามารถจัดสงและแหลงขายได
จริง ตอมาวางกลยุทธดานการสงเสริมทางการตลาด ไมวาจะเปนการจัด Promotion ลดราคา
สินคา การจัดประชาสัมพันธสินคาในโอกาสตางๆ 

๒. ดําเนินการปฏิบัติโดยการจัดอบรมเพ่ือถายทอดองคความรูโดยบรรยายพรอมสื่อ
ประกอบการสาธิตโดยท่ีวิทยากรอธิบายวิธีการทําและข้ันตอนการทําตางๆอยางละเอียดใหชาว
ชุมชนนาโพธิ์มีความเขาใจไดงาย รวมถึงใหทางชาวบานไดจดบันทึกหรืออัดเทปวิธีการปฏิบัติ
เก่ียวกับข้ันตอนตางในการดานการตลาดผาไหมนาโพธิ์ และท่ีสําคัญนั้นจะตองใหผูเขารวมรับการ
อบรมหรือฟงการบรรยายควรใหลงมือปฏิบัติบัติจริงในทุกข้ันตอนรวมถึงเปดโอกาสใหผูเขารวม
ทําอบรมใหความรวมมือในการอบรมและมีขอซักถามขอสงสัย 

๓. ติดตามผลหลังจากท่ีรับการอบรมเพ่ือถายทอดองคความรูก่ียวกับการตลาดและการ
จัดการเพ่ือพัฒนาสินคา โดยทําการตรวจสอบวาชุมชนอําเภอนาโพธิ์ สามารถลงมือปฏิบัติไดจริง
หรือไม การกําหนดหรือการดําเนินการสอบถามกลุมตัวอยาง เพ่ือกรณีท่ียังมีขอสงสัยหรือติดขัด
บางประการ รวมถึงติดตามผลของการทําการตลาดผาไหมเปนระยะๆของกลุมตัวอยาง เพ่ือกรณี
ท่ีเกิดปญหาข้ึนโดยไมคาดคิด 
  ๔. การนําผลการสอบถามจากกลุมตัวอยางเก่ียวกับข้ันตอนการตลาดและการจัดการมา
ทําการวิเคราะหผลออกมา ท้ังนี้อาจใหผลการวิเคราะหออกมาในรูปแบบคะแนนเพ่ือสะดวกตอ
การประเมินผล ซ่ึงการทําประเมินการวิจัยวาสามารถแกไขปญหาการตลาดและการจัดการเพ่ือ
พัฒนาสินคาเพ่ือเนนรูปแบบไดดี   หรือไม รวมถึงการตรวจสอบหรือทบทวน กระบวนวายังมี
ปญหาหรือไม 
๕.๓ ขอเสนอแนะในงานวิจัย 
 ๑. จากผลการวิจัยจะเห็นไดจัดวาชาวชุมชนอําเภอนาโพธิ์นั้น ถึงผลิตภัณฑจะเปนท่ี
ยอมรับในระดับสากลสังเกตไดจากการรางวัล OTOP แตยังขาดการวางแผนการตลาดท่ีดี
โดยเฉพาะอยางยิ่งการไมมีแบรนดเปนของตัวเอง วิธีการแกไขคือ จึงควรรีบเรงปรับปรุงสรางแบ
รนดสินคาเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการแขงขันกับคูแขงรายอ่ืน 



 
 

 ๒. จากผลการวิจัยทําใหทราบวาทางชุมชนประสบปญหาเก่ียวกับการตั้งราคาของผาไหม
ชุมชนนาโพธิ์ขายแพงกวาคูแขง เพราะมีตนทุนวัตถุดิบท่ีสูงวัตถุดิบมาจากตัวไหม โดยรับซ้ือจาก
ชาวบาน โดยตรง วิธีการแกคือ จําเปนตองขยายตลาดตางประเทศใหมากข้ึน เนื่องจากตลาด
ภายในประเทศนั้นตองแบกรับปญหาเรื่องตนทุนท่ีสูง 
 ๓.จากผลการวิจัยจัยในการพัฒนาศักยภาพนั้นควรเนนการปฏิบัติมากข้ึน อยาเนนแต
ทางดานวิชาการอยางเดียว เพ่ือทําใหไดชาวชุมชนอําเภอนาโพธิ์นั้น ทําความคุนเคย กับการ
ปฏิบัติจริงเก่ียวกับการตลาดและการจัดการพัฒนาผลิตภัณฑ 

๔. จากผลการวิจัยทําใหทราบวา งานชุมชนชาวนาโพธิ์นั้นประสบปญญาเก่ียวกับสภาพ
ภูมิอากาศซ่ึงสงผลทางตรงตอการเลี้ยงไหม ทําใหขาดแคลนวัตถุดิบในการผลิต ดังนั้นวีธีการแกไข
คือ ควรวางแผนการผลิตและรับการสั่งซ้ือใหดี เพ่ือใหมีวัตถุดิบเพียงพอในการผลิตผาไหม 

๕.จากผลการวิจัยทําใหทราบวา งานชุมชนชาวนาโพธิ์นั้นประสบปญหาเก่ียวกับการ
สนับสนุนจากรัฐบาล ดังนั้นวิธีการแกไขคือทางชุมชนนาโพธิ์จําเปนตองมีตัวแทนคอยเขาหารือ
และประสานงานกับหนวยงานภาครัฐใหมากข้ึนโดยเฉพาะกระทรวงการทองเท่ียวและกีฬา เพ่ือ
ขยายตลาดไปตางประเทศสรางรายไดใหกับคนในชุมชนนาโพธิ์ 
๕.๔ ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป 
 ๑. การศึกษาวิจัยในครั้งนี้เปนการเก็บรวบรวมขอมูลเพ่ือทําการวิเคราะหดานการตลาด
และการจัดการพัฒนาผลิตภัณฑจากอําเภอนาโพธิ์  จังหวัดบุรีรัมย แคอําเภอเดียว ดังนั้นใน
การศึกษาวิจัยครั้งตอไปจึงควรท่ีจะมีการเก็บรวบรวมขอมูลจาก อําเภออ่ืนๆหรือจังหวัดอ่ืนๆ 
เพ่ือใหการเก็บรวบรวม ขอมูลท่ีครอบคลุมสามารถท่ีจะนํามาเปรียบเทียบผลการวิจัยตอไป 
 ๒. การศึกษาวิจัยในครั้งตอไป ควรมีการแจกแบบสอบถามความคิดเห็นจากนักทองเท่ียว
ชาวตางชาติท่ีมีความสนใจในการซ้ือสินคา เพ่ือจะไดขอเสนอแนะและความคิดเห็นท่ีกวางมากข้ึน 

๓. การศึกษาวิจัยในครั้งตอไป ควรมีการศึกษาเก่ียวกับการวางแผนกลยุทธเก่ียวกับ การ
สงเสริมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เพ่ือเปนการประชาสัมพันธการทองเท่ียวใหตางชาติรับรูถึง
ความเปนไทย 
 ๔.การศึกษาวิจัยในครั้งตอไปควรมีการศึกษาเก่ียวกับการลงทุนในตลาดตางประเทศ
โดยเฉพาะประเทศท่ีมีการสั่งซ้ือผลิตภัณฑผาไหมไทย เพ่ือเปนการประชาสัมพันธประเทศอีกทาง
หนึ่ง 
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แบบสอบถามเพ่ือการศึกษาวิจัย 
เรื่อง การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการ 

เพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์ 
The Development the capability of Napo’s Community Enterprise in Marketing 
and Management for Product Development of the One Tambon One Product 

(OTOP) international (AEC): 
: In case of Napo’s Silk 

คําช้ีแจง 
แบบสอบถามนี้เปนสวนหนึ่งในการศึกษาวิจัย เรื่อง การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจ

ชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล 
(AEC) กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์ สําหรับขอมูลท่ีไดรับจากการแจกแบบสอบถามนี้ ผูศึกษาวิจัยจะทํา
การรวบรวมและนําไปวิเคราะหขอมูล เพ่ือใชในการศึกษาและกอใหเกิดประโยชน ตอไปในอนาคต 
โดยจะมีคําถามท้ังสิ้น จํานวน 4 สวน ดังนี้ 

สวนท่ี 1 ลักษณะทางประชากรศาสตรขอมูลพ้ืนฐานท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม  
สวนท่ี 2 พฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑของ

ผูบริโภคในจังหวัดบุรีรัมย 
สวนท่ี 3 ปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของ

โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑของผูบริโภคจังหวัดบุรีรัมย 



 

 

คําช้ีแจง โปรดทําเครื่องหมาย ลงใน ( ) ท่ีตรงกับความเปนจริงของทานหรือเติมขอความ ใน
ชองวางท่ีเวนไว 
สวนท่ี 1 ขอมูลพ้ืนฐานท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
1.  เพศ  

( ) ชาย   ( ) หญิง 
 
2. อายุ  

( ) ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป   ( ) 21-30 ป 
( ) 31-40 ป     ( ) 41-50 ป 
( ) มากกวา 50 ป  

 
3. ระดับการศึกษา  

( ) ระดับมัธยมปลายหรือต่ํากวา   ( ) ระดับอนุปริญญา / ปวส. 
( ) ระดับปริญญาตรี    ( ) ระดับสูงกวาปริญญาตรี 
    

4. อาชีพ 
( ) ประกอบธุรกิจสวนตัว    ( ) พนักงานบริษัทเอกชน 
( ) รบัราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ  ( ) นักเรียน/นักศึกษา 
( ) เกษตรกร     ( ) อ่ืนๆ ระบุ  

 
5. รายไดเฉล่ียตอเดือน  

( ) ตํ่ากวา 10,000 บาท    ( ) 10,001 -20,000 บาท 
( ) 20,001 - 30,000 บาท    ( ) มากกวา 30,001 บาท 
 

สวนที 2 พฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑของ
ผูบริโภคในจังหวัดบุรีรัมย 
1. ทานซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยจากท่ีใด 

( ) ศูนยจําหนายสินคาของโครงการ ฯ  ( ) รานคาในบริเวณแหลงผลิต 
( ) งานออกรานของโครงการ ฯ   ( ) อ่ืนๆระบุ..... 

2. ทานซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมย เพราะสาเหตุใด 
กรุณาเลือกตอบเพียงคําตอบเดียว  

( ) มีผูแนะนํา      ( ) ราคาถูก 
( ) ตองการอุดหนุนสินคาของโครงการ  ( ) เปนของฝาก 
( ) เห็นจากโฆษณา    ( ) คุณภาพนาเชื่อถือ 
( ) อ่ืนๆระบุ..... 



 

 

3. ทานซ้ือ ซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมย  โดยพิจารณา
จากดานใดมากท่ีสุด 

( ) คุณภาพ     ( ) รูปรางลักษณะ 
( ) การออกแบบ     ( ) อ่ืนๆระบุ..... 

4. ทานซ้ือ ซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมย  เนื่องใน
โอกาสใด 

( ) เทศกาลเชนวันข้ึนปใหม, วันแม ฯลฯ  ( ) โอกาสพิเศษ เชนวันเกิด 
( ) ตามความตองการ    ( )  อ่ืนๆระบุ..... 



 

 

สวนท่ี 3 ปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการ
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑของผูบริโภคจังหวัดบุรีรัมย 
คําช้ีแจงโปรดทําเครื่องหมาย ลงในชองวางในตารางท่ีตรงตามความเปนจริงของทาน 

สวนประสมทางการตลาด 4 P 
ระดับความพึงพอใจ 

มาก
 

มาก ปาน
 

นอย นอย 
 ดานผลิตภัณฑ Product  

1. ทานพึงพอใจกับผาไหมของโครงการมีใหเลือกหลากหลาย      

2. ทานพึงพอใจกับความสวยงามของผาไหมของโครงการ      

3. ทานพึงพอใจกับความเปนเอกลักษณเฉพาะตามพ้ืนถ่ิน       

4. ทานพึงพอใจกับผาไหมของโครงการมีความแปลกใหม      

ดานราคา Price  

7. ราคาของผาไหมนั้นมีความเหมาะสมกับคุณภาพในระดับใด       

8. ทานพึงพอใจตอราคามีใหเลือกหลากหลายในระดับใด       

9. ทานมีความพึงพอใจเก่ียวกับราคาเม่ือเปรียบเทียบกับท่ีอ่ืน
ั ใ  

      

ดานชองทางการจัดจําหนาย Place  

10. ทานพึงพอใจชองทางการจัดจําหนายหลากหลาย       

11. ทานสามารถคนหาขอมูลของผาไหมยอมสีธรรมชาติ พ้ืนถ่ินไดงาย      

12. ทานพึงพอใจทําเลท่ีตั้งเขาถึงไดสะดวก      

ดานการสงเสริมทางการตลาด  Promotion 

13. มีการโฆษณาผานสื่อตางๆ เชน หนังสือพิมพวิทยุ โทรทัศน 
อินเตอรเน็ต เปนตน 

     

14. มีการออกรานในงานจัดแสดงสินคา เชน งานแสดงสินคา OTOP 
เปนตน 

     

15. มีประชาสัมพันธผานหนวยงานภาครัฐ เชน การทองเท่ียวแหง
ประเทศไทย เปนตน 

     

ขอเสนอแนะ และความคิดเห็นเพ่ิมเติมตางๆเก่ียวกับการศึกษาวิจัย เรื่อง การพัฒนาขีดความสามารถ
ของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
(OTOP) สูสากล (AEC) กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์ 
.................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................. 
 

ผูศึกษาวิจัยขอขอบพระคุณทานเปนอยางสูงท่ีใหความรวมมือและใหความอนุเคราะห 



 

 

แบบคําถามสําหรับการประชุมกลุมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์เพ่ือการศึกษาวิจัย 
เรื่อง การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการ 

เพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์ 
Product Development of the One Tambon One Product (OTOP) international(AEC): 

: In case of Napo’s Silk 
คําช้ีแจง 

แบบคําถามสําหรับการประชุมกลุมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์นี้เปนสวนหนึ่งในการศึกษาวิจัย 
เรื่อง การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนา
สินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์ จัดทําข้ึนเพ่ือหา
แนวทางรวมกันในการพัฒนาดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
1.การวิเคราะหผลิตภัณฑผาไหมของชาววิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ เก่ียวกับ จุดแข็ง และจุดออน โอกาส 
และอุปสรรค สามารถสรุปไดดังนี้ 
.................................................................................................................................................................
.................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
 
2.การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคา
กลยุทธผลิตภัณฑ (Product Strategy) สามารถสรุปไดดังนี้ 
.................................................................................................................................................................
.................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
 
3.การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคา
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ เก่ียวกับการปรับปรุงพัฒนาราคา สามารถสรุปไดดังนี้ 
.................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
 



 

 

4. การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนา
สินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ เก่ียวกับการปรับปรุงพัฒนาผลิตชองทางจัดจําหนาย สามารถสรุปได
ดังนี้ 
.................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
 
5.การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคา
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ เก่ียวกับการปรับปรุงพัฒนาดานสงเสริมการตลาด สามารถสรุปไดดังนี้ 
.................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
 
6.จากการอภิปรายประชุมกลุมโดยเปดโอกาสใหผูแทนจากกลุมผลิตภัณฑผาไหมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ 
ประชาชนทองถ่ิน และหนวยงานภาครัฐ ไดแสดงความคิดเห็นนําเสนอปญหารวมกัน สามารถ 
วิเคราะหสรุปปญหาไดดังนี้ 
.................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
 
7.จากปญหาดังกลาวขอ 6 สามารถสรุปแนวทางการแกปญหาไดดังตอไปนี้ 
.................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
 
 
 



 

 

8. การวิเคราะหปจจัยท่ีสงผลตอการการพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดาน
การตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) 
กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์
.................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 



 
 
 
 
 
 

 

ภาคผนวก  ข. 
 

๑. กิจกรรมการสํารวจขอมูลในพื้นท่ีท่ีศึกษา 
๒. กิจกรรมการถายทอดเทคโนโลยี 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

กิจกรรมการสํารวจขอมูลในพ้ืนท่ีท่ีศึกษา 
การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ ดานการตลาดและการจัดการ                

เพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) 
 

    
 

     
 

  
 

      
 

สํารวจขอมูลท่ีศูนยหัตถกรรมทอผาบานนาโพธิ์  บุรีรัมย 
ระหวางวันท่ี  ๑๕-๑๖  พฤศจิกายน ๒๕๕๗ 

 
 
 



 

 

กิจกรรมการสํารวจขอมูลในพ้ืนท่ีท่ีศึกษา 
การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ ดานการตลาดและการจัดการ                

เพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) (ตอ) 

      
 

    
 

    
 

    
 

สํารวจขอมูลท่ีศูนยหัตถกรรมทอผาบานนาโพธิ์  บุรีรัมย 
ระหวางวันท่ี  ๑๕-๑๖  พฤศจิกายน ๒๕๕๗ 
 



 

 

กิจกรรมการถายทอดเทคโนโลยี 
การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ ดานการตลาดและการจัดการ                

เพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) 
 

  
 

  
 

      
 

     
 

ถายทอดเทคโนโลยีท่ีศูนยหัตถกรรมทอผาบานนาโพธิ์  บุรีรัมย 
 ระหวางวันท่ี  ๑๑ – ๑๒ กรกฏาคม ๒๕๕๘ 



 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ภาคผนวก  ค. 
คณะผูวิจัย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 



ประวัติคณะผูวิจัย 
1. หัวหนาโครงการวิจัย

นางผุสสดี วัฒนเมธา 
Mrs. Phussadee Wattanametha 

2. เลขหมายบัตรประจําตัวประชาชน 3 1201 000753 942
3. ตําแหนงปจจุบัน

- อาจารยประจําสาขาวิชาการตลาด
- อาจารย คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร

4. หนวยงานและสถานท่ีอยูท่ีติดตอไดสะดวก พรอมหมายเลขโทรศัพท โทรสาร และไปรษณีย
อิเล็กทรอนิกส (e-mail)

คณะบริหารธุรกิจ   มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
ท่ีอยู 86 ถนนพิษณุโลก   แขวงสวนจิตรลดา   เขตดุสิต   กรุงเทพฯ 10300 
โทรศัพท 02-2829101-2 ตอ 2215 โทรสาร 02-281 1842 
E-mail : chom_wit@yahoo.com

5. ประวัติการศึกษา
ระดับปริญญาโท บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การตลาด)  

มหาวิทยาลัยศรีนครรินทรวิโรฒ  ประสานมิตร 
ระดับปริญญาตรี ศิลปศาสตรบัณทิต   สาขาวิชาภาษาอังกฤษ    

มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
6. สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ (แตกตางจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ

- 
7. ประสบการณท่ีเกี่ยวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกประเทศ

โดยระบุสถานภาพในการทําการวิจัยวาเปนผูอํานวยการแผนงานวิจัย
หัวหนาโครงการวิจัย  หรือผูรวมวิจัยในแตละขอเสนอการวิจัย

- หัวหนาโครงการวิจัย “การพัฒนาการทองเท่ียวการจัดการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม :
กรณีศึกษาการไหวพระ 9 วัด บริเวณเกาะรัตนโกสินทร”  

- ผูชวยงานวิจัย “กลยุทธการตลาดทองเท่ียวเชิงนิเวศ กรณีศึกษาชุมชนบางกะเจา
      อ.พระประแดง  จ.สมุทรปราการ (อยูระหวางดําเนินการ) 

mailto:chom_wit@yahoo.com


 

สวน  ค   :ประวัติคณะผูวิจัย 
1. ช่ือ – นามสกุล ผูชวยศาสตราจารยขวัญฤทัย  วงศกําแหงหาญ 

                                Mrs. Kwanrutai  Wongkamhaengharn 
2. เลขหมายบัตรประจําตัวประชาชน  

3 5019 00159 80 5 
3. ตําแหนงปจจุบัน 

ผูชวยศาสตราจารย 
4. หนวยงานและสถานท่ีอยูท่ีติดตอไดสะดวก  

คณะบริหารธุรกิจ   มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
ท่ีอยู 86 ถนนพิษณุโลก   แขวงสวนจิตรลดา   เขตดุสิต   กรุงเทพฯ 10300 
โทรศัพท 02-2829101-2  โทรสาร 02-281 0093 

5. ประวัติการศึกษา 
ระดับปริญญาโท  บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การตลาด)  

มหาวิทยาลัยศรีนครรินทรวิโรฒ  ประสานมิตร 
ระดับปริญญาตรี  บริหารธุรกิจบัณทิต  สาขาการตลาด   

มหาวิทยาลัยพายัพ 
6. สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ (แตกตางจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ 

- 
7. ประสบการณท่ีเกี่ยวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกประเทศ  

โดยระบุสถานภาพในการทําการวิจัยวาเปนผูอํานวยการแผนงานวิจัย    
หัวหนาโครงการวิจัย  หรือผูรวมวิจัยในแตละขอเสนอการวิจัย 

เปนผูชวยงานวิจัย “การดําเนินงานและการสงเสริมศักยภาพของวิสาหกิจชุมชน  
:  กรณีศึกษา กลุมวิสาหกิจชุมชนผลิตภัณฑผาและเครื่องแตงกาย  
   จังหวัดปทุมธานี”   

-หัวหนาโครงการวิจัย “กลยุทธการตลาดทองเท่ียวเชิงนิเวศ กรณีศึกษาชุมชนบางกะเจา  
         อ.พระประแดง  จ.สมุทรปราการ (อยูระหวางดําเนินการ) 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 



 

สวน  ค   :ประวัติคณะผูวิจัย 
1.   ช่ือ-นามสกุล     ผูชวยศาสตราจารย สุริยา  นิตยมี 
        Mr.  Suriya  Nitmee 
2.  เลขหมายประจําตัวประชาชน 
 3920600408830 
3.  ตําแหนงปจจุบัน 
  อาจารย  2  ระดับ 7 
4.  หนวยงานท่ีสามารถติดตอไดสะดวก   

 คณะบริหารธุรกิจ  มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
ท่ีอยู 86 ถนนพิษณุโลก  แขวงสวนจิตรลดา  เขตดุสิต  กรุงเทพฯ 10300 
หมายเลขโทรศัพท 02-2829101-2  โทรสาร 02-281 0093 
หมายเลขโทรศัพทเคลื่อนท่ี 085-824-5524 
Email : snitmee@hotmail.com 

5.  ประวัติการศึกษา 
ระดับปริญญา คุณวุฒิ/สาขาวิชา สถาบันอุดมศึกษา ปท่ีสําเร็จ 
ระดับปริญญตรี -บริหารธุรกิจบัณทิต   

-นิติศาสตรบัณทิต   

มหาวิทยาลัย
รามคําแหง 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร  

2537 
2547 

ระดับปริญญาโท บริหารธุรกิจมหาบัณทิต     มหาวิทยาลัย
รามคําแหง 

2544 

  6.  สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ (แตกตางจากวุฒิการศึกษา) 
 ออกแบบสิ่งทอ 
7.  ประสบการณท่ีเกี่ยวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกประเทศ  

   7.1  ผลงานวิจัย 

ช่ือผลงานวิจัย สถานภาพ แหลงทุน/ป 

พัฒนาศักยภาพการผลิตการเกษตรและรูปแบบการตลาด
เครือขายสําหรับชุมชน อบต.คลองโยง อําเภอพุทธมณฑล  
จังหวัดนครปฐม ภายใตการถายทอดเทคโนโลยีสูชุมชนในเขต
ภาคกลางตอน  สํานักงานคณะกรรมการอุดมศึกษา 
ปงบประมาณ 2546 

ผูรวมวิจัย งบประมาณ

แผนดิน/2546 

 
7.2  การตีพิมพเผยแพรผลงานวิจัย 
 - 

 



 

ประวัติคณะผูวิจัย 
1.   ช่ือ-นามสกุล     นางสาวสมใจ  แซภู 

        Miss  Somjai   Saepu 
2.  เลขหมายประจําตัวประชาชน 
 3100203066727 
3.  ตําแหนงปจจุบัน 

  นักวิชาการศึกษา  ปฏิบัติการ 
4.  หนวยงานท่ีสามารถติดตอไดสะดวก   

คณะอุตสาหกรรมสิ่งทอและออกแบบแฟชั่น  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระ
นคร 
          517 ถ.นครสวรรค เขตดุสิต กทม. 10300   

หมายเลขโทรศัพท  02-6299152-7 ตอ 3006 
หมายเลขโทรศัพทเคลื่อนท่ี 083-715-5455 

5.  ประวัติการศึกษา 
ระดับปริญญา คุณวุฒิ/สาขาวิชา สถาบันอุดมศึกษา ปท่ีสําเร็จ 

ระดับปริญญาตรี (ศศ.บ)   ศิลปศาสตรศาสตรบัณฑิต   
สาขาวิชาการจัดการท่ัวไป  
(คอมพิวเตอรธุรกิจ)   

สถาบันราชภัฎสวนสุนันทา 2547 

ระดับปริญญาโท บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  การจัดการ มหาวิทยาลัยราชมงคลพระนคร 2555 
6.  สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ  

  - 
7.  ประสบการณท่ีเกี่ยวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกประเทศ  

- 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

ประวัติคณะผูวิจัย    
1.   ช่ือ-นามสกุล     ผูชวยศาสตราจารยกิตติศักดิ์ อริยะเครือ 
        Assistant Professor Dr. Kittisak Ariyakuare 
2.  เลขหมายประจําตัวประชาชน 
 3520100239927 
3.  ตําแหนงปจจุบัน 

  ผูชวยศาสตราจารย 
4.  หนวยงานท่ีสามารถติดตอไดสะดวก   

คณะอุตสาหกรรมสิ่งทอและออกแบบแฟชั่น   มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระ
นคร 517 ถ.นครสวรรค เขตดุสิต กทม. 10300   

         หมายเลขโทรศัพท  02-6299152-7 ตอ 3004   
หมายเลขโทรศัพทเคลื่อนท่ี 083-788-9596 

  E-mail: kittisak.a@rmutp.ac.th 
5.  ประวัติการศึกษา 

ระดับปริญญา คุณวุฒิ/สาขาวิชา สถาบันอุดมศึกษา ปท่ีสําเร็จ 
ระดับปริญญาตรี (ศษ.บ)    ศึกษาศาสตรบัณฑิต ออกแบบ

ผลิตภัณฑ 
สถาบันเทคโนโลยีราช
มงคล วิทยาเขตเพาะชาง 

2532 

ระดับปริญญาโท (ศป.ม)    ศิลปะกรรมศาสตรมหาบัณฑิต 
ทัศนศิลป : ศิลปะสมัยใหม 

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 2542 

ระดับปริญญาเอก ปริญญาดุษฎีบัณฑิต  การออกแบบ
ผลิตภัณฑ คณะศิลปประยุกตและการ
ออกแบบ   

มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 2553 

  6.  สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ (แตกตางจากวุฒิการศึกษา) 
 - 
7.  ประสบการณท่ีเกี่ยวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกประเทศ  

  7.1  ผลงานวิจัย 

ช่ือผลงานวิจัย สถานภาพ แหลงทุน/ป 

การศึกษาจิตรกรรมภาพทิวทัศนตามแนวลัทธิโฟวิสม หัวหนา
โครงการวิจัย 

ทุนสวนตัว/
2544 

การออกแบบบรรจุภัณฑและของท่ีระลึกภาคกลาง หัวหนา
โครงการวิจัย 

งบประมาณ
แผนดิน/2546 

การศึกษาการทอพรมดวยมือจากเสนใยธรรมชาติ  
เพ่ือเปนผลิตภัณฑสําเร็จรูป 

หัวหนา
โครงการวิจัย 

งบประมาณ

แผนดิน/2547 



 

การออกแบบเครื่องทอผาแบบยกดอกพิเศษดวยเครื่องแจคการด         
  (JACQUARD) เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑชุมชน เชิงนิเวศนเศรษฐกิจ 

หัวหนา
โครงการวิจัย 

งบประมาณ

แผนดิน/2554 

การพัฒนาคุณภาพผาไหมทอมือลายพ้ืนเมือง ดวยอุปกรณมวน 
เสนไหมยืนออกแบบและพัฒนาข้ึนใหม 

หัวหนา
โครงการวิจัย 

สถาบันสิ่งทอ/
2555 

การออกแบบและพัฒนาก่ีทอผา 2 ตะกอสําหรับนักเรียนท่ี
บกพรองดานรางกายในระดับมัธยมตน 

หัวหนา
โครงการวิจัย 

ทุนสวนตัว/
2555 

การออกแบบและพัฒนาก่ีทอผา 2 ตะกอสําหรับนักเรียนท่ี
บกพรองดานรางกายในระดับมัธยมตน 

หัวหนา
โครงการวิจัย 

ทุนสวนตัว/

2555 

การพัฒนาผาฝายทอมือดวยเทคนิคการพิมพเสนยืนแบบซิลค
สกรีนเพ่ือพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑสิ่งทอสูวิสาหกิจชุมชน (OTOP) 

หัวหนา
โครงการวิจัย 

สถาบันสิ่งทอ/

2556 

กรณีศึกษา กระบวนการออกแบบเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑสิ่งทอจาก 
ผาขาวมาสูมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน (A case study : The 
Design Process for the Development of Textile cloth to  
Community Standards.) 

หัวหนา
โครงการวิจัย 

ทุนสวนตัว/
2556 

 
7.2  การตีพิมพเผยแพรผลงานวิจัย 

   
ช่ือผลงานวิจัย ป การเผยแพร แหลงเงินทุน 

The 4 th RMUTP International conference : 
Textile & Fashion, Bangkok Thailand 2012 (July 
3-4): 119-120. 

2555 International 
Conference 

สถาบันพัฒนา
อุตสาหกรรมสิ่งทอ 
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