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บทคัดยอ 

 
การวิจัยเรื่อง “การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาสูเชิงพาณิชยอยางยั่งยืน”มี วัตถุ

ประสงคเพื่อศึกษาปจจัยสวนบุคคลของผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา เพื่อศึกษาการตลาดผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา ไดแก รูปแบบของชุดไทยเด็ก และพฤติกรรมการซ้ือชุดไทยเด็ก และเพ่ือศึกษา ความสัมพันธ
ระหวางขอมูลสวนบุคคลของผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา  กับการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมา ไดแก รูปแบบ
ของชุดไทยเด็ก และพฤติกรรมการซื้อชุดไทยเด็ก ดวยวิธีการคํานวณหาคาความถี่แบบ แจกแจง 2 ทาง 
(Crosstabs) โดยศึกษาจากกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จํานวน 200 คน ใช วิธีการสุมตัวอย
างตามความสะดวก (Convenience   Sampling)   พื้นที่ที่ใชในการเก็บขอมูลกลุม ตัวอยางคือ งาน 
OTOP City 2017 เมืองทองธานี และงาน Crafts Bangkok 2018 ศูนยนิทรรศการ และการ
ประชุมไบเทค 

สําหรับการเลือกกลุมตัวอยางในการศึกษาครั้งนี้ ใชวิธีการเลือกกลุมตัวอยางแบบไมใชความ 
นาจะเปน (non-probability sampling) ประเภทการเลือกกลุมตัวอยางแบบบังเอิญหรือตามสะดวก 
เนื่องจากสะดวกในการเขาถึงตัวอยางที่สามารถใหขอมูลสารสนเทศที่เกี่ยวของกับประเด็นปญหาที่ ต
องการศึกษาวิจัยเปนสําคัญ งายตอการเลือกตัวอยาง และหนวยตัวอยางมักใหความรวมมือในการให 
ขอมูลสูง ประกอบกอบดวยชวงเวลาและงบประมาณในการศึกษาวิจัยนั้นมีจํากัด ทําใหการเลือกกลุม 
ตัวอยางแบบบังเอิญมีความเหมาะสมในการทําวิจัยครั้งนี้ 

ผลการศึกษา ปจจัยสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา พบวา สวนใหญ เป
นเพศหญิง อายุ 35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 
บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง มีบุตร 2 คน 

ผลการศึกษา การตลาดผลิตภัณฑผาขาวมา ไดแก รูปแบบของชุดไทย,  โครงสรางของชุด 
ไทยเด็ก และดีเทลหรือเทคนิคของชุดไทยเด็ก 

รูปแบบของชุด พบวา กลุมตัวอยางเลอืกใชผาขาวมา (ผาฝาย 100%),  ลักษณะเปนชุดแยก 
ชิ้น (เสื้อและกางเกง, เสือ้และกระโปรงแยกกัน) และโทนสีเอกรงค (สีกลมกลืน) เชน สีฟา สีฟาเขม สี 
ฟาออน สีนาเงิน สีนาเงินเขียว 

โครงสรางของชุดไทยเด็ก พบวา กลุมตัวอยางเลอืกใชชุดไทยเด็กที่มีคอเสื้อลักษณะเปนคอ 
กลม และแขนเสื้อลักษณะเปนแขนสั้น 

ด ีเทลหร ือเทคน ิคของช ุดไทยเด ็ก พบวา กลุมต ัวอยางเล ือกใชช ุดไทยเด ็กท ี ม ีกระเปาเสื อ 
ลักษณะเปนกระเปาแปะ, ไมมีหูเข็มขัด, ไมตอเปา/กน, กางเกงเปนทรงกระบอก และขายาว, 
กระโปรงเปนทรงบอลลนู และความยาวใตเขา/คลุมเขา 

วัสดุตกแตง–เกาะเกี่ยวของชุดไทยเด็ก พบวา กลุมตัวอยางเลอืกใชชุดไทยเด็กที่มีลักษณะ 
กระดุมเปนแบบไมมีกาน (มีรู), วัสดุกระดุมเปนพลาสติก, ซิปซอน และวัสดุของซิปเปนพลาสติก 
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ผลการศึกษา พฤติกรรมการซื้อชุดไทยเด็ก พบวา สถานที่ซื้อชุดไทยเด็กของกลุมตัวอยางผู 
ซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา คือรานเสื้อผาทั่วไป และหางสรรพสินคา, โอกาสในการซื้อชุดไทยเด็ก คือเพื่อ 
ใสทํากิจกรรมโรงเรียน,  เหตุผลในการซื้อชุดไทยเด็กเพราะเปนเสื้อผาที่สวมใสสบาย และราคาชุดละ 
301–500 บาท 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และรปูแบบของชุด 
ไทยเด็ก จําแนกตามผา พบวา กลุมตัวอยางเลอืกใชชุดไทยเด็กที่ผลิตจากผลิตภัณฑผาขาวมา (ผาฝาย 
100%) สวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอเดือน 
ตากวา 20,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 2 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา และรูปแบบของชุด 
ไทยเด็ก จําแนกตามรูปแบบของชุด พบวา กลุมตัวอยางเลือกใชชุดแบบแยกชิ้น สวนใหญเปนเพศ 
หญิง อายุ 35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท 
อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 1 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา และรูปแบบของชุด 
ไทยเด็ก จําแนกตามโทนสีของชุด พบวา กลุมตัวอยางเลอืกใชโทนสีเอกรงค สวนใหญเปนเพศหญิง 
อายุ 35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท อาชีพ
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง และมีบุตร 2 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และโครงสรางของ 
ชุดไทยเด็ก จําแนกตามปกเสื้อ-คอเสื้อ พบวา กลุมตัวอยางเลอืกใชคอกลม สวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 
25 – 35 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท อาชีพ พนักงาน
บริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 1 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และโครงสรางของ 
ชุดไทยเด็ก จําแนกตามแขนเสื้อ พบวา กลุมตัวอยางเลือกใชแขนสั้น สวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 35 
– 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท อาชีพ พนักงาน
บริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 2 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และดีเทลหรือ 
เทคนิคของชุดไทยเด็ก จําแนกตามกระเปาของชุด พบวา กลุมตัวอยางเลือกใชกระเปาแปะ สวนใหญ 
เปนเพศหญิง อายุ 25 – 35 ป และ 35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอเดือน 
20,000 – 35,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 1 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และดีเทลหรือ 
เทคนิคของชุดไทยเด็ก จําแนกตามหูเข็มขัดของชุด พบวา กลุมตัวอยางเลือกใชแบบไมมีหูเข็มขัด สวน 
ใหญเปนเพศหญิง อาย ุ35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 
35,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 1 คน 
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ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และดีเทลหรือ 
เทคนิคของชุดไทยเด็ก จําแนกตามเปา/กนของชุด พบวา กลุมตัวอยางเลือกใชแบบไมตอเปา/กน สวน
ใหญเปนเพศหญิง อายุ 35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 
– 35,000 บาท อาชพีพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 2 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และดีเทลหรือ 
เทคนิคของชุดไทยเด็ก จําแนกตามทรงกางเกงของชุด พบวา กลุมตัวอยางเลือกใช กางเกง 
ทรงกระบอก สวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี มีรายไดครอบครัว 
ตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 1 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และดีเทลหรือ 
เทคนิคของชุดไทยเด็ก จําแนกตามความยาวกางเกง พบวา กลุมตัวอยางเลอืกใชกางเกงขายาว สวน 
ใหญเปนเพศหญิง อาย ุ 35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 
20,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 2 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และดีเทลหรือ 
เทคนิคของชุดไทยเด็ก จําแนกตามทรงกระโปรง พบวา กลุมตัวอยางเลือกใชกระโปรงทรงบอลลูน ส
วนใหญเปนเพศหญิง อาย ุ35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี  มีรายไดครอบครัวตอเดือนตา กวา 
20,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 2 คน 

ผลการศ ึกษาขอม ูลสวนบ ุคคลของกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา และด ีเทลหร ือ 
เทคนิคของชุดไทยเด็ก จําแนกตามความยาวกระโปรง พบวา กลุมตัวอยางเลือกใชความยาวกระโปรง 
ชุดไทยเด็กแบบใตเขา/คลุมเขา สวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุ 35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี 
รายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 1 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา  และวัสดุตกแตง- 
เกาะเกี่ยวของชุด จําแนกตามลักษณะกระดุมของชุด พบวา กลุมตัวอยางเลอืกใชลักษณะกระดุมชุด 
ไทยเด็กแบบไมมีกาน (มีรู) สวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 25 – 35 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายได 
ครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 1 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และวัสดุตกแตง- 
เกาะเก่ียวของชุด จําแนกตามวัสดุกระดุมของชุด พบวา กลุมตัวอยางเลือกใชวัสดุกระดุมแบบ 
พลาสติก สวนใหญเปนเพศหญิง มีอาย ุ 25 – 35 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอ 
เดือน 20,000 – 35,000 บาท มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 1 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และวัสดุตกแตง- 
เกาะเกี่ยวของชุด จําแนกตามซิปของชุด พบวา กลุมตัวอยางเลอืกใชซิปแบบซอน สวนใหญเปนเพศ 
หญิง อายุ 25 – 35 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท 
อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 1 คน 
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ผลการศ ึกษาขอม ูลสวนบ ุคคลของกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา  และว ัสด ุตกแตง- 
เกาะเก่ียวของชุด จําแนกตามวัสดุซิปของชุด พบวา กลุมตัวอยางเลือกใชวัสดุซิปแบบพลาสติก สวน 
ใหญเปนเพศหญ ิง อายุ 35 – 55 ป การศ ึกษาระด ับปร ิญญาตรี รายไดครอบคร ัวตอเด ือน 20,000 – 
35,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 1 คน 

ผลการศ ึกษาขอม ูลสวนบคุคลของกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา และพฤต ิกรรมการ 
ซ ื้อชุดไทยเด ็ก จ ําแนกตามสถานท ี ซ ื อ พบวา กลุมต ัวอยางเล ือกซ ื อช ุดไทยเด ็กท ี รานเสื อผาท ั วไป สวน 
ใหญเปนเพศหญ ิง อาย ุ25 – 35 ป การศ ึกษาระด ับปร ิญญาตรี รายไดครอบคร ัวตอเด ือนต ํากวา 
20,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 2 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และพฤติกรรมการ 
ซื้อชุดไทยเด็ก จําแนกตามโอกาสในการซ้ือ พบวา กลุมตัวอยางเลือกโอกาสในการซื้อชุดไทยเด็กคือใส 
ทํากิจกรรมโรงเรียน สวนใหญเปนเพศหญิง อาย ุ35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายได ครอบ
ครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 1 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และพฤติกรรมการ 
ซื้อชุดไทยเด็ก จําแนกตามเหตุผลในการซื้อ พบวา กลุมตัวอยางเลือกเหตุผลในการซื้อชุดไทยเด็กคือ 
เสื้อผาสวมใสสบาย สวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายได ครอบ
ครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 1 คน 
และ 2 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และพฤติกรรมการ 
ซ้ือชุดไทยเด็ก จําแนกตามราคาชุด พบวา กลุมตัวอยางเลือกราคาชุด 301 – 500 บาท/ชุด สวนใหญ 
เปนเพศหญิง อายุ 35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 
35,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 2 คน 
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Abstract 

a. The purposes of the study on sustainable marketing development of the 
hand-woven loincloth products were to explore the buyers’ personal factors of loin 
products, loincloth products marketing, the habit of buying Thai tradition children’ 
clothing, and to study the relationship between personal information of buyers of loin 
products and the marketing of loincloth products including Thai children's clothing. And 
the buying habit on Thai children's clothing. The crosstabs were administered by using 
the method of convenience sampling to obtain 200 samples at the event called OTOP 
City 2017 at Muang Thong Thani and Crafts Bangkok 2018 at Bangkok International Trade 
& Exhibition Center. 

b. Concerning the selection of samples in this study, non-probability 
sampling method and random or convenient sampling were applied for the reason that 
they were suitable to access the samples to provide information related to the issues 
required by the research. Moreover, the samples selected often cooperated to provide 
information more easily. Since the duration and budget of the study were limited, the 
random sample selection was then appropriate for this study. 

c. The results of the study on the personal factors of the buyers of loincloth 
products showed that the majority were female aged 35-55 years old with the family 
income around 20,000 - 35,000 Baht per month. Most had bachelors’ degrees and 
worked for private companies and had two children. 

d. The results of the study revealed the marketing of loincloth products 
related to traditional Thai clothing sets, Thai children's clothing style, and the detailed 
technique of Thai children clothing. 

e. Concerning the traditional Thai clothing sets, it was found that the 
samples chose to use the loincloth (100% cotton) as a separate piece (blouses, pants, 
shirts’ and skirts) with solid colors such as blue, dark blue, light blue, and bluish green. 
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f. Related to the patterns of Thai children’s clothing style, it was found that 
the samples liked the children's clothes with collars with short sleeves. 

g. Regarding the details or techniques of Thai children clothing, the samples 
chose to buy clothes with pockets, but without belt ears or crotches. They were 
supposed to be cylindrical shorts or long-leg pants, balloon skirts at knee length, or 
knee cover length. 

h. As for the decoration materials, it was found that the samples liked 
clothing with plastic buttons (with holes) and invisible plastic zippers. 

i. The study result on the purchasing behaviors revealed the buying places 
to buy Thai children's clothes including clothing stores, and shopping malls. Most 
opportunities to wear and reasons for buying were because they needed to wear to 
schools and the clothes were also comfortable to wear as well as the price was 
reasonable, 301-500 baht per set. 

j. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 
products classified by the fabric revealed that Thai children's clothing made of loincloth 
fabric (100% cotton) was preferred by female private company employee buyers aged 
35-55 years old with their monthly income of less than 20,000 baht and had two 
children. 

 

k. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 
products classified by the clothing style revealed that Thai children's clothing made of 
loincloth fabric (100% cotton) was preferred by female private company employee 
buyers aged 35-55 years old with bachelors’ degrees with their monthly income of less 
than 20,000 baht and had one child. 

l. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 
products classified by colors revealed that Thai children's clothing made of loincloth 
fabric (100% cotton) had solid colors preferred by female private company employee 
buyers aged 35-55 years old with their monthly income of less than 20,000 baht and 
had two children. 
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m. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 
products classified by the clothing collars revealed that round-collar shirts were 
preferred by female private company employee buyers aged 35-55 years old with 
bachelors’ degrees with their monthly income of 20,000– 35,000 baht and had two 
children. 

 

n. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 
products classified by the clothing sleeves revealed that short-sleeved shirts were 
preferred by female private company employee buyers aged 35-55 years old with 
bachelors’ degrees with their monthly income of 20,000– 35,000 baht and had two 
children. 

 

o. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 
products classified by the clothing pockets revealed that the clothing with patched 
pockets were preferred by female private company employee buyers aged 35-55 years 
old with bachelors’ degrees with their monthly income of 20,000– 35,000 baht and had 
one child. 

 

p. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 
products classified by the belt ears revealed that female private company employee 
buyers aged 35-55 years old with bachelors’ degrees with their monthly income of 
20,000– 35,000 baht preferred the clothing without belt ears and they had two children. 

q. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 
products classified by the clothing crotches revealed that female private company 
employee buyers aged 35-55 years old with bachelors’ degrees with their monthly 
income of 20,000– 35,000 baht preferred the clothing without the clothing crotches and 
they had two children. 

r. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 

products and style classified by the short or pant styles revealed that cylindrical shorts 

or pants were mostly preferred by female private company employee buyers aged 35- 

55 years old with their monthly income of less than 20,000 baht and had one child. 
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s. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 

products and style classified by the length of shorts or pants revealed that female 

private company employee buyers aged 35-55 years old with their bachelors’ degrees 

and monthly income of less than 20,000 baht and had one child mostly preferred long- 

leg pants. 
 

t. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 

products and style classified by the skirt style revealed that female private company 

employee buyers aged 35-55 years old with their bachelors’ degrees and monthly 

income of less than 20,000 baht and had two children mostly preferred balloon styled 

skirts. 
 

u. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 

products and style classified by the length of the skirts revealed that female private 

company employee buyers aged 35-55 years old with their bachelors’ degrees and 

monthly income of 20,000– 35,000 baht and had one child preferred knee cover length 

skirts. 
 

v. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 

products and the decoration materials classified by the clothing buttons revealed that 

female private company employee buyers aged 25-35 years old with their bachelors’ 

degrees and monthly income of 20,000– 35,000 baht and had one child preferred 

buttons without stems (with holes). 

w. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 

products and the decoration materials classified by the clothing button materials 

revealed that female private company employee buyers aged 25-35 years old with their 

bachelors’ degrees and monthly income of 20,000– 35,000 baht and had one child 

preferred plastic buttons. 

x. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 

products and the decoration materials classified by the clothing zippers revealed that 

female private company employee buyers aged 25-35 years old with their bachelors’ 
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degrees and monthly income of 20,000– 35,000 baht and had one child preferred 

invisible zippers. 

 
y. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 

products and the decoration materials classified by the zipper materials revealed that 

female private company employee buyers aged 25-35 years old with their bachelors’ 

degrees and monthly income of 20,000– 35,000 baht and had one child preferred plastic 

zippers. 
 

z. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 

products and the buying behavior classified by the buying location revealed that female 

private company employee buyers aged 25-35 years old with their bachelors’ degrees 

and monthly income less than 20,000 baht and had two children. 

aa. The results of the study on the buyers’ personal information  of  

loincloth products and the buying behavior classified by the buying opportunities 

revealed that female private company employee buyers aged 35-55 years old with their 

bachelors’ degrees monthly income of 20,000– 35,000 baht and had one child. 

bb. The results of the study on the buyers’ personal information of  

loincloth products and the buying behavior classified by the buying reason revealed that 

female private company employee buyers aged 35-55 years old with their bachelors’ 

degrees monthly income of 20,000– 35,000 baht and had one and two children 

preferred to buy comfortable clothing. 

cc. The results of the study on the buyers’ personal information  of  

loincloth products and the buying behavior classified by the product price revealed that 

female private company employee buyers aged 35-55 years old with their bachelors’ 

degrees monthly income of 20,000– 35,000 baht and had two child preferred 301 – 500 

baht per clothing set. 
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บทท่ี 1 

 
1.1 ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

ปจจุบันการใชผาไทยหรือผาพื้นเมืองไดรับความนิยมมากขึ้น ทางภาครัฐมีนโยบาย สงเส
ริมและสนับสนุนใหประชาชนหันมาใชผาไทย อาทิเชน กรมการพัฒนาชุมชนไดจัดงาน "ศิลปาชีพ 
ประทีปไทย OTOP กาวไกลดวยพระบารมี ครั้งท่ี 5" ภายใตแนวคิด "UNSEEN ผาไทยสีสันแพร 
พรรณแหงอาเซียน" ระหวางวันท่ี 12-20 สิงหาคม 2559 ท่ีอาคารชาเลนเจอร 1–3 อิมแพค เมืองทอง 
ธาน ี เพื่อรวมเฉลิมพระเกียรติสมเด็จพระนางเจาฯ พระบรมราชินีนาถ เนื่องในโอกาสมหามงคลเฉลิม 
พระชนมพรรษาครบ 7 รอบ 84 พรรษา 12 ส.ค.2559 และประชาสัมพันธผลงานของมูลนิธิสงเสริม 
ศิลปาชีพในสมเด็จพระนางเจาสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ และสงเสริมใหผูประกอบการโอทอปไดนํา สิ
นคามาจัดแสดงและจําหนายภายในงาน โดยมีผลิตภัณฑโอทอปที่ไดรับการคัดสรรจากทั่วประเทศ มา
ออกรานกวา 2,500 บูธ มียอดจําหนายรวม 839,529,280 บาท โดยแบงเปนยอดจําหนายภายใน งาน
จํานวน 772,601,045 บาท และยอดสั่งซ้ือจํานวน 66,928,235 บาท ถือวาทะลุเปา 800 ลาน บาทที่
วางไว โดยเฉพาะการจําหนายสินคาจากมูลนิธิสงเสริมศิลปาชีพฯ ทําลายสถิติปที่ผานมาที่ จําหนาย
สินคาไดประมาณ 14 ลานบาท เพ่ิมเปน 17 ลานบาท (http://www.manager.co.th/) จะเห็นไดว
าผาไทยผลิตภัณฑหลกัของงานนี้มียอดสั่งซื้อและยอดจําหนายเปนที่นาพอใจ และไมวาจะ เปนการจัด
แสดงสินคา OTOP ใด ๆ ก็จะมีผลิตภัณฑผาไทยรวมดวยเสมอ 

การสืบสานงานทอผาที่เปนเอกลักษณเฉพาะถิ่น เนื่องมาจากวัตถุประสงคและเปาหมาย 
ที่ตองการอนุรักษภูมิปญญาทองถิ่นใหคงอยู ซึ่งเปนสิ่งจําเปนที่ควรมีการถายทอดความรูเกี่ยวกับ 
ทักษะเทคนิค กรรมวิธีตาง ๆ ในการทอผา รวมถึงการแสวงหาแนวทางที่จะปลูกฝงใหผูเรียนเกิดความ 
ตระหนักในคุณคาของวัฒนธรรมและภูมิปญญาทองถิ่น มีความสามารถที่จะศึกษาคนควา เพื่อนํามา 
ปรับปรุงประยุกตกับวิทยาการสากลและสภาพในปจจุบันและอนาคต (ชาญชัย,2547, น. 90-110) 

สําหรับผาขาวมาเปนผาโบราณ ที่เปนอีกหนึ่งในผาไทยที่เปนภูมิปญญา สมบัติทาง 
วัฒนธรรมที่คนไทยสามารถทอกันไดทุกภูมิภาคมาอยางยาวนาน เนื่องจากผาขาวมาสามารถใช ประโย
ชนไดหลากหลาย ในสมัยกอนผูที่ตองเดินทางไกลจะใชในการหออาวุธ เก็บสัมภาระ ปูเปนที่นอน นุ
งอาบนา เช็ดทําความสะอาดรางกาย (www.gotoknow.org) ในปจจุบันผาขาวมาถูก นําไปใชในเรื่อง
ของแฟชั่นเสื้อผา เครื่องแตงกาย และยังสามารถใชเปนอุปกรณในครัวเรือน,  ผาคลุม โตะ, กระเปาลด
โลกรอน, ผาบุเฟอรนิเจอร, ตุกตา และเปลนอนเด็ก เปนตน 

ผาขาวมา (Thai Loincloth) ไดรับความนิยม สะทอนถึงความมีเอกลักษณและประวัติ 
ความเปนมาภูมิปญญาของคนไทยดั้งเดิม  ก็ยังเปนที่นิยมสําหรับผูที่ชื่นชอบในความเปนผาขาวมาไม 
แพรหลายนัก ชุมชนผาขาวมาบานไร ต.บานไร อ.เมือง จ.ราชบุรี ที่ยังคงพยายามผลักดันใหผลิตภัณฑ 
ผาขาวมาเขาไปเปนสวนหนึ่งในชีวิตประจําวันของคนไทย แตดวยความเพียรพยายามของคนบานไร 
จึงไดเกิดเปนผูผลิตและผูจําหนายผลิตภัณฑผาขาวมา บานไร   “อิมปานิ”   ที่ไดผลิตภัณฑ OTOP ป 
พ.ศ. 2555 และ OTOP คัดสรร 5 ดาว ป พ.ศ.2559 ผลิตภัณฑที่ไดเกิดจากความพยายามของคน 

http://www.manager.co.th/)
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บานไร ในสวนของโรงงานทอผา 35 คน และตัดเย็บ 18 คน เริ่มตนจากการจําหนายตามตลาดนา ต
างๆ เชน ตลาดนาอัมพวา ตลาดนาขวัญเรียม และเริ่มกาวเขาสูสากลมากยิ่งข้ึนดวยการเขาไป จําหน
ายที่หางจําหนายสินคาปลอดภาษีคิง พาวเวอร ทําใหผาขาวมาบานไร “อิมปานิ” จะตองทําการ 
พัฒนาผลิตภัณฑผาขาวมา บานไร “อิมปานิ” ใหมีความหลายหลาย สามารถเขาสูตลาดสากลมาก 
ยิ่งขึ้น ใหตอบโจทยไลฟสไตลของคนทุกกลุมทุกวัย โดยใชพื้นฐานความเปนผาขาวมา บานไร “อิมปา 
นิ”ท่ีไดมีการปรับเปลี่ยนลวดลายจากลวดลายผาขาวมาดั้งเดิมท่ีเปนตารางหมากรุกใหญ 2 นิ้ว ใหมี 
ลวดลายที่ทันสมัย มีการใชสีพาสเทล ทําใหเกิดลวดลายที่แปลกใหม แตยังอิงอาศัยภูมิปญญาทองถิ่น 
และความชํานาญเดิมในการทอผาขาวมา แตปรับสีและลวดลายใหมีความทันสมัยมากข้ึน "เปลี่ยน ผา
ขาวมา เชย เชย ใหทันสมัย" แตยังคงเนื้อผาท่ีเปนเอกลักษณท่ีโดดเดนเฉพาะตัวของผาขาวมาบาน ไร 
"เม่ือใชไประยะหนึ่งเนื้อผาจะนิ่ม" และไดพัฒนาปรับเปลี่ยนโครงสรางของเนื้อผาใหมี "ความนุม ตั้งแต
แรกสัมผัส” และยังซับนาด ี แหงไว ทําใหผาไมมีกลิ่นอับหรือเกิดเชื้อรา สีไมตก ไมระคายเคือง ตอผิว 
จนกลายเปนเอกลักษณเฉพาะตัวของผาขาวมาอิมปานิ 

กระบวนการผลิตผาขาวมา บานไร “อิมปานิ” จะแบงกระบวนการเปน 2 ขั้นตอนใหญ 
คือ การทอผา และการนําผาไปแปรรูปเปนผลิตภัณฑอ่ืน ๆ ซ่ึงทางอิมปานิจะมีโรงงานทอผา โดยการ
ใชเครื่องจักร ทําใหสามารถทอผาได เฉลี่ยเดือนละ 400 ผืน ซึ่งจะเริ่มจากการออกแบบลาย ผา และ
นําไปใหชางตั้งลายเพื่อทําเปนมวนดายใหญที่จะใชทอ โดยในขั้นตอนนี้ อาจจะมีการปรับแพ ทเทิร
นและลวดลายตามความเหมาะสมโดยชางผูชํานาญ จากนั้นจึงนําเขาไปเครื่องทอเพื่อทอเปนผืน ตอไป 

การผลิตออกจําหนายในข ั้นตน ท ําเพ ื่อเปนการทดลองตลาดกอน ม ีท ั งผาขาวมาแบบผ ืน 
ปกต ิ และบางสวนท ี ค ัดไปต ัดเย ็บเปนเสื อผา ผาคล ุมตาง  ๆ หากลายไหน  ไดร ับความน ิยม 
ก ็จะทอผาเพ ิ่มและนําไปแปรรูปเปนผลิตภัณฑอ ื่น ๆ ไมวาจะเปน เสื้อผา ผาคล ุม กระเปา เบาะรองนั ง 
สม ุดปกผาขาวมา พวงก ุญแจและสินคาอ ื่น ๆ อ ีกกวา 50 ชนิด 

ซึ่งทําใหทางกลุมผาขาวมา บานไร “อิมปานิ” ยังตองใชการสอบถามจากลูกคาที่สนใจ 
เดินทางเขามาเยี่ยมชมที่หนารานเทานั้น ทําใหทางกลุมผาขาวมา บานไร “อิมปาน”ิ ยังไมสามารถ 
ผลิตสินคาไดหลากหลาย หรือตรงใจกลุมเปาหมายไดดีเทาที่ควร เนื่องจากขาดการสนับสนุน และ การ
ศึกษาขอมูลทางการตลาดเพื่อนําไปพัฒนาผลิตภัณฑผาขาวมา บานไร “อิมปานิ” ใหเกิดความ 
หลากหลายและตอบโจทยผูบริโภคที่มีความตองการที่ไมหยุดนิ่ง พฤติกรรมผูบริโภคและทิศทางผูใช 
เปลี่ยนแปลงไป จึงทําใหทางผูวิจัย สนใจที่จะทําการศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคในการตัดสินใจเลือกซื้อ 
ผลิตภัณฑผาขาวมา และสามารถนําผลการศึกษาที่ไดมาบูรณาการถายทอดความรูเพื่อประโยชนใน 
การพัฒนาผลิตภัณฑชุมชนใหมีมูลคาเพิ่ม ตรงกับความตองการของกลุมผูบริโภค โดยที่กลุมชุมชน 
สามารถจัดการไดอยางยั่งยืนตอไป 
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1.2 วัตถุประสงคของการวิจัย 

1.2.1 เพ่ือศึกษาปจจัยสวนบุคคลของผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา 
1.2.2  เพื่อศึกษาการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมา ไดแก รูปแบบของชุดไทยเด็ก และ 

พฤติกรรมการซ้ือชุดไทยเด็ก 
1.2.3  เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางขอมูลสวนบุคคลของผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา กับ

การตลาดผลิตภัณฑผาขาวมา ไดแก รูปแบบของชุดไทยเด็ก และพฤติกรรมการซ้ือชุดไทยเด็ก 
 

1.3 ขอบเขตของงานวิจัย 

1.3.1  ขอบเขตดานเนื้อหา มุงศึกษาพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา มีตัวแปรตน และ
ตัวแปรอิสระ ดังนี้ 

ตัวแปรตน คือ ปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภค ตัวแปร
ตาม คือ การตลาดผลิตภัณฑผาขาวมา (6 W 1H) 

1.3.2 ขอบเขตดานประชากร ประชากรท่ีใชในการศึกษาคือผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา 
1.3.3  ขอบเขตดานเวลา ระยะเวลาในการเก ็บรวบรวมขอม ูล ตั งแตเด ือนต ุลาคม 2560 

ถึงเดือนเมษายน 2561 
1.3.4 ขอบเขตดานสถานท่ี สถานท่ีท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล ไดแก งาน OTOP 

City  2017 วันที ่17 ถึงวันที ่25 ธันวาคม 2560 ณ อาคารชาเลนเจอร อิมแพ็ค เมืองทองธาน ี และ 
งาน Crafts Bangkok 2018 ระหวางวันที ่29 มีนาคม ถึงวันที ่1 เมษายน 2561 ณ Hall 103 - 104 
ศูนยนิทรรศการและการประชุมไบเทค 

 

1.4 ประโยชนที่คาดวาจะไดร ับ 

1.4.1  เพื่อถายทอดองคความรูทางการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมา ใหกับกลุมชุมชน ผาขาวม
า บานไร “อิมปานิ” 

 
1.5 กรอบแนวคิดของงานวิจัย 

ปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภค 
(Personal factors) 

1.เพศ 
2.อาย ุ
3.การศึกษา 
4.รายได 
5.อาช ีพ 
6.จํานวนบุตร 

การตลาดผลิตภัณฑผาขาวมา 
(Marketing of Hand- woven 

loincloth) 

• What 
• When 
• Where 
• Why 
• Whom 
• Who 
• How 
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1.6 นิยามศัพทเฉพาะ 

การพัฒนาการตลาด หมายถึง การปรับเปลีย่น ปรับปรุง กิจกรรม หรือกระบวนการ 
ทางการตลาดของผลิตภัณฑผาขาวมา เพื่อใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทางการตลาด โดยทําใหผลิตภัณฑ ผ
าขาวมามีความสอดคลองกับความตองการของผูบริโภค 

ผลิตภัณฑผาขาวมา หมายถึง ผลิตภัณฑที่เกิดจากการถักทอเสนดาย มีลักษณะเปนผืน 
มีลวดลาย สีสัน ที่คงความเปนเอกลักษณของแตละทองถิ่น ที่คนไทยใชกันมาแตโบราณ สามารถใชใน 
การผลิตเสื้อผา เครื่องนุมหม ในงานวิจัยครั้งนี้มุงศึกษาชุดไทยเด็กผาขาวมาที่ผลิตจากผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา 

เช ิงพาณิชยอยางย ั งย ืน หมายถ ึง ก ิจกรรม หร ือกระบวนการในการประกอบธ ุรก ิจผล ิต 
ผาขาวมา ท ีม่ ีลักษณะเปนการบูรณาการองคประกอบท ่ีเก ี่ยวของ เพ ื่อใหสามารถพ ึง่พาตนเองไดตอไป 

การตลาดผลิตภัณฑผาขาวมา หมายถึง กิจกรรมตาง ๆ ที่เกิดขึ้นในกระบวนการทาง 
การตลาด ท่ีจะทําใหผลิตภัณฑสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภค ในงานวิจัยเรื่องนี้จะ 
ศึกษาขั้นตอนการคนหาความตองการของผูบริโภค เพื่อที่จะทําใหผูผลิตหรือชุมชนผาขาวมา นําไปใช 
ในการผลิตสินคา ประกอบดวย การตลาดผลิตภัณฑผาขาวมา ไดแก รูปแบบของชุดไทยเด็ก และ 
พฤติกรรมการซ้ือชุดไทยเด็ก 

พฤติกรรมการซื้อ หมายถึง พฤติกรรมการจัดหา การเลือกซื้อ และการใชซื้อ ผลิตภัณฑ 
ผาขาวมาของผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา 

ล ักษณะของผูบริโภค หมายถ ึง ลักษณะประชากรศาสตรของผูซ ื้อผลิตภัณฑผาขาวมา 

ผูบริโภคซ้ืออะไร หมายถึง รูปลักษณ ลักษณะ คุณสมบัติ หรือองคประกอบของ ผลิต
ภัณฑผาขาวมาที่ผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา 

ทําไมผูบริโภคจึงซ้ือ หมายถึง ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณพ ผา
ขาวมาของผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา 

ใครม ีสวนรวมในการต ัดส ินใจซ ื อ หมายถ ึง บทบาทของผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมาที ม ีผล 
ตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา 

ผูบริโภคซ้ือเม่ือใด หมายถึง โอกาสในการซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมาของผูซ้ือผลิตภัณฑ 
ผาขาวมา 

ผ ูบร ิโภคซ ื อท ี ไหน หมายถ ึง ชองทางหรอ  ื แหลงที ผูซ  ือผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ําการซ ื อ 
ผลิตภัณฑผาขาวมา 

ผูบริโภคซื้ออยางไร หมายถึง ขั้นตอนหรือกระบวนการในการตัดสินใจเลือกซื้อ ผลิตภัณฑผ
าขาวมาของผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา 



 

 

 

บทท่ี 2 
เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 
การวิจัยเรื่อง “การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาสูเชิงพาณิชยอยางยั่งยืน”  ได ดําเนิน

การศึกษาเอกสาร งานวิจัย แนวคิดและ ทฤษฏีที่เกี่ยวของ เพื่อใชเปนแนวทางสําหรับ ทําการศึกษาใน
ครั้งนี้ ดังนี้ 

2.1  แนวค ิดและทฤษฎ ีท ีเ่ก ี่ยวก ับผลิตภัณฑ 
2.2  แนวค ิดและทฤษฎ ีท ีเ่ก ี่ยวก ับพฤต ิกรรมผูบริโภค 
2.3  แนวค ิดและทฤษฎ ีท ีเ่ก ี่ยวก ับสวนประสมการตลาด 
2.4  งานวิจัยท ่ีเก ี่ยวของ 

 

2.1 แนวค ิดและทฤษฏีเกีย่วกับผลติภณัฑ 

ผลิตภ ัณฑ (Product) หมายถ ึง สิ่งใด ๆ ท ่ีเสนอออกสูตลาดเพ ื อการรูจ ักการเปนเจาของ 
การใชหรือการบริโภค และสามารถตอบสนองความจ ําเปนและความตองการของตลาดได (Kotler, & 
Armstrong  1996:429)  ด ังนั นผล ิตภ ัณฑจ ึงอาจเปนสิ งใดก ็ไดท ี สามารถตอบสนองความจ ําเปนหร ือ 
ความตองการของมนุษย ซ ึ่งถ ือวาท ั งสองฝายอยูในกระบวนการแลกเปลี ยน เชน ส ินคา บร ิการ ความ 
ชํานาญ เหตุการณ บุคคล สถานท่ี ความเปนเจาขององคการ ขอมูลและความคิด (Kotler.2004:429) 
ผล ิตภ ัณฑประกอบดวย  ผล ิตภ ัณฑท ี ม ีต ัวตน  (Tangible goods) และผล ิตภ ัณฑท ี  ไมม ีต ัวตน 
(Intangible goods) 

2.1.1 องคประกอบของผลิตภัณฑ (Product component) องคประกอบของผลิต
ภัณฑ หมายถึง การพิจารณาถึงคุณสมบัติของ 

ผล ิตภ ัณฑ ท ี ผล ิตภ ัณฑสามารถจ ูงใจตลาดได โดยถ ือเกณฑค ุณสมบ ัติ 4 ประการองคประกอบ 
ผล ิตภ ัณฑนั น  เปนแนวทางในการก ําหนดนโยบายผล ิตภ ัณฑ  ซ ึ งจะตองค ําน ึงถ ึงค ุณสมบ ัติ 
ความสามารถของผลิตภ ัณฑในการจงูใจตลาด ลักษณะและค ุณภาพของผล ิตภ ัณฑ สวนประสมบร ิการ 
และค ุณภาพบร ิการ และขณะเด ียวก ันการตั งราคาถ ือเกณฑค ุณคาท ี ล ูกคาร ับรู (Value-based 
prices) (Kotler, 1997: 430) การก ําหนดองคประกอบผลิตภ ัณฑตองค ํานงึถ ึงประเด็นตาง ๆ ดังนี้ 

1. ผลิตภัณฑหลัก (Core product) หมายถึง ผลประโยชนท่ีสําคัญของ 
ผลิตภัณฑท่ีสําคัญของผลิตภัณฑท่ีผูผลิตเสนอขายกับผูบริโภค ซ่ึงอาจเปนเรื่องของประโยชนใชสอย 
การแกปญหาใหกับลูกคา การขายความปลอดภัย ความสะดวกสบาย การประหยัด 

2. รูปลักษณของผลิตภัณฑสวนท่ีมีตัวตน (Formal or tangible product) 
หมายถึง ลักษณะทางกายภาพที่ผูบริโภคสัมผัสหรือรับรูได เปนสวนที่ทําใหผลิตภัณฑหลักทําหนาที่ได 
สมบูรณหรือเชิญชวนใหใชมากขึ้น ประกอบดวย คุณภาพ รูปรางลักษณะ รูปแบบ การบรรจุภัณฑ ตรา
ผลิตภัณฑ และลักษณะทางกายภาพอื่น ๆ 
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3. ผลิตภัณฑท่ีคาดหวัง (Expected product) เปนกลุมของคุณสมบัติและ 
เงื่อนไขที่ผูซื้อคาดหวังจะไดรับและใชเปนขอตกลงจากการซื้อสินคา การเสนอผลิตภัณฑที่คาดหวังจะ 
คํานึงถึงความพึงพอใจของลูกคาเปนหลัก 

4.  ผล ิตภ ัณฑควบ (Augmented  product)  หมายถ ึง ผลประโยชนท ี ผูซ ื อ 
ไดร ับเพ ิ มเต ิมนอกเหน ือจากผล ิตภ ัณฑหล ัก และผล ิตภ ัณฑท ี ม ีต ัวตน ประกอบดวย การขนสง การให 
สินเชื่อ การรับประก ัน การติดตั้ง และการใหบริการอ ื่นๆ 

5.  ศักยภาพเกี่ยวกับผลิตภัณฑ (Potential product) หมายถึง คุณสมบัติ 
ของผลิตภัณฑใหมท่ีมีการเปลี่ยนแปลง หรือพัฒนาไปเพ่ือสนองความตองการของลูกคาในอนาคต 

2.1.2  ค ุณสมบัติท ี่สําค ัญของผลิตภัณฑ 
การสรางสินคาและบริการ จะเกี่ยวของกับการกําหนดผลประโยชนที่จะ 

นําเสนอ โดยกิจการจะติดตอสื่อสารและสงมอบผลประโยชนที่ใหแกผูบริโภค ผานทางคุณสมบัติของ 
ผลิตภัณฑทางดานคุณภาพ (Quality) รูปลักษณ (Feature) รูปแบบ (Style) และการออกแบบ 
(Design) (Kotler, 1997: 431) 

1.  คุณภาพผลิตภัณฑ (Product  Quality)  เปนการวดการทํางานและวัด 
ความคงทนของตัวผลิตภัณฑ เกณฑในการวัดคุณภาพถือหลักความพึงพอใจของลูกคาและคุณภาพท่ี 
เหนือกวาคูแขงขัน ถาสินคาคุณภาพตาผูซื้อจะไมซื้อซา ถาสินคาคุณภาพสูงเกินอํานาจซื้อของ ผูบริโภค 
สินคาก็ขายไมได แตราคาสูงมาก สินคาก็ขายไดนอย นักการตลาดตองพิจารณาวาสินคาควร มีคุณภาพ
ระดับใด และตนทุนเทาใด จึงจะเปนที่พอใจของผูบริโภค รวมทั้งคุณภาพสินคาตอง สมาเสมอและมี
มาตรฐาน เพื่อที่จะสรางการยอมรับ ดังนั้นผูผลิตจึงตองมีการควบคุมคุณภาพสินคา (Quality 
control) อยูเสมอ 

2. ลักษณะทางกายภาพของสินคา (Physical Characteristic of goods) 
เปนรูปรางลักษณะท ่ีลูกคาสามารถมองเห็นได และสามารถรับรูไดดวยประสาทส ัมผ ัสท ั ง 5 ค ือ ร ูป รส 
กลิ่น เสียง สัมผัส เชน รูปราง ลกัษณะ รูปแบบ บรรจุภัณฑ ตราสินคา เปนตน 

3.  ชื อเส ียงของผูขายหร ือตราส ินคา  (Brand) หมายถ ึง  ชื อ  (Name) 
ค ํา (Term) สัญลกัษณ (Symbol) การออกแบบ (Design) หร ือสวนประสมของสิ งด ังกลาว ตราส ินคา 
เปนค ําม ั นส ัญญาของผูขาย ในการสงมอบค ุณสมบ ัต ิ ผลประโยชน บร ิการท ี สอดคลองก ับความ 
ตองการของผูซ ื อ ตราท ี ด ีท ี ส ุดจะสื อความหมายถ ึงการร ับประก ันในค ุณภาพ ตราส ินคาจะสื อ 
ความหมาย 6 ประการ ด ังนี ้ (1)  ค ุณสมบ ัต ิ(Attributes)  (2)  ผลประโยชน (Benefits)  (3) ค ุณคา 
(Value) (4) ว ัฒนธรรม (Culture) (5) บ ุคล ิกภาพ (Personality) และ (6) ผูใช (User) การต ัดส ินใจ 
ซ ื อของผูบร ิโภคตอผล ิตภ ัณฑบางชน ิดข ึ นอยูก ับชื อเส ียงของผูขายหร ือตราส ินคา โดยเฉพาะส ินคาท ี่ 
เจาะจงซ ื อ (Specialty   Goods) ซ ึ งเปนส ินคาท ี ผูบร ิโภคต ัดส ินใจซ ื อดวยเหต ุผลดานจ ิตว ิทยา ไมใช 
เหตุผลทางดานเศรษฐก ิจหร ือประโยชนท ี ไดร ับ เชน ต ัดส ินใจซ ื อเพราะตองการเปนท ี ยอมร ับในส ังคม 
เนื่องจากผลิตภ ัณฑเปนตัวชี้สถานภาพของผูใช ซ ึ งถ ือวาเปนความตองการดานจ ิตว ิทยา ดวยเหต ุผลนี้ 
นักการตลาดจึงตองม ีการพ ัฒนาค ุณคาตราสินคา (Brand Equity) กลาวค ือ ตองม ีการใชเครื องม ือทาง 
การตลาด ไมวาจะเปนผล ิตภ ัณฑหร ือการสื อสารการตลาดตาง ๆ เพ ื อเพ ิ มค ุณคา จ ึงเปนสิ งส ําค ัญ 
อยางยิ่งท ี่นักการตลาดจะตองค ํานงึถ ึง เพ ื่อพ ัฒนาตราสินคาใหม ีค ุณคาตอสินคา 
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4. การออกแบบ (Design) หมายถึง กิจกรรมท่ีเก่ียวของในการออกแบบ 
ซึ่งปจจัยเหลานี้จะมีผลกระทบตอพฤติกรรมการซื้อของผูบริโภค ดังนั้น การออกแบบจึงมีความสําคัญ 
มากสําหรับสินคาตาง ๆ เชน รถยนต เฟอรนิเจอร เสื้อผา เครื่องใชในครัวเรือน ดังนั้น ผูผลิตที่มี ผู
เชี่ยวชาญดานการออกแบบจึงตองศึกษาความตองการของผูบริโภค การออกแบบยังใชเปนเกณฑ ทํา
ใหผลิตภัณฑมีความแตกตางกนั (Product   Differentiation)   โดยคํานึงถึงเหตุจูงใจใหลูกคาซื้อ สิ
นคาท้ังดานเหตุผลและดานอารมณ 

5.  การบรรจุภัณฑ (Packaging)   เปนงานที่เกี่ยวของกับรูปแบบ ลักษณะ 
การบรรจุหีบหอและการผลิตสิ่งหอหุมผลิตภัณฑ (Etzel; Walker; & Stanton. 2001: 298) บรรจุ 
ภัณฑเปนตัวทําใหเกิดการรับรู คือการมองเห็นสินคาเม่ือลูกคาเกิดการยอมรับในบรรจุภัณฑ ก็จะ นําไป
สูการจูงใจใหเกิดความตองการซื้อ และเกิดการพฤติกรรมการบริโภค ดังนั้นบรรจุภัณฑจึงตอง โดดเดน 
โดยอาจแสดงถึงตําแหนงของสินคาใหชัดเจน บรรจุภัณฑจะตองสามารถขายตัวเองไดในชั้น วาง 

 
ม ีความหมายตางก ัน ดังน 

6.  การรับประกัน  (Warranty)  และการรบัประกันสินคาหรือบริการ (Guarantee) 
 

6.1  การร ับประก ันหร ือใบร ับประก ัน (Warranty) เปนเอกสารซ ึ งม ี 
ขอความท ี ระบ ุถ ึงการร ับประก ันส ินคา ซ ึ งผูผล ิตหร ือผูขายจะชดเชยใหก ับผูซ ื อ เม ื อผล ิตภ ัณฑไม 
สามารถท ํางานภายในระยะเวลาท ี ก ําหนดไว การร ับประก ันเปนเครื องม ือส ําค ัญในการแขงข ัน 
โดยเฉพาะส ินคาประเภทรถยนต เครื องใชในบาน และเครื องจ ักร เพราะเปนการลดความเส ียงจาก 
การซ ื อส ินคาของล ูกคา รวมท ั งการสรางความเชื อม ั น ฉะนั น น ักการตลาดจ ึงเสนอการร ับประก ันเปน 
ลายลักษณอักษร หรือดวยคําพูดโดยท่ัวไปการรับประกันจะระบุประเด็นสําคัญ 3 ประเด็น คือ (1) 
การร ับประก ันตองใหขอม ูลท ี สมบ ูรณวา ผูซ ื อจะตองรองเร ียนท ี ไหน ก ับใคร อยางไร เม ื อส ินคาม ี 
ปญหา (2) การรับประกันจะตองใหผูบริโภคทราบลวงหนากอนการซ้ือ (3) การรับประกันจะตองระบุ 
เง ื่อนไขการรับประก ันทางดานระยะเวลา ขอบเขตความรับผิดชอบ และเง ื่อนไขอ ื่น ๆ 

7.  ส ี (Color) ส ีของผล ิตภ ัณฑ เปนสิ งเช ิญชวนและจ ูงใจใหเก ิดการซ ื อ 
เพราะส ีท ําใหเก ิดอารมณดานจ ิตว ิทยา เครื องม ือการตลาดไมวาจะเปนสถานบ ันเท ิงตาง ๆ ก ็ใชส ีเขา 
มาชวยอยางมาก หรือแมกระท ั งการโฆษณาสงเสร ิมการขายตาง ๆ ก ็ใชส ีเขามาชวยด ึงใหเก ิดการร ับรู 
(Perception) ท ําใหโดดเดนเปนลักษณะความตองการดานจิตวิทยาของมน ุษยท ี วา ส ินคาแตละชิ นจะ 
ม ีการต ัดส ินใจซ ื อจากการเล ือกส ี เชน การต ัดส ินใจซ ื อรถยนต ปจจ ัยท ี ส ําค ัญมากในการต ัดส ินใจค ือ 
สี รถยุโรปจะม ีความพ ิถ ีพ ิถ ันเรื่องสีมาก ม ักจะเปนส ีท ันสม ัยไมใชส ีเด ียวโดด แตเปนส ีผสมม ีนว ัตกรรม 
ดานส ี (Color innovation) นอกจากนี ส ีย ังสื อถ ึงต ําแหนงผล ิตภ ัณฑ (Product positioning) ส ินคา 
บางประเทเปนสินคาอนุรักษ สิ่งแวดลอม (Green marketing) ก็จะใชสีเขียว เปนตน 

8.  การใหบร ิการ (Service)  การต ัดส ินใจซ ื อของผูบร ิโภค  บางครั งก ็ข ึ นอยู 
กับนโยบายการใหบริการแกลูกคาของผูขายหรือผูผลิต เชน ผูบริโภคมักจะซ้ือสินคากับรานคาท่ี ให
บริการดีและถูกใจ ในปจจุบันผูบริโภคมีแนวโนมจะเรียกรองบริการจากผูขายมากข้ึน เชน บริการ 
ส ินเชื อ บร ิการสงของ บร ิการซอมแซม ในการผล ิตส ินคา ผูผล ิตอาจใหบร ิการเองหร ือผานคนกลาง 
โดยค ํานงึถ ึงความสมดุลระหวางตนท ุนและการควบค ุมระดับความพอใจท ่ีจะใหแกลูกคา 
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9.  วัตถุดิบ (Raw Material) หรือวัสดุที่ใชในการผลิต (Material) ผูผลิต มี
ทางเลือกท่ีจะใชวัตถุดิบหรือวัสดุหลายอยางในการผลิต เชน ผา อาจจะใชผาไหม ผาฝาย ผาใย 
สังเคราะห หรือเครื่องสําอางสามารถใชวัตถุดิบที่แตกตางกันได ฯลฯ ซึ่งในการตัดสินใจเรื่องนี้ผูผลิต ต
องมีความสามารถในการจัดหาวัตถุดิบดวย 

10.  ความปลอดภ ัยของผล ิตภ ัณฑ (Product safety) ภาระจากผล ิตภ ัณฑ 
(Product liability) เปนประเด ็นท ี ส ําค ัญมากท ี ธ ุรก ิจตองเผช ิญ และย ังเปนประเด ็นปญหาจร ิยธรรม 
ท ั งธ ุรก ิจและผูบร ิโภค  ผล ิตภ ัณฑท ี ไมปลอดภ ัย ท ําใหผูผล ิตหร ือผูขายเก ิดภาระจากผล ิตภ ัณฑ ซ ึ งใน 
ประเด็นนี้เปนสาเหตุใหธุรก ิจตองม ีการรับประก ัน (Product warranty) ข ึ้น 

11.  มาตรฐาน (Standard) เม่ือมีเทคโนโลยีใหมเกิดขึ้น จะตองคํานึงถึง 
ประโยชนและมาตรฐานของเทคโนโลยี ผลิตภัณฑจํานวนมากในตลาด เชน เครือขายการสงขอมูล วิทยุ 
โทรทัศน คอมพิวเตอร และโทรศัพท จะตองมีการออกแบบท่ีไดมาตรฐาน มาตรฐานเหลานี้มีการ 
ควบคุมโดยสมาคมผูประกอบอาชีพและหนวยงานรัฐบาล ท้ังในระดับประเทศและระดับโลก 

12.  ความเขากันได (Compatibility) เปนการออกแบบผลิตภัณฑให สอด
คลองกับความคาดหวังของลูกคา และสามารถนําไปใชไดในทางปฏิบัติโดยไมเกิดปญหาในการใช 

13.  ค ุณคาผล ิตภ ัณฑ (Product  value)  เปนล ักษณะผลตอบแทนท ี ไดร ับ 
จากการใชผล ิตภ ัณฑ   ซ ึ งผูบร ิโภคตองเปร ียบเท ียบระหวางค ุณคาท ี เก ิดจากความพ ึงพอใจในการใช 
ผลิตภ ัณฑท ี่สงูกวาตนท ุน (ราคาสินคา) ท ่ีผูบริโภคซ ื้อ 

14.  ความหลากหลายของสินคา  (Variety)  ผูซื้อสวนมากพอใจท่ีจะเลือก 
ซื้อสินคาที่มีใหเลือกมาก  ในรูปแบบ  ส ี กลิ่น  รส  ขนาด  การบรรจุหีบหอ  ลักษณะ  และคุณภาพ 
เนื่องจากผูบริโภคมีความตองการท่ีแตกตางกัน ดังนั้น ผูจําหนายจําเปนตองมีสินคาใหเลือกมากเพ่ือ 
สนองความตองการของผูบริโภคที่แตกตางกนัไดดียิ่งขึ้น 

 

2.2 แนวค ิดและทฤษฎีเกีย่วกบัพฤติกรรมผ ูบร ิโภค 

การศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคเปนการคนหา หรือวิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อและการ 
บริโภค มีสวนเกี่ยวของกับการโฆษณาสินคาและบริการ ทั้งที่เปนปจเจกคลกลุมบุคคล หรือองคกร เพ่ือ
ใหทราบถึงลักษณะความตองการและพฤติกรรมการซ้ือการบริโภค/การเลือกใชบริการ หรือ ประสบ
การณในอดีต ที่จะทําใหผูบริโภคพึงพอใจหรือไมพึงพอใจ หรือเปนการวิเคราะหพฤติกรรม ผูบริโภค ด
วยการศึกษาคนควาถึงพฤติกรรมการเลือกซ้ือ การตัดสินใจซ้ือ และการใชสินคาและการ บริการของผู
บริโภค จะทําใหนักการตลาดทราบถึงความพึงพอใจ และความตองการของผูบริโภค โดย สามารถใช
ทฤษฎี 6Ws 1H ในการระบุและกําหนดปญหาของการวิจัย หรือการวิเคราะหพฤติกรรม ผูบริโภค
เพ่ือคนหาคําตอบ 

1. ใครอยูในตลาดเปาหมาย (Who is in the target market?) เปนคําถามท่ี ต
องการทราบตลาดเปาหมาย (target market) หรือลักษณะกลุมเปาหมาย (occupants) โดยมีการ 
แบงกลุมเปาหมาย (1)ประชากรศาสตร (2) ภูมิศาสตร (3) จิตวิทยาหรือจิตวิเคราะห (4) รูปแบบการ 
ดําเนินชีวิต (5) พฤติกรรมศาสตร 
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2. ผูบริโภคซ้ืออะไร (What does the consumer buy?) เปนคําถามท่ีตองการ 
ทราบสิ่งที่ผูบริโภคตองการซื้อ  (objects)  โดยสิ่งที่ผูบริโภคตองการคือ  คุณสมบัติหรือองคประกอบ 
ของผลิตภัณฑ (product component) และความแตกตางท่ีเหนือกวาคูแขงขัน (competitive 
Differentiation)   โดยมีกลยุทธดานผลิตภัณฑ (Product   strategy) ทางดาน (1)   ผลิตภัณฑหลัก 
(2) รูปลักษณผลิตภัณฑ (3) ผลิตภัณฑควบ (4) ผลิตภัณฑที่คาดหวัง (5) ศักยภาพผลิตภัณฑ และ (6) 
ความแตกตางทางการแขงขัน (Competitive differentiation) 

3.  ท ําไมผูบร ิโภคจ ึงซ ื อ  (Why  does  the  consumer  buy?)  เปนค ําถามท ี่ 
ตองการทราบว ัตถ ุประสงคในการซ ื อ   (objectives)   โดยตองท ําการศ ึกษาถ ึงปจจ ัยท ี ม ีอ ิทธ ิพลตอ 
พฤต ิกรรมการซ ื อค ือ (1) ปจจ ัยทางจ ิตว ิทยา (2) ปจจ ัยทางส ังคมและว ัฒนธรรม ตลอดจน (3) ปจจ ัย 
เฉพาะบ ุคคล  เพราะผูบร ิโภคซ ื อส ินคาเพ ื อสนองความตองการดานรางกาย และจ ิตว ิทยา ซ ึ งตอง 
ศ ึกษาถ ึงปจจัยท ี่ม ีอ ิทธพิลตอพฤต ิกรรมการซ ื้อ 

4.  ใครม ีสวนรวมในการต ัดส ินใจซ ื อ (Who participates in the buying?) เปน 
ค ําถามท ี่ตองการทราบบทบาทของกลุมตางๆ (organizations) ท ี ม ีผลตอการต ัดส ินใจซ ื อของผูบร ิหาร 
โดยม ีองคประกอบในการตัดสินใจซ ือ้ค ือ (1) ผูริเริ่ม (2) ผูม ีอ ิทธิผล (3) ผูตัดสินใจซ ื้อ และ (4) ผูใช 

5. ผูบริโภคซ้ือเม่ือใด (When does the consumer buy?) เปนคําถามท่ี ตอง
การทราบโอกาสในการซ้ือ (occasions) ของผูบริโภค เชน ชวงฤดูกาลใด ชวงเดือนใด ตลอดจน 
เทศกาลหรือ โอกาสพิเศษหรือเทศกาลวันสําคัญตางๆ เปนตน 

6.  ผูบร ิโภคซ ื อท ี ไหน (Where  does  the  consumer  buy?)  เปนค ําถามท ี่ 
ตองการทราบชองทางหรือแหลง (outlets) ท่ีผูบริโภคไปทําการซ้ือ เชน หางสรรพสินคา ซุปเปอรมาร
เก็ต ตลอดจนรานขายของชํา เปนตน 

7.  ผูบร ิ โภคซ ื ออยางไร  (How does the consumer buy?) เปนค ํ าถามท ี่ 
ตองการทราบข ั นตอนหร ือกระบวนการในการต ัดส ินใจเล ือกซ ื อ (operation) โดยม ีองคประกอบการ 
ซ ื้อโดย (1) การรับรูปญหา (2) การคนหาขอม ูล (3) การประเม ินผลทางเล ือก (4) การต ัดส ินใจซ ื อ (5) 
ความรูสึกภายหลงัการซ ื้อ 

ดังนั้น ผูวิจัยจึงไดนําแนวคิด ทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภค ซ่ึงเปนพฤติกรรมท่ี 
เกี่ยวของกับการซื้อผลิตภัณฑผาขาวมามาใชเปนตัวแปรตาม เพื่อศึกษาใหไดรูปแบบทางการตลาด เพ่ือ
การจัดการทางการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาบานไร โดยจําแนกตามกลุมครอบครัว กลุมวัยทํางาน 
และกลุมผูสูงอายุ เพ่ือถายทอดความรูใหกับกลุมชุมชนผลิตภัณฑผาขาวมาบานไร ต.บานไร อ.เมือง 
จ.ราชบุร ี

 
2.3 แนวคิดและทฤษฎสีวนประสมการตลาด 

แนวคิดทฤษฎีสวนประสมการตลาด (Marketing Mix หรือ 4P’s) หมายถึง ตัวแปรทาง 
การตลาดท่ีควบคุมไดซ่ึงบริษัทใชรวมกัน เพ่ือสนองความพึงพอใจแกกลุมเปาหมาย โดยนําเครื่องมือ 
ดานการตลาดมาเปนตัวกระตุนพฤติกรรมการซ้ือของผูบริโภค 4 ดาน ดังนี้ 



10 
 

 
 
 

 

1. ผลิตภัณฑ (Product) หมายถึง สิ่งท่ีเสนอขายโดยธุรกิจ เพ่ือสนองความ ตอง
การของลูกคาใหพึงพอใจผลิตภัณฑ อาจจะมีตัวตน หรือไมมีตัวตนก็ได ผลิตภัณฑเปนสวนสําคัญ ที่สุด
ของสวนประสมทางการตลาด ประกอบดวย สินคา บริการ สถานที่องคการหรือบุคคล ผลิตภัณฑ ตอง
มีอรรถประโยชน (Utility) มีมูลคา (Values) ในสายตาของลูกคา จึงจะมีผลทําใหผลิตภัณฑขาย หรือ
ไดการกําหนดกลยุทธดานผลิตภัณฑตองคํานึงถึงปจจัย 2 อยาง คือ ความแตกตางของผลิตภัณฑ 
(Product Differentiation) และองคประกอบของผลิตภัณฑ (Product Component) หรือแม ผลิต
ภัณฑจะเปนองประกอบตัวเดียวในสวนประสมของการตลาดก็ตาม แตเปนตัวสําคัญที่มี รายละเอียดที่
จะตองพิจารณาอีกมากมาย เชน ความหลากหลายของผลิตภัณฑ (Produce  Variety) ชื่อตราสินคา
ของผลิตภัณฑ  (Brand Name) คุณภาพของผลิตภัณฑ  (Quality) การรับระกัน ผลิตภัณฑ 
(Warranties) และการรับคืนผลิตภัณฑ (Returns) 

2.  ราคา (Price) หมายถึง คุณคาผลิตภัณฑในรูปของตัวเงิน ราคาเปนตนทุนของ 
ผูบริโภค ผูบริโภคจะเปรียบเทียบระหวางคุณคา (Value)   ผลิตภัณฑถามูลคาสูงกวาราคาเขาก็จะ 
ตัดสินใจซื้อ    ดังนั้นผูกําหนดกลยุทธดานราคา    ตองคํานึงถึงการยอมรับของลูกคาในมูลคาของ ผลิต
ภัณฑวาสูงกวาราคาของผลิตภัณฑ ตนทุนและคาใชจายที่เกี่ยวของของผลิตภัณฑ ตลอดจนภาวะ แข
งขัน หรือมูลคาของสินคาและบริการที่วัดออกมาเปนตัวเงิน การกําหนดรามีความสําคัญตอกิจการ 
มาก กิจการไมสามารถกําหนดราคาสินคาเองไดตามใจชอบ การพิจารณาราคาจะตองกําหนดตนทุน 
การผลิต สภาพการแขงขัน กําไรท่ีคาดหมาย ราคาของคูแขงขัน ดังนั้นกิจการจะตองเลือกกลยุทธ ที่
เหมาะสมในการกํากําหนดราคาสินคาและบริการ ประเด็นสําคัญจะตองพิจารณาเกี่ยวกับราคา ไดแก 
ราคาสินคาที่ระบุในรายการหรือราคาที่ระบ ุ(List Price) ราคาที่ใหสวนลด (Discounts) ราคา ท่ีมีสวน
ยอมให (Allowances) ราคาท่ีมีชวงระยะเวลาท่ีการชําระเงิน (Payment Period) และราคา เง่ือน
ไขใหสินเชื่อ (Credit Terms) 

3. การจัดจําหนาย (Place หรือ Distribution) หมายถึง โครงสรางของชองทาง 
ซึ่งประกอบดวย สถาบัน และกิจกรรมการเคลื่อนยายผลิตภัณฑและบริการจากผูผลิตหรือองคการไป 
ยังตลาด สถาบันที่นําผลิตภัณฑออกสูตลาดเปาหมายคือ สถาบันตลาด สวนกิจกรรมเปนกิจกรรม ที่ช
วยในการกระจายสินคา ประกอบดวย การขนสง การคลังสินคา และการเก็บรักษาสินคาคงคลัง และ
การจัดจําหนาย หรือการกระจายสินคา หมายถึง กิจกรรมที่เกี่ยวของกับการเคลื่อนยายตัวสินคา จากผู
ผลิตไปยังผูบริโภค หรือผูใชทางอุตสาหกรรม หรืออาจหมายถึง การขนสงและการเก็บรักษาตัว สินคา
ภายในธุรกิจใดธุรกิจหนึ่งและระบบชองทางการจัดจําหนายของธุรกิจนั้น จากความหมายนี้จะ เห็นวา
งานที่เกี่ยวของกับการกระจายสินคากลายเปนการพัฒนา และดําเนินการเคลื่อนยายผลิตภัณฑ ใหมี
ประสิทธิภาพ หรือเปนกลยุทธการจัดชองทางการาจัดจําหนาย การกระจายสนิคาในการจัด ชองทาง
และการจําหนายผลิตภัณฑสินคา หรือบริการใหดีเพียงใดก็ตาม หากไมสนองตอบความ ตองการของผู
บริโภคหรือลูกคาไดทันเวลาท่ีตองการ และสถานท่ี ลูกคาตองการแลว ก็จะดวย ความหมายลงไป 
หรือ เปนกลยุทธดานกิจกรรมตาง ๆ ที่เกี่ยวกับการเคลื่อนยายผลิตภัณฑสินคาหรือ บริการจากแหลงผ
ลิตไปยังแหลงผูบริโภคคนสุดทาย รวมทั้งการเคลื่อนยายวัตถุดิบจากแหลงวัตถุดิบ 



11 
 

 
 
 

 

ไปยังผูใชเพื่อการอุตสาหกรรมอยางมีประสิทธิภาพ และเปนปจจัยที่ทําใหเกิดอรรถประโยชนทางดาน 
เวลา สถานท่ี ความเปนเจาของและรูปราง ประกอบดวย 2 สวน ดังนี้ 

3.1  ชองทางการจัดจําหนาย (Channel of Distribution) หมายถึง 
เสนทางที่ผลิตภัณฑและกรรมสิทธิ์ของผลิตภัณฑถูกเปลี่ยนมือไปยังตลาด ในระบบชองทางการจัด จํา
หนายจึงประกอบดวยผูผลิตคนกลางผูบริโภค หรือผูใชทางอุตสาหกรรม 

3.2 การกระจายตัวสินคา (Physical Distribution) หมายถึง 
ก ิจกรรมท ี่เก ี่ยวของก ับการเคลื่อนยายตัวผลิตภ ัณฑจากผูผลิตไปยังผูบร ิโภค หร ือผูใชทางอ ุตสาหกรรม 
การกระจายตัวสินคา จึงประกอบดวยงานท่ีสําคัญคือการขนสง (Transportation) การเก็บรักษา 
(Storage) การคลังสินคา (Warehousing) และการบริหารสินคาคงเหลือ (Inventory Management) 

4.  การสงเสริมการตลาด (Promotion) เปนการติดตอสื่อสารเกี่ยวกับขอมูล 
ระหวางผูขายกับผูซ้ือ เพ่ือสรางทัศนคติ (Attitude) และพฤติกรรมการซ้ือ (Behavior) หรือหมายถึง 
เครื่องมือที่ใชเพื่อแจงขาวสาร เพื่อจูงใจและเตือนความทรงจําตลาดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ ซึ่งถือเปนสวน 
หนึ่งของสวนประสมทางการตลาด  สวนประสมทางการตลาด  (Marketing mix) หมายถึง องค
ประกอบรวมของการใชความพยายามในเรื่องของการสงเสริมการตลาด ซึ่งประกอบดวย การ โฆษณา 
การขายโดยใชพนักงาน การสงเสริมการตลาด การตลาดทางตรง การใหขาวและการ ประชาสัมพันธ 
หรือหมายถึง การประสมประสานการขายโดยใชพนักงานขาย และการขายโดยไมใช พนักงานขาย 
ประกอบดวย 4 ประการคือ (1) การโฆษณา (2) การขายโดยใชพนักงานขาย (3) การ 
สงเสริมการขาย (4) การใหขาวและการประชาสัมพันธ 

4.1 การโฆษณา (Advertising) เปนรูปแบบการเสนอขายความคิด สิ
นคาหรือบริการ โดยไมใชพนักงานขาย และตองมีการจายเงินโดยผูอุปถัมภรายการ การโฆษณาจึงมี 
ลักษณะเฉพาะ คือ เปนการเสนอขายสินคา บริการ หรือความคิด โดยการใชสื่อ และตองการจายเงิน 
คาสื่อโดยผูอุปถัมภรายการ 

4.2 การขายโดยใชพนักงานขาย (Personal Selling) เปนการ 
ติดตอสื่อสารทางตรงแบบเผชิญหนาระหวางผูขายและลูกคาท่ีคาดหวัง การขายโดยใชพนักงานขาย 
ถือเปนการติดตอสื่อสารแบบสองทาง (Two Way Communication) 

4.3 การสงเสริมการขาย (Sales Promotion) หมายถึง กิจกรรม 
ระยะสั้นท่ีใชสงเสริมการขายท่ีนอกเหนือจากการโฆษณา การขายโดยใชพนักงานขายและการ ประ
ชามสัมพันธซึ่งสามารถกระตุนความสนใจ การทดลองใช หรือการซื้อของลูกคาขั้นสุดทายหรือ บุคคล
อื่นในชองทางการจัดจําหนายแตละระดับ  หรืออาจหมายถึง  กิจกรรมระยะสั้นซึ่งใชชวยและ เสริม
การขายโดยใชพนักงานและการโฆษณา การสงเสริมการขายอาจใชรวมกับการโฆษณา หรือการ ขาย
โดยพนักงานขาย 

4.4  การใหขาวและการประชาส ัมพ ันธ (Publicity and Public 
Relation) การใหขาวเปนการสงเสร ิมการขายโดยไมใชบ ุคคล โดยไมม ีการจายเง ินจากองคกรท ี ไดร ับ 
ผลประโยชนจากการใหขาวนั น การประชาส ัมพ ันธ หมายถ ึง การต ิดตอสื อสารก ับกลุมท ี เปนล ูกคา 
และไมใชลกูคา ซ ึ่งประกอบดวย ประชาชนท ั่วไป พนักงานในองคกร ผูถ ือหุน และหนวยราชการ หร ือ 
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อาจหมายถึง ความพยายามท่ีมีการวางแผนโดยองคกรหนึ่งเพื่อสรางทัศนคติที่ดีตอองคกร ใหเกิดกับ กลุ
มใดกลุมหนึ่ง การใหขาวจึงเปนกิจกรรมหนึ่งของการประชาสัมพันธ 

ดังนั้น ผูวิจัยจึงไดนําแนวคิดทฤษฎ ี เกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาด หรือปจจัยทาง 
การตลาด ซึ่งเปนปจจัยที่เกี่ยวของกับผลิตภัณฑผาขาวมาบานไร ท่ีจะนําเสนอออกสูตลาดเพื่อการ รูจัก 
การเปนเจาของ การใช การจัดหา การซ้ือ หรือการบริโภค สามารถตอบสนองความจําเปน และ 
ความตองการของตลาดได มาใชเปนตัวแปรตามเพื่อศึกษาใหไดรูปแบบทางการตลาดเพื่อการจัดการ 
ทางการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาบานไร โดยจําแนกตามกลุมครอบครัว กลุมวัยทํางาน และกลุม ผู
สูงอายุ เพ่ือถายทอดความรูใหกับกลุมชุมชนผลิตภัณฑผาขาวมาบานไร ต.บานไร อ.เมือง จ.ราชบุร ี

 
2.4 งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

จง  บุญประชา (2555) ไดทําการวิจัยเรื่อง สีและลวดลายเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑชุมชน 
ประเภทของที่ระลึก โดยไดศึกษาความสัมพันธสีและลวดลาย มาประยุกตเขาสูกระบวนการออกแบบ 
และพัฒนาผลิตภัณฑชุมชนของที่ระลึกประเภทของชํารวยกรุงเทพมหานคร และไดทดลองการ 
ออกแบบผลิตภัณฑชุมชนของท่ีระลึกประเภทของตกแตง เพ่ือพัฒนาใหเกิดภาพลักษณรวมสมัยของ 
ความเปนไทยและความเปนสากล ผลการวิจัยพบวาสีใชโทนสีไทย ซึ่งมีโทนสีนาเงิน โทนสีแดง และ 
โทนสีเขียว สวนลายเปนการนําความคิดที่ผสมผสานกันระหวางลายผาขาวมาและลายสาน 

จรัสพิมพ   วังเย็น และคณะ (2556) ไดทําการศึกษา การพัฒนาผลิตภัณฑจาก ผา
ขาวมาโดยใชแนวคิดภูมิปญญาทองถิ่นกับแนวคิดการออกแบบแฟชั่น เพื่อพัฒนาอาชีพและ ผลิตภัณฑ
ชุมชน อําเภอวานรนิวาส จังหวัดสกลนคร มีวัตถุประสงคเพื่อสงเสริมแนวคิดในการพัฒนา รูปแบบผลิต
ภัณฑจากผาขาวมาในการพัฒนารูปแบบเสื้อผาจากผาขาวมา โดยใชแนวคิดภูมิปญญา ทองถิ่นรวมกับ
แนวคิดการออกแบบแฟชั่น และถายทอดองคความรูดานการพฒันารูปแบบเสื้อผาจาก ผาขาวมาสู
ชุมชน อําเภอวานรนิวาส จังหวัดสกลนคร โดยมีจุดมุงหมายสามประเด็น ไดแก ประเด็นที่ 1 การสร
างองคความรูในการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาขาวมาในรูปแบบเสื้อผาสําเร็จรูปเพื่อเปนแนว ทางการสร
างสรรคผลิตภัณฑใหกับชุมชน ประเด็นที่ 2 การตอยอดองคความรูในการสรางสรรค ผลิตภัณฑให
กับกลุมชุมชน และสรางมาตรฐานใหกับสินคารวมถึงการเพ่ิมกลุมเปาหมายในการบริโภค ประเด็นที่ 3 
สงเสริมใหเกิดนวัตกรรมในการออกแบบผลิตภัณฑ การสรางสรรคเชิงพาณิชย และ สรางอัตลักษณให
กับชุมชน เพื่อการพัฒนาศักยภาพและอาชีพอยางยั่งยืน การวิเคราะหขอมูลใชการ วิเคราะหเชิง
พรรณาวิเคราะหเก่ียวกับแนวคิดภูมิปญญาทองถ่ินการทอผาขาวมา อําเภอวานรนิวาส จังหวัด
สกลนคร รวมกับแนวคิดดานการออกแบบแฟชั่น และวิเคราะหขอมูลเชิงสถิติของ แบบสอบถาม
เกี่ยวกับความตองการ และความพงึพอใจที่มีตอรูปแบบเสื้อผาจากผาขาวมาของ สุภาพสตรีที่อยูในวัย
ทํางานอายุระหวาง 25 ป-35 ป ที่อาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จํานวน 200 คน 
เพ่ือนําขอมูลท่ีไดไปปรับใชในการออกแบบและผลิตเสื้อผาจากผาขาวมา ผลการศึกษา พบวา ภูมิป
ญญาการทอผาขาวมาของกลุมชุมชน อําเภอวานรนิวาส จังหวัดสกลนคร เปนภูมิปญญาท่ีมีการถา
ยทอดองคความรูจากรุนสูรุน จากการผลิตเพ่ือใชสอยภายในครัวเรือน จงึมี รูปแบบลวดลายและการ
ใชสีตามวัสดุที่หาไดจากทองถิ่น เม่ือนํามาออกแบบเปนผลิตภัณฑในกลุม 
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เสื้อผาจึงจําเปนตองใชเทคนิคในการตัดตอผาและการประยุกต การจัดวางลวดลายของผาขาวมา เพ่ือ
ใหมีรูปแบบและลวดลายท่ีนาสนใจและเหมาะกับแนวโนมแฟชั่น ซ่ึงกลุมชุมชนไดรับความรูและ 
สามารถนําภูมิปญญาการทอผาขาวมามาผสมผสาน แนวคิดการออกแบบแฟชั่นสรางสรรคเปน 
รูปแบบเสื้อผาในกลุมชุดทํางานสุภาพสตรี เพื่อการสรางอาชีพเดิมและสงเสริมอาชีพใหมใหกับกลุม คน
ในชุมชน 

เสาวลักษณ คงคาฉุยฉาย และคณะ (2556) ไดทําการศึกษา การแปรรูปผาขาวมา เป
นผลิตภัณฑประเภทกระเปาเพื่อจําหนายเปนสินคา   OTOP   มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาการผลิต การ
จําหนาย และการใชประโยชนผาขาวมาในชุมชน พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑประเภทกระเปาจาก ผา
ขาวมาเพื่อจําหนายเปนสินคา OTOP  และถายทอดเทคโนโลยีเผยแพรความรูในการทําผลิตภัณฑ 
กระเปาจากผาขาวมา สูชุมชนและผูสนใจ ดําเนินการวิจัยโดยศึกษาขอมูลท่ีเก่ียวของ เพ่ือออกแบบ 
ผลิตภัณฑกระเปาจากผาขาวมา จํานวน 60 แบบ โดยแบงออกเปน 4 กลุม กลุมละ 15 แบบ ประกอ
บดวย กระเปาหูหิ้ว กระเปาถือ กระเปาสะพายและกระเปายาม จากนั้นคัดเลือกรูปแบบที่ เหมาะสม
กับกลุมตัวอยางเพ่ือใชเปนตนแบบในการฝกอบรม จํานวน 1 แบบ นําไปถายทอดความรูให กลุมชุ
มชนในตําบลหนองขาว อําเภอทามวง จังหวัดกาญจนบุรี จํานวน 40 คน และสํารวจความ พึงพอใจใน
การฝกอบรมดวยแบบสอบถาม เก็บรวบรวมขอมูล นําขอมูลมาวิเคราะหโดยใชสถิติ คาความถ่ี คารอย
ละ และคาเฉลี่ย 

ผลการวิเคราะหขอม ูลพบวา ขอม ูลพ ื นฐานของกลุมต ัวอยาง ท ั งหมดเปนเพศหญ ิง สวน 
ใหญม ีอาย ุ51 ปข ึ้นไป การศ ึกษาอยูในระดับม ัธยมตน ม ีอาชพีเกษตรกร และม ีรายไดตอเด ือน 5,001- 
10,000 บาท สําหรับความพ ึงพอใจในการอบรมแบงออกเปน 3 ดานไดแก ดานการด ําเน ินงานในการ 
จัดอบรม ดานวิทยากร และดานความค ิดเห็นในภาพรวม พบวากลุมต ัวอยางสวนใหญม ีความพ ึงพอใจ 
ในท ุกดานอยูในระด ับมากท ี ส ุด และเม ื อว ิเคราะหโดยการหาคาเฉลี ยพบวา กลุมต ัวอยางม ีความพ ึง 
พอใจอยูในระดับมากท ี่สุดในท ุกขอของท ั้ง 3 ดาน 

กันญกานต เมืองสนธิ์ และดลฤทัย โกวรรธนะกุล (2557) ไดทําการศึกษา การ 
พัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมืองท่ีจัดจําหนายภายในศูนยการคาชุมชน ในแนวเสนทาง 
ระเบียงเศรษฐกิจตะวันออก–ตะวันตก พบวา มีผูประกอบการจํานวนหนึ่งนําผาทอพื้นเมืองมาแปรรูป 
เปนสินคาของที่ระลึกเพื่อเพิ่มมูลคาใหผาทอพื้นเมือง แตความหลากหลายของผลิตภัณฑยังมีนอยอยู 
จึงตองมีการวางแผนกลยุทธทางการตลาดใหตอบสนองความตองการ และความจําเปนของ นักทอง
เที่ยวที่เปนตลาดเปาหมาย โดยการพัฒนาสวนประสมทางการตลาด 4Ps ใหผลิตภัณฑมีความ 
หลากหลาย แปลกใหม ทันสมัย แตยังคงความดั้งเดิมเปนเอกลักษณของผาทอพื้นเมือง เพื่อให นักทอง
เที่ยวไดรับความพึงพอใจสูงสุด และเห็นถึงความสําคัญของผลิตภัณฑผาทอพื้นเมือง จนเกิด การอนุ
รักษผาทอพื้นเมือง อันเกิดจากภูมิปญญาทองถิ่นที่สืบทอดตอกันมา มีความสําคัญทาง วัฒนธรรมของ
ภูมิประเทศไทยและในกลุมอาเซียน ซึ่งจะกอใหเกิดประโยชนตอผูประกอบการ ระบบ เศรษฐกิจ และ
อุตสาหกรรมการทองเที่ยวของประเทศ 



14 
 

 
 
 

 

ชูชีพ เอ้ือการณ และคณะ (2557) ไดทําการวิจัยแนวทางการสงเสริมและพัฒนา 
อุตสาหกรรมสิ่งทอไทยเพื่อการแขงขันระดับโลก โดยทําการศึกษานโยบายการสงเสริมและพัฒนา 
อุตสาหกรรมสิ่งทอไทย วิเคราะหองคประกอบการสงเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรม สิ่งทอไทยเพื่อการ 
แขงขันระดับโลก และศึกษาแนวทางการกําหนดนโยบายการสงเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ 
ไทยเพื่อการแขงขันระดับโลก เปนการวิจัยแบบผสานวิธีทั้งเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ ในการวิจัยเชิง 
ปริมาณ ประกอบดวยกลุมตัวอยาง จํานวน 600 คน จากประชากร จํานวน 4,265 คน คํานวณจาก 
สูตรของทาโร ยามาเน ซึ่งเปนตัวแทนโรงงานอุตสาหกรรมทอผา โดยการสุมแบบชั้นภูมิตามสัดสวน 
และการสุมอยางงาย เครื่องมือการวิจัยคือแบบสอบถามและวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติ ไดแก รอยละ 
ความถ่ี คาเฉลี่ย คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจ สาํหรับการวิจัย 
เชิงคุณภาพ ประกอบดวย ผูใหขอมูลสําคัญ 18 ราย ซ่ึงเลือกแบบเจาะจงจากบุคคลผูท่ีมีสวน เก่ียวข
องกับนโยบายการสงเสริม และพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอคือ ผูประกอบการภาครัฐและ ภาคเอกชน 
โดยใชเครื่องมือคือการวิจัยเอกสาร และการสัมภาษณเชิงลึก วิเคราะหขอมูลโดยการ วิเคราะหเนื้อหา
และการตีความพบวา นโยบายการสงเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอไทย ประกอบดวยทิศทาง
และเปาหมายของนโยบาย ยุทธศาสตร แผนแมบท ทั้งสวนที่เปนของรัฐบาล กระทรวงอุตสาหกรรม 
หนวยงานภาครัฐที่อยูภายนอก สังกัดกระทรวงอุตสาหกรรมและหนวยงาน เอกชน มีทิศทางและเปา
หมายสําคัญคือ เปาหมายทางดานการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ โดยการ สรางขีดความสามารถใน
การแขงขันและเปาหมายทางสังคมและสิ่งแวดลอม สวนระดับการสงเสริม และพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่ง
ทอไทยเพื่อการแขงขันระดับโลกอยูในระดับปานกลาง องคประกอบการ สงเสริมและพัฒนา
อุตสาหกรรมสิ่งทอไทยเพ่ือการแขงขันระดับโลก ประกอบดวย 6 องคประกอบ ดังนี้ (1) 
ประสิทธิภาพการผลิต (2) คุณภาพสินคา (3) สารสนเทศการตลาด (4) แรงงาน (5) นโยบาย ระหวาง
ประเทศและกฎหมาย และ (6) ความสามารถในการแขงขัน และแนวทางการกําหนดนโยบาย การส
งเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอไทยเพื่อการแขงขันระดับโลก คือการกําหนดนโยบายใน แตละดา
นตามองคประกอบการสงเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอไทย เพื่อการแขงขันระดับโลก ทั้ง 6 องค
ประกอบ ดังนี้ (1) ดานประสิทธิภาพการผลิตคือ การพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอตลอดหวงโซ มูลคา 
การเสริมสรางความเขมแข็งผูประกอบการ การสงเสริม และพัฒนาการใชวัตถุดิบในประเทศ และการส
งเสริมการผลิตที่เปนมิตรกับสิ่งแวดลอม (2) ดานคุณภาพสินคา คือการพัฒนาผลิตภัณฑเพื่อ สรางมูลค
าเพิ่ม การสรางนวัตกรรมและความคิดสรางสรรค และการสรางตราสินคาสัญชาติไทย (3)  ดาน
สารสนเทศการตลาดคือ การพัฒนาการตลาดเชิงรุกและการพัฒนาการบริหารจัดการขอมูล การ
มอบหมายหรือจัดใหมีหนวยงานที่เปนศูนยกลางรับผิดชอบ เก็บรวบรวมขอมูลที่เกี่ยวของกบั 
อุตสาหกรรมสิ่งทอ (4) ดานแรงงาน คือการยกระดับทุนมนุษยเชิงบูรณาการ การพัฒนาทักษะ แรงงาน
อุตสาหกรรมสิ่งทอ และการบริหารจัดการแรงงานตางดาว (5) ดานนโยบายระหวางประเทศ และ
กฎหมาย คือการพัฒนานโยบายระหวางประเทศ และกฎหมายที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมสิ่งทอ ให
สอดคลองและเปนประโยชนตอการสงเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ และ (6) ดาน 
ความสามารถในการแขงขันคือ การยกระดับปจจัยพื้นฐานที่สําคัญเพื่อสนับสนุน การสรางสรรคและ 
การแขงขันในเวทีสากล การเตรียมความพรอมสูการเปดเสร ี และการสรางโอกาสจากความรวมมือใน 
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
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อันธิกา  ทิพยจํานง (2557) ไดทําการศึกษา การพัฒนาตลาดผลิตภัณฑผาทอ อําเภอ 
กระแสสินธุ จังหวัดสงขลา พบวา กลุมทอผากระแสสินธุ มีสมาชิก จํานวน 22 คน มีกี่มือ จํานวน 18 
ตัว ใชฝายและเสนใยประดิษฐเปนวัตถุดิบหลัก ผลิตภัณฑของกลุมประกอบดวย ผาทอลายผกากรอง 
ลายสายฝน ลายกําแพงแกวลายพวงชมพู ลายดอกพิกุล ลายบานไมรูโรย ลายลูกเตา ลายลูกแกว 
และผาทอลายยกดอก เปนตน ลายผาท่ีทอในปจจุบันเปนลายประยุกตมากกวาลายดั้งเดิมจุดเดน ของ 
ผลิตภัณฑคือ มีคุณภาพดีสมาเสมอ เนื้อผาแนนแตไมหนา การผลิตของกลุมเปนการผลิต เพื่อ 
ประกอบอาชีพและหารายไดเสริมโดยใชความเปนผลิตภัณฑชุมชนเปนจุดขายที่สําคัญ มี 2 ลักษณะ 
คือ 1) การผลิตเพื่อวางจําหนาย ณ ที่ทําการกลุม การฝากขายตามแหลงตาง ๆ และการจําหนายตาม 
งานแสดงสินคา 2) การผลิตตามคําสั่งซื้อของลูกคา การกําหนดราคาขึ้นอยูกับ ความยากงายของลาย 
ผา ลูกคาหลักคือบุคลากรในหนวยงานราชการและเอกชนในพื้นท่ี ปญหาที่พบของกลุมผาทอกระแส 
สินธุ คือเสนใยขาดแคลนและมีตนทุนสูง ลูกคาในพื้นที่เริ่มอิ่มตัว ดานพฤติกรรมผูบริโภค ผาทอ 
พื้นเมือง พบวา ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑจากผาทอพื้นเมืองระดับมากคือ ความคงทน 
ในการใชงานมีคาเฉลี่ย 4.05 รองลงมาคือ ความประณีตสวยงามมีคาเฉลี่ย 4.02 แหลงผลิต เปนที่ รูจัก
และมีชื่อเสียงมีคาเฉลี่ย 4.00 แนวทางการพัฒนาตลาดผลิตภัณฑผาทอคือ การพัฒนารูปแบบ ผลิต
ภัณฑใหมีความหลากหลาย สอดคลองกับความตองการของกลุมลูกคาที่ชื่นชอบความแตกตาง ซึ่งเปนก
ลุมลูกคาใหม ตลอดจนสงเสริมใหเห็นความสําคัญการใชผาทอพื้นเมืองในชีวิตประจําวันและ ใน
โอกาสตาง ๆ เพื่อขยายตลาดผาทอพื้นเมืองใหมีขนาดใหญขึ้น 
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บทท่ี 3 
วิธีดําเนินการว ิจ ัย 

 
การวิจัยเรื่อง “การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาสูเชิงพาณิชยอยางยั่งยืน” ใช แบบ

สอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูลกับกลุมตัวอยาง จํานวน 200 คน โดยการศึกษา ครั้ง
นี้ ไดดําเนินการศึกษาแบบเชิงสํารวจ (Survey Research) มีวิธีการดําเนินการวิจัย ดังนี้ 

3.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 
3.2 เครื่องมือท่ีใชทําการศึกษา 
3.3  การเก ็บรวบรวมขอม ูลท ีใ่ชท ําการศ ึกษา 
3.4  การวิเคราะหขอม ูลและสถ ิติท ี่ใชในการวิเคราะหขอม ูล 

 

3.1 ประชากรและกลุมตวัอยาง 
ประชากรท ี ใชท ําการศ ึกษาครั งนี ้ค ือผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา และกลุมต ัวอยาง   ผูซ ื อ 

ผลิตภัณฑผาขาวมา จํานวน 200 คน 
 

3.2 เคร ื่องม ือที่ใชทําการศ ึกษา 

เครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูลคือแบบสอบถาม (Questionnaire) ซ่ึงสรางข้ึน จาก
การศึกษาเอกสาร และผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ โดยแบงเนื้อหาออกเปน 2 สวน ดังนี้ 

สวนท่ี 1 ปจจัยสวนบุคคลของตอบแบบสอบถาม ลักษณะเปนคําถามปลายปด เลือก 
คําตอบเพียงขอเดียว (Check  List)  ประกอบดวยขอคําถาม 6 ขอ ไดแก เพศ อาย ุระดับการศึกษา 
สูงสุด รายไดครอบครัว อาชีพของผูปกครอง และจํานวนบุตร 

สวนท่ี 2 พฤติกรรมการเลือกซ้ือของผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ลักษณะเปน คําถาม
ปลายปด เลือกคําตอบเพียงขอเดียว (Check List) ประกอบดวยขอคําถาม 20 ขอ ไดแก ชนิด ผา 
รูปแบบ โทนสี ปกเสื้อ-คอเสื้อ แขนเสื้อ กระเปา หูเข็มขัด เปา/กน ทรงกางเกง ความยาวกางเกง ทรง
กระโปรง ความยาวกระโปรง ลักษณะกระดุม วัสดุกระดุม ซิป วัสดุซิป สถานท่ีซ้ือ โอกาสในการ ซื้อ 
เหตุผลในการซื้อ และราคา 

 

3.3 การเก็บรวบรวมขอมูลที่ใชทําการศึกษา 

ในการศ ึกษาครั้งนี้ ไดม ีวิธีการเก ็บรวบรวมขอม ูล ดังตอไปนี้ 
3.3.1  ท ําการศ ึกษาเอกสาร หลกัการ แนวค ิด ทฤษฎ ีและ งานว ิจ ัยท ี เก ี ยวของก ับ 

พฤติกรรมการเลือกซ ื้อของผูซ ื อผลิตภัณฑผาขาวมา เพ ื่อสรางกรอบแนวค ิด 
3.3.2 นําขอมูลท่ีไดจากการศึกษาจากเอกสาร หลักการ แนวคิด ทฤษฎีและ 

งานวิจัยที่เกี่ยวของ ไปสรางเครื่องมือที่จะใชทําการศึกษาไดเปนรางของแบบสอบถาม 
3.3.3 นํารางของแบบสอบถาม ไปใหผูเชี่ยวชาญ 5 ทาน เพ่ือพิจารณา 
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ตรวจสอบความเท่ียงตรงตามเนื้อหา (Content Validity) ความถูกตองเหมาะสม ความครอบคลุม 
และใหค ําแนะน ําสิ งท ี ควรปร ับปร ุงแกไขใหถ ูกตองสมบ ูรณยิ งข ึ น โดยใชด ัชน ีความสอดคลองระหวาง 
ขอถามนั นก ับประเด ็นหล ักของเนื อหา ตามว ิธ ีการของ Rovinelli and Hambleton, (1978: 34-37 
อางถ ึงใน ผองศรี วาณ ิชยศ ุภวงศ, 2546: 140) โดยก ําหนดคะแนนไว ดังนี้ 

+ 1  เม ื่อเห็นวาตรงก ับขอบขายเนือ้หาตามท ี่ระบ ุไว 
0 เม่ือไมแนใจวาตรงกับขอบขายเนื้อหาตามท่ีระบุไว 

- 1 เม่ือแนใจวาไมตรงกับขอบขายเนื้อหาตามท่ีระบุไว ผลการวิเคราะหหาความ
เที่ยงตรงตามเนื้อหา ปรากฏวาขอคําถามทุกขอผานเกณฑมีคา 

ด ัชน ีความสอดคลอง ตั งแต .60 ขึ นไป เปนการตรวจสอบสร ุปอางอ ิงถ ึงมวลเนื อหาสาระ ความรูหร ือ 
ประสบการณ  ท ี  เครื องม ือม ุ งว ัดวาม ีความครอบคล ุม  หร ือเปนต ัวแทนมวลความรู  และน ํา 
แบบสอบถามท ี่สมบูรณไปเก ็บรวบรวมขอม ูลตอไป 

 
3.4 ว ิธีการเก็บรวบรวมขอม ูลท ี่ใชท ําการศึกษา 

3.4.1  ทําการจัดเตรียมแบบสอบถามเครื่องมือสําหรับเก็บรวบรวมขอมูลที่ใช 
ทําการศึกษา คือ แบบสอบถามฉบับสมบูรณ จํานวน 200 ชุด 

3.4.2 แจก เก็บ ตรวจสอบความถูกตอง ครบถวน ของแบบสอบถาม กับกลุมตัวอยางผู 
ซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา จ ํานวน 200 คน  ในงาน OTOP  City  2017  ว ันท ี ่17  ถ ึงว ันท ี ่25  ธ ันวาคม 
2560  ณ อาคารชาเลนเจอร อ ิมแพ ็ค เม ืองทองธาน ีและงาน Crafts  Bangkok  2018  ระหวางว ันท ี่ 
29 มีนาคม ถึงวันท่ี 1 เมษายน 2561 ณ Hall 103-104 ศูนยนิทรรศการและการประชุมไบเทค ไดรับ 
แบบสอบถามค ืนครบท ัง้หมด 200 ชุด ค ิดเปนรอยละ 100 

 

3.5 การวิเคราะหขอมูลและสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 

การวิจัยเรื่อง “การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาสูเชิงพาณิชยอยางยั่งยืน” 
หลังจากทําการเก็บขอมูลเรียบรอยแลว นําแบบสอบถาม ท่ีทําการตรวจสอบความถูกตอง ครบถวน 
แลว นําไปลงรหัส (Code) ตามหลักเกณฑของเครื่องมือในแตละสวน และนําไปวิเคราะหขอมูลทาง 
สถิติ โดยใชโปรแกรมทางสถิติวิเคราะหขอมูล ดังนี้ 

3.5.1  การศ ึกษาปจจ ัยสวนบ ุคคลของผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สถ ิต ิท ี ใชในการ 
วิเคราะหขอมูลคือสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ไดแก คาความถ่ี (Frequency) คารอยละ 
(Percentage) 

3.5.2  การศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื้อของผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา   สถิติที่ใช 
ในการวิเคราะหขอมูลคือสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ไดแก คาความถี ่(Frequency) ค
ารอยละ (Percentage) 

3.5.3  การศึกษาพฤติกรรมการเลือกซ ื อ จําแนกตามปจจัยสวนบคุคลของผูซ ื้อ 
ผลิตภัณฑผาขาวมา ใช ารคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) 



 

 

 

บทท่ี 4 
ผลการวิจัย 

การว ิจ ัยเรื อง “การพ ัฒนาการตลาดผล ิตภ ัณฑผาขาวมาสู เช ิงพาณ ิชยอยางยั งย ืน” ใช 
แบบสอบถามเปนเครื องม ือในการเก ็บรวบรวมขอม ูลก ับกลุมต ัวอยาง จ ํานวน 200  คน โดยผูว ิจ ัยขอ 
เสนอผลการวิเคราะหขอม ูล แบงออกเปน 3 สวน ดังนี้ 

4.1 การวิเคราะหขอมูลปจจัยสวนบุคคลของผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา 
4.2  การวิเคราะหขอม ูลการศ ึกษาพฤต ิกรรมการเลือกซ ื้อของผูซ ื้อผลิตภัณฑผาขาวมา 
4.3  การทดสอบสมมต ิฐาน โดยม ีส ัญล ักษณและความหมายท ี ใชในการว ิเคราะหขอม ูล 

ดังน 
x̄ = คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง 
S.D. = คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
p = ระดับนัยสําค ัญทางสถ ิติท ี่วิเคราะหได 
F = คาทดสอบความแปรปรวนตั้งแต 2 กลุมข ึ้นไป 
SS = คาผลบวกของความเบี่ยงเบนมาตรฐานยกกําลังสอง 
MS = คาผลตางของความเบี่ยงเบนมาตรฐานยกกําลังสอง 
* = ม ีระดับนัยสําค ัญทางสถ ิต ิ.05 
** = ม ีระดับนัยสําค ัญทางสถ ิต ิ.01 
N = ประชากร 
n = กลุมตัวอยาง 
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4.1 การวิเคราะหขอม ูลปจจ ัยสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผ ูซื้อผลิตภณัฑผาขาวมา 
 

ตาราง 4.1 ความถ ี ่และคารอยละ ตามขอม ูลสวนบคุคลของกลุมตัวอยางผูซ ื้อผลิตภัณฑผาขาวมา  

ขอมูลทวไป 
จํานวน/คน 
(n = 200) 

รอยละ 
100.00 

เพศ 
ชาย 
หญิง 

 

130 
70 

 

65.00 
35.00 

อายุ 
ตากวา 25 ป 
25 – 35 ป 
35 – 55 ป 
มากกวา 55 ปข ึ้นไป 

 
21 
82 
87 
10 

 
10.50 
41.00 
43.50 
5.00 

ระดับการศึกษา ตากว
าปริญญา ปริญญาตรี 
สูงกวาปริญญาตรี 

 
57 
123 
20 

 
28.50 
61.50 
10.00 

รายไดครอบครัวตอเดือน 
ตากวา 20,000 บาท 
20,000 – 35,000 บาท 
35,000 – 50,000 บาท 
50,000 บาทข ึ้นไป 

 
76 
80 
32 
12 

 
38.00 
40.00 
16.00 
6.00 

อาชีพของผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา 
รับราชการ/รัฐวสิ าหกิจ 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง 
ธุรกิจสวนตัว 
อาชีพอิสระ 
อ ื่น ๆ 

 

35 
91 
48 
24 
2 

 

17.50 
45.50 
24.00 
12.00 
1.00 

จํานวนบุตร 
1 คน 
2 คน 
3 คน 
3 คนข ึนไป 

 

81 
82 
24 
13 

 

40.50 
41.00 
12.00 
6.50 
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จากตาราง 4.1    ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา จํานวน 200 คน จําแนกตามตัวแปรดังนี้ 

เม่ือจําแนกตามเพศของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญเปนเพศหญิง 
จํานวน 130 คน คิดเปนรอยละ 65.00 รองลงมา เปนเพศชาย จํานวน 70 คน คิดเปนรอยละ 35.00 
ตามลําดับ 

เม ื่อจําแนกตามอายขุองกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญม ีอาย ุในชวง 35 
– 55 ป จํานวน 87 คน คิดเปนรอยละ 43.50 รองลงมา มีอายุในชวง 25 – 35 ป จํานวน 82 คน คิด 
เปนรอยละ 41.00 ม ีอาย ุอยูในชวงต ํากวา 25 ป จ ํานวน 21 คน ค ิดเปนรอยละ 10.50 และ ม ีอายุ มา
กกวา 55 ปข ึ้นไป เทาก ัน จํานวน 10 คน ค ิดเปนรอยละ 5.00 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามระดับการศึกษาสูงสุดของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวน 
ใหญ มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 123 คน คิดเปนรอยละ 61.50 รองลงมา มีการศึกษา 
ระดับตากวาปริญญาตรี จํานวน 57 คน คิดเปนรอยละ 28.50 และ มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญา 
ตรี จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 10.00 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามรายไดครอบครัวตอเดือนของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวน 
ใหญมีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 80 คน คิดเปนรอยละ 40.00 
รองลงมามีรายไดครอบครัวตอเดือน ตากวา 20,000 บาท จํานวน 76 คน คิดเปนรอยละ 38.00 มี 
รายไดครอบครัวตอเดือน 35,000 – 50,000 บาท จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 16.00 และมีรายได 
ครอบครัวตอเดือน 50,000 บาท ขึ้นไป จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 6.00 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามอาชีพของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญมีอาชีพ 
พนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 91 คน คิดเปนรอยละ 45.50 รองลงมาคือ มีอาชีพธุรกิจ สวน
ตัว จํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 24.00 มีอาชีพรับราชการ/รัฐวิสาหกิจ จํานวน 35 คน คิดเปน รอย
ละ 17.50 มีอาชีพอิสระ จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 12.00 และมีอาชีพอ่ืน ๆ จํานวน 2 คน 
คิดเปนรอยละ 1.00 ตามลําดับ 

เม ื อจ ําแนกตามจ ํานวนบ ุตรของกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญม ีบ ุตร 
2 คน จ ํานวน 82 คน ค ิดเปนรอยละ 41.00 รองลงมา ม ีบ ุตร 1 คน จ ํานวน 81 คน ค ิดเปนรอยละ 
40.50 ม ีบุตร 3 คน จํานวน 24 คน ค ิดเปนรอยละ 12.00 และม ีบ ุตร 3 คนข ึ นไป จ ํานวน 13 คน ค ิด 
เปนรอยละ 6.50 ตามลําดับ 
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4.2  การว ิเคราะหขอม ูลการศ ึกษาพฤต ิกรรมการเล ือกซ ือของกลุมต ัวอยางผ ูซ ือ 
ผลิตภณัฑผาขาวมา 

 
ตาราง 4.2 ความถ่ี และคารอยละ ตามขอมูลรูปแบบของผลิตภัณฑผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 

 

รูปแบบของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 
จํานวน/คน 
(n = 200) 

รอยละ 
100.00 

ผาของผล ิตภัณฑช ุดไทยเด็ก 
ผาขาวมา (ผาฝาย 100 %) 
ผาใยสังเคราะห 

 
109 
91 

 
54.50 
45.50 

รูปแบบของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 
ชดุหมี (เสื้อและกางเกง,เสื้อและกระโปรงติดกัน) ชุด
แยกชิ้น (เสื้อและกางเกง,เสื้อและกระโปรง 

แยกกัน) 

 
50 
150 

 
25.00 
75.00 

โทนสีของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
สีคูตรงขาม (สีตัดกัน) 
สีเอกรงค (สีกลมกลืน) 

 
81 
119 

 
40.50 
59.50 

 

จากตาราง 4.2 ผลการวิเคราะหขอมูลรูปแบบของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ของกลุม ตัวอย
างผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จํานวน 200 คน จําแนกตามตัวแปรดังนี้ 

เม่ือจําแนกตามผาของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ส
วนใหญคือผาขาวมา จํานวน 109 คน คิดเปนรอยละ 54.50 รองลงมา ผาใยสังเคราะห จํานวน 91 
คน คิดเปนรอยละ 45.50 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามรูปแบบของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา สวนใหญคือชุดแยกชิ้น (เสื้อและกางเกง, เสื้อและกระโปรงแยกกัน) จํานวน 150 คน คิด เป
นรอยละ 75.00 รองลงมา ชุดหมี (เสื้อและกางเกง, เสื้อและกระโปรงติดกัน) จํานวน 50 คน คิด เปนร
อยละ 25.00 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามโทนสีของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผาขาวม
า สวนใหญ คือสีเอกรงค (สีกลมกลืน) เชน สีฟา สีฟาเขม สีฟาออน สีนาเงิน สีนาเงินเขียว จํานวน 
119 คน คิดเปนรอยละ 59.50 รองลงมา คือสีคูตรงขาม (สีตัดกัน) เชน สีแดง – สีเขียว, สีมวง – สี
เหลือง, สีสม – สีฟา – สีนาเงิน จํานวน 81 คน คิดเปนรอยละ 40.50 ตามลําดับ 
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ตาราง 4.3 ความถ่ี และคารอยละ ตามขอมูลโครงสรางของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
 

โครงสรางของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
จํานวน/คน 
(n = 200) 

รอยละ 
100.00 

ปกเส ื้อ คอเส ื อ 
คอกลม คอ
ยู คอตั้ง/คอ
จีน คอบว ั
ปกเชิ้ต 
ปกกะลาส ี

 
75 
21 
38 
26 
33 
7 

 
37.50 
10.50 
19.00 
13.00 
16.50 
3.50 

แขนเส ื้อ 
แขนสั้น 
แขนยาว 
แขนกุด 
แขนตุกตา 

 
92 
50 
28 
30 

 
46.00 
25.00 
14.00 
15.00 

 
จากตาราง 4.3   ผลการวิเคราะหขอมูลโครงสรางของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ของกลุม 

ตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จํานวน 200 คน จําแนกตามตัวแปรดังนี้ 

เม ื อจ ําแนกตามปกเสื อ คอเสื อ ของกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญค ือ 
คอกลม จํานวน 75 คน ค ิดเปนรอยละ 37.50 รองลงมา คอตั ง/คอจ ีน จ ํานวน 38 คน ค ิดเปนรอยละ 
19.00 ปกเชิ ต จ ํานวน 33 คน ค ิดเปนรอยละ 16.50 คอบ ัว จ ํานวน 26 คน ค ิดเปนรอยละ 13.00 
คอยู จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 10.50 และปกกะลาสี จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 3.50 
ตามลําดับ 

เม ื่อจําแนกตามแขนเสื อ ของกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญค ือแขนสั น 
จ ํานวน 92 คน ค ิดเปนรอยละ 46.00 รองลงมา ค ือแขนยาว จ ํานวน 50 คน ค ิดเปนรอยละ 25.00 
แขนตุกตา จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 15.00 และแขนกุด จํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 14.00 
ตามลําดับ 
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ตาราง 4.4 ความถ่ี และคารอยละ ตามขอมูลดีเทลหรือเทคนิคของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
 

ดีเทลหรือเทคนิคของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
จํานวน/คน 
(n = 200) 

รอยละ 
100.00 

กระเปา 
มีฝา 
เจาะ 
แปะ 

 
54 
56 
90 

 
27.00 
28.00 
45.00 

หูเข็มขัด 
ม ีหูเข ็มข ัด 
ไมม ีหูเข ็มข ัด 

 
78 
122 

 
39.00 
61.00 

เปา/กน 
ตอเปา/กน 
ไมตอเปา/กน 

 
87 
113 

 
43.50 
56.50 

ทรงกางเกง 
ทรงฮาเร็ม 
ทรงกระบอก 
ทรงเดฟ 

 
46 
133 
21 

 
23.00 
66.50 
10.50 

ความยาวกางเกง 
ขาสั้น 
ขายาว 
ขา 3 สวน (เลยเขา) 
ขา 4 สวน (ครึ่งนอง) 
ขา 5 สวน (เลยนอง) 

 
48 
70 
36 
31 
15 

 
24.00 
35.00 
18.00 
15.50 
7.50 

ทรงกระโปรง 
ทรงเอ 
ทรงบอลลูน 

 
77 
123 

 
38.50 
61.50 

ความยาวกระโปรง 
พอดีเขา เหนือเข
า 
ใตเขา/คลุมเขา 

 

81 
36 
83 

 

40.50 
18.00 
41.50 
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จากตาราง 4.4 ผลการวิเคราะหขอมูลดีเทลหรือเทคนิคของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ของ 
กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จํานวน 200 คน จําแนกตามตัวแปรดังนี้ 

เม่ือจําแนกตามกระเปา ของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญคือกระเปา 
แปะ จํานวน 90 คน คิดเปนรอยละ 45.00 รองลงมาคือ กระเปาเจาะ จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 
28.00 และกระเปามีฝา จํานวน 54 คน คิดเปนรอยละ 27.00 ตามลําดับ 

เม ื อจ ําแนกตามห ูเข ็มข ัด ของกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญค ือไมม ีหู 
เข ็มข ัด  จ ํานวน 122 คน ค ิดเปนรอยละ 61.00 รองลงมาค ือ ม ีห ูเข ็มข ัด จ ํานวน 78 คน ค ิดเปนรอย 
ละ 39.00 ตามลําดับ 

เม ื อจ ําแนกตามเปา/กน ของกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญค ือ ไมตอ 
เปา/กน จํานวน 113 คน ค ิดเปนรอยละ 56.50 รองลงมาค ือ ตอเปา/กน จ ํานวน 87 คน ค ิดเปนรอย 
ละ 43.50 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามทรงกางเกง ของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญคือ 
ทรงกระบอก จํานวน 133 คน คิดเปนรอยละ 66.50 รองลงมาคือ ทรงฮาเร็ม จํานวน 46 คน คิดเปน 
รอยละ 23.00 และทรงเดฟ จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 10.50 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามความยาวกางเกง ของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญคือ 
ขายาว จํานวน 70 คน คิดเปนรอยละ 35.00 รองลงมาคือ ขาสั้น จํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 
24.00 ขา 3 สวน จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 18.00 ขา 4 สวน จํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ 
15.50 และขา 5 สวน จํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 7.50 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามทรงกระโปรง ของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญคือ 
ทรงบอลลูน จํานวน 123 คน คิดเปนรอยละ 61.50 รองลงมาคือ ทรงเอ จํานวน 77 คน คิดเปนรอย 
ละ 38.50 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามความยาวกระโปรง ของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญ 
คือ ใตเขา/คลุมเขา จํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 41.50 รองลงมาคือ พอดีเขา จํานวน 81 คน คิด 
เปนรอยละ 40.50 และเหนือเขา จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 18.00 ตามลําดับ 
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ตาราง 4.5 ความถ ี ่และคารอยละ ตามขอม ูลวัสดุตกแตง – เกาะเก ี่ยวของผลิตภ ัณฑชุดไทยเด็ก  

ว ัสดุตกแตง – เกาะเก่ียวของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 
จํานวน/คน 
(n = 200) 

รอยละ 
100.00 

ลักษณะกระดุม กระดุมแป
ก/แปบ กระดุมไมมีกาน 
(มีรู) 
กระดุมมีกาน 

 
62 
83 
55 

 
31.00 
41.50 
27.50 

วัสดุกระดุม 
ผา (ปม) 
พลาสติก 
ไม 
โลหะ 

 
73 
80 
14 
33 

 
36.50 
40.00 
7.00 
16.50 

ซิป 
ซิปซอน 
ซิปธรรมดา (ซิปโชว) 

 
110 
90 

 
55.00 
45.00 

วัสดุซิป 
ไนลอน 
พลาสติก 
โลหะ (อลูมิเนียม/เหล็ก) 

 
68 
78 
54 

 
34.00 
39.00 
27.00 

 

จากตาราง 4.5 ผลการวิเคราะหขอมูลวัสดุตกแตง – เกาะเกี่ยวของผลิตภัณฑชุดไทย 
เด็ก ของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จํานวน 200 คน จําแนกตามตัวแปรดังนี้ 

เม่ือจําแนกตามลักษณะกระดุม ของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญคือ 
กระดุมไมมีกาน (มีรู) จํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 41.50 รองลงมาคือ กระดุมแปก/แปบ จํานวน 
62 คน คิดเปนรอยละ 31.00 และกระดุมมีกาน จํานวน 55คน คิดเปนรอยละ 27.50 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามวัสดุกระดุม ของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญคือ 
กระดุมพลาสติก จํานวน 80 คน คิดเปนรอยละ 40.00 รองลงมาคือ กระดุมผา (ปม) จํานวน 73 คน 
คิดเปนรอยละ 36.50 กระดุมโลหะ จํานวน 33 คน คิดเปนรอยละ 16.50 และกระดุมไม จํานวน 14 
คน คิดเปนรอยละ 7.00 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามซิป ของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญคือ ซิปซอน 
จํานวน 110 คน คิดเปนรอยละ 55.00 รองลงมาคือ ซิปธรรมดา จํานวน 90 คน คิดเปนรอยละ 
45.00 ตามลําดับ 

เม ื อจ ําแนกตามว ัสด ุซ ิป ของกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญค ือ ว ัสดุ 
พลาสติก จํานวน 78 คน คิดเปนรอยละ 39.00 รองลงมา คือวัสดุไนลอน จํานวน 68 คน คิดเปนรอยละ 
34.00 และวัสดุโลหะ (อลูมิเนียม/เหล็ก) จํานวน 54 คน คิดเปนรอยละ 27.00 ตามลําดับ 
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ตาราง 4.6 ความถ ี ่และคารอยละ ตามขอม ูลพฤติกรรมการซ ื้อผลิตภ ัณฑชุดไทยเด ็ก 
 

พฤติกรรมการซ ื อผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 
จํานวน/คน 
(n = 200) 

รอยละ 
100.00 

สถานท่ีซ้ือผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ร
านเสื้อผาทั่วไป หางสรรพสินคา 
ตลาดนัด พาหุรัด/
ประตูนา 
ตัด/เชา 

 
56 
56 
24 
32 
32 

 
28.00 
28.00 
12.00 
16.00 
16.00 

โอกาสในการซื้อผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
เทศกาลพิเศษ/งานบุญตาง ๆ ใช
ในชีวิตประจําวัน 
ใสทํากิจกรรมโรงเรียน 

 
69 
35 
96 

 
34.50 
17.50 
48.00 

เหตุผลในการซื้อผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ความคุมค
าของคุณภาพผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก เนื้อผาสวม
ใสสบาย สามารถสื่อถึงความเปนไทย  
ลวดลายท่ีสวยงาม 
ดีไซนท่ีเหมาะสม 

 
28 
83 
48 
21 
20 

 
14.00 
41.50 
24.00 
10.50 
10.00 

ราคาผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็กท ี่เล ือกซ ื อ 
200 – 300 บาท/ชุด 
301 – 500 บาท/ชุด 
500 บาทข ึ้นไป 

 
78 
85 
37 

 
39.00 
42.50 
18.50 

 
จากตาราง 4.6 ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ของกลุม 

ตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จํานวน 200 คน จําแนกตามตัวแปรดังนี้ 

เม่ือจําแนกตามสถานท่ีซ้ือผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา สวนใหญคือรานเสื้อผาท่ัวไปและหางสรรพสินคาเทากัน จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 
28.00 รองลงมา ค ือพาห ุร ัด/ประต ูน ําและต ัด/เชาเทาก ัน จ ํานวน 32 คน ค ิดเปนรอยละ 16.00 และ 
ตลาดนัด จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 12.00 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามโอกาสในการซื้อผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผ
าขาวมา สวนใหญคือใสทํากิจกรรมโรงเรียน จํานวน 96 คน คิดเปนรอยละ 48.00 รองลงมาคือ 
เทศกาลพิเศษ/งานบุญตาง ๆ จํานวน 69 คน คิดเปนรอยละ 34.50 และใชในชีวิตประจําวัน จํานวน 
35 คน คิดเปนรอยละ 17.50 ตามลําดับ 



27 
 

 
 
 

 

เม่ือจําแนกตามเหตุผลในการซ้ือผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑ 
ผาขาวมา สวนใหญ คือ เสื้อผาสวมใสสบาย จํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 41.50 รองลงมาคือ 
สามารถสื่อถึงความเปนไทย จํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 24.00 ความคุมคาของคุณภาพผลิตภณัฑ 
ชุดไทยเด็ก จํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 14.00 ลวดลายที่สวยงาม จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 
10.50 และดีไซนท่ีเหมาะสม จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 10.00 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามราคาผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ส
วนใหญ คือราคาชุดละ 301–500 บาท จํานวน 85 คน คิดเปนรอยละ 42.50 รองลงมาคือราคาชุด ละ 
200 – 300 บาท จํานวน 78 คน คิดเปนรอยละ 39.00 และราคาชุดละ 500 บาทขึ้นไป จํานวน 
37 คน คิดเปนรอยละ 18.50 ตามลําดับ 

 

4.3 ผลการว ิเคราะหขอม ูลสวนบ ุคคล และร ูปแบบของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด ็กของกลุม 
ตัวอยางผ ูซื้อผลิตภณัฑผาขาวมา 

ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคล และรูปแบบของผลิตภัณฑชุดไทยเด็กของกลุม ตัวอย
างผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามชนิดของผา รูปแบบ และโทนสีของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก เป
นการคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) ปรากฏตามตารางดังนี้ 

 
ตาราง 4.7 ขอม ูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซ ื อผลิตภ ัณฑผาขาวมา จําแนกตามผาของผลิตภ ัณฑชุดไทยเด ็ก 

 
ขอมูลสวนบุคคล 

ผาของผล ิตภัณฑช ุดไทยเด็ก 

ผาขาวมา 
(ผาฝาย 100%) 

ผาใยสังเคราะห 

เพศ   
หญิง 75 55 
ชาย 34 36 

รวม 109 91 
อายุ   

ตากวา 25 ป 14 7 
25 – 35 ป 40 42 
35 – 55 ป 51 36 
55 ปข ึ้นไป 4 6 

รวม 109 91 
ระดับการศึกษาสูงสุด   

ตากวาปริญญาตรี 33 24 
ปริญญาตรี 66 57 
สูงกวาปริญญาตรี 10 10 

รวม 109 91 
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ตาราง 4.7 (ตอ) 

 
ขอมูลสวนบุคคล 

ผาของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 

ผาขาวมา 
(ผาฝาย 100%) 

ผาใยสังเคราะห 

รายไดครอบครัวตอเดือน   
ตากวา 20,000 บาท 44 32 
20,000 – 35,000 บาท 42 38 
35,000 บาท – 50,000 บาท 15 17 
50,000 บาท ข ึ้นไป 8 4 

รวม 109 91 
อาชีพ   

รับราชการ/รฐัวสิ าหกิจ 19 16 
พนกังานบรษิท ั  เอกชน/ร ับจาง 46 45 
ธุรกิจสว นตัว 29 19 
อาชีพอิสระ 14 10 
อ ื่น ๆ 1 1 

รวม 109 91 
จํานวนบุตร   

1 คน 44 37 
2 คน 48 34 
3 คน 9 15 
3 คนข ึนไป 8 5 

รวม 109 91 
 

จากตาราง 4.7 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคล และรูปแบบของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
ของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามผาของผลติภัณฑชุดไทยเด็กเปนการคํานวณหา 
คาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญ 
เลือกใชผาขาวมาเปนผาของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จํานวน 109 คน และเลือกใชผาใยสังเคราะห 
จํานวน 99 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกใชผาขาวมาเปนเพศหญิง 
จํานวน 75 คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 51 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 66 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 44 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 46 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 48 คน 

และกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชผาใยส ังเคราะหเปนเพศหญ ิง 
จ ํานวน 55 คน ม ีอาย ุระหวาง 25 – 35 ป จ ํานวน 42 คน  ม ีการศ ึกษาระด ับปร ิญญาตรี จ ํานวน 57 
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คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 38 คน มีอาชีพพนักงาน บริษัทเอกชน/
รับจาง จํานวน 45 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 37 คน 

 
ตาราง 4.8 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามรูปแบบของ ผลิตภัณฑ

ชุดไทยเด็ก 
 

ขอมูลสวนบุคคล 
รูปแบบของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 

ชุดหมี ช ุดแยกช ิ้น 
เพศ   

หญิง 31 99 
ชาย 19 51 

รวม 50 150 
อายุ   

ตากวา 25 ป 8 13 
25 – 35 ป 24 58 
35 – 55 ป 16 71 
55 ปข ึ้นไป 2 8 

รวม 50 150 
ระดับการศึกษาสูงสุด   

ตากวาปริญญาตรี 15 42 
ปริญญาตรี 32 91 
สูงกวาปริญญาตรี 3 17 

รวม 50 150 
รายไดครอบครัวตอเดือน   

ตากวา 20,000 บาท 25 51 
20,000 – 35,000 บาท 18 62 
35,000 บาท – 50,000 บาท 6 26 
50,000 บาท ข ึ้นไป 1 11 

รวม 50 150 
อาชีพ   

รับราชการ/รฐัวสิ าหกิจ 9 26 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง 27 64 
ธุรกิจสว นตัว 9 39 
อาชีพอิสระ 4 20 
อ ื่น ๆ 1 1 

รวม 50 150 
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ตาราง 4.8 (ตอ) 

 

ขอมูลสวนบุคคล 
รูปแบบของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 

ชุดหมี ช ุดแยกช ิ้น 
จํานวนบุตร   

1 คน 15 66 
2 คน 18 64 
3 คน 11 13 
3 คนข ึนไป 6 7 

รวม 50 150 
 

จากตาราง 4.8 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคล และรูปแบบของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
ของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามรูปแบบของผลิตภัณฑชุดไทยเด็กเปนการ 
คํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ส
วนใหญเลือกใชผลิตภัณฑชุดไทยเด็กแบบแยกชิ้น (เสื้อและกางเกงแยกกัน/เสื้อและกระโปรง แยกกัน) 
จํานวน 150 คน และเลือกใชแบบชุดหมี (เสื้อและกางเกงติดกัน/เสื้อและกระโปรงติดกัน) จํานวน 50 
คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกใชผลิตภัณฑชุดไทยเด็กแบบ 
แยกชิ้นเปนเพศหญิง จํานวน 99 คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 71 คน มีการศึกษาระดับ 
ปริญญาตรี จํานวน 91 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 62 คน  มี อาชีพ
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 64 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 66 คน 

และกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชผลติภัณฑชุดไทยเด็กแบบชุดหมี 
เปนเพศหญิง จํานวน 31 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 24 คน มีการศึกษาระดับปริญญา 
ตรี จ ํานวน 32 คน ม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือน ต ํากวา 20,000 บาท จ ํานวน 25 คน  ม ีอาช ีพ 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 27 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 18 คน 

 
ตาราง 4.9 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามโทนสีของ ผลิตภัณฑ

ชุดไทยเด็ก 

ขอมูลสวนบุคคล 
โทนสีของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
สีคูตรงขาม สีเอกรงค 

เพศ   
หญิง 53 77 
ชาย 28 42 

รวม 81 119 
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ตาราง 4.9 (ตอ) 

 

ขอมูลสวนบุคคล 
โทนสีของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
สีคูตรงขาม สีเอกรงค 

อายุ   
ตากวา 25 ป 9 12 
25 – 35 ป 38 44 
35 – 55 ป 29 58 
55 ปข ึ้นไป 5 5 

รวม 81 119 
ระดับการศึกษาสูงสุด   

ตากวาปริญญาตรี 25 32 
ปริญญาตรี 53 70 
สูงกวาปริญญาตรี 3 17 

รวม 81 119 
รายไดครอบครัว   

ตากวา 20,000 บาท/เดือน 38 38 
20,000 – 35,000 บาท/เดือน 34 46 
35,000 บาท – 50,000 บาท/เดือน 9 23 
50,000 บาท/เดือน 0 12 

รวม 81   119  
อาชีพ   

รับราชการ/รฐัวสิ าหกิจ 13 22 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง 48 43 
ธุรกิจสว นตัว 9 39 
อาชีพอิสระ 10 14 
อ ื่น ๆ 1 1 

รวม 81 119 
จํานวนบุตร   

1 คน 35 46 
2 คน 33 49 
3 คน 7 17 

3 คนข ึนไป 6 7 
รวม 81 119 
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จากตาราง 4.9 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคล และรูปแบบของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
ของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามโทนสีของผลิตภัณฑชุดไทยเด็กเปนการ คํานวณ
หาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญ
เลือกใชโทนสีเอกรงค (สีกลมกลืน เชน สีฟา สีฟาเขม สีฟาออน สีนาเงิน สีนาเงินเขียว) จํานวน 119 
คน และเลือกใชโทนสีคูตรงขาม (สีติดกัน เชน สีแดง – สีเขียว, สีมวง – สีเหลือง, สีสม – สีฟา – สีนา
เงิน) จํานวน 81 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญเล ือกใชโทนส ีเอกรงคเปนเพศหญ ิง 
จ ํานวน 77 คน ม ีอาย ุระหวาง 35 – 55 ป จ ํานวน 58 คน  ม ีการศ ึกษาระด ับปร ิญญาตรี จ ํานวน 70 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 46 คน มีอาชีพพนักงาน บริษัทเอกชน/
รับจาง จํานวน 43 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 49 คน 

และกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา เลือกใชโทนสีคูตรงขามเปนเพศหญิง จํานวน 
53 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 38 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 53 คน มี 
รายไดครอบครัวตอเดือน ตากวา 20,000 บาท จํานวน 38 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจ
าง จํานวน 48 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 35 คน 

 

4.4 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ 
โครงสรางของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 

ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคล และโครงสรางของผลิตภัณฑชุดไทยเด็กของกลุม 
ตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามปกเสื้อ คอเสื้อ และแขนเสื้อของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก เป
นการคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) ปรากฏตามตารางดังนี้ 

ตาราง 4.10 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามปกเสื้อ คอเสื้อ ของ
ผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 

 

ขอมูลสวนบุคคล 
ปกเสื้อ คอเสื้อ 

คอกลม คอยู คอตัง้/ 
คอจีน 

คอบัว ปกเชติ ปกกะลาส ี

เพศ       
หญิง 50 14 26 19 16 5 
ชาย 25 7 12 7 17 2 

รวม 75 21 38 26 33 7 
อายุ       

ตากวา 25 ป 6 6 1 4 4 0 
25 – 35 ป 35 7 14 13 9 4 
35 – 55 ป 32 6 23 8 16 2 
55 ปข ึ้นไป 2 2 0 1 4 1 

รวม 75 21 38 26 33 7 
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ตาราง 4.10 (ตอ) 

ขอมูลสวนบุคคล 
ปกเสื้อ คอเสื้อ 

คอกลม คอยู คอตัง้/ คอ
จีน 

คอบวั ปกเชติ ปกกะลาส ี

ระดับการศึกษาสูงสุด       
ตากวาปริญญาตรี 24 7 6 7 11 2 
ปริญญาตรี 45 12 26 18 19 3 
สูงกวาปริญญาตรี 6 2 6 1 3 2 

รวม 75 21 38 26 33 7 
รายไดครอบครัวตอเดือน       

ตากวา 20,000 บาท 36 10 6 9 12 3 
20,000-35,000 บาท 32 7 14 12 12 3 
35,000-50,000 บาท 7 3 12 4 5 1 
50,000 บาทข ึ้นไป 0 1 6 1 4 0 

รวม 75 21 38 26 33 7 
อาชีพ       

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 13 5 5 7 4 1 
พนกังานบร ิษ ัท เอกชน/ 43 9 11 10 13 5 

รับจาง       
ธุรกิจสวนตัว 11 6 17 5 8 1 
อาชีพอิสระ 7 1 5 4 7 0 
อ ื่น ๆ 1 0 0 0 1 0 

รวม 75 21 38 26 33 7 
จํานวนบุตร       

1 คน 32 5 15 12 12 5 
2 คน 31 8 20 8 14 1 
3 คน 6 8 1 3 6 0 
3 คนขนึ   ไป 6 0 2 3 1 1 

รวม 75 21 38 26 33 7 
 

จากตาราง 4.10 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และโครงสรางของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามปกเสื้อ คอเสื้อของผลิตภัณฑชุดไทย เด็ก
เปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อ ผลิตภัณฑผา
ขาวมา สวนใหญเลือกใชผลิตภัณฑชุดไทยเด็กแบบคอกลม จํานวน 75 คน รองลงมาคือ คอตั้ง/คอจีน 
จํานวน 38 คน ปกเชิ้ต จํานวน 33 คน คอบัว จํานวน 26 คน คอยู จํานวน 21 คน และ ปกกะลาสี 
จํานวน 7 คน ตามลําดับ 



34 
 

 
 
 

 

โดยกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกใชคอกลมเปนเพศหญิง 
จํานวน 50 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 45 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 66 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 36 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 43 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 32 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชคอตั้ง/คอจีนเปนเพศหญิง จํานวน 26 
คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 23 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 26 คน มีรายได 
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 10 คน มีอาชีพธุรกิจสวนตัว จํานวน 17 คน และมี 
บุตร 2 คน จํานวน 20 คน 

กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชปกเช ิตเปนเพศชาย จ ํานวน 17 คน ม ี 
อาย ุระหวาง 35 – 55 ป จ ํานวน 16 คน ม ีการศ ึกษาระด ับปร ิญญาตร ีจ ํานวน 19 คน ม ีรายได 
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท และ 20,000 – 35,000 บาทเทากัน จํานวน 12 คน มีอาชีพ 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 13 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 14 คน 

กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชคอบ ัวเปนเพศหญ ิง จ ํานวน 19 คน ม ี 
อาย ุระหวาง 25 – 35 ป จ ํานวน 13 คน ม ีการศ ึกษาระด ับปร ิญญาตรี จ ํานวน 18 คน ม ีรายได 
ครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 12 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 
จํานวน 10 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 12 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชคอยูเปนเพศหญิง จํานวน 14 คน มีอายุ 
ระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 7 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 12 คน มีรายไดครอบครัว ต
อเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 10 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 9 คน และ
มีบุตร 2 คนและ 3 คน เทากัน จํานวน 8 คน 

และกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชปกกะลาสีเปนเพศหญิง จํานวน 5 
คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 4 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 3 คน มีรายได 
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท และ 20,000 – 35,000 บาท/เดือนเทากัน จํานวน 3 คน 
มีอาชีพพน งานบริษทเ อกชน/รับจาง จํานวน 5 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 5 คน 

 

ตาราง 4.11 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามแขนเสื้อของ ผลิต
ภัณฑชุดไทยเด็ก 

 

ขอมูลสวนบุคคล 
แขนเส ื้อของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 

แขนส ั้น แขนยาว แขนกุด แขนตุกตา 
เพศ     

หญิง 64 27 21 18 
ชาย 28 23 7 12 

รวม 92 50 28 30 
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ตาราง 4.11 (ตอ) 
 

ขอมูลสวนบุคคล 
แขนเส ื้อของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 

แขนส ั้น แขนยาว แขนกุด แขนตุกตา 
อายุ     

ตากวา 25 ป 9 6 4 2 
25 – 35 ป 36 17 12 17 
35 – 55 ป 42 25 11 9 
55 ปข ึ้นไป 5 2 1 2 

รวม 92 50 28 30 
ระดับการศึกษาสูงสุด     

ตากวาปริญญาตรี 25 13 8 11 
ปริญญาตรี 56 33 16 18 
สูงกวาปริญญาตรี 11 4 4 1 

รวม 92 50 28 30 
รายไดครอบครัวตอเดือน     

ตากวา 20,000 บาท 30 21 11 14 
20,000 – 35,000 บาท 37 21 9 13 
35,000 บาท – 50,000 บาท 16 6 7 3 
มากกวา 50,000 บาท ข ึ นไป 9 2 1 0 

รวม 92 50 28 30 
อาชีพ     

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 17 7 6 5 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง 36 27 12 16 
ธุรกิจสวนตัว 26 8 9 5 
อาชีพอิสระ 11 8 1 4 
อ ื่น ๆ 2 0 0 0 

รวม 92 50 28 30 
จํานวนบุตร     

1 คน 38 20 10 13 
2 คน 45 16 9 12 
3 คน 6 11 6 1 
3 คนขนึ   ไป 3 3 3 4 

รวม 92 50 28 30 
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จากตาราง 4.11 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และโครงสรางของผลิตภัณฑชุดไทยเด็กของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปกเสื้อ คอเสื้อ 
ของผลิตภัณฑชุดไทยเด็กเปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุม 
ตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญเลือกใชผลิตภัณฑชุดไทยเด็กแบบแขนสั้น จํานวน 92 คน 
รองลงมาคือ แขนยาว จํานวน 50 คน แขนตุกตา จํานวน 30 คน และแขนกุด จํานวน 28 คน 
ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกใชแขนสั้นเปนเพศหญิง 
จํานวน 64 คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 42 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 56 
คน  ม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือน 20,000 – 35,000 บาท จ ํานวน  37 คน ม ีอาช ีพพน ักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 36 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 45 คน 

กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชแขนยาวเปนเพศหญ ิง จ ํานวน 27 คน 
ม ีอาย ุระหวาง 35 – 55 ป จ ํานวน 25 คน ม ีการศ ึกษาระด ับปร ิญญาตร ีจ ํานวน 33 คน ม ีรายได 
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท และ 20,000 – 35,000 บาท เทากัน จํานวน 21 คน มีอาชีพ 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 27 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 20 คน 

กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชแขนตุกตาเปนเพศชาย จ ํานวน 21 คน 
ม ีอาย ุระหวาง 25 – 35 ป จ ํานวน 17 คน ม ีการศ ึกษาระด ับปร ิญญาตรี จ ํานวน 18 คน ม ีรายได 
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 14 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 
จํานวน 16 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 13 คน 

กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชแขนก ุดเปนเพศหญ ิง จ ํานวน 18 คน 
ม ีอาย ุระหวาง 25 – 35 ป จ ํานวน 12 คน ม ีการศ ึกษาระด ับปร ิญญาตรี จ ํานวน 16 คน ม ีรายได 
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 11 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 
จํานวน 12 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 10 คน 

 

4.5 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ ดี
เทลหรือเทคนิคของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 

ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และดี 
เทลหรือเทคนิคของผลิตภัณฑชุดไทยเด็กของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามกระเปา หูเข็มขัด เปา/ ก
น ทรงกางเกง ความยาวกางเกงทางกระโปรง และความยาวกระโปรงของผลิตภัณฑชุดไทยเด็กเปน 
การคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) ปรากฏตามตารางดังนี้ 
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ตาราง 4.12 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามกระเปาของ ผลิต
ภัณฑชุดไทยเด็ก 

 

ขอมูลสวนบุคคล 
กระเปาของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 

มีฝา เจาะ แปะ 
เพศ 

หญิง 
ชาย 

 

33 
21 

 

40 
16 

 

57 
33 

รวม 54 56 90 
อายุ 

ตากวา 25 ป 
25 – 35 ป 
35 – 55 ป 
55 ปข ึ้นไป 

 

8 
23 
18 
5 

 

5 
20 
30 
1 

 

8 
39 
39 
4 

รวม 54 56 90 
ระดับการศึกษาสูงสุด 

ตากวาปริญญาตรี ปริญญา
ตรี 
สูงกวาปริญญาตรี 

 

19 
33 
2 

 

16 
35 
5 

 

22 
55 
13 

รวม 54 56 90 
รายไดครอบครัวตอเดือน 

ตากวา 20,000 บาท 
20,000 – 35,000 บาท 
35,000 บาท – 50,000 บาท 
มากกวา 50,000 บาท ขนไป 

 

19 
23 
10 
2 

 

24 
20 
8 
4 

 

33 
37 
14 
6 

รวม 54 56 90 
อาชีพ 

รับราชการ/รฐัวสิ าหกิจ 
พนักงานบริษท  ั เอกชน/ร ับจาง 
ธุรกิจสว นตัว 
อาชีพอิสระ 
อ ื่น ๆ 

 

6 
25 
15 
8 
0 

 

9 
24 
14 
7 
2 

 

20 
42 
19 
9 
0 

รวม 54 56 90 
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ตาราง 4.12 (ตอ) 

ขอมูลสวนบุคคล 
กระเปาของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 

มีฝา เจาะ แปะ 

จํานวนบุตร 
1 คน 
2 คน 
3 คน 
3 คนข ึนไป 

 

19 
24 
8 
3 

 

16 
27 
11 
2 

 

46 
31 
5 
8 

รวม 54 56 90 
 

จากตาราง 4.12 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และดีเทลหรือเทคนิคของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามกระเปาของผลิตภัณฑชุดไทย เด็ก
เปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญเลือกใชผลิตภัณฑ ชุด
ไทยเด็กแบบกระเปาแปะ จํานวน 90 คน รองลงมาคือ กระเปาเจาะ จํานวน 56 คน และกระเปา มี
ฝา จํานวน 54 คน ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางโดยผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกใชกระเปาแปะเปนเพศหญิง 
จํานวน 57คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป และ 35 – 55 ปเทากัน จํานวน 39 คน มีการศึกษาระดับ 
ปริญญาตรี จํานวน 55 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 37 คน มีอาชีพ
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 42 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 46 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชกระเปาเจาะเปนเพศหญิง จํานวน 40 
คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 30 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 35 คน มีรายได 
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 24 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 
จํานวน 24คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 27 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชกระเปามีฝาเปนเพศชาย จํานวน 33 คน 
ม ีอาย ุระหวาง 25 – 35 ป จ ํานวน 23 คน ม ีการศ ึกษาระด ับปร ิญญาตร ีจ ํานวน 33 คน ม ีรายได 
ครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 23 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 
จํานวน 25 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 24 คน 
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ตาราง 4.13 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามหูเข็มขัดของ ผลิต
ภัณฑชุดไทยเด็ก 

 

ขอมูลสวนบุคคล 
หูเข็มขดัของผลติ ภัณฑชุดไทยเด็ก 

มีหูเข็มขัด ไมมีหูเข็มขัด 
เพศ   

หญิง 46 84 
ชาย 32 38 

รวม 78 122 
อายุ   

ตากวา 25 ป 11 10 
25 – 35 ป 36 46 
35 – 55 ป 24 63 
55 ปข้ึนไป 7 3 

รวม 78 122 
ระดับการศึกษาสงู สุด   

ตากวาปริญญาตรี 32 25 
ปริญญาตรี 39 84 
สูงกวาปริญญาตรี 7 13 

รวม 78 122 
รายไดครอบครัวตอเดือน   

ตากวา 20,000 บาท 36 40 
20,000 – 35,000 บาท 34 46 
35,000 บาท – 50,000 บาท 6 26 
มากกวา 50,000 บาท ข้ึนไป 2 10 

รวม 78 122 
อาชีพ   

รับราชการ/รัฐวส ิ าหกิจ 10 25 
พนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 34 57 

ธุรกิจสวนตัว 17 31 
อาชีพอิสระ 17 7 
อ ื่น ๆ 0 2 

รวม 78 122 
จํานวนบุตร   

1 คน 26 55 
2 คน 33 49 
3 คน 13 11 
3 คนข้ึนไป 6 7 

รวม 78 122 
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จากตาราง 4.13 ผลการว ิเคราะหขอม ูลสวนบ ุคคลของกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑ 
ผาขาวมา และด ีเทลหร ือเทคน ิคของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด ็ก จ ําแนกตามห ูเข ็มข ัดของผล ิตภ ัณฑช ุดไทย 
เด็กเปนการค ํานวณหาคาความถ ี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญเล ือกใชผล ิตภ ัณฑ 
ชุดไทยเด็กแบบไมม ีหูเข ็มข ัด จํานวน 122 คน รองลงมาค ือ ม ีหูเข ็มข ัด จํานวน 78 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกใชแบบไมมีหูเข็มขัดเปนเพศ 
หญิง จํานวน 84 คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 63 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 
84 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 46 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 57 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 55 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชแบบมีหูเข็มขัดเปนเพศหญิง จํานวน 46 
คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 36 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 39 คน มีรายได 
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จาํนวน 36 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 
จํานวน 34 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 33 คน 

 
ตาราง 4.14 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามเปา/กนของ ผลิต

ภัณฑชุดไทยเด็ก 
 

ขอมูลสวนบุคคล 
เปา/กนของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 
ตอเปา/กน ไมตอเปา/กน 

เพศ   
หญิง 55 75 
ชาย 32 38 

รวม 87 113 
อายุ   

ตากวา 25 ป 11 10 
25 – 35 ป 36 46 
35 – 55 ป 35 52 
55 ปข ึ้นไป 5 5 

รวม 87 113 
ระดับการศึกษาสูงสุด   

ตากวาปริญญาตรี 30 27 
ปริญญาตรี 50 73 
สูงกวาปริญญาตรี 7 13 

รวม 87 113 
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ตาราง 4.14 (ตอ) 

ขอมูลสวนบุคคล 
เปา/กนของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 
ตอเปา/กน ไมตอเปา/กน 

รายไดครอบครัวตอเดือน   
ตากวา 20,000 บาท 40 36 
20,000 – 35,000 บาท 32 48 
35,000 บาท – 50,000 บาท 13 19 
มากกวา 50,000 บาท ขนไป 2 10 

รวม 87 113 
อาชีพ   

รับราชการ/รฐัวสิ าหกิจ 12 23 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง 37 54 
ธุรกิจสว นตัว 21 27 
อาชีพอิสระ 15 9 
อ ื่น ๆ 2 0 

รวม 87 113 
จํานวนบุตร   

1 คน 37 44 
2 คน 34 48 
3 คน 9 15 
3 คนข ึนไป 7 6 

รวม 87 113 
 

จากตาราง 4.14 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และดีเทลหรือเทคนิคของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามเปา/กนของผลิตภัณฑชุดไทย เด็ก
เปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญเลือกใชผลิตภัณฑ ชุด
ไทยเด็กแบบไมตอเปา/กน จํานวน 113 คน รองลงมาคือ ตอเปา/กน จํานวน 87 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกใชแบบไมตอเปา/กนเปนเพศ 
หญิง จํานวน 75 คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 52 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 
73 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 48 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 54 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 48 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชแบบตอเปา/กนเปนเพศหญิง จํานวน 55 
คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 36 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 50 คน มีรายได
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 40 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจาง 
จํานวน 37 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 37 คน 
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ตาราง 4.15 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามทรงกางเกงของ 
ผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 

 

ขอมูลสวนบุคคล 
ทรงกางเกงของผลติภ ัณฑชด ุ  ไทยเด็ก 

ทางฮาเร็ม ทรงกระบอก ทรงเดฟ 
เพศ 

หญิง 
ชาย 

 

24 
22 

 

98 
35 

 

8 
13 

รวม 46 133 21 
อายุ 

ตากวา 25 ป 
25 – 35 ป 
35 – 55 ป 
55 ปข้ึนไป 

 

7 
22 
15 
2 

 

13 
51 
62 
7 

 

1 
9 
10 
1 

รวม 46 133 21 
ระดับการศึกษาสงู สุด 

ตากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี 
สูงกวาปริญญาตรี 

 

14 
27 
5 

 

43 
79 
1 

 

0 
17 
4 

รวม 46 133 21 
รายไดครอบครัวตอเดือน 

ตากวา 20,000 บาท 
20,000 – 35,000 บาท 
35,000 บาท – 50,000 บาท 
มากกวา 50,000 บาท ขึน   ไป 

 

21 
12 
13 
0 

 

53 
54 
17 
9 

 

2 
14 
2 
3 

รวม 46 133 21 
อาชีพ 

รับราชการ/รัฐวสิ าหกิจ 
พนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 
ธุรกิจสวนตัว 
อาช ีพอิสระ 
อ ื่น ๆ 

 
11 
19 
9 
5 
2 

 
21 
60 
34 
18 
0 

 
3 
12 
5 
1 
0 

รวม 46 133 21 
จํานวนบุตร 

1 คน 
2 คน 
3 คน 
3 คนข้ึนไป 

 

19 
16 
10 
1 

 

60 
56 
10 
7 

 

2 
10 
4 
5 

รวม 46 133 21 
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จากตาราง 4.15 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และดีเทลหรือเทคนิคของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามทรงกางเกงของผลิตภัณฑชุด ไทย
เด็กเปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญเลือกใชทรง 
กางเกงผลิตภัณฑชุดไทยเด็กแบบทรงกระบอก จํานวน 133 คน รองลงมาคือ ทรงฮาเร็ม จํานวน 46 
คน และทรงเดฟ จํานวน 21 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกใชกางเกงทรงกระบอกเปน 
เพศหญิง จํานวน 98 คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ปเทากัน จํานวน 62 คน มีการศึกษาระดับปริญญา 
ตรี จํานวน 79 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 54 คน มีอาชีพ
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 60 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 60 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชกางเกงทรงฮาเร็มเปนเพศหญิง จํานวน 
24 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 22 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 27 คน มีราย
ไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 21 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รบัจาง 
จํานวน 19 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 19 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชกางเกงทรงเดฟเปนเพศชาย จํานวน 13 
คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 10 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 17 คน มีรายได 
ครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 14 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 
จํานวน 12 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 10 คน 

 
ตาราง 4.16 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามความยาวกางเกง 

ของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
 

ขอมูลสวนบุคคล 
ความยาวของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 

ขาส ั้น ขายาว ขา3สวน ขา4สวน ขา5สวน 
เพศ      

หญิง 36 44 20 19 11 
ชาย 12 26 16 12 4 

รวม 48 70 36 31 15 
อายุ      

ตากวา 25 ป 4 8 6 2 1 
25 – 35 ป 25 21 12 16 8 
35 – 55 ป 18 38 16 9 6 
55 ปข ึ้นไป 1 3 2 4 0 

รวม 48 70 36 31 15 
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ตาราง 4.16 (ตอ) 

ขอมูลสวนบุคคลของผูซ้ือ 
ผลิตภัณฑผาขาวมา 

ความยาวของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 
ขาส ั้น ขายาว ขา3สวน ขา4สวน ขา5สวน 

ระดับการศึกษาสูงสุด      
ตากวาปริญญาตรี 10 19 10 13 5 
ปริญญาตรี 34 41 24 15 9 
สูงกวาปริญญาตรี 4 10 2 3 1 

รวม 48 70 36 31 15 
รายไดครอบครัวตอเดือน      

ตากวา 20,000 บาท 18 27 8 15 8 
20,000–35,000 บาท 26 21 19 9 5 
35,000–50,000 บาท 2 13 8 7 2 
มากกวา 50,000บาทขน   ไป 2 9 1 0 0 

รวม 48 70 36 31 15 
อาชีพ      

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 17 7 5 3 3 
พนักงานบริษัทเอกชน/ 22 33 15 14 7 
รับจาง      
ธุรกิจสวนตัว 5 21 12 7 3 
อาชีพอิสระ 4 7 4 7 2 
อ ื่น ๆ 0 2 0 0 0 

รวม 48 70 36 31 15 
จํานวนบุตร      

1 คน 24 21 15 14 7 
2 คน 21 33 14 12 2 
3 คน 3 9 5 4 3 
3 คนข ึนไป 0 7 2 1 3 

รวม 48 70 36 31 15 
 

จากตาราง 4.16 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และดีเทลหรือเทคนิคของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามความยาวกางเกงของผลิตภัณฑ ชดุ
ไทยเด็กเปนการคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญเลือกใช ความ
ยาวกางเกงผลิตภัณฑชุดไทยเด็กแบบขายาว จํานวน 70 คน รองลงมาคือ ขาสั้น จํานวน 48 คน ขา 3 
สวน จํานวน 36 คน ขา 4 สวน จํานวน 31 คน และขา 5 สวน จํานวน 15 คน ตามลําดับ 
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โดยกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกใชกางเกงขายาวเปนเพศหญิง 
จํานวน 44 คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ปเทากัน จํานวน 38 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 
41 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 27 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 33 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 33 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชกางเกงขาสั้นเปนเพศหญิง จํานวน 36 
คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 25 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 34 คน มีรายได 
ครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 26 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 
จํานวน 22 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 24 คน 

กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชกางเกงขา 3 สวนเปนเพศหญ ิง จ ํานวน 
20 คน มีอายุระหวาง  35 – 55  ป  จํานวน 16 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 24 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 19 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจ
าง จํานวน 15 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 15 คน 

กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชกางเกงขา 4 สวนเปนเพศหญ ิง จ ํานวน 
19 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 16 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 15 คน ม ี
รายไดครอบคร ัวตอเด ือนต ํากวา 20,000 บาท จ ํานวน 15 คน ม ีอาช ีพพน ักงานบร ิษ ัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 14 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 14 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชกางเกงขา 5 สวนเปนเพศหญิง จํานวน 
11 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 8 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 9 คน มีรายได 
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จาํนวน 8 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 
7 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 7 คน 

 
ตาราง 4.17 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามทรงกระโปรงของ 

ผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
 

ขอมูลสวนบุคคล 
ทรงกระโปรงของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 

ทรงเอ ทรงบอลล ูน 
เพศ   

หญิง 53 77 
ชาย 24 46 

รวม 77 123 
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ตาราง 4.17 (ตอ) 
 

ขอมูลสวนบุคคล 
ทรงกระโปรงของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 

ทรงเอ ทรงเอ 
อายุ   

ตากวา 25 ป 3 18 
25 – 35 ป 38 44 
35 – 55 ป 34 53 
55 ปข ึ้นไป 2 8 

รวม 77 123 
ระดับการศึกษาสูงสุด   

ตากวาปริญญาตรี 26 31 
ปริญญาตรี 46 77 
สูงกวาปริญญาตรี 5 15 

รวม 77 123 
รายไดครอบครัวตอเดือน   

ตากวา 20,000 บาท 32 44 
20,000 – 35,000 บาท 38 42 
35,000 บาท – 50,000 บาท 6 26 
มากกวา 50,000 บาท ข้ึนไป 1 11 

รวม 77 123 
อาช ีพของผ ูซ ื้อผล ิตภัณฑผาขาวมา   

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 16 19 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง 41 50 
ธุรกิจสวนตัว 12 36 
อาชีพอิสระ 7 17 
อ ื่น ๆ 1 1 

รวม 77 123 
จํานวนบุตร   

1 คน 36 45 
2 คน 32 50 
3 คน 9 15 
3 คนขนึ   ไป 0 13 

รวม 77 123 
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จากตาราง 4.17 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และดีเทลหรือเทคนิคของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามทรงกระโปรงของผลิตภัณฑชุด ไทย
เด็กเปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญเลือกใช ผลิตภัณฑ
ชุดไทยเด็กแบบกระโปรงทรงบอลลูน จํานวน 123 คน รองลงมาคือ ทรงเอ จํานวน 77 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกใชกระโปรงทรงบอลลูนเปน 
เพศหญิง จํานวน 77 คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 53 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
จํานวน 77 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 44 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 50 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 50 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชกระโปรงทรงเอเปนเพศหญิง จํานวน 53 
คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 38 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 46 คน มีรายได 
ครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 38 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง 
จํานวน 41 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 36 คน 

 
ตาราง 4.18 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามความยาว 

กระโปรงของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
 

ขอมูลสวนบุคคล 
ความยาวกระโปรงของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
พอดีเขา เหนอืเขา ใตเขา 

เพศ 
หญิง 
ชาย 

 

52 
29 

 

21 
15 

 

57 
26 

รวม 81 36 83 
อายุ 

ตากวา 25 ป 
25 – 35 ป 
35 – 55 ป 
55 ปข ึ้นไป 

 

9 
38 
30 
4 

 

5 
14 
15 
2 

 

7 
30 
42 
4 

รวม 81 36 83 
ระดับการศึกษาสูงสุด 

ตากวาปริญญาตรี ปริญญา
ตรี 
สูงกวาปริญญาตรี 

 
26 
50 
5 

 
12 
21 
3 

 
19 
52 
12 

รวม 81 36 83 
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ตาราง 4.18 (ตอ) 

 
ขอมูลสวนบุคคล 

ความยาวกระโปรงของผลิตภัณฑชุดไทย 
เด็ก 

พอดีเขา พอดีเขา พอดีเขา 

รายไดครอบครัวตอเดือน 
ตากวา 20,000 บาท 
20,000–35,000 บาท 
35,000–50,000 บาท 
มากกวา 50,000บาทข ึ้นไป 

 
35 
35 
10 
1 

 
17 
13 
3 
3 

 
24 
32 
19 
8 

รวม 81 36 83 
อาชีพของผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา 

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง 
ธุรกิจสวนตัว 
อาชีพอิสระ 
อ ื่น ๆ 

 
17 
33 
15 
15 
1 

 
6 
20 
7 
3 
0 

 
12 
38 
26 
6 
1 

รวม 81 36 83 

จํานวนบุตร 
1 คน 
2 คน 
3 คน 
3 คนขนึ   ไป 

 

36 
38 
5 
2 

 

12 
13 
9 
2 

 

33 
31 
10 
9 

รวม 81 36 83 
 

จากตาราง 4.18 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และดีเทลหรือเทคนิคของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามความยาวกระโปรงของ ผลิตภัณฑ
ชุดไทยเด็กเปนการคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญ เลือกใช
ความยาวกระโปรงผลิตภัณฑชุดไทยเด็กแบบใตเขา/คลุมเขา จํานวน 83 คน รองลงมาคือ พอดีเขา 
จํานวน 81 คน และเหนือเขา จํานวน 36 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญท ี เล ือกใชความยาวกระโปรงใตเขา/ 
คล ุมเขาเปนเพศหญ ิง จ ํานวน 57 คน ม ีอาย ุระหวาง 35 – 55 ปเทาก ัน จ ํานวน 42 คน ม ีการศ ึกษา 
ระดับปริญญาตรี จํานวน 52 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 32 คน มี
อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 38 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 33 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชความยาวกระโปรงพอดีเขาเปนเพศหญิง 
จํานวน 52 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 38 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 50 
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คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 บาท และ 20,000 – 35,000 บาท เทากัน จํานวน 35 คน 
มีอาชีพพน งานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 33 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 38 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชความยาวกระโปรงเหนือเขาเปนเพศ 
หญิง จํานวน 21 คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 15 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 
21 คน  ม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือนต ํากวา 20,000  บาท จ ํานวน  17  คน  ม ีอาช ีพพน ักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 20 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 13 คน 

 

4.6 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ 
วัสดุตกแตง – เกาะเกี่ยวของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 

ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และวัสดุ 
ตกแตง – เกาะเกี่ยวของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามลักษณะกระดุม วัสดุกระดุม ซิป และวัสดุ 
ซิปของผลิตภัณฑชุดไทยเด็กเปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) ปรากฏ 
ตามตารางดังนี้ 

 
ตาราง 4.19 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามลักษณะกระดุม ของ

ผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
 

ขอมูลสวนบุคคล 
ล ักษณะกระด ุมของผล ิตภัณฑช ุดไทยเด็ก 

แปก/แปบ ไมมีกาน มีกาน 
เพศ 

หญิง 
ชาย 

 

36 
26 

 

59 
24 

 

35 
20 

รวม 62 83 55 
อายุ 

ตากวา 25 ป 
25 – 35 ป 
35 – 55 ป 
55 ปข ึ้นไป 

 

8 
29 
22 
3 

 

9 
36 
34 
4 

 

4 
17 
31 
3 

รวม 62 83 55 
ระดับการศึกษาสูงสุด 

ตากวาปริญญาตรี ปริญญา
ตรี 
สูงกวาปริญญาตรี 

 

23 
33 
6 

 

25 
56 
2 

 

9 
34 
12 

รวม 62 83 55 
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ตาราง 4.19 (ตอ) 

ขอมูลสวนบุคคล 
ล ักษณะกระด ุมของผล ิตภัณฑช ุดไทยเด็ก 
แปก/แปบ ไมมีกาน มีกาน 

รายไดครอบครัวตอเดือน 
ตากวา 20,000 บาท 
20,000–35,000 บาท 
35,000–50,000 บาท 
มากกวา 50,000บาทข ึ้นไป 

 

24 
25 
12 
1 

 

33 
40 
9 
1 

 

19 
15 
11 
10 

รวม 62 83 55 
อาช ีพของผ ูซ ื้อผล ิตภัณฑผาขาวมา 

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
พนักงานบร ิษท  ั เอกชน/รับจาง 
ธุรกิจสวนตัว 
อาชีพอิสระ 
อ ื่น ๆ 

 
10 
23 
17 
11 
1 

 
19 
44 
12 
8 
0 

 
6 
24 
19 
5 
1 

รวม 62 83 55 

จํานวนบุตร 
1 คน 
2 คน 
3 คน 
3 คนข ึนไป 

 
33 
26 
1 
2 

 
34 
30 
16 
3 

 
14 
26 
7 
8 

รวม 62 83 55 
 

จากตาราง 4.19 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และวัสดุตกแตง – เกาะเกี่ยวของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามลักษณะกระดุมของ ผลิต
ภัณฑชุดไทยเด็กเปนการคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญ 
เลือกใชลักษณะกระดุมผลิตภัณฑชุดไทยเด็กแบบไมมีกาน (มีรู) จํานวน 83 คน รองลงมาคือ แบบ 
กระดุมแปก/แปบ จํานวน 62 คน และแบบกระดุมมีกาน จํานวน 55 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกใชกระดุมแบบไมมีกาน (มีรู) 
เปนเพศหญิง จํานวน 57 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 36 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
จํานวน 56 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 44 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 44 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 34 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชกระดุมแปก/แปบเปนเพศหญิง จํานวน 
52 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 29 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 33 คน 
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มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาทจํานวน 25 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 23 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 33 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชกระดุมมีกานเปนเพศหญิง จํานวน 21 
คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 31 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 34 คน มีรายได 
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จาํนวน 19 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 
จํานวน 24 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 26 คน 

 
ตาราง 4.20 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามวัสดุกระดุมของ ผลิต

ภัณฑชุดไทยเด็ก 
 

ขอมูลสวนบุคคล 
ว ัสดุกระด ุมของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 

ผา(ปม) พลาสติก ไม โลหะ 
เพศ     

หญิง 52 57 7 14 
ชาย 21 23 7 19 

รวม 73 80 14 33 
อายุ     

ตากวา 25 ป 6 12 2 1 
25 – 35 ป 32 34 5 11 
35 – 55 ป 33 31 6 17 
55 ปข ึ้นไป 2 3 1 4 

รวม 73 80 14 33 
ระดับการศึกษาสูงสุด     

ตากวาปริญญาตรี 19 25 3 10 
ปริญญาตรี 46 49 9 19 
สูงกวาปริญญาตรี 8 6 2 4 

รวม 73 80 14 33 
รายไดครอบครัวตอเดือน     

ตากวา 20,000 บาท 27 27 8 14 
20,000–35,000 บาท 23 41 3 13 
35,000–50,000 บาท 13 12 2 5 
มากกวา 50,000บาทข ึ้นไป 10 0 1 1 

รวม 73 80 14 33 
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ตาราง 4.20 (ตอ) 

ขอมูลสวนบุคคล 
ว ัสดุกระด ุมของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 

ผา(ปม) พลาสติก ไม โลหะ 
อาชีพ     

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 9 14 4 8 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง 29 39 6 17 
ธุรกิจสวนตัว 25 16 1 6 
อาชีพอิสระ 10 11 1 2 
อ ื่น ๆ 0 0 2 0 

รวม 73 80 14 33 
จํานวนบุตร     

1 คน 36 34 5 6 
2 คน 31 29 5 17 
3 คน 4 13 3 4 
3 คนข ึนไป 2 4 1 6 

รวม 73 80 14 33 
 

จากตาราง 4.20 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และวัสดุตกแตง – เกาะเกี่ยวของผลิตภัณฑชุดไทยเด็กของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 
วัสดุกระดุมของผลิตภัณฑชุดไทยเด็กเปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) 
พบวา สวนใหญเลือกใชวัสดุกระดุมผลิตภัณฑชุดไทยเด็กแบบพลาสติก จํานวน 80 คน รองลงมาคือ 
แบบผา (ปม) จํานวน 73 คน แบบโลหะ จํานวน 33 คน และแบบไม จํานวน 14 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกใชกระดุมแบบพลาสติก เปน 
เพศหญิง จํานวน 57 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 34 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
จํานวน 49 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 41 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 39 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 34 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชกระดุมผา (ปม) เปนเพศหญิง จํานวน 52 
คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 33 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 46 คน มีรายได
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 27 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจาง 
จํานวน 29 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 36 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชกระดุมโลหะเปนเพศชาย จํานวน 19 คน 
มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 17 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 19 คน มีรายได 
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จาํนวน 14 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 
จํานวน 17 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 17 คน 
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กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชกระดุมไมเปนเพศหญิงและเพศชาย เท
ากัน จํานวน 7 คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 6 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 9 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 8 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 6 คน และมีบุตร 1 คนและ 2 คนเทากัน จํานวน 5 คน 

 
ตาราง 4.21 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามซิปของผลิตภัณฑ ชุด

ไทยเด็ก 
 

ขอมูลสวนบุคคล 
ซิปของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
ซิปซอน ซิปธรรมดา 

เพศ   
หญิง 78 52 
ชาย 32 38 

รวม 110 90 
อายุ   

ตากวา 25 ป 14 7 
25 – 35 ป 55 27 
35 – 55 ป 38 49 
55 ปข ึ้นไป 3 7 

รวม 110 90 
ระดับการศึกษาสูงสุด   

ตากวาปริญญาตรี 31 26 
ปริญญาตรี 75 48 
สูงกวาปริญญาตรี 4 16 

รวม 110 90 
รายไดครอบครัวตอเดือน   

ตากวา 20,000 บาท 46 30 
20,000–35,000 บาท 51 29 
35,000–50,000 บาท 11 21 
มากกวา 50,000บาทข ึ้นไป 2 10 

รวม 110 90 
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ตาราง 4.21 (ตอ) 

ขอมูลสวนบุคคล 
ซิปของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
ซิปซอน ซิปธรรมดา 

อาชีพ   
รับราชการ/รฐัวสิ าหกิจ 22 13 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง 56 35 
ธุรกิจสว นตัว 17 31 
อาชีพอิสระ 15 9 
อ ื่น ๆ 0 2 

รวม 110 90 
จํานวนบุตร   

1 คน 56 25 
2 คน 41 41 
3 คน 8 16 
3 คนข ึนไป 5 8 

รวม 110 90 
 

จากตาราง 4.21 ผลการว ิเคราะหขอม ูลสวนบ ุคคลของกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑ 
ผาขาวมา และว ัสด ุตกแตง – เกาะเก ี ยวของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด ็ก จ ําแนกตามซ ิปของผล ิตภ ัณฑช ุด 
ไทยเด็กเปนการคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญเลือกใชซิป 
ผลิตภัณฑชุดไทยเด็กแบบซิปซอน จํานวน 110 คน รองลงมาคือ แบบซิปธรรมดา (ซิปโชว) จํานวน 
90 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกใชซิปแบบซอน เปนเพศหญิง 
จํานวน 78 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 55 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 75 
คน  ม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือน 20,000 – 35,000 บาท จ ํานวน  51 คน  ม ีอาช ีพพน ักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 56 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 56 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชซิปแบบธรรมดา (ซิปโชว) เปนเพศหญิง 
จํานวน 52 คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 49 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 48 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 30 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 35 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 41 คน 
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ตาราง 4.22 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามวัสดุซิปของ ผลิต
ภัณฑชุดไทยเด็ก 

 

ขอมูลสวนบุคคล 
วัสดุซ ิปของผล ิตภัณฑช   ุดไทยเด ็ก 

ไนลอน พลาสติก โลหะ 
เพศ 

หญิง 
ชาย 

 

46 
22 

 

51 
27 

 

33 
21 

รวม 68 78 54 
อายุ 

ตากวา 25 ป 
25 – 35 ป 
35 – 55 ป 
55 ปข้ึนไป 

 
6 
32 
27 
3 

 
12 
27 
38 
1 

 
3 
23 
22 
6 

รวม 68 78 54 
ระดับการศึกษาสูงสุด 

ตากวาปรญิญาตร ี
ปริญญาตรี ส ูงกว
าปรญิญาตร ี

 

21 
40 
7 

 

19 
50 
9 

 

17 
33 
4 

รวม 68 78 54 
รายไดครอบครัวตอเดือน 

ตากวา 20,000 บาท 
20,000–35,000 บาท 
35,000–50,000 บาท 
มากกวา 50,000บาทข ึ้นไป 

 

29 
30 
9 
0 

 

23 
29 
16 
10 

 

24 
21 
7 
2 

รวม 68 78 54 
อาช ีพของผูซ   ื้อผลติภัณฑผาขาวมา 

รับราชการ/รัฐวส ิ  าหก ิจ พนักงาน
บริษัทเอกชน/รบจาง ธ ุรก ิจสวนตวั 
อาชีพอิสระ 
อ่ืน ๆ 

 

16 
33 
10 
9 
0 

 

8 
31 
29 
8 
2 

 

11 
27 
9 
7 
0 

รวม 68 78 54 
จํานวนบุตร 

1 คน 
2 คน 
3 คน 
3 คนข้ึนไป 

 

28 
30 
9 
1 

 

37 
30 
6 
5 

 

16 
22 
9 
7 

รวม 68 78 54 
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จากตาราง 4.22 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และวัสดุตกแตง – เกาะเกี่ยวของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามวัสดุซิปของผลิตภัณฑ ชุด
ไทยเด็กเปนการคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญเลือกใช วัสดุ
ซิปผลิตภัณฑชุดไทยเด็กแบบพลาสติก จํานวน 78 คน รองลงมาคือ แบบไนลอน จํานวน 68 คน และ
แบบโลหะ จํานวน 54 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกใชวัสดุซิปแบบพลาสติก เปน 
เพศหญิง จํานวน 51 คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 38 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
จํานวน 50 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 29 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 31 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 37 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชวัสดุซิปแบบไนลอนเปนเพศหญิง จํานวน 
46 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 32 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 40 
คน  ม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือน 20,000 – 35,000 บาท จ ํานวน  30 คน  ม ีอาช ีพพน ักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 33 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 30 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชวัสดุซิปแบบโลหะเปนเพศหญิง จํานวน 
33 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 23 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 33 คน มีราย
ไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 24 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจาง 
จํานวน 27 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 22 คน 

 

4.7 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ 
พฤติกรรมการซื้อผลิตภณัฑชุดไทยเด็ก 

ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา และ 
พฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามสถานท่ี โอกาส เหตุผล และราคา เปนการ 
คํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) ปรากฏตามตารางดังนี้ 
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ตาราง 4.23 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามสถานที่ซื้อ ผลิตภัณฑ
ชุดไทยเด็ก 

 

ขอมูลสวนบุคคล 
สถานท ี่ซ ื้อผล ิตภัณฑช   ุดไทยเด็ก 

รานเสื้อผา 
ทั่วไป 

หางสรรพ 
สินคา 

ตลาดนด ั พาหุรัด/ 
ประต ูน า 

ตัด/เชา 

เพศ      
หญิง 37 34 12 26 21 
ชาย 19 22 12 6 11 

รวม 56 56 24 32 32 
อายุ      

ตากวา 25 ป 10 4 1 2 4 
25 – 35 ป 22 18 10 16 16 
35 – 55 ป 20 32 10 13 12 
55 ปข ึ้นไป 4 2 3 1 0 

รวม 56 56 24 32 32 
ระดบ ั  การศึกษาส ูงส ุด      

ตากวาปริญญาตรี 19 13 10 2 13 
ปริญญาตรี 34 36 12 28 13 
สูงกวาปริญญาตรี 3 7 2 2 6 

รวม 56 56 24 32 32 
รายไดครอบครัวตอเดือน      

ตากวา 20,000 บาท 29 14 15 7 11 
20,000–35,000 บาท 17 28 6 17 12 
35,000–50,000 บาท 10 8 2 5 7 
มากกวา 50,000บาท 0 6 1 3 2 
ข ึ้นไป      

รวม 56 56 24 32 32 
อาชีพ      

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 10 11 2 8 4 
พนักงานบริษัทเอกชน/ 21 25 15 12 18 

รับจาง      
ธุรกิจสวนตัว 14 17 3 10 4 
อาชีพอิสระ 9 3 4 2 6 
อ ื่น ๆ 2 0 0 0 0 

รวม 56 56 24 32 32 
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ตาราง 4.23 (ตอ) 

ขอมูลสวนบุคคล 
สถานท ี่ซ ื้อผลติภัณฑช   ุดไทยเด ็ก 

รานเสื้อผา 
ทั่วไป 

หางสรรพ 
สินคา 

ตลาดนด ั พาหุรัด/ 
ประตูนา 

ตัด/เชา 

จํานวนบุตร      
1 คน 20 17 8 22 14 
2 คน 27 28 10 7 10 
3 คน 6 8 3 1 6 
3 คนขนึ   ไป 3 3 3 2 2 

รวม 56 56 24 32 32 
 

จากตาราง 4.23 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามสถานที่ซื้อผลิตภัณฑชุดไทยเด็กเปน 
การคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญเลือกสถานที่ซื้อผลิตภัณฑ 
ชุดไทยเด็กที่รานเสื้อผาทั่วไปและหางสรรพสินคาเทากัน จํานวน 56 คน รองลงมาคือ ที่พาหุรัด/ 
ประตูนาและตัด/เชา จํานวน 32 คน และท่ีตลาดนัด จํานวน 24 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑชุดไทยเด็กท่ีราน 
เสื้อผาท่ัวไป เปนเพศหญิง จํานวน 37 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 22 คน มีการศึกษา 
ระดับปริญญาตรี จํานวน 34 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 29 คน 
มีอาชีพพน งานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 21 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 27 คน 

กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ที ซ ื อผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด ็กท ี หางสรรพส ินคา เปน 
เพศหญิง จํานวน 34 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 32 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 36 
คน  มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 28 คน  มีอาชีพพนักงาน บริษัทเอกชน/
รับจาง จํานวน 25 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 28 คน 

กลุมตัวอยางผูซ ื้อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ที ซ ื อผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด ็กท ี พาห ุร ัด/ประต ูน ําเปน 
เพศหญิง จํานวน 26 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 16 คน  มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 28 
คน  ม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือน 20,000 – 35,000 บาท จ ํานวน  17 คน  ม ีอาช ีพพน ักงาน 
บริษ เอกชน/รับจาง จํานวน 12 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 22 คน 

กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี ซ ื อผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด ็กท ี ต ัด/เชาเปนเพศหญ ิง 
จํานวน 21 คน  มีอายุ  25  – 35 ป  จํานวน 16 คน มีการศึกษาระดับตากวาปริญญาตรีและระดับ 
ปริญญาตรีเทากัน จํานวน 13 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 12 
คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 18 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 14 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่ซื้อผลิตภัณฑชุดไทยเด็กที่ตลาดนัดเปนเพศหญิง 
และเพศหญิงเทากัน จํานวน 12 คน มีอายุ 25 – 35 และ 35 – 55 ปเทากัน จํานวน 10 คน 
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มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 12 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 
15 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 15 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 10 คน 

 
ตาราง 4.24 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามโอกาสในการซื้อ ผลิต

ภัณฑชุดไทยเด็ก 
 

 
ขอมูลสวนบุคคล 

โอกาสในการซ้ือชุดไทย 
เทศกาล 
พิเศษ 

ใชในชีวิต 
ประจําว ัน 

ใสท ํา 
กิจกรรมรร. 

เพศ 
หญิง 
ชาย 

 

44 
25 

 

23 
12 

 

63 
33 

รวม 69 35 96 
อายุ 

ตากวา 25 ป 
25 – 35 ป 
35 – 55 ป 
55 ปข ึ้นไป 

 

6 
33 
25 
5 

 

6 
13 
15 
1 

 

9 
36 
47 
4 

รวม 69 35 96 
ระดับการศึกษาสูงสุด 

ตากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี 
สูงกวาปริญญาตรี 

 

26 
38 
5 

 

10 
22 
3 

 

21 
63 
12 

รวม 69 35 96 
รายไดครอบครัวตอเดือน 

ตากวา 20,000 บาท 
20,000–35,000 บาท 
35,000–50,000 บาท 
มากกวา 50,000บาทข ึ้นไป 

 

28 
30 
8 
3 

 

13 
14 
7 
1 

 

35 
36 
17 
8 

รวม 69 35 96 
อาชีพ 

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ พนักงาน
บริษัทเอกชน/รับจาง ธุรกิจสวนตัว 
อาชพีอสิระ 
อื่น ๆ 

 

12 
28 
18 
10 
1 

 

6 
17 
8 
3 
1 

 

17 
46 
22 
11 
0 

รวม 69 35 96 
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ตาราง 4.24 (ตอ) 

 
ขอมูลสวนบุคคล 

โอกาสในการซ้ือชุดไทย 

เทศกาล 
พิเศษ 

ใชในชีวิต 
ประจําว ัน 

ใสท ํา 
กิจกรรมรร. 

จํานวนบุตร 
1 คน 
2 คน 
3 คน 
3 คนขนึ   ไป 

 
29 
32 
6 
2 

 
7 
14 
11 
3 

 
45 
36 
7 
8 

รวม 69 35 96 
 

จากตาราง 4.24 ผลการว ิเคราะหขอม ูลสวนบ ุคคลของกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑ 
ผาขาวมา และพฤต ิกรรมการซ ื อผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด ็ก จ ําแนกตามโอกาสในการซ ื อผล ิตภ ัณฑช ุดไทย 
เด็กเปนการคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญเลือกโอกาสใน 
การซ้ือผลิตภัณฑชุดไทยเด็กคือใสทํากิจกรรมโรงเรียน จํานวน 96 คน รองลงมาคือ เทศกาลพิเศษ/ 
งานบุญตาง ๆ จํานวน 69 คน และใชในชีวิตประจําวัน จํานวน 35 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซ ื้อผลิตภณัฑผาขาวมา สวนใหญท ี่เล ือกโอกาสในการซ ื อผล ิตภ ัณฑช ุด 
ไทยเด็กคือใสทํากิจกรรมโรงเรียน เปนเพศหญิง จํานวน 63 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 47 คน 
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 63 คน  มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000  บาท 
จํานวน 36 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 46 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 45 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกโอกาสในการซ้ือผลิตภัณฑชุดไทยเด็กคือ 
เทศกาลพิเศษ/งานบุญตาง ๆ เปนเพศหญิง จํานวน 44 คน มีอาย ุ 25 – 35 ป จํานวน 33 คน มี
การศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 38 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท 
จํานวน 30 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 28 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 32 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกโอกาสในการซื้อผลิตภัณฑชุดไทยเด็กคือใช 
ในชีวิตประจําวันเปนเพศหญิง จํานวน 23 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 15 คน มีการศึกษาระดับ 
ปริญญาตรี จํานวน 22 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 14 คน มี อาชีพ
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 17 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 14 คน 
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ตาราง 4.25 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามเหตุผลในการซื้อ 
ผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 

 

ขอมูลสวนบุคคล 
เหตุผลในการซ ื้อผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 

ความคุมคา 
(คุณภาพ) 

เน้ือผาสวม 
ใสสบาย 

สื่อถึงความ 
เปนไทย 

ลวดลายที ่
สวยงาม 

ดีไซนที ่
เหมาะสม 

เพศ      
หญิง 18 55 28 14 15 
ชาย 10 28 20 7 5 

รวม 28 83 48 21 20 
อายุ      

ตากวา 25 ป 2 10 3 5 1 
25 – 35 ป 11 28 19 9 15 
35 – 55 ป 13 43 21 6 4 
55 ปข้ึนไป 2 2 5 1 0 

รวม 28 83 48 21 20 
ระดับการศึกษาสูงสุด      

ตากวาปรญิญาตร ี 13 18 14 9 3 
ปริญญาตร ี 11 57 29 10 16 
ส ูงกวาปรญิญาตร ี 4 8 5 2 1 

รวม 28 83 48 21 20 
รายไดครอบครัวตอเดือน      

ตากวา 20,000 บาท 15 28 14 13 6 
20,000–35,000 บาท 6 36 23 4 11 
35,000–50,000 บาท 4 15 10 2 1 

มากกวา 50,000บาทข้ึนไป 3 4 1 2 2 
รวม 28 83 48 21 20 

อาชีพ      
รบัราชการ/รฐัวส ิ  าหก ิจ 3 19 5 3 5 

พนักงานบริษทเอกชน/รบจาง 9 38 24 11 9 
ธ ุรก ิจสวนตัว 10 17 14 3 4 
อาชีพอิสระ 5 9 5 4 1 
อ่ืน ๆ 1 0 0 0 1 

รวม 28 83 48 21 20 
จํานวนบุตร      

1 คน 10 34 16 9 12 
2 คน 13 34 22 9 4 
3 คน 4 9 8 2 1 
3 คนข้ึนไป 1 6 2 1 3 

รวม 28 83 48 21 20 
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จากตาราง 4.25 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามเหตุผลในการซื้อผลิตภัณฑชุดไทย เด็ก
เปนการคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญเลือกเหตุผลใน การ
ซื้อผลิตภัณฑชุดไทยเด็กคือเสื้อผาสวมใสสบาย จํานวน 83 คน รองลงมาคือ สามารถสื่อถึงความ เป
นไทย จํานวน 48 คน ความคุมคาของคุณภาพผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จํานวน 28 คน ลวดลายท่ี 
สวยงาม จํานวน 21 คน และดีไซนท่ีเหมาะสม จํานวน 20 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซ ื้อผลิตภณัฑผาขาวมา สวนใหญท ี่เลือกเหตุผลในการซ ื อผล ิตภ ัณฑช ุด 
ไทยเด ็กค ือเสื อผาสวมใสสบาย เปนเพศหญ ิง จ ํานวน 55 คน ม ีอายุ 35 – 55 ป จ ํานวน 43 คน 
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 57 คน  มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000  บาท 
จ ํานวน 36 คน  ม ีอาช ีพพน ักงานบร ิษ ัทเอกชน/ร ับจาง  จ ํานวน 38 คน และม ีบ ุตร 1 คนและ 2 คน เท
าก ัน จํานวน 34 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกเหตุผลในการซ้ือผลิตภัณฑชุดไทยเด็กคือ 
สามารถสื่อถึงความเปนไทย เปนเพศหญิง จํานวน 28 คน มีอาย ุ 35 – 55 ป จํานวน 21 คน มี
การศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 329 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท 
จํานวน 23 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 24 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 22 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกเหตุผลในการซ้ือผลิตภัณฑชุดไทยเด็กคือ 
ความคุมคาของคุณภาพผลิตภัณฑชุดไทยเด็กเปนเพศหญิง จํานวน 18 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 
13 คน มีการศึกษาระดับตากวาปริญญาตรี จํานวน 13 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 
20,000 บาท จํานวน 15 คน มีอาชีพธุรกิจสวนตัว จํานวน 10 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 13 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกเหตุผลในการซ้ือผลิตภัณฑชุดไทยเด็กคือ 
ลวดลายท ี สวยงามเปนเพศหญ ิง จ ํานวน 14 คน ม ีอาย ุ25 – 35 ป จ ํานวน 9 คน ม ีการศ ึกษาระด ับ 
ปริญญาตรี จํานวน 10 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 14 คน 
มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 11 คน และมีบุตร 1 คนและ 2 คน จํานวน 9 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกเหตุผลในการซ้ือผลิตภัณฑชุดไทยเด็กคือ ด ี
ไซนท ี เหมาะสมเปนเพศหญ ิง จ ํานวน 15 คน ม ีอายุ 25 – 35 ป จ ํานวน 15 คน ม ีการศ ึกษาระด ับ 
ปริญญาตรี จํานวน 16 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 11 คน 
มีอาชีพพน งานบริษทเ อกชน/รับจาง จํานวน 9 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 12 คน 
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ตาราง 4.26 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามราคาผลิตภัณฑ ชุด
ไทยเด็กที่เลือกซื้อ 

 

 
ขอมูลสวนบุคคล 

ราคาผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็กท ี่เล ือกซ ื อ 
200 – 300 
บาท/ชุด 

301 – 500 
บาท/ชุด 

500 
บาทข ึ้นไป 

เพศ 
หญิง 
ชาย 

 

59 
19 

 

47 
38 

 

24 
13 

รวม 78 85 37 
อายุ 

ตากวา 25 ป 
25 – 35 ป 
35 – 55 ป 
55 ปข ึ้นไป 

 

12 
43 
22 
1 

 

9 
30 
41 
5 

 

0 
9 
24 
4 

รวม 78 85 37 
ระดับการศึกษาสูงสุด 

ตากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี 
สูงกวาปริญญาตรี 

 

31 
44 
3 

 

23 
55 
7 

 

3 
24 
10 

รวม 78 85 37 
รายไดครอบครัวตอเดือน 

ตากวา 20,000 บาท 
20,000–35,000 บาท 
35,000–50,000 บาท 
มากกวา 50,000บาทข ึ้นไป 

 

46 
26 
5 
1 

 

23 
45 
15 
2 

 

7 
9 
12 
9 

รวม 78 85 37 
อาชีพของผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา 

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
พนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 
ธุรกิจสวนตัว 
อาชพีอสิระ 
อื่น ๆ 

 

15 
37 
12 
12 
2 

 

13 
43 
9 
10 
0 

 

7 
11 
17 
2 
0 

รวม 78 85 37 
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ตาราง 4.26 (ตอ) 

 
ขอมูลสวนบุคคล 

ราคาผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็กท ี่เล ือกซ ื อ 

200 – 300 
บาท/ชุด 

301 – 500 
บาท/ชุด 

500 
บาทข ึ้นไป 

จํานวนบุตร 
1 คน 
2 คน 
3 คน 
3 คนข ึนไป 

 
43 
27 
5 
3 

 
32 
36 
12 
5 

 
6 
19 
7 
5 

รวม 78 85 37 
 

จากตาราง 4.26 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑชุดไทยเด็กของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามราคา ผลิต
ภัณฑชุดไทยเด็กท่ีเลือกซ้ือเปนการคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวน
ใหญเลือกราคาผลิตภัณฑชุดไทยเด็กท่ีเลือกซ้ือคือ 301 – 500 บาท/ชุด จํานวน 85 คน รองลงมาคือ 
200 – 300 บาท/ชุด จํานวน 78 คน และ 500 บาทขึ้นไป จํานวน 37 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญท ี เล ือกราคาผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด ็กที  
เล ือกซ ื อค ือ 301 – 500 บาท/ช ุด เปนเพศหญ ิง จ ํานวน 47 คน ม ีอาย ุ35 – 55 ป จ ํานวน 41 คน 
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 55 คน  มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000  บาท 
จํานวน 45 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 43 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 36 คน 

กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ที เล ือกราคาผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด ็กท ี เล ือกซ ื อค ือ 
200 – 300 บาท/ชุด เปนเพศหญิง จํานวน 59 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 43 คน มีการศึกษา 
ระด ับปร ิญญาตรี จ ํานวน 44 คน ม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือนต ํากวา 20,000 บาท จ ํานวน 46 คน มี
อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 37 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 43 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกราคาผลิตภัณฑชุดไทยเด็กที่เลือกซื้อคือ 
500 บาทข้ึนไป เปนเพศหญิง จํานวน 24 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 24 คน มีการศึกษาระดับ 
ปริญญาตรี จํานวน 24 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 35,000 – 50,000 บาท จํานวน 12 คน มีอาชีพ
ธุรกิจสวนตัว จํานวน 17 คน และมีบตุร 2 คน จํานวน 19 คน 



 

 

 

บทท่ี 5 
สรุป อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

การวิจัยเรื่อง “การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาสูเชิงพาณิชยอยางยั่งยืน” ผูวิจัยทําการ 
เก็บรวบรวมขอมูลปฐมภูมิ มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาขอมูลสวนบุคคลของผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ
ความสัมพันธระหวางขอมูลสวนบุคคลของผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา กับการพัฒนาการตลาด ผลิต
ภัณฑผาขาวมาสูเชิงพาณิชยอยางยั่งยืน ไดแก รูปแบบของชุดไทยเด็ก และพฤติกรรมการซื้อชุด ไทย
เด็ก ซ่ึงสามารถนําเสนอผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ ไดดังนี้ 

5.1 สรุปผลการวิจัย 
5.2 การอภิปรายผล 
5.3 ขอเสนอแนะ 

 

5.1 สรุปผลการวิจัย 

1.  ผลการวิเคราะหขอม ูลสวนบ ุคคลกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา จ ํานวน 200 
คน จําแนกตามตัวแปรดังนี้ 

1.1  เม่ือจําแนกตามเพศกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา  ที่ตอบ แบบ
สอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 130 คน คิดเปนรอยละ 65.00 รองลงมา เปนเพศชาย จํานวน 
70 คน คิดเปนรอยละ 35.00 ตามลําดับ 

1.2  เม ื อจ ําแนกตามอาย ุกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา  ท ี ตอบ 
แบบสอบถามสวนใหญม ีอาย ุ35 – 55 ป จ ํานวน 87 คน ค ิดเปนรอยละ 43.50 รองลงมา ม ีอาย ุ25 
– 35 ป จ ํานวน 82 คน ค ิดเปนรอยละ 41.00 ม ีอาย ุต ํากวา 25 ป จ ํานวน 21 คน ค ิดเปนรอยละ 
10.50 และ ม ีอายมุากกวา 55 ปข ึ้นไป เทาก ัน จํานวน 10 คน ค ิดเปนรอยละ 5.00 ตามลําดับ 

1.3 เม่ือจําแนกตามระดับการศึกษาสูงสุดกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑ ผาขาวมา 
ที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 123 คน คิดเปนรอยละ 61.50 
รองลงมา มีการศึกษาระดับตากวาปริญญาตรี จํานวน 57 คน คิดเปนรอยละ 28.50 และมี การศึกษา
ระดับสูงกวาปริญญาตรี จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 10.00 ตามลําดับ 

1.4 เม่ือจําแนกตามรายไดครอบครัวตอเดือนกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา ท่ีตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 80 
คน ค ิดเปนรอยละ 40.00 รองลงมาม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือนต ํากวา 20,000 บาท จ ํานวน 76 
คน ค ิดเปนรอยละ 38.00 ม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือนระหวาง 35,000 – 50,000 บาท จ ํานวน 32 
คน ค ิดเปนรอยละ 16.00 และม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือน มากกวา 50,000 บาทข ึ นไป จ ํานวน 12 
คน คิดเปนรอยละ 6.00 ตามลําดับ 

1.5 เม่ือจําแนกตามอาชีพกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีตอบ แบบ
สอบถามสวนใหญ มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 91 คน คิดเปนรอยละ 45.50 
รองลงมาคือ มีอาชีพธุรกิจสวนตัว จํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 24.00 มีอาชีพรับราชการ/ 
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รัฐวิสาหกิจ จํานวน 35 คน คิดเปนรอยละ 17.50 มีอาชีพอิสระ จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 12.00 
และมีอาชีพอื่น ๆ จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 1.00 ตามลําดับ 

1.6  เม ื อจ ําแนกตามจ ํานวนบ ุตรกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี ตอบ 
แบบสอบถามสวนใหญ ม ีบ ุตร 2 คน จ ํานวน 82 คน ค ิดเปนรอยละ 41.00 รองลงมา ม ีบ ุตร 1 คน 
จํานวน 81 คน ค ิดเปนรอยละ 40.50 ม ีบ ุตร 3 คน จ ํานวน 24 คน ค ิดเปนรอยละ 12.00 และม ีบ ุตร 
3 คนขึ นไป จํานวน 13 คน ค ิดเปนรอยละ 6.50 ตามลําดับ 

2.  ผลการวิเคราะหขอมูลรูปแบบของชุดไทยเด็ก กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา 
จํานวน 200 คน จําแนกตามตัวแปรดังนี้ 

2.1   เม่ือจําแนกตามผาของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา 
ท่ีตอบแบบสอบถามสวนใหญคือผาขาวมา (ผาฝาย 100%) จํานวน 109 คน คิดเปนรอยละ 54.50 
รองลงมา คือผาใยสังเคราะห จํานวน 91 คน คิดเปนรอยละ 45.50 ตามลําดับ 

2.2 เม่ือจําแนกตามรูปแบบของชุดไทยเด็ก กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา ท่ีตอบแบบสอบถามสวนใหญคือชุดแยกชิ้น (เสื้อและกางเกง,เสื้อและกระโปรงแยกกัน) 
จํานวน 150 คน คิดเปนรอยละ 75.00 รองลงมา คือชุดหมี (เสื้อและกางเกง,เสื้อและกระโปรงติดกัน) 
จํานวน 50 คน คิดเปนรอยละ 25.00 ตามลําดับ 

2.3 เม่ือจําแนกตามโทนสีของชุดไทยเด็ก กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑ ผาขาวม
า ที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญ คือสีเอกรงค (สีกลมกลืน) เชน สีฟา สีฟาเขม สีฟาออน สีนา เงิน สีนา
เงินเขียว จํานวน 119 คน คิดเปนรอยละ 59.50 รองลงมา คือสีคูตรงขาม (สีตัดกัน) เชน สี แดง – สี
เขียว, สีมวง – สีเหลือง, สีสม – สีฟา – สีนาเงิน จํานวน 81 คน คิดเปนรอยละ 40.50 ตามลําดับ 

3. ผลการวิเคราะหขอมูลโครงสรางของชุดไทยเด็ก กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑ ผาขาวม
า   เรื่อง การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาสูเชิงพาณิชยอยางยั่งยืน จํานวน 200 คน จําแนก
ตามตัวแปรดังนี้ 

3.1  เม ื อจ ําแนกตามปกเสื อ คอเสื อ กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมาที  
ตอบแบบสอบถามสวนใหญค ือคอกลม จ ํานวน 75 คน ค ิดเปนรอยละ 37.50 รองลงมา คอตั ง/คอจ ีน 
จ ํานวน 38 คน ค ิดเปนรอยละ 19.00 ปกเชิ ต จ ํานวน 33 คน ค ิดเปนรอยละ 16.50 คอบ ัว จ ํานวน 
26 คน คิดเปนรอยละ 13.00 คอยู จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 10.50 และปกกะลาสี จํานวน 7 
คน คิดเปนรอยละ 3.50 ตามลําดับ 

3.2  เม ื อจ ําแนกตามแขนเสื อ กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี ตอบ 
แบบสอบถามสวนใหญค ือแขนสั น จ ํานวน 92 คน ค ิดเปนรอยละ 46.00 รองลงมา ค ือแขนยาว 
จ ํานวน 50 คน ค ิดเปนรอยละ 25.00 แขนตุกตา จ ํานวน 30 คน ค ิดเปนรอยละ 15.00 และแขนก ุด 
จํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 14.00 ตามลําดับ 

4.  ผลการวิเคราะหขอมูลดีเทลหรือเทคนิคของชุดไทยเด็ก กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ 
ผาขาวมาเรื่อง การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาสูเชิงพาณิชยอยางยัง่ยืน จํานวน 200 คน 
จําแนกตามตัวแปรดังนี้ 
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4.1  เม่ือจําแนกตามกระเปา กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่ตอบ แบบ
สอบถามสวนใหญคือกระเปาแปะ จํานวน 90 คน คิดเปนรอยละ 45.00 รองลงมาคือ กระเปา เจาะ 
จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 28.00 และกระเปามีฝา จํานวน 54 คน คิดเปนรอยละ 27.00 
ตามลําดับ 

4.2 เม่ือจําแนกตามหูเข็มขัด กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีตอบ แบบ
สอบถามสวนใหญคือไมมีหูเข็มขัด จํานวน 122 คน คิดเปนรอยละ 61.00 รองลงมาคือ มีหูเข็ม ขัด 
จํานวน 78 คน คิดเปนรอยละ 39.00 ตามลําดับ 

4.3  เม ื อจ ําแนกตามเปา/กน กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี ตอบ 
แบบสอบถามสวนใหญค ือ ไมตอเปา/กน จ ํานวน 113 คน ค ิดเปนรอยละ 56.50 รองลงมาค ือ ตอ 
เปา/กน จํานวน 87 คน ค ิดเปนรอยละ 43.50 ตามลําดับ 

4.4 เม่ือจําแนกตามทรงกางเกง กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีตอบ 
แบบสอบถามสวนใหญคือ ทรงกระบอก จํานวน 133 คน คิดเปนรอยละ 66.50 รองลงมาคือ ทรง 
ฮาเร็ม จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 23.00 และทรงเดฟ จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 10.50 
ตามลําดับ 

4.5 เม่ือจําแนกตามความยาวกางเกง กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ที่
ตอบแบบสอบถามสวนใหญคือขายาว จํานวน 70 คน คิดเปนรอยละ 35.00 รองลงมาคือ ขาสั้น 
จํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 24.00 ขา 3 สวน จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 18.00 ขา 4 สวน 
จํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ 15.50 และ ขา 5 สวน จํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 7.50 ตามลําดับ 

4.6  เม่ือจําแนกตามทรงกระโปรง กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่ตอบ แบบสอบถามสวน
ใหญคือ ทรงบอลลูน จํานวน 123 คน คิดเปนรอยละ 61.50 รองลงมาคือ ทรงเอ 

จํานวน 77 คน คิดเปนรอยละ 38.50 ตามลําดับ 
4.7 เม่ือจําแนกตามความยาวกระโปรง กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ที่

ตอบแบบสอบถามสวนใหญคือ ใตเขา/คลุมเขา จํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 41.50 รองลงมาคือ 
พอดีเขา จํานวน 81 คน คิดเปนรอยละ 40.50 และ เหนือเขา จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 18.00 
ตามลําดับ 

5. ผลการวิเคราะหขอมูลวัสดุตกแตง – เกาะเก่ียวของชุดไทยเด็ก กลุมตัวอยางผูซ้ือ 
ผลิตภัณฑผาขาวมา   เรื่อง การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาสูเชิงพาณิชยอยางยั่งยืน จํานวน 
200 คน จําแนกตามตัวแปรดังนี้ 

5.1 เม่ือจําแนกตามลักษณะกระดุม กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมาท่ี 
ตอบแบบสอบถามสวนใหญคือกระดุมไมมีกาน (มีรู) จํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 41.50 รองลงมา 
คือ กระดุมแปก/แปบ จํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 31.00 และกระดุมมีกาน จํานวน 55 คน คิด เป
นรอยละ 27.50 ตามลําดับ 

5.2  เม่ือจําแนกตามวสัดุกระดุม กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่ตอบ 
แบบสอบถามสวนใหญคือกระดุมพลาสติก จํานวน 80 คน คิดเปนรอยละ 40.00 รองลงมาคือ กระ
ดุมผา (ปม) จํานวน 73 คน คิดเปนรอยละ 36.50 กระดุมโลหะ จํานวน 33 คน คิดเปนรอยละ 16.50 
และกระดุมไม จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 7.00 ตามลําดับ 
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5.3  เม่ือจําแนกตามซิป  กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา  ที่ตอบ แบบ
สอบถามสวนใหญคือ ซิปซอน จํานวน 110 คน คิดเปนรอยละ 55.00 รองลงมาคือ ซิปธรรมดา 
จํานวน 90 คน คิดเปนรอยละ 45.00 ตามลําดับ 

5.4 เม่ือจําแนกตามวัสดุซิป กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีตอบ แบบ
สอบถามสวนใหญคือ วัสดุพลาสติก จํานวน 78 คน คิดเปนรอยละ 39.00 รองลงมา คือวัสดุ ไนลอน 
จํานวน 68 คน คิดเปนรอยละ 34.00 และวัสดุโลหะ (อลูมิเนียม/เหล็ก) จํานวน 54 คน คิด เปนรอย
ละ 27.00 ตามลําดับ 

6.  ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการซื้อชุดไทยเด็ก พฤติกรรมการซื้อชุดไทยเด็ก กลุ
มตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา เรื่อง การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาสูเชิงพาณิชย อยาง
ยั่งยืน จํานวน 200 คน จําแนกตามตัวแปรดังนี้ 

6.1  เม่ือจําแนกตามสถานที่ซื้อชุดไทยเด็ก กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผาขาวม
า ที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญคือรานเสื้อผาทั่วไปและหางสรรพสินคาเทากัน จํานวน 56 คน คิดเป
นรอยละ 28.00 รองลงมา คือพาหุรัด/ประตูนาและตัด/เชาเทากัน จํานวน 32 คน คิดเปน รอยละ 
16.00 และตลาดนัด จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 12.00 ตามลําดับ 

6.2  เม่ือจําแนกตามโอกาสในการซื้อชุดไทยเด็ก กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา ที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญคือใสทํากิจกรรมโรงเรียน จํานวน 96 คน คิดเปนรอยละ 48.00 
รองลงมาคือ เทศกาลพิเศษ/งานบุญตาง ๆ จํานวน 69 คน คิดเปนรอยละ 34.50 และใชใน 
ชีวิตประจําวัน จํานวน 35 คน คิดเปนรอยละ 17.50 ตามลําดับ 

6.3  เม่ือจําแนกตามเหตุผลในการซื้อชุดไทยเด็ก กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผ
าขาวมา ท่ีตอบแบบสอบถามสวนใหญ คือ เสื้อผาสวมใสสบาย จํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 41.50 
รองลงมาคือ สามารถสื่อถึงความเปนไทย จํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 24.00 ความคุมคา ของ
คุณภาพชุดไทยเด็ก จํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 14.00 ลวดลายท่ีสวยงาม จํานวน 21 คน คิด เป
นรอยละ 10.50 และดีไซนท่ีเหมาะสม จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 10.00 ตามลําดับ 

6.4  เม ื อจ ําแนกตามราคาผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด ็ก  ของกลุมต ัวอยางผูซ ื อ 
ผลิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี่ตอบแบบสอบถามสวนใหญ ค ือราคาช ุดละ 301–500 บาท จ ํานวน 85 คน ค ิด 
เปนรอยละ 42.50 รองลงมาค ือราคาช ุดละ 200 – 300 บาท  จ ํานวน 78 คน ค ิดเปนรอยละ 39.00 
และราคาชุดละ 500 บาทข ึ้นไป จํานวน 37 คน ค ิดเปนรอยละ 18.50 ตามลําดับ 

7.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และรูปแบบ 
ของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามผาของชุดไทยเด็กเปนการคํานวณหา 
คาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญ 
เลือกใชผาขาวมาเปนผาของชุดไทยเด็ก จํานวน 109 คน และเลือกใชผาใยสังเคราะห จํานวน 99 คน 
ตามลําดับ 

7.1 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกใชผาขาวมา (ผา ฝ
าย 100%) เปนเพศหญิง จํานวน 75 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 51 คน มีการศึกษาระดับ 
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ปริญญาตรี จํานวน 66 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 44 คน มีอาชีพ 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 46 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 48 คน 

7.2  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชผาใยส ังเคราะหเปนเพศ 
หญิง จํานวน 55 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 42 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 57 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 38 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจ
าง จํานวน 45 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 37 คน 

8.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และรูปแบบ 
ของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามรูปแบบของชุดไทยเด็กเปนการ 
คํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตวัอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ส
วนใหญเลือกใชชุดไทยเด็กแบบแยกชิ้น (เสื้อและกางเกงแยกกัน/เสื้อและกระโปรงแยกกัน) จํานวน 
150 คน และเลือกใชแบบชุดหมี (เสื้อและกางเกงติดกัน/เสื้อและกระโปรงติดกัน) จํานวน 50 คน 
ตามลําดับ 

8.1  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญท ี เล ือกใชช ุดไทยเด ็กแบบ 
แยกชิ้นเปนเพศหญิง จํานวน 99 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 71 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
จํานวน 91 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 62 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 64 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 66 คน 

8.2  กลุมตัวอยางผูซ ื้อผลิตภ ัณฑผาขาวมา ท ่ีเลือกใชช ุดไทยเด ็กแบบช ุดหม ีเปน 
เพศหญิง จํานวน 31 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 24 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 32 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 25 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 27 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 18 คน 

9.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และรูปแบบ 
ของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามโทนสีของชุดไทยเด็กเปนการ คํานวณ
หาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญ
เลือกใชโทนสีเอกรงค (สีกลมกลืน เชน สีฟา สีฟาเขม สีฟาออน สีนาเงิน สีนาเงินเขียว) จํานวน 119 
คน และเลือกใชโทนสีคูตรงขาม (สีติดกัน เชน สีแดง – สีเขียว, สีมวง – สีเหลอืง, สีสม – สีฟา – สีนา
เงิน) จํานวน 81 คน ตามลําดับ 

9.1  กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกใชโทนสีเอกรงค เป
นเพศหญิง จํานวน 77 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 58 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 
70 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 46 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 43 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 49 คน 

9.2 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชโทนสีคูตรงขามเปนเพศ 
หญิง จํานวน 53 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 38 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 53 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 38 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจาง 
จํานวน 48 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 35 คน 
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10.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ โครงสร
างของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามปกเสื้อ คอเสื้อของชุดไทย เด็กเป
นการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อ ผลิตภัณฑผา
ขาวมา สวนใหญเลือกใชชุดไทยเด็กแบบคอกลม จํานวน 75 คน รองลงมาคือ คอต้ัง/คอ จีน จํานวน 
38 คน ปกเชิ้ต จํานวน 33 คน คอบัว จํานวน 26 คน คอยู จํานวน 21 คน และปก กะลาสี จํานวน 7 
คน ตามลําดับ 

10.1  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญท ี เล ือกใชคอกลมเปน 
เพศหญิง จํานวน 50 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 45 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 66 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 36 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 43 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 32 คน 

10.2 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชคอตั้ง/คอจีนเปนเพศ 
หญิง จํานวน 26 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 23 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 26 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 10 คน มีอาชีพธุรกิจสวนตัว จํานวน 17 คน 
และมีบุตร 2 คน จํานวน 20 คน 

10.3  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชปกเชิ ตเปนเพศชาย 
จํานวน 17 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 16 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 19 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท และระหวาง 20,000 – 35,000 บาทเทากัน จํานวน 
12 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 13 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 14 คน 

10.4  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชคอบ ัวเปนเพศหญ ิง 
จํานวน 19 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 13 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 18 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 12 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 10 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 12 คน 

10.5 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชคอยูเปนเพศหญิง 
จํานวน 14 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 7 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 12 คน มีราย
ไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 10 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจาง 
จํานวน 9 คน และมีบุตร 2 คนและ 3 คน เทากัน จํานวน 8 คน 

10.6  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชปกกะลาส ีเปนเพศ 
หญิง จํานวน 5 คน มีอาย ุ25 – 35 ป จํานวน 4 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 3 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท และระหวาง 20,000 – 35,000 บาทเทากัน จํานวน 
3 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 5 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 5 คน 

11.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ โครงสร
างของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามแขนเสื้อ ของชุดไทยเด็ก เปนการ
คํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผาขาวมา ส
วนใหญเลือกใชชุดไทยเด็กแบบแขนสั้น จํานวน 92 คน รองลงมาคือ แขนยาว จํานวน 50 คน แขนตุ
กตา จํานวน 30 คน และแขนกุด จํานวน 28 คน ตามลําดับ 
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11.1  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญท ี เล ือกใชแขนสั นเปน 
เพศหญิง จํานวน 64 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 42 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 56 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 37 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 36 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 45 คน 

11.2  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชแขนยาวเปนเพศหญ ิง 
จํานวน 27 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 25 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 33 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท และระหวาง 20,000 – 35,000 บาทเทากัน จํานวน 
21 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 27 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 20 คน 

11.3 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชแขนตุกตาเปนเพศชาย 
จํานวน 21 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 17 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 18 คน มีราย
ไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 14 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจาง 
จํานวน 16 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 13 คน 

11.4  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชแขนก ุดเปนเพศหญ ิง 
จํานวน 18 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 12 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 16 คน มีราย
ไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 11 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจาง 
จํานวน 12 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 10 คน 

12.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ ดี
เทลหรือเทคนิคของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามกระเปาของชุดไทย 
เด็กเปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อ ผลิตภัณฑ
ผาขาวมา สวนใหญเลือกใชชุดไทยเด็กแบบกระเปาแปะ จํานวน 90 คน รองลงมาคือ กระเปาเจาะ 
จํานวน 56 คน และกระเปามีฝา จํานวน 54 คน ตามลําดับ 

12.1  โดยกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกใชกระเปา 
แปะเปนเพศหญิง จํานวน 57 คน มีอาย ุ 25 – 35 ป และ 35 – 55 ปเทากัน จํานวน 39 คน มี
การศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 55 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 
บาท จํานวน 37 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 42 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 
46 คน 

12.2  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชกระเปาเจาะเปนเพศ 
หญิง จํานวน 40 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 30 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 35 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 24 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจาง 
จํานวน 24 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 27 คน 

12.3  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชกระเปาม ีฝาเปนเพศ 
ชาย จํานวน 33 คน มีอาย ุ25 – 35 ป จํานวน 23 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 33 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 23 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 25 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 24 คน 
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13.  ผลการว ิเคราะหขอม ูลสวนบ ุคคลกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา และ 
ดีเทลหรือเทคนิคของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซ ื้อผลิตภ ัณฑผาขาวมา จําแนกตามห ูเข ็มข ัดของช ุดไทย 
เด ็กเปนการค ํานวณหาคาความถ ี แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมต ัวอยางผูซ ื อ 
ผลิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญเล ือกใชช ุดไทยเด ็กแบบไมม ีห ูเข ็มข ัด จ ํานวน 122 คน รองลงมาค ือ ม ีหู 
เข ็มข ัด จํานวน 78 คน ตามลําดับ 

13.1  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญท ี เล ือกใชแบบไมม ีหู 
เข็มขัดเปนเพศหญิง จํานวน 84 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 63 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
จํานวน 84 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 46 คน มีอาชีพ 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 57 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 55 คน 

13.2 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชแบบมีหูเข็มขัดเปนเพศ 
หญิง จํานวน 46 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 36 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 39 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 36 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจาง 
จํานวน 34 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 33 คน 

14.  ผลการว ิเคราะหขอม ูลสวนบ ุคคลกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา และ 
ด ีเทลหร ือเทคน ิคของช ุดไทยเด ็ก กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา จ ําแนกตามเปา/กนของช ุด 
ไทยเด ็กเปนการค ํานวณหาคาความถ ี แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมต ัวอยางผูซ ื อ 
ผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญเล ือกใชช ุดไทยเด ็กแบบไมตอเปา/กน จ ํานวน 113 คน รองลงมาค ือ 
ตอเปา/กน จํานวน 87 คน ตามลําดับ 

14.1  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญท ี เล ือกใชแบบไมตอ 
เปา/กนเปนเพศหญิง จํานวน 75 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 52 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
จํานวน 73 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 48 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษ เอกชน/รับจาง จํานวน 54 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 48 คน 

14.2 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชแบบตอเปา/กนเปน 
เพศหญิง จํานวน 55 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 36 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 50 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 40 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 37 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 37 คน 

15.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ ดี
เทลหรือเทคนิคของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามทรงกางเกงของชุด 
ไทยเด็กเปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อ ผลิต
ภัณฑผาขาวมา สวนใหญเลือกใชทรงกางเกงชุดไทยเด็กแบบทรงกระบอก จํานวน 133 คน รองลงมา
คือ ทรงฮาเร็ม จํานวน 46 คน และทรงเดฟ จํานวน 21 คน ตามลําดับ 

15.1  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญท ี เล ือกใชกางเกง 
ทรงกระบอกเปนเพศหญิง จํานวน 98 คน ม ีอาย ุ35 – 55 ปเทาก ัน จํานวน 62 คน ม ีการศ ึกษาระด ับ 
ปร ิญญาตรี จ ํานวน 79 คน ม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จ ํานวน 54 
คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 60คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 60 คน 
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15.2  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชกางเกงทรงฮาเร ็มเปน 
เพศหญิง จํานวน 24 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 22 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 27 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 21 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 19 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 19 คน 

15.3  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชกางเกงทรงเดฟเปน 
เพศชาย จํานวน 13 คน มีอาย ุ35 – 55 ป จํานวน 10 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 17 
คน  มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 14 คน  มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 12 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 10 คน 

16.  ผลการว ิเคราะหขอม ูลสวนบ ุคคลกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา และ 
ด ีเทลหร ือเทคน ิคของช ุดไทยเด ็กกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา จ ําแนกตามความยาวกางเกง 
ของช ุดไทยเด ็กเปนการค ํานวณหาคาความถ ี แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมต ัวอยาง 
ผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญเล ือกใชความยาวกางเกงช ุดไทยเด ็กแบบขายาว จ ํานวน 70 คน 
รองลงมาคือ ขาสั้น จํานวน 48 คน ขา 3 สวน จํานวน 36 คน ขา 4 สวน จํานวน 31 คน และขา   
5 สวน จํานวน 15 คน ตามลําดับ 

16.1  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญท ี เล ือกใชกางเกงขา 
ยาวเปนเพศหญิง จํานวน 44 คน มีอายุ 35 – 55 ปเทากัน จํานวน 38 คน มีการศึกษาระดับปริญญา 
ตรี จํานวน 41 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 27 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 33 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 33 คน 

16.2  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชกางเกงขาสั นเปนเพศ 
หญิง จํานวน 36 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 25 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 34 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 26 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 22 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 24 คน 

16.3  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชกางเกงขา 3 สวนเปน 
เพศหญิง จํานวน 20 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 16 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 24 
คน  ม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือน 20,000 – 35,000 บาท จ ํานวน  19 คน  ม ีอาช ีพพน ักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 15 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 15 คน 

16.4  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชกางเกงขา 4 สวนเปน 
เพศหญิง จํานวน 19 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 16 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 15 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 15 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 14 คน และมีบตุร 1 คน จํานวน 14 คน 

16.5  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชกางเกงขา 5 สวนเปน 
เพศหญิง จํานวน 11 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 8 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน   9 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 8 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 7 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 7 คน 
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17.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ ดี
เทลหรือเทคนิคของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามทรงกระโปรงของ ชุด
ไทยเด็กเปนการคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซ้ือ ผลิต
ภัณฑผาขาวมา สวนใหญเลือกใชชุดไทยเด็กแบบกระโปรงทรงบอลลูน จํานวน 123 คน รองลงมาคือ 
ทรงเอ จํานวน 77 คน ตามลําดับ 

17.1 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกใชกระโปรงทรง 
บอลลูนเปนเพศหญิง จํานวน 77 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 53 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
จํานวน 77 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 44 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 50 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 50 คน 

17.2  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชกระโปรงทรงเอเปน 
เพศหญิง จํานวน 53 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 38 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 46 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง20,000 – 35,000 บาท จํานวน 38 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จาํนวน 41 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 36 คน 

18.  ผลการว ิเคราะหขอม ูลสวนบ ุคคลกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา และ 
ดีเทลหรือเทคนิคของชุดไทยเด็กกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา จ ําแนกตามความยาวกระโปรง 
ของช ุดไทยเด ็กเปนการค ํานวณหาคาความถ ี แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมต ัวอยางผู 
ซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญเล ือกใชความยาวกระโปรงช ุดไทยเด ็กแบบใตเขา/คล ุมเขา จ ํานวน 
83 คน รองลงมาค ือ พอดีเขา จํานวน 81 คน และเหนือเขา จํานวน 36 คน ตามลําดับ 

18.1    กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกใชความยาว 
กระโปรงใตเขา/คลุมเขาเปนเพศหญิง จํานวน 57 คน มีอายุ 35 – 55 ปเทากัน จํานวน 42 คน 
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 52 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 
บาท จํานวน 32 คน ม ีอาชพีพนกังานบร ิษ ัทเอกชน/ร ับจาง จ ํานวน 38 คน และม ีบ ุตร 1 คน จ ํานวน 
33 คน 

18.2    กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชความยาวกระโปรง 
พอดีเขาเปนเพศหญิง จํานวน 52 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 38 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
จํานวน 50 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท และ 20,000 – 35,000  บาทเทากัน 
จํานวน 35 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 33 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 38 คน 

18.3 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชความยาวกระโปรง 
เหนือเขาเปนเพศหญิง จํานวน 21 คน มีอาย ุ35 – 55 ป จํานวน 15 คน มีการศึกษาระดับปริญญา 
ตรี จํานวน 21 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 17 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 20 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 13 คน 

19.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และวัสดุ 
ตกแตง – เกาะเกี่ยวของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามลักษณะกระดุม 
ของชุดไทยเด็กเปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยาง ผู
ซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญเลือกใชลักษณะกระดุมชุดไทยเด็กแบบไมมีกาน (มีรู) จํานวน 83 
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คน รองลงมาคือ แบบกระดุมแปก/แปบ จํานวน 62 คน และแบบกระดุมมีกาน จํานวน 55 คน 
ตามลําดับ 

19.1  กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกใชกระดุมแบบ 
ไมมีกาน (มีรู) เปนเพศหญิง จํานวน 57 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 36 คน มีการศึกษาระดับ 
ปริญญาตรี จํานวน 56 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 44 
คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 44 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 34 คน 

19.2  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชกระด ุมแปก/แปบเปน 
เพศหญิง จํานวน 52 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 29 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 33 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 25 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 23 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 33 คน 

19.3 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชกระดุมมีกานเปนเพศ 
หญิง จํานวน 21 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 31 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 34 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 19 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจาง 
จํานวน 24 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 26 คน 

20.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และวัสดุ 
ตกแตง – เกาะเกี่ยวของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามวัสดุกระดุมของ 
ชุดไทยเด็กเปนการคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซ้ือ 
ผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญเลือกใชวัสดุกระดุมชุดไทยเด็กแบบพลาสติก จํานวน 80 คน รองลงมา 
คือ แบบผา (ปม) จํานวน 73 คน แบบโลหะ จาํนวน 33 คน และแบบไม จํานวน 14 คน ตามลําดับ 

20.1 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกใชกระดุมแบบ 
พลาสติก เปนเพศหญิง จํานวน 57 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 34 คน มีการศึกษาระดับปริญญา 
ตรี จํานวน 49 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 41 คน มี
อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 39 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 34 คน 

20.2  กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชกระดุมผา (ปม) เปน 
เพศหญิง จํานวน 52 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 33 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 46 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 27 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 29 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 36 คน 

20.3 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชกระดุมโลหะเปนเพศ 
ชาย จํานวน 19 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 17 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 19 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 14 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจาง 
จํานวน 17 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 17 คน 

20.4 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชกระดุมไมเปนเพศหญิง 
และเพศชายเทากัน จํานวน 7 คน มีอาย ุ 35 – 55 ป จํานวน 6 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
จํานวน 9 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 8 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 6 คน และมีบุตร 1 คนและ 2 คนเทากัน จํานวน 5 คน 
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21.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และวัสดุ 
ตกแตง – เกาะเกี่ยวของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามซิปของชุดไทย 
เด็กเปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อ ผลิตภัณฑ
ผาขาวมา สวนใหญเลือกใชซิปชุดไทยเด็กแบบซิปซอน จํานวน 110 คน รองลงมาคือ แบบ ซิปธรรมดา 
(ซิปโชว) จํานวน 90 คน ตามลําดับ 

21.1 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกใชซิปแบบซอน 
เปนเพศหญิง จํานวน 78 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 55 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 
75 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 51 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 56 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 56 คน 

21.2  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชซ ิปแบบธรรมดา (ซ ิป 
โชว) เปนเพศหญิง จํานวน 52 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 49 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
จํานวน 48 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 30 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 35 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 41 คน 

22.  ผลการว ิเคราะหขอม ูลสวนบ ุคคลกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา และว ัสดุ 
ตกแตง – เกาะเก ี ยวของช ุดไทยเด ็กกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา จ ําแนกตามว ัสด ุซ ิปของช ุด 
ไทยเด ็กเปนการค ํานวณหาคาความถ ี แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมต ัวอยางผูซ ื อ 
ผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญเลือกใชวัสดุซิปชุดไทยเด็กแบบพลาสติก จํานวน 78 คน รองลงมาคือ 
แบบไนลอน จํานวน 68 คน และแบบโลหะ จํานวน 54 คน ตามลําดับ 

22.1 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกใชวัสดุซิปแบบ 
พลาสติก เปนเพศหญิง จํานวน 51 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 38 คน มีการศึกษาระดับปริญญา 
ตรี จํานวน 50 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 29 คน มี
อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 31 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 37 คน 

22.2  กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชวัสดุซิปแบบไนลอน เป
นเพศหญิง จํานวน 46 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 32 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 
40 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 30 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 33 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 30 คน 

22.3  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชว ัสด ุซ ิปแบบโลหะเปน 
เพศหญิง จํานวน 33 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 23 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 33 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 24 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 27 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 22 คน 

23.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ 
พฤติกรรมการซ้ือชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามสถานท่ีซ้ือชุดไทยเด็ก 
เปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา สวนใหญเลือกสถานที่ซื้อชุดไทยเด็กที่รานเสื้อผาทั่วไปและหางสรรพสินคาเทากัน จํานวน 
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56 คน รองลงมาคือ ท่ีพาหุรัด/ประตูนาและตัด/เชา จํานวน 32 คน และท่ีตลาดนัด จํานวน 24 คน 
ตามลําดับ 

23.1  กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกซื้อชุดไทยเด็กที่ 
รานเสื้อผาท่ัวไป เปนเพศหญิง จํานวน 37 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 22 คน มีการศึกษาระดับ 
ปริญญาตรี จํานวน 34 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 29 คน มีอาชีพ 
พน งานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 21 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 27 คน 

23.2  กลุ ม ต ั ว อ ย า ง ผู ซ ื ้อ ผ ล ิ ต ภ ั ณ ฑ ผ า ข า ว ม า  ที  ซ ื  อ ช ุ ด ไ ทย เ ด ็ ก ท ี ่
หางสรรพสินคา เปนเพศหญิง จํานวน 34 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 32 คน มีการศึกษาระดับ 
ปริญญาตรี จํานวน 36 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 28 
คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 25 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 28 คน 

23.3 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีซ้ือชุดไทยเด็กท่ีพาหุรัด/ ประตูนา
เปนเพศหญิง จํานวน 26 คน มีอาย ุ25 – 35 ป จํานวน 16 คน  มีการศึกษาระดับปริญญา 
ตรี จํานวน 28 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 17 คน  มี 
อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 12 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 22 คน 

23.4  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี ซ ื อช ุดไทยเด ็กท ี ต ัด/เชาเปน 
เพศหญิง จํานวน 21 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 16 คน  มีการศึกษาระดับตากวาปริญญาตรีและ 
ระดับปริญญาตรีเทากัน จํานวน 13 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท 
จํานวน 12 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 18 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 14 คน 

23.5  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี ซ ื อช ุดไทยเด ็กท ี ตลาดน ัดเปน 
เพศหญิงและเพศหญิงเทากัน จํานวน 12 คน มีอาย ุ25 – 35 และ 35 – 55 ปเทากัน จํานวน 10 คน 
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 12 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 
15 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 15 คน และมีบตุร 2 คน จํานวน 10 คน 

24.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ 
พฤติกรรมการซื้อชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามโอกาสในการซื้อชุดไทย 
เด็กเปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อ ผลิตภัณฑ
ผาขาวมา สวนใหญเลือกโอกาสในการซื้อชุดไทยเด็กคือใสทํากิจกรรมโรงเรียน จํานวน 96 คน 
รองลงมาคือ เทศกาลพิเศษ/งานบุญตาง ๆ จํานวน 69 คน และใชในชีวิตประจําวัน จํานวน 35 คน 
ตามลําดับ 

24.1 โดยกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกโอกาสใน 
การซ ื้อชุดไทยเด็กค ือใสท ําก ิจกรรมโรงเร ียน เปนเพศหญ ิง จ ํานวน 63 คน ม ีอายุ 35 – 55 ป จ ํานวน 
47 คน ม ีการศ ึกษาระด ับปร ิญญาตร ีจ ํานวน 63 คน ม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือนระหวาง 20,000 – 
35,000 บาท จํานวน 36 คน ม ีอาชพีพนกังานบริษ ัทเอกชน/ร ับจาง จ ํานวน 46 คน และม ีบ ุตร 1 คน 
จํานวน 45 คน 

24.2  กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกโอกาสในการซื้อชุดไทย 
เด็กคือเทศกาลพิเศษ/งานบุญตาง ๆ เปนเพศหญิง จํานวน 44 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 33 คน 
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 38 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 
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บาท จํานวน 30 คน ม ีอาชพีพนกังานบร ิษ ัทเอกชน/ร ับจาง จ ํานวน 28 คน และม ีบ ุตร 2 คน จ ํานวน 
32 คน 

24.3  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกโอกาสในการซ ื อช ุดไทย 
เด ็กค ือใชในช ีว ิตประจ ําว ันเปนเพศหญ ิง จ ํานวน 23 คน ม ีอาย ุ 35 – 55 ป จ ํานวน 15 คน 
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 22 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 
บาท จํานวน 14 คน ม ีอาชพีพนักงานบร ิษ ัทเอกชน/ร ับจาง จ ํานวน 17 คน และม ีบ ุตร 2 คน จ ํานวน 
14 คน 

25.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ 
พฤติกรรมการซื้อชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามเหตุผลในการซื้อชุดไทย 
เด็กเปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อ ผลิตภัณฑ
ผาขาวมา สวนใหญเลือกเหตุผลในการซื้อชุดไทยเด็กคือเสื้อผาสวมใสสบาย จํานวน 83 คน รองลงมา
คือ สามารถสื่อถึงความเปนไทย จํานวน 48 คน ความคุมคาของคุณภาพชุดไทยเด็ก จํานวน 28 คน 
ลวดลายท่ีสวยงาม จํานวน 21 คน และดีไซนท่ีเหมาะสม จํานวน 20 คน ตามลําดับ 

25.1  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญท ี เล ือกเหต ุผลในการ 
ซ้ือชุดไทยเด็กคือเสื้อผาสวมใสสบาย เปนเพศหญิง จํานวน 55 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 43 คน 
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 57 คน มีรายไดครอบครวัตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 
บาท จํานวน 36 คน  มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง  จํานวน 38 คน และมีบุตร 1 คน และ 2 คน
เทากัน จํานวน 34 คน 

25.2    กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกเหตุผลในการซ้ือชุดไทย 
เด็กคือสามารถสื่อถึงความเปนไทย เปนเพศหญิง จํานวน 28 คน มีอาย ุ35 – 55 ป จํานวน 21 คน 
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 329 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 
บาท จํานวน 23 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 24 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 
22 คน 

25.3 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกเหตุผลในการซ้ือชุดไทย 
เด็กคือความคุมคาของคุณภาพชุดไทยเด็กเปนเพศหญิง จํานวน 18 คน มีอาย ุ35 – 55 ป จํานวน 13 
คน มีการศึกษาระดับตากวาปริญญาตรี จํานวน 13 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 
บาท จํานวน 15 คน มีอาชีพธุรกิจสวนตัว จํานวน 10 คน และมีบตุร 2 คน จํานวน 13 คน 

25.4 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกเหตุผลในการซ้ือชุดไทย 
เด็กคือลวดลายท่ีสวยงามเปนเพศหญิง จํานวน 14 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 9 คน มีการศึกษา 
ระดับปริญญาตรี จํานวน 10 คน มีรายไดครอบครวัตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 
14 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 11 คน และมีบุตร 1 คน และ 2 คน จํานวน 9 คน 

25.5    กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกเหตุผลในการซ้ือชุดไทย 
เด็กคือดีไซนท่ีเหมาะสมเปนเพศหญิง จํานวน 15 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 15 คน มีการศึกษา 
ระดับปริญญาตรี จํานวน 16 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 
11 คน มีอาชีพพน งานบริษทเ อกชน/รับจาง จํานวน 9 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 12 คน 
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26.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ 
พฤติกรรมการซื้อชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามราคาชุดไทยเด็กที่เลือก 
ซื้อเปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ 
ผาขาวมา สวนใหญเลือกราคาชุดไทยเด็กท่ีเลือกซ้ือคือ 301 – 500 บาท/ชุด จํานวน 85 คน 
รองลงมาคือ 200 – 300 บาท/ชุด จํานวน 78 คน และ 500 บาทขึ้นไป จํานวน 37 คน ตามลําดับ 

26.1  กลุมตัวอยางผูซ ื้อผลิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญท ี่เล ือกราคาช ุดไทยเด ็ก 
ท ี เล ือกซ ื อค ือ 301 – 500 บาท/ช ุด เปนเพศหญ ิง จ ํานวน 47 คน ม ีอาย ุ35 – 55 ป จ ํานวน 41 คน 
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 55 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 
บาท จํานวน 45 คน  ม ีอาชพีพนักงานบริษ ัทเอกชน/รับจาง จํานวน 43 คน และม ีบ ุตร 2 คน จ ํานวน 
36 คน 

26.2  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ที เล ือกราคาช ุดไทยเด ็กท ี เล ือก 
ซ้ือคือ 200 – 300 บาท/ชุด เปนเพศหญิง จํานวน 59 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 43 คน มี
การศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 44 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 
46 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 37 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 43 คน 

26.3  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ที เล ือกราคาช ุดไทยเด ็กท ี เล ือก 
ซ้ือคือ 500 บาทข้ึนไป เปนเพศหญิง จํานวน 24 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 24 คน มีการศึกษา 
ระดับปริญญาตรี จํานวน 24 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 35,000 – 50,000 บาท จํานวน 
12 คน มีอาชีพธุรกิจสวนตัว จํานวน 17 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 19 คน 

 

5.2 การอภิปรายผล 

1.  จากผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ 
รูปแบบของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามรูปแบบของชุดไทยเด็กเปน 
การคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs)    พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา สวนใหญเลือกใชชุดไทยเด็กแบบแยกชิ้น (เสื้อและกางเกงแยกกัน/เสื้อและกระโปรง แยกกัน),  
ใชโทนสีเอกรงค (สีกลมกลืน เชน สีฟา สีฟาเขม สีฟาออน สีนาเงิน สีนาเงินเขียว),  ใชชุด ไทยเด็กแบบ
คอกลม แขนสั้น กระเปาแปะ แบบไมมีหูเข็มขัด แบบไมตอเปา/กน กางเกงทรงกระบอก ขายาว 
กระโปรงทรงบอลลูน ความยาวใตเขา/คลุมเขา ลักษณะกระดุมแบบไมมีกาน (มีรู) เปนแบบ พลาสติก 
ใชซิปแบบซิปซอน แบบพลาสติก 

ซ ึ งสอดคลองก ับ แนวค ิดทฤษฎ ีองคประกอบของผล ิตภ ัณฑ (Kotler. 1997: 430) 
ในดานค ุณสมบ ัต ิท ี ส ําค ัญของผล ิตภ ัณฑ การออกแบบ (Design)     เปนก ิจกรรมท ี เปนปจจ ัยท ี ม ี 
ผลกระทบตอพฤต ิกรรมการซ ื อของผูบร ิโภค ด ังนั น การออกแบบจ ึงม ีความส ําค ัญมากส ําหร ับส ินคา 
ตางๆ เชน รถยนต เฟอรน ิเจอร เสื อผา เครื องใชในคร ัวเร ือน ด ังนั น ผูผล ิตท ี ม ีผูเชี ยวชาญดานการ 
ออกแบบจึงตองศ ึกษาความตองการของผูบริโภค การออกแบบย ังใชเปนเกณฑท ําใหผล ิตภ ัณฑม ีความ 
แตกตางก ัน (Product  Differentiation)  โดยค ําน ึงถ ึงเหต ุจ ูงใจใหล ูกคาซ ื อส ินคาท ั งดานเหต ุผลและ 
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ดานอารมณ ดังนั้น การออกแบบหรือรูปแบบผลิตภัณฑผาขาวมาจึงจําเปนตองทําใหผูใชงาน หรือผูใส ได
รับความสะดวกสบายในการสวมใส และสามารถนํามาใชงานไดจริงในชีวิตประจําวัน 

และสอดคลองกับ กันญกานต เมืองสนธิ์ และดลฤทัย โกวรรธนะกุล (2557) 
ไดทําการศึกษา การพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมืองท่ีจัดจําหนายภายในศูนยการคา 
ชุมชนในแนวเสนทางระเบ ียงเศรษฐก ิจตะว ันออก  – ตะว ันตก พบวา ม ีผูประกอบการจ ํานวนหนึ งน ํา 
ผาทอพ ื นเม ืองมาแปรร ูปเปนส ินคาของท ี ระล ึกเพ ื อเพ ิ มม ูลคาใหผาทอพื นเม ือง แตความหลากหลาย 
ของผล ิตภ ัณฑย ังม ีนอยอยูจ ึงตองม ีการวางแผนกลย ุทธทางการตลาดใหตอบสนองความตองการและ 
ความจําเปนของน ักทองเท ี ยวท ี เปนตลาดเปาหมาย โดยการพ ัฒนาสวนประสมทางการตลาด 4Ps ให 
ผลิตภัณฑมีความหลากหลาย แปลกใหม ทันสมัย แตยังคงความดั้งเดิมเปนเอกลักษณของผาทอ 
พ ื นเม ือง เพ ื อใหน ักทองเท ี ยวไดร ับความพ ึงพอใจส ูงส ุด และเห ็นถ ึงความส ําค ัญของผล ิตภ ัณฑผาทอ 
พื นเม ือง จนเก ิดการอน ุร ักษผาทอพื นเม ืองอ ันเก ิดจากภ ูม ิปญญาทองถ ิ นท ี ส ืบทอดตอก ันมาม ันม ี 
ความส ําค ัญทางว ัฒนธรรมของภ ูม ิประเทศไทยและในกลุมอาเซ ียน ซ ึ งจะกอใหเก ิดประโยชนตอ 
ผูประกอบการ ระบบเศรษฐกิจ และอุตสาหกรรมการทองเท่ียวของประเทศ อาจจะเปนเพราะใน 
ความเปนคนไทย ยังคงม ีความภาคภ ูม ิใจในภูม ิปญญาทองถ ิ่น แตยังไมม ีโอกาสท ี่จะสามารถน ํามาใชใน 
ช ีว ิตประจ ําว ันได ด ังนั นสิ งท ี ผูบร ิโภคจะเล ือกใชภ ูม ิปญญาทองถ ิ น เชน เสื อผา เครื องนุมหม ซ ึ งม ี 
ความสําค ัญในการดําเนินชีวิตประจําวันอยูแลว จึงตองปร ับใหเขาก ับโอกาสท ี จะสามารถเล ือกใชไดใน 
หลายๆ โอกาส แตยังคงความเปนผาขาวมาอยูใหได 

2.  จากผลการวิเคราะหขอมูลโทนสีของชุดไทยเด็ก กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผาขาวม
า สวนใหญเลือกใชสีเอกรงค (สีกลมกลืน) เชน สีฟา สีฟาเขม สีฟาออน สีนาเงิน สีนาเงินเขียว และสีคู
ตรงขาม (สีตัดกัน) เชน สีแดง – สีเขียว, สีมวง – สีเหลอืง, สีสม – สีฟา – สีนาเงิน ตามลําดับ สอดคล
องกับจง บญุประชา (2555) ไดทําการวิจัยเรื่องสีและลวดลายเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑชุมชน ประเภท
ของที่ระลึก โดยไดศึกษาความสัมพันธสีและลวดลาย มาประยุกตเขาสูกระบวนการออกแบบ และ
พัฒนาผลิตภัณฑชุมชนของท่ีระลึกประเภทของชาํรวย กรุงเทพมหานคร และไดทดลองการ ออกแบบ
ผลิตภัณฑชุมชนของท่ีระลึกประเภทของตกแตง เพ่ือพัฒนาใหเกิดภาพลักษณรวมสมัยของ ความเป
นไทยและความเปนสากล ผลการวิจัยพบวาสีใชโทนสีไทย ซึ่งมีโทนสีนาเงิน โทนสีแดง และ โทนสีเขียว 
สวนลายเปนการนําความคิดท่ีผสมผสานกันระหวาง ลายผาขาวมาและลายสาน อาจจะ เปนเพราะ
ผลิตภัณฑที่ผลิตภัณฑจากวัสดุธรรมชาต ิ ผูผลิตจะพยายามทําใหองคประกอบทั้งหมดของ ผลิตภัณฑ
ดูเปนธรรมชาติมากที่สุด ไมวาจะเปนเรื่องของลวดลาย หรือสีสัน จึงทําใหไดรับความนิยม จากผูบริโภค 
หรือผูใชสินคาที่ตองการความเปนธรรมชาติเลือกผลิตภัณฑเหลานี้มาใชงาน 

3.  จากผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการซื้อชุดไทยเด็ก พบวา สถานที่ซื้อชุดไทยเด็ก 
กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา เลือกซื้อจากรานเสื้อผาทั่วไปและหางสรรพสินคา พาหุรัด/ 
ประตูนาและตัด/เชา และตลาดนัด ตามลําดับ พบวา โอกาสในการซื้อชุดไทย สวนใหญคือใสทํา 
กิจกรรมโรงเรียน เทศกาลพิเศษ/งานบุญตาง ๆ และใชในชีวิตประจําวัน ตามลําดับ พบวา เหตุผลใน 
การซ้ือชุดไทยเด็ก สวนใหญ คือ เสื้อผาสวมใสสบาย สามารถสื่อถึงความเปนไทย ความคุมคาของ 
คุณภาพชุดไทยเด็ก ลวดลายท่ีสวยงาม และดีไซนที่เหมาะสม ตามลําดับ พบวา ราคาชุดไทยเด็ก 
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สวนใหญ คือราคาชุดละ 301–500 บาท ราคาชุดละ 200 – 300 บาท และราคาชุดละ 500 บาทขึ้น 
ไป ตามลําดับ 

ซ ึ งสอดคลองก ับ ค ุณสมบ ัต ิท ี ส ําค ัญของผล ิตภ ัณฑ (Kotler.1997:431) ท ี ไดกลาวถ ึง 
การสรางส ินคาและบร ิการจะเก ี ยวของก ับการก ําหนดผลประโยชนท ี จะน ําเสนอโดยก ิจการจะ 
ต ิดตอสื อสารและสงมอบผลประโยชนท ี ใหแกผูบร ิโภคผานทางค ุณสมบ ัต ิของผล ิตภ ัณฑทางดาน 
ค ุณภาพ (Quality)  ร ูปล ักษณ (Feature)  ร ูปแบบ (Style)  และการออกแบบ (Design)  การบรรจุ 
ภ ัณฑ (Packaging)  การร ับประก ัน (Warranty)  ส ี (Color) การใหบร ิการ (Service) ว ัตถ ุด ิบ (Raw 
Material)  ความปลอดภ ัยของผล ิตภ ัณฑ (Product  safety)  มาตรฐาน (Standard)  ความเขาก ันได 
(Compatibility) คุณคาผลิตภัณฑ (Product value) และความหลากหลายของสินคา (Variety) เป
นเพราะพฤติกรรมของผูบริโภคมีการปรับเปลี่ยนอยูตลอดเวลา ไมหยุดนิ่ง จึงทําใหผูผลิตหรือ ผู
ประกอบการ ตองการท ําศ ึกษา หาขอม ูลใหมๆ เพ ื่อใหท ันตอความตองการของผูบริโภคอยางแทจริง 

 

5.3 ขอเสนอแนะ 

5.3.1 ขอเสนอแนะท ี่ไดจากผลการว ิจัยคร้ังนี้ 

5.3.1.1 จากผลการศึกษาที่พบวาผูบริโภคเลือกใชรูปแบบผลิตภัณฑเสื้อผาใหมี 
ลักษณะการใชงานไดจริง และสามารถนําไปใชงานในชีวิตประจําวันไดจริง ดังนั้นการออกแบบ ผลิต
ภัณฑจึงควรศึกษาความตองการของผูบริโภคเพื่อนํามาพัฒนาผลิตภัณฑใหไดผลิตภัณฑที่ตรงกับ 
ความตองการของผูบริโภค เชน รูปแบบของเสื้อผา เครื่องนุงหม ควรออกแบบใหสามารถนําไปใชงาน 
หรือสวมใสไดหลากหลายรูปแบบ อาจจะเปนเสื้อสามารถใสกับกระโปรง กางเกง หรอืปรับใสกับ สินค
าท่ีเปนแฟชั่น 

5.3.1.2 จากผลการศึกษาท่ีพบวา พฤติกรรมการซ้ือชุดไทยเด็ก กลุมตัวอยางผู 
ซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา เลือกซื้อจากรานเสื้อผาทั่วไป และหางสรรพสินคาเทากัน ดังนั้นผูผลิต หรือ ผู
ประกอบการควรจะจัดจําหนาย กระจายสินคา ใหสามารถเขาถึงผูบริโภค หาซื้อไดงาย และสําหรับ ช
องทางออนไลน มีความสําคัญอยางยิ่ง เพราะนอกจากกจะทําใหผูสนใจคนหาขอมูลไดงายแลว ยัง 
สามารถสั่งซื้อไดโดยที่ไมตองเดินทางไปซื้อเอง ซึ่งจะทําใหประหยัดเวลาในการเลือกซื้อ ตอบโจทยกับ 
ความตองการในปจจุบันนี้ 

5.3.1.3 จากผลการศึกษาท่ีพบวา พฤติกรรมการซ้ือชุดไทยเด็กเพ่ือใสทํากิจกรรม 
โรงเรียน ดังนั้นผูผลิตควรจะไปติดตอโรงเรียนหรือสถาบัน เพื่อที่จะนําเสนอรูปแบบชุดไทยเด็กที่ สงเส
ริม สนับสนุนการใสผาไทย เพื่อที่จะทําใหผาไทยที่เปนภูมิปญญาทองถิ่น ซึ่งคงความเอกลักษณ ของ
ไทย ยังสามารถคงอยู และไดรับความนิยมตอไปได 

5.3.1.4 จากผลการศึกษาท่ีพบวา พฤติกรรมการซ้ือชุดไทยเด็ก เพราะเปนเสื้อผา 
สวมใสสบาย ดังนั้นผูผลิตจึงควรออกแบบ หรือใหความสําคัญ เม่ือเด็กหรือผูสวมใสตองระบายอากาศ 
ไดดี สามารถเคลื่อนไหวไดดี ก็จะทําใหผูสวมใสรูสึกสบายเม่ือสวมใส ทําใหมีความตองการแลวเกิด การ
ซื้อซา บอกตอถึงขอดีในการสวมใสชุดไทย หรือชุดที่ผลิตจากผาขาวมา 
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5.3.1.5 จากผลการศ ึกษาท ีพ่บวา พฤติกรรมการซ ื อช ุดไทยเด ็กราคาช ุดละ 301– 
500 บาท ด ังนั นผูผล ิต หร ือผูจ ําหนายช ุดไทยเด ็ก จ ึงควรตั งราคาตอช ุดอยูระหวาง 301  บาท ไมเก ิน 
500  บาท เพื่อที่จะทําใหผูบริโภค สามารถเลือกซื้อเปนเสื้อผาที่ใชในชีวิตประจําวันได โดยที่ไมทําให ผู
บริโภคคิดวาผาไทย ผาขาวมา หรือผลิตภัณฑท่ีเปนภูมิปญญาไทย มีราคาสูง ไมสามารถจับตองได 

5.3.2 ขอเสนอแนะในการศึกษาครั้งตอไป 

5.3.2.1 ควรจะทําการศึกษาชองทางการจัดจําหนาย  (Channel  of 
Distribution) ของผลิตภัณฑผาขาวมา ศึกษาคนกลางในชองทางวาคนกลางใดมีประสิทธิภาพมาก น
อยเพียงใด 

5.3.2.2 ควรจะท ําการศ ึกษาการสงเสร ิมการตลาด (Promotion) ของผล ิตภ ัณฑ 
ผาขาวมา ศ ึกษาถ ึงเครื องม ือในการสื อสารออฟไลน ออนไลน วาเครื องม ือใดสามารถเขาถ ึงผูบร ิโภค 
ไดมากนอยเพียงใด ซ่ึงจะทําใหผูผลิตสามารถพัฒนาการสรางการรับรูในตัวผลิตภัณฑผาขาวมาให 
ทันสม ัย 

5.3.2.3 ควรจะทําการศึกษาพฤติกรรมหรือความตองการของกลุมคนวัยทํางาน ซึ่ง
เปนกลุมคนที่มีกําลังซื้อ และยังสามารถบอกตอ ไดอยางมีประสิทธิภาพ 
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แบบสอบถามการวิจัยเรื่อง 

“การพ ัฒนาการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาสูเช ิงพาณ ิชยอยางย ั่งย ืน” 

เรียน ผ ูตอบแบบสอบถาม 

แบบสอบถามนี้เปนสวนหนึ่งของโครงการวิจัย เรื่อง“การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑ 

ผาขาวมาสูเชิงพาณิชยอยางยั่งยืน” โดยขอมูลจากแบบสอบถามนี้จะเปนความลับจึงขอความ 

อนุเคราะหทานโปรดพิจารณาตอบขอคําถาม โดยเลือกคําตอบที่ตรงกับตัวทานมากที่สุด 

คําช้ีแจง โปรดทําเครื่องหมาย √ ในขอท่ีตรงกับตัวทานมากท่ีสุดเพียงขอเดียว (26 ขอ) สวน

ท่ี 1 ขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 

ขอ 1. เพศ 

  1. หญิง  2. ชาย 

ขอ 2. อายุ 

 1. ตากวา 25 ป 2. 25-35 ป 3. 35-55 ป  4. 55 ปข ึ้นไป 

ขอ 3. ระดับการศึกษาส ูงส ุด 

 1. ตากวาปริญญาตรี  2. ปริญญาตรี 3. สูงกวาปริญญาตรี 

ขอ 4. รายไดครอบครัวตอเด ือน 

 1. ตากวา 20,000 บาท 2. 20,000-35,000 บาท 

 3. 35,000-50,000 บาท 4. มากกวา 50,000 บาท ข้ึนไป 

ขอ 5. อาช ีพ 

1. รับราชการ / รัฐวสิาหกิจ 2. พนักงานบริษัทเอกชน /รับจาง 

 3. ธุรก ิจสวนตัว 4. อาชพีอ ิสระ 

 5. อ่ืนๆ (โปรดระบุ)....................... 

ขอ 6. จํานวนบ ุตร 

 1. 1 คน  2.  2 คน 3.  3 คน  4.  3 คนข ึ้นไป 
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สวนที่ 2 รูปแบบของชุดไทยเด็ก 

ขอ 7. ผาของช ุดไทยเด็ก 

   1. ผาขาวมา (ผาฝาย 100%)  2. ผาใยสังเคราะห 

ขอ 8. รูปแบบของชุดไทยเด ็ก 

1. ชุดหม ี (เสื้อและกางเกงติดก ัน / เสื้อและกระโปรงติดก ัน) 

  2. ชุดแยกชิ้น (เสื้อและกางเกงแยกก ัน / เสื้อและกระโปรงแยกก ัน) 

ขอ 9. โทนส ีของช ุดไทยเด็ก 

  1. สีค ูตรงขาม (สีตัดก ัน) เชน สีแดง-สีเข ียว,  สีมวง-สีเหลอง,  สีสม-สีฟา-สีนาเง ิน 

  2. สีเอกรงค (สีกลมกลืน) เชน สีฟา สีฟาเขม สีฟาออน สีนาเงิน สีนาเงินเขียว 
 
 
 

โครงสราง 

ขอ 10. ปกเส ื้อ คอเส ื อ 

 1. คอกลม  2. คอย ู  3. คอตั้ง / คอจีน 
 

4. คอบัว 5. ปกเชิ้ต 6. ปกกะลาส 

ขอ 11. แขนเส ื้อ 

   1. แขนสั้น  2. แขนยาว  3. แขนกุด  4. แขนตุกตา 
 
 
 

ดีเทลหรือเทคนิคของชุด 

ขอ 12. กระเปา 

 

ขอ 13. ห ูเข ็มข ัด 
 

 

1. มีฝา 2. เจาะ 3. แปะ 
 
 

1. ม ีหูเข ็มข ัด  2. ไมม ีหูเข ็มข ัด 
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ขอ 14. เปา / กน 

  1. ตอเปา / กน  2. ไมตอเปา / กน 

ขอ 15. ทรงกางเกง 
 

1. ทรงฮาเร็ม 2. ทรงกระบอก 3. ทรงเดฟ 

ขอ 16. ความยาวกางเกง   

 1. ขาสั้น   2. ขายาว  

 3. ขา 3 สวน (เลยเขา)   4. ขา 4 สวน (ครึง่นอง)  5. ขา 5 สวน (เลยนอง) 

ขอ 17. ทรงกระโปรง 
  

1. ทรงเอ  2. ทรงบอลลูน  

ขอ 18. ความยาวกระโปรง   

 1. พอดีเขา  2. เหนือเขา  3. ใตเขา / คลุมเขา 

 
 

วัสดุตกแตง-เกาะเกี่ยว 

ขอ 19. ลักษณะกระดุม 

1. กระดุมแปก / แปบ  2. กระดุมไมมีกาน (มีรู)  3. กระดุมมีกาน 

ขอ 20. ว ัสดุกระด ุม 

 1. ผา (ปม) 2. พลาสติก  3. ไม  4. โลหะ 

ขอ 21. ซิป 

 1. ซิปซอน 2. ซิปธรรมดา (ซิปโชว) 

ขอ 22. ว ัสดุซ ิป 

 1. ไนลอน 2. พลาสติก  3. โลหะ (อลูนิเนียม/เหล็ก) 
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ตอนที่ 3 พฤตกิรรมการซื้อชุดไทยเด็ก 

ขอ 23. สถานท ี ซ ื้อช ุดไทยเด ็ก 

 1. รานเสื้อผาท ่ัวไป 2. หางสรรพสินคา  3. ตลาดนัด 

 4. พาหุรัด/ประตูนา 5. ตัด/เชา 

ขอ 24. โอกาสในการซ ื อช ุดไทยเด็ก 
 
 

 

โรงเรียน 

1. เทศกาลพิเศษ/งานบุญตางๆ 2. ใช
ในชว 

 ิตประจําวัน 3. ใสทํากิจกรรม 

ขอ 25. เหตุผลในการซ ื อช ุดไทยเด็ก 

1. ความคุมคาของคุณภาพชุดไทยเด็ก 2. เนื้อผาสวมใสสบาย 

 3. สามารถสื่อถึงความเปนไทย  4. ลวดลายท่ีสวยงาม  5. ดีไซนท่ี 

เหมาะสม 

ขอ 26. ราคาตอช ุดของช ุดไทยเด็ก 

 1. 200-300 บาท 2. 301-500 บาท 3. 500 บาทข้ึนไป 

 

************************ 
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