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บทคัดย่อ 

การศึกษาอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง ถนนสาย
วัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี  โดยมีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือศึกษาค้นคว้าข้อมูลของถนน
สายวัฒนธรรมไทยวน ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพื้นเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสา
ไห้ จังหวัดสระบุรี  2) เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพื้นเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ 
จังหวัดสระบุรี ในการยกระดับและเพ่ิมมูลค่าให้แก่สินค้า ตามหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์  3) เพ่ือ
ประเมินผลความพึงพอใจต่อรูปแบบของบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมืองตัวใหม่ ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน 
อ าเภอเสาไห้ จงัหวัดสระบุรี 

วิธีการวิจัยประกอบด้วยขั้นตอนการศึกษาค้นคว้าหาข้อมูล ขั้นตอนการออกแบบและพัฒนา
รูปแบบบรรจุภัณฑ์  การประเมินผลความพึงพอใจต่อรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ น าผลข้อมูลที่ได้มา
วิเคราะห์หาค่าเฉลี่ย  และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และสรุปผล 

ผลการศึกษา พบว่า บรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ 
จงัหวัดสระบุรี  มีผลการวิเคราะห์ พบว่า สภาพโดยรวมต่อการประเมินความพึงพอใจของรูปแบบบรรจุ
ภัณฑ์ตัวใหม่ของกลุ่มเป้าหมาย มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.40 โดยแบ่งออกเป็น 2 ด้าน 
คือ ด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ มีความพึงพอใจมากที่สุด คือ ด้านรูปแบบของโครงสร้าง
บรรจุภัณฑ์โดยรวม มีความเหมาะสมกับตัวผลิตภัณฑ์ ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.58 และด้านการ
ออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์  มีความพึงพอใจมากที่สุด คือ บรรจุภัณฑ์มีสีของภาพที่กลมกลืนกับเนื้อหา 
ข้อความ ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.83   
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ABSTRACT 
 

The research project is : Study Thaiyoun cultural identity of Thailand for 
package design, local food. Street culture of Sao Hai District, Saraburi. The purpose is  
1) To study the information of the road. In the design of local food packaging Thai 
Cultural Road, Sao Hai District, Saraburi  2) To design local food packaging Thai Cultural 
Road, Sao Hai District, Saraburi To upgrade and add value to the product. According to 
the design principles of packaging.  3) To evaluate the satisfaction of the new 
indigenous food packaging model. Thai Cultural Road, Sao Hai District, Saraburi. 
 The research method consists of studying the research. Packaging design and 
development phase Evaluation of the satisfaction with the form of packaging. The data 
obtained were analyzed for mean. And standard deviation and summary 

 The results showed that the local food packaging Thai Cultural Road, Sao Hai 
District, Saraburi. The results of the analysis showed that the overall condition of the 
satisfaction of the new packaging model of the target group. The level of satisfaction 
was 4.40. It is divided into 2 areas Packaging Design The most satisfying aspect was the 
overall form of packaging structure. Suitable for the product. The highest level was 
4.58. And graphic design aspects of packaging. The most satisfying is that the packaging 
has the color of the image in harmony with the message content. The highest level 
was 4.83 
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บทท่ี 1 
 

บทน ำ 
 
 

1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 

รัฐบาลได้มีการก าหนดนโยบาย เพ่ือสร้างความเข้มแข็งให้แก่ชุมชน โดยสามารถยกระดับฐานะ
ความเป็นอยู่ของคนในชุมชนให้ดีขึ้น ด้วยการจัดการทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่นให้กลายเกิดเป็นสินค้าที่
มีคุณภาพ มีจุดเด่น เป็นเอกลักษณ์ของตนเองอย่างสอดคล้องกับวิถีชีวิต ความเป็นอยู่ และด้าน
วัฒนธรรมในแต่ละทอ้งถิ่น โดยมีหลักการพื้นฐาน 3 ประการ คือ 

1. ภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่สากล (Local Yet Globle) ผลิตสินค้าและบริการที่ใช้ภูมิปัญญาและ
วัฒนธรรมท้องถิ่นให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล 

2. พ่ึงตนเองและคิดอย่างสร้างสรรค์ (Self-Reliance-Creativity) ท าความฝันให้เป็นจริงด้วย
กระบวนการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ โดยสร้างกิจกรรมที่อาศัยศักยภาพของท้องถิ่น 

3. การสร้างทรัพยากรมนุษย์ (Human Rehource) ฟูมฟักประชาชนให้สู้ด้วยความท้าทายและ
จิตวิญญาณแห่งการสร้างสรรค์ 

จังหวัดสระบุรี เป็นจังหวัดหนึ่งทางภาคกลาง ซึ่งมีลักษณะภูมิประเทศทางตอนเหนือ ท าง
ตะวันออกและทางตอนกลางของจังหวัดที่เป็นป่าเขามีเนินเขาสลับที่ราบสูงส่วนตอนใต้และทางตะวันตก
ส่วนใหญ่เป็นพ้ืนที่ราบ มีแม่น้ าไหลผ่านภายในจังหวัด โดยถือแม่น้ าสายที่ส าคัญ คือ แม่น้ าป่าสัก ซึ่งจะ
ไหลผ่านอ าเภอมวกเหล็ก อ าเภอแก่งคอย อ าเภอเมือง อ าเภอเสาไห้ และไปบรรจบกับแม่น้ าเจ้าพระยา
ที่จังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยถือเป็นจังหวัดที่มีทรัพยากรการท่องเที่ยวที่ส าคัญในด้านโบราณสถาน
ทางพุทธศาสนา ประวัติศาสตร์ ขนบธรรมเนียมประเพณีและวัฒนธรรม ซึ่งล้วนแล้วแต่ยังคงคุณค่าไว้ได้
อย่างครบสมบูรณ์ ทั้งยังมีแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติอยู่เป็นจ านวนมาก เป็นอีกหนึ่งจังหวัดที่เหมาะ
ส าหรับการท่องเที่ยวและการศึกษาหาความรู้ ทั้งยังเป็นเมืองที่มีความส าคัญต่อภาคระบบอุตสาหกรรม
ล าดับต้น ๆ ของประเทศไทย โดยเป็นที่ตั้งของโรงงานอุตสาหกรรมมากมายที่มีชื่อเสียงระดับโลกอีกด้วย  
จึงนับเป็นอีกหนึ่งจังหวัดที่มีศักยภาพในด้านต่าง ๆ ทั้งทางธรรมชาติ สถานที่ท่องเที่ยว ศิลปะ วัฒนธรรม  
ประเพณี และอุตสาหกรรมของประเทศไทยที่น่าสนใจ 
 เส้นทางถนนสายวัฒนธรรมไทยวนของอ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี ถือเป็นเส้นทางสัญจรและ
การคมนาคมที่มีประชากรและกลุ่มชนของอ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี อาศัยอยู่เป็นจ านวนมากโดยเป็น
กลุ่มชาติพันธุ์ชาวไทยวนเป็นส่วนใหญ่ ชาวไทยวนแต่เดิมมีถิ่นฐานก าเนิดอยู่ที่เมืองเชียงแสน ซึ่งเป็น
เมืองส าคัญเมืองหนึ่งของอาณาจักรล้านนา ที่มีความเจริญรุ่งเรืองทั้งทางด้านการปกครอง การศาสนา 
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และศิลปะวัฒนธรรม  เมื่ออาณาจักรล้านนาเสื่อมอ านาจลง พม่าได้เข้ามามีอ านาจปกครองเมืองจวบจน 
ถึงรัชสมัยแห่งองค์พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช แห่งกรุงรัตนโกสินทร์ โปรดเกล้าให้
พระเจ้าหลานเธอกรมหลวงเทพหริรักษ์ และพระยายมราช ยกทัพร่วมกับกองทัพเจ้าอนุวงศ์เมืองเวียง
จันทร์ เจ้าอุปราชเมืองเชียงใหม่ เจ้านครน่าน และเจ้านครล าปาง เข้าล้อมตีเมืองเชียงแสน เมื่อตีเมืองได้
แล้วจึงเผาทาลายป้อมปราการเมือง ก าแพงเมืองและบ้านเมือง เพ่ือมิให้เป็นที่มั่นแก่ข้าศึกพม่าในคราว
ต่อไป ทั้งนี้เนื่องจากเมืองเชียงแสนเป็นยุทธศาสตร์ที่อยู่ทางเหนือสุดของประเทศ กองทัพไทยไม่มีก าลัง
พอที่จะป้องกันเมืองไว้ตลอดไปได้ จึงได้อพยพผู้คนชาวเมือง จ านวนราว 23,000 คน แล้วจัดแบ่งเป็น 5 
ส่วน แยกไปไว้ที่เมืองเวียงจันทร์ 1 ส่วน เมืองเชียงใหม่ 1 ส่วน เมืองล าปาง 1 ส่วน เมืองน่าน 1 ส่วน ที่
เหลือโปรดให้ลงมาเมืองหลวง และมาตั้งบ้านเรือนที่จังหวัดสระบุรี บริเวณแถบลุ่มน้าป่าสักทางตอนใต้ 
บางส่วนเลยไปตั้งถิ่นฐานที่จังหวัดราชบุรี (แถบตาบลคูบัว อ าเภอเมือง) และได้กระจัดกระจายอยู่ตาม
จังหวัดต่างๆ เช่น สระบุรี ลพบุรี ราชบุรี กาญจนบุรี นครปฐม ชาวไทยวนนั้นถนัดในอาชีพเกษตรกรรม 
ได้แก่ การท านา การเพาะปลูก และมีเอกลักษณ์ทางด้านภาษา คือ ภาษายวนหรือภาษาล้านนาไทย ซึ่ง
เป็นภาษาถ่ินที่จัดอยู่ในภาษาตระกูลไทย 

ปัจจุบันถนนสายวัฒนธรรมไทยวน จังหวัดสระบุรี มีพ้ืนที่เส้นทางครอบคลุมตลอดอ าเภอเสาไห้  
จังหวัดสระบุรี ซึ่งทางประชาชนในชุมชนอ าเภอเสาไห้ และหน่วยงานราชการจังหวัดสระบุรี ได้ร่วมมือ
กันในการจัดด าเนินการให้ถนนเส้นดังกล่าวเกิดเป็นถนนสายวัฒนธรรมของชาติพันธุ์ไทยวนขึ้น โดยถือ
เป็นเส้นทางถนนแห่งใหม่ที่จัดขึ้น ให้เป็นถนนสายวัฒนธรรมของชาวไทยวนแห่งการท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์ธรรมชาติ การอนุรักษ์ขนบธรรมเนียมประเพณีและวัฒนธรรมของชาวไทยวนไว้ ทั้งยังมีผลงาน
ด้านศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้าน ด้านภาษาท้องถิ่น และด้านอาหารพ้ืนเมืองของจังหวัดสระบุรี  ที่มีความ
หลากหลาย ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน นี้มีพ้ืนที่ของเส้นทางที่ครอบคลุมถนนตลอดทั้งต าบลดาวเรือง 
ต าบลเสาไห้ ต าบลต้นตาล ต าบลท่าช้าง ต าบลม่วงงาม ต าบลบ้านยาง ต าบลเริงราง ต าบลพระยาทด
ต าบลงิ้วงาม ต าบลศาลารีไทย ต าบลเมืองเก่า ต าบลหัวปลวกของอ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรีโดยรอบ 

 อาหารพ้ืนเมืองชาวไทยวนของอ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี ตลอดเส้นทางถนนสายวัฒนธรรม
ไทยวนนั้น เป็นอาหารพ้ืนเมืองที่ประชาชนชาวไทยวนยังบริโภคเป็นอาหารในชีวิตประจ าวัน หรือใช้จัด
ในการบริโภคในโอกาสพิเศษต่าง ๆ เช่น เมื่อยามมีแขกบ้านแขกเมืองมาเยือน การท าบุญขึ้นบ้านใหม่ 
งานแต่งงาน เป็นต้น โดยอาศัยการปรุงด้วยวัตถุดิบที่น ามาประกอบอาหารจากแหล่งต่าง ๆ  ทั้งจาก
แหล่งธรรมชาติ  หรือวัตถุดิบที่มีอยู่ในสภาพแวดล้อมภายในชุมชน หรือท้องถิ่นที่ตนเองอาศัยอยู่ที่ผลิต
ขึ้นมาเอง เช่น ในการเพาะปลูก การเลี้ยงสัตว์ หรือจากการซื้อขายแลกเปลี่ยน  โดยมีกรรมวิธีการท าที่
เป็นเอกลักษณ์ รวมทั้งรสชาติที่เป็นเฉพาะถิ่นแตกต่างกันไป  ดังนั้นอาหารพ้ืนเมืองชาวไทยวนของ
ประชาชนอ าเภอเสาไห้  จังหวัดสระบุรี  จึงมีทั้งที่เป็นอาหารคาว และอาหารหวาน  โดยในการวิจัยครั้ง
นี้ผู้วิจัยจะเน้นได้น าอาหารหวาน ที่เป็นลักษณะของอาหารว่าง คือ “ขนม”เป็นหลัก โดยจะได้น าเอา
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วัตถุดิบจากการเกษตรกรรมที่ปลูกภายในชุมชนมาใช้เป็นส่วนประกอบการปรุง เช่น ข้าว แป้ง น้ าตาล 
ถั่ว และงา เป็นต้น และเมื่อผลผลิตต่างๆเหลือใช้จากการบริโภคแล้ว จึงน ามาแปรรูปเพ่ือใช้ในการ
ประกอบอาหารอ่ืนๆ และยังจ าหน่ายเพ่ือเพ่ิมรายได้ให้แก่ครอบครัวและชุมชนต่อไป 

การวิจัยนี้ เรื่อง “การศึกษาอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหาร
พ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี” ผู้วิจัยจึงเลือกตัวผลิตภัณฑ์ประเภท
อาหารหวาน ที่เป็นลักษณะอาหารว่างชนิดต่าง ๆ ที่ถือเป็นเอกลักษณ์ของชาวไทยวนภายในชุมชนพ้ืนที่
ของต าบลดาวเรือง ต าบลเสาไห้ ต าบลต้นตาล ต าบลท่าช้าง ต าบลม่วงงาม ต าบลบ้านยาง ต าบลเริงราง 
ต าบลพระยาทดต าบลงิ้วงาม ต าบลศาลารีไทย ต าบลเมืองเก่า ต าบลหัวปลวกของอ าเภอเสาไห้ จังหวัด
สระบุรี มาเป็นกรณีศึกษาส าหรับท าการออกแบบรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ขึ้นโดยมีการศึกษาอัตลักษณ์
ของวัฒนธรรมชาวไทยวน และน ามาใช้ประกอบในการเล่าเรื่องวัฒนธรรม คติ ความเชื่อ และวิถีชีวิตของ
ชาวไทยวนตลอดเส้นทางของถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรีนี้ และน าผลมา
วิเคราะห์ ในการประกอบแนวความคิดส าหรับการออกแบบรูปแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมืองตัวใหม่ ที่
แสดงถึงความเป็นเอกลักษณ์วัฒนธรรมชาวไทยวน มีความสวยงาม และเหมาะสมส าหรับการใช้งาน
ให้แก่ชุมชน สถานที่ท่องเที่ยวแห่งนี้ อีกท้ังผู้วิจัยจะยังมุ่งเน้นใหก้ลุ่มเป้าหมาย ซึ่งเป็นผู้น าชุมชน เจ้าของ
ผลิตภัณฑ์สินค้า ชาวบ้านที่เป็นชาวไทยวน นักท่องเที่ยวจากต่างถ่ิน และประชาชนภายในจังหวัดสระบุร ี 
ไดมี้ส่วนร่วมในกระบวนการออกแบบรูปแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมืองตัวใหม่นี้ถือเป็นการสร้างความ
พึงพอใจให้แก่รูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ทีจ่ะเน้นความร่วมสมัยแสดงอัตลักษณ์ของวัฒนธรรมไทยวน ให้
เกิดความสวยงาม และมีผลต่อการใช้งานที่เหมาะสมภายใต้สภาพปัญหาต่าง ๆ ของรูปแบบบรรจุภัณฑ์
ตัวเดิมที่ผู้วิจัยได้มีการลงพ้ืนที่ส ารวจข้อมูล และพ้ืนที่ในการด าเนินงานของการไปส ารวจตัวผลิตภัณฑ์
อาหารและรูปแบบของบรรจุภัณฑ์เดิม และได้สัมภาษณ์เจ้าของสินค้า ผู้ประกอบการถึงการผลิต และ
การจัดจ าหน่าย เพ่ือน าไปการปรับแก้ไขงาน แล้วสู่กระบวนการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมืองใน
รูปแบบใหมใ่ห้ดีขึ้น ดังต่อไปนี้ 
 1. ด้านรูปแบบของบรรจุภัณฑ์เดิม จะไม่สามารถตอบสนองประโยชน์การใช้งานด้าน
โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ได้ ดังนี้  
  1.1 รูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวเดิม  จะใช้ถุงพลาสติกใส  กล่องพลาสติกใสส าเร็จรูปที่มีความ
บาง กรอบเปราะ ช ารุดเสียหายง่าย ไมม่ีความแข็งแรง ท าให้บรรจุภัณฑ์เกิดการฉีกขาดได้ง่าย     
     1.2 รูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวเดิม มีปัญหาทางกายภาพที่เมื่อระยะเวลาการบรรจุอาหารผ่าน
ไปสักระยะเวลาหนึ่ง กล่องจะเริ่มขุ่นมัว ไม่ใส ท าให้อาหารดูไม่สะอาด ตัวสินค้าดูเหมือนของเก่า ไม่น่า
รับประทาน ท าให้ลูกค้าไม่กล้าซื้อเพราะกลัวเป็นสินค้าเก่า 
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    1.3 รูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวเดิม ไม่สามารถเอ้ืออ านวยความสะดวกในการหยิบจับ ถือหิ้ว
หรือการน าพาที่เหมาะสมได้ด้วยตัวบรรจุภัณฑ์เอง โดยต้องอาศัยใส่ในถุงพลาสติกให้สิ้นเปลืองอีก
ชั้นหนึ่ง 
           2. ด้านรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ตัวเดิม  ไม่สามารถตอบสนองประโยชน์ด้านกราฟิกบนบรรจุ
ภัณฑ์ได้  ดังนี้ 
    2.1 ไม่มีตราสัญลักษณ์ของสินค้า ที่สื่อถึงแหล่งที่มาของสินค้าหรือผลิตภัณฑ์นี้มาจากผู้ผลิต
คนใด อันเนื่องมีการจ าหน่ายสินค้าชนิดเดียวกัน หลายๆร้านภายในชุมชน 
    2.2 รูปแบบของกราฟิกบรรจุภัณฑ์ตัวเดิม กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ยังขาดความสอดคล้องกัน
ตลอดทั้งเส้นทางถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี เพราะแต่ละผู้ผลิต แต่ละ
สถานที่จะประกอบอาหาร โดยวิธีการแยกกันจัดท า และจ าหน่ายสินค้าแต่อย่างของตัวเองเองเป็นหลัก  
ดังนั้นเวลาที่มาวางรวมกันในร้านค้า หรือสถานที่จัดจ าหน่ายเดียวกัน สินค้าจึงดูกระจัดกระจาย มองดูไม่
มีเอกภาพทางการแสดงออกซ่ึงวัฒนธรรมของชาวไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี    
    2.3 รูปแบบของกราฟิกบรรจุภัณฑ์ตัวเดิม ทั้งรูปภาพ สีสันและตัวอักษร ยังขาดซึ่งความ
สวยงาม ชวนมอง การแสดงรายละเอียดสินค้าบนบรรจุภัณฑ์ไม่มี ไม่เหมาะสม ขาดความชัดเจน และ
ขาดความสอดคล้องกับตัวสินค้าหรือผลิตภัณฑ์อาหารที่อยู่ด้านใน   
    2.4 รูปแบบของกราฟิกบรรจุภัณฑ์ตัวเดิมบางผลิตภัณฑ์ มีเพียงป้ายฉลากสินค้าที่เป็นการ
ใช้กระดาษสีต่าง ๆ  โดยปริ้นท์จากคอมพิวเตอร์  หรือใช้การถ่ายเอกสารมาติดประกอบ และเขียนราคา
จ าหน่ายลงบนกล่องบรรจุภัณฑ์ด้วยปากกาเมจิก จึงท าให้เกิดการปนเปื้อนลงบนอาหารภายในได้ 
     ด้วยเหตุนี้ผู้วิจัยจึงได้เล็งเห็นถึงความส าคัญของการวิจัย เรื่อง “การศึกษาอัตลักษณ์วัฒนธรรม
ไทยวนเพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัด
สระบุรี” ดังกล่าวเพ่ือช่วยในการช่วยส่งเสริมด้านวัฒนธรรมชาวไทยวนให้แก่ชุมชนได้เห็นความส าคัญ 
และเกิดความตระหนักในการอนุรักษ์  สืบสานและเผยแพร่ภูมิปัญญาท้องถิ่นชาวไทยวนของชุมชนอีกทั้ง
ตลอดทั้งเส้นทางของการท่องเที่ยวของถนนสายวัฒนธรรมไทยวนแห่งนี้ ทั้งบรรจุภัณฑ์ยังช่วยส่งเสริม
ประชาสัมพันธ์ในลักษณะของสื่อประชาสัมพันธ์ทางด้านสื่อสิ่งพิมพ์อีกด้วย เพราะบรรจุภัณฑ์อาหาร
พ้ืนเมืองที่ดี ถูกเปรียบเปรยให้เป็น “พนักงานขายเงียบ”นั่นเอง อันเนื่องมาจากเพราะว่าในการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ดีนั้น บรรจุภัณฑ์จะต้องสามารถตอบสนองความต้องการในการใช้งานให้เกิด
ประโยชน์ทั้งด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ เช่น การหยิบ จับ การเปิด-ปิดของตัวบรรจุภัณฑ์ที่ดีแล้ว 
ทางด้านการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ที่ดี ก็ต้องมีความสวยงามร่วมด้วย ดังนั้นจึงจะเป็นการช่วย
ส่งเสริมซึ่งกันและกันในการช่วยเพ่ิมมูลค่าและยกระดับตัวสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ให้สามารถเพ่ิมมูลค่ามาก
ขึ้นให้แก่สินค้าในการเพิ่มยอดจ าหน่ายให้แกชุ่มชนได้นั่นเอง  
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1.2 วัตถุประสงค์ของงำนวิจัย 
          1.2.1 เพ่ือศึกษาค้นคว้าข้อมูลของถนนสายวัฒนธรรมไทยวน ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหาร
พ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 

1.2.2 เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ 
จงัหวัดสระบุรี ในการยกระดับและเพ่ิมมูลค่าให้แก่สินค้า ตามหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

1.2.3 เพ่ือประเมินผลความพึงพอใจต่อรูปแบบของบรรจุภัณฑ์อาหารพื้นเมืองตัวใหม่ของถนน
สายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จงัหวัดสระบุรี  
1.3 สมมติฐำนของงำนวิจัย 

ทฤษฎี สมมุติฐาน (ถ้ามี) และกรอบแนวความคิดของโครงการวิจัย  
- สมมุติฐำน 
  กลุ่มเป้าหมาย มีความพึงพอใจต่อคุณลักษณะของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหมท่ี่มากกว่า

รูปแบบบรรจุภัณฑ์เดิม ทั้งทางด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ และด้านกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 
1.4  กรอบแนวควำมคิดของงำนวิจัย 

      การศึกษาวิจัย เรื่อง “การศึกษาอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหาร
พ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี”   
     1.4.1 กรอบแนวคิดในขั้นตอนการศึกษาค้นคว้าเพ่ือเป็นแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์  
 1.4.1.1  การศึกษาข้อมูลเบื้องต้นส าหรับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
                               เพ่ือใช้เป็นกรอบแนวความคิด ในการศึกษาอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพื่อการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี ให้มี
ประสิทธิภาพด้วยการเก็บรวบรวมข้อมูลเบื้องต้น ที่จะต้องค านึงถึงประเด็นต่างๆ ดังนี้ 
         1) การศึกษาค้นคว้าข้อมูลในด้านผลิตภัณฑ์เพ่ือการจัดจ าหน่ายและบรรจุภัณฑ์  
            น าข้อมูลจากการสัมภาษณ์และการลงส ารวจพ้ืนที่ เกี่ยวกับตัวผลิตภัณฑ์ที่ได้เลือกมา
ใช้เป็นกรณีศึกษาทั้งในด้านช่องทางการตลาด การวางจ าหน่าย รูปแบบบรรจุภัณฑ์ และข้อมูล
รายละเอียดต่าง ๆ บนบรรจุภัณฑ์ และจากการสอบถามความต้องการของผู้จ าหน่าย ที่เกี่ยวข้องกับตัว
สินค้าผลิตภัณฑ์และตัวบรรจุภัณฑ์ เพ่ือน าผลสรุปที่ได้ไปใช้ในขั้นตอนการออกแบบ 
         2) การศึกษาข้อมูลวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 
            ท าการศึกษาข้อมูลเพ่ือหาสิ่งที่สามารถสะท้อนถึงวัฒนธรรมไทยวน ของถนนสาย
วัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี ให้ดีที่สุด และดูจากการสัมภาษณ์ ทางเลือกที่ได้มาจาก
ค าขวัญประจ าอ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี โดยการอ้างถึงในเอกสารต าราต่างๆ เช่น แหล่งการอนุรักษ์
ขนบธรรมเนียมประเพณีวัฒนธรรมชาวไทยวน หอศิลปวัฒนธรรมพ้ืนบ้านไทยวน แหล่ งแสดงผลงาน
ด้านศิลปะพ้ืนบ้าน ด้านภาษาท้องถิ่น และแหล่งผลิตจ าหน่ายด้านอาหารพ้ืนเมืองของจังหวัดสระบุรี  
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เช่น ตลาดต้าน้ าโบราณต้นตาล ตลาดน้ าดาวเรือง ตลาดน้ าลาวเวียง เป็นต้น ตามแนวความคิดของ 
Sakane (1986 : 7-12) เพ่ือน ามาใช้สะท้อนภาพลักษณ์ของท้องถิ่นบนบรรจุภัณฑ์ที่สร้างความ
ประทับใจให้กับกลุ่มเป้าหมาย   
        3)  การศึกษาความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย  
          ศึกษาความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งเป็นผู้น าชุมชน เจ้าของผลิตภัณฑ์สินค้า 
ชาวบ้านที่เป็นชาวไทยวน นักท่องเที่ยวจากต่างถ่ิน และประชาชนภายในจังหวัดสระบุรี  ในการเลือกซื้อ
สินค้า ตลอดจนความต้องการในการออกแบบ การพัฒนาปรับปรุงบรรจุภัณฑ์อาหารที่วางจ าหน่ายอยู่ใน
ปัจจุบัน ทั้งในด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์และด้านกราฟิกบรรจุภัณฑ์ เพ่ือน าผลการวิเคราะห์ข้อมูลมา
สรุปเป็นแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพื้นเมืองไทยวนนี้ 
      1.4.2 คุณลักษณะด้านต่าง ๆ ของบรรจุภัณฑ์ 
   เพ่ือใช้เป็นนิยามแนวความคิด (Conceptual definition)  ในการศึกษาแนวทางการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์  ให้มีคุณลักษณะทั้งในด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ (การใช้งาน)  และในด้านการ
ออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์  ตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย ดังนี้ 
       1.  ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ (การใช้งาน)  
         -  มีความแข็งแรง ทนทานต่อการใช้งาน 
         -  มีประสิทธิภาพในการคุ้มครองรักษาสินค้าภายในได้ดี 
          -  อ านวยความสะดวกในการเปิด-ปิด ใช้งาน 
         -  อ านวยความสะดวกในการหิ้วถือ น าพา 
         -  เปิดบริโภค และจัดเก็บสินค้าส่วนที่เหลือได้สะดวก 
         -  สามารถตรวจพิจารณา สินค้าภายในบรรจุภัณฑ์ได้ 
     2.  ด้านกราฟิกบรรจุภัณฑ์ (การตลาด)  
         -  แสดงถึงเอกลักษณ์เฉพาะท้องถิ่นของไทยวน 
         -  สร้างความสวยงามน่าใช้ ท าให้เกิดการจดจ าที่ดี 
         -  สื่อถึงคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ได้อย่างเด่นชัด 
         -  แสดงรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์ที่ดี ชัดเจน 
                         -  ยกระดับและเพ่ิมมูลค่าให้แก่สินค้า 
       1.4.3  กรอบแนวคิดในขั้นตอนการพัฒนาปรับปรุงบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย 

     เพ่ือใช้เป็นกรอบแนวคิด(Conceptual frame work) ในการประเมินผลงานการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ในแนวทางต่างๆ ตามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและกลุ่มเป้าหมาย โดยการประเมินความ
พึงพอใจในผลงานด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์และด้านกราฟิกบรรจุภัณฑ์  
        1.4.4  กรอบแนวคิดในขั้นตอนการประเมินรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่   
      การประเมินความพึงพอใจในคุณลักษณะด้านต่างๆ ของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ ทั้ง
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ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์และด้านกราฟิกบรรจุภัณฑ์  จากการศึกษาทฤษฎีทั้ง 2 ประการข้างต้น 
สามารถเชื่อมโยงกรอบและกระบวนการวิจัย ดังนี้ 

                              กรอบกำรวิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ควำมต้องกำรด้ำนบรรจุภัณฑ์ 

การศึกษาอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง  
ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 

-  ทดสอบการใช้งานฯเพ่ือหาประสิทธิภาพ(ด้านโครงสร้าง,กราฟิกของบรรจุภัณฑ์) (แบบสอบถาม)       
-  ประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมืองฯ (แบบสอบถาม) 

สรุปผล – จัดท า  จัดพิมพ์รายงานฉบับสมบูรณ์ – เผยแพร่ 

ศึกษาทฤษฎี,ข้อมูลต่างๆ – ศึกษาเอกลักษณ์ไทยวน – ศึกษาปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ 
ศึกษาหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์และด้านกราฟิกบรรจุภัณฑ์) 

รวบรวม–สรุปผล–วิเคราะห์ข้อมูลต่างๆ เพ่ือใช้เป็นแนวทางประกอบในการออกแบบรูปแบบบรรจุภัณฑ์ 

ขั้นตอนการออกแบบร่าง  และการออกแบบบรรจุภัณฑ์  

สร้าง - ผลิตต้นแบบของบรรจุภัณฑ์  

วิเคราะห์ข้อมูล  และสรุปผล 
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1.5  ขอบเขตของงำนวิจัย  

 การวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยมุ่งศึกษาลักษณะรูปแบบของบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมืองไทยวน   

อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี ผู้วิจัยได้ก าหนดขอบเขตการวิจัยที่ท าการศึกษา ดังนี้ 

 1.5.1 ตัวแปรที่ท าการศึกษา 
       1)  ตัวแปรต้น ได้แก่ 

 1.1  รูปแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพื้นเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน   
       อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 

       2)  ตัวแปรตาม ได้แก่ 
  2.1  ประสิทธิภาพของรูปแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน      
        อ าเภอเสาไห้ จงัหวัดสระบุรี  ดังนี้ 

   -  ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
   -  ด้านกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 

  2.2  ความพึงพอใจต่อรูปแบบรูปแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง   
        ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี  ดังนี้ 

   -  ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
   -  ด้านกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 

                     ประชำกร และกลุ่มตัวอย่ำง 

        - ประชากร   ได้แก่  ผู้น าชุมชน, เจ้าของผลิตภัณฑ์สินค้า, ชาวบ้านที่เป็นชาว  
                                 ไทยวน, ประชาชนภายในจังหวัดสระบุรี และนักท่องเที่ยว  

  ต่างถ่ิน จ านวน 300 คน  
        - กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผู้น าชุมชน, เจ้าของผลิตภัณฑ์สินค้า, ชาวบ้านที่เป็นชาว  
                                 ไทยวน, ประชาชนภายในจังหวัดสระบุรี และนักท่องเที่ยว  
                                 ต่างถ่ิน จ านวน 100 คน 

 1.5.2  ขอบเขตข้ันตอนการศึกษาการวิจัย 
1) ศึกษาค้นคว้า รวบรวมข้อมูลเอกสาร 

    การศึกษาอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพื้นเมือง  

ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 

2) สร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

3) การแจกและเก็บรวบรวมข้อมูลการวิจัย 

4) วิเคราะห์และประมวลผลข้อมูลเบื้องต้น 

5) การออกแบบ-การพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพื้นเมืองฯ 
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6) การทดสอบ-การประเมินผลบรรจุภัณฑ์ (ด้านการใช้งาน) 

7) การวิเคราะห์และสรุปผลการวิจัย 

  8) เขียนและจัดท ารายงานฉบับสมบูรณ์ 
9) จัดพิมพ์และเผยแพร่ผลงานการวิจัย 

1.5.3  ขอบเขตการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของงานวิจัย 

         การออกแบบโครงสร้างและกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 
     1) การออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพื้นเมืองไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 
           -  ผัดหมี่ไทยวน      จ านวน  1  ผลงาน 
         -  หมี่กรอบไทยวน      จ านวน  1  ผลงาน 
     -  ขนมเทียนแก้ว   จ านวน  1  ผลงาน 
                -  กล้วยอบม้วน     จ านวน  1  ผลงาน 
         -  ขนมข้าวเกรียบงา      จ านวน  1  ผลงาน 
          -  ขนมกระยาสารท     จ านวน  1  ผลงาน 
        -  ขนมเปี๊ยะนมสด     จ านวน  1  ผลงาน 
         -  ขนมกง      จ านวน  1  ผลงาน 
       -  ปลาส้มแก้ว      จ านวน  1  ผลงาน 

1.6  ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับจำกกำรวิจัย 

1.6.1 ได้รูปแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพื้นเมืองไทยวนตัวใหม่ที่มีความเหมาะสม สวยงาม ทั้งด้าน
โครงสร้างและกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์  

 1.6.2 ได้งานกราฟิกบรรจุภัณฑ์อาหารพื้นเมืองไทยวนตัวใหม่ทีช่่วยเล่าเรื่อง สืบสานวัฒนธรรม
ของชาวไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี ทางอ้อมให้แก่ผู้บริโภคได้รู้ 

1.6.3 ช่วยสร้างงาน สร้างอาชีพ และสร้างรายได้ให้แก่ชาวบ้านชุมชนอ าเภอเสาไห้ จังหวัด
สระบุรี  

1.6.4 สามารถยกระดับและเพ่ิมมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ในการเพิ่มยอดจ าหน่ายให้แก่ชุมชน 
1.6.5 เป็นการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ถนนสายวัฒนธรรมไทยวนอ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี  

ให้รู้จักมากขึ้น 
 



 
 

บทท่ี 2 
 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

โครงการวิจัย  เรื่อง “การศึกษาอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหาร
พ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี” ได้มีการศึกษาค้นคว้าและวิเคราะห์
ข้อมูลที่ใช้ในงานวิจัย ดังต่อไปนี้ 

2.1 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับประวัติความเป็นมาของจังหวัดสระบุรี  

     และประวัติชาวไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 

2.2 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

2.3 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับจิตวิทยาของสี 

2.4 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับวัสดุและกระบวนการผลิตบรรจุภัณฑ์ 

2.5 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับกฎหมายที่เก่ียวข้องกับบรรจุภัณฑ์ 

2.6 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

2.1 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับประวัติความเป็นมาของจังหวัดสระบุรี  

     และประวัติชาวไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 
     2.1.1  ประวัติความเป็นมาของจังหวัดสระบุรี 

        จังหวัดสระบุรี  เป็นจังหวัดหนึ่งในภาคกลางของประเทศไทย นับเป็นเสมือนด่านผ่าน
ทางระหว่างภาคกลางกับภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีประวัติศาสตร์ที่เก่าแก่ มีความอุดมสมบูรณ์ของ
ทรัพยากรธรรมชาติ และพรั่งพร้อมด้วยแหล่งท่องเที่ยวมากมาย  สระบุรี เป็นจังหวัดหนึ่งในภาคกลาง ที่
มีทรัพยากรการท่องเที่ยวที่ส าคัญ ทั้งในด้านโบราณสถานทางพุทธศาสนา ประวัติศาสตร์ ประเพณี ซึ่ง
ยังคงคุณค่าไว้ได้อย่างครบถ้วน และมีแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่สมบูรณ์อยู่เป็นจ านวนมาก อีกทั้ง
ยังเป็นจังหวัดหนึ่งที่น่าท่องเที่ยวและศึกษาหาความรู้ 

 

 
 
 

 

รูปที่ 2.1 ตราประจ าจังหวัดสระบุรี 
 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%95%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B7%E0%B8%AD
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รูปที่ 2.2 แผนภูมิแสดงที่ตั้งและอาณาเขตจังหวัดสระบุรี 

 

รูปมณฑป 
หมายถึง  สถานที่อันเป็นที่เคารพบูชาสูงสุดของชาวจังหวัดสระบุรีและชาวไทยทั้งประเทศ เป็น

รูปมณฑปปลูกสร้างครอบรอยพระพุทธบาทของสมเด็จพระสัมมาสัมพุทธเจ้า ตั้งอยู่ที่วัดพระพุทธบาท
ราชวรมหาวิหาร ต าบลขุนโขลน อ าเภอพระพุทธบาท จังหวัดสระบุรี   

จงัหวัดสระบุรี  ใช้อักษรย่อว่า "สบ" 
จังหวัดสระบุรี   ตั้งอยู่ตอนภาคกลางของประเทศไทย ซ่ึงต้ังอยู่ทางทิศตะวนัออกเฉียงเหนือของ

กรุงเทพมหานคร ละติจูดที่ 14 องศา 31 ลิปดา 43.59439 ฟิลิปดาเหนือ กับลองติจูดที่ 100 องศา   
54 ลิปดา 35.58478  ฟิลิปดาตะวันออก อยู่ห่างจากกรุงเทพมหานคร ตามทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 
1 (ถนนพหลโยธิน) ระยะทางประมาณ 108 กิโลเมตร(อนุสาวรีย์ชัยสมรภูมิ - ศาลากลางจังหวัด) และ
ตามทางรถไฟสายตะวันออกเฉียงเหนือ ระยะทางประมาณ 113 กิโลเมตร และตามแม่น้ าเจ้าพระยา
แยกเข้าแม่น้ าป่าสัก  
          เนื้อท่ีจังหวัดสระบุรี  มีเนื้อที่ทั้งหมด3,576,486 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 2,235,304 ไร่ 
คิดเป็นร้อยละ 0.70 ของพ้ืนที่ประเทศอาณาเขตจ.สระบุรี มีอาณาเขตติดต่อกับจังหวัดใกล้เคียง ดังนี้  
     ทิศเหนือ   ติดต่อกับอ าเภอเมืองลพบุรี อ าเภอชัยบาดาล และอ าเภอพัฒนานิคม จังหวัดลพบุรี 
     ทิศตะวันออก ติดต่อกับอ าเภอปากช่อง อ าเภอสีคิ้ว จ.นครราชสีมา และอ าเภอบ้านนา จ.นครนายก         
     ทิศใต ้  ติดต่อกับอ าเภอหนองเสือ จังหวัดปทุมธานี และอ าเภอวังน้อย อ าเภออุทัย  

           จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
     ทิศตะวันตก   ติดต่อกับอ าเภอภาชี อ าเภอท่าเรือ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา และ  

           อ าเภอเมือง ลพบุรี  จังหวัดลพบุรี 
แผนภูมิแสดงท่ีตั้งและอาณาเขตจังหวัดสระบุรี 
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ลักษณะภูมิประเทศ 
พ้ืนที่จังหวัดสระบุรี เป็นส่วนหนึ่งของบริเวณลุ่มน้ าที่ราบลุ่มภาคกลาง รวมกับอีกส่วนหนึ่งของ

ทิวเขาดงพญาเย็น สภาพภูมิประเทศโดยทั่วไปมีลักษณะที่แตกต่างกันอย่างเห็นได้ชัดเป็น 3 ลักษณะ คือ
เป็นบริเวณท่ีราบลุ่มเป็นบริเวณเขาหย่อมหรือเขาเตี้ยและเป็นบริเวณเขาสูง โดยพบลักษณะดินโดยทั่วไป
พบเป็นดินเหนียว ดินเหนียวปนทรายแป้ง ที่มีการระบายน้ าเหลว หรือค่อนข้างเหลว ใช้ท านาปลูกข้าว 
บางแห่งมีชั้นของสารจาไรไซท์อยู่ตื้น มีปฏิกิริยาเป็นกรด ซึ่งเป็นพิษต่อข้าว บางแห่งอาจมีน้ าท่วมท าให้
ผลผลิตสูญเสียส าหรับดินเหนียวที่มีการระบายน้ าดี และมีความลาดชัน ใช้ส าหรับการปลูกพืชไร่และไม้
ผล บางแห่งพบชั้นดินกรวดหนาแน่นอยู่ตื้น และบางแห่งถูกกัดกร่อน ส่วนพ้ืนที่มีความลาดชั้นสูง ๆ จะ
เป็นภูเขาบางแห่งพบชั้นหินพื้นอยู่ตื้น ซึ่งใช้เป็นที่ป่า 

ลักษณะภูมิอากาศ 
จังหวัดสระบุรี เป็นจังหวัดที่มีลักษณะอากาศแบบฝนเมืองร้อนเฉพาะฤดู (Tropical Aavanna 

Climate, Aw) ระบบจ าแนกประเภทภูมิอากาศของ Koppen ซึ่งลักษณะภูมิอากาศแบบนี้จะมีฝนน้อย
แห้งแล้งในฤดูหนาว และมีอุณหภูมิค่อนข้างสูงในฤดูร้อนและค่อนข้างจะหนาวเย็นในฤดูหนาว และมีฝน
ตกชุกในช่วงเดือนพฤษภาคมถึงเดือนตุลาคม 
อุณหภูมิ 

จังหวัดสระบุรี เป็นจังหวัดในภาคกลาง และอยู่ลึกเข้ามาในแผ่นดินปกติมีอุณหภูมิค่อนข้างสูง 
จึงท าให้อากาศร้อนอบอ้าวในฤดูร้อน ส่วนในฤดูหนาวไม่หนาวจัด โดยมีอุณหภูมิเฉลี่ยตลอดปี 28-29 
องศาเซลเซียส อุณหภูมิสูงสุดเฉลี่ย 33-34 องศาเซลเซียสและอุณหภูมิต่ าสุดเฉลี่ย 23-24 องศเซลเซียส 
เดือนเมษายนเป็นเดือนที่มีอากาศร้อนจัดที่สุดในรอบปี ส่วนฤดูหนาวอากาศจะหนาวที่สุดในเดือน
มกราคม 
สภาพทางการปกครองและการเมือง 

หน่วยการปกครอง 
จังหวัดสระบุรี    แบ่งเขตการปกครองออกเป็น 13 อ าเภอ  111 ต าบล  973 หมู่บ้าน 
การปกครองส่วนท้องถิ่น  ประกอบด้วย   องค์การบริหารส่วนจังหวัด   1  แห่ง  
                                                  เทศบาลเมือง    4  แห่ง 
                                                  เทศบาลต าบล    34 แห่ง 
            องค์การบริหารส่วนต าบล   70 แห่ง 

ตารางที่ 2.1  แสดงประชากรในจังหวัดสระบุรี 
 
      หมายถึงจ านวนประชากรได้เพ่ิมข้ึนเมื่อเทียบกับปีก่อน 
      หมายถึงจ านวนประชากรได้ลดลงเมื่อเทียบกับปีก่อน 
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อ าเภอ/ปี 
2557 
(คน) 

2556 
(คน) 

2555 
(คน) 

2554 
(คน) 

2553 
(คน) 

2552 
(คน) 

2551 
(คน) 

เมืองสระบุรี 118,299 118,124 117,466 115,880 116,052 115,576 115,117 

แก่งคอย 98,113 96,990 96,285 95,294 94,555 93,154 92,514 

หนองแค 91,621 90,956 90,601 90,041 89,651 88,888 88,218 

พระพุทธบาท 64,272 63,984 63,755 63,608 63,611 63,409 75,895 

มวกเหล็ก 54,981 54,407 54,014 53,624 52,851 52,199 51,988 

บ้านหมอ 42,753 42,614 42,585 42,512 42,409 42,206 42,058 

วิหารแดง 38,351 38,114 37,753 37,539 37,340 37,041 36,741 

เฉลิมพระเกียรติ 35,486 35,021 34,601 34,066 33,547 33,138 32,671 

เสาไห้ 33,310 32,871 32,555 32,264 31,959 31,764 31,448 

วังม่วง 19,531 19,348 19,206 19,009 18,828 18,624 18,287 

หนองแซง 15,792 15,774 15,782 15,726 15,679 15,703 15,745 

หนองโดน 14,197 14,238 14,297 14,095 14,097 14,200 14,206 

ดอนพุด 6,754 6,775 6,789 6,796 6,805 6,805 6,752 

รวมทั้งจังหวัด 633,460 629,216 625,689 620,454 617,384 612,707 621,640 

      อ้างอิง : กรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย 
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2.1.2  ประวัติชาวไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 
       2.1.2.1 ความหมายของค าว่า “ยวน” 
พจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.2542 ได้ให้ความหมายของค าว่า “ยวน” 

ว่าหมายถึง ชื่อชนชาติกรีก ชาวอินเดียเรียกเพ้ียนมาจากค า Ionia, เรียกชาวไทยทางลานนาว่าไท ยวน 
เพ้ียนเป็น “เยาวนะ” “โยน” หรือโยนก ก็มี (ส) (ราชบัณฑิตยสถาน. 2546 : 892) 

สงวน โชติสุขรัตน์ (2541 : 86) กล่าวว่า พวกไทยเงี้ยว (ไทยใหญ่) เรียกพวกคนไทยภาคเหนือ
ว่า “ไท ยวน” หรือ “ไทยโยน” ซึ่งแปลมาจากค าว่า พวกไทยโยนก 

บังอร ปิยะพันธุ์ (2541 : 1) ได้กล่าวว่า ไท ยวน คือ ประชาชนที่อาศัยอยู่ในหัวเมืองล้านนา 
ได้แก่ เมืองเชียงใหม่ เมืองเชียงแสน เมืองล าปาง เมืองล าพูน เมืองน่าน และเมืองแพร่ เป็นต้น ในอดีต
นิยมสักตามร่างกายด้วยหมึกสีด าตั้งแต่เอวลงมาถึงเข่า จึงมีชื่อเรียกอีกอย่างหนึ่งว่า“ลาวพุงด า” 

สุรพล ด าริห์กุล (2539 : 110-111) กล่าวไว้ว่า คนภาคเหนือปัจจุบันจะไม่เรียกตนเองว่า“คน
ยวน” เหมือนเช่นในอดีต จะเรียกตนเองว่า “คนเมือง” และเรียกภาษาที่ตนพูดว่า “ค าเมือง” ทั้งนี้
เพราะว่าสมัยก่อนล้านนาไทยเคยถูกพม่าปกครองเป็นเวลานานกว่า 150 ปีท าให้มีพม่าเข้ามาอาศัย 
ปะปนอยู่ในเมืองเหนือมาก เพ่ือเป็นการแบ่งแยกชนชาติไทยออกจากพม่า คนไทยภาคเหนือที่อยู่ใน 
เมืองจึงเรียกตนเองว่า “คนเมือง” เพ่ือให้ต่างจากชาวพม่าท่ีเรียกว่า “พวกม่าน” (พิเนตร น้อยพุทธา. 
2530 : 55) ต่อมาค าว่า คนเมืองนิยมใช้กันแพร่หลาย จนลืมค าว่ายวนเสีย 

จิตร ภูมิศักดิ์ ได้แสดงความคิดเห็นว่า การเรียกตนเองว่า “ คนเมือง” นั้น เกิดข้ึนเพ่ือท าหน้าที่
ตอบโต้การดูถูกเหยียดหยาม ผู้ที่ดูถูกเหยียดหยามชาวล้านนาในอดีตนั้นอาจเป็นได้ทั้งคนไทยภาคกลาง
เรานี้เองและพวกพม่ารวมกันซึ่งสอดคล้องกับความเห็นของ จันทบูรณ์ สุทธิที่ได้ศึกษาเรื่องนี้และเสนอ
ว่า ค าว่า คนเมือง นั้นน่าจะเป็นค าเรียกตนเองของคนในภาคเหนือที่แสดงออกถึงการตอบโต้ชี้แจง การ
เรียกหาอย่างดูถูก ดูหมิ่น เหยียดหยาม มากกว่าที่จะเป็นการเรียกหา เพ่ือเป็นการแบ่งแยกหรือจ าแนก
ชาติพันธุ์ 

2.1.2.2  ประวัติความเป็นมาชาวไทยวน จังหวัดสระบุรี (อ าพร ขุนเนียม. 2555) 
สมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอ กรมพระยาด ารงราชานุภาพทรงสันนิษฐานว่า เมือง “สระบุรี” 

ตั้งขึ้นประมาณ พ.ศ. 2092 ในรัชสมัยพระมหาจักรพรรด์ิแห่งกรุงศรีอยุธยา สืบเนื่องมาจากยามมีศึก
สงครามประชิดติดพระนคร ไม่สามารถเรียกระดมพลรักษาพระนครได้ทัน เพราะหัวเมืองต่างๆ ตามที่มี
การแบ่งการปกครองอยู่ห่างจากกรุงศรีอยุธยามาก จึงต้องตั้งเมืองใหม่ขึ้นเพ่ือให้สะดวกรวดเร็ว และ
ได้ผลทันต่อเหตุการณ์ยากเกิดศึกสงคราม ส่วนที่ตั้งเมืองสระบุรีคราวแรกไม่มีการก าหนดดินแดนไว้
แน่นอน สันนิษฐานว่า คงจะแบ่งเอาบางส่วนจากทางเมืองลพบุรี แขวงเมืองนครราชสีมา แขวงเมือง
นครนายก ตั้งขึ้นเป็นเมืองสระบุรี ทั้งนี้เพราะเขตที่ตั้งขึ้นเป็นเมืองสระบุรี เป็นเขตที่ลุ่มบางส่วนของแม่
น้ าป่าสัก ซึ่งสะดวกต่อการเดินทางไปทางภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และยังเคยเป็นเส้นทางที่พวกขอม
สมัยโบราณเคยใช้เดินทางในการติดต่อกับราชธานี 
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การปกครองแบ่งออกเป็น 13 อ าเภอ ได้แก่ อ าเภอเมืองสระบุรี อ าเภอแก่งคอย อ าเภอ    
หนองแค  อ าเภอวิหารแดง  อ าเภอหนองแซง  อ าเภอบ้านหมอ  อ าเภอดอนพุด อ าเภอหนองโดน 
อ าเภอพระพุทธบาท อ าเภอเสาไห้ อ าเภอมวกเหล็ก อ าเภอวังม่วง และอ าเภอเฉลิมพระเกียรติ มีพ้ืนที่
ทั้งหมด 3576.5 ตารางกิโลเมตร 

    

   รูปที่ 2.3 แผนที่แสดงข้อมูลชาวไทยวน จังหวัดสระบุรี 

ชาวไทยวน สระบุรี แต่เดิมมีถิน่ฐานก าเนิดอยู่ที่เมืองเชียงแสน ซึ่งเป็นเมืองส าคัญเมืองหนึ่งของ
อาณาจักรล้านนา ที่มีความเจริญรุ่งเรืองทั้งทางด้านการปกครอง การศาสนา และศิลปะวัฒนธรรม เมื่อ
อาณาจักรล้านนาเสื่อมอ านาจลง พม่าได้เข้ามามีอ านาจปกครองเมืองจวบจนถึงรัชสมัยแห่งองค์
พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช แห่งกรุงรัตนโกสินทร์ โปรดเกล้าให้พระเจ้าหลานเธอ
กรมหลวงเทพหริรักษ์ และพระยายมราชยกทัพร่วมกับกองทัพเจ้าอนุวงศ์เมืองเวียงจันทร์  เจ้าอุปราช
เมืองเชียงใหม่ เจ้านครน่าน และเจ้านครล าปาง เข้าล้อมตีเมืองเชียงแสน เมื่อตีเมืองได้แล้ว จึงเผา
ท าลายป้อมปราการเมือง ก าแพงเมืองและบ้านเมือง เพ่ือมิให้เป็นที่มั่นแก่ข้าศึกพม่าในคราต่อไป ทั้งนี้ 
เนื่องจากเมืองเชียงแสนเป็นยุทธศาสตร์ที่อยู่ทางเหนือสุดของประเทศ กองทัพไทยไม่มีก าลังพอที่จะ
ป้องกันเมืองไว้ตลอดไปได้ จึงได้อพยพผู้คนชาวเมืองจ านวนราว 23,000 คน แล้วจัดแบ่งเป็น 5 ส่วน 
แยกไปไว้ที่เมืองเวียงจันทร์ 1 ส่วน เมืองเชียงใหม่ 1 ส่วน เมืองล าปาง 1 ส่วน เมืองน่าน 1 ส่วน ที่เหลือ
โปรดให้ลงมาเมืองหลวง และมาตั้งบ้านเรือนที่จังหวัดสระบุรี บริเวณแถบลุ่มน้ าป่าสักทางตอนใต้ 
บางส่วนเลยไปตั้งถิ่นฐานที่จังหวัดราชบุร ี(แถบต าบลคูบัว อ าเภอเมือง)  

ชาวไทยวนสระบุรี  ระยะแรกได้ตั้งรกรากถิ่นฐาน สร้างบ้านเรือน อยู่สองริมฝั่งแม่น้ าป่าสัก 
แถบพืน้ที่อ าเภอเสาไห้ และอ าเภอเมือง ต่อมาเม่ือมีลูกหลานเพ่ิมมากขึ้น จึงขยายพ้ืนที่ย้ายถิ่นฐานไปอยู่
ตามอ าเภอต่าง ๆ ของจังหวัดสระบุรี (ยกเว้นอ าเภอหนองโดนและดอนพุด) นอกจากนี้ยังมีการอพยพ
ครอบครัวไปตั้งถิ่นฐานยังต่างจังหวัด เช่น อ าเภอสีคิ้ว จังหวัดนครราชสีมา อ าเภอพัฒนานิคม จังหวัด

https://krisdarchkmitl.files.wordpress.com/2015/03/untitled-2.jpg
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ลพบุรี อ าเภอวังน้ าเย็น จังหวัดสระแก้ว อ าเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ อ าเภอตะพานหิน จังหวัด
พิจิตร และอ าเภอตาคลี จังหวัดนครสวรรค์ เป็นต้น  

ชาวไทยวน ที่อาศัยอยู่ในเมืองสระบุรี มีความรุ่งเรืองทางด้านวัฒนธรรม มีการอนุรักษ์
ขนบธรรมเนียมประเพณีดั้งเดิม ที่สืบทอดมาจากถิ่นฐานเดิม อันได้แก่ งานบุญสลากภัต งานถวาย
ปราสาทผึ้ง การสร้างหนังสือพระธรรมคัมภีร์ต่าง ๆ ตามความเชื่อทางศาสนา ที่สืบทอดกันมายาวนาน  

2.1.2.3  เอกลักษณ์ จุดเด่นของชาวไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี  
           (ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดสระบุรี, 2559) 
 1) ภูมิปัญญาเก่ียวกับที่อยู่อาศัย 
 ชาวไทยวนนิยมสร้างบ้านเรือนริมน้ าป่าสัก และสร้างตามรูปแบบของวัฒนธรรมเดิม 

คือ การสร้างบ้านเรือน แบบทรงกาแล มีไม้ไขว้ อยู่บนหลังคาหน้าจั่วเรือน ส่วนบนผายออก เรียกว่า  
“เรือนอกโตเอวคอด” 

 
                 รูปที่ 2.4 ภูมิปัญญาเก่ียวกับที่อยู่อาศัยชาวไทยวน จังหวัดสระบุรี 
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2)  ภูมิปัญญาเก่ียวกับอาหารการกิน 

  ชาวไทยวน ได้รับการถ่ายทอดการประกอบอาหารมาจากบรรพบุรุษ โดยเป็นอาหาร
ทางเหนือ  จัดอาหารแบบขันโตก มีข้าวเหนียว แกงโฮ๊ะ ลาบ ผัดหมี ่ไส้อั่ว แค็บหมู น้ าพริกหนุ่ม และ
ชาวไทยวนสระบุรียังได้ท าอาหารว่างที่เป็นขนมต่างๆ เพ่ือใช้ในงานพิธี งานบุญประเพณีด้วย เช่น งาน
บุญถวายสลากภัต งานกวนข้าวทิพย์ ส่วนขนมท่ีชาวไทยวนนิยมท า ได้แก่ ขนมกง ขนมนางเล็ด (ข้าว
แตน) ข้าวเกรียบงา กระยาสารท เป็นต้น 

   

รูปที่ 2.5 ภูมิปัญญาเก่ียวกับอาหารการกินชาวไทยวน จังหวัดสระบุรี 
 

3)  ภูมิปัญญาเก่ียวกับเครื่องนุ่งห่ม 

ชาวไทยวนบ้านต้นตาล อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี ยังคงสืบทอดการทอผ้า และมี 
การประกอบอาชีพทอผ้า เพ่ือการขาย และการอนุรักษ์ให้คงอยู่ ผ้าที่นิยมทอ ได้แก่ ย่าม หมอน ผ้าห่ม 
ผ้าซิ่น ผ้าขาวม้า ผ้าปรกหัวนาค ผ้าห่อคัมภีร์ ตุง กลุ่มทอผ้าบ้านต้นตาล ที่มีการออกแบบลวดลายอย่าง
เป็นเอกลักษณ์ประจ าถิ่น ผ้าทอมือจากศูนย์ทอผ้าต าบลต้นตาล ได้เข้าคัดสรรในโครงการหนึ่งต าบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ในปี 2547 ในระดับประเทศ ได้ระดับ 3 ดาว 

 

รูปที่ 2.6 ภูมิปัญญาเก่ียวกับเครื่องนุ่งห่มชาวไทยวน จังหวัดสระบุรี 
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รูปที่ 2.8 ภูมิปัญญาเก่ียวกับเครื่องใช้พ้ืนบ้านชาวไทยวน จังหวัดสระบุรี 
 

4)  ภูมิปัญญาเก่ียวกับเครื่องใช้พ้ืนบ้าน 
เนื่องจากคนไทยวนสระบุรีอาศัยอยู่ใกล้ริมน้ าจึงท าเครื่องมือจับสัตว์น้ า ได้แก่ ข้อง สุ่ม  

ไซ แห เป็นต้น และได้ท าเครื่องใช้ในครัวเรือน ได้แก่ กระจาด ชะลอม สาแหรก เป็นต้น 

 

รูปที่ 2.7 ภูมิปัญญาเก่ียวกับเครื่องใช้พ้ืนบ้านชาวไทยวน จังหวัดสระบุรี 
 

5)  ภูมิปัญญาเก่ียวกับการท าเครื่องใช้บูชา 
ชาวไทยวน ได้สืบทอดความเชื่อความศรัทธาในเรื่องของพุทธศาสนา และการนับถือ 

“ผี” จึงได้ท าเครื่องมือไว้บูชา คือ ตุง และ โคม “ตุง” เป็นสิ่งที่ท าขึ้นเพ่ือใช้ในงานพิธีทางพุทธศาสนา 
ถวายเป็นพุทธบูชา ถือว่าเป็นการท าบุญอุทิศให้แก่ผู้ที่ล่วงลับไปแล้ว หรือถวายเพ่ือเป็นปัจจัยส่งกุศล
ให้แก่ตนไปในชาติหน้าด้วยความเชื่อว่าเมื่อตายไปแล้วจะได้เกาะยึดชายตุงขึ้นสวรรค์ ส่วน “โคม” 
สามารถแบ่งได้ 2 ประเภท ได้แก่ "โคมแขวน" จะประดิษฐ์ขึ้นเพ่ือประดับประดา มักจะท าเป็นรูปทรง
ต่าง ๆ ทั้งทรงกลม ทรงเหลี่ยม ท าจากกระดาษชนิดต่างๆ เช่น กระดาษสา กระดาษแก้ว กระดาษว่าว 
หรือผ้าดิบ ขึ้นโครงด้วยไม้ไผ่เอ๊ียะ ที่มีลักษณะพิเศษ คือ ล าปล้องยาว ตาห่าง เหมาะแก่การดัดท าเป็น
โครงรูปทรงต่าง ๆ ข้างในประกอบด้วยหลอดไฟ แต่เดิมมีความเชื่อว่า หากจุดโคมในเวลากลางคืนจะ
เป็นการบูชาเทวดาที่รักษาบ้านช่อง "โคมลอย" ใช้วัตถุแบบเดียวกันกับโคมแขวน แต่โคมลอยจะท าให้
สามารถลอยขึน้ท้องฟ้าได้ ถือเป็นการปล่อยเคราะห์ปล่อยโศกที่ติดตามตัวเราให้ออกไปให้หมด 

 



19 
 

6)  ภูมิปัญญาเก่ียวกับศิลปะการแสดง 
            การแสดงชุด โยนกนาคพันธุ์สิงหวัตินคร (ไทยวน) บ้านต้นตาล อ าเภอเสาไห้ จังหวัด

สระบุรี เป็นการแสดงเพ่ือร าลึกถึงเมืองโยนกนาคนคร ที่เดิมเป็นที่อาศัยของชาวไท-ยวนในอดีต ในการ
แสดงชุดนี้จะสะท้อนให้เห็นเอกลักษณ์ อัตลักษณ์ที่โดดเด่นของชาวไท-ยวน ทั้งการแต่งกาย เสื้อผ้า
ประกอบกับอุปกรณ์การเเสดง เช่น ร่ม ผางประทีป และโคม ที่บ่งบอกถึงศิลปะของชาวไทยวน การ
แสดงชุดนี้จัดแสดงขึ้นเพ่ือให้เห็นความงามและความเจริญรุ่งเรืองของเมืองโยนกนาคนครในอดีต  ใช้
ประเพณีความเชื่อร่วมเข้ามาในการแสดง ทั้งนี้การแสดงนี้จะรวบรวมไว้ซึ่งคุณค่าของชาวไทยวน
เอกลักษณ ์และอัตลักษณ์คงไว้ซึ่งวัฒนธรรมไทยวน 

 

         รูปที่ 2.9 ภูมิปัญญาเก่ียวกับศิลปะการแสดงชาวไทยวน จังหวัดสระบุรี 
 

2.1.3  ผลิตภัณฑ์อาหารพื้นเมืองของถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 
2.1.3.1 ผัดหมี่ไทยวน       

       2.1.3.2 หมี่กรอบไทยวน       
   2.1.3.3 ขนมเทียนแก้ว    
              2.1.3.4 กล้วยอบม้วน      
       2.1.3.5 ขนมข้าวเกรียบงา       
        2.1.3.6 ขนมกระยาสารท      
      2.1.3.7 ขนมเปี๊ยะนมสด      
       2.1.3.8 ขนมกง       
     2.1.3.9 ปลาส้มแก้ว       
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รูปที่ 2.10 ผลิตภัณฑ์อาหารพ้ืนเมืองของถนนสายวัฒนธรรมไทยวน จังหวัดสระบุรี 

2.2  ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

2.2.1  ความหมายของการบรรจุภัณฑ์ 
การบรรจุภัณฑ์ เป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการทางการตลาด โดยเฉพาะปัจจุบันที่การผลิต

สินค้า หรือบริการได้เน้นหรือให้ความส าคัญกับผู้บริโภค  และจะได้เห็นว่าการบรรจุภัณฑ์มีบทบาทมาก
ขึ้นเพราะล าพังตัวสินค้าเองไม่มีนวัตกรรม หรือการพัฒนาอะไรใหม่อีกแล้ว ฉีกแนวไม่ออกเพราะได้มี
การวิจัยพัฒนากันมานานจนถึงขั้นสุดยอดแล้ว จึงต้องมาเน้นกันที่บรรจุภัณฑ์กับการบรรจุหีบห่อ บรรจุ
ภัณฑ์กับหีบห่อ ถือว่าเป็นค าค าเดียวกัน ได้มีผู้ให้ความหมายค านิยามแตกต่างกันออกไป ดังนี้ 

2.2.1.1  ผู้เชี่ยวชาญทางบรรจุภัณฑ์ ชื่อ นิไกโด (Nikaido) ให้ความหมายไว้ว่า   
“บรรจุภัณฑ์เป็นเทคนิคที่ส่งเสริมการขายกับการประสานประโยชน์ระหว่าวัตถุกับภาชนะบรรจุ โดยมี
ความมุ่งหมายเพ่ือการคุ้มครองในระหว่างการขนส่งและการเก็บรักษาในคลัง” 
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2.2.1.2 ประชิด ทินบุตร ได้ให้ความหมายไว้ว่า การบรรจุภัณฑ์หรือศิลป
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีของการเตรียมสินค้า เพ่ือการขนส่งและการขาย และวิธีการส่งมอบ
ผลิตภัณฑ์ไปยังผู้บริโภคให้อยู่ในสภาพเรียบร้อยสมบูรณ์ และมีราคาที่เหมาะสม 

2.2.1.3  งามทิพย์ ภู่วโรดม ได้กล่าวไว้ว่า การบรรจุ หมายถึง การบวนการขั้นตอน
ต่าง ๆ ที่ใช้ในการผลิตภาชนะบรรจุ และบรรจุผลิตภัณฑ์ลงในภาชนะบรรจุ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือน า
ผลิตภัณฑ์นั้นไปถึงผู้บริโภคในสภาพที่สมบูรณ์  

2.2.1.4 บรรจุภัณฑ์เป็นทั้งศาสตร์และศิลป์ ที่ใช้ในการบรรจุสินค้าในการจ าหน่าย  
เพ่ือตอบสนองของความต้องการของผู้ซื้อและผู้บริโภคด้วยต้นทุนที่เหมาะสม   
(ปุ่น และ สมพร คงเจริญเกียตริ. 2547:1) 

2.2.1.5 ด ารงศักดิ์ ชัยสนิทและก่อเกียรติ วิริยะกิจพัฒนา (2521 : 2) ให้ค าจ ากัด
ความว่าการบรรจุภัณฑ์ไว้ว่า งานเทคนิคท่ีต้องอาศัยความช านาญ ประสบการณ์ และความคิด
สร้างสรรค์ในอันที่จะออกแบบและผลิตหีบห่อให้มีความเหมาะสมกับสินค้าที่ผลิตขึ้นมาให้ความคุ้มครอง
สินค้า ห่อหุ้มสินค้า ตลอดจนอ านวยประโยชน์ใช้สอยด้านอ่ืนๆ เช่น ความสะดวกสบายในการหอบหิ้ว 
พกพา หรือการใช้งาน เป็นต้น 

2.2.1.6  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมมาธิราช (2543 : 341) ให้ความหมายของบรรจุ
ภัณฑ์ไว้ว่า สิ่งที่ห่อหุ้มหรือการบรรจุผลิตภัณฑ์ รวมทั้งภาชนะที่ใช้เพ่ือการขนส่งผลิตภัณฑ์จากผู้ผลิตไป
ยังใช้หรือผู้บริโภค โดยสินค้าหรือผลิตภัณฑ์อยู่ในสภาพดีเหมือนก่อนการบรรจุ 

     การออกแบบบรรจุภัณฑ์ (Packaging Design) หมายถึง การก าหนดรูปแบบและ
โครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ให้สัมพันธ์กับหน้าที่ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ เพ่ือการคุ้มครองป้องกันไม่ให้สินค้า
เสียหายและเพ่ิมคุณค่าด้านจิตวิทยาต่อผู้บริโภค โดยอาศัยทั้งศาสตร์และศิลป์ในการสร้างสรรค์การ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ อาจแบ่งประเภทลักษณะการออกแบบได้ 2 ประเภทคือ 

    1) การออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ หมายถึง การก าหนดลักษณะโครงสร้างวัสดุที่
ใช้ตลอดจนกรรมวิธีการผลิต การบรรจุ ตลออดจนการขนส่งเก็บรักษาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์
นับตั้งแต่จุดผลิตจนถึงมือผู้บริโภค 

     2) การออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ หมายถึง การสร้างสรรค์งานลักษณะ
ส่วนประกอบภาย นอกของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ให้สามารถสื่อสาร สื่อความหมาย ความเข้าใจ ( To 
Communicate) ในอันที่จะให้ผลทางด้านจิตวิทยา (Psychological Effects) ต่อผู้บริโภค และอาศัย
หลักศิลปะการจัดภาพให้เกิดความประสานกลมกลืนกันอย่างสวยงาม ตามวัตถุประสงค์ท่ีได้วางไว้ 

2.2.2  การออกแบบโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ 
 ในการออกแบบโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ ผู้วิจัยต้องอาศัยความรู้ และข้อมูลจาก 

หลายด้านการอาศัยความช่วยเหลือจากผู้ช านาญการบรรจุภัณฑ์(PACKAGING SPECIALISTS) หลาย
ฝ่ายมาร่วมปรึกษาและพิจารณาตัดสินใจ ซึ่งอิงทฤษฏีของ ปุ่น คงเจริญเกียรติและสมพร คงเจริญเกียรติ 
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(2542:71-83) โดยที่ผู้วิจัยจะกระท าหน้าที่เป็นผู้สร้างภาพพจน์ (THE IMAGERY MAKER) จากข้อมูล
ต่าง ๆ ให้ปรากฏเป็นรูปลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์จริง ล าดับขั้นตอนของการด าเนินงาน นับตั้งแต่ตอน
เริ่มต้น จนกระทั่งสิ้นสุดจนได้ผลงานออกมาดังต่อไปนี้ เช่น 

2.2.2.1 ก าหนดนโยบายหรือวางแผนยุทธศาสตร์ (POLICY PERMULATION OR  
ATRATEGIC PLANNING) เช่น ตั้งวัตถุประสงค์และเป้าหมายของการผลิต เงินทุนงบประมาณ การ
จัดการ และการก าหนดสถานะ (SITUATION) ของบรรจุภัณฑ์  

2.2.2.2 การศึกษาและการวิจัยเบื้องต้น (PRELIMINARY RESEARCH) ได้แก่  
การศึกษาข้อมูลหลักการทางวิทยาศาสตร์เทคโนโลยี และวิศวกรรมทางการผลิต ตลอดจนการค้นพบสิ่ง
ใหม่ๆ ที่เกิดขึ้นและเกี่ยวข้องสอดคล้องกันกับการออกแบบโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ 

2.2.2.3 การศึกษาถึงความเป็นไปได้ของบรรจุภัณฑ์ (FEASIBILITY STUDY) เมื่อได้ 
ศึกษาข้อมูลต่างๆ แล้วก็เริ่มศึกษาความเป็นไปได้ของบรรจุภัณฑ์ด้วยการสเก็ต (SKETCH DESIGN) ภาพ
แสดงถึงรูปร่างลักษณะ และส่วนประกอบของโครงสร้าง 2-3 มิติ หรืออาจใช้วิธีการอ่ืนๆ ขึ้นรูปเป็น
ลักษณะ 3 มิติ ก็สามารถกระท าได้ ในขั้นตอนนี้จึงเป็นการเสนอแนวความคิดสร้างสรรค์ขั้นต้นหลาย ๆ 
แบบ (PRELIMINARY IDFAS) เพ่ือศึกษาความเป็นไปได้ในเทคนิควิธีการบรรจุ และการค านวณเบื้องต้น 
ตลอดจนเงินทุนงบประมาณด าเนินการ และเพ่ือการพิจารณาคัดเลือกแบบร่างไว้เพ่ือพัฒนาให้สมบูรณ์
ในขั้นตอนต่อไป 

2.2.2.4 การพัฒนาและแก้ไขแบบ (DESIGN REFINEMENT) ในขั้นตอนนี้ผู้ออกแบบ 
จะต้องขยายรายละเอียดปลีกย่อยต่าง ๆ (DETAILED DESIGN ) ของแบบร่างให้ทราบอย่างละเอียดโดย
เตรียมเอกสารหรือข้อมูลประกอบ มีการก าหนดเทคนิคและวิธีการผลิต การบรรจุ วัสดุ การประมาณ
ราคา ตลอดจนการทดสอบทดลองบรรจุ เพ่ือหารูปร่าง รูปทรงหรือส่วนประกอบต่าง ๆ ที่เหมาะสมกับ
หน้าที่ของบรรจุภัณฑ์ที่ต้องการด้วยการสร้างรูปจ าลองง่ายๆ (MOCK UP) ขึ้นมา ดังนั้นผู้ออกแบบจึง
ต้องจัดเตรียมสิ่งต่าง ๆ เหล่านี้อย่างละเอียดรอบคอบเพ่ือการน าเสนอ (PRESENTATION) ต่อลูกค้าและ
ผู้ที่ท างานเกี่ยวข้องให้เกิดความเข้าใจเพ่ือพิจารณาให้ความคิดเห็นสนับสนุนยอมรับหรือเปลี่ยนแปลง
แก้ไขเพ่ิมเติมในรายละเอียดที่ชัดเจนยิ่งขึ้นเช่น การท าแบบจ าลองโครงสร้างเพ่ือศึกษาถึงวิธีการบรรจุ  
และหน้าที่ของบรรจุภัณฑ์ก่อนการสร้างแบบเหมือนจริง 

2.2.2.5 การพัฒนาต้นแบบจริง (PROTOTYPE DEVELOPMENT) เมื่อแบบ โครงสร้าง 
ได้รับการแก้ไขและพัฒนา ผ่านการยอมรับแล้ว ล าดับต่อมาต้องท าหน้าที่เขียนแบบ (MECHANICAL 
DRAWING) เพ่ือก าหนดขนาด รูปร่าง และสัดส่วนจริงด้วยการเขียนภาพประกอบแสดงรายละเอียดของ
รูปแบบแปลน (PLAN) รูปด้านต่างๆ (ELEVATIONS) ทัศนียภาพ (PERSPECTIVE) หรือภาพแสดงการ
ประกอบ (ASSEMBLY) ของส่วนประกอบต่างๆมีการก าหนดมาตราส่วน (SCALE) บอกชนิดและ
ประเภทวัสดุที่ใช้มีข้อความ ค าสั่ง ที่สื่อสารความเข้าใจกันได้ในขบวนการผลิตเป็นบรรจุภัณฑ์ของจริง 
แต่การที่จะได้มาซึ่งรายละเอียดเพื่อน าไปผลิตจริงดังกล่าวนั้น ผู้ออกแบบจะต้องสร้างต้นแบบจ าลองที่
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สมบูรณ์ (PROTOTYPE) ขึ้นมาก่อนเพ่ือวิเคราะห์ (ANALYSIS) โครงสร้างและจ าแนกแยกแยะ
ส่วนประกอบต่างๆออกมาศึกษา ดังนั้น PROTOTYPE ที่จัดท าข้ึนมาในขั้นนี้จึงควรสร้างด้วยวัสดุที่
สามารถให้ลักษณะและรายละเอียดใกล้เคียงกับบรรจุภัณฑ์ของจริงให้มากที่สุดเท่าที่จะกระท าได้เช่น
อาจจะท าด้วยปูนพลาสเตอร์  ดินเหนียว  กระดาษ ฯลฯ และในข้ันนี้ การทดลองออกแบบกราฟิกบน
บรรจุภัณฑ์ ควรได้รับการพิจารณาร่วมกันอย่างใกล้ชิดกับลักษณะของโครงสร้างเพ่ือสามารถน าผลงาน
ในขั้นนี้มาคัดเลือกพิจารณาความมีประสิทธิภาพของรูปลักษณ์บรรจุภัณฑ์ที่สมบูรณ์ 

2.2.2.6 การผลิตจริง (production) ส าหรับขั้นตอนนี้ส่วนใหญ่จะเป็นหน้าที่ 
รับผิดชอบของฝ่ายผลิตในโรงงานที่จะต้องด าเนินการตามแบบแปลนที่นักออกแบบให้ไว้ ซึ่งทางฝ่ายผลิต
จะต้องจัดเตรียมแบบแม่พิมพ์ของบรรจุภัณฑ์ให้เป็นไปตามก าหนดและต้องสร้างบรรจุภัณฑ์จริงออกมา
จ านวนหนึ่งเพ่ือเป็นตัวอย่าง (PRE-PRODUCTION PROTOTYPES) ส าหรับการทดสอบทดลองและ
วิเคราะห์เป็นครั้งสุดท้าย หากพบว่ามีข้อบกพร่องควรรีบด าเนินการแก้ไขให้เป็นที่เรียบร้อยแล้วจึง
ด าเนินการผลิตเพ่ือน าไปบรรจุและจ าหน่ายในล าดับต่อไป 

2.2.3   การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 
   2.2.3.1 การออกแบบกราฟิก บรรจุภัณฑ์เป็นตัวแทนของกระบวนการส่งเสริมการขาย
ทางด้านการตลาด ณ จุดขายที่สามารถจับต้องได้ ท าหน้าที่เป็นสื่อโฆษณาได้อย่างดีเยี่ยม ณ จุดขาย 
รูปทรงของบรรจุภัณฑ์เปรียบได้กับตัวโครงร่างกายของมนุษย์ สีที่ออกแบบบรรจุภัณฑ์เปรียบเสมือน
ผิวหนังของมนุษย์ ค าบรรยายบนบรรจุภัณฑ์เปรียบได้กับปากท่ีกล่าวแจ้งแถลงสรรพคุณ การออกแบบ
อาจจะเขียนเป็นสมการอย่างง่าย ๆ ได้ดังนี้ การออกแบบ = ค าบรรยาย + สัญลักษณ์ + ภาพพจน์ 
เนื่องจากการออกแบบภาพพจน์เป็นศิลปะอย่างหนึ่งซึ่งอาจแสดงออกได้ด้วย จุด เส้น สี รปูวาด และรูป
ถ่าย ผสมผสานกันออกมาเป็นพาณิชย์ศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ ด้วยหลักการง่าย ๆ 4 ประการ คือ SAFE ซ่ึง
มีความหมายว่า 

S = Simple เข้าใจง่ายสบายตา 
A = Aesthetic มีความสวยงามชวนมอง 
F = Function ใช้งานได้ง่าย สะดวก 
E = Economic ต้นทุนค่าใช้จ่ายเหมาะสม 

การออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์ยังมีบทบาทช่วยเสริมกิจกรรมต่าง ๆ ทางด้านการตลาด ดังนี้ 
ตามท่ีได้อธิบายแล้วว่าบรรจุภัณฑ์มีบทบาทในส่วนผสมการตลาดในการท าหน้าที่เสริมกิจกรรมการตลาด
ในแต่ละขั้นตอนของวัฏจักรชีวิตผลิตภัณฑ์ รายละเอียดปลีกย่อยในการช่วยเสริมกิจกรรมต่าง ๆ มี
ดังต่อไปนี้ 

http://tony2540-packagingdesign.blogspot.com/2010/04/blog-post.html
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ก) การใช้โฆษณา บรรจุภัณฑ์จ าต้องออกแบบให้จ าได้ง่าย ณ จุดขาย หลังจาก
กลุ่มเป้าหมายได้เห็นหรือฟังโฆษณามาแล้ว ในกลยุทธ์นี้บรรจุภัณฑ์มักจะต้องเด่นกว่าคู่แข่งขันหรือมี
กราฟิกท่ีสะดุดตาโดยไม่ต้องให้กลุ่มเป้าหมายมาองหา ณ จุดขาย 

ข) การเพ่ิมช่องทางการจัดจ าหน่าย ช่องทางการจัดจ าหน่ายที่เปลี่ยนแปลงไป
อาจจ าเป็นต้องมีการออกแบบปริมาณสินค้าต่อหน่วยขนส่งใหม่เพ่ือลดค่าใช้จ่าย หรือมีการพัฒนาบรรจุ
ภัณฑ์ส าหรับจุดขายใหม่ การเพ่ิมหิ้ง ณ จุดขายที่เรียกว่า POP (Point of Purchase) อาจมีส่วนช่วย
ส่งเสริมการขายเมื่อเปิดช่องทางการจัดจ าหน่ายใหม่ 

ค) เจาะตลาดใหม่ มีความจ าเป็นอย่างยิ่งที่ต้องออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ใน
การเจาะตลาดใหม่หรือกลุ่มเป้าหมายใหม่ ในบางกรณีอาจจ าเป็นต้องเปลี่ยนตราสินค้าใหม่อีกด้วย 

ง) ผลิตภัณฑ์ใหม่ ถ้าผลิตภัณฑ์ใหม่เป็นสินค้าที่เกี่ยวเนื่องกับสินค้าเก่า เช่น 
เปลี่ยนจากการขายกล้วยตากแบบเก่า เพ่ิมผลิตภัณฑ์ใหม่มาเป็นกล้วยตากชุบน้ าผึ้ง อาจใช้บรรจุภัณฑ์
เก่าแต่เปลี่ยนสีใหม่เพ่ือแสดงความสัมพันธ์กับสินค้าเดิมหรืออาจใช้เทคนิคของการออกแบบบรรจุ-ภัณฑ์
ยูนิฟอร์มดังจะกล่าวต่อไปในบทนี้ แต่ในกรณีที่เป็นสินค้าใหม่ถอดด้ามจ าต้องออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่
หมด แต่อาจคงตราสินค้าและรูปแบบเดิมไว้เพ่ือสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้ากลุ่มที่เคยเป็นลูกค้าประจ า 

จ) การส่งเสริมการขาย จ าเป็นอย่างยิ่งต้องมีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ 
เพ่ือเน้นให้ผู้บริโภคทราบว่ามีการเพิ่มปริมาณสินค้า การลดราคาสินค้า หรือการแถมสินค้า รายละเอียด
บนบรรจุภัณฑ์ย่อมมีส่วนช่วยกระตุ้นให้ผู้บริโภคมีความอยากซื้อมากขึ้น 

ฉ) การใช้ตราสินค้า เป็นสิ่งจ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องมีเพ่ือสร้างความทรงจ าที่ดี
ต่อสินค้าบรรจุภัณฑ์ที่มีตราสินค้าใหม่ควรจะได้รับการออกแบบใหม่ด้วยการเน้นตราสินค้า รายละเอียด
ในเรื่องนี้จะได้กล่าวต่อไปในหัวข้อตราสินค้า 

ช) เปลี่ยนขนาดหรือรูปทรงของบรรจุภัณฑ์ โดยปกติสินค้าแต่ละชนิดมีวัฏ
จักรชีวิตของตัวมันเอง (Product Life Cycle) เมื่อถึงวัฏจักรชีวิตช่วงหนึ่งๆจ าเป็นต้องมีการเปลี่ยนโฉม
ของบรรจุภัณฑ์เพ่ือยืดอายุของวัฏจักร ในบางกรณี การเปลี่ยนขนาดอาจเกิดจากนวัตกรรมใหม่ทางด้าน
บรรจุภัณฑ์ เช่น การเลือกใช้วัสดุใหม่จึงมีการเปลี่ยนรูปทรงหรือขนาด ไม่ว่าจะเป็นสาเหตุใดก็ตามมี
ความจ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องมีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่เพ่ือรักษาหรือขยายส่วนแบ่งการตลาด 

2.2.3.2 ความส าคัญของการออกแบบกราฟิก การออกแบบกราฟิกมีความส าคัญต่อ
หน่วยงานทุกสาขาในปัจจุบัน เนื่องจากการออกแบบกราฟิกช่วยให้การสื่อความหมายที่ซับซ้อนให้ง่าย
ต่อการท าความเข้าใจ สามารถสรุปได้ดังนี้ 

ก) การสื่อความหมายร่วมกันภายในสังคม การออกแบบกราฟิกมีความส าคัญ
ต่อการสื่อความหมายร่วมกันภายในสังคม เนื่องจากสังคมเราส่วนใหญ่มีข้อตกลงร่วมกัน ภาพสัญลักษณ์
ในสถานที่สาธารณะต่าง ๆ ก็เป็นหนึ่งในข้อตกลงร่วมกันภายในสังคมที่จ าเป็นที่จะต้องมีความชัดเจน
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เพ่ือป้องกันไม่ให้เกิดความสับสน หรือเกิดความเข้าใจผิด ดังนั้นกราฟิกที่มีความสากลจึงส าคัญอย่างยิ่ง
ต่อการสื่อความหมายร่วมกันภายในสังคมที่มีความแตกต่างกันทั้งทางเชื้อชาติและภาษา 

ข) การส่งเสริมความก้าวหน้าทางธุรกิจ การออกแบบกราฟิกมีความส าคัญต่อ
การส่งเสริมความก้าวหน้าทางธุรกิจ ตั้งแต่ระดับอุตสาหกรรมภายในประเทศจนถึงระดับต่างประเทศ 
เนื่องจากกราฟิกส่วนใหญ่มักถูกใช้ในการสร้างเอกลักษณ์องค์กร ตราสินค้า และสื่อประชาสัมพันธ์ เพ่ือ
ช่วยในการประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารจากกลุ่มผู้ผลิตไปสู่กลุ่มเป้าหมายหลักสามารถรับรู้ข้อมูล
ข่าวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์หรือสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีต่อองค์กรธุรกิจผ่านกราฟิก 

ค) การศึกษา กราฟิกมีความส าคัญอย่างยิ่งต่อการถ่ายทอดความรู้ที่ซับซ้อน
ให้ผู้เรียนสามารถรับรู้ได้โดยง่ายและชัดเจน เนื่องจากปัจจุบันนี้ การเรียนการสอนไม่ได้มุ่งเน้นการเรียน
จากครูผู้เป็นศูนย์กลางแห่งวิทยาการต่าง ๆ ภายในห้องเรียนเพียงอย่างเดียว แต่ผู้เรียนสามารถศึกษา
และเรียนรู้ด้วยตนเองจากแหล่งวิทยาการต่าง ๆ อย่างกว้างขวางภายนอกห้องเรียน ดังนั้นกราฟิกจึงมี
บทบาทส าคัญยิ่งในการถ่ายทอดความรู้ผ่านสื่อการสอนประเภทสาธิต การใช้ภาพน าเสนอขั้นตอนการ
ปฏิบัติทีละข้ันตอนสามารถช่วยให้เกิดกระบวนการเรียนรู้ได้อย่างง่าย 

ง) นักออกแบบกราฟิก การที่นักออกแบบได้เห็นผลงานการออกแบบที่
หลากหลายจะสามารถช่วยให้นักออกแบบเกิดความคิดใหม่ ๆ ได้โดยได้รับแรงบันดาลใจในการออกแบบ
จากผลงานการออกแบบของผู้อื่น ถือว่าเป็นส่วนส าคัญอย่างยิ่งต่อการพัฒนาความคิดสร้างสรรค์ของนัก
ออกแบบกราฟิกให้มีศักยภาพในการแก้ปัญหามากยิ่งขึ้น และนอกจากนั้นการศึกษางานกราฟิกของผู้อ่ืน
จะสามารถช่วยให้นักออกแบบหลีกเลี่ยงการสร้างสรรค์งานซ้ าซ้อนกับผู้อ่ืน ดังนั้นการเรียนรู้จากผลงาน
ของผู้อ่ืนก็เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาและพัฒนาการแนวความคิดของนักออกแบบได้ เมื่อเกิดความรู้
และความเข้าใจในแนวคิดของนักออกแบบท่านอ่ืนแล้วจะช่วยให้นักออกแบบสามารถใช้แนวการคิดนั้น
มาประยุกต์ใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานของตนได้อย่างเหมาะสมกับวัตถุประสงค์และสามารถสื่อ
ความหมายและการถ่ายทอดความรู้สึกของนักออกแบบได้อย่างมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น การเรียนรู้ของ
นักออกแบบกราฟิกเปน็การเรียนรู้ที่ไม่มีวันสิ้นสุด ดังนั้นนักออกแบบศึกษาผลงานออกแบบกราฟิกอย่าง
ต่อเนื่องถือได้ว่าเป็นการเรียนรู้มากข้ึนเท่านั้น 

2.2.3.3 บทบาทหน้าที่ของกราฟิกที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ มีดังต่อไปนี้ 
ก) ให้ข้อมูลรายละเอียดตัวผลิตภัณฑ์กับผู้บริโภคท าให้ผู้บริโภคได้ทราบถึง

ข้อมูลบางอย่างที่จะเป็นประโยชน์จากการซื้อผลิตภัณฑ์ เช่น ส่วนประกอบ สรรพคุณ วิธีการใช้ วิธีการ
เก็บรักษา เป็นต้น 

ข) สร้างเอกลักษณ์ให้กับตัวผลิตภัณฑ์เนื่องจากในปัจจุบันมีการแข่งขันทาง
การค้าในระดับสูง ผลิตภัณฑ์สินค้าที่ได้รับการออกแบบกราฟิกโดดเด่นนี้จะต้องให้ความรู้สึกในทางบวก
หรือสร้างสรรค์  
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ค) สร้างภาพพจน์ให้กับตัวผลิตภัณฑ์ในลักษณะท านองเดียวกันกับการสร้าง
เอกลักษณ์ กล่าวคือ สินค้านั้นได้รับการออกแบบกราฟิกที่สวยงามและถูกหลักการ ย่อมมีผลต่อผู้ซื้อ
ทางด้านจิตวิทยา เช่น เกิดความภูมิใจ ความมั่นใจในตัวสินค้า 

ง) สามารถเป็นแหล่งข้อมูลข่าวสารให้กับประชาชน ในบางโอกาสและในบาง
ประเทศได้มีการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์เป็นแหล่งให้ข้อมูลข่าวสารแก่ประชาชน 
  2.2.3.4 องค์ประกอบของการออกแบบงานกราฟิกส่วนส าคัญที่จะสร้างสรรค์ความ
สุนทรีย์บนงานออกแบบ มีองค์ประกอบอยู่ 2 ส่วน คือ 

ก) อักษรและตัวพิมพ์ ตัวอักษรจะท าหน้าที่เป็นส่วนแจกแจงรายละเอียดของ 
ข้อมูล สาระที่ต้องการน าเสนอด้วยรูปแบบและการจัดวางต าแหน่งอย่างสวยงาม มีความชัดเจน การ
ออกแบบ การเลือกแบบตลอดจนการก าหนดรูปแบบของตัวอักษรที่จะน ามาใช้ ต้องมีลักษณะเด่น อ่าน
ง่าย สวยงาม น่าสนใจ ลักษณะที่แตกต่างของตัวอักษร จึงต้องก าหนดตามสภาวะการน าไปใช้ โดยแบ่ง
ออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ ส่วนที่เป็นหัวเรื่อง หรือชื่อสินค้า จะต้องเน้นความโดดเด่นของรูปแบบมากที่สุด
และส่วนที่เป็นข้อความหรือเนื้อหา ที่ต้องการแสดงรายละเอียดต่าง ๆ นิยมใช้ตัวอักษรที่มีรูปแบบเรียบ
ง่ายสะดวกในการอ่านมากที่สุดในการเลือกใช้ตัวอักษรให้มีความเหมาะสมกับงานที่ออกแบบ ผู้ออกแบบ
ควรได้พิจารณาถึงรูปแบบตัวอักษร ขนาดตัวอักษร รูปร่างลักษณะของตัวอักษร การก าหนดระยะห่าง
และพ้ืนที่ว่าง การก าหนดสี และการจัดวางต าแหน่งให้มีความสมดุลเหมาะสมพอดี 

ข) ภาพและส่วนประกอบตกแต่งภาพ ภาพและส่วนประกอบตกแต่งภาพ ที่
ต้องการเน้นให้เกิดคุณค่าทางความงาม ซึ่งจะท าหน้าที่ในการถ่ายทอดจินตนาการออกมาเป็นรูปแบบ 
และน าเสนอแนวคิดให้เป็นรูปธรรมดาตามความคิดของตน เพ่ือต้องการให้เกิดประสิทธิผลในการสื่อสาร
มากที่สุดงานออกแบบที่ดีควรน าภาพมาใช้ให้เหมาะสมกับโอกาสและหน้าที่อย่างกลมกลืน คือ 
      - เมื่อต้องการดึงดูดความสนใจ 
      - เมื่อต้องการใช้ประกอบการอธิบายความรู้ 
      - เมื่อต้องการค าอธิบายความคิดรวบยอด 
      - เมื่อต้องการอ้างอิงสิ่งที่ปรากฏขึ้นจริง 
      - เมื่อต้องการใช้ประกอบข้อมูลทางสถิติ 
                         2.2.3.5  การจัดองค์ประกอบของงานกราฟิก 
                                    ก)  จัดให้เป็นเอกภาพ ในที่นี้หมายถึง สิ่งที่ช่วยท าให้ชิ้นงานเป็นอันหนึ่ง
อันเดียวกัน ซึ้งต้องขึ้นอยู่กับวัตถุประสงค์นั้นๆ ความเป็นเอกภาพจะครอบคลุมถึงเรื่องของความคิดและ
การออกแบบ 
                                    ข)  ความสมดุล ความสมดุลในงานกราฟิกเป็นเรื่องของความงามความ
น่าสนใจเป็นการจัดสมดุลกันทั้งในด้านรูปแบบและสี มีอยู่ 2 ลักษณะที่ส าคัญ คือ 
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   - ความสมดุลในรูปทรงหรือความเหมือนกันทั้ง 2 ด้านคือเมื่อมองภาพ
แล้วเห็นได้ทันทีว่าภาพที่ปรากฏนั้นเท่ากัน ภาพแบบนี้จะท าให้ความรู้สึกที่มั่นคงเป็นทางการแต่อาจท า
ให้ดูน่าเบื่อได้ง่าย 

   - ความสมดุลในความรู้สึก หรือความสมดุลที่สองข้างไม่เหมือนกันเป็น
ความแตกต่างกันทั้งในด้านรูปแบบ สี หรือพ้ืนผิว แต่เมื่อมองดูโดยรวม จะเห็นว่าเท่ากัน ไม่เอนเอียงไป
ข้างใดข้างหนึ่ง ความสมดุลในลักษณะนี้ ท าให้เกิดความรู้สึกเคลื่อนไหว แปรเปลี่ยน ไม่เป็นทางการ และ
ไม่น่าเบื่อ 

  ค)  การจัดให้มีจุดสนใจ ภายในเนื้อหาที่จ ากัดจะต้องมีการเน้น การเน้นจะ
เป็น ณ จุดใดจุดหนึ่งที่เห็นว่ามีความส าคัญ อาจท าได้ด้วยภาพหรือข้อความก็ได้ โดยมีหลักว่า “ความคิด
เดียวและจุดสนใจเดียว” การ มีหลายความคิด หรือมีจุดสนใจหลายจุด จะท าให้การออกแบบเกิดความ
ล้มเหลวเพราะหาจุดเด่นชัดไม่ได้ ภาพรวมจะไม่ชัดเจน ขาดเอกลักษณ์ของความเป็นผู้ น าในตัวชิ้นงาน 
ส าหรับวิธีการที่จะท าให้มีจุดสนใจอาจเน้นด้วย สี ขนาด สัดส่วน และรูปร่างที่แปลกไปกว่าส่วนอ่ืนๆใน
ภาพ ส่วนต าแหน่งที่เหมาะสมในการวางจุดสนใจนั้นสามารถกระท าได้ดังนี้ 

น าภาพมาแบ่งเป็น 3 ส่วน บริเวณที่เส้นตัดกันนั้นก็คือต าแหน่งที่เหมาะสมจาก
ผลการวิจัยหลายๆครั้ง พบว่าตรงจุดตัดกันที่มุมบนซ้ายนั้นเป็นต าแหน่งที่ดีที่สุด เหตุผลหนึ่งที่สนับสนุนก็
คือ ในการอ่านหนังสือนั้น เรามักอ่านจากมุมซ้ายไปขวา และจากบนลงล่าง ฉะนั้นต าแหน่งนี้จะเป็นจุด
แรกท่ีสายตาเรามอง เพ่ืออ่านหรือดูภาพบนแผ่นภาพนั้นๆ 

2.2.3.6 ข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ เป็นการบอกถึง
เรื่องราวของสิ่งที่บรรจุอยู่ภายในให้ผู้บริโภคทราบถึงข้อมูลต่าง ๆ ที่มี ทั้งผลดีและผลเสียของผลิตภัณฑ์ 
ข้อมูลที่นักออกแบบกราฟิกควรน าเสนอมีดังนี้ 

- ประเภท 
- ส่วนประกอบหรือส่วนผสมโดยประมาณ 
- คุณค่าทางสมุนไพร 
- ขั้นตอนหรือวิธีใช้ 
- การเก็บรักษา 
- วันที่ผลิตและวันหมดอายุ 
- ค าบรรยายสรรคุณ 
- ข้อมูลเกี่ยวกับผู้ผลิต 

2.2.3.7 การใช้ตัวอักษรและตัวพิมพ์ ประชิด ทินบุตร (2530:29) กล่าวไว้ว่า ตัวอักษร
หรือตัวพิมพ์จัดว่าเป็นองค์ประกอบพ้ืนฐานที่ส าคัญอันดับแรกของการออกแบบ การออกแบบโดยทั่ว ๆ 
ไป มีการน าตัวอักษรมาใช้เพื่อการออกแบบเป็น 2 ลักษณะใหญ่ ๆ คือ 
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ก)  ใช้ตัวอักษรเป็นส่วนดึงดูดตา มีลักษณะตัวอักษรแบบ Display faceเพ่ือ
ต้องการตกแต่งหรือการเน้นข้อความข่าวสารให้สามารถดึงดูดความสนใจของผู้ดู ผู้อ่าน ด้วยการใช้ขนาด
รูปแบบตัวอักษรที่มีขนาดใหญ่ มีความเด่นเป็นพิเศษ 

ข)  ใช้ตัวอักษรเป็นส่วนบรรยายหรืออธิบายเนื้อหา คือ การใช้ตัวอักษรเป็น
Book face หรือเป็นตัว Text ที่มีขนาดเล็กในลักษณะของการเรียงพิมพ์ข้อความเพ่ือการบรรยายหรือ
อธิบายส่วนประกอบปลีกย่อย และเนื้อหาที่สื่อสารเผยแพร่ 

ดังนั้นการที่จะน าตัวอักษรมาใช้ในการออกแบบกราฟิกผู้ออกแบบจึงควรที่จะต้อง
ศึกษาเรียนรู้ถึงส่วนประกอบของตัวอักษรในภาษาต่างๆ ในเรื่องต่อไปนี้ 

- รูปแบบตัวอักษร 
- รูปลักษณะของตัวอักษร 
- ขนาดตัวอักษร 

 2.2.3.8 การพิจารณาเลือกตัวหนังสือในการออกแบบ 
                          ก)  ลักษณะรูปร่างหนังสือแต่ละตัวสวยน่าพอใจ และมีความสูง ความกว้าง 
สมดุล ส าหรับผู้อ่านทั่วไป (สัดส่วนโดยประมาณ สูง 1 กว้าง 3/5) 

 ข)  การประสมค าบรรทัดเป็นหน้า 
     -  การประสมค า ตัวหนังสือทุกตัวต้องเข้ากันได้ มีช่องไฟเหมาะสม 

       -  การเรียงบรรทัด ต้องไม่ผอมเกินไป เพราะอ่านได้ไม่สะดวก 
        -  การจัดบรรทัดเป็นหน้า อย่าวางบรรทัดชิดเกินไป ท าให้อ่านยากและ
อ่านพลาดได้ง่าย ควรมีชายหน้าและหลัง เพราะอ่านง่ายกว่า และง่ายต่อการผลิต 

  ค)  Contrast ของตัวหนังสือ เกิดจากความหนักเบาของเส้น และความอ่อน
แก่ของแสงสีพื้นกับตัวอักษร 

  ง)  ความเหมาะสมกับผู้อ่าน โดยพิจารณาจากคนที่มีปัญหาทางสายตาเช่น 
สายตาสั้น สายตายาว ตาบอดสี ก็ต้องเลือกใช้ตัวหนังสือแก่สิ่งเหล่านี้สภาพแวดล้อมของที่ใช้อ่าน เช่น มี
เสียงรบกวนมาก คนพลุกพล่าน ต้องมี Contrast ของตัวหนังสือมากเพ่ือแข่งกับสิ่งแวดล้อมนั้นได้ ใน
การอ่านในที่ร่ม อ่านให้สบายตาดี ลด Contrast ให้น้อยลง 

    - การวัดตัวพิมพ์ (Type Measuremen) แนวตั้งใช้ระบบการวัดเป็นพอยท์ 
(Point) 1 พอยท์เท่ากับ 1/72” เลขที่มากขึ้นก็คือขนาดที่สูงข้ึน 

    - แนวนอน ใช้ระบบวัดความยาวของคอลัมน์เป็นไพกา (Pica) 1 ไพกา
เท่ากับ 1/6” จ านวนไพกาจะเพ่ิมข้ึนตามความยาวที่เพิ่มขึ้น  

     - ช่องไฟตัวอักษร (Lettrspacing) จะเข้าไปเกี่ยวข้องกับช่องไฟบริเวณ
ช่องว่าง ระหว่างตัวอักษรแต่ละตัว รูปทรงตัวอักษรแต่ละชนิดมีความเด่นชัดแตกต่างกัน 
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   - แนวเส้น (Stroke) ตัวอักษรประกอบด้วยแนวเส้น 4 แนว การ
รวมตัวต้องพิจารณาช่องไฟอย่างเป็นเหตุเป็นผล มีความสม่ าเสมอและให้ความรู้สึกถูกต้องกับการรับรู้ 
คงไว้ซึ่งปริมาณในการมองเห็นอย่างระรื่นตาระหว่างตัวอักษรผูกเนื่องต่อไปกับตัวอักษรถัดไป 

  - ปริมาตรทางสายตา (Optical Volume) โดยค านึงถึงปริมาตรที่มี   
ดุลยภาพ ความสมดุลโดยประมาณทางสายตา  

  - มาตราส่วนของช่องไฟตัวอักษร (Letter Spacing Scale) การวาง
ช่องไฟตัวอักษรให้ดีควรค านึงถึงสภาพการมองเห็น (มากกว่าความกว้างของช่องไฟที่มีขนาดเท่ากัน 
พยายามสร้างความเข้าใจ และค้นหาระบบช่องไฟตัวอักษรด้วยตนเอง 

  - เส้นฐาน (Baseline) ตัวอักษรโค้งจะนิยมออกแบบให้สูงกว่าอักษร
เส้นตรงเล็กน้อยจึงจะมองดูความสูงใกล้เคียงกัน ตัวอักษรโค้งต้องวางให้ต่ ากว่าเส้นฐานเล็กน้อยจึงจะ
มองดูเหมือนกับว่าตั้งอยู่บนเส้นฐานพอดีตามสภาพหลอน (lllusion) ของรูปทรง  

  - กรอบ (Margin) ตัวอักษรโค้ง ตัวอักษรเอียง และตัวอักษร เส้น
นอนบางตัวควรวางล้ าเส้นของเล็กน้อย การรับรู้จึงจะให้ความรู้สึกตรงเส้นขอบ ถ้ามีการเว้นวรรคจาก
บรรทัดก่อน ก็ควรน ามาชนเส้นขอบ 

  - ปรับช่องไฟ (Kerning) การจัดช่องไฟจ าเป็นต้องลดช่องไฟให้แคบ
ลงระหว่างตัวอักษรเส้นเอียง เส้นโค้ง ตัวอักษรที่มีบริเวณว่างภายนอก การราวตัวของตัวใหญ่กับตัวเล็ก 
จ าเป็นต้องปรับช่องไฟจ านวนมาก 

  - เว้นวรรค (Wordspacing) ค าต่างๆ เริ่มต้นและส่งท้ายด้วย
ตัวอักษรที่มีรูปร่างต่างกัน การเว้นวรรคควรจัดให้มีความสอดคล้องระหว่างค า ให้มองดูแล้วเหมือนกัน
ทั้งหมด ปริมาตรของเว้นวรรคควรปรับเช่นเดียวกับช่องไฟของตัวอักษร (Letterspacing) 

   - ตัวอักษรหัวเรื่อง (Headline Type) อักษรทุกแบบสามารถที่จะ
เป็นตัวอักษรหัวเรื่องได้ ขนาดตัวอักษรหัวเรื่องอาจจะเล็กตั้งแต่ 14 พอยท์ จนถึง 144 พอยท์ หรืออาจ
โตกว่านั้น 
    - ตัวอักษรเนื้อความ (Body Type) ขนาดประมาณตั้งแต่ 4-14 
พอยท์ 8-14 พอยท์ เป็นที่นิยมกันโดยทั่วไป แบบอักษรควรจะเลือกให้เหมาะสม ตัวอักษรแต่ละแบบมี
บุคลิกที่แตกต่างกัน ตัวอักษรควรเป็นสิ่งเร้า การสื่อสารและกระตุ้นผู้อ่าน ( It should enhance the 
message and stimulate the audience) ตัวอักษรมากมายนั้นก็มีเพียงไม่กี่แบบที่เหมาะสมกับการ
พิมพ์เนื้อความ  

  2.2.3.9 แบบการจัดตัวอักษร (Type Composition) การเลือกรูปแบบการจัด
ตัวอักษร ควรค านึงถึงการรับรู้ของกลุ่มผู้อ่านด้วย  เช่น 
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  ก) แบบชิดซ้าย (Flush Left) แบบชิดซ้ายจะปล่อยให้ทางขวามือเว้าแหว่ง
แบบอิสระ ให้ความรู้สึกความลื่นไหลของค าเป็นธรรมชาติ เป็นที่นิยมของนักออกแบบกราฟิก การชิด
แนวด้านซ้ายมือ เป็นวิธีการของพิมพ์ดีดโดยทั่วไป 

ข) แบบปรับซ้ายขวาตรง (Justified) เป็นแบบที่ปรับตัวอักษรให้ได้แนวตรง
ทั้งซ้ายขวา นิยมใช้พิมพ์ในหนังสือและนิตยสาร ไม่ดีตรงที่ค าบางค าถูกตัดขาดท าให้ยากต่อการอ่าน 

ค) แบบชิดขวา (Flush Right) แบบชิดขวาจะปล่อยให้ทางซ้ายมือเว้าแหว่ง
เป็นอิสระ ให้ความรู้สึกอ่อนแอ ทางซ้ายมือเหมาะสมกับข้อมูลสั้น ๆ เช่น ค าโฆษณา (Ad Copy) ระบบ
ธุรกิจ (Business Systems) หวัเรื่อง (Headlines) ให้ความสมบูรณ์และช่องไฟดี 

ง) แบบศูนย์กลาง (Centered) เป็นการจัดแบบสมดุลยภาพ ทั้งขอบซ้ายและ
ขวาเว้าแหว่ง ช่องไฟระหว่างค าดี แต่ละบรรทัดควรจะมีความสั้นยาวแตกต่างกัน เพ่ือสร้างรูปร่างที่
น่าสนใจ ให้ความรู้สึกเป็นแบบแผน 

จ) แบบรอบขอบภาพ (Contour) เป็นการจัดวางตัวอักษรให้สัมพัทธ์กับ
รูปร่างของสัญลักษณ์ภาพถ่ายเฉพาะรูปร่าง (Silhouette) หรือภาพประกอบ ให้ความรู้สึกสบาย ตื่นเต้น 

ฉ) แบบล้อมรอบ (Run Around) ตัวอักษรที่จัดล้อมรอบรูปภาพซึ่งส่วนใหญ่
จะเป็นภาพสี่เหลี่ยม ความยาวของคอลัมน์แต่ละตอนแตกต่างกันออกไป ส่วนมากเป็นค าบรรยายภาพ 

ช) แบบอดุลภาค (Asymmetric) มีสภาพเว้าแหว่งทั้งซ้ายและขวาเป็นแบบ
หรือการจัดวางที่คาดเดาไม่ได้ ดึงความสนใจในการมองเห็นได้ดี อ่านค่อนข้างยาก นิยมใช้กับข้อความ
สั้นๆ 

ซ) แบบแสดงรูปร่าง (Shaped) การจัดตัวอักษรแบบนี้สัมพันธ์กับทฤษฎีเกส
ตอลท์ ในเรื่องของความสืบเนื่อง (Continuation) สายตาจะมองสืบเนื่องไปตามแนวโค้งหรือแนวเส้น 
ฐานในลักษณะต่าง ๆ ให้ความรู้สึกในการแสดงออกได้ดี เป็นแบบการจัดที่หาดูไม่ค่อยได้ 

ฌ) แบบรูปธรรม (Vertical Type) เป็นการจัดตัวอักษรให้เกิดรูปร่างของวัตถุ
หรือรูปร่างอย่างใดอย่างหนึ่งขึ้น เช่น รูปร่างเรขาคณิตหรือนามธรรม ซึ่งสอดคล้องกับค าที่บรรยาย เป็น
การช่วยกระตุ้นความหมายของภาษาให้มีศักยภาพกว้างขึ้น 

ญ) แบบแนวตั้ง (Vertical Type) การจัดตัวอักษรตามแนวตั้งนี้นิยมใช้กับหัว
เรื่อง บ่อยครั้งที่พบการน าไปใช้อย่างผิดพลาด 

ฎ) แบบเอียง (inclined Type) โดยจัดเอียงมุมเปลี่ยนไปตามมุมที่ต้องการมี
ส่วนดึงความสนใจต่อประชากรเป้าหมายได้พอสมควร ตัวอักษรเอียงช่วยกระตุ้นความรู้สึกสร้างสรรค์
หรือก้าวหน้าได้ การเอียงลาดขึ้นทางขวามือจะให้ความรู้สึกสะดวกสบายกว่าเอียงลง 

ฏ) ลักษณะเฉพาะของตัวอักษร (Identification) โดยทั่วไปแล้วจะพิจารณา
ตามบุคลิกของตัวอักษรแบบต่าง ๆ ซึ่งมีแบบตัวอักษรอยู่มากมาย อาจจะพิจารณาตัวอักษรต่างๆ ได้ดังนี้ 
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- รูปร่าง (Shape) การก าหนดชื่อแบบตัวอักษรบางแบบมาจากชื่อนัก
ออกแบบ บางแบบมาจากบุคลิกของตัวอักษร หรือบางแบบมาจากจุดประสงค์ในการออกแบบก็ได้ 

- ขนาด (Size) ขนาดของตัวอักษรจะวัดตามแนวตั้ง โดยวัดเป็นพอยท์
ตัวอักษรภาษาอังกฤษจะวัดตัวใหญ่เป็นหลัก 

- น้ าหนัก (Weight) ความกว้างของเส้นตัวอักษรเป็นสิ่งส าคัญในการ
ก าหนดรูปแบบของตัวอักษร ค าที่ใช้คือ บาง (Light) กลาง (Medium) หนา (Bold) และความหนามาก 
(Extra Bold) โดยพิจารณาตามความแคบกว้างของสีด าหรือความทึบ (Density) 

- ความกว้าง (Width) เป็นการวัดความกว้างของตัวอักษรตามแนวราบ ค า
ที่ใช้เรียกคือ ผอม (Condensed) ปกติ (Normal) กว้าง (Expanded) โดยพิจารณาจากแคบไปสู่กว้าง 

- แนวลาด (Slope) เป็นการพิจารณามุมของตัวอักษรเพ่ือบอกบุคลิกค าที่
ใช้คือ ตัวตรง (Vertical) ตัวเอียง (Italic หรือ Inclined) 

- ความคิดพ้ืนฐาน (Fundamental Concept) ความคิดรวบยอดพ้ืนฐาน
ส าหรับการแก้ปัญหาการจัดวางตัวอักษร จ าเป็นต้องค านึงถึงปัญหาความขัดแย้งกัน (Contrast) ของ
ตัวอักษร ต้องเปรียบเทียบผลการมองเห็นที่ขัดแย้งกันของประชากรเป้าหมาย สภาพตัดกันหรือขัดแย้ง
กันเป็นตัวแสดงพลัง ในอันที่จะช่วยให้การออกแบบเสนอความคิดที่ชัดเจนขึ้น ความขัดแย้งคือ พลังอัน
เร้าใจทางการเห็น (Force of Visual Intensity) และช่วยให้กระบวนการสื่อสารง่ายดายขึ้นได้ 

- เข้าใจง่าย (Readability) ความเข้าใจในสื่อสารเกินความถึงการจัด
ตัวอักษรแบบต่าง ๆ เกี่ยวข้องกับการออกแบบสภาพส่วนรวม ที่มองเห็นได้ เป็นความง่ายบนการ
ผสมผสานแบบตัวอักษร สัญลักษณ์ ภาพถ่าย และภาพประกอบเข้าด้วยกัน (รวมความซับซ้อนให้เข้าใจ
ง่าย) 
       - อ่านง่าย (Legibility) เป็นการเกี่ยวข้องกับการออกแบบหรือเลือกแบบ
ตัวอักษรที่แสดงบุคลิกเฉพาะตัว ให้อ่านง่าย รวดเร็ว การทดสอบอาจท าโดยอ่านตัวอักษรแต่ละแบบ 
แล้วเปรียบเทียบเวลาของการอ่าน 

 2.2.3.10 ตราสินค้า การใช้ตราสินค้าก่อให้เกิดประโยชน์หลายประการ อาทิ ท าให้
ลูกค้าจดจ าได้ ช่วยในการส่งเสริมการขายหากตราสินค้านั้นได้รับการยอมรับจากลูกค้า อย่างไรก็ตาม
ตราสินค้าอาจจะท าลายสินค้าได้เหมือนกัน กรณีสินค้าชนิดนั้นมีคุณภาพไม่เป็นไปตามที่ได้กล่าวอ้างไว้ 
ลูกค้าจะจดจ าตราได้ และจะไม่ซื้อสินค้าชนิดนั้นซ้ า ส่วนการไม่ใช้ตราสินค้าอาจจะเป็นผลดีต่อผู้ผลิตใน
กรณีท่ีสินค้าชนิดนั้นคุณภาพไม่สม่ าเสมอ เสียหายง่าย และเมื่อสินค้าชนิดหนึ่งไม่ได้รับการยอมรับ จะไม่
ส่งผลต่อสินค้าอีกชนิดหนึ่ง ในขณะที่การใช้ตราสินค้าเดียวกันส าหรับสินค้ามากกว่าสองชนิดขึ้นไป หาก
สินค้าชนิดหนึ่งได้รับความเสียหายจะส่งผลกระทบต่อสินค้าอีกชนิดหนึ่งอย่างแน่นอน 
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ก) ความหมายของตราสินค้า ตราสินค้า คือ ชื่อ ข้อความ รูปแบบ สัญลักษณ์ 
หรือการน าสิ่งที่กล่าวมารวมกัน เพ่ือบ่งชี้ให้เกิดการรับรู้ว่าเป็นผลิตภัณฑ์ของใคร ในตราสินค้าจะ
ประกอบด้วยชื่อตราสินค้า (Brand name) เช่น มาม่า เอ็มเค ทองแดง เป็นต้น และเครื่องหมายการค้า 
(Trade mark) ได้แก่ เครื่องหมายการค้าที่เจ้าของได้มีการจดทะเบียนถูกต้องตามกฎหมาย การจด
ทะเบียนช่วยป้องกันการเลียนแบบได้ภาพประกอบ 

ข) ความส าคัญของตราสินค้า ตราสินค้าเป็นสิ่งที่มีความส าคัญกับเจ้าของ
สินค้าเป็นอย่างยิ่ง เนื่องจากตราสินค้าเป็นสิ่งที่ช่วยสร้างยอดขาย หากมีการจดทะเบียนตราสินค้าแล้ว 
จะช่วยป้องกันไม่ให้ผู้ผลิตหรือผู้จ าหน่ายรายอ่ืนลอกเลียนแบบ และหากมีการลอกเลียนแบบเกิดขึ้น 
เจ้าของตราสินค้ามีสิทธิในการฟ้องร้องเพ่ือเรียกค่าความเสียหายได้ นอกจากนี้ตราสินค้ายังมี
ความส าคัญต่อผู้จ าหน่าย หากผู้จ าหน่ายได้ตราสินค้าที่ติดตลาดไปจ าหน่ายย่อมส่งผลต่อยอดขายได้ 
นอกจากนี้ยังมีความส าคัญต่อผู้บริโภคในแง่ของการใช้เป็นตัวสะท้อนระดับคุณภาพของสินค้า 
ภาพประกอบ (รองเท้าสองคู่ ได้แก่ adidas แท้ กับ abibas ปลอม) 

ค) ประเภทของตราสินค้าการแบ่งตราสินค้าท่ีนิยมใช้กันแบ่งออกได้เป็น 5 
แบบด้วยกันคือ 

- ตราผู้ผลิต (Manufacturer’s brand) เป็นตราสินค้าที่ผู้ผลิตสินค้ารายใด
รายหนึ่งสร้างขึ้นมา เพ่ือแสดงความเป็นเจ้าของตราสินค้านั้น ตราสินค้าของผู้ผลิตมักจะมีการจัด
จ าหน่ายอย่างกว้างขวาง อาทิ โตโยต้า โนเกีย ไอบีเอ็ม เป็นต้น  

- ตราสินค้าของผู้จ าหน่าย (Private brand) เป็นตราสินค้าที่ผู้จ าหน่าย
อาจจะเป็นพ่อค้าปลีกหรือพ่อค้าส่งจัดตั้งตราสินค้าข้ึนมา ทั้งนี้เพ่ือวางจ าหน่ายในร้านค้าของตนโดยปกติ
ผู้จ าหน่ายจะจ้างให้โรงงานผลิตที่มีก าลังการผลิตเหลือ ช่วยผลิตสินค้าให้ตามค าสั่งหลังจากนั้นผู้จ าหน่าย
จะเป็นคนตั้งชื่อตราสินค้าเอง เราเรียกตราลักษณะดังกล่าวว่า ตราผู้จ าหน่าย 

- ตราสินค้าร่วม (Family brand) เป็นลักษณะการตั้งชื่อตราสินค้าที่ใช้ตรา
สินค้าชื่อเดียวกันกับสินค้าทุกชนิดของบริษัท การใช้ชื่อตราลักษณะนี้นิยมใช้กับสินค้าที่อยู่ในสาย
ผลิตภัณฑ์เดียวกัน เช่น ผลิตภัณฑ์เครื่องใช้ไฟฟ้าโซนี่ สุขภัณฑ์ตราคอตโต้ การใช้ตราสินค้าร่วมจะมี
ประโยชน์มาก เมื่อสินค้าตัวแรกประสบความส าเร็จ จะส่งผลให้การแนะน าสินค้าตัวต่อไปท าได้ง่ายขึ้น  

- ตราสินค้าเอกเทศ (Individual brand) เป็นการตั้งชื่อตราสินค้าให้มีชื่อ
ต่างกัน เมื่อเป็นสินค้าคนละชนิด บริษัทใดบริษัทหนึ่งจะมีสินค้าหลากหลายชนิด ซึ่งส่งผลให้มีตราสินค้า
หลายชื่อ  ด้วยเหตุผลที่ใช้ตราสินค้าที่แตกต่างกัน เนื่องจากสินค้าแต่ละชนิดมีลักษณะแตกต่างกัน 
ประโยชน์ของตราสินค้าเอกเทศ คือ หากสินค้าใดได้รับความเสียหาย จะไม่กระทบต่อสินค้าชนิดอ่ืน 

- ตราสินค้าหลายชื่อ (Multi brand) เป็นการตั้งชื่อตราสินค้าหลายๆชื่อ
กับสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่งของบริษัท ตัวอย่างเช่น แชมพูของบริษัทพีแอนด์จี ได้แก่ รีจอยส์ แพนทีนและ
เฮดแอนด์โชเดอร์  
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ง) ประโยชน์ของตราสินค้า ประโยชน์ต่อเจ้าของตราสินค้า 
 - ใช้แสดงความเป็นเจ้าของสินค้า 
 - ใช้ในการเพ่ิมยอดขายสินค้า 
 - ช่วยลดค่าใช้จ่ายในการขาย 
 - ลดการเปรียบเทียบด้านราคาจากลูกค้า 
 - ช่วยในการน าสินค้าใหม่ที่ใช้ตราเดิมออกสู่ตลาดง่ายขึ้น 

จ) ประโยชน์ต่อเจ้าของตราสินค้าต่อผู้ซื้อ 
 - ผู้ซื้อใช้ตราสินค้าแยกคุณภาพของสินค้าได้ 
 - ผู้ซื้อทราบว่าใครคือเจ้าของหรือผู้ผลิตสินค้า 
 - ลดเวลาในการหาซื้อสินค้า 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
รูปที่ 2.11  แสดงลักษณะของวิวัฒนาการสัญลักษณ์ทางการค้า (Logo) ของเป๊ปซี่ 

 
 2.2.3.11 การออกแบบฉลากฉลากเป็นส่วนหนึ่งของบรรจุภัณฑ์เช่นกัน ความส าคัญ

ของฉลาก คือ  
    ก)  แสดงตัวผลิตภัณฑ์  
    ข)  บ่งบอกถึงความแตกต่าง ระหว่างสินค้าประเภทเดียวกัน 
    ค)  สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ 
    ง)  ท าให้ผู้บริโภคทราบถึงชนิดของผลิตภัณฑ์ 
    จ)  แสดงถงึประโยชน์ วิธีใช้ของผลิตภัณฑ์ เพ่ือกระตุ้นการตัดสินใจซื้อ 
   ฉ)  แสดงสรรพคุณของผลิตภัณฑ์เพ่ือให้แตกต่างจากคู่แข่ง 

 

 

http://tony2540-packagingdesign.blogspot.com/2010/03/blog-post_18.html
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  2.2.3.12 แนวคิดในการออกแบบฉลากสินค้า  
 ก) ตราสินค้า (Brand) คือ การออกแบบชื่อตราสินค้าของผลิตภัณฑ์จะแสดง

ด้วยตัวอักษร และหรือสัญลักษณ์ ของภาพที่เป็นเอกลักษณ์ของผู้ผลิต มีลักษณะโดดเด่นชัดเจน 
เหมาะสม จดจ าง่าย 

 ข) ผลิตภัณฑ์ (Product) คือ การน าเสนอข้อมูลให้ผู้บริโภคทราบว่า
ผลิตภัณฑ์ที่บรรจุอยู่ภายใน คืออะไรควรเน้นข้อดีที่พิเศษของผลิตภัณฑ์ ที่แตกต่างจากตราสินค้าชนิดอื่น 

 ค) เป้าหมาย Target หมายถึง กลุ่มคนที่ซื้อผลิตภัณฑ์คือใคร พิจารณาจาก
เพศ วัย การศึกษาการท างานแบ่งได้ สองลักษณะ คือการออกแบบโครงสร้างและการออกแบบกราฟิก 
จะต้องคิดพร้อมๆกัน แต่ในทางปฏิบัติ ต้องออกแบบโครงสร้างก่อนอีกรูปแบบหนึ่งของการออกแบบ
กราฟิก บนบรรจุภัณฑ์ คือ ฉลากหน้าที่หนึ่งของฉลาก คือ ท าหน้าที่เป็นจุดขายสินค้า 

2.2.3.13 การออกแบบฉลากมีหลักเกณฑ์ดังนี้  
 ก) น่าสนใจ มีความดึงดูดความสนใจ 

     ข) ต้องผลิตให้มีราคาถูก 
     ค) มีคุณภาพในการพิมพ์ที่ดี 
     ง) ต้องมีการพัฒนาหรือเปลี่ยนแปลงรูปแบบของฉลากตลอดเวลา 

2.2.4  ขั้นตอนการออกแบบ 
         2.2.4.1 การตั้งจุดหมาย ในการตั้งจุดหมายในการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ มีสิ่ง 

จ าเป็นต้องรู้หรือศึกษาข้อมูล คือ ต าแหน่ง (Positioning) ของบรรจุภัณฑ์ของคู่แข่งที่มีอยู่ในตลาด ใน
กรณีที่บรรจุภัณฑ์มีอยู่ในตลาดแล้ว ย่อมท าให้ตั้งจุดมุ่งหมายในการออกแบบได้ง่ายนอกจากต าแหน่ง
ของสินค้า สิ่งที่จ าต้องค้นหาออกมา คือ จุดขาย หรือ USP (Unique Selling Point) ของสินค้า ที่จะ
โฆษณาบนบรรจุภัณฑ์ ทั้งสองสิ่งนี้เป็นองค์ประกอบส าคัญในการตั้งจุดมุ่งหมายของการออกแบบกราฟิก
บนบรรจุภัณฑ์ 

2.2.4.2 การวางแผน ปัจจัยต่าง ๆ ที่ได้รับจากการวิเคราะห์รวบรวมข้อมูลขั้นต้นเพื่อ 
เตรียมร่างแบบตามจุดหมาย และตามขอบเขตการออกแบบ การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่จะได้ปรับปรุง
พัฒนาบรรจุภัณฑ์ขึ้น อาจวางแผนได้ 2 วิธี คือ 

1) ปรับปรุงพัฒนาให้ฉีกแนวแตกต่างจากคู่แข่งขัน 
2) ปรับปรุงพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้สามารถแข่งขันกับคู่แข่งขันโดยตรง ได้ด้วย 

บรรจุภัณฑ์ที่ดีกว่าหรือค่าใช้จ่ายถูกกว่า การตั้งเป้าหมายและวางแผนการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ดังกล่าว 
ย่อมต้องศึกษาสถานภาพบรรจุภัณฑ์ของคู่แข่ง พร้อมกับล่วงรู้ถึงนโยบายของบริษัทตัวเอง และกลยุทธ์
การตลาดที่จะแข่งขันกับคู่แข่งขัน 
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ตารางที่ 2.2  แสดงความหมายของการวางแผนพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 

การวางแผนพัฒนาบรรจุภัณฑ์ สามารถใช้การวิเคราะห์แบบ 5W + 2H ดังนี้ 
Why ท าไม 
Who ใคร 
Why ท าไม 
Who ใคร 

Where ที่ไหน 
- Why  ท าไม  เหตุการณ์หรือปัจจัยอะไรท าให้ต้องออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ ท าไมต้องพัฒนา

กราฟิกของบรรจุภัณฑ์ท าไมไม่แก้ไขปรับปรุงพัฒนาอย่างอ่ืน 
- Who  ใคร  ผู้รับผิดชอบในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์นี้ บุคคล หรือแผนกที่เก่ียวข้องมีใครบ้าง 
- Where  ที่ไหน  สถานที่ที่จะวางจ าหน่ายสินค้าอยู่ที่ไหน ขอบเขตพ้ืนที่ที่จะวางขายสินค้า

บรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบครอบคลุมพ้ืนที่มากน้อยแค่ไหน 
- What  อะไร  จุดมุ่งหมายในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์คืออะไร ข้อจ ากัดในการออกแบบมี

อะไรบ้าง จุดขายของสินค้าคืออะไร การใช้งานของบรรจุภัณฑ์ คืออะไร 
- When  เมื่อไหร่  ควรจะเริ่มงานพัฒนาเมื่อไหร่ เมื่อไหร่พัฒนาเสร็จ และวางตลาดเมื่อไหร่ 
- How  อย่างไร  จะใช้เทคโนโลยีแบบใด อย่างไร จะจัดหาเทคโนโลยีใหม่ใช้วัดความสนใจของ

บรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบ 
- How much  ค่าใช้จ่าย  ที่จะใช้พัฒนาบรรจุภัณฑ์มีงบประมาณเท่าไหร่ค าตอบที่ได้รับจาก 

5W + 2H จะน าไปสู่การวางแผนพัฒนาบรรจุภัณฑ์ได้ 
ขั้นตอนที่ 1 : การวางแผน 

- ก าหนดเวลา 
- ผลงานที่จะได้รับในแต่ละขั้นตอนการท างาน 
- รายละเอียดของตราสินค้า (Branding) 
- ผู้รับผิดชอบในแต่ละข้ันตอน 

ขั้นตอนที่ 2 : การรวบรวมข้อมูล  
- ข้อมูลการตลาด 
- สถานะการแข่งขัน จุดเด่น จุดอ่อน โอกาส ข้อจ ากัด 
  (STOT : Strength, Weakness, Opportunity, Treat) 
- ข้อมูลจากจุดขาย 
- ความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย / พฤติกรรมผู้บริโภค 
- เทคโนโลยีใหม่ๆ ทางด้านวัสดุบรรจุภัณฑ์ ระบบบรรจุภัณฑ์ และเครื่องจักร 
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ขั้นตอนที่ 3 : การออกแบบร่าง พัฒนาความคิดริเริ่มต่างๆ ที่เก่ียวข้อง 
- ร่างต้นแบบ ประมาณ 3-5 แบบ 
- ท าต้นแบบ ประมาณ 2-3 แบบ 

ขั้นตอนที่ 4 : การประชุมวิเคราะห์ปรับต้นแบบ 
- วิเคราะห์ความไปได้ทางเทคนิค 
- วิเคราะห์การสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
- เลือกต้นแบบที่ยอมรับได้ 

ขั้นตอนที่ 5 : การท าแบบเหมือนร่าง 
- เลือกวัสดุที่จะท าแบบ 
- ออกแบบกราฟิกเหมือนจริง พร้อมตราสินค้า และสัญลักษณ์ทางการค้า 
- ขึ้นแบบ 

ขั้นตอนที่ 6 : การบริหารการออกแบบเริ่มจากการติดต่อโรงงานผลิต 

2.3 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับจิตวิทยาของสี 
2.3.1 ความรู้เบื้องต้นเก่ียวกับสี (Introduction to Color) 

สี เป็นสิ่งที่ปรากฏอยู่บนโลก ทุกๆ สิ่งที่เรามองเห็นรอบ ๆ ตัวนั้น ล้วนแต่มีสีโลกของเรา
ถูกจรรโลง และแต่งแต้มด้วย สีสันหลายหลาก ทั้งสีสันตามธรรมชาติ และสีที่มนุษย์รังสรรค์ขึ้นหากโลก
นี้ไม่มีสี หรือมนุษย์ไม่สามารถ รับรู้เกี่ยวกับสีได้  สิ่งนั้นอาจเป็นความบกพร่องที่ยิ่งใหญ่ของธรรมชาติ 
เพราะสีมีความส าคัญต่อวัฏจักรแห่งโลก และเกี่ยวข้องกับวิถีชีวิตมนุษย์ จนแยกกันไม่ออก เพราะมนุษย์
ได้ตระหนักแล้วว่า สีนั้นส่งผลต่อความรู้สึกนึกคิด อารมณ์ จินตนาการ การสื่อความหมาย และความสุข
ส าราญใจในชีวิตประจ าวันมาช้านานแล้ว ดังนั้น จึงอาจกล่าวได้ว่า สี มีอิทธิพลต่อมนุษย์เราเป็นอย่างสูง 
และมนุษย์ก็ใช้ประโยชน์ จากสีอย่างอเนกอนันต์ ในการสร้างสรรค์สิ่งต่างๆอย่างไม่มีที่สิ้นสุด 

2.3.1.1 ความหมายและการเกิดสี ค าว่า สี (Color) ตามหลักพจนานุกรมฉบับ
ราชบัณฑิตยสถาน หมายถึง ลักษณะของแสงที่ปรากฏแก่สายตาเราให้เห็นเป็นสีขาว สีด า สีแดง สีเขียว 
ฯลฯ หรือการสะท้อนรัศมีของแสงมาสู่สายตาเรา สีที่ปรากฏในธรรมชาติ  เกิดจากการสะท้อนของแสง
สว่าง มาตกกระทบกับวัตถุแล้ว เกิดการหักเหของแสง (Spectrum) สีเป็นคลื่นแสงชนิดหนึ่ง ซึ่งปรากฏ
ให้เห็น เมื่อแสงผ่านละอองไอน้ า ในอากาศ หรือ แท่งแก้วปริซึม ปรากฏเป็นสีต่าง ๆ รวม 7 สี ได้แก่ สี
แดง ม่วง ส้ม เหลือง น้ าเงิน คราม และเขียว เรียกว่า สีรุ้ง ที่ปรากฏบนท้องฟ้าตามธรรมชาติในแสงนั้นมี
สีต่าง ๆ รวมกัน อยู่อย่างสมดุลเป็นแสงสีขาวใส เมื่อแสงกระทบ กับสีของวัตถุ ก็จะสะท้อนสีวัตถุนั้น 
ออกมาเข้าตาเรา วัตถุสีขาวจะสะท้อนได้ทุกสี ส่วนวัตถุสีด านั้น จะดูดกลืนแสงไว้ ไม่สะท้อนสีใด  
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รูปที่ 2.12  ชาร์ตสี 
ที่มา : www.novabizz.com 

 
2.3.1.2  ประเภทของสี  สีมีอยู่ทั่วไปในสิ่งแวดล้อม  สีที่ปรากฏอยู่ในโลกสามารถแบ่ง

ออกได้เป็น 2 ประเภท คือ 
ก)  สีที่เกิดในธรรมชาติ มีอยู่ 2 ชนิดคือ สีที่เป็นแสง (Spectrum) คือ สีที่เกิด 

จากการหักเหของแสง เช่น สีรุ้ง สีจากปริซึมและสีที่อยู่ในวัตถุ หรือเนื้อสี (Pigment) คือ สีที่มีอยู่ในวัตถุ
ธรรมชาติทั่วไป เช่น สีของพืช สัตว์ หรือแร่ธาตุต่างๆ 
   ข)  สีที่มนุษย์สร้างขึ้น คือ สีที่ได้จากการสังเคราะห์  เพ่ือใช้ประโยชน์ในงาน
ต่างๆ  เช่น งานศิลปะ อุตสาหกรรม การพาณิชย์ และในชีวิตประจ าวัน โดยสังเคราะห์จากวัสดุ
ธรรมชาติ และจากสารเคมี ที่เรียกว่า สีวิทยาศาสตร์ ซึ่งสีที่ได้จาก การสังเคราะห์สามารถน ามาผสมกัน 
ให้เกิดเป็น สีต่างๆ อีกมากมาย 

2.3.1.3  จิตวิทยาสีกับความรู้สึก (Psychology of Color) 
              การมีความรู้และประสบการณ์ในการเลือกใช้สีของนักออกแบบ เป็นส่วน

ส าคัญที่จะท าให้งานเหล่านั้นบรรลุเป้าหมายตามความต้องการได้ไม่ยากนัก การเรียนรู้ถึงอิทธิพลที่มีต่อ
ความรู้สึกของการมองสีแต่ละสี จึงเป็นสิ่งที่น่าศึกษาอย่างยิ่ง  
                      วรรณะของสี หมายถึง กลุ่มสีที่ปรากฏให้ความรู้สึกที่แตกต่างกัน สังเกตจาก
วงล้อสีจะปรากฏ เป็น 2 วรรณะ คือ 

-  วรรณะสีร้อน ลักษณะของสีจะให้ความรู้สึกสดใส ร้อนแรง ฉูดฉาด หรือรื่น 
เริง สีในกลุ่มนี้ได้แก่ สีเหลือง สีแดง สีแสด และสีที่ใกล้เคียง 

- วรรณะสีเย็น ความรู้สึกท่ีปรากฏในภาพจะแสดงความสงบ เยือกเย็นจนถึง 
ความเศร้า ได้แก่ สีน้ าเงิน สีม่วง สีเขียว และสีที่ใกล้เคียง 
 

http://www.novabizz.com/CDC/Interior/Interior_Colour01.htm
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   สีแสดงอารมณ์ 
-  สีแดง 
เป็นสีของไฟ การปฏิวัติ ความรู้สึกทางกามารมณ์ ความปรารถนา สีของความอ่อน

เยาว์ ดังนั้นจึงเป็นที่ชอบมากส าหรับเด็กเล็กๆ สีแดงเป็นสีที่มีพลังมากสามารถบดบังสีอ่ืนๆ จึงไม่เหมาะ
ที่จะใช้เป็นสีพื้นหรือฉากหลัง 

    -  สีเหลือง เขียว และม่วงทุกระดับสี  
มีค่าสีแตกต่างกันทั้งนี้ ขึ้นอยู่กับสีที่มาผสมสี ดังกล่าวอาจท าให้เกิดความรู้สึกใน

ทางบวก การแสดงออกเต็มไปด้วยความรู้สึกชาญฉลาดหรือให้ความรู้สึกในทางลบ และเก็บกดก็เป็นได้
เมื่อน าสีแดงมาผสมกับสีขาวจะเป็นสีชมพู สีแดงจะลดพลังลง และท าให้รู้สึกถึงความอ่อนหวาน นุ่มนวล 
และความเป็นกวีขึ้นมาแทน แต่ถ้าสีแดงและเหลืองถูกผสมให้เข้ม ผลลัพธ์ก็คือสีน้ าตาล ซึ่งมีความอ่อน
แก่ต่างกัน แต่ไม่ว่าจะอ่อนแก่เพียงใด สีประเภทน้ าตาลจะให้ความรู้สึกเกี่ยวกับพ้ืนดิน ความมั่นคง 
แข็งแรง เข้มแข็ง ความเป็นจริง อบอุ่น ส าหรับสีเหลือง เป็นสีที่มีพลังในด้านความสว่างอย่างมาก ให้
ความรู้สึกเย็นมากกว่าสีเหลืองอมส้ม แต่ก็อุ่นกว่าสีเหลืองอมเขียว สีเหลืองสะท้อนถึงสติปัญญามากกว่า
จิตใจ คุณลักษณะของสีเหลือง จะรู้สึกได้เมื่อมีสีที่สองปรากฏอยู่ด้วย เช่น เมื่ออยู่กับสีเขียวจะท าให้รู้สึก
มั่นคง และจับต้องได้มากขึ้น 

    -  สีเขียว 
เป็นสีทางชีววิทยาซึ่งใกล้เคียงกับธรรมชาติ และช่วยให้ความคิดพลุ่นพล่านสงบลง 

เป็นสีกลางๆ ไม่เย็นและก็ไม่ร้อน แต่ถ้าเข้มขึ้นไปในทางสีน้ าเงินจะดูเป็นน้ า สีเขียวอมฟ้า สีฟ้าพลอย 
เป็นสัญลักษณ์ของน้ า และอาการเคลื่อนไหว โดยปกติแล้วสีเขียวอมฟ้าเป็นสีตรงข้ามกับสีฟ้า 

           -  สีน้ าเงิน 
เป็นสีที่เก็บกด ช่างฝัน เปล่าเปลี่ยว ถึงแม้ว่าจะท าให้ใสขึ้นโดยการผสมสีขาวเข้าไป

ก็ตาม สีน้ าเงินให้ความประทับใจเกี่ยวกับความสะอาด บริสุทธิ์ จึงมักใช้ในที่ต้องการแสดงสุขอนามัย 
        -  สีม่วง 

แสดงถึงความใคร่ครวญ การท าสมาธิ ความลึกลับ เวทมนต์คาถา และความเก่าแก่
โบราณ แม้ว่าจะผสมสีขาวให้เป็นสีม่วงไลแลค ก็ยังท าให้คนที่มองเห็นไม่กล้าเข้าใกล้ ไม่รู้สึกเป็นมิตร สี
ม่วงครามซึ่งใกล้สีน้ าเงินมาก จะดูเก่ียวข้องกับโลกมากกว่าสีม่วงแดง แต่ยังให้ความเป็นเจ้านายและเต็ม
ไปด้วยเกียรติยศอยู่นั้นเอง 

  -  สีทอง 
มีต าแหน่งใกล้สีส้ม  และนับว่าเป็นสีอุ่นสีหนึ่ง ในขณะที่สีเงินถูกจัดให้เป็นสีเย็น 

และมีความคล้ายคลึงกับสีเทากลาง  การใช้สีเงินออกยากกว่าเนื่องจากต้องมีสีอุ่นมาใช้ร่วมด้วยหากว่า
ต้องการผลของความรู้สึกในทางบวก 
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 - สีเทา 
  ส าหรับสีเทาซึ่งมีระดับสีอ่อนแก่แตกต่างกันมากหลายระดับ อาจจะเป็นที่คุ้นเคย

กันดีจากการดูภาพขาวด า การอ่านหนังสือพิมพ์และหนังสือทั่วไป 
 - สีด า 

  สีด า ซึ่งเรียกว่า อรงค์ คือ ถือว่าไม่ใช่สีด า เป็นสัญลักษณ์ของความมืด ความว่าง 
ในการตีพิมพ์สีด ามีค่าในทางบวกมาก เนื่องจากเมื่อเราไม่ใช้สีอ่ืนๆ ไม่ว่าจะเป็นภาพหรืออักษรวางลงไป 
ก็จะท าให้สีเหล่านั้นเจิดจ้าสะดุดตาขึ้น 

 - สีขาว 
  สีขาว ก็เช่นกัน ไม่เป็นทั้งสีอุ่นและเย็น ยกเว้นเมื่ออยู่กับสีเหลือง จะท าให้สีเหลือง

จ้าขึ้น เราสามารถวางภาพหรืออักษรสีต่างๆ ลงบนพ้ืนขาวได้ผลดีเช่นเดียวกับสีด า 
2.3.1.4  หลักการพิจารณาเกี่ยวกับการใช้สี 
การใช้สีในงานออกแบบกราฟิก มีวัตถุประสงค์ที่จะท าให้งานนั้นน่าดู สวยงาม และ

ตื่นตา หรือช่วยส่งเสริมให้เนื้อหาสาระที่น าเสนอมีความสมบูรณ์ยิ่งขึ้น คนแต่ละวัยมีความสนใจกลุ่มสีที่
แตกต่างกัน เด็กเล็ก ๆ จะสนใจสีสด เข้ม สะดุดตา ไม่ชอบสีอ่อน และจะสังเกตได้ว่าเมื่อมีอายุมากขึ้นก็
ยิ่งไม่ชอบสีสดใสมาก ๆ กลับนิยมสีอ่อนหวาน นุ่มนวล การวางโครงสีในงานออกแบบกราฟิกในเชิง
พาณิชย์ จึงต้องเน้นเรื่องวัยของกลุ่มเป้าหมายเป็นส าคัญเด็กเล็ก ๆ ควรใช้สีประเภทปฐมภูมิ หรือสีทุติย
ภูมิ ส่วนผู้ใหญ่อาจต้องใช้สีแท้ ผสมกลุ่มสีขาวหรือสีนวลหรือสีด า การใช้สีขาวหรือสีด ามาผสมกับสีแท้ ก็
จะช่วยลดความสดใสของสีเดิมลงตามขนาดสัดส่วนมากน้อยตามต้องการ ดังนั้นก่อนจะวางโครงสีในการ
ท างาน จึงควรพิจารณาเกี่ยวกับการใช้สีในทางจิตวิทยาด้วย ดังนี้ 

ก)  ใช้สีสดส าหรับกระตุ้นให้เห็นเด่นชัด เพ่ือการมองในระยะเวลาสั้น ๆ เหมาะ
อย่างยิ่งส าหรับการท าสื่อเพ่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์ 

ข) พึงระลึกไว้เสมอว่าการใช้สีมีวัตถุประสงค์เพ่ือต้องการเน้นให้เห็นเด่นชัด มุ่ง
ส่งเสริมเนื้อหาสาระมีความชัดเจนขึ้น ถูกต้องขึ้น บางครั้งการใช้สีของนักออกแบบ จะสามารถใช้สีได้
อย่างอิสระเพ่ือความสวยงาม บางครั้งก็ต้องนึกถึงหลักความจริง และความถูกต้องอย่างเหมาะสมด้วย 

ค) การออกแบบพาณิชย์ศิลป์ งานกราฟิกต่าง ๆ อาจจะไม่จ าเป็นต้องใช้สีเสมอ
ไป ผู้ออกแบบจึงควรพิจารณาถึงความเหมาะสมด้วยว่าควรใช้อย่างไร เพียงใด การก าหนดว่าจะใช้สีเพิ่ม
ขึ้นมา 1 สีนั้น หมายความว่าจะต้องเพ่ิมงบประมาณตามมาอีกจ านวนหนึ่งเสมอ 

ง)  ควรใช้สีให้เหมาะสมกับวัยผู้บริโภค 
จ)  การใช้สีมากเกินไปไม่เกิดผลดีกับงานออกแบบอย่างแท้จริง เพราะสีใน

หลายๆสี  อาจท าให้ลดความเด่นชัดของงานและเนื้อหาที่ต้องการน าเสนอ 
ฉ)  เมื่อใช้สีสด เข้มจัด คู่กับสีอ่อนมากๆ จะท าให้ดูเด่นชัดและมีชีวิตชีวา

น่าสนใจ 
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ช) การใช้สีพ้ืนในงานออกแบบสิ่งพิมพ์ที่มีพ้ืนที่ว่างมากๆ ไม่ท าให้เกิดผลในการ
เร้าใจเท่าที่ควรจึงควรหลีกเลี่ยง 

ซ)  ข้อพิจารณาส าหรับการใช้สีบนตัวอักษร ข้อความ คือ จะต้องให้ชัดเจน อ่าน
ง่าย ควรงดเว้นการใช้สีตรงข้ามในปริมาณที่เท่า ๆ กัน บนพื้นที่เดียวกันหรือใกล้เคียง เพราะจะท าให้ผู้ดู
ต้องแพ่งมองอย่างมากท าให้เกิดภาพซ้อนพร่ามัวโดยเฉพาะอย่างยิ่งส่วนที่เป็นเนื้อหาสาระ เช่น ตัวอักษร
สีแดงบนพื้นสีเขียว ความเด่นชัดของข้อความที่ต้องการควรเน้นด้วยความแตกต่างกันของสี ซ่ึงก็จะลด
ความเด่นชัดลงอีกด้วย 

2.3.1.5 หน้าที่ของสี 

 สีมีคุณประโยชน์ต่อโลก และมนุษย์เรารู้จักการใช้สีมาช้านาน 

 ก) สีที่มีอยู่ในธรรมชาติ เป็นปรากฏการณ์ที่ธรรมชาติสร้างข้ึนมาเพ่ือแสดงถึง
ความเป็นไป ของสิ่งที่มีอยู่บนโลก ซึ่งสีจะเป็นตัวบ่งบอก สิ่งต่างๆ ได้แก่ 

  - ความเปลี่ยนแปลง หรือวิวัฒนาการ ของธรรมชาติ หรือวัตถุธาตุ เมื่อ
กาลเวลาเปลี่ยนไป สีอาจกลายสภาพจากสีหนึ่งไปเป็นอีกสีหนึ่ง เช่น การเปลี่ยนสีของใบไม้ 

  -  ความแตกต่างของชนิดของวัตถุธาตุ ได้แก่ สีของอัญมณี เช่น แร่ไพลินมี
สีน้ าเงิน แร่มรกตมีสีเขียว แร่ทับทิมมีสีแดง เป็นต้น 

  - แบ่งแยกเผ่าพันธุ์ของสิ่งมีชีวิต ได้แก่ สีผิวของมนุษย์ที่ต่างกัน เช่น คน
ยุโรปผิวขาว คนเอเชียผิวเหลอืง และคนแอฟริกันผิวด า ดอกไม้ หรือแมลงมีสีหลากสี ขึ้นอยู่กับชนิดและ
เผ่าพันธุ์ของมัน 

  ข)  สีในงานศิลปะ ท าหน้าที่ เป็นองค์ประกอบส าคัญท่ีท าให้งานศิลปะชิ้นนั้นมี
คุณค่าทางสุนทรียะ หน้าที่หลักของสีในงานศิลปะ คือ 

  -  ให้ความแตกต่างระหว่างรูปกับพ้ืน หรือรูปทรงกับที่ว่าง 

  -  ให้ความรู้สึกเคลื่อนไหวด้วยการน าสายตาของผู้ดูบริเวณท่ีสีตัดกันจะ 

ดึงดูดความสนใจ 

  -  ให้ความเป็นมิติแก่รูปทรง และภาพด้วยน้ าหนักของสีที่ต่างกัน 

  -  ให้อารมณ์ความรู้สึกได้ด้วยตัวมันเอง 

  ค) ในด้านกายภาพ สีมักน ามาใช้เพ่ือส่งผลต่ออุณหภูมิ เช่น สีด า จะดูดความ
ร้อนได้มากกว่าสีขาว และด้านความปลอดภัย สีที่สว่างจะช่วยในเรื่องความปลอดภัยได้ดีกว่าสีมืด 

2.4.1 การใช้สีส าหรับการตกแต่งหีบห่อบรรจุภัณฑ์ 
 องค์ประกอบที่ส าคัญในการเลือกใช้สีที่ควรค านึงถึงส าหรับการตกแต่งหีบห่อบรรจุ คือ 
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- สีต่าง ๆ ที่ใช้บนเนื้อท่ีของหีบห่อบรรจุควรติดต่อกันอย่างได้เรื่องราวทั้งหมดไม่ขัดกัน 
- ขอบเขตของสีที่ใช้บนหีบห่อบรรจุ แต่ละสีควรจะประกอบกันแล้วเข้าใจกันได้ หรือ    

เป็นสีคู่กันได้ 
- สีที่ใช้ควรเป็นสีที่ยอมรับของผู้บริโภคในตลาด ถูกต้องตามรสนิยมของผู้บริโภค 
- ขอบเขตของสิ่งที่จะท าให้หีบห่อบรรจุ ขัดแย้งหรือไม่เด่น เมื่อเปรียบเทียบกับหีบห่อ 

บรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์คู่แข่งขัน 
- การใช้สีต้องดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคท่ีสุด ในกรณีท่ีจ าหน่ายในสถานที่ต่าง ๆ กัน 

เช่น ร้านบริการเอง Supermarket ตู้แช่ หรืออ่ืน ๆ 
- การใช้สีที่ให้ความดึงดูดสูงสุด ภายใต้แสงสว่างมาก ๆ ซึ่งเป็นสภาวะปกติในร้านค้า 

                 - การใช้สีที่เหมาะกับค่านิยมของผู้บริโภค โดยเฉพาะที่เกี่ยวกับประเภทของผลิตภัณฑ์ 
                 - ขอบเขตของสีที่สามารถท าให้ผู้บริโภคเกิดความประทับใจในตราสินค้า และขอบเขต 
การใช้สีนี้ซ้ า ๆ กันในการจัดจ าหน่ายและการโฆษณา 
                 - ขอบเขตของสีที่ใช้บนหีบห่อบรรจุที่เข้ากันได้กับสีของสินค้าและการเปลี่ยนแปลงต่าง ๆ 
เพ่ือให้เกิดความประทับใจขึ้นมา 
2.4  ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับวัสดุและกระบวนการผลิตบรรจุภัณฑ์ 

2.4.1  กระดาษ 
         2.4.1.1 ชนิดของกระดาษบรรจุภัณฑ์ 

                      ชนิดของกระดาษที่ผลิตในระบบโรงงานอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ ใช้กับงาน
สิ่งพิมพ์โรงพิมพ์ และตามร้านเครื่องเขียน แบ่งออกได้ ดังนี้ 

1) กระดาษธรรมดา  แบ่งออกเป็นชนิดต่างๆ ได้ดังนี้ 
        -  กระดาษทิชชู่ 
        -  กระดาษบรีเชส หรือ กระดาษเนเธอรัลลามิเนตติ้ง 
 -  กระดาษเบลช หรือ กระดาษเนเธอรัลพริ้นติ้ง 
 -  กระดาษพรั๊ช 
 -  กระดาษเกรซพรู๊ฟ 
 -  กระดาษคราสซิ่ง 
 -  กระดาษพราชเม้นท ์
2) กระดาษแข็ง แบ่งตามคุณลักษณะของกระดาษ ได้ดังนี้ 
 -  กระดาษชิพบอร์ด 
 -  กระดาษโซลิดมานิลาบอร์ด 
 -  กระดาษคราฟท์ไซลินเดอร์บอร์ด 
 -  กระดาษคราฟท์ฟอร์ไดรเนอร์บอร์ด 
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 -  กระดาษปอนด์  
  กระดาษปอนด์ส าหรับพิมพ์ หมายถึง กระดาษปอนด์ที่ท าขึ้น เพ่ือใช้พิมพ์ด้วยระบบเลตเตอร์
เพรส กระดาษปอนด์ส าหรับการพิมพ์ออฟเซต หมายถึง กระดาษที่ท าขึ้นเพ่ือให้เหมาะกับการพิมพ์
ระบบออฟเซต นอกจากนี้ยังมีกระดาษปอนด์ลักษณะอ่ืนๆ ได้แก่ กระดาษแอร์เมล์ กระดาษโปสเตอร์
หรือกระดาษเอ็มจี  กระดาษอาร์ต  กระดาษวาดเขียน กระดาษปก เป็นต้น 

3) กระดาษลูกฟูก แบ่งตามลักษณะของลอนลูกฟูก ออกได้เป็น 4 ชนิด  ดังนี้ 
 -  กระดาษลูกฟูกสองชั้นหรือกระดาษลูกฟูกหนึ่งหน้า 
 -  กล่องกระดาษลูกฟูกสามชั้นหรือกระดาษลูกฟูกสองหน้า 
 -  กล่องกระดาษลูกฟูกห้าชั้น  
 -  กล่องกระดาษลูกฟูกเจ็ดชั้น  
4) กระดาษการ์ด แบ่งออกได้ 2 ชนิด คือ กระดาษการ์ดมานิลา และกระดาษ

การ์ดไอวอรี่  
    2.4.1.2 ลักษณะของบรรจุภัณฑ์ประเภทกระดาษ การแปรรูปวัสดุประเภทกระดาษ
เป็นบรรจุภัณฑ์  สามารถท าได้หลายรูปแบบ ดังนี้ 
      - กล่อง ได้แก่ กล่องกระดาษแข็งแบบพับ และกล่องกระดาษแข็งแบบ
ตายตัว 
             - ถุง เป็นบรรจุภัณฑ์ที่ใช้กันมาก ส าหรับผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องอุปโภค 
บริโภค  จัดเป็นบรรจุภัณฑ์เฉพาะตัวส าหรับผลิตภัณฑ์หน่วยเดียวอีกแบบหนึ่ง วัสดุที่ใช้ท าถุงหรือซอง
กระดาษ  ส่วนใหญ่นิยมใช้กระดาษคราฟท์ (Craft) นอกจากนี้ถุงหรือซองกระดาษยังสามารถใช้เป็นสื่อ
โฆษณาประชาสัมพันธ์ประเภทสิ่งพิมพ์  โฆษณาเคลื่อนที่แสดงเอกลักษณ์ ชื่อผลิตภัณฑ์หรือผู้ผลิตได้ดี
อีกด้วย ถุง (Bag) หมายถึง บรรจุภัณฑ์ที่ท าจากวัสดุอ่อนตัว เช่น กระดาษ และเปิด-ปิดได้ด้านเดียว  
     - ซอง (envelope) มีขนาดเล็กกว่าถุงและกระสอบ เป็นกระดาษที่ตัดพับ
ส าเร็จรูป มีลักษณะแบนราบมีหลายขนาด เช่น ซองสั้น ซองยาว ซองเอกสาร  
        2.4.1.3  กระดาษส าหรับบรรจุภัณฑ์ 
               1) กระดาษเคลือบเงา 1 หน้า (C1S) 
     -  กระดาษ Printkote (AW) เป็นกระดาษที่สามารถสัมผัสกับอาหารได้
โดยตรง ( FDA ) Food Grade ไม่มีสารฟอกขาว เนื้อกระดาษมีชั้นเดียว ( SBS Board ) ผิวเรียบ 
    -  กระดาษ Crescendo (CD) เป็นกระดาษที่สามารถสัมผัสกับอาหารได้
โดยตรง ( FDA ) Food Grade ที่มีความขาวมากเป็นพิเศษ เนื้อกระดาษมีชั้นเดียว (SBS Board ) ผิว
เรียบ  
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    -  กระดาษ Ensocoat (ENSO) เป็นกระดาษที่สามารถสัมผัสกับอาหาร
ได้โดยตรง ( FDA ) Food Grade ที่มีความขาวมากเป็นพิเศษ เนื้อกระดาษมีชั้นเดียว (SBS Board) ผิว
เรียบ 
    -  กระดาษ Carta Solida (CS) เป็นกระดาษที่สามารถสัมผัสกับอาหาร
ได้โดยตรง ( FDA ) Food Grade ผิวเรียบสีขาว ใส้เหลือง (FBB Board) ตัวกระดาษจะมีความหนา
มากกว่าปกติถ้าเทียบกับกระดาษทั่วๆไป (Bulky) 
    -  กระดาษ TRUCARD 1 GLOSS เป็นกระดาษที่ได้รับมาตราฐาน FSC 
ผิวเรียบสีขาว 
    -  กระดาษ Silk เป็นกระดาษผิวเรียบสีขาว ใส้เหลือง (FBB Board) 
    -  กระดาษ MO เป็นกระดาษผิวเรียบสีขาว ใส้เหลือง (FBB Board) ตัว
กระดาษจะมีความหนามากกว่าปกติถ้าเทียบกับกระดาษทั่วๆไป (Bulky) 
    -  กระดาษ PI เป็นกระดาษผิวเรียบสีขาว ใส้เหลือง (FBB Board) 
    -  กระดาษ TA เป็นกระดาษผิวเรียบสีขาว ใส้เหลือง (FBB Board) ตัว
กระดาษจะมีความหนามากกว่าปกติถ้าเทียบกับกระดาษทั่วๆไป (Bulky) 
                2) กระดาษเคลือบเงา 2 หน้า (C2S) 
    - กระดาษ Invercote Creato (IG) เป็นกระดาษที่ผลิดมาจากป่าปลูก
ได้รับมาตราฐาน FSC เนื้อกระดาษมีชั้นเดียว (SBS Board) เคลือบผิวทั้ง 2 ด้าน มีความเรียบมันดล้าย
อาร์ตด้าน 
                3) กระดาษคราฟท์ 
    - กระดาษ Kraftpak (KP) เป็นกระดาษคราฟท์สีน้ าตาล ที่สามารถสัมผัส
กับอาหารได้โดยตรง (FDA) Food Grade ผลิตจากเยื่อกระดาษบริสุทธิ์ ไม่ใช้สารฟอกขาว (Non OBA) 
มีความเหนียวและแกร่ง 

2.4.1.4  กระดาษกล่องลูกฟูก (กระดาษคราฟท์) คือ กระดาษท่ีประกอบด้วย 
แผ่นปะหน้า 2 แผ่นและมีลอนกระดาษลูกฟูกอยู่ตรงกลาง ที่นิยมใช้กัน โดยทั่วไปจะมี 3 ประเภท คือ 

1) กระดาษลูกฟูก 2 ชั้น (Single Face) ประกอบไปด้วยกระดาษแผ่นเรียบ 1 
แผ่น ปะกบกับลอนลูกฟูก 1 แผ่น นิยมใช้กันกระแทกสินค้า หรือปะกล่อง offset ลอนมาตรฐาน  
:  B, C, E 

2) กระดาษลูกฟูก 3 ชั้น (Single wall) ประกอบไปด้วยกระดาษแผ่นเรียบ  2 
แผ่น ปะกบกับ ลอนลูกฟูก  1 แผ่น โดยลอนลูกฟูก จะอยู่ตรงกลางระหว่าง กระดาษแผ่นเรียบทั้ง 2 
แผ่น มักใช้กับสินค้าที่มีน้ าหนักปานกลาง หรือ ไม่เน้นความแข็งแรงมากนัก ลอนมาตรฐาน :  B, C, E 
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รูปที่ 2.13 ชั้นกระดาษลูกฟูก 
ที่มา: http://www.qualitycartons.com/Corrugated%20paper_qcc.html 

 
ตารางที่ 2.3  ความแข็งแรงของกล่องกระดาษลูกฟูก                                                                              

 

 

 

 

 

 

2.4.2 พลาสติก (Plastics) 
พลาสติก (Plastic) มาจากรากศัพท์ภาษากรีกว่า "plastikos" หมายความว่าหล่อ หรือ

หลอมเป็นรูปร่างได้ง่าย พลาสติกเป็นโพลิเมอร์ประเภทหนึ่งที่ส่วนใหญ่ได้จากการสังเคราะห์ขึ้น 
(Synthetic polymer) แต่ก็มีพลาสติกที่เกิดขึ้นจากธรรมชาติเช่นกัน เช่น ชแล็ค พลาสติกเป็น
สารอินทรีย์  เป็นไฮโดรคาร์บอน  มีไฮโดรเจนและคาร์บอนเป็นองค์ประกอบหลัก  พลาสติกเป็นโพลิ
เมอร์ที่สามารถน ามาหล่อเป็นรูปร่างต่าง ๆ ตามแบบ  โดยใช้ความร้อนและแรงอัดเพียงเล็กน้อย มีจุด
หลอมเหลวระหว่าง 80 - 350 องศาเซลเซียส ขึ้นอยู่กับชนิดของพลาสติกด้วย 

ปัจจุบันพลาสติก (plastic) มีความส าคัญต่อชีวิตประจ าวันเป็นอย่างมาก เครื่องมือ 
เครื่องใช้และวัสดุก่อสร้างหลายชนิดท าด้วยพลาสติก เช่น เครื่องใช้ในครัวเรือนจ าพวกจานชาม ขวดโหล
ต่าง ๆ ของเล่นเด็ก วัสดุก่อสร้าง สีทาบ้าน กาวติดไม้และติดโลหะ อุปกรณ์ทางวิทยาศาสตร์และ
วิทยาศาสตร์การแพทย์ เป็นต้น เหตุที่พลาสติกเป็นที่นิยมเพราะมีราคาถูก มีน้ าหนักเบา ทนความชื้นได้
ดี ไม่เป็นสนิม ท าให้เป็นรูปร่างต่าง ๆ ตามต้องการได้ง่ายกว่าโลหะ เป็นฉนวนไฟฟ้า มีทั้งชนิดโปร่งใส

มิติรวมสูงสุด
(เซนติเมตร) 

น้ าหนักรวมสูงสุด
(กิโลกรัม) 

ความต้านแรงดันทะลุต่ าสุด 
(กิโลพาสคัล) 

105 10 870 
135 15 1050 
160 20 1180 
175 25 1250 
190 30 1330 
210 35 1540 
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และมีสีต่าง ๆ กัน ด้วยเหตุนี้พลาสติกจึงใช้แทนโลหะหรือวัสดุบางชนิด เช่น แก้ว ได้เป็นอย่างดี แต่
พลาสติกก็มีข้อเสียหลายอย่างด้วยกันคือ ไม่แข็งแรง (รับแรงดึง แรงบิดและแรงเฉือนได้ต่ ามาก) ไม่ทน
ความร้อน (มีจุดหลอมเหลวต่ า ติดไฟง่าย และไม่คงรูป จึงท าให้ขอบเขตการใช้งานของพลาสติกยังไม่
กว้างเท่าท่ีควร 

พลาสติกประกอบไปด้วยโมเลกุลของธาตุหลายๆธาตุ  จับกันเป็นโมเลกุลใหญ่  ที่เรียกว่า 
พอลีเมอร์ ลักษณะที่เด่นชัดของพลาสติกอยู่ตรงที่โมเลกุลของพลาสติกมีขนาดใหญ่โตกว่าสารอ่ืนๆมาก 
พลาสติกที่ใช้ส่วนใหญ่ได้จากปฏิกิริยาสังเคราะห์ทางเคมี ส่วนพลาสติกที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติและใช้
มากคือ เชลแล็ก (shellac) พลาสติกเป็นสารประกอบอินทรีย์ (สารอินทรีย์หมายถึงสารซึ่งในโมเลกุลมี
ธาตุไฮโดรเจน และคาร์บอนรวมกันอยู่ อาจมีเพียงอะตอมของธาตุทั้งสองหรือมีอะตอมของธาตุอ่ืน
รวมอยู่ด้วย เช่น มีเทน CH4 เป็นสารอินทรีย์ที่มีแต่อะตอมของไฮโดรเจน และคาร์บอน กรดน้ าส้ม 
CH3COOH มีอะตอมของไฮโดรเจน คาร์บอน และออกซิเจนรวมอยู่ด้วย เป็นต้น) สามารถแบ่งพลาสติก
ออกได้เป็น 2 ประเภท คือ 

- เทอร์มอเซตติงพลาสติก (thermosetting plastic) เป็นพลาสติกชนิดที่จะ
แข็งตัวคงรูปอยู่ได้ โดยอาศัยปฏิกิริยาทางเคมี ปฏิกิริยาเคมีเกิดขึ้นโดยอาศัยความร้อนและความกดดัน 
ภายหลังปฏิกิริยาเคมีมันก็จะแข็งตัว และเราจะไม่สามารถเปลี่ยนรูปของมันโดยไม่เปลี่ยนคุณสมบัติของ
มันได้กล่าวคือ เมื่อได้รับความร้อนมาก ๆ มันจะสลายตัวเสียรูปไป 

- เทอร์มอพลาสติก (thermoplastic plastic) เป็นพลาสติกที่แข็งตัวโดยไม่
อาศัยปฏิกิริยาทางเคมี แต่อาศัยคุณสมบัติทางกายภาพ เมื่อท าพลาสติกชนิดนี้ให้ร้อนขึ้นแล้วเทลงในเบ้า
หรือแบบมันก็จะเปลี่ยนรูปร่างไปตามแบบนั้น และเม่ือเย็นลงก็จะแข็งตัวคงรูปอยู่ได้ และเมื่อเป็นรูปแล้ว
เราสามารถที่จะหลอมและเปลี่ยนรูปเป็นอย่างอ่ืนได้อีก เพราะคุณสมบัติทางเคมีของมันยังคงเดิมไม่
เปลี่ยนแปลง 
  2.4.2.1 การแยกชนิดของพลาสติก  

พลาสติกแต่ละชนิดมีจุดหลอมเหลวและความหนาแน่นต่างกัน จึงมีการใช้
สัญลักษณ์เพ่ือช่วยในการเลือกพลาสติกชนิดต่าง ๆ  และช่วยในการแยกพลาสติกในกระบวนการรีไซเคิล 
ซึ่งเราสามารถแยกชนิดของพลาสติกออกเป็น 7 กลุ่ม  ดังนี้ 

 
รูปที่  2.14  อักษรย่อทางพลาสติก 
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ก)  PET (PETE) หรือ Polyethylene Terephthalate พลาสติก PET เป็น 
ขวดใสใช้บรรจุน้ าดื่ม น้ าอัดลมขนาด 2 ลิตร ขวดน้ ามันพืช และกระปุกเนยถั่ว 
             ข)  HDPE หรือ High Density Polyethylene เป็นขวดสีขาว ทึบแสง หรือสี
ทึบอ่ืน ๆ มักใช้บรรจุน้ าดื่ม นม ยาเม็ด ผงซักล้าง น้ ายาล้างห้องน้ า แป้งฝุ่น 
             ค) PVC หรือ Polyvinyl Chloride พลาสติกพีวีซีมักใช้เป็นท่อประปา
เฟอร์นิเจอร์ ขวดน้ า แผ่นฟิล์มถนอมอาหาร ภาชนะบรรจุน้ าสลัดและน้ ายาซักล้าง 
             ง)  LDPE หรือ Low Density Polyethylene มักใช้เป็นถุงซักแห้ง ภาชนะ
เก็บอาหาร สารเคลือบกระป๋อง 

จ)  PP หรือ Polypropylene มักใช้เป็นภาชนะบรรจุอาหารทารก ฝาขวด  
หลอดดูด 
             ฉ)  PS หรือ Polystyrene มักถูกน ามาใช้ผลิต ถ้วย ชาม ถาดอาหารภาชนะ
บรรจุอาหารกลับบ้าน 
             ช)  Other หมายถึง  พลาสติกชนิดอ่ืน ๆ นอกเหนือจากชนิดที่ 1-6 มักเป็น
พวก Polycarbonate ซึ่งใช้เป็นภาชนะบรรจุอาหาร ทัพเพอร์แวร์ แกลลอนน้ าดื่ม และขวดนัลจีน 
(nalgene) รวมทั้งใช้ในการเคลือบด้านในของกระป๋องบรรจุอาหาร (metal can linings) 
 บรรจุภัณฑ์พลาสติก  เป็นวัสดุอีกประเภทหนึ่งที่ได้รับความนิยม ในการน ามาผลิตเป็นบรรจุ
ภัณฑ์ ส าหรับบรรจุอาหารอย่างมาก เนื่องจากมีข้อดีหลายประการ ได้แก่ สามารถดัดแปลงให้มี
คุณสมบัติต่างๆ ให้เหมาะสมกับการใช้งาน มีน้ าหนักเบา สามารถแยกประเภทของพลาสติกโดยการ
จ าแนกตามคุณสมบัติ และลักษณะการน าไปใช้ขึ้นรูปทรงได้ง่าย มีคุณสมบัติในการป้องกันการซึมผ่าน
ของอากาศ น้ า หรือไขมันทนต่อความร้อนเย็นทนต่อกรดด่าง มีความแข็งแรงเหนียวไม่น าไฟฟ้า กา
เลือกใช้ บรรจุภัณฑ์ที่ผลิตจากพลาสติก ควรระมัดระวัง ปัญหาที่พบ คือการเลือกใช้บรรจุภัณฑ์พลาสติก
ที่ผลิตไม่ได้มาตรฐาน ท าให้มีสารเคมีเจือปนมากับพลาสติกจะละลายออกมาปนเปื้อนกับอาหาร หาก
ร่างกายได้รับบ่อย ๆ จะเกิดการสะสม ก่อให้เกิดเป็นพิษเรื้อรังและเป็นอันตรายต่อสุขภาพของ  ผู้บริโภค 
พลาสติกจัดเป็นสารโพลีเมอร์  เกิดจากการน าโมโนเมอร์  มาผ่านกระบวนการเชื่อมต่อให้เป็นโมเลกุลที่
ใหญ่ขึ้น มีพลาสติกให้เลือกใช้ได้หลายชนิดและในรูปแบบต่างๆ กัน เช่น ถุงพลาสติกชั้นเดียว ซึ่งมีทั้งถุง
ร้อนและถุงเย็น ถุงพลาสติกหลายชั้นที่ได้จากการประกบหรือการรีดรวม บางกรณีมีการใช้พลาสติกกับ
ของบรรจุภัณฑ์ที่ขึ้นรูปเป็นขวด กล่อง ถ้วย ที่ใส่น้ ามันพืช น้ าผลไม้ บะหมี่ ส าเร็จรูป เป็นต้น  แม้ว่า
ถุงพลาสติกจะมีคุณสมบัติที่ดีหลายประการ คือ มีน้ าหนักเบากว่าภาชนะบรรจุชนิดอ่ืน เช่น แก้ว 
กระป๋อง  ราคาก็ไม่แพงและสะดวกในการใช้งาน 
   จากประเภทของอาหารพื้นบ้าน ซึ่งไม่รวมอาหารพร้อมปรุงและอาหารแช่แข็ง อาหารแต่ละ
กลุ่มควรเลือกใช้บรรจุภัณฑ์ประเภทใดโดยมีข้อแนะน าเหตุผลอะไรบ้าง สามารถแบ่งได้ ดังนี้ 
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ตารางที ่2.4 ประเภทของบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมกับประเภทของอาหารแปรรูป 

กลุ่มอาหาร ประเภทบรรจุภัณฑ์ ค าแนะน าและเหตุผล 
1. อาหารถนอมด้วยน้ าตาล
และท าแห้ง 

1.1 ซองพลาสติก PE มีราคาถูกและปิดผนึกด้วยความร้อน
ได้ง่าย 

1.2 ซองพลาสติก PP สามารถป้องกันความชื้นได้ดีแต่ปิด
ผนึกยากกว่าฟิล์ม PE เนื้อพลาสติกมี
ความใสช่วยเพิ่มคุณค่าของสินค้า 

1.3 เซลโลเฟลนหรือกระ
ดาษแก้ว 

สามารถป้องกันความชื้นได้ระดับ
หนึ่งมักนิยมใช้ห่อบิดปลาย 

1.4 กระป๋องพลาสติกหรือ
กระบอกพลาสติกมีฝาปิด 

เห็นสินค้าได้รอบตัว ควรปิดฝาด้วย
เทปให้สนิท 

1.5 ถาดพลาสติกใสชนิดมี
ฝาเป็นกาบหอย 

ควรปิดฝาด้วยความร้อนแทนที่จะใช้
ลวดเย็บหรือใช้เทป 

1.6 กระป๋องโลหะ สามารถสร้างจุดเด่นที่ดีให้แก่สินค้า
และแปลกใหม่แต่มีมูลค่าสูง 

1.7 กระป๋องกระดาษ คล้ายคลึงกับกระป๋องโลหะแต่พิมพ์
สวยงามได้กว่า 

1.8 ถุงเคลือบหลายชั้นอาจ
ใช้แบบวางตั้งได้อาจมีซิป
ด้วย 

เป็นบรรจุภัณฑ์รูปลักษณ์ใหม่
ก่อให้เกิดความสะดวกในการบริโภค
เปิดโอกาสให้ใช้เทคนิคระบบบรรจุ
ภัณฑ์ใหม่ ๆ  เช่น ระบบสุญญากาศ 
ระบบปรับสภาวะ ซึ่งสามารถ       
ยืดอายุการใช้งานได้นาน 

2. เบเกอรี่และขนมหวาน 2.1 กล่องกระดาษแข็ง บรรจุภัณฑ์ที่สามารถพิมพ์ตกแต่งได้
อย่างสวยงามราคาถูก 

 2.2 ถาดพลาสติกใสแบบ
กาบหอย 

สามารถมองเห็นสินค้า เพ่ิมคุณค่า
ให้แก่สินค้า ถ้าใช้พลาสติกท่ีมีอัตรา
การซึมผ่านของก๊าซน้อยสามารถใช้
เทคนิคระบบบรรจุภัณฑ์สมัยใหม่ 
เช่น การปรับสภาวะโดยการฉีดก๊าซ
เฉื่อย 

 2.3 ถาดพลาสติกหรือ
กระดาษปิดผนึกด้วยความ
ร้อนบนแผ่นฟิล์ม 

ราคาถูกกว่า แต่ต้องคัดเลือกประเภท
ของพลาสติกให้เหมาะสมกับสินค้า 
และสามารถใช้เทคนิคการปรับ
สภาวะได้ 
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            2.4.3  ชนิดของถุงบรรจุภัณฑ์ 
   2.4.3.1 ฟอยล์อลูมิเนียม มีคุณสมบัติส าหรับการผลิต เป็นบรรจุภัณฑ์ที่ดีที่สุดถ้าเทียบ

กับฟิล์มพลาสติกชนิดอ่ืนๆ โดยฟอยล์อลูมิเนียมมีคุณสมบัติในการ ป้องกันได้ทั้งก๊าซต่างๆ ป้องกันการ
ซึมผ่านของก๊าซ กลิ่น น้ ามัน และแสงได้อย่างดีเยี่ยม ท าให้สามารถปกป้องและถนอมผลิตภัณฑ์ที่บรรจุ
อยู่ภายในได้ยาวนานกว่าฟิล์มชนิดอ่ืนๆ อลูมิเนียมฟอยล์ใช้ได้กับบรรจุภัณฑ์อาหาร ยา ฯลฯ ทั้งที่เป็น
ของแข็งและของเหลว ถ้าหากผลิตภัณฑ์กัดกร่อนได้เราก็ยังสามารถเคลือบฟอยล์อลูมิเนียมด้วยสารอ่ืนๆ
ที่ทนต่อการกัดกร่อนได้ และผิวของฟอยล์อลูมิเนียมก็มีความมัน วาวสวยงามเช่นเดียวกับฟิล์ม 
Metalized นิยมใช้บรรจุภัณฑ์อลูมิเนียมกับผลิตภัณฑ์ที่ต้องการปกป้องจากแสง ความชื้น และต้องการ
รักษากลิ่นหอมให้ยาวนาน อาทิ เช่น บรรจุอาหารเสริม ยา เครื่องส าอาง ขนมบิสกิต, ช็อคโกแลต, ชา 
กาแฟ, ขนมอ่ืน ๆ ที่ต้องการคงความสมบูรณ์ของคุณภาพ  

 

 รูปที่ 2.15 ซองอลูมิเนียมฟอยล์ 
    ที่มา : ppmpack (2014) 
 2.4.3.2 ฟิล์มลามิเนต คือการท าให้เป็นแผ่นบาง ๆ หรือประกอบด้วยชั้นบาง ๆ 
เช่นเดียวกับฟิล์มพลาสติก ซึ่งฟิล์มลามิเนตหมายถึง แผ่นฟิล์มพลาสติกที่ผ่านกระบวนการลามิเนตโดย
การน าพลาสติกหลายๆชั้นมาเคลือบติดเข้าด้วยกันเป็นฟิล์มแผ่นเดียว หรือการเคลือบฟิล์มพลาสติกเข้า
กับเข้ากับวัสดุอ่ืน ๆ เช่น กระดาษ ฟอยล์โลหะ โดยการท าการยึดติดระหว่างชั้นฟิล์ม ด้วยการใช้ความ
ร้อนหรือกาว (Adhesive) โดยฟิล์มลามิเนตจะมีจ านวนชั้นของฟิล์มมากหรือน้อย ขึ้นอยู่กับตามความ
ต้องการของผู้ผลิต การผลิตฟิล์มลามิเนตเพ่ือต้องการให้ลวดลายหรือตัวอักษรที่พิมพ์ลงไปบนฟิล์มนั้น
สามารถติดอยู่บนฟิล์มได้นานขึ้น โดยการน าแผ่นฟิล์มมาเคลือบติดบนฟิล์มอีกแผ่นหนึ่งที่ผ่าน
กระบวนการพิมพ์ลวดลายหรือตัวอักษรลงไป เพ่ือป้องกันลวดลายของฟิล์มไม่ให้ลบเลือนจากปัจจัย
ภายนอก เช่น การขีดข่วน น้ าและความชื้น ซึ่งการลามิเนตจะช่วยให้ลวดลายที่พิมพ์ลงไปบนฟิล์ม
สามารถติดทนนาน ท าให้สินค้ามีความสวยงามดูน่าใช้ อีกทั้งยังช่วยยืดอายุสินค้า (Shelf Life) ให้นาน
ขึ้น ในปัจจุบันการผลิตฟิล์มลามิเนตยังค านึงความสวยงามควบคู่ไปกับคุณภาพของฟิล์ม เนื่องจากใน

https://www.google.co.th/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiH0KncjpPMAhUQno4KHchIAAIQjB0IBg&url=http%3A%2F%2Fwww.ppmpack.com%2F14717955%2F-%25E0%25B8%258B%25E0%25B8%25AD%25E0%25B8%2587%25E0%25B8%25AD%25E0%25B8%25A5%25E0%25B8%25B9%25E0%25B8%259F%25E0%25B8%25AD%25E0%25B8%25A2%25E0%25B8%25A5%25E0%25B9%258C%25E0%25B8%258B%25E0%25B8%25B5%25E0%25B8%25A5-3-%25E0%25B8%2594%25E0%25B9%2589%25E0%25B8%25B2%25E0%25B8%2599&psig=AFQjCNHPAAFWiUDm-Ljptkio1W9GBdvFeA&ust=1460894620366615
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ปัจจุบันผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์มีแนวโน้มในการใช้พลาสติกทดแทนบรรจุภัณฑ์ประเภทอ่ืน ๆ เช่น ขวดแก้ว 
กระดาษ กระป่องโลหะมากขึ้น ประกอบกับผู้บริโภคเองก็มีแนวโน้มที่จะให้ความส าคัญในเรื่องของ
สุขภาพอนามัยและด้านคุณภาพของสินค้ามากขึ้น ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์จ าเป็นต้องผลิตบรรจุภัณฑ์ที่มี
คุณภาพสามารถตอบสนองความต้องการของตลาด ซึ่งเทคโนโลยีการผลิตฟิล์มลามิ เนตในปัจจุบันมีการ
พัฒนาไปมาก โดยสามารถน าฟิล์มที่มีคุณสมบัติแตกต่างกันมาผ่านกระบวนการลามิเนตเพ่ือที่จะให้ได้
ฟิล์มที่มีคุณภาพสูงมากขึ้น ช่วยในด้านการปกป้องสินค้าที่บรรจุภายในให้รักษาคุณภาพเอาไว้ รวมถึง
รูปลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ที่จะต้องดูสวยงามดึงดูดให้ผู้บริโภคมาซื้อสินค้า บรรจุภัณฑ์ส าหรับสินค้า
ประเภทผงนิยมใช้ฟิล์มลามิเนต BOPET+Aluminum+LLDPE หรือ BOPET+M-PET+LLDPE 

 

 
 

 รูปที่ 2.16 การเคลือบลามิเนตบรรจุภัณฑ์อาหารส าเร็จรูป 
             ที่มา : constantia-flexibles (2016) 
 

  2.4.5 งานพิมพ์ส าหรับบรรจุภัณฑ์กระดาษ 
  งานพิมพ์เป็นขั้นตอนต่อจากงานก่อนพิมพ์หลังจากการท าแม่พิมพ์ที่สมบูรณ์แล้วเมื่อ

ได้รับแม่พิมพ์มาจากงานก่อนพิมพ์ควรได้มีการตรวจสอบความถูกต้องเรียบร้อยของแม่พิมพ์ก่อนที่จะน า
แม่พิมพ์ไปใส่ในเครื่องพิมพ์เพ่ือท าการพิมพ์ ก่อนการพิมพ์จริงเป็นการเตรียมพร้อมพิมพ์ ซึ่งหมายถึงการ
เตรียมและปรับตั้งส่วนประกอบทุกส่วนของเครื่องพิมพ์ให้พร้อมแล้วทดลองพิมพ์ให้ได้แผ่นงานพิมพ์
ตัวอย่างจ านวนหนึ่ง ตรวจสอบความถูกต้องและระดับคุณภาพของแผ่นงานพิมพ์ตัวอย่างว่าได้ตามที่
ต้องการหรือไม่ ถ้ายังไม่ได้ระดับคุณภาพที่ต้องการให้ท าการปรับปรุงแก้ไขแล้วทดลองพิมพ์อีกจ านวน
หนึ่งจนกว่าจะได้คุณภาพตามท่ีต้องการ จากหลักการดังกล่าวผู้วิจัยจึงน าเสนอระบบการพิมพ์ที่สามารถ
พิมพ์ลงบนกล่องกระดาษ 

 2.4.5.1 ระบบการพิมพ์ออฟเซต หรือการพิมพ์พ้ืนราบ มีต้นก าเนิดจากการพิมพ์ด้วย
การค้นพบของ อลัวส์เซเนเฟลเดอร์ (Alois Senefelder) ด้วยการใช้แท่งไขมันเขียนลงบนแผ่นหินขัด
เรียบ ใช้น้ าบางๆ หรือความเปียกชื้นลงไปคลุมพื้นที่ซ่ึงไม่ต้องการให้เกิดภาพก่อนแล้วจึงคลึงหมึกตามลง

http://www.constantia-flexibles.com/
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ไปไขมันที่เขียนเป็นภาพจะรับหมึกและผลึกดันน้ า และน้ าก็ผลักดันหมึกมิให้ปนกันเมื่อน ากระดาษไป
ทาบและใช้น้ าหนักกดพิมพ์พอควร กระดาษนั้นจะรับและถ่ายโอนหมึกที่เป็นภาพจากแผ่นหิน ปัจจุบัน
การพิมพ์พ้ืนราบที่รู้จักกันในนามพิมพ์หินได้พัฒนาจากการใช้คนดึงแผ่นหินที่หนาและหนักกลับไป
กลับมา เพ่ือท าการพิมพ์ได้ชั่วโมงละไม่กี่แผ่น ได้มีความเปลี่ยนแปลงเป็นล าดับ จากการใช้แรงคนเป็น
เครื่องจักร ไอน้ าและจากเครื่องจักร ไอน้ าเป็นเครื่องยนต์พร้อมกับเปลี่ยนลักษณะของแผ่นภาพพิมพ์
จากหิน เป็ น โลหะที่ บ า ง เบาสามารถโค้ ง โอบรอบไม่ ได้ และได้ ใ ช้ เป็ นผื นผ้ ายาง  (rubber 
printing) กระดาษหรือวัสดุพิมพ์จะไม่สัมผัสกับแม่พิมพ์ (plate cylinder) โดยตรง แต่จะอยู่ในระหว่าง
โมผ้ายาง (blandet cylinder) กับโมกดพิมพ์ (imoression cylinder) ชื่อของวิธีนี้ เคยเรียกเมื่อ
เริ่มแรกว่า '''ลิโธกราฟี'' (Lithography) อันเป็นภาษากรีก ที่มีความหมายว่าเขียนบนหิน ได้เปลี่ยนแปลง
เพ่ิมเติมค าว่า เซตออฟ (set-off) หรือ ''ออฟเซต'' (offset) ซึ่งหมายถึงการพิมพ์ได้รับหมึกจากแม่พิมพ์
ไปหมดแต่ละแผ่น แล้วเตรียมรับหมึกพิมพ์ในแผ่นต่อไป ชื่อของวิธีพิมพ์นี้จึงเรียกว่า ''ออฟเซตลิโธกราฟี'' 
(offset lithography) ในปัจจุบันสามารถพิมพ์ลงบนวัสดุพิมพ์หลายชนิดไม่ว่าจะเป็นกระดาษผิวหยาบ 
พลาสติก ผ้าแพร หรือแผ่นโลหะ 

2.4.5.2  หลักในการพิมพ์ออฟเซต หลักของการพิมพ์ออฟเซต คือ น้ ากับน้ ามันจะไม่
รวมตัวกันซึ่งบนแผ่นแม่พิมพ์จะมีทั้งสอง ส่วนคือ บริเวณที่ไม่มีภาพก็จะเป็นที่รับน้ าและในส่วนที่มีภาพก็
จะเป็นสารเคมีที่เป็นพวกเดียวกับหมึก 
                       หน้าที่ของบริเวณท้ังสองของแม่พิมพ์ 
          -  ส่วนที่ไร้ภาพและรับน้ า จะท าหน้าที่ในการรับน้ าหรือความชื้น และผลักดัน
หมึกให้ออกนอกบริเวณ  
                   -  ส่วนที่เป็นภาพจะท าหน้าที่รับหมึกและผลักดันน้ ามันออกนอกบริเวณของตน 
ซึ่งในแต่ละส่วนจะท าหน้าที่ๆแตกต่างกัน 

2.4.5.3 หลักในการถ่ายทอดภาพของเครื่องพิมพ์ออฟเซต 

 

รูปที่ 2.17  ระบบการพิมพ์พ้ืนฐานทั่วไป 
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ออฟเซตเป็นระบบการพิมพ์พ้ืนฐานทั่วไปในระบบ 3 โม คือ                
 - โมแม่พิมพ์  

                   - โมผ้ายาง  
                  - โมแรงกด 

พร้อมด้วยระบบท าความชื้นและระบบการจ่ายหมึกให้แกแม่พิมพ์เมื่อมีการเคลื่อนไหว 
แม่พิมพ์จะหมุนไปรับน้ า หรือ ความชื้น แล้วจึงหมุนไปรับน้ า แล้วจึงไปรับหมึก เมื่อแม่พิมพ์รับหมึกใน
บริเวณภาพแล้วจะหมุนลงไปถ่ายโอนไปให้โมผ้ายาง แล้วจึงถ่านลงวัสดุพิมพ์โดยมีโมกดพิมพ์ รองรับอยู่
เป็นระบบการพิมพ์ทางอ้อม 

ประโยชน์ของการพิมพ์ทางอ้อม 
-  ในการพิมพ์ภาพลงสู่ผ้ายาง ผิวของผ้ายางมีความอ่อนนุ่มจึงสามารถแนบ

กระชับกับผิว ของของการดาษท่ีเป็นแอ่ง และขรุขระได้ดีกว่าการใช้แม่พิมพ์โดยตรง  
          -  ผ้ายางจะไม่ท าให้ตัวของแม่พิมพ์ช ารุด เหมือนกับการพิมพ์ทางตรง 

-  สะดวกในการตรวจสอบความถูกต้องของภาพ และข้อความบนแม่พิมพ์ 
เพราะเป็นตัวตรง ไม่ใช่ตัวกลับอย่าง เลตเตอร์เพลส ซึ่งตรวจสอบได้ยาก 

 2.4.5.4  ขนาดของเครื่องพิมพ์ออฟเซต 
เครื่องพิมพ์ออฟเซต โดยทั่วไปมีหลักการเดียวกัน คือ ประกอบด้วยโม 

แม่พิมพ์ โมยาง และโมพิมพ์ ที่โมแม่พิมพ์จะมีระบบการให้น้ าและต่อเพลทอยู่ การถ่ายทอดภาพ เกิด
จากโมแม่พิมพ์ได้รับหมึก แล้ถ่ายทอดภาพให้โมยาง แล้วโมยางจึงถ่ายทอดภาพให้กับกระดาษ หรือวัสดุ
ที่ใช้พิมพ์ ในการถ่ายทอดภาพจากโมหนึ่งไปยังโมหนึ่งจะต้องใช้แรงกดน้อยที่สุด 

ก) ออฟเซตเล็ก เป็นเครื่องพิมพ์ขนาดเล็ก พิมพ์กระดาษได้ ขนาด 10x15 นิ้ว 
ถึงขนาด 13x17 นิ้วโดยประมาณ เครื่องชนิดนี้มีอุปกรณ์ประกอบในการท างานน้อยไม่ยุ่งยาก ใช้ง่าย 
เหมาะส าหรับงานพิมพ์ขนาดเล็ก เช่น หัวจดหมาย หนังสือเวียนแผ่น โฆษณาเผยแพร่เล็กๆ ไม่เหมาะ
ส าหรับงานพิมพ์สอดสี หรือ สี่สี เพราระบบฉากยังไม่มีความเที่ยงตรงดีพอ 

 - ขนาดตัดสี่ เป็นเครื่องพิมพ์ที่ขนาดใหญ่กว่าออฟเซตเล็กสามารถพิมพ์ได้
ขนาดประมาณ15x21 นิ้ว หรือ 18x25 นิ้ว มีอุปกรณีช่วยในการพิมพ์มากขึ้นและระบบน้ าดีขึ้นกว่า
สามารถพิมพ์งานได้เกือบทุกชนิด ไม่ว่าจะเป็นสีเดียวหรือหลายสีก็ตาม เหมาะส าหรับพิมพ์หนังสือยก
เป็นเล่ม ภาพโปสเตอร์ขนาดกลาง งานพิมพ์ทั่วไป และงานพิมพ์ทีที่มีจ านวนพิมพ์ไม่มากนัก เช่น ครั้งละ
ไม่เกิน 5,000 ชุด ถ้าเป็นการพิมพ์จ านวนมากๆแล้วจะเป็นการเสียเวลา เพราะมีขนาดเล็ก ไม่สามารถ
ลงพิมพ์ได้คราวละหลายๆแบบได้ เครื่องพิมพ์ขาดนี้นิยมใช้ทั่วไปในท้องตลาด ถ้าพิมพ์หนังสือ ยก จะ
พิมพ์ขนาด 8 หน้ายก ได้ แล้วแต่ขนาดของเครื่องพิมพ์ การที่เรียกเครื่องพิมพ์ขนาดตัดสี่นั้น เพราะใช้
กระดาษขนาด 15.5x1.5 นิ้ว ที่เกิดจากการแบ่งกระดาษขนาดใหญ่ 31x43 นิ้ว เป็นสี่ส่วนได้พอดี ซึ่งเมื่อ
น ากระดาษขนาด นี้ไปพิมพ์และพับเป็นเล่มแล้ว จะได้หนังสือที่มีขนาดเล็กเรียกว่า 8 หน้ายก   
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- ขนาดตัดสอง เป็นเครื่องพิมพ์ขนาดที่ใหญ่กว่าขนาดตัดสี่ เกือบเท่าตัว 
สามารถพิมพ์ได้ 25x36 นิ้ว หรือบางแม่พิมพ์ สามรถพิมพ์ขนาด 28x40นิ้วได้ เหมาะส าหรับใช้พิมพ์งาน
ทางการค้าทั่วไป เช่น หนังสือยกโปสเตอร์ขนาดใหญ่ แผ่นโฆษณา และงานพิมพ์ทุกชนิดเนื่องสามารถ
พิมพ์ได้ขนาดใหญ่ จึงสามารถลงแบที่จะพิมพ์ได้คราวละหลายๆแบบ และสามารถตัดซอยเป็นแบบที่
ต้องการได้ภายหลัง ท าให้ประหยัดเวลาในการพิมพ์ เป็นเครื่องพิมพ์ขนาดที่นิยมใช้กันทั่วไป มีอุปกรณ์
ประกอบในการช่วยพิมพ์ดีฉากพิมพ์แม่นย าและความเร็วสูง 

- ขนาดตัดหนึ่ง เป็นเครื่องพิมพ์ชนิดป้อนแผ่นขนาดใหญ่ที่สามารถพิมพ์
กระดาษ 30x40 นิ้ว หรือโตกว่าได้ มีอุปกรณ์ช่วยในการพิมพ์มากขึ้น ส่วนมากใช้ในการพิมพ์หนังสือ 
โปสเตอร์และบรรจุภัณฑ์ ที่มีปริมาณการพิมพ์มากๆ มีใช้น้อยกว่าขนาด สี่ตัด และขนาดสองตัด ใน
ปัจจุบัน จัดได้ว่าระบบการพิมพ์ ออฟเซต เป็นระบบงานพิมพ์ที่มีผู้นิยมใช้มากที่สุดเพราะให้คุณภาพของ
งานพิมพ์ที่สูง และราคาไม่สูงมาก เหมาะส าหรับใช้พิมพ์สื่อสิ่งพิมพ์ทุกชนิดทั้งหนังสือที่ต้องการสี เดียว
และสี่สี 

ข) การพิมพ์ออฟเซตชนิดแผ่น การพิมพ์ทุกระบบ ไม่ว่าจะเป็นเลตเตอร์เพรส 
กราวัวร์ หรือออฟเซต ในอุตสาหกรรมการพิมพ์มักจะแบ่งเครื่องพิมพ์ออกเป็น 2 ชนิด คือ ชนิดหนึ่งตัด
กระดาษเป็นแผ่นให้ได้กับขนาดของเครื่องพิมพ์และชนิดของงานแล้วปริ้นเข้าเครื่องพิมพ์และพิมพ์
ออกมาได้ด้านเดียวหรือสองด้านเป็นยกพิมพ์หนังสือเล่มหรือเป็นแผ่นโปสเตอร์ ด้วยความเร็วสูงสุด
ทางการผลิตจะได้ไม่เกิน 9,000-10,000 แผ่นต่อชั่วโมง ทั้งที่เครื่องพิมพ์นั้นสามารถผลิตได้ถึง 11,000 
แผ่นต่อชั่วโมงแต่ไม่มีเจ้าของเครื่องพิมพ์ใด ใช้ความเร็วสูงสูงสุดตามนั้น เพราะจะเป็นเหตุให้เครื่องพิมพ์
เสื่อมโทรมเร็วกว่าปกติ อีกชนิดหนึ่งเป็นเครื่องป้อนม้วน 

2.4.5.5  หลักการสามโมในการพิมพ์ออฟเซต 
 - โมแม่พิมพ์ (Plate Cylinder) เป็นโลหะทรงกระบอกท่ีรองรับแผ่นแม่พิมพ์ 

โลหะซึ่ง โอบโมไว้และมีที่จับยึดไว้อย่างมั่งคงมีต าแหน่งสัมผัสกับลูกกลิ้งน้ าและลูกกลิ้งหมึกชุดสุดท้าย
และสัมผัสกับโมในขณะพิมพ์ถ่ายโอนภาพจากแม่พิมพ์ลงบนโมยาง 

 - โมยาง (Blanket Cylinder) เป็นโลหะทรงกระบอกส าหรับรองรับแผ่นผ้ายาง
ที่โอบโมและจับยึดอย่างม่ันคงมีต าแหน่งสัมผัสระหว่างโมแม่พิมพ์กับวัสดุพิมพ์ท าหน้าที่รับหมึกพิมพ์จาก
บริเวณภาพของของแม่พิมพ์ ในลักษณะกลับซ้ายเป็นขวาหรือขวาเหมือนภาพส่งกระจก และถ่ายโอน
ภาพนั้นลงสู่วัสดุพิมพ์ในลักษณะภาพที่เป็นจริง 

 - โมกดพิมพ์ (Impression Cylinder) เป็นโลหะทรงกระบอกส าหรับรองรับ 
วัสดุพิมพ์มีต าแหน่ง ประชิดกับโมยาง ท าหน้าที่กดวัสดุพิมพ์ให้สัมผัสกับโมยางโดยมีวัสดุพิมพ์แทรกอยู่
ระหว่างกลาง 
  2.4.5.6 การพิมพ์ออฟเซตชนิดม้วน 
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                  วัตถุประสงค์ของเครื่องพิมพ์ออฟเซต ก็เหมือนอุดมการณ์ที่เป็นทฤษฎีของ
การพิมพ์ระบบอ่ืนว่าสามารถปรับแต่งและพิมพ์ได้ดี ด้วยความสะดวกและสะอาด มีความคมชัดเมื่อดู
ด้วยตาเปล่าจนถึงแว่นขยายส่องแต่การเกิดขึ้นของเครื่องพิมพ์ป้อนม้วน มีความมุ่งหมายหรือ
วัตถุประสงค์ หลักคือเพ่ือลดเวลาการผลิตหรือให้ได้ปริมาณการผลิตมากกว่าการพิมพ์ป้อนแผ่นในช่วง
ระยะเวลาเท่ากัน ยิ่งกว่านั้นความแตกต่างทางกลศาสตร์ ยังเป็นการเอ้ือประโยชน์ให้การพิมพ์ป้อนม้วน
ที่มีคุณค่าสูงเด่นในระดับหนึ่ง 

ความแตกต่างทางรูปลักษณ์กับเครื่องพิมพ์ป้อนม้วนที่ส าคัญ ประการแรก  
คือ การยกเลิกแม่พิมพ์และใช้โมยางอีกลูกหนึ่งเพ่ิมเข้าไปท าหน้าที่กดพิมพ์ กล่าวอีกนัยหนึ่งก็คือเพ่ิมโม 
  2.4.5.7 แม่พิมพ์และโมยาง 

เครื่ องพิมพ์ชนิดป้อนม้วน มักประกอบขึ้นด้วย  2หน่วยพิมพ์ ขึ้น ไป
จนถึง 10 หน่วยในแถวหนึ่ง (one line) และปริมาณการผลิตต่อชั่วโมงยังแตกต่างกันตามขนาด และ
วัตถุประสงค์ของสิ่งพิมพ์เช่น การพิมพ์โปสเตอร์ การพิมพ์หนังสือเล่ม การพิมพ์หนังสือพิมพ์ และการ
พิมพ์บรรจุภัณฑ์ฯลฯ วัตถุประสงค์ทางการพิมพ์เหล่านี้ จะเป็นสิ่งก าหนดขนาดตัดตามยาว  (cut-
off) ของม้วนกระดาษซึ่งเกิดจากเส้นรอบวงของโมแม่พิมพ์โมยาง และโมตัด (cutting cylinder) เพราะ
การพิมพ์บางชนิดตัดสองด้านหรือด้านเดียวโดยไม่ต้องพับ เช่นโปสเตอร์ บางชนิดต้องพับสองหรือสาม
ครั้งจากหน่วยส่งออกในเครื่องพิมพ์เป็นยกพิมพ์ และตัดเจียนสามด้าน เช่นหนังสือเล่ม และบางชนิดไม่
ต้องน าไปตัดเจียนอีกภายหลังที่พับและตัดเป็นฉบับหนังสือพิมพ์แล้วหรือในบางกรณีที่นอกจากพิมพ์
หนังสือพิมพ์ด้วยจ านวนหน้าตามจ านวนม้วนกระดาษเท่ากับหน่วยพิมพ์คือหน่วยพิมพ์ละสองหน้า 

 2.4.5.8 การเลือกใช้กระดาษ การรู้จักชนิดของกระดาษและเลือกให้เหมาะสมกับงาน 
จะท าให้ลดค่าใช้จ่ายในการพิมพ์ได้มาก  กระดาษท่ีมีราคาแพงและสวยงามไม่จ าเป็นที่จะเป็นกระดาษที่
เหมาะสมที่สุดส าหรับการใช้งานเสมอไป  กระดาษที่มีราคาถูกที่สุดอาจจะเหมาะสมที่สุดก็ได้ซึ่งทั้งนี้
ย่อมขึ้นอยู่ที่วัตถุประสงค์ของการใช้งานการเลือกใช้กระดาษควรค านึงถึงสิ่งต่อไปนี้เป็นหลัก คือ        

-  ใช้ระบบการพิมพ์ที่เหมาะสมกับกระดาษ  
          -  ใช้หมึกพิมพ์ให้เหมาะสมกับกระดาษ 
          -  ใช้กระดาษท่ีมีคุณสมบัติสอดคล้องกับลักษณะของงานพิมพ์ 

  2.4.5.9 ระบบการพิมพ์ออฟเซต กระดาษท่ีใช้พิมพ์กับระบบการพิมพ์ออฟเซต ควรมี
คุณสมบัติ ดังนี้ 

-  มีผิวเรียบเพื่อให้รับหมึกได้ดี 
-  ไม่มีขุยและฝุ่นบนผิวกระดาษ เพราะจะท าให้ภาพพิมพ์มีรูรอยด่าง 
-  ต้านทานน้ าและความชื้นได้ดี ไม่ยืดง่ายเมื่อถูกความชื้น 
-  มีเนื้อกระดาษสม่ าเสมอและรักหมึกได้ดี 
-  มีความราบเรียบตลอดทั้งแผ่นเพ่ือให้ป้อนเข้าเครื่องได้สะดวก 
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 2.4.5.10 การควบคุมงานพิมพ์ออฟเซต การพิมพ์ที่ได้มาตรฐาน คือ การพิมพ์ที่มี
คุณภาพเหมือนต้นฉบับนี่คือค าจ ากัดความที่ชัดเจนที่สุดปัจจัยที่เอื้ออ านวยให้บรรลุถึงคุณภาพท่ีดี ได้
มาตรฐานแบ่งเป็น 2 ประการคือ  

 -  ประการแรก ได้แก่ การเตรียมพร้อมพิมพ์ (makeready) 
 -  ประการหลัง ได้แก่ การพิมพ์ (press running) 

    การเตรียมพร้อมพิมพ์ที่สมบูรณ์ไม่เพียงแต่จะท าให้งานพิมพ์ได้มาตรฐาน 
ทั้งยังเป็นการลดต้นทุนก็เพราะไม่มีอุปสรรคไปชะงักการพิมพ์ท าให้ต้องหยุดแก้ไขปัญหา เช่น อายุ
แม่พิมพ์สั้นกว่าที่ก าหนดด้วยการด้วยการไม่รับหมึก(blinding)การแตกตามแนวหัวแม่พิมพ์ 
                                 ก) การเตรียมพร้อมพิมพ์ จ าแนกได้ดังนี้ 
                                     -  แม่พิมพ์เมื่อน าเข้าไปโอบหุ้มโมแล้วถือว่าเป็นส่วนของหน่วยพิมพ์
ปัญหาที่เกิดจากการพิมพ์เหลี่ยม (misregister) หรือแม่พิมพ์แตก มักเกิดจากการงอแม่พิมพ์ไม่ได้ฉาก 
คือ แนวงอฉาก ไม่ขนานกับสองแนวหัวท้าย เมื่อน าไปโอบรอบโมความแตกต่างของแนวขนานอาจมี
เพียง 0.20 ถึง 0.76 มิลลิเมตรท าให้แม่พิมพ์โก่ง ไม่เรียบแนบไปกับตัวโม ภายหลังที่น าแม่พิมพ์เข้าใส่ 
และล็อกเรียบร้อยแล้วเมื่อลงมือพิมพ์ ลูกกลิ้งหมึกและโมยางจะรีดการโป่งนั้นตลอดเวลาจนแม่พิมพ์ฉีก
ไปแตกตามรอยพับ 
                                     -  การงอแม่พิมพ์ด้วยน้ าหนักความกดพอให้เกิดมุมฉากเท่านั้น อย่าใช้
แรงกระแทกย้ าจนเกิดมุมแหลมคม ท าให้แผ่นอะลูมิเนียมเกิดรอยปริแตกตามแนวนั้นเมื่อพิมพ์ได้ไม่นาน  
                                     -  ปลายของแม่พิมพ์ด้านที่งอสองครั้ง ควรมีความยาวพอสมควร 
ให้ลูกเบี้ยวภายในมีโอกาสจับยึดได้ม่ันคงหากปล่อยให้ปลายลิ้นสั้นลูกเบี้ยวภายในจะจับไม่อยู่ 
                                     -  ใช้น้ ามันเครื่องทาบางๆให้ทั่วพื้นหลังแม่พิมพ์แล้วใช้กระดาษรอง 
หนุนเป็นวิธีที่ค่อนข้างได้ผลดี เพราะกระดาษที่วับน้ ามันไว้จะป้องกันน้ าซึม และป้องกันสนิมกับตัวโม 

 2.4.5.11  สิ่งพิมพ์ที่เหมาะกับการพิมพ์ออฟเซต ระบบออฟเซตเป็นระบบการพิมพ์ที่ใช้
กันมากที่สุดทั่วโลกในปัจจุบันเพราะให้งานพิมพ์ที่สวยงามมีความคล่องตัวในการจัดอาร์ตเวอร์คและไม่
ว่าจะออกแบอย่างไรการพิมพ์ก็ไม่ยุ่งยากมากจนเกินไปประกอบกับ ความก้าวหน้าในการท าฟิล์มและ
การแยกสีในปัจจุบันท าให้ยิ่งพิมพ์จ านวนมากเท่าไหร่ก็จะยิ่งถูกลง สิ่งพิมพ์ที่จะพิมพ์ด้วยระบบออฟเซต
ควรมีลักษณะดังต่อไปนี้ 

   สิ่งพิมพ์ที่เหมาะกับการพิมพ์ออฟเซต 
- มีจ านวนพิมพ์ตั้งแต่ 3,000 ชุด ขึ้นไป 
- มีภาพประกอบหรืองานประเภท กราฟ มาก 
- ต้องการความรวดเร็วในการจัดพิมพ์ 
- ต้องการความประณีต สวยงาม 
- เป็นการพิมพ์ หลายสี หรือภาพ สี่สีที่ต้องการความสวยงาม 
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- มีงานอาร์ตเวิร์คที่มีความยุ่งยากสลับซับซ้อนมาก 
- มีงบประมาณในการจัดพิมพ์เพียงพอ 

2.5  ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับบรรจุภัณฑ์ 

2.5.1  พระราชบัญญัติ มาตราชั่งตวงวัด พ.ศ.2466 

 พ.ร.บ. ฉบับนี้ร่างขึ้นเพ่ือคุ้มครองผู้บริโภคให้ได้บริโภคตามปริมาณที่ก าหนด
อุปกรณ์หรือเครื่องจักรใดๆ ที่ใช้ในการชั่ง ตวง วัดจะต้องได้รับใบรับรอง ส่วนหน่วยที่แสดงปริมาณของ
สินค้าตามมาตราชั่ง ตวง วัด ควรใช้ระบบเมตริกและตัวเลขที่ใช้สามารถใช้ตัวเลขอารบิคหรือตัวเลขไทย
ได ้ขนาดของตัวเลขและตัวอักษรที่ใช้ต้องไม่เล็กกว่า 2 มิลลิเมตร 
พระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ. 2522 

2.5.2  พระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ. 2522    

พระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ. 2522 ถือได้ว่าเป็นกฎหมายฉบับแรกของ
ประเทศไทย ที่มีการจัดตั้งหน่วยงานของรัฐที่จัดขึ้น เพ่ือคุ้มครองสิทธิของผู้บริโภคโดยตรง 

เนื่องจากกฎหมายอ่ืนๆ ที่บัญญัติขึ้นควบคุมผู้ประกอบธุรกิจนั้น เป็นการคุ้มครอง
ผู้บริโภคทางอ้อม ผู้บริโภคจึงไม่อาจใช้สิทธิในการฟ้องร้องผู้ประกอบธุรกิจต่อศาลอาญาได้ ส่วนการ
ด าเนินการทางแพ่งก็เป็นภาระและเสียค่าใช้จายมาก  ทั้งผู้บริโภคส่วนใหญ่ยังไม่อยู่ในฐานะที่จาก
ด าเนินคดีด้วยตัวเองได้ 

วิธีการด าเนินงานตามพระราชบีญญัติคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ  2522   ได้บัญญัติให้
องค์กรของรัฐมีอ านาจหน้าที่ในการควบคุมก ากับดูแล และประสานการปฎิบัติงานของส่วนราชการต่างๆ 
เพ่ือให้ความคุมครองผู้บีริโภค รวมทั้งเป็นหน่วยงานที่ให้ผู้บริโภคได้ใช้สิทธิร้องเรียน เพ่ือขอให้ได้รับการ
พิจารณาและชดเชย ความเสียหายเมื่อถูกผุ้ประกอบธุรกิจละเมิดสสิทธิของผู้บริโภค 

2.5.2.1. สิทธิของผู้บริโภค ผู้บริโภคมีสิทธิจะได้รับความคุ้มครองตาม
กฎหมาย 4 ข้อดังนี้ 

1)  สิทธิที่ได้รับข่าวสาร  รวมทั้งค าพรรณคุณภาพท่ีถูกต้องและเพียงพอ  
    เกี่ยวกับสินค้าและบริการ 
2)  สิทธิที่จะมีอิสระ ในการเลือกหาสินค้าและบริการโดยปราศจากการ    
     ผูกขาด 

   3)  สิทธิที่จะได้รับความปลอดภัย จาการใช้สินค้าหรือบริการ 
   4)  สิทธิที่จะได้ชดเชย ความเสียหายจากการให้สินค้าหรือบริการ 

2.5.2.2. องค์กรของรัฐ 
        ส านักงานคณะกรรมการคุ้มครองผู้บริโภค (สคบ.) มีการแบ่งการคุ้มครอง

ผู้บริโภค 
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   -  การโฆษณา (มีคุณธรรมการว่าด้วยการโฆษณา) 
   -  ด้านฉลาก (มีคณะกรรมการว่าด้วยฉลาก) 

 มีคณะอนุกรรมการย่อยลงไปอีก เพ่ือสอดส่องดูรับเรื่องร้องทุกข์พิจารณาความผิดที่เกิดขึ้น 
2.5.2.3. การคุ้มครองผู้บริโภคด้วยฉลากสินค้า 

       ฉลากตามมาตรา 3 แห่งพระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ.2522 
ก าหนดให้หมายความถึง “รูปรอยประดิษฐ์กระดาษหรือสิ่งอ่ืนใดที่ท าให้ปรากฏข้อความเกี่ยวกับสินค้า 
ซึ่งแสดงไว้ที่สินค้าหรือภาชนะบรรจุหีบห่อ บรรจุสินค้า หรือสอดแทรกไว้รวมกับสินค้าหรือภาชนะบรรจุ 
หรือหีบห่อบรรจุสินค้า” รวมถึงเอกสารหรือคู่มือส าหรับใช้ประกอบสินค้า พร้อมทั้งป้ายที่ติดตั้งหรือ
แสดงไว้ที่สินค้า หรือภาชนะบรรจุหีบห่อที่บรรจุสินค้านั้น 

        สินค้าควบคุมฉลากจ่างต่างประเทศที่น าเข้ามาขายในประเทศไทย ต้อง
ท าฉลากเป็นข้อความภาษาไทยมีความหมายตรงกับข้อความในภาษาต่างประเทศ โดยระบุชื่อ พร้อม
สถานที่ประกอบการของผู้ที่ได้รับใบอนุญาตให้น าเข้าสินค้านั้น และต้องมีรายละเอียดเกี่ยวกับสินค้าตาม
ประกาศท่ีคณะกรรมการว่าด้วยฉลากก าหนดไว้ในแต่ละประเภทของสินค้า 
 สินค้าท่ีก าหนดให้เป็นสินค้าควบคุมฉลาก มีดังนี ้

1)  สิทธิที่อาจก่อให้เกิดอันตรายต่อสุขภาพร่างกายหรือจิตใจ 
2)  สิทธิที่ประชาชนทั่วไปใช้เป็นประจ า 
3)  สินค้าท่ียังไม่มีกฎหมายควบคุม 

2.5.3 พระราชบัญญัติมาตรฐานอุตสาหกรรม พ.ศ. 2511 
ส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมหรือ “สมอ.” เป็นหน่วยงานระดับกรม

สังกัดกระทรวงอุตสาหกรรม ท าหน้าที่ก าหนดมาตรฐานผลิตอุตสาหกรรม (มอก.) การรับรองระบบ
คุณภาพ และรับรองความสามารถของห้องปฏิบัติการทดสอบและสอบเทียบ 
             2.5.4 เครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (มอก.) 

นอกจากนี้ยังท าหน้าที่เป็นสื่อกลางกับองค์กรที่เกี่ยวข้องทั้งโลก เช่น องค์การค้า
ระหว่างประเทศว่าด้วยมาตรฐาน (International Organization for Standardization หรือ ISO)
องค์การโลก (World Trade Organization หรือ WTO) และองค์กรอื่นๆ 

ท าการจัดระบบการจัดหมวดหมู่เป็นไปตามที่  ISO และประกาศใช้ครั้งแรกในปี 
พ.ศ. 2535 โดยแยกหมวดหมู่สาขาวิชาออกเป็น 40 สาขา แต่หมายเลขไม่ได้เรียงกัน โดยมีสาขาวิชาการ
บรรจุหีบห่อ และการแจกจ่ายสินค้าอยู่สาขาท่ี 55ส่วนเทคโนโลยีอาหารอยู่ในสาขาที่ 67 

มาตรฐานอุตสาหกรรม มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม คือ ข้อก าหนดทาง
วิชาการ ที่ส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมได้จัดท าขึ้น เพ่ือเป็นแนวทางแก่ผู้ประกอบธุรกิจ
ในการผลิตสินค้าให้มีคุณภาพ ในระดับท่ีเหมาะสมกับการใช้งานมากที่สุด   
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มอก.เป็นค าย่อมาจาก"มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม" หมายถึงข้อก าหนดทาง 
วิชาการท่ี ส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.)ได้ก าหนดขึ้นเพ่ือเป็นแนวทางแก่ผู้ผลิตใน
การผลิตสินค้าให้มีคุณภาพในระดับที่เหมาะสมกับการใช้งานมากที่สุดโดยจัดท าออกมาเป็นเอกสารและ
จัดพิมพ์เป็นเล่ม  

ภายใน มอก. แต่ละเล่มประกอบด้วยเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการผลิตผลิตภัณฑ์นั้น 
เช่น เกณฑ์ทางเทคนิค คุณสมบัติที่ส าคัญ ประสิทธิภาพของการน าไปใช้งาน คุณภาพของวัตถุที่น ามา
ผลิต และวิธีการทดสอบ เป็นต้น  

ผลิตภัณฑ์ที่แสดงเครื่องหมายมาตรฐาน หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่ผ่านการตรวจสอบ 
และได้รับการรับรองจาก สมอ. แล้วว่ามีคุณภาพได้มารฐานตามที่ก าหนดมีความปลอดภัยในการอุปโภค 
บริโภค มีประสิทธิภาพในการใช้งาน และมีคุณภาพสมราคา ปัจจุบัน สมอ. ก าหนดเครื่องหมาย
มาตรฐานไว้ 3 ประเภท คือ 

 2.5.4.1  เครื่องหมายมาตรฐานทั่วไป ใช้ส าหรับผลิตภัณฑ์อุปโภคบริโภคซึ่งผู้ผลิต
สามารถยื่นขอการรับรองด้วยความสมัครใจเพ่ือพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ให้เป็นไปตามเกณฑ์ก าหนด
มาตรฐาน 

 

 
 

รูปที ่2.18  เครื่องหมายมาตรฐานทั่วไป 
                   ที่มา: http://www.krumai.com/standard/page1.html 
 

2.5.4.2  เครื่องหมายมาตรฐานบังคับ เป็นเครื่องหมายผลิตภัณฑ์ที่กฎหมาย
ก าหนดให้ผู้ผลิตต้องท าตามมาตรฐาน และต้องแสดงเครื่องหมายผลิตภัณฑ์ ทั้งนี้เพ่ือความปลอดภัยต่อ
ผู้บริโภค 

http://www.krumai.com/standard/page1.html
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รูปที่ 2.19 เครื่องหมายมาตรฐานบังคับ 

            ที่มา : http://www.krumai.com/standard/page6.html 
2.5.4.3  เครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) เป็นเครื่องหมายที่ให้การ

รับรองผลิตภัณฑ์ที่ผลิตโดยชุมชนเพ่ือช่วยพัฒนาและยกระดับคุณภาพของผลิตภัณฑ์ชุมชน ตาม
โครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ของรัฐบาล 

 
รูปที่  2.20  เครือ่งหมายมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 

ที่มา : http://www.krumai.com/standard/page7.html 
2.5.4.4  เครื่องหมายโอท็อป  เป็นโครงการกระตุ้นธุรกิจประกอบการท้องถิ่น  มี

เป้าหมายจะสนับสนุนผลิตภัณฑ์ลักษณะเฉพาะที่ผลิตและจ าหน่ายในท้องถิ่นแต่ละต าบลโดยได้รับแรง
บันดาลใจมากจากโครงการหนึ่งหมู่บ้านหนึ่งผลิตภัณฑ์ (OVOP) ที่ประสบความส าเร็จของญี่ปุ่น 

 
                                           รูปที่ 2.21  เครื่องหมายโอท็อป   

ที่มา : http://www.krumai.com/standard/page7.html 

http://www.krumai.com/standard/page6.html
http://www.krumai.com/standard/page7.html
http://www.krumai.com/standard/page7.html
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  2.5.4.5  เครื่องหมายตลาดต้องชม  เป็นโครงการตลาดนัดชุมชนเพ่ือธุรกิจท้องถิ่น เพ่ือ
สร้างความเข้มแข็งทางด้านเศรษฐกิจให้กับชุมชน ภายใต้ชื่อ "ตลาดต้องชม" ที่เป็นเอกลักษณ์พาณิชย์ 
อัตลักษณ์ชุมชน เป็นกลไกในการเพ่ิมช่องทางการด้านการตลาดให้เกษตรกร วิสาหกิจชุมชน สหกรณ์ 
ผู้ประกอบการ SMEs กลุ่มผู้ผลิตสินค้า OTOP ขณะเดียวกันเพื่อให้ผู้บริโภคได้พบกับผู้ผลิตโดยตรง 

 
รูปที่ 2.22  เครื่องหมายตลาดต้องชม    

ที่มา : http://www.krumai.com/standard/page7.html 
 

2.6  ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

การวิจัย เรื่อง “การวิจัยและการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์หมูแปรรูป
กรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์หมูแปรรูปในชุมชน จังหวัดนครปฐม” เป็นการวิจัยให้เกิด
ประโยชน์สูงสุดในชุมชน สามารถน าไปใช้จริงได้เป็นการเอกลักษณ์ให้กับสินค้าหาประเมินหา
ประสิทธิภาพของบรรจุภัณฑ์ได้ 4 ด้าน คือ 1. ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ 2. ด้านการบรรจุผลิตภัณฑ์  
3. ด้านการอ านวยความสะดวก 4. ด้านการส่งเสริมการจัดจ าหน่าย ดังนี้ 

1. ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์  การออกแบบบรรจุภัณฑ์เป็นการใช้วัสดุกระดาษ   
เป็นบรรจุภัณฑ์ที่นิยมใช้กันมากที่สุด ซึ่งกระดาษมีคุณสมบัติป้องกันความชื้นของอากาศได้อย่าง
เหมาะสม คือ กระดาษขาวชนิดสองด้าน เป็นกระดาษคุณภาพดีมีโครงสร้างที่แข็งแรง เมื่อท าการ
พิมพ์จะท าให้สีสวย  อีกทั้งบรรจุภัณฑ์ยังท าหน้าที่ปกป้องสินค้าไม่ให้เสียหายในระยะสั้นๆและ
ก่อให้เกิดความสะดวกในการขนส่ง 

2. ด้านการบรรจุ  บรรจุภัณฑ์สามารถช่วยป้องกันรักษาผลิตภัณฑ์  เมื่อได้รับแรง 
กระแทกจากการขนส่งบรรจุได้ง่าย และจัดเรียงได้อย่างเป็นระเบียบน าไปประยุกต์ใช้กับผลิตภัณฑ์
ขนมประเภทขบเคี้ยวที่มีลักษณะเดียวกันซึ่งสอดคล้องกับ (ปุ่น คงเจริญเกียรต ิและสมพร คงเจริญ
เกียรติ. 2541:7-8) ที่กล่าวว่า บรรจุภัณฑ์เป็นทั้งศาสตร์และศิลป์ที่ใช้การบรรจุสินค้าในการจัดจ าหน่าย  
เพ่ือสนองความต้องการของผู้บริโภคด้วยต้นทุนที่เหมาะสม 

3. ด้านการอ านวยความสะดวก  ในระบบอุตสาหกรรมรูปทรง  ต้องเป็นรูปทรง 

http://www.krumai.com/standard/page7.html
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เรขาคณิตเพ่ือสะดวกในการขนส่งประหยัดพ้ืนที่ได้ดี สามารถเปิดปิดได้สะดวกในการหยิบเอาออกมา
รับประทานและการเก็บรักษา 

4. ด้านการส่งเสริมการจัดจ าหน่ายรูปแบบบรรจุภัณฑ์มุ่งเน้นในการพัฒนารูปแบบ 
สากล ทันสมัย มีเอกลักษณ์ที่ลูกค้าสามารถจดจ าได้ง่าย สีของบรรจุภัณฑ์ในแต่ละชนิดมีความ
แตกต่างกัน  เพ่ือง่ายแก่การแยกแยะสินค้า แสดงภาพสินค้าเพ่ือดึงดูดความน่าสนใจของผู้บริโภค 
  การว ิจ ัย  เ รื ่อ ง  “การพ ัฒนาบรรจ ุภ ัณฑ์ขนมกง ต .หนองแก อ .ใน เม ือง            
จ.อุทัยธานี” เป็นการใช้ถุงพลาสติกพอลิพรอพิลีน (Polypropylene) แบบใสและเลือกที่ใช้ฉลาก
สติกเกอร์ติดภายนอกถุงแทนฉลากสินค้าเดิมที่ใช้กระดาษพิมพ์ข้อมูลแล้วใส่ลงไปในบรรจุภัณฑ์ และ
มีการซีลถุงขนาดเล็ก  ราคาถูก แทนการใช้ที่เย็บกระดาษ  เย็บปิดปากถุง  มีการจัดท าเครื่องหมาย
การค้า  และฉลากสินค้าติดบนบรรจุภัณฑ์ตามหลักการออกแบบ  และแสดงรายละเอียดเครื่อง
หมายเลขทะเบียน  ตราสัญลักษณ์ OTOP หรือส่วนประกอบที่ส าคัญต่างๆ ฯลฯ ลงไปอย่างถูกต้อง 
เหมาะสม 

  การวิจัย เรื่อง “การวิจัยขนมไทยกับการบรรจุภัณฑ์ใหม่ต้นแบบการบรรจุภัณฑ์
ใหม่ส าหรับขนมไทย เพื่อใช้เพิ่มมูลค่าและส่งเสริมธุรกิจการท่องเที่ยว กรณีศึกษาขนมไทย 
จังหวัดเพชรบุรี” วัตถุประสงค์ของการวิจัยนี้ เพื่อออกแบบบรรจุภัณฑ์ขนมไทย จังหวัดเพชรบุรี  ให้
เป็นต้นแบบบรรจุภัณฑ์ของลักษณะสินค้าที่มีเอกลักษณ์และส่งเสริมธุรกิจการท่องเที่ยว จังหวัดเพชรบุรี 
โดยวิธีการส ารวจและศึกษาข้อมูลภาคสนามเพ่ือน ามาเป็นกรอบในการออกแบบ การวิเคราะห์เพ่ือการ
น าเสนอการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ใหม่ด้วยวิธีการออกแบบตามระดับและกลุ่มผู้บริโภค การทดสอบแบบกับ
กลุ่มเป้าหมาย ปรับปรุงแบบ การพัฒนาต้นแบบ  และการน าเสนอผลการออกแบบต่อกลุ่มผู้จ าหน่าย 
            คณะผู้วิจัยได้จัดจ าแนกการออกแบบบรรจุภัณฑ์ตามกลุ่มผู้บริโภคเป็น 3 กลุ่ม กลุ่ม A 
เป็นกลุ่มลูกค้าที่ซื้อขนมเพ่ือเป็นของขวัญ  หรือเพ่ือเป็นนักท่องเที่ยวที่ซื้อขนมเป็นของฝาก โดยค านึงถึง
ความสวยงามของบรรจุภัณฑ์  กลุ่ม B เป็นกลุ่มลูกค้าท่ีซื้อขนมเป็นของฝากและค านึงถึงราคาของสินค้า
ที่เหมาะสมพร้อมรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตามสมควร และกลุ่ม C เป็นกลุ่มลูกค้าที่ซื้อเพ่ือบริโภคเองเป็นหลัก
หรือลูกค้าในท้องถิ่นของจังหวัดเพชรบุรีเองซึ่งค านึงถึงรสชาติและความเชื่อถือในฝีมือการผลิตขนม   
            ผลการวิจัย จากต้นแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ทั้งสิ้นรวมจ านวน 49 แบบ แบ่งเป็นงาน
ออกแบบบรรจุภัณฑ์กลุ่ม A จ านวน 23 แบบ งานออกแบบบรรจุภัณฑ์กลุ่ม B จ านวน 18 แบบ และ
งานออกแบบบรรจุภัณฑ์กลุ่ม C จ านวน 8 แบบ สรุปผลการวิจัยที่น าเสนอเป็นแนวทางในการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ส าหรับขนมไทยเพชรบุรีดังนี้   
            1.  การออกแบบโครงสร้าง รูปร่าง รูปทรงของบรรจุภัณฑ์ขนม จะตอบสนองเรื่อง
ความเหมาะสมกับขั้นตอนการบรรจุใส่ โดยพบว่า การบรรจุขนมโดยร้านค้าที่ผลิตขนมเอง ส่วนใหญ่ของ
บรรจุภัณฑ์จะเป็นบรรจุภัณฑ์ที่พิมพ์เสร็จแล้ว หรือชิ้นส่วนบางชิ้นเท่านั้น การออกแบบจึงมุ่งเน้นงาน
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โครงสร้างที่สามารถรักษารูปทรงทางกายภาพของขนมได้คงเดิมจากการขนส่ง และป้องกันความเสียหาย
ต่อรูปทรงขนมท่ีอาจเกิดข้ึนระหว่างการกระจายสินค้าเพ่ือจ าหน่าย   
            2. การออกแบบในส่วนกราฟิก เป็นการสร้างยี่ห้อให้เห็นภาพลักษณ์ของสินค้าขนม
ไทยเพชรบุรี การออกแบบส่วนนี้เน้นการแสดงเอกลักษณ์ของจังหวัดเพชรบุรีให้โดดเด่น โดยน ากราฟิก
แหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงทั้งสถานที่และวัฒนธรรมเพชรบุรีมาเป็นส่วนประกอบของงานออกแบบ 
นอกจากนี้ ยังได้น าเสนอการสร้างงานกราฟิกให้เป็นชุดบรรจุภัณฑ์ โดยรวมขนมประเภทเดียวกันหลาย 
ๆ ชนิด และสร้างเอกลักษณ์ให้กับชุดขนมนั้น เพ่ือบอกให้รู้ว่า ขนมชุดนั้นมาจากแหล่งผลิตที่มีเอกลักษณ์
เดียวกัน คือ  จังหวัดเพชรบุรี และยังออกแบบให้ขนมดูสะดุดตาชวนเชิญให้ผู้บริโภคซื้อ รวมถึงการจัด
ระดับการออกแบบกราฟิกตามการวางต าแหน่งของสินค้าในตลาดและวัตถุประสงค์ในการซื้อของกลุ่ม
ลูกคา้เป้าหมายด้วย 

การวิจัย เรื่อง “การศึกษาเพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ส่งเสริมการ 
ท่องเที่ยวของน้ าพุร้อนสันก าแพง” การศึกษาการวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ เพ่ือการศึกษาและการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ส่งเสริมการท่องเที่ยวของน้าพุร้อนสันกาแพง และสร้างสื่อกราฟิกบรรจุภัณฑ์
ที่มีเรื่องราวของผลิตภัณฑ์สินค้า น าเสนอภาพลักษณ์การท่องเที่ยวที่ดีให้กับกลุ่มผู้ประกอบการ ให้
สอดคล้องกับรูปแบบการผลิตของสถานประกอบการ กลุ่มเป้าหมายของการวิจัย คือ นักท่องเที่ยว 
ผู้ประกอบการ นักออกแบบ จานวน 140 คน ผู้วิจัยใช้วิธีการวิจัยและพัฒนาโดยเก็บข้อมูลด้วยการ
สัมภาษณ์ที่ไม่มีโครงสร้างและแบบสอบถามความพึงพอใจในการออกแบบและการถ่ายทอดองค์ความรู้  
เป็นข้อมูลในการออกแบบในครั้งนี้  

ผลการวิจัยพบว่า ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่สื่อถึงเอกลักษณ์น้าพุร้อน คือ ผลิตภัณฑ์ 
สิ่งทอเสื้อยืดที่ระลึกสาหรับครอบครัว หมวกที่ระลึกส าหรับสุภาพสตรีและหมวกสุภาพบุรุษ ความพึง
พอใจในเรื่องผลิตภัณฑ์เสื้อยืดที่ระลึกและหมวกที่ระลึก โดยรวมอยู่ในระดับมาก เนื่องจากมีลวดลาย
ภาพประกอบสื่อที่สวยงามเหมาะสมกับตลาดการท่องเที่ยวของน้ าพุร้อนสันก าแพง การออกแบบกราฟิก
และบรรจุภัณฑ์ ตราสัญลักษณ์สื่อกราฟิก ตราสัญลักษณ์สื่อถึงเอกลักษณ์และส่งเสริมการขายสินค้าของ
น้ าพุร้อนสันก าแพง  บรรจุภัณฑ์ถุง  ป้ายสินค้าแบบแขวน  ป้ายสินค้าแบบสติ๊กเกอร์  ป้ายสินค้าแบบ
คาด ใช้วัสดุที่มีคุณสมบัติปกป้องห่อหุ้มสินค้าได้อย่างเหมาะสม รูปแบบป้ายสินค้าสื่อถึงเอกลักษณ์และ
ส่งเสริมการขายสินค้าของน้ าพุร้อนสันกาแพงได้  ความพึงพอใจในการถ่ายทอดองค์ความรู้จาก
ผู้ประกอบการ พบว่าเนื้อหาของหลักสูตรมีประโยชน์สามารถยกระดับ ขีดความสามารถในการพัฒนา
สินค้าได้ อยู่ในระดับมากที่สุด ด้านการน าความรู้ไปใช้ พบว่ามีความมั่นใจและสามารถนาความรู้ที่ได้รับ
ไปต่อยอดได้เองใช้ได้อยู่ในระดับมากท่ีสุด   
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วิธีด ำเนินกำรวิจัย 
 

โครงการวิจัยเรื่อง “การศึกษาอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์
อาหารพื้นเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จงัหวัดสระบุรี” มีการเก็บข้อมูลและวิเคราะห์
ข้อมูล ซึ่งให้ได้มาของรูปแบบใหม่ของบรรจุภัณฑ์ ซึ่งมีข้ันตอนการด าเนินงานวิจัย ดังต่อไปนี้ 

3.1  ขอบเขตของกำรวิจัย 

3.1.1  ช่วงที่ 1 : การศึกษาค้นคว้าข้อมูลอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพ่ือการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี   

1)  แหล่งข้อมูล ได้แก่   
     -  ข้อมูลปฐมภูมิ ได้แก่ การลงภาคสนาม เพ่ือการเก็บรวบรวมข้อมูลจาก

แบบสอบถามของสภาพทั่วไป และความต้องการของกลุ่มเป้าหมายจากการสัมภาษณ์ การสอบถาม   
ข้อมูล การลงพ้ืนทีส่ ารวจสินค้าและผลิตภัณฑ์อาหารพื้นเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ 
จงัหวัดสระบุรี 

    -  ข้อมูลทุติยภูมิ ได้แก่ เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องในการศึกษาค้นคว้า 
ข้อมูลอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพื้นเมือง ถนนสายวัฒนธรรม  
ไทยวน อ าเภอเสาไห้ จงัหวัดสระบุรี 

2)  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่    
      -  ประชากร    ได้แก่   ผู้น าชุมชน, เจ้าของผลิตภัณฑ์สินค้า, ชาวบ้านที่เป็นชาว  
                                  ไทยวน, ประชาชนภายในจังหวัดสระบุรี และ  

   นักท่องเที่ยวต่างถิ่น  
   จ านวน 300 คน   

      -  กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่   กลุ่มตัวอย่างในกลุ่มผู้น าชุมชน, เจ้าของผลิตภัณฑ์สินค้า,    
                                  ชาวบ้านที่เป็นชาวไทยวน, ประชาชนภายในจังหวัด 

   สระบุรี และนักท่องเที่ยวต่างถ่ิน  
               จ านวน 200 คน 

3)  ตัวแปรที่จะศึกษา ได้แก่  
      -  ตัวแปรต้น    ได้แก่  รูปแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพื้นเมือง  
                                  ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 
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      -  ตัวแปรตาม    ได้แก่  ความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง 
ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 

3.1.2  ช่วงที่ 2  :  ขั้นตอนการออกแบบและพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์อาหาร
พ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จงัหวัดสระบุรี 

1)  แหล่งข้อมูล  ได้แก่   
     -  ข้อมูลปฐมภูมิ  ได้แก่  การลงภาคสนาม  เพ่ือการเก็บรวบรวมข้อมูลจาก

แบบสอบถามของสภาพทั่วไป และความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย การสัมภาษณ์  การสอบถามข้อมูล 
การลงพ้ืนทีส่ ารวจสินค้าและผลิตภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัด
สระบุรี        
            -  ข้อมูลทุติยภูมิ  ได้แก่  เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องในการศึกษาอัตลักษณ์
วัฒนธรรมไทยวนเพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ 
จงัหวัดสระบุรี               
                   2)  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่    
              -  ประชากร      ได้แก่   รูปแบบของบรรจุภัณฑ์อาหารพื้นเมือง ถนนสาย
วัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จงัหวัดสระบุรี 
                           -  กลุ่มตัวอย่าง   ได้แก่  รูปแบบของบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง ถนนสาย
วัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จงัหวัดสระบุรี 

3)  ตัวแปรที่จะศึกษา ได้แก่  
              -  ตัวแปรต้น     ได้แก่  แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพื้นเมือง ถนน
สายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จงัหวัดสระบุรี 
              -  ตัวแปรตาม    ได้แก่  รูปแบบของบรรจุภัณฑ์อาหารพื้นเมือง ถนนสาย
วัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จงัหวัดสระบุรี ที่ได้รับจากการออกแบบ 
     3.1.3  ช่วงที่ 3  :  การศึกษาและการประเมินผลความพึงพอใจต่อรูปแบบของบรรจุ
ภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 
  1)  แหล่งข้อมูล  ได้แก่   

     -  ข้อมูลปฐมภูมิ  ได้แก่  การลงภาคสนาม เพ่ือประเมินผลรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัว
ใหม่ ที่มีความร่วมสมัยของบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัด
สระบุรี 
       -  ข้อมูลทุติยภูมิ  ได้แก่  เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง  เรื่องหลักการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ เพ่ือใช้เป็นเกณฑ์ในการสร้างแบบการประเมินผลความพึงพอใจต่อรูปแบบของบรรจุภัณฑ์
ใหม ่
 



64 
 

  2)  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่    
-   ประชากร     ได้แก่  ประชากรในกลุ่ม/ชุมชน และนักท่องเที่ยวต่างถิ่น 

-   กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่   กลุ่มตัวอย่างในกลุ่ม/ชุมชน และนักท่องเที่ยวต่างถิ่น 

3)  ตัวแปรที่จะศึกษา ได้แก่  
      -   ตัวแปรต้น   ได้แก่   ศึกษาหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์  
      -   ตัวแปรตาม  ได้แก่   ผลการประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัว

ใหม่ ที่มีความร่วมสมัยของบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัด
สระบุรี 

 3.1.4  ช่วงที่ 4  :  การน าผลการศึกษาด้านการออกแบบ และการพัฒนารูปแบบของบรรจุ
ภัณฑ์ที่ได้ไปใช้งาน และถ่ายทอดผลงานสู่สังคม ชุมชน    
  1)  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่    

      -  ประชากร      ได้แก่   วิสาหกิจชุมชนผัดหมี่ไทยวน ป้าแวม 
                                    วิสาหกิจชุมชนหมี่กรอบ แม่นิด 

     วสิาหกิจชุมชนกลุ่มขนมเทียนแก้ว แม่ดวงใจ  
     กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรดาวเรือง 
     กลุ่มขนมกงบ้านต้นตาล แม่ประยูร 
     กลุ่มขนมกระยาสารท บุญส่งไพศาล 
     กลุ่มขนมข้าวเกรียบงา พ่ีติ๋ว 
     กลุ่มขนมเปี๊ยะนมสด บ้านหนองไฮ 
     กลุ่มปลาส้มแก้ว แม่สอิ้ง 
     และผู้ผลิตสินค้า/ ร้านค้าที่มีสนใจฯ/ หน่วยงานต่างๆ   

      -  กลุ่มตัวอย่าง   ได้แก่  วิสาหกิจชุมชนผัดหมี่ไทยวน ป้าแวม 
                                    วิสาหกิจชุมชนหมี่กรอบ แม่นิด 

     วสิาหกิจชุมชนกลุ่มขนมเทียนแก้ว แม่ดวงใจ  
     กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรดาวเรือง 
     กลุ่มขนมกงบ้านต้นตาล แม่ประยูร 
     กลุ่มขนมกระยาสารท บุญส่งไพศาล 
     กลุ่มขนมข้าวเกรียบงา พ่ีติ๋ว 
     กลุ่มขนมเปี๊ยะนมสด บ้านหนองไฮ 
     กลุ่มปลาส้มแก้ว แม่สอิ้ง 
     และผู้ผลิตสินค้า/ ร้านค้าที่มีสนใจฯ/ หน่วยงานต่างๆ   
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2)  ตัวแปรที่จะศึกษา ได้แก่  
      -  ตัวแปรต้น     ได้แก่   ศึกษาหลักการผลิตต้นแบบบรรจุภัณฑ์  
      -  ตัวแปรตาม    ได้แก่   สร้างต้นแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ ที่มีความร่วมสมัยของ

บรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 
3.2  เครื่องมือที่ใช้ในกำรวิจัย 

3.2.1  เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูลตามขั้นตอนการด าเนินงานของวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
-  แบบสอบถาม ผู้วิจัยได้ใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลเป็น 

แบบสอบถามความต้องการข้อมูลเบื้องต้น (ส าหรับกลุ่มเป้าหมาย) และแบบสอบถามประเมินความพึง
พอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ตามวัตถุประสงค์ที่ก าหนด การเก็บข้อมูลด้านการพัฒนารูปแบบบรรจุ
ภัณฑ์จากกลุ่มผู้ให้ข้อมูลฯ ซึ่งแบ่งเป็น 2 ตอน ดังนี้ 
  ตอนที่ 1  แบบสอบถามสภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
  ตอนที่ 2  ผู้วิจัยได้สร้างแบบสอบถาม โดยสร้างเป็นแบบ Rating Scale เพ่ือเป็น
แนวทางให้ได้ข้อมูลด้านความพึงพอใจต่อรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ใหม่ ได้แก่ ด้ านการออกแบบ
โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ และด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ ดังนี้ 
  5 หมายถึง  มีระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 

4 หมายถึง  มีระดับความพึงพอใจมาก 
3 หมายถึง  มีระดับความพึงพอใจปานกลาง 
2 หมายถึง  มีระดับความพึงพอใจน้อย 
1 หมายถึง  มีระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 

3.2.2  กระบวนการวิจัยกับการใช้เครื่องมือในการวิจัย 

ช่วงที่ 1 :  ขั้นตอนการศึกษาข้อมูลในหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง ถนนสาย
วัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จงัหวัดสระบุรี 

             เพ่ือใช้ประกอบในงานวิจัย เรื่อง “การศึกษาอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพ่ือการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จงัหวัดสระบุรี” 

1)   เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  ได้แก่ 
         -  การศึกษาค้นคว้า การจดบันทึก ใช้ในการสรุปผลเพื่อน าไปใช้
ประกอบแนวความคิดในการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 

       -  แบบสอบถาม  ใช้สอบถามกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ ถนนสายวัฒนธรรม 
ไทยวน อ าเภอเสาไห้ จงัหวัดสระบุรี, สถานประกอบการ, ผู้ผลิตสินค้า, ประชาชนทั่วไป และ
นักท่องเที่ยวต่างถิ่น  
 ช่วงที่ 2 :  ขั้นตอนการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
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   1)   เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  ได้แก่ 
               -  การศึกษาค้นคว้า การจดบันทึก เพ่ือน าไปใช้ประกอบแนวความคิด 
ในการออกแบบและพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ 

       -  แบบสอบถาม  ใช้สอบถามกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ ถนนสายวัฒนธรรม 
ไทยวน อ าเภอเสาไห้ จงัหวัดสระบุรี, สถานประกอบการ, ผู้ผลิตสินค้า, ประชาชนทั่วไป และ
นักท่องเที่ยวต่างถิ่น 

ช่วงที่ 3 :  ขั้นตอนการประเมินผลความพึงพอใจต่อรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ 
1)   เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  ได้แก่ 

       -  แบบสอบถาม  ใช้ในการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง เพ่ือ
ประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ 

ช่วงที่ 4 :  ขั้นตอนการน าผลการศึกษาด้านการออกแบบ และการพัฒนารูปแบบของ 
บรรจุภัณฑ์ที่ได้ไปใช้งาน และถ่ายทอดผลงานการวิจัยสู่สังคม ชุมชน 

1)   เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  ได้แก่ 
       -  แบบสอบถาม  ใช้ในการประเมินความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างเพ่ือ

ประเมินรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ ที่มีความร่วมสมัยของบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง ถนนสาย
วัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จงัหวัดสระบุรี 

3.3  กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
ช่วงที่ 1 :  ขั้นตอนการศึกษาข้อมูลในหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง 

ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 
                                เป็นการเก็บข้อมูล  โดยการวิเคราะห์จากเอกสาร ต ารา และผลงานที่
เกี่ยวข้อง การพูดคุย การสอบถาม การสัมภาษณ์ เพ่ือให้ทราบข้อมูลเบื้องต้นส าหรับน าไปใช้
ประกอบการออกแบบรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ เป็นการวิจัยเชิงวิเคราะห์ข้อมูล 

ช่วงที่ 2 :  ขั้นตอนการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
             เป็นการเก็บข้อมูล เป็นการวิเคราะห์แนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ์  

โดยการใช้แบบสอบถาม การพูดคุย การสัมภาษณ์ร่วมกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ ถนนสายวัฒนธรรม 
ไทยวน อ าเภอเสาไห้ จงัหวัดสระบุรี, สถานประกอบการ, ผู้ผลิตสินค้า, ประชาชนทั่วไป และ
นักท่องเที่ยวต่างถิ่น 

   มีผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ เป็นการวิจัยเชิงวิเคราะห์ข้อมูล 
                     ช่วงที่ 3 :  ขั้นตอนการประเมินผลความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่                                                 
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เป็นการเก็บข้อมูล  โดยการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง เพ่ือประเมินผลความพึงพอใจต่อ
รูปแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพื้นเมือง  ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี เป็นการ
วิจัยเชิงปริมาณ 

ช่วงที่ 4 :  ขั้นตอนการน าผลการศึกษาด้านการออกแบบ และการพัฒนารูปแบบของ
บรรจุภัณฑ์ที่ได้ไปใช้งาน และถ่ายทอดผลงานการวิจัยสู่สังคม ชุมชน 

        เป็นการเก็บข้อมูล  ใช้ในการประเมินความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่าง เพ่ือ
ประเมินรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ ที่มีความร่วมสมัยของบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง ถนนสาย
วัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 3.1 แผนผังแสดงขั้นตอนกระบวนการวิจัย 

การศึกษาอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง  
ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 

-  ทดสอบบรรจุภัณฑ์เพ่ือหาประสิทธิภาพด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ และด้านกราฟิกบรรจุภัณฑ์  
-  ประเมินความพึงพอใจต่อการพัฒนาบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน      
   อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 

สรุปผล – จัดท า  จัดพิมพ์รายงานฉบับสมบูรณ์ – เผยแพร่ 

ศึกษาทฤษฎี ค้นคว้าข้อมูลต่างๆ–ศึกษาอัตลักษณ์ไทยวน–ศึกษาอาหารพื้นเมืองไทยวน อ.เสาไห้ จ.สระบุรี
และ ศึกษาหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์และด้านกราฟิกบรรจุภัณฑ์) 

รวบรวม – สรุปผล –วิเคราะห์ข้อมูลต่างๆ  เพ่ือใช้เป็นแนวทางประกอบในการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ 

ขั้นตอนการออกแบบร่าง และพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ – วิเคราะห์ และสรุปผล 

สร้าง - ผลิตต้นแบบบรรจุภัณฑ์  
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3.4  กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
 ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์จากเครื่องมือที่ใช้ในงานวิจัยโดยมีขั้นตอน ดังต่อไปนี้ 

1) การพูดคุย การสัมภาษณ์ และการจดบันทึก น าข้อมูลที่ได้จากการพูดคุย การสัมภาษณ์ 
มาสรุปผลและวิเคราะห์ เพ่ือเป็นแนวทางการก าหนดแนวความคิดในการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ซึ่งมี
วัตถุประสงค์เพ่ือหาประสิทธิภาพและสรุปผลเชิงสังเคราะห์ 

2) แบบสอบถาม 
น าข้อมูลที่ได้จากการตอบแบบสอบถาม (แบบสอบถามความต้องการข้อมูลเบื้องต้น 

(ส าหรับกลุ่มเป้าหมาย) และแบบสอบถามประเมินผลความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม ่    
มาวิเคราะห์หาคา่เฉลี่ยความพึงพอใจในประเด็นต่าง ๆ ดังต่อไปนี้ 

ตอนที่ 1 แบบสอบถามสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม (Frequency) 
      ตอนที่ 2 แบบสอบถามความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ ได้แก่ ด้านการ
ออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ และด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ เป็นการวิเคราะห์ผล ดังนี้ 
       เป็นการหาค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ของ
ระดับความพึงพอใจของบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัด
สระบุรี โดยน าเสนอในลักษณะตารางประกอบค าอธิบาย โดยแบ่งระดับเกณฑ์ประเมิน ดังนี้ 
  4.50 – 5.00  หมายถึง มีความเหมาะสมมากท่ีสุด 
  3.50 – 4.49  หมายถึง มีความเหมาะสมมาก 
  2.50 – 3.49  หมายถึง มีความเหมาะสมปานกลาง 
  1.50 – 2.49  หมายถึง มีความเหมาะสมน้อย 
  1.00 – 1.49  หมายถึง มีความเหมาะสมน้อยที่สุด 
 

 



 
 

บทท่ี  4 
 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 

โครงการวิจัย เรื่อง “การศึกษาอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหาร
พ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี” เป็นการวิเคราะห์ข้อมูล ดังต่อไปนี้ 

4.1  การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
4.2  การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นเก่ียวกับด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 
4.3  การวิเคราะห์ข้อมูลจากรูปแบบผลงานของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ 
4.4  การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามความต้องการข้อมูลเบื้องต้นของกลุ่มเป้าหมาย 
4.5  การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ 

 

4.1  การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
       การวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑอ์าหารพื้นเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน 
อ าเภอเสาไห้ จงัหวัดสระบุรี โดยวิเคราะห์โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ตามลักษณะการใช้งาน ดังต่อไปนี้ 

4.1.1)  ด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
 -  ผัดหมี่ไทยวน      จ านวน  1  โครงสร้าง 

 -  หมี่กรอบไทยวน      จ านวน  1  โครงสร้าง 

 -  ขนมเทียนแก้ว    จ านวน  1  โครงสร้าง 

        -  กล้วยอบม้วน     จ านวน  1  โครงสร้าง 

 -  ขนมข้าวเกรียบงา      จ านวน  1  โครงสร้าง 

 -  ขนมกระยาสารท     จ านวน  1  โครงสร้าง 

 -  ขนมเปี๊ยะนมสด     จ านวน  1  โครงสร้าง 

 -  ขนมกง      จ านวน  1  โครงสร้าง 

   -  ปลาส้มแก้ว      จ านวน  1  โครงสร้าง 

              คุณลักษณะด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ตามลักษณะการใช้งาน วัสดุและรูปแบบของโครงสร้าง 

สามารถหาซื้อได้ในท้องตลาด โดยพิจารณาตามลักษณะการใช้งานที่เหมาะสมเพ่ือให้สอดคล้องกับการ

ลดต้นทุนที่ไม่สูงมากนักแต่สามารถใช้งานได้ดี กล่องบรรจุภัณฑ์กล้วยอบม้วน, ขนมกระยาสารท, ขนม

เปี๊ยะนมสด จะมีรูปทรงที่เป็นทรงสี่เหลี่ยมใช้งานง่ายและสะดวกในการจัดวางซ้อนทับกัน ท าให้ไม่เปลือง
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พ้ืนที่ส าหรับการจัดจ าหน่าย ผัดหมี่ไทยวน จะใช้โครงสร้างที่ถ้วยพลาสติกทรงโค้ง ขนมเทียนแก้ว จะใช้

ทรงสามเหลี่ยมโดยได้แนวคิดจากรูปทรงของขนมเทียน ขนมกงและหมี่กรอบไทยวน จะใช้โครงสร้าง

กล่องไม้ขีด เพ่ือความสะดวกในการถอดเข้า-ออก และปลาส้มแก้ว จะเลือกวัสดุที่ใช้เป็นถุงฟอยล์

อลูมิเนียมแบบซิปล็อค มีคุณสมบัติในการป้องกันได้ทั้งก๊าซต่างๆ ป้องกันการซึมผ่านของก๊าซ กลิ่น น้ ามัน 

และแสงได้อย่างดี ท าให้สามารถปกป้องและถนอมสินค้า/และผลิตภัณฑ์ที่บรรจุอยู่ภายในได้ยาวนาน  

4.2  การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 

การวิจัยครั้งนี้เป็น “การศึกษาอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหาร
พ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี” โดยวิเคราะห์กราฟิกบรรจุภัณฑ์ตาม
ลักษณะการใช้งาน ดังต่อไปนี้ 

4.2.1)  ด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 
 -  ผัดหมี่ไทยวน      จ านวน  1  ผลงาน 

 -  หมี่กรอบไทยวน      จ านวน  1  ผลงาน 

 -  ขนมเทียนแก้ว    จ านวน  1  ผลงาน 

        -  กล้วยอบม้วน     จ านวน  1  ผลงาน 

 -  ขนมข้าวเกรียบงา      จ านวน  1  ผลงาน 

 -  ขนมกระยาสารท     จ านวน  1  ผลงาน 

 -  ขนมเปี๊ยะนมสด     จ านวน  1  ผลงาน 

 -  ขนมกง      จ านวน  1  ผลงาน 

   -  ปลาส้มแก้ว      จ านวน  1  ผลงาน 
 การวิจัยครั้งนี้จะเน้นถึงรูปแบบที่มีสีสันที่มีความสดใส สวยงาม สะดุดตา โดยน าเอกลักษณ์ 
จุดเด่นของชาวไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี ทางด้านภูมิปัญญาของชาวไทยวน คือ ภูมิปัญญา
เกี่ยวกับที่อยู่อาศัย, ภูมิปัญญาเกี่ยวกับอาหารการกิน, ภูมิปัญญาเกี่ยวกับเครื่องนุ่งห่ม, ภูมิปัญญา
เกี่ยวกับการท าเครื่องใช้บูชา และด้านภาษาไทยวน  มาใช้ประกอบการออกแบบในการสื่อความหมาย 
การแสดงออกทางรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์ เพ่ือสร้างความเชื่อมั่นให้แก่สินค้า และช่วยส่งเสริมการขาย
ให้กับผู้ซื้อ โดยใช้แนวคิดของด ารงศักดิ์ ชัยสนิท (2537:8-9) ที่ว่า “บรรจุภัณฑ์ เป็นเครื่องบ่งชี้บอก
ผู้บริโภคเกี่ยวกับสินค้า ลักษณะวิธีการใช้ แหล่งผลิต และเป็นตัวช่วยในการเพ่ิมยอดขาย  ช่วยสร้าง
ภาพพจน์ และเอกลักษณ์ให้กับสินค้า”  
 จากการวิเคราะห์ด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์  จะเป็นการน าแนวความคิด รูปแบบที่ใช้
สีสันที่สดใส สวยงาม สะดุดตา โครงสร้างสีหลัก ๆ ในแต่ละประเภทมีความแตกต่างกัน เพ่ือง่ายแก่การ
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แยกแยะสินค้าที่หลากหลาย และมีการใช้สีเหลืองทองเข้ามาผสมผสาน เพ่ือให้งานดูมีคุณค่า ส่วน
รูปแบบลวดลาย /และภาพประกอบแบบ จะใช้ลักษณะของภาพกราฟิก เป็นหลัก และใช้ภาพถ่าย
เหมือนจริง ในส่วนที่เป็นผลิตภัณฑ์อาหาร ให้สอดคล้องกับเนื้อหา เรื่องราวของผลิตภัณฑ์/สินค้านั้นๆ 
โดยกลุ่มเป้าหมายต้องการให้เน้นเรื่องราวที่แสดงเอกลักษณ์ อัตลักษณ์ของถนนสายวัฒนธรรมไทยวน 
อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี  มีการระบุแสดงรายละเอียดข้อมูลต่าง ๆ บนบรรจุภัณฑ์ตามหลักการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ เพ่ือสร้างความเชื่อมั่นต่อผู้ซื้อมากขึ้น ตัวอักษรที่เลือกใช้เน้นลักษณะที่ดูเรียบง่าย 
และเป็นลักษณะตัวเขยีน ตัวตวัด ซึ่งท าให้ดูร่วมสมัย อ่านได้ง่าย  

4.3  การวิเคราะห์ข้อมูลจากรูปแบบผลงานของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ 
•  ผัดหมี่ไทยวน      จ านวน  1  ผลงาน 

 

 
รูปที่ 4.1 วิเคราะห์ผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผัดหมี่ไทยวน    
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•  หมี่กรอบไทยวน     จ านวน  1  ผลงาน 

 

 

  
 

 
 

รูปที่ 4.2 วิเคราะห์ผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์หมี่กรอบสามรสไทยวน    
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•  ขนมเทียนแก้ว   จ านวน  1  ผลงาน 

รูปที่ 4.3 วิเคราะห์ผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ขนมเทียนแก้ว   

        •  กล้วยอบม้วน    จ านวน  1  ผลงาน 

 
รูปที่ 4.4 วิเคราะห์ผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยอบม้วน   
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•  ขนมข้าวเกรียบงา     จ านวน  1  ผลงาน 

 
รูปที่ 4.5 วิเคราะห์ผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ขนมข้าวเกรียบงา   
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 •  ขนมกระยาสารท    จ านวน  1  ผลงาน 

 
รูปที่ 4.6 วิเคราะห์ผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ขนมกระยาสารท   
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•  ขนมเปี๊ยะนมสด    จ านวน  1  ผลงาน 

 
รูปที่ 4.7 วิเคราะห์ผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ขนมเปี๊ยะนมสด   

•  ขนมกง     จ านวน  1  ผลงาน 

               

รูปที่ 4.8 วิเคราะห์ผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ขนมกง   

 



77 
 

 
 

 

  •  ปลาส้มแก้ว     จ านวน  1  ผลงาน 

 
รูปที่ 4.9 วิเคราะห์ผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ปลาส้มแก้ว 
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4.4  การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามความต้องการข้อมูลเบื้องต้นของกลุ่มเป้าหมาย 

       การวิจัยครั้งนี้เป็น “การศึกษาอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหาร
พ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี” เป็นแบบสอบถามข้อมูลเบื้องต้น
ส าหรับใช้ประกอบการน าไปเป็นแนวคิดในการออกแบบของกลุ่มเป้าหมาย จากแบบสอบถาม จ านวน 
200 ชุด ผู้วิจัยได้น าเสนอในรูปแบบตารางประกอบ ดังนี้ 

 ตอนที่ 1  แบบสอบถามเกี่ยวกับสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
       ตอนที่ 2  แบบสอบถามเกี่ยวกับความต้องการของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ 
 

ตารางท่ี 4.1  แสดงข้อมูลความถ่ีและร้อยละของสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
สถานภาพ ความถี่ ร้อยละ 

1. เพศ ชาย 56 28.00 

 หญิง 144 72.00 

รวม 200 100 
2. อายุ ต่ ากว่า 25 ปี 10  5.00 

 25 - 34 ปี 34 17.00 

 35 - 44 ปี 50 25.00 

 45 - 54 ปี 80 40.00 

 55 ปีขึ้นไป 26 13.00 

รวม 200 100 
3. อาชีพ นักเรียน / นักศึกษา 16 8.00 

 ข้าราชการ 30 15.00 
 พนักงานรัฐวิสาหกิจ 4 2.00 
 รับจ้าง 

ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว 
80 
40 

40.00 
20.00 

 อ่ืน ๆ …แม่บ้าน… 30 15.00 
รวม 200 100 

4. รายได้ / เดือน ต่ ากว่า 5,000 บาท 12 6.00 
 5,001 – 10,000 บาท 18 9.00 
 10,001 – 20,000 บาท 

20,001 – 30,000 บาท 
36 
84 

18.00 
42.00 

 30,000 บาทข้ึนไป 50 25.00 
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รวม 200 100 
5. ระดับการศึกษา ต่ ากว่าปริญาตรี 98 49.00 
 ปริญญาตรี 62 31.00 
 สูงกว่าปริญญาตรี 40 20.00 

รวม 200 100 
                  

              สรุปจากตารางที่ 4.1 กลุ่มเป้าหมายที่ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ
72.00) ระดับช่วงอายุ คือ อายุระหว่าง 45-54 ปี (ร้อยละ40.00) กลุ่มอาชีพอันดับแรก คือ รับจ้าง (ร้อย
ละ40.00) กลุ่มของผู้มีรายได้/เดือน อันดับแรก คือ 20,001–30,000 บาท (ร้อยละ40.00) และระดับ
การศึกษา คือ ต่ ากว่าปริญญาตรี (ร้อยละ49.00)  

ตารางท่ี 4.2   แสดงข้อมูลความถ่ีและร้อยละของความต้องการของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่   

สิ่งท่ีต้องการ ความถี่ ร้อยละ 
6. ความสนใจ เพ่ือเป็นของฝาก/ของที่ระลึก  130 65.00 

  (การเลือกซ้ือ) เพ่ือซื้อไปรับประทานเอง 
เพ่ือใช้จัดเลี้ยง  
อ่ืนๆ 

40 
20 
10 

20.00 
10.00 
 5.00 

รวม 200 100 
7.  บรรจุภัณฑ์ มี 170 85.00 
    มีส่วนใน 
    การตัดสินใจ 
    ซื้อสินค้า    

ไม่มี 30 15.00 

รวม 200 100 
8. ภาพ ภาพถ่าย (เหมือนจริง) 66 33.00 

 ภาพวาด/ภาพเขียน 32 16.00 
 ภาพกราฟิค (คอมพิวเตอร์/เวคเตอร์)

ภาพการ์ตูน 
94 
8 

47.00 
  4.00 

รวม 200 100 
9. สี โทนสีแบบสดใส 118 59.00 
 โทนสีแบบเรียบง่าย (คลีนๆ) 60 30.00 
 โทนสีแบบเน้นธรรมชาติ (อีโค) 

อ่ืนๆ 
22 
- 

11.00 
- 
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รวม 200 100 
10. ตัวอักษร            แบบเป็นทางการ 
                             แบบเรียบง่าย/ตัวหวัด  
                             แบบประดิษฐ์          
                             อ่ืน ๆ       

66 
100 
34 
- 

33.00 
50.00 
17.00 

- 
รวม 200 100 

11. จุดเด่น/เอกลักษณ์ เอกลักษณ์/อัตลักษณ์/จุดเด่น  
     ของกลุ่ม/ชุมชน    ของชาวไทยวน จ.สระบุรี     
                             ภาพกิจกรรม/ขั้นตอนการท า 
                             ภาพผลิตภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง 
                            อ่ืน ๆ …........ 

104 
 

20 
70 
6 

52.00 
 

10.00 
35.00 

        3.00 

รวม 200 100 
               

              สรุปจากตารางท่ี 4.2  กลุ่มเป้าหมายมีความสนใจต้องการซื้อผลิตภัณฑ์/สินค้า ไปเป็นของ
ฝาก/ของที่ระลึก (ร้อยละ65.00) ปัจจัยการออกแบบบรรจุภัณฑ์ มีส่วนช่วยในการตัดสินใจ คือ มี (ร้อย
ละ85.00)  ภาพประกอบที่ใช้มีลักษณะ คือ ภาพกราฟิค (ร้อยละ47.00)  สีสันที่ใช้ คือ โทนสีสันแบบ
สดใส (ร้อยละ59.00) ตัวอักษรที่ใช้ คือ แบบเรียบง่าย/ตัวหวัด (ร้อยละ50.00) และจุดเด่น/เอกลักษณ์  
ที่อยากได้ประกอบข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ คือ เอกลักษณ์/อัตลักษณ์/จุดเด่นของชาวไทยวน จ.สระบุรี    
(ร้อยละ52.00)   

4.5  การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจต่อแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ 

ตารางท่ี 4.3  แสดงข้อมูลความถี่และร้อยละของสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

สถานภาพ ความถี่ ร้อยละ 
1. สถานภาพ           ผู้น าชุมชน 

สถานประกอบการ  
ประชาชนทั่วไปภายในฯ 
นักท่องเที่ยวต่างถิ่น 

4 
92 
64 
40 

 2.00 
46.00 
32.00 
20.00 

 รวม                                                      200 100 

2. เพศ ชาย      60 30.00 

 หญิง 140 70.00 
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รวม 200 100 
3. อายุ ต่ ากว่า 25 ปี 26 13.00 

 25 - 34 ปี 30 15.00 

 35 - 44 ปี 52 26.00 

 45 - 54 ปี 80 40.00 

 55 ปีขึ้นไป 16  8.00 

รวม 200 100 
4. อาชีพ นักเรียน / นักศึกษา 8 4.00 

 ข้าราชการ 12 6.00 
 พนักงานรัฐวิสาหกิจ 6 3.00 
 รับจ้าง 

ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว 
94 
40 

47.00 
20.00 

 อ่ืน ๆ ..แม่บ้าน.. 40 20.00 
รวม 200 100 

5. ระดับการศึกษา ต่ ากว่าปริญาตรี 66 33.00 
 ปริญญาตรี 114 57.00 
 สูงกว่าปริญญาตรี 20 10.00 

รวม 200 100 
           
            สรุปจากตารางที่ 4.3  สถานภาพของกลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่เป็นร้านค้า/ผู้ผลิต สถาน
ประกอบการ วิสาหกิจชุมชนฯ (ร้อยละ46.00) ส่วนใหญ่ คือ เพศหญิง (ร้อยละ70.00)  ระหว่างช่วงอายุ 
คือ 45 - 54 ปี (ร้อยละ40.00) กลุ่มอาชีพอันดับแรก คือ รับจ้าง (ร้อยละ47.00)  และระดับการศึกษา 
อันดับแรก คือ ปริญญาตรี (ร้อยละ57.00)  
 
ตารางท่ี 4.4   แสดงระดับการประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ของกลุ่มเป้าหมาย                   

รายการประเมิน 
ระดับคะแนน ระดับ 

ความพึงพอใจ X SD 
- ด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 

1. รูปแบบของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์โดยรวม มีความ
เหมาะสมกับตัวผลิตภัณฑ์ 

4.58 0.51 มากที่สุด 

2. วัสดุของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ มีความเหมาะสม 4.17 0.39 มาก 
3. บรรจุภัณฑ์มีขนาดเหมาะสมต่อปริมาณของสินค้า 4.25 0.87 มาก 
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4. สามารถเปิด-ปิด และเก็บรักษาสินค้าไดดี้ สะดวก 4.35 0.68 มาก 
5. สามารถหิ้ว หรือหยิบจับได้สะดวก 4.08 0.90 มาก 

- ด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 
6. ข้อมูลรายละเอียดครบถ้วน 4.50 0.80 มาก 
7. ขนาดตัวอักษรอ่านได้ง่าย ชัดเจน 4.25 0.62 มาก 
8. รูปแบบตัวอักษร สวยงาม 4.27 0.83 มาก 
9. สีของตัวอักษรเด่น สะดุดตา 4.50 0.80 มาก 
10. การจัดวางต าแหน่งภาพ น่าสนใจ สะดุดตา 4.75 0.62 มากที่สุด 
11. ความชัดเจนของภาพ 4.75 0.62 มากที่สุด 
12. สีของภาพกลมกลืนกับเนื้อหา ข้อความ 4.83 0.39 มากที่สุด 
13. ภาพประกอบสอดคล้องกับเนื้อหา ข้อความ 4.40 0.73 มาก 
14. การจัดวางรายละเอียด เนื้อหา เหมาะสม 4.25 0.62 มาก 
15. ผลงานมีผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค 4.17 0.39 มาก 

รวม 4.40 0.53 มาก 
 

สรุปจากตารางที่ 4.4 พบว่าผลการประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ของ
กลุ่มเป้าหมายนั้น  ทางด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ มีความพึงพอใจมากที่สุด คือ ด้าน
รูปแบบของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์โดยรวม มีความเหมาะสมกับตัวผลิตภัณฑ์ ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 
4.58 ล าดับถัดมาเป็นด้านบรรจุภัณฑ์ทีส่ามารถเปิด-ปิด และเก็บรักษาสินค้าได้ดี สะดวก ในระดับมาก มี
ค่าเฉลี่ย 4.35 ส่วนด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์  มีความพึงพอใจมากที่สุด คือ บรรจุภัณฑ์มีสี
ของภาพที่กลมกลืนกับเนื้อหา ข้อความ ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.83  ล าดับถัดมาเป็นด้านการจัด
วางต าแหน่งภาพ น่าสนใจ สะดุดตาและด้านความชัดเจนของภาพ ในระดับมากที่สุด  มีค่าเฉลี่ย 4.75 
และสภาพโดยรวมต่อการประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ของกลุ่มเป้าหมายใน
ผลงานการออกแบบครั้งนี้  มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.40  



 
 

บทท่ี 5 
 

สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 

สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ  
จากการวิเคราะห์ข้อมูลโครงการวิจัย เรื่อง “การศึกษาอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพ่ือการ

ออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี” ผู้วิจัย
สามารถสรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ ได้ดังต่อไปนี้ 

5.1  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลเบื้องต้นเก่ียวกับด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
5.2  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลเบื้องต้นเก่ียวกับด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 
5.3  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ 
5.4  ข้อเสนอแนะ 
 

5.1  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
      ใช้การสรุปผลข้อมูลเบื้องต้นของหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ทางด้านการออกแบบโครงสร้าง

บรรจุภัณฑ์เพ่ือใช้ประกอบในการออกแบบและพัฒนาโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ โดยอาศัยการลงเก็บข้อมูล 
การพูดคุย การสัมภาษณ์ และการใช้แบบสอบถามกับร้านค้า/ผู้ผลิต สถานประกอบการวิสาหกิจชุมชนฯ 
ทั้ง 9 กลุ่ม รวมทั้งนักท่องเที่ยวและประชาชนทั่วไปภายในอ าเภอเสาไห้ จงัหวัดสระบุรี ดังต่อไปนี้ 

 5.1.1 สรุปและอภิปรายผลข้อมูลด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์  

       คุณลักษณะด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ตามลักษณะการใช้งาน วัสดุและรูปแบบของ
โครงสร้างบางชนิดอาหารจะใช้โครงสร้างส าเร็จรูปที่สามารถหาซื้อได้ในท้องตลาด โดยพิจารณาตาม
ลักษณะการใช้งานที่เหมาะสม  เพ่ือให้สอดคล้องกับการลดต้นทุนที่ไม่สูงมากนักแต่สามารถใช้งานได้ดี 
กล่องบรรจุภัณฑ์กล้วยอบม้วน, ขนมกระยาสารท, ขนมเปี๊ยะนมสด จะมีรูปทรงที่เป็นทรงสี่เหลี่ยมใช้งาน
ง่ายและสะดวกในการจัดวางซ้อนทับกัน ท าให้ไม่เปลืองพ้ืนที่ส าหรับการจัดวางจ าหน่าย ผัดหมี่ไทยวน จะ
ใช้โครงสร้างส าเร็จรูปที่มีลักษณะเป็นถ้วยพลาสติกทรงโค้งมนที่มีลักษณะคล้ายกระทงใบตองเดิม ขนม
เทียนแก้ว จะใช้ทรงสามเหลี่ยมโดยได้แนวคิดจากรูปทรงของขนมเทียนแก้ว  ขนมกงและหมี่กรอบไทยวน 
จะใช้กล่องพลาสติกทรงเหลี่ยม มีโครงสร้างคล้ายกล่องไม้ขีดไฟ  เพ่ือความสะดวกต่อการใช้งานในการ
ถอดประกอบเข้า-ออก และปลาส้มแก้ว จะเลือกวัสดุที่ใช้เป็นถุงฟอยล์อลูมิเนียมแบบซิปล็อคและมีถาด
พลาสติกรองรับตัวผลิตภัณฑ์อีกครั้ง โดยมีคุณสมบัติในการป้องกันได้ท้ังก๊าซต่างๆ ป้องกันการซึมผ่านของ
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ก๊าซ กลิ่น น้ ามัน และแสงได้อย่างดี  ท าให้สามารถปกป้องและถนอมสินค้า/และผลิตภัณฑ์ที่บรรจุอยู่
ภายในได้ยาวนานขึ้น  

 5.1.2 สรุปและอภิปรายผลข้อมูลระบบการพิมพ์บนบรรจุภัณฑ์   
         ระบบการพิมพ์เป็นระบบออฟเซต (Off Set Printing) เป็นระบบการพิมพ์ที่ใช้กันมาก

ที่สุดทั่วโลกในปัจจุบัน เพราะให้งานพิมพ์ที่สวยงามมีความคล่องตัวในการจัดอาร์ตเวิร์ค  การพิมพ์ไม่
ยุ่งยากมากจนเกินไปประกอบกับความก้าวหน้าในการท าฟิล์มและการแยกสีในปัจจุบัน เป็นการพิมพ์ 
หลายสี หรือภาพสี่สีที่ต้องการความสวยงาม มีความประณีต สวยงาม  

5.2  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 
ใช้การสรุปผลข้อมูลเบื้องต้นของหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ทางด้านการออกแบบกราฟิก

บรรจุภัณฑ์เพ่ือใช้ประกอบในการออกแบบและพัฒนากราฟิกบรรจุภัณฑ์ โดยอาศัยการลงเก็บข้อมูล การ
พูดคุย การสัมภาษณ์ และการใช้แบบสอบถามกับร้านค้า/ผู้ผลิต สถานประกอบการวิสาหกิจชุมชนฯ ทั้ง 
9 กลุ่ม นักท่องเที่ยวและประชาชนทั่วไปภายในอ าเภอเสาไห้ จงัหวัดสระบุรี ดังต่อไปนี้ 

5.2.1  สรุปและอภิปรายผลข้อมูลด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 
        จะเน้นถึงรูปแบบที่มีสีสันที่มีความสดใส สวยงาม สะดุดตา โดยน าเอกลักษณ์ จุดเด่นของ 

ชาวไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี ทางด้านภูมิปัญญาของชาวไทยวน คือ ภูมิปัญญาเกี่ยวกับที่อยู่
อาศัย, ภูมิปัญญาเกี่ยวกับอาหารการกิน, ภูมิปัญญาเกี่ยวกับเครื่องนุ่งห่ม, ภูมิปัญญาเกี่ยวกับการท า
เครื่องใช้บูชา และด้านภาษาไทยวน มาใช้ประกอบการออกแบบในการสื่อความหมาย การแสดงออกทาง
รายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์ เพ่ือสร้างความเชื่อมั่นให้แก่สินค้า และช่วยส่งเสริมการขายให้กับผู้ซื้อ และ
จะเป็นการน าแนวความคิด รูปแบบที่ใช้สีสันที่สดใส สวยงาม สะดุดตา โครงสร้างสีหลักๆ ในแต่ละ
ประเภทมีความแตกต่างกัน เพ่ือง่ายแก่การแยกแยะสินค้าที่หลากหลาย และมีการใช้สีเหลืองทองเข้ามา
ผสมผสาน เพ่ือให้งานดูมีคุณค่า ส่วนรูปแบบลวดลาย /และภาพประกอบแบบ จะใช้ลักษณะของ
ภาพกราฟิกเป็นหลัก และใช้ภาพถ่ายเหมือนจริง ในส่วนที่เป็นผลิตภัณฑ์อาหารร่วมด้วยเพ่ือให้สอดคล้อง
กับเนื้อหา เรื่องราวของผลิตภัณฑ์/สินค้านั้นๆ โดยกลุ่มเป้าหมายต้องการให้เน้นเรื่องราวที่แสดง
เอกลักษณ์ อัตลักษณ์ของถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี  มีการระบุแสดง
รายละเอียดข้อมูลต่าง ๆ บนบรรจุภัณฑ์ตามหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ เพ่ือสร้างความเชื่อมั่นต่อผู้ซื้อ
มากขึ้น ตัวอักษรที่เลือกใช้เน้นลักษณะที่ดูเรียบง่าย และเป็นลักษณะตัวเขียน ตัวตวัด ซึ่งท าให้ดูร่วมสมัย 
อ่านได้ง่าย 
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5.3  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบ  
      บรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ 
      5.3.1 สรุปผลการประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม ่

    ผลการประเมินความพึงพอใจ พบว่า สภาพโดยรวมต่อการประเมินความพึงพอใจของ
รูปแบบบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ของกลุ่มเป้าหมาย มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.40 โดยแบ่งตาม
หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ได้ดังต่อไปนี้  

    1)  ด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ มีความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ ด้านรูปแบบของ
โครงสร้างบรรจุภัณฑ์โดยรวม มีความเหมาะสมกับตัวผลิตภัณฑ์ ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.58 

    2)  ด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์  มีความพึงพอใจมากที่สุด คือ บรรจุภัณฑ์มีสีของ
ภาพที่กลมกลืนกับเนื้อหา ข้อความ ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.83   

5.4  ข้อเสนอแนะ 
 1. ควรดึงหน่วยงานราชการ หรือหน่วยงานเอกชน เข้ามามีส่วนร่วมในการประเมินผลเพ่ือการ
เผยแพร่ และต่อยอดผลงานให้มากข้ึน 
 2. ควรมีการจดสิทธิบัตร หรือทรัพย์สินทางปัญญาของงานวิจัยนี้ 
 3. ควรให้มีลักษณะการใช้งานที่ง่าย รูปแบบโครงสร้างให้มีความหลากหลายขึ้น 
 



     

 

 

 

 
 

 

           บรรณานุกรม 
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ภาคผนวก ก 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
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แบบสอบถาม 
 

การศึกษาอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์         
อาหารพ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 

 
ค าชี้แจง 
 
 แบบวิเครำะห์นี้สร้ำงขึ้นมำเพ่ือใช้ในกำรวิเครำะห์ รวบรวมข้อมูลประกอบกำรวิจัย เพ่ือใช้เป็น
แนวคิดกำรศึกษำอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพ่ือกำรออกแบบบรรจุภัณฑ์อำหำรพ้ืนเมือง ถนนสำย
วัฒนธรรมไทยวน อ ำเภอเสำไห้ จังหวัดสระบุรี ในกำรนี้ผู้วิจัยจึงใคร่ขอควำมกรุณำท่ำนโปรดได้พิจำรณำ
และตอบค ำถำมทุกข้อจำกแบบสอบถำมนี้ตำมควำมเป็นจริง ด้วยค ำตอบของท่ำนจะมีควำมส ำคัญต่อ
กำรด ำเนินกำรวิจัยในครั้งนี้ 
 ดังนั้นผู้วิจัยหวังเป็นอย่ำงยิ่งว่ำคงจะได้รับควำมร่วมมือจำกท่ำนด้วยเป็นอย่ำงดี และ
ขอขอบพระคุณกลุ่มตัวอย่ำง (กลุ่มเป้ำหมำย) ทุกท่ำนที่ให้ควำมร่วมมืออย่ำงสูงมำ ณ ที่นี้ด้วย 
 
 
 
 
 
          

    ขอแสดงควำมนับถือ 

        (นำงมัทธนี  ปรำโมทย์เมือง) 
                                                               คณะสถำปัตยกรรมศำสตร์และกำรออกแบบ 
                 มหำวิทยำลัยเทคโนโลยีรำชมงคลพระนคร 
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เร่ือง 

การศึกษาอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพื่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง                   
ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 

 

ค าชี้แจง  โปรดท ำเครื่องหมำย ลงใน  ตรงตำมควำมเป็นจริงของท่ำน 
ตอนที่ 1. สถำนภำพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถำม 
1. เพศ   
  ชำย     
  หญิง 
2. อายุ   
  ต่ ำกว่ำ 25 ปี    
  อำยุ 25 - 34 ปี   
  อำยุ 35 - 44 ปี 
  อำยุ 45 - 54 ปี   
  อำยุ 55 ปีขึ้นไป   
3. อาชีพ  
  นักเรียน/นักศึกษำ   
  ข้ำรำชกำร    
  พนักงำนรัฐวิสำหกิจ 
  รับจ้ำง    
  ค้ำขำย/ธุรกิจส่วนตัว   
  อ่ืนๆ (ระบุ) ..................... 
4. รายได้  
  ต่ ำกว่ำ 5,000 บำท   
  5,000 – 10,000 บำท  
  10,001 – 20,000 บำท 
  20,001 – 30,000 บำท  
  30,000 บำทขึ้นไป 

แบบสอบถามความต้องการข้อมูลเบื้องต้นส าหรับการวิเคราะห์ข้อมูล 

(กลุ่มเป้าหมาย) 
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5. ระดับการศึกษา     
  ต่ ำกว่ำปริญำตรี   
  ปริญญำตรี    
  สูงกว่ำปริญญำตรี 
 
ตอนที่ 2. ควำมต้องกำรต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์อำหำรพื้นเมือง ถนนสำยวัฒนธรรมไทยวน  
            อ ำเภอเสำไห้ จังหวัดสระบุรี 
6. ท่ำนให้ควำมสนใจในกำรเลือกซื้อผลิตภัณฑ์/สินค้ำของชุมชนเพ่ือสิ่งใด 
 เพ่ือเป็นของฝำก / ของที่ระลึก    
 เพ่ือซื้อไปรับประทำนเอง 
 เพ่ือใช้จัดเลี้ยง เช่น งำนประชุม, สัมมนำ   
 อ่ืนๆ (ระบุ) ...................................... 
7. ท่ำนคิดว่ำในกำรออกแบบบรรจุภัณฑ์รูปแบบใหม่ จะมีส่วนช่วยในกำรตัดสินใจซื้อสินค้ำหรือไม่ 
  มี     
  ไม่มี 
8. ท่ำนคิดว่ำ “ภำพประกอบ” ที่จะน ำมำใช้ในกำรออกแบบบรรจุภัณฑ์รูปแบบใหม่นี้  
   ควรเป็นมีลักษณะภาพ แบบใด 
 ภำพถ่ำย (เหมือนจริง) 
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 ภำพวำด/ภำพเขียน  

  

 ภำพกรำฟิค (คอมพิวเตอร์/เวคเตอร์) 

  

 ภำพกำร์ตูน  
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9. ท่ำนคิดว่ำ “สีสัน” ที่จะน ำมำใช้ในกำรออกแบบบรรจุภัณฑ์รูปแบบใหม่นี้ ควรเป็นสีลักษณะใด 

 โทนสีแบบสดใส 

       

 โทนสีแบบเรียบง่ำย (คลีนๆ) 

       

 โทนสีแบบเน้นธรรมชำติ (อีโค) 

 



95 
 

 อ่ืนๆ (ระบุ) ........................................ 

10. ท่ำนคิดว่ำ “ตัวอักษร” ที่จะน ำมำใช้ในกำรออกแบบบรรจุภัณฑ์รูปแบบใหม่ ควรมีลักษณะใด 

 แบบเป็นทำงกำร      
 แบบเรียบง่ำย/ตัวหวัด        
 แบบประดิษฐ์          
 อ่ืนๆ (ระบุ) ......................... 

11. ท่ำนคิดว่ำ ควรน ำจุดเด่น เรื่องรำว หรือเอกลักษณ์ใดของกลุ่ม/ชุมชน มำใช้เป็นแนวทำง
ประกอบกำรออกแบบรูปแบบบรรจุภัณฑ์รูปแบบใหม่ (ตอบได้มำกกว่ำ 1 ข้อ) 
  เอกลักษณ์/อัตลักษณ์/จุดเด่นของชำวไทยวน จ.สระบุรี     
  ภำพกิจกรรม/ขั้นตอนกำรท ำ 
  ภำพผลิตภัณฑ์อำหำรพื้นเมือง  
  อ่ืนๆ (ระบุ) .......................... 
 
ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………. 

 
(นำงมัทธนี  ปรำโมทย์เมือง) 

                                                               คณะสถำปัตยกรรมศำสตร์และกำรออกแบบ 
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แบบสอบถาม 
 

การศึกษาอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์                   
อาหารพ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 

 
 
 
ค าชี้แจง 
 
 แบบวิเครำะห์นี้สร้ำงขึ้นมำเพ่ือใช้ในกำรวิเครำะห์ รวบรวมข้อมูลประกอบกำรวิจัย เพ่ือใช้เป็น 
แนวคิดกำรศึกษำอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพ่ือกำรออกแบบบรรจุภัณฑ์อำหำรพ้ืนเมือง ถนนสำย
วัฒนธรรมไทยวน อ ำเภอเสำไห้ จังหวัดสระบุรี ในกำรนี้ผู้วิจัยจึงใคร่ขอควำมกรุณำท่ำนโปรดได้พิจำรณำ
และตอบค ำถำมทุกข้อจำกแบบสอบถำมนี้ตำมควำมเป็นจริง ด้วยค ำตอบของท่ำนจะมีควำมส ำคัญต่อ
กำรด ำเนินกำรวิจัยในครั้งนี้ 
 ดังนั้นผู้วิจัยหวังเป็นอย่ำงยิ่งว่ำคงจะได้รับควำมร่วมมือจำกท่ำนด้วยเป็นอย่ำงดี และ
ขอขอบพระคุณกลุ่มตัวอย่ำง (กลุ่มเป้ำหมำย) ทุกท่ำนที่ให้ควำมร่วมมืออย่ำงสูงมำ ณ ที่นี้ด้วย 
 
 
 
 
 
          

    ขอแสดงควำมนับถือ 

(นำงมัทธนี  ปรำโมทย์เมือง) 
                                                               คณะสถำปัตยกรรมศำสตร์และกำรออกแบบ 
                 มหำวิทยำลัยเทคโนโลยีรำชมงคลพระนคร 
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เร่ือง 

การศึกษาอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพื่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารพ้ืนเมือง                   
ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 

 

ค าชี้แจง  โปรดท ำเครื่องหมำย ลงใน  ตำมควำมเป็นจริงของท่ำน 

ตอนที่ 1. สถำนภำพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถำม 
1. สถานะภาพ 
□  ผู้น ำชุมชน     
□  สถำนประกอบกำร  
□  ประชำชนทั่วไปภำยในอ ำเภอเสำไห้ จังหวัดสระบุรี  
□  นักท่องเที่ยว    
2. เพศ 
□  ชำย       
□  หญิง 
3. อายุ 
□  ต่ ำกว่ำ 25 ปี     
□  25 – 34 ปี     
□  35 –44 ปี  
□  45 –54 ปี     
□  55 ปีขึ้นไป     
4. อาชีพ 
□  นักเรียน-นักศึกษำ    
□  ข้ำรำชกำร     
□  พนักงำนรัฐวิสำหกิจ 
□  รับจ้ำง     
□  ค้ำขำย/ธุรกิจส่วนตัว    
□  อ่ืน ๆ ........................... 
 

แบบสอบถามการประเมนิความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ 

(กลุ่มเป้าหมาย) 
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5. ระดับการศึกษา 
□  ต่ ำกว่ำปริญำตรี    
□  ปริญญำตรี     
□  สูงกว่ำปริญญำตรี  
ตอนที่ 2  แบบประเมินควำมพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ 
 

คุณลักษณะของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ 
 

ระดับควำมพึงพอใจ 
5 

มำก
ที่สุด 

4 
มำก 

3 
ปำน
กลำง 

2 
น้อย 

1 
น้อย
ที่สุด 1. ด้ำนโครงสร้ำงบรรจุภัณฑ์ 

1.1  รูปแบบของโครงสร้ำงบรรจุภัณฑ์โดยรวม       
      มีควำมเหมำะสมกับตัวผลิตภัณฑ์ 

     

1.2  วัสดุของโครงสร้ำงบรรจุภัณฑ์ มีควำมเหมำะสม      
1.3  บรรจุภัณฑ์มีขนำดเหมำะสมต่อปริมำณของสินค้ำ      
1.4  สำมำรถเปิด-ปิด และเก็บรักษำสินค้ำไดดี้ สะดวก      
1.5  สำมำรถหิ้ว หรือหยิบจับได้สะดวก      

 
คุณลักษณะของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ 

 

ระดับควำมพึงพอใจ 
5 

มำก
ที่สุด 

4 
มำก 

3 
ปำน
กลำง 

2 
น้อย 

1 
น้อย
ที่สุด 2. ด้ำนกำรออกแบบกรำฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 

2.1 ข้อมูลรำยละเอียดครบถ้วน      
2.2 ขนำดตัวอักษรอ่ำนได้ง่ำย ชัดเจน      
2.3 รูปแบบตัวอักษร สวยงำม      
2.4 สีของตัวอักษรเด่น สะดุดตำ      
2.5 กำรจัดวำงต ำแหน่งภำพ น่ำสนใจ สะดุดตำ      
2.6 ควำมชัดเจนของภำพ      
2.7 สีของภำพกลมกลืนกับเนื้อหำ ข้อควำม      
2.8 ภำพประกอบสอดคล้องกับเนื้อหำ ข้อควำม      
2.9 กำรจัดวำงรำยละเอียด เนื้อหำ เหมำะสม      
2.10 ผลงำนมีผลต่อกำรตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค      
ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
............................................................................................................................. .......................................
............................................................................................ ........................................................................ 

ขอขอบคุณทุกท่ำนส ำหรับกำรตอบแบบสอบถำมครั้งนี้ 
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          ภาคผนวก ข 
   ภาพบรรยากาศการตรวจผลงานออกแบบ 

/ การประเมนิผลงานบรรจุภัณฑ์ 
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ภาพบรรยากาศการตรวจผลงานออกแบบ / การประเมินผลงานบรรจุภัณฑ์ 
บรรจุภัณฑ์อาหารพื้นเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 
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        ภาคผนวก ค 
    ภาพผลงานต้นแบบบรรจุภัณฑ ์
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ผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (ตัวใหม่) 
บรรจุภัณฑ์อาหารพื้นเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 
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ผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (ตัวใหม่) 
บรรจุภัณฑ์อาหารพื้นเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 
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ผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (ตัวใหม่) 
บรรจุภัณฑ์อาหารพื้นเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 

 

 
 
 

 



105 
 

ผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (ตัวใหม่) 
บรรจุภัณฑ์อาหารพื้นเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 
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ผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (ตัวใหม่) 
บรรจุภัณฑ์อาหารพื้นเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 
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ประวัติคณะผู้วิจัย 
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ประวัติคณะผู้วิจัย 

หัวหน้าโครงการวิจัย 

1.  ชื่อ - นำมสกุล (ภำษำไทย)           นางมัทธนี  ปราโมทย์เมือง 
    ชื่อ - นำมสกุล (ภำษำอังกฤษ)    Mrs.Mattanee  Parmotmuang 
2.  เลขหมำยบัตรประจ ำตัวประชำชน       3  1999  00380  15  4   
3.  ต ำแหน่งปัจจุบัน                           อาจารย์  (พนักงานมหาวิทยาลัย) 
4. หน่วยงำนและสถำนที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมำยเลขโทรศัพท์ โทรสำร และไปรษณีย์
อิเล็กทรอนิกส์  (e-mail)   
      สาขาวิชาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
      คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 
      มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
      168 ถนนศรีอยุธยา แขวงวชิระพยาบาล เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร 10300 
      โทรศัพท์  0-2665-3832, 0-2665-3777 ต่อ 5002   
      E - Mail : mattanee2012@gmail.com 
5. ประวัติกำรศึกษำ 
       ค.อ.ม. (เทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม)                                                              
                สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
       ศษ.บ.  ออกแบบผลิตภัณฑ์  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 
6. สำขำวิชำกำรท่ีมีควำมช ำนำญพิเศษ (แตกต่ำงจำกวุฒิกำรศึกษำ) ระบุสำขำวิชำกำร 

สาขาวิชาการ    เทคโนโลยีสารสนเทศและนิเทศศาสตร์ 
กลุ่มวิชา          วิทยาการคอมพิวเตอร์ 

7. ประสบกำรณ์ท่ีเกี่ยวข้องกับกำรบริหำรงำนวิจัยทั้งภำยในและภำยนอกประเทศ  โดยระบุสถำนภำพ
ในกำรท ำกำรวิจัยว่ำเป็นผู้อ ำนวยกำรแผนงำนวิจัย หัวหน้ำโครงกำรวิจัย หรือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละข้อเสนอ
กำรวิจัย  
 7.1  ผลงำนวิจัย 
                            7.1.1  ผู้อ ำนวยกำรแผนงำนวิจัย :  - 
                            7.1.2  หัวหน้ำโครงกำรวิจัย :   - 
                            7.1.3  งำนวิจัยที่ท ำเสร็จแล้ว :     

     - ปี 2556  กำรศึกษำและพัฒนำอุปกรณ์เขียนผ้ำบำติกลำยเขียนส ำหรับ
ผู้ต้องขังเรือนจ ำพิเศษธนบุรี 
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                               - ปี 2557  กำรศึกษำและพัฒนำเส้นใยพืชมะละกอเพ่ือกำรออกแบบ      
บรรจุภัณฑ์ส่งเสริมกำรขำยผลิตภัณฑ์ชุมชน 

-  ป ี2558  กำรศึกษำและพัฒนำบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมกำรขำยและแสดง
เอกลักษณ์เฉพำะถิ่น กรณีศึกษำบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พ๊ัฟ จ.สระบุรี 

-  ป ี2559  กำรศึกษำอัตลักษณ์และกำรออกแบบสื่อประชำสัมพันธ์แบบ      
2 มิติ และ 3 มิติ ผลิตภัณฑ์ยำสมุนไพรจำกธรรมชำติ กรณีศึกษำของสถำบันกำรแพทย์แผนไทย                              
                               -  ปี 2559  กำรศึกษำเพ่ือกำรพัฒนำบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย ในกำรเพิ่มยอด
จ ำหน่ำย    สินค้ำแก่ชุมชนจำกผลผลิตคงเหลือทำงกำรเกษตร กรณีศึกษำกลุ่มวิสำหกิจชุมชนแปรรูป
ผลผลิต อ.เดิมบำงนำงบวช จ.สุพรรณบุรี 
                            7.1.4  งำนวิจัยที่ก ำลังท ำ  :   - 
 

 7.2  กำรตีพิมพ์เผยแพร่    
                     -  ป ี2558  กำรศึกษำและพัฒนำบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมกำรขำยและแสดง

เอกลักษณ์เฉพำะถิ่นกรณีศึกษำบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พ๊ัฟ จ.สระบุรี 
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ผู้ร่วมโครงการวิจัย 
1. ชื่อ - นำมสกุล (ภำษำไทย)                   นายธานี  สุคนธะชาติ 
      ชื่อ - นำมสกุล (ภำษำอังกฤษ)              Mr.Thanee  Sukontachart 
2. เลขหมำยบัตรประจ ำตัวประชำชน          3  1009  04290  67  4 
3.   ต ำแหน่งปัจจุบัน                             อาจารย์  (พนักงานมหาวิทยาลัย) 
4.   หน่วยงำนและสถำนที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมำยเลขโทรศัพท์ โทรสำร และไปรษณีย์   
     อิเล็กทรอนิกส์ (e-mail) 
          สาขาวิชาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
       คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ   
           มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
 168  ถนนศรีอยุธยา แขวงวชิระพยาบาล เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร 10300 
          โทรศัพท์  0-2282-8531-2 , 0-2282-9231-4 ต่อ 4201,4202  โทรสาร  0-2282-2384 
          E - Mail : thanee79@hotmail.com 
5. ประวัติกำรศึกษำ 

ค.อ.ม. (เทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม)  
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
ค.ส.บ. (วิศวกรรมอุตสาหการ)  มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต 

6. สำขำวิชำกำรที่มีควำมช ำนำญพิเศษ (แตกต่ำงจำกวุฒิกำรศึกษำ) ระบุสำขำวิชำกำร 
สาขาวิชาการ    เทคโนโลยีสารสนเทศและนิเทศศาสตร์ 
กลุ่มวิชา          วิทยาการคอมพิวเตอร์ 

7. ประสบกำรณ์ที่เกี่ยวข้องกับกำรบริหำรงำนวิจัยทั้งภำยในและภำยนอกประเทศ  โดยระบุสถำนภำพ
ในกำรท ำกำรวิจัยว่ำเป็นผู้อ ำนวยกำรแผนงำนวิจัย หัวหน้ำโครงกำรวิจัย หรือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละ
ผลงำนวิจัย  
          7.1  ผลงำนวิจัย 
         7.1.1  ผู้อ ำนวยกำรแผนงำนวิจัย :  - 
                            7.1.2  หัวหน้ำโครงกำรวิจัย :   - 
                            7.1.3  งำนวิจัยที่ท ำเสร็จแล้ว :     

  7.1.4  งำนวิจัยที่ก ำลังท ำ :    
                           -   ปี 2556 กำรทดสอบระบบกำรพิมพ์พ้ืนนูนบนกระดำษหัตถกรรมเพื่อเพิ่ม
มูลค่ำและกำรใช้งำนด้ำนบรรจุภัณฑ์ 
 7.2  กำรตีพิมพ์เผยแพร่ 

   -   ตีพิมพ์เผยแพร่  กำรประชุมวิชำกำรระดับชำติ  เรื่อง  กำรพัฒนำกำก
อุตสำหกรรมเหลือทิ้ง ของโรงงำนผลิตกระดำษช ำระสู่กำรสร้ำงสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์เพ่ือใช้ในชุมชน            
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ผู้ร่วมโครงการวิจัย 
1. สกุล (ภำษำไทย)    นางสาวสุรภา  วงศ์สุวรรณ 

                ชื่อ - นำมสกุล (ภำษำอังกฤษ)         Miss Surapa  Wongsuwan 
2. เลขหมำยบัตรประจ ำตัวประชำชน  3  9007  0043  4638 
3.   ต ำแหน่งปัจจุบัน    อาจารย์ (พนักงานมหาวิทยาลัย)  
4.   หน่วยงำนที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมำยเลขโทรศัพท์ โทรสำร และ E-mail 

                      สาขาวิชาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
             คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ   
                 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
  168 ถนนศรีอยุธยา แขวงวชิระพยาบาล เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร 10300 
           โทรศัพท์  0-2665-3832, 0-2665-3777 ต่อ 5002   
       E – Mail  :  wsrapa@yahoo.com 

5. ประวัติกำรศึกษำ 
ค.อ.ม. (เทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม)  
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
ศบ.บ. ออกแบบนิเทศศิลป์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 

6. สำขำวิชำที่มีควำมช ำนำญพิเศษ (แตกต่ำงจำกวุฒิกำรศึกษำ) ระบุสำขำวิชำกำร 
           สาขาวิชาการ  กำรออกแบบกรำฟิก  
      กลุ่มวิชา    ศิลปกรรม 

7. ประสบกำรณ์ท่ีเกี่ยวข้องกับกำรบริหำรงำนวิจัยทั้งภำยในและภำยนอกประเทศ โดยระบุ
สถำนภำพในกำรท ำวิจัยว่ำเป็นผู้อ ำนวยกำรแผนงำนวิจัย หัวหน้ำโครงกำรวิจัย หรือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละ
ข้อเสนอกำรวิจัย เป็นต้น 
          7.1  ผลงำนวิจัย 
         7.1.1  ผู้อ ำนวยกำรแผนงำนวิจัย :  - 
                            7.1.2  หัวหน้ำโครงกำรวิจัย :    - 
                            7.1.3  งำนวิจัยที่ท ำเสร็จแล้ว :     

     - ปี 2558  กำรศึกษำและพัฒนำข้อมูลบ่งชี้เชิงภำพลักษณ์ประกอบแผนที่ 
ด้ำนวัฒนธรรมและสิ่งก่อสร้ำงที่มีคุณค่ำทำงกำรท่องเที่ยวทำงประวัติศำสตร์ในพ้ืนที่พิเศษอุทยำน
ประวัติศำสตร์สุโขทัย 
            - ปี 2559  กำรศึกษำอัตลักษณ์ชุมชนสู่กำรออกแบบนวัตกรรมบรรจุ
ภัณฑ์สมุนไพรแปรรูปเพ่ือส่งเสริมกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ กรณีศึกษำชุมชนบ้ำนถ้ ำเสือ จ.เพชรบุรี 
                                    - ปี 2559  กำรออกแบบและพัฒนำบรรจุภัณฑ์ส ำหรับผลิตภัณฑ์แปรรูป
จำกข้ำวพันธุ์ไรซ์เบอรี่สู่กำรส่งเสริมกำรเพิ่มมูลค่ำกำรท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์เศรษฐกิจ   

       7.1.4  งำนวิจัยที่ก ำลังท ำ :  
7.2  กำรตีพิมพ์เผยแพร่   

-  -  -  - 
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