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บทคัดย่อ 

วิจัยการมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้้าล้าพญาจังหวัดนครปฐมในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
มีวัตถุประสงค์เพ่ือ ศึกษาการมีส่วนร่วมด้านจัดการด้านการท่องเที่ยวของชุมชนในตลาดน้้าล้าพญาและเพ่ือหา
แนวทางในการพัฒนาชุมชนในการมีส่วนร่วมด้านการจัดการการท่องเที่ยวในตลาดน้้าล้าพญาอย่างยั่งยืน 

วิธีการด้าเนินการวิจัยเป็นการรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิ ซึ่งข้อมูลปฐมภูมิได้จากการ
สัมภาษณ์และแจกแบบสอบถาม โดยแบบสัมภาษณ์นั้น เป็นแบบสัมภาษณ์เชิงลึก ( In-dept. Interview) โดย
ข้อค้าถามเป็นข้อค้าถามแบบมีโครงสร้าง (Structure Interview) โดยเลือกใช้วิธีการสัมภาษณ์ไปเรื่อยๆ เมื่อ
ผู้ให้ข้อมูลหรือผู้ตอบแบบสอบถามเสนอผู้ตอบแบบสอบถามคนต่อไปซ้้ากันผู้วิจัยจึงจะหยุดโดยการวิเคราะห์
ข้อมูล จะวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ ด้วยวิธีการวิเคราะห์เชิงเนื้อหา (Content analysis) โดยการพรรณนา
ถอดรหัสข้อมูลจากการสัมภาษณ์ แจกแบบสอบถาม ได้ท้าการเลือกลุ่มตัวอย่างใช้การสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ 
(Accidental Random Sampling) จากประชากรคือคนที่อาศัยอยู่ในเขตเทศบาลต้าบลล้าพญา และองค์การ
บริหารส่วนต้าบลล้าพญา (อบต.ล้าพญา) จ้านวน 100 คน เพ่ือให้ทราบถึงการมีส่วนร่วมของชุมชนในการ
จัดการการท่องเที่ยวแล้วน้าผลจากแบบสอบถามไปวิเคราะห์ โดยใช้การประมวลผลข้อมูลสถิติด้วยโปรแกรม
คอมพิวเตอร์ 

ผลการวิจัยพบว่า การมีส่วนร่วมของคนในชุมชนในการจัดการด้านการท่องเที่ยวนั้น คนในชุมชนมี
ส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวในระดับมาก โดยเฉพาะในด้านของการจัดการด้านสถานที ที่จะเข้ามามี
ส่วนร่วมทั้งในด้านวางแผน การประชุมนโยบายหรือแสดงความเห็นต่าง ๆ ด้านของสิ่งอ้านวยความสะดวกนั้น
ชุมชนจะมีส่วนแค่การแสดงความคิดเห็นว่าดีหรือไม่ ต้องการหรือไม่ต้องการ แต่ไม่ได้เข้ามาส่วนในการวางแผน
คิดนโยบาย หรือการจัดการมากแต่อย่างใด และด้านบุคลากร ประชาชนในชุมชนมีส่วนร่วมมากแต่ในส่วนของ
การจัดการด้านกฎเกณฑ์ทางการท่องเที่ยวในตลาดน้้าล้าพญานั้น คนในชุมชนมีส่วนร่วมลดลงหากเทียบกับ
ด้านอ่ืน ๆ เนื่องจากปัจจุบันกฎเกณฑ์ต่าง ๆ คือกฎที่ได้ปฏิบัติสืบต่อกันมา ไม่ได้มีการวางกฎเกณฑ์ที่ตายตัว
ส่วนการมีส่วนร่วมด้านการแปรรูปผลิตภัณพ์ชุมชน ประชาชนในชุมชนมีส่วนร่วมมาก 
ข้อเสนอแนะ 

1. ต้องส่งเสริมให้เยาวชนหรือคนรุ่นลูกหลานให้เข้ามามีบทบาทในการจัดการการท่องเที่ยวให้มากขึ้น 
2. ส่งเสริมให้คนในชุมชนคิดถึงส่วนรวมและรักชุมชน มากกว่าผลประโยชน์ที่วางขายท้าธุรกิจ 
3. ภาครัฐเข้ามามีบทบาทหรือส่งเสริม ช่วยเหลือให้มากขึ้น องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นทั้ง อบต.และ

เทศบาล หรือ อบจ.(องค์การบริหารส่วนจังหวัด) ต้องร่วมกันประชุมวางแผนการจัดการท่องเที่ยวของตลาดน้้า
วัดล้าพญาร่วมกัน 

4. ส่งเสริมให้คนในชุมชนและชุมชนใกล้เคียงตระหนักและให้ความส้าคัญในการจัดการการท่องเที่ยว
ชุมชนนวัตวิถีอย่างยั่งยืนมากข้ึน 



ข 
Abstract 

This research on the participation of the community in Lamphaya Floating Market, 
Nakhon Pathom Province to develop sustainable tourism has the objective of studying the 
participation of locals in the community to manage tourism at Lamphaya Floating Market 
sustainably and to identify ways to encourage locals in the community to co-operate in 
sustainable tourism management at Lamphaya Floating Market. 

The research method involved the collection of both primary and secondary data. The 
primary data was obtained from interviews and questionnaires. The interview were in-depth 
interviews with structured interview questions. The researcher interviewed one participant, who 
identified other potential informants to interview, and the process was repeated until the 
interviews were completed. The qualitative data analysis involved Content Analysis, which was 
performed by coding interview transcripts. The quantitative method was also employed: 100 
questionnaires were distributed through Accidental Random Sampling to locals living in the 
Lamphaya area and to local government officials (Sub district Administrative Organization) at 
Lamphaya Floating Market. This process produced results about how locals in the community 
co-operate in sustainable tourism management at Lamphaya Floating Market. All data are 
analysis was performed by computer program. 

The research found that the participation of locals in tourism management was at a high 
level, especially in terms of location management. Locals participate in planning, attend 
meetings about policy, and discuss new ideas with regard to many things. However, while locals 
are able to evaluate tourism facilities as good or not good, they are not directly involved in the 
process of planning or policy or management. Locals co-operate to manage human resources 
very well, but they do not participate much in setting the rules of the village. This is because 
the rules are flexible, and are transferred from generation to generation rather than being fixed. 
On the other hand, locals participate in the management of the creative local product process 
at a high level. 

Suggestions 
1.  The new generation should be encouraged to participate in tourism management. 
2. The locals should think about the public and love the community more than seek 

private benefits through their own business. 
3. Government should be involved in helping locals, and local government should be 

involved in meeting and planning about tourism management at Lamphaya Floating Market. 
4. Locals and the community in the nearby area should be encouraged to recognize the 

importance of sustainable tourism management. 
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กิตติกรรมประกาศ 

 
รายงานการวิจัยเรื่องการมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้้าล้าพญาจังหวัดนครปฐม ในการจัดการการ

ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  ส้าเร็จได้เนื่องจากบุคคลหลายท่านได้กรุณาช่วยเหลือให้ข้อมูล  ข้อเสนอแนะ ให้
ค้าปรึกษาแนะน้า ความคิดเห็นและก้าลังใจ  

ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนครที่ให้ทุนสนับสนุนในการท้าวิจัย
ครั้งนี้  

ขอขอบคุณ รองศาสตราจารย์ ดร.นิเทศ ติณนกุล (จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย)ที่ปรึกษาโครงการวิจัย 
รองศาสตราจารย์  ดร.วัลลภ รัฐฉัตรตรานนท์ (มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์) รองศาสตราจารย์ ดร.สุพจน์    
แสงนิล (มหาวิทยาลัยราชภัฎพระนคร) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.วันชัย ปานจันทร์ (มหาวิทยาลัยรามค้าแหง)  
ที่กรุณาเป็นผู้เชี่ยวชาญในการตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้  

ขอขอบคุณ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ชญานนท์ กุลฑลบุตร ที่กรุณาให้ความช่วยเหลือผู้วิจัยในการปรับ
ภาษาบทคัดย่อภาษาอังกฤษ  

ขอขอบคุณนายกองค์การบริหารส่วนต้าบลล้าพญา คุณณรงค์ศักดิ์  เลิศสิทธิพันธ์  ที่ปรึกษา
โครงการวิจัยฯ และคณะเจ้าหน้าที่องค์การบริหารส่วนต้าบลล้าพญาที่ได้ให้ความอนุเคราะห์กับผู้วิจัยในการ
เก็บรวบรวมข้อมูล และร่วมก้าหนดแนวทางในการพัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุที่อาศัยในชุมชนตลาดน้้าวัดล้า
พญาจนส้าเร็จลุล่วงไปด้วยดี  

ขอขอบคุณรองศาสตราจารย์ ดร.เดชชาติ ตรีทรัพย์ (มหาวิทยาลัยมหามกุฎราชวิทยาลัย) ที่กรุณาเป็น
ผู้ทรงคุณวุฒิในการตรวจแนวทางการมีส่วนร่วมต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว ขอขอบคุณคณบดีคณะศิลป
ศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนครที่ให้การสนับสนุน ตลอดจนการให้ค้าแนะน้าที่เป็น
ประโยชน์ในการเติมเต็มแนวทางการพัฒนาให้สมบูรณ์ยิ่งข้ึน  

ขอขอบคุณผู้สูงอายุในชุมชนตลาดเก่าก๊กพระยา (ชุมชนจีนโบราณ พ.ศ.2411) ที่ได้ให้ความร่วมมือ
ตอบแบบสอบถามและสัมภาษณ์ ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งที่ท้าให้รายงานการวิจัยของผู้วิจัยส้าเร็จลุล่วง  

ท้ายนี้ขอกราบขอบคุณทุกท่าน ที่ได้ช่วยเหลือส่งเสริม สนับสนุนและเป็นก้าลังใจในการจัดท้ารายงาน
การวิจัยครั้งนี้จนประสบผลส้าเร็จลุล่วงไปด้วยดี 

  
ณรงค์ โพธิ์พฤกษานันท์ 
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บทท่ี 1 

บทน า 
 
ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา  

การบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นผู้ด าเนินการ และเข้ามามีส่วนร่วมในการ
ขับเคลื่อนระบบการท่องเที่ยวของท้องถิ่นในรูปแบบของการท่องเที่ยวชุมชน (Community - based 
Tourism) นั้น   เป็นแนวทางท่ีได้รับการยอมรับอย่างแพร่หลายในการน ามาประยุกต์ใช้ในการบริหาร
จัดการการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน ซึ่งมุ่งเน้นที่จะสร้างความสมดุลทั้งทางด้านเศรษฐกิจ สังคม รวมไปถึง
การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยว ปัจจุบันรูปแบบของการจัดการการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนถูกคาดหวังให้เป็นเครื่องมือในการสร้างความเข้มแข็งให้กับท้องถิ่น ทั้งกระตุ้นการ
มีส่วนร่วมในการรักษาสิ่งแวดล้อม การสร้างงาน การแปรรูปผลิตภัณฑ์ชุมชน การกระจายรายได้สู่
ชุมชน ไปจนถึงการแก้ไขปัญหาความยากจน แต่ทว่าโดยส่วนใหญ่แล้วการบริหารจัดการการท่องเที่ยว
ชุมชนมักไม่ได้ค านึงถึงศักยภาพความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ การท่องเที่ยว รวมทั้ง อัตลักษณ์ และวิถี
ชีวิตดั้งเดิมซึ่งเป็นรากฐานของชุมชนในแต่ละพ้ืนที่ที่แตกต่างกัน ประกอบกับที่ผ่านมาการลงทุนและ
การสนับสนุนของภาครัฐเป็นการลงทุนขนาดใหญ่ ไม่ว่าจะเป็นการบูรณปฏิสังขรณ์ การพัฒนา
โครงสร้างพื้นฐาน และสนับสนุนให้ภาคเอกชนลงทุนในด้านของการบริการเช่น โรงแรม ร้านค้า สถาน
บริการต่างๆ เป็นต้น (ภราเดช พยัฆวิเชียร, 2550) โดยคาดหวังที่จะให้มีการกระจายรายได้ สร้าง
แรงงาน ให้ระบบเศรษฐกิจไหลผ่าน (Trickle down) ไปยังชุมชนในชนบท แต่ทว่ายังขาดความ
ชัดเจนในนโยบายและการด าเนินการเรื่องการจัดการการท่องเที่ยวชุมชนที่เป็นสินค้าด้านการบริการ 
เช่น การพัฒนาขีดความสามารถในการบริหารจัดการของชุมชน การสร้างเครือข่ายของชุมชน การต่อ
ยอดในเรื่องของการตลาด การประชาสัมพันธ์ และการส่งเสริมการขาย เป็นต้น 

ทั้งนี้เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศต่างๆ แล้วประเทศไทยมีขีดความสามารถและมีความ
ได้เปรียบด้านทรัพยากรพ้ืนฐาน (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2555) ด้วยความหลากหลายของ
ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่กระจายอยู่ในทุกจังหวัด และมีความพร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยวด้วย
แหล่งท่องเที่ยวหลายแห่งมีความสวยงามติดระดับโลก มีเอกลักษณ์ต่างจากภูมิภาคอ่ืน รวมถึง
อุตสาหกรรมที่สนับสนุนเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ ยังมีแหล่งท่องเที่ยวที่มีศักยภาพพร้อมที่จะ
พัฒนาอีกจ านวนมาก เมื่อพิจารณาศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวในประเทศไทยกับประเทศในทวีป
เอเชีย โดยพิจารณาจากแหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง แหล่งท่องเที่ยวในประเทศไทย ประมาณ 104 
แห่ง เป็นรองประเทศจีน ญี่ปุ่นและอินเดีย ตามล าดับ โดยแหล่งท่องเที่ยวทางทะเลและชายหาดของ
ประเทศไทยมีชื่อเสียงมากที่สุด (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2555) ด้วยศักยภาพความโดดเด่น
ของแหล่งท่องเที่ยวและทรัพยากรการท่องเที่ยวของประเทศไทยดังกล่าวข้างต้น โดยเฉพาะแหล่ง
ท่องเที่ยวทางทะเลและชายหาดในภาคใต้ นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศต่างต้องการที่
จะเดินทางมาท่องเที่ยว แต่เมื่อใดก็ตามที่อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวขยายตัวและมีการพัฒนามากขึ้น 
สิ่งที่จะตามมาคือ ผลกระทบที่เกิดขึ้นกับสังคม ชุมชน สิ่งแวดล้อม ตลอดจนวัฒนธรรมและ
ขนบธรรมเนียมประเพณีของชุมชนท้องถิ่นหรือแหล่งท่องเที่ยว  
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ด้วยเหตุนี้ผู้ที่เกี่ยวข้องกับการบริหารจัดการการท่องเที่ยวทั้งในภาครัฐ เอกชน หรือชุมชน
ท้องถิ่น จึงจ าเป็นต้องให้ความส าคัญกับการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน โดยเฉพาะอย่างยิ่ง การ
จัดการการท่องเที่ยวชุมชน ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติส่วนใหญ่จะอยู่ในพ้ืนที่ชุมชน หรืออยู่ใน
พ้ืนที่ใกล้เคียง ดังนั้น           จึงหลีกเลี่ยงไม่ได้ที่ชุมชน รวมถึงองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นอาทิ 
องค์การบริหารส่วนต าบล องค์การบริหารส่วนจังหวัด เทศบาล จะเข้าไปมีบทบาทส าคัญในการ
บริหารจัดการการท่องเที่ยว ดังนั้นการมีส่วนร่วมของชุมชนในการจัดการการท่องเที่ยวชุมชนอย่าง
ยั่งยืนจึงเป็นแนวทางส าคัญในการสร้างรายได้อย่างยั่งยืน มีการกระจายผลประโยชน์สู่ชุมชนท้องถิ่น 
นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์ที่มีคุณภาพ ในขณะเดียวกันก็ยังคงรักษาไว้ซึ่งความอุดมสมบูรณ์ของ
ทรัพยากร ไม่ก่อให้เกิดผลกระทบต่อสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว  

อุปสรรคประการหนึ่งของการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนของชุมชนต่างๆ คือ ศักยภาพ
ของผลิตภัณฑ์ชุมชน หรือสินค้าทางการท่องเที่ยวชุมชน บริบทชุมชน รวมทั้งอัตลักษณ์ และวิถีชีวิต
ของชุมชนในแต่ละพ้ืนที่แตกต่างกัน การบริหารจัดการที่จะน าไปสู่ ความยั่งยืนที่แท้จริงคือ การ
พัฒนาการท่องเที่ยวตามบริบทของ    แต่ละชุมชนให้ความส าคัญกับปัจจัยทางด้านเศรษฐกิจ สังคม 
วัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม โดยอยู่บนพ้ืนฐานของศักยภาพทางด้านทรัพยากรการท่องเที่ยวของชุมชน
ท้องถิ่น ศักยภาพด้านการบริการและสิ่งอ านวยความสะดวกในการรองรับ ศักยภาพทางด้านการ
บริหารจัดการการท่องเที่ยวเฉพาะของแต่ละชุมชน ด้วยเหตุนี้ การเรียนรู้จากชุมชนที่มีความเข้มแข็ง
ในการจัดการการท่องเที่ยวจะเป็นแนวทางหนึ่งในการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนของชุมชนอื่น  

ในการศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ศึกษาการมีส่วนร่วมของชุมชน การจัดการการท่องเที่ยวชุมชน
อย่างยั่งยืน กรณีศึกษากลุ่มการท่องเที่ยวชุมชนตลาดน้ าวัดล าพญา จังหวัดนครปฐม ซึ่งเป็นชุมชนน
วัตวิถีสู่การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ทั้งนี้เหตุผลส าคัญในการเลือกศึกษาชุมชนตลาดน้ า วัดล าพญา 
เนื่องจากชุมชนนี้เป็นชุมชนชาวจีนที่มีประวัติศาสตร์อันยาวนาน ที่โดยพ้ืนฐานทั่วไปแล้วมักเป็นชุมชน
ที่มีวิถีชีวิตแบบสงบ ด ารงชีวิตเรียบง่าย นิยมท าธุรกิจบริการหรือธุรกิจท่องเที่ยวที่ไม่ส่งผลกระทบต่อ
วิถีชีวิตชุมชนอันเนื่องมาจากการเข้ามาของนักท่องเที่ยว แต่กลุ่มการท่องเที่ยวชุมชนตลาดน้ าล าพญา 
อาศัยการท่องเที่ยวเป็นวิธีการในการอนุรักษ์วิถีชีวิตและทรัพยากรธรรมชาติ  และการท่องเที่ยววิถี
พุทธ เพ่ือให้ได้รับข้อมูลที่มีประโยชน์ต่อการท าความเข้าใจกับการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ผู้วิจัยใช้
วิธีการวิจัยแบบกรณีศึกษา (Case Study Research) เพ่ือท าความเข้าใจกับการมีส่วนร่วมในการ
จัดการการท่องเที่ยวชุมชนอย่างยั่งยืน ของการท่องเที่ยวชุมชนตลาดน้ าล าพญา จังหวัดนครปฐม และ
ศักยภาพทางการจัดการการท่องเที่ยวชุมชนอย่างยั่งยืน ของการท่องเที่ยวชุมชนตลาดน้ า วัดล าพญา 
จังหวัดนครปฐม ที่จะเป็นประโยชน์ต่อการด าเนินการการท่องเที่ยวย่างยั่งยืนในอนาคตต่อไป 

 อีกนัยหนึ่ง การส่งเสริมการท่องเที่ยวเกิดขึ้นโดยพระด าริของพระเจ้าบรมวงศ์เธอกรมพระ
ก าแพงเพชรอัครโยธิน ครั้งทรงด ารงต าแหน่งผู้บัญชาการรถไฟ ได้มีการส่งเรื่องราวเกี่ยวกับเมืองไทย
ไปเผยแพร่ในสหรัฐอเมริกา ใน พ.ศ. 2467 ได้มีการจัดตั้งแผนกโฆษณาของการรถไฟขึ้น ท าหน้าที่
รับรอง และ ให้ความสะดวก แก่นักท่องเที่ยวที่จะเดินทางมาประเทศไทย  
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 ตลาดน้ าวัดล าพญาจัดตั้งขึ้นด้วยความร่วมมือของ สภาวัฒนธรรมต าบลล าพญา วัดล าพญา 
และชาวต าบลล าพญา โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือการส่งเสริมอาชีพและรายได้ให้กับชาวบ้านและ
เกษตรกรในท้องถิ่น ให้เป็นแหล่งชุมนุมสินค้าเกษตรกรรม หัตถกรรม และสินค้าพ้ืนเมือง  

จากนั้นความส าเร็จเกิดขึ้น "จากการมีส่วนร่วมอย่างแท้จริง" ด้วยกล้าคิดกล้าท า กล้าตัดสินใจ 
มีน้ าใจ เข็มแข็ง เสียสละ อดทน ท าทุกอย่างด้วยตัวเราผู้ใหญ่ที่มาเยี่ยมเยือนสื่อมวลชน นักท่องเที่ยว 
เป็นก าลังใจที่ล้ าค่ายิ่งในยามท้อ พ่ีเลี้ยงที่ประคับประคองเราทุกเรื่อง ที่พ่ึงพาทางใจนอกเหนือจาก
พระรัตนตรัยอันเป็นศูนย์รวมจิตใจอันยิ่งใหญ่คือ"พระพุทธรูปหลวงพ่อมงคลมาลานิมิต” ซึ่งเป็นที่ยึด
เหนี่ยวจิตใจและความศรัทธาของคนในชุมชนที่มีต่อผู้น า ซึ่งเป็นพระพุทธรูปศักดิ์สิทธิ์คู่กับบ้านล า
พญาปางมารวิชัย นอกจากนั้น อุโบสถ ยังมีความแปลกประหลาดคือ มี 6 ประตูทางเข้าออก สร้าง
ด้วยคอนกรีตทั้งหลัง "หันหน้าไปตามล าน้ า" จึงแปลกกว่าอุโบสถทั่วไปที่มักจะหันไปทางทิศตะวันออก 
บริ เ วณริมแม่น้ าถื อว่ า เป็น อุทยานมัจฉา เลยก็ ว่ า ได้  เพราะมีปลานับหมื่ นมารออาหาร
มากมาย  กลายเป็นแหล่งเพลิดเพลินที่ใครหลายๆ คนชอบจ าเป็นอย่างยิ่ง ที่จะพาไปสู่ความส าเร็จ
อย่างงดงาม  

สาเหตุนี้ ตลาดน้ าวัดล าพญาจังหวัดนครปฐม อู่อารยธรรมคนริมน้ าท่าจีน จึงเป็นที่รู้จักอย่าง
กว้างขวางในหมู่นักท่องเที่ยว ซึ่งการรับรู้ของนักท่องเที่ยวที่มีต่อตลาดน้ าเก่าแก่  ตลาดน้ าวัดล าพญา
นั้นเกิดจากการบอกต่อของนักท่องเที่ยวและการประชาสัมพันธ์ในรูปแบบต่าง ๆ ของจังหวัดนครปฐม 
ทั้งการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่างๆ การใช้สื่ออินเทอร์เน็ตเข้ามามีส่วนในการประชาสัมพันธ์ 
ประชาชนทุกภาคส่วน นักท่องเที่ยวที่ไปเที่ยวตลาดน้ าวัดล าพญาและกลับมาบอกต่อ และการเข้ามา
ของนักท่องเที่ยวนั้นได้ก่อให้เกิดรายได้ต่อคนในชุมชนเป็นอย่างมาก ทั้งในด้านของที่พัก ร้านอาหาร 
เครื่องดื่ม ยาสมุนไพร และของที่ระลึก ซ่ึงทางด้านชุมชนได้จัดท าขึ้นเพ่ือไว้ให้บริการแก่นักท่องเที่ยว 

การจัดการตลาดน้ าวัดล าพญานั้นถือได้ว่าเป็นระบบและมีการด าเนินงานที่ดี การเข้ามามี
ส่วนร่วมขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ประชาชน และนักท่องเที่ยวนั้น ถือว่าอยู่ในระดับที่ดี แต่
ปัญหาของการมีส่วนร่วมในการจัดการแหล่งท่องเที่ยวคือเนื่องจากปัจจุบัน ผู้ที่เข้ามาประกอบอาชีพ
ในตลาดนั้นเป็นคนจากต่างถ่ิน ก็ดี แต่อาจจะอยู่ในส่วนของเขตพ้ืนที่องค์การบริหารส่วนต าบลล าพญา 
และองค์การบริหารส่วนต าบลอ่ืน ๆ รวมถึงคนในชุมชนที่มีส่วนได้ส่วนเสียจากการท่องเที่ยวของตลาด
น้ าวัดล าพญานั้นมีมากน้อยแค่ไหน และปัจจุบันจากการที่ชาวบ้านหรือชุมชนนั้น ขาดความรู้ในเรื่อง
ของการจัดการด้านการท่องเที่ยว เพ่ืออ านวยความสะดวกและสร้างความประทับใจแก่นักท่องเที่ยว 
รวมถึงการเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตของคนในชุมชนเริ่มเปลี่ยนแปลงมีเวลาให้กันน้อยลง มองหา
ผลประโยชน์ บางคนไม่สนใจปฏิบัติตามกติกาชุมชนเห็นแก่ตัว ไม่สามารถท ากฎหมายมาใช้ได้ รถติด
ในวันหยุดเสาร์ อาทิตย์และเทศกาลส าคัญ ที่จอดรถไม่พอในวันเทศกาล ต่าง ๆ ด้วยมีพ้ืนที่จ ากัด
บริเวณวัดล าพญา ไม่มีผู้รับผิดชอบดูแล เพราะที่จอดรถฟรี  จึงท าให้เกิดความประทับใจแก่
นักท่องเที่ยวได้ไม่มากเท่าที่ควร 
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การสร้างให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดการด้านการท่องเที่ยวนั้นถือว่าเป็นเรื่อง ที่ควรจะ
พัฒนาเป็นอย่างมาก ซึ่งในด้านการจัดการด้านการท่องเที่ยวนั้นประกอบไปด้วยการดูแลรักษา
ทรัพยากรด้านการท่องเที่ยว พ้ืนที่ตลาดน้ าวัดล าพญาจังหวัดนครปฐม บ้านเรือนในบริเวณรอบ ๆ 
ตลาดเก่าก็กพญา เรือนโบราณ การรักษาความปลอดภัยให้กับนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยว การมี
ส่วนร่วมในการท ากิจกรรมต่างๆ ของชุมชนทั้งในด้านการส่งเสริมการท่องเที่ยว การปรับปรุงพ้ืนที่ต่าง 
ๆ ซึ่งชุมชนจะมีส่วนร่วมในการตัดสินใจในเรื่องต่างๆ จัดการน าเที่ยวและมัคคุเทศก์ โดยคนในชุมชน 
อาจจะเป็นนักเรียน นักศึกษาที่อาศัยอยู่ในชุมชนรอบ ๆ ตลาดน้ าวัดล าพญาจังหวัดนครปฐม การ
บริหารจัดการที่พัก การพัฒนาสินค้าและของที่ระลึกการประชาสัมพันธ์ การแปรรูปผลิตภัณฑ์ชุมชน 
การให้ชุมชนมีความร่วมมือหรือการมีส่วนร่วมยังมีน้อยและขาดความเข้าใจในการบริหารจัดการ ซึ่ง
จะส่งผลเสียในด้านการจัดการทางด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ าวัดล าพญาจังหวัดนครปฐมอย่าง
ยั่งยืน 

 ดังนั้นผู้ศึกษาจึงมีความสนใจที่จะศึกษาการมีส่วนร่วมของประชาชนตลาดน้ าวัดล าพญาที่มี
ต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเพ่ือค้นคว้าข้อมูลการมีส่วนร่วมของชุมชนเกี่ยวกับกิจกรรมต่างๆ อาทิ
กิจกรรมวิสาหกิจชุมชนนวดแผนไทย กิจกรรมการบริการล่องเรือ-แพ ชมล าน้ าท่าจีน กิจกรรมท าบุญ
ให้อาหารปลา นานา ชนิด กิจกรรมไหว้พระ กราบนมัสการพระพุทธรูปศักดิ์สิทธิ์ "พระพุทธรูปหลวง
พ่อมงคลมาลานิมิต” กิจกรรมเยี่ยมชมพิพิธภัณฑ์พ้ืนบ้านตลาดน้ าวัดล าพญา กิจกรรมเลือกชมสินค้า
หัตถกรรมท้องถิ่น และกิจกรรมชิม ช๊อป อาหารพ้ืนบ้านนานาชนิด เป็นต้น ในการจัดการท่องเที่ยวที่
ทางชุมชนตลาดน้ าล าพญาได้จัดขึ้นเพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้มาเที่ยวในตลาดน้ าวัดล าพญาและช่วยให้
ตลาดน้ าวัดล าพญาเป็นแหล่งสร้างรายได้ให้กับชุมชนและสร้างชื่อเสียงในด้านที่ดีมากยิ่งขึ้นท าให้เป็น
อีกหนึ่งสถานที่ที่นักท่องเที่ยวให้ความสนใจเพ่ือเผยแพร่และกระตุ้นเศรษฐกิจให้ตลาดน้ าวัดล าพญา
เป็นที่รู้จักในหมู่นักท่องเที่ยว ท่องเที่ยวบ้านฉัน ชุมชนนวัตวิถี และมีรายได้เข้าชุมชนมากยิ่งขึ้นท าให้
ประชาชนในชุมชนมีอาชีพที่มั่นคงรวมถึงเป็นการท าให้มองเห็นจุดเด่นและจุดด้อยของการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวของประชาชนตลาดน้ าวัดล าพญาซึ่งสามารถน าไปแก้ไขพัฒนาให้การท่องเที่ยวของตลาดน้ า
วัดล าพญาอย่างยั่งยืนตามชุมชนนวัตวิถีดียิ่งขึ้นในอนาคตต่อไป 

วัตถุประสงค์ในการวิจัย 
การศึกษาเรื่อง การมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้ าวัดล าพญา จังหวัดนครปฐมในการจัดการ

ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน มีวัตถุประสงคห์ลักในการศึกษาดังนี้  
1. ศึกษาการมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้ าวัดล าพญา จังหวัดนครปฐม ในการจัดการการ

ท่องเที่ยวชุมชนอย่างยั่งยืน  
2. วิเคราะห์องค์ประกอบที่ส าคัญต่อการมีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวชุมชนตลาดน้ า

วัดล าพญา จังหวัดนครปฐม อย่างยั่งยืน  
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ขอบเขตการวิจัย 
1. ขอบเขตด้านพื้นที่ การศึกษาในครั้งนี้ ได้ท าการศึกษาในพ้ืนที่ที่ของเขตเทศบาลต าบลล า

พญา และเขตองค์การบริหารส่วนต าบลล าพญา ตั้งอยู่ทางตอนเหนือของจังหวัดนครปฐม อยู่ห่างจาก
ที่ว่าการอ าเภอเมืองนครปฐมตามเส้นทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 340 ระยะทางประมาณ 38.6 
กิโลเมตร มีพ้ืนที่ประมาณ 33 ตารางกิโลเมตร 

2. ขอบเขตด้านเนื้อหา มุ่งเน้นในประเด็นต่างๆ ดังนี้ 
2.1 การจัดการด้านการท่องเที่ยวของชุมชนในตลาดน้ าวัดล าพญา 
2.2 ศักยภาพของชุมชนในชุมชนตลาดน้ าวัดล าพญาด้านการจัดการการท่องเที่ยว

โดยการสัมภาษณ์และเก็บแบบสอบถาม 
2.3 ข้อเสนอแนะในการพัฒนาการมีส่วนร่วมของชุมชน 

3. ขอบเขตด้านประชากร 
3.1 ประชากรในการวิจัยครั้งนี้ ได้แก่ผู้ที่อาศัยอยู่ในชุมชนและแกนน าของชุมชนใน

เขตเทศบาลต าบลล าพญาและองค์การบริหารส่วนต าบลล าพญา จ านวน 100 คน 
3.2 เจ้าหน้าที่ในหน่วยงานของภาครัฐ ทั้งเจ้าหน้าที่ในเทศบาลต าบลล าพญา 

เจ้าหน้าที่บุคคลกรขององค์การบริหารส่วนต าบลล าพญา (อบต.ล าพญา) 
3.3 ภาคเอกชน ในที่นี่ได้แก่ เจ้าของธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการจัดการท่องเที่ยว 

โรงแรม เจ้าของร้านอาหารในแพตลาดน้ าล าพญา 
 
วิธีการด าเนินการวิจัย  

เป็นการรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิ ซึ่งข้อมูลปฐมภูมิได้จากการสัมภาษณ์และแจก
แบบสอบถาม โดยแบบสัมภาษณ์นั้น เป็นแบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-dept. Interview) โดยข้อค าถาม
เป็นข้อค าถามแบบมีโครงสร้าง ( Structure Interview) โดยเลือกใช้วิธีการสัมภาษณ์ไปเรื่อย ๆ เมื่อ
ผู้ให้ข้อมูลหรือผู้ตอบแบบสอบถามเสนอผู้ตอบแบบสอบถามคนต่อไปซ้ ากันผู้วิจัยจึงจะหยุดโดยการ
วิเคราะห์อมูลจะวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ ด้วยวิธีการวิเคราะห์เชิงเนื้อหา (Content analysis) โดย
การพรรณนาถอดรหัสข้อมูลจากการสัมภาษณ์ แจกแบบสอบถาม ได้ท าการเลือกลุ่มตัวอย่างใช้การ
สุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental Random Sampling) จากประชากรคือคนที่อาศัยอยู่ในเขต
เทศบาลต าบลล าพญาจ านวน 100 คน จาก เพ่ือให้ทราบถึงการมีส่วนร่วมของชุมชนในการจัดการ
การท่องเที่ยวแล้วน าผลจากแบบสอบถามไปวิเคราะห์ โดยใช้การประมวลผลข้อมูลสถิติด้วยโปรแกรม
คอมพิวเตอร์ 
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กรอบแนวความคิดการวิจัย 
ผู้วิจัยได้น าแนวคิดของ โคเลอร์ อามสตรอง (Kotler & Armstrong 2006, p. 44 อ้างถึงใน 

สุรสิฐ อินต๊ะ, 2551: 26) ซึ่งสามารถวัดได้จากส่วนประสมทางการตลาด ท่องเที่ยว 4 ด้าน 
ประกอบด้วย ด้านสถานที่ ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก ด้านบุคลากร มาเป็นกรอบแนวคิดในการวิจัย 
เพ่ือเป็นแนวทางในการมีส่วนร่วมด้านจัดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ดังภาพต่อไปนี้ 

ตัวแปรต้น      ตัวแปรตาม 
(Independent Variables)       (Dependent Variables) 
 

    

 

  

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
 

ปัจจัยส่วนบุคคล 
   -เพศ   
   -อายุ   
   -สถานภาพครอบครัว   
   -ระดับการศึกษา  
   -สถานภาพทางสังคม 
   -อาชีพและรายได้  
   -ระยะเวลาในการอยู่ในชุมชน 
 

การมีส่วนร่วมของชุมชนในการจัดการการท่องเท่ียว
ตลาดน้ าล าพญานครปฐมอย่างยั่งยืน 
ด้านสถานที่ 
- การจัดการพ้ืนที่ตลาดน้ าล าพญา แบ่งพ้ืนที่ 
- การจัดการที่พัก รูปแบบที่พัก สถานที่ตั้ง 
- การจัดการด้านสิ่งแวดล้อม การดูแลรักษาพ้ืนที่  
  ความสะอาด 
ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 
- การมีส่วนร่วมด้านการจัดประชาสัมพันธ์  
  การให้ข้อมูลข่าวสารการท่องเท่ียว 
- การมีส่วนร่วมด้านการจัดการสิ่งอ านวยความสะดวก 
  ต่าง ๆ เช่น ป้ายบอกทาอง ลานจอดรถ ห้องน้ า  
ด้านบุคลากร 
- การมีส่วนร่วมด้านการรักษาความปลอดภัย 
- การมีส่วนร่วมด้านการจัดน าเที่ยวและมัคคุเทศก์ 
- การมีส่วนร่วมด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์ชุมชน 
- การมีส่วนร่วมด้านการบริหารจัดการท่องเที่ยวอย่าง
ยั่งยืน 
-การมีส่วนร่วมการจัดการด้านกฎเกณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยว 

แนวทางการพัฒนาการมีส่วนร่วมด้านการ 
จัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

สง่ผลตอ่ 
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นิยามศัพท์ที่ส าคัญ 
อ าเภอบางเลน หมายถึง หน่วยงานของทางราชการที่มีหน้าที่ในการบริหารงานในเขต

เทศบาล อ าเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
ตลาดน้ าวัดล าพญา หมายถึง ตลาดที่ตั้งอยู่ริมฝั่งแม่น้ านครชัยศรี (แม่น้ าท่าจีน) ห่างจาก

กรุงเทพมหานคร ใช้เวลาเดินทางประมาณ 30-40 นาทีก็ถึงแล้ว เป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่เหมาะส าหรับ
ผู้ที่นิยมชื่นชมกับบรรยากาศธรรมชาติริมน้ า รวมทั้งปลานานาชนิดนับแสนตัวแหวกว่ายรอ
นักท่องเที่ยวดินทางมาสัมผัส  ตลอดเส้นทางเมื่อท่านเดินทางเข้าสู่เขตอ าเภอบางเลน ท่านจะได้เห็น
วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชาวบ้านในย่านนี้ได้เป็นอย่างดี  จากสองฝั่งถนนเป็นทุ่งนา ไร่ สวน ที่เรียงราย
สลับกันไป บ่งบอกถึงวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชาวบ้านในระแวกนี้ในอดีต ซึ่งส่วนใหญ่มีอาชีพท า
การเกษตรปลูกพืช ผักบุ้ง ผลไม้และพืชชนิดอื่น ๆ และบริเวณตลาดน้ าล าพญา มีต้นไม้ใหญ่ที่ให้ความ
ร่มเย็นแล้วยังมีรอยยิ้มของผู้คนที่เดินผ่านไปมาและบรรยากาศการค้าขายที่คึกคักเป็นกันเองของ
แม่ค้าจ านวนมากที่ตั้งอยู่บริเวณริมเขื่อนชายแม่น้ าและในแพทางเดินตลอดริมแม่น้ าหน้าวัดล าพญา 
อ าเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

การท่องเที่ยว ในการวิจัยครั้งนี้หมายถึง การเดินทางเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจหรือเพ่ือความ
สนุกสนานตื่นเต้นหรือเพ่ือหาความรู้ องค์กรการท่องเที่ยวของสหประชาชาติ   ก าหนดไว้ว่า การ
ท่องเที่ยวหมายถึงการเดินทาง โดยระยะทางมากกว่า 80 กิโลเมตรจากบ้าน เพ่ือจุดประสงค์ในการ
พักผ่อนหย่อนใจ  

การพัฒนาอย่างยั่งยืน หมายถึง รูปแบบของการพัฒนาที่สนองความต้องการของคนในรุ่น
ปัจจุบันโดยไม่ท าให้คนรุ่น ต่อไปในอนาคต ต้องประนีประนอมยอมลดทอนความสามารถในการที่จะ
ตอบสนองความต้องการของตนเอง” 

คนในชุมชน หมายถึง คนในเขตเทศบาลต าบลล าพญามีจ านวนประชากรตามสถิติการ
ทะเบียนราษฎร์ รวมทั้งสิ้น 13,981 คน แยกเป็นชาย 6,589 คน หญิง 7,382 คน ข้อมูล ณ เดือน
เมษายน 2561 

การจัดการด้านการท่องเที่ยว หมายถึง การบริการการใช้ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่มีอยู่ 
โดยมีกระบวนการทางการจัดการที่เป็นระบบ 

ศักยภาพ หมายถึง ประสิทธิภาพในการจัดการการท่องเที่ยวของคนในท้องถิ่น 
การมีส่วนร่วม หมายถึง การที่ทุกภาคส่วนทั้งภาครัฐ เอกชน และประชาชน ได้เข้ามามีส่วน

ในการตัดสินใจด้านการจัดการการท่องเที่ยว การตัดสินใจ การมีส่วนได้ส่วนเสีย และการบริหารงาน
ร่วมกัน 

เจ้าหน้าที่รัฐ หมายถึง เจ้าพนักงานที่ท าหน้าที่ดูแล จัดการด้านการท่องเที่ยว ซึ่งเป็น
เจ้าหน้าที่ที่อยู่ในเทศบาลต าบลล าพญา ที่ว่าการอ าเภอบางเลน 

ผู้ประกอบการ ในการวิจัยครั้งนี้หมายถึง ผู้ประกอบการธุรกิจด้านบริการท่องเที่ยว ที่พัก 
โรงแรม และร้านอาหาร เครื่องดื่ม ร้านสมุนไพร ผู้ประกอบการค้าขายในตลาดน้ าวัดล าพญา 
 ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ในการวิจัยครั้งนี้หมายถึง  ชุมชนที่มีความมั่นคงด้าน
เศรษฐกิจฐานราก และเพ่ือลดความเหลื่อมล้ าของสังคม เกิดชุมชนเข้มแข็ง ยั่งยืน โดยการน านวัตกรร
มาผสมผสานกับวิถีชีวิต ในการผลิตสินค้าท้องถิ่นหรือผลิตภัณฑ์โอทอป ภายใต้แนวคิด ร่วมสุข ร่วม
วิถี ร่วมสมัย (Happiness Oriented) พร้อมกับผนวกการท่องเที่ยวของชุมชนเข้าไป 
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ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
1.ท าให้ทราบถึงความสัมพันธ์และความร่วมมือระหว่างสถาบันการศึกษากับชุมชนที่มีต่อการ

บริการวิชาการและความร่วมมือกับมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
2.บทความวิจัย/บทความวิชาการตีพิมพ์เผยแพร่ในวารสารวิชาการ และเข้าร่วมน าเสนอใน

การประชุมทางวิชาการ เพ่ือให้เกิดการแลกเปลี่ยนความคิดเห็น การวิพากษ์เชิงวิชาการ 
 ด้านชุมชน 

1.ได้ทราบการมีส่วนร่วมของชุมชนเกี่ยวกับการพัฒนาตลาดน้ าและการเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิต
ทางสังคมวัฒนธรรมของประชาชน 
 2.สามารถเข้าใจถึงปัจจัยที่ท าให้เกิดการมีส่วนร่วมของชุมชนในการจัดการการท่องเที่ยว
อย่างยั่งยืนของประชาชน 

3.ท าให้สามารถค้นหาข้อเสนอแนะในเชิงนโยบายเกี่ยวกับการพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชน 
4.ได้แนวทางการพัฒนาตลาดน้ า ชุมชนวัตวิถีเพ่ือเป็นแหล่งเรียนรู้การท่องเที่ยวในกลุ่มภาค

กลางตอนล่าง 
 
การน าผลการวิจัยไปใช้ 

น าผลการวิจัยไปใช้เป็นแนวทางในการพัฒนา เสริมสร้าง การมีส่วนร่วมของชุมชนในการ
บริหารจัดการตลาดน้ าวัดล าพญา อ าเภอบางเลน จังหวัดนครปฐมอย่างยั่งยืน นอกจากนั้น ยัง
สามารถที่จะน าผลการวิจัยไปใช้กับตลาดน้ าพ้ืนที่อ่ืน ๆ ของจังหวัดนครปฐมและจังหวัดอ่ืน ๆ ได้อีก
ด้วย 
 
 



บทท่ี 2  

แนวคิดทฤษฎแีละผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

ในการวิจัยเรื่องการมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้ําลําพญา จังหวัดนครปฐม ในการจัดการการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน มีแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องดังนี้  

2.1 แนวคิดเก่ียวกับการพัฒนาการท่องเที่ยว 
2.2  แนวคิดการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
2.3  แผนพัฒนาและการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
2.4. แนวคิดพฤติกรรมการท่องเที่ยว   
2.5 แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการตัดสินใจ   

 2.6 แนวคิดการมีส่วนร่วม 
2.7 บริบทของพ้ืนที่จังหวัดนครปฐม   
2.8 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  โดยมีรายละเอียดดังนี้  

 
2.1 แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาการท่องเที่ยว 

ความหมายของการท่องเที่ยว 
ปรีชา แดงโรจน์ (2544) ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวไว้ว่า การท่องเที่ยวเป็นกิจกรรม

อย่างหนึ่งของมนุษย์ ซึ่งกระทําเพ่ือผ่อนคลายความตึงเครียดจากกิจการงานประจําโดยปกติจะ
เดินทางจากท่ีหนึ่งไปยังอีกที่หนึ่ง โดยไม่คํานึงว่าระยะทางนั้นจะใกล้หรือไกลและการเดินทางนั้นจะมี
การค้างแรมหรือไม่ 

ฐิรชญา มณีเนตร (2552) กล่าวว่า การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางของมนุษย์จาก
สถานที่ใดสถานที่หนึ่งไปยังอีกสถานที่หนึ่ง หรือการเดินทางจากถิ่นพํานักที่อาศัยไปยังสถานที่อ่ืนเป็น
การชั่วคราวด้วยความสมัครใจไปและเป็นการเดินทางด้วยเหตุผลของการท่องเที่ยวมิใช่ เพ่ือประกอบ
อาชีพหรือหารายได้ เช่น การเดินทางเพ่ือการพักผ่อน การเดินทางเพ่ือไปชมการแข่งขันกีฬา การ
เดินทางเพ่ือการศึกษา การเดินทางเพ่ือการประชุมสัมมนาการเดินทางเพ่ือเยี่ยมญาติพ่ีน้องหรือเพ่ือน 
การเดินทางเพ่ือแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม เป็นต้น 

รัชพร จันทร์สว่าง (2546) ให้ความหมายของการท่องเที่ยว หมายถึงกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับ
การเคลื่อนไหล การโยกย้ายของการเดินทางของบุคคลจากที่อยู่อาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเป็นการชั่วคราว 
เพ่ือวัตถุประสงค์ใดๆ ที่ไม่ใช่เพื่อการหารายได้ 

McIntosh R.W. & Gupta S. (1980) ได้กล่าวว่า การท่องเที่ยวเป็นการเดินทางเพ่ือ
จุดหมายต่างๆโดยมีมูลเหตุจูงใจ 4 ประเภท ดังนี้ 

1. มูลเหตุจูงใจทางด้านกายภาพ หมายถึง ความต้องการท่องเที่ยวเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ เช่น 
เข้าร่วมกิจกรรมทางการกีฬา หรือรักษาสุขภาพ พักผ่อนตากอากาศชายทะเลหรือร่วมกิจกรรมบันเทิง
อ่ืนๆ 
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2. มูลเหตุจูงใจทางวัฒนธรรม หมายถึง ความต้องการเรียนรู้เรื่องต่างๆในแหล่งอ่ืนที่มิใช่ที่อยู่
เดิม ไม่ว่าจะเป็นด้านศิลปวัฒนธรรม นาฏศิลป์ ดุริยางคศิลป์ ประเพณีต่างๆ 

3. มูลเหตุจูงใจด้านความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล หมายถึง ความต้องการพบปะสังสรรค์กับ
ผู้คนใหม่ๆ หรือเพ่ือนเก่า ญาติพ่ีน้อง 

4. มูลเหตุจูงใจด้านสถานภาพและเกียรติภูมิ หมายถึง ความต้องการพัฒนาตนเองให้มีฐานะ
หรือเกียรติภูมิสูง อาจเป็นไปเพ่ือการศึกษา การประชุมและการติดต่อธุรกิจ 

ดังนั้น จากความหมายของการการท่องเที่ยว ผู้วิจัยขอสรุปภาพรวมของการท่องเที่ยวดังนี้ 
หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวไปยังสถานที่ท่องเที่ยวต่าง ๆ ด้วยความสมัครใจและพึงพอใจของ
นักท่องเที่ยว เป็นการเดินทางท่องเที่ยวแบบชั่วคราว เช่น การเดินทางเพ่ือนมัสการสังเวชนียสถาน 
การเดินทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือการศึกษา เดินทางท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
เป็นต้น ไม่ใช่เพื่อการประกอบอาชีพหรือเพ่ือแสวงหารายได้ 

ความหมายของนักท่องเที่ยว 
ฐิรชญา มณีเนตร (2552) กล่าวว่า นักท่องเที่ยว หมายถึง ผู้ที่เดินทางจากถ่ินพํานักที่อาศัยไป

ยังสถานที่อ่ืนเป็นการชั่วคราวเป็นเวลาอย่างน้อย 24 ชั่วโมงขึ้นไป ด้วยความสมัครใจและมี
วัตถุประสงค์ในการเดินทางที่แตกต่างกัน แต่ไม่ใช่เพ่ือประกอบอาชีพหรือหารายได้ที่จุดหมาย
ปลายทาง ซึ่งนักท่องเที่ยวถือว่าเป็นองค์ประกอบที่สํา คัญที่สุดของการท่องเที่ยว โดยองค์กรการ
ท่องเที่ยวโลกได้ให้ความหมายของนักท่องเที่ยว โดยเสนอแนะให้ประเทศสมาชิกใช้คํา ว่าผู้มาเยือน 
(Visitor) 

สํานักพัฒนาการท่องเที่ยว (2552) กล่าวว่า นักท่องเที่ยวถือได้ว่าเป็นองค์ประกอบที่สําคัญ
ของการท่องเที่ยว ถ้าไม่มีนักท่องเที่ยวการท่องเที่ยวก็จะเกิดขึ้นไม่ได้ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย
ได้แบ่งเป็นนักท่องเที่ยวและนักทัศนาจร ดังนี้ 

1. นักท่องเที่ยว (Tourists) หมายถึง ผู้ที่เดินทางไปอยู่ในสถานที่อันมิใช่ ที่พํานักถาวรของตน 
ซึ่งเป็นการเดินทางไปอยู่ชั่วคราวตั้งแต่ 24 ชั่วโมงขึ้นไป (มีการค้างคืนอย่างน้อย 1 คืน) แต่ไม่เกิน 90 
วัน เป็นการเดินทางโดยสมัครใจ ด้วยวัตถุประสงค์ใดๆ ก็ตามที่มิใช่การไปประกอบอาชีพ หรือหา
รายได้ ทั้งนี้ผู้โดยสารมาทางเรือสําราญทางทะเลแล้วไม่พักค้างคืนบนฝั่งไม่นับเป็นนักท่องเที่ยว      
จําแนกเป็น 

- นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ หรือนักท่องเที่ยวระหว่างประเทศ (Foreign Tourists or 
International Tourists) หมายถึง นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศท่ีเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศ
ไทย 

- นักท่องเที่ยวภายในประเทศ (Domestic Tourists) หมายถึงนักท่องเที่ยวที่มีถิ่นที่อยู่หรือที่
พํานักถาวรในประเทศไทยในจังหวัดใดจังหวัดหนึ่ง ซึ่งอาจเป็นชาวไทยหรือชาวต่างชาติที่พํานักอาศัย
ถาวรอยู่ในประเทศไทยก็ได้ และมีการเดินทางท่องเที่ยวไปในจังหวัดอ่ืนๆ 

2. นักทัศนาจร (Excursionists) หมายถึง ผู้ที่เดินทางไปอยู่ในสถานที่อันมิใช่ที่พํานักถาวร
ของตน ซึ่งเป็นการเดินทางไปอยู่ชั่วคราวในระยะเวลาสั้นๆ ไม่ถึง 24 ชั่วโมง (ไม่ได้ค้างคืน) และ
เดินทางไปโดยสมัครใจด้วยวัตถุประสงค์ใดๆก็ตามที่มิใช่การประกอบอาชีพหรือหารายได้ ทั้งนี้ผู้ที่
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โดยสารเรือสําราญทางทะเลที่ค้างพักแรมในเรือสําราญจะถูกนับว่าเป็นนักทัศนาจร จําแนกออกได้
ดังนี้ 

- นักทัศนาจรชาวต่างประเทศ (Foreign Excursionists) หมายถึง นักทัศนาจรชาว
ต่างประเทศท่ีเดินทางมาจากต่างประเทศมาท่องเที่ยวในประเทศไทย 

- นักทัศนาจรภายในประเทศ (Domestic Excursionists) หมายถึง นักทัศนาจรที่มีถิ่นที่อยู่
หรือที่พํานักถาวรในประเทศไทยในจังหวัดใดจังหวัดหนึ่ง ซึ่งอาจเป็นชาวไทยหรือชาวต่างชาติ ที่มีถิ่น
ที่อยู่หรือที่พํานักถาวรอยู่ในประเทศไทยก็ได้ และมีการเดินทางท่องเที่ยวไปในจังหวัดอ่ืนๆ 

3. ผู้มาเยือน (Visitors) หมายรวมถึง ผู้ที่เดินทางเข้ามาในประเทศโดยจะจําแนกเป็น
นักท่องเทีย่วหรือเป็นนักทัศนาจรก็ได้ตามแต่จะตรงกับคุณสมบัติหรือนิยามในข้อใด 

กุลวรา สุวรรณพิมล (2548) ได้ให้ความหมายของนักท่องเที่ยว หมายถึงผู้ที่มาเยือนชั่วคราว
ซึ่งมักจะมาพักอาศัยอยู่ในประเทศที่มาเยือนไม่น้อยกว่า 24 ชั่วโมง มีวัตถุประสงค์อย่างใดอย่างหนึ่ง
หรือหลายอยา่ง ดังนี้ 

1. เพื่อการพักผ่อน ความเพลิดเพลิน สุขภาพ การศึกษา การกีฬา 
2. เพื่อดําเนินธุรกิจ และการประชุมต่างๆ 
3. เพื่อเยี่ยมครอบครัวและญาติพ่ีน้อง 
4. เพื่อราชการและติดต่อราชการ 
ดังนั้น สรุปได้ว่า นักท่องเที่ยว หมายถึง ผู้ที่เดินทางไปอยู่ในสถานที่อันมิใช่ที่พํานักถาวรของ

ตน ซึ่งเป็นการเดินทางไปอยู่ชั่วคราวตั้งแต่ 24 ชั่วโมง ขึ้นไป มีการค้างคืนอย่างน้อย 1 คืน แต่ไม่เกิน 
90 วัน เป็นการเดินทางโดยสมัครใจ ด้วยวัตถุประสงค์ใดๆ ก็ตามที่มิใช่การไปประกอบอาชีพหรือหา
รายได้ และนักทัศนาจร หมายถึง ผู้ที่เดินทางไปอยู่ในสถานที่อันมิใช่ที่พํานักถาวรของตน ซึ่งเป็นการ
เดินทางไปอยู่ชั่วคราวในระยะเวลาสั้นๆ ไม่ถึง 24 ชั่วโมง ไม่ได้ค้างคืนและเดินทางไปโดยสมัครใจด้วย
วัตถุประสงค์ใดๆ ก็ตาม 

แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาการท่องเที่ยว 
ในการแถลงนโยบายต่อรัฐสภา เมื่อวันที่ 29 ธันวาคม 2551 นายอภิสิทธิ เวชชาชีวะ (2551, 

22-2) ได้กล่าวถึงนโยบายที่เก่ียวข้องกับการดําเนินงานด้านการท่องเที่ยวและบริการไว้ 5 ด้าน ดังนี้ 
1. ขยายฐานภาคบริการในโครงสร้างการผลิตของประเทศ 
2. พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทั้งของรัฐและเอกชน 
3. พัฒนามาตรฐานบริการด้านการท่องเที่ยว 
4. พัฒนาด้านการตลาดและประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว โดยสนับสนุนให้ภาคเอกชนเข้ามา

มีส่วนร่วมในการกําหนดนโยบายและกลยุทธ์ด้านการตลาด และกําหนดกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ 
5. ปรับปรุงแก้ไขกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวทั้งหมด 
เทิดชาย ช่วยบํารุง, บทบาทองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นกับการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่าง

ยั่งยืนบนฐานแนวคดิ เศรษฐกิจพอเพียง, (2552). ได้เสนอแนวคดิ ชุมชนเข้มแข็ง“กลไกขับเคลื่อน”  
สู่การท่องเที่ยวยั่งยืน ไว้ว่าชุมชนเข้มแข็ง หมายถึง การที่ประชาชนในชุมชนต่างๆ ของเมืองหรือ
ชนบทรวมตัวกันเป็น“องค์กรชุมชน” โดยมีการเรียนรู้ การจัดการและการแก้ไขปัญหาร่วมกันของ
ชุมชนแล้วจึงเกิดการเปลี่ยนแปลงหรือการพัฒนาทั้งทางด้านเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมและ
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สิ่งแวดล้อมภายในชุมชนตลอดจนมีผลกระทบสู่ภายนอกชุมชนที่ดีขึ้นตามลําดับ โดยจะเรียกชุมชนนี้
ว่า กลุ่ม ชมรม สหกรณ์บริษัท องค์กร ชาวบ้าน เครือข่ายหรืออ่ืน ๆ ที่มีความหมายแสดงถึงการ
ร่วมมือ ช่วยเหลือกันเพ่ือผลประโยชน์ร่วมกันและด้วยความเอ้ืออาทรต่อชุมชนอ่ืน ๆ ในสังคมด้วย ใน
ด้านการจัดการการท่องเที่ยว แนวคิดชุมชนเข้มแข็งมีความสําคัญเป็นอย่างมากเพราะหาก “กลไก” 
การจัดการมีความเข้มแข็งก็จะสามารถบริหารจัดการการท่องเที่ยวอย่างถูกทิศทางและก่อให้เกิด
ผลกระทบในเชิงลบน้อยที่สุดคณะอนุกรรมการเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชนเพ่ือแก้ไขปัญหา
วิกฤตภายใต้คณะกรรมการนโยบายสังคมแห่งชาติได้กําหนดกรอบองค์ประกอบของชุมชนเข้มแข็งไว้
ดังนี้ 

1) บุคคลหลากหลายที่รวมตัวกันเป็นองค์กรชุมชนอย่างเป็นทางการหรือไม่เป็นทางการ 
2) มีเปูาหมายร่วมกันและยึดโยงเกาะเกี่ยวกันด้วยประโยชน์สาธารณะและของสมาชิก 
3) มีจิตสํานึกของการพ่ึงตนเอง รักษาเอ้ืออาทรต่อกันและมีความรักท้องถิ่นรักชุมชน 
4) มีอิสระในการร่วมคิด ร่วมตัดสินใจ ร่วมทําและร่วมรับผิดชอบ 
5) มีการระดมใช้ทรัพยากรในชุมชนอย่างเต็มที่และมีประสิทธิภาพ 
6) มีการเรียนรู้ เชื่อมโยงกันเป็นเครือข่ายและติดต่อสื่อสารกันหลายรูปแบบ 
7) มีการจัดทํากิจกรรมที่เป็นสาธารณะของชุมชนอย่างต่อเนื่อง 
8) มีการจัดการบริหารกลุ่มที่หลากหลายและเครือข่ายที่ดี 
9) มีการเสริมสร้างผู้นําการเปลี่ยนแปลงที่หลากหลายของชุมชนสืบทอดกันตลอดไป 
อีกทั้งคณะอนุกรรมการฯ ได้กําหนดลักษณะของชุมชนเข้มแข็งไว้ดังนี้ 
สมาชิกของชุมชนมีความเชื่อมั่นในศักยภาพของตนและชุมชนที่จะแก้ไขปัญหาและพัฒนา

ชีวิตความเป็นอยู่ของตนเอง 
สมาชิกของชุมชนพร้อมที่จะร่วมกันจัดการกับปัญหาของตนและชุมชนมีกระบวนการของ

ชุมชนที่มีการเคลื่อนไหวอย่างต่อเนื่องจนเป็นวิถีของชุมชน ภายใต้การสนับสนุนของผู้นําองค์กรชุมชน 
ในลักษณะเปิดโอกาสให้กับสมาชิกทั้งมวลเข้ามามีส่วนร่วม โปร่งใสและพร้อมที่จะให้ตรวจสอบ 

สมาชิกทุกคนมีส่วนร่วมในการประเมินสถานการณ์ของชุมชน กําหนดวิสัยทัศน์ร่วม ร่วมคิด 
ตัดสินใจ ดําเนินงาน ติดตามและประเมินผลการแก้ปัญหาและการพัฒนาของชุมชนผ่านกระบวนการ
ชุมชน 

สมาชิกชุมชนเกิดการเรียนรู้ผ่านการเข้าร่วมในกระบวนการของชุมชนมีแผนของชุมชนที่
ประกอบด้วยการพัฒนาทุก ๆ ด้านของชุมชนที่มุ่งการพ่ึงตนเอง เอ้ือประโยชน์ต่อสมาชิกชุมชนทุก ๆ
คนและมุ่งหวังการพัฒนาชุมชนที่ยั่งยืน การพ่ึงความช่วยเหลือจากภายนอกเป็นการพ่ึงเพ่ือให้ชุมชน
สามารถพ่ึงตนเองได้ในที่สุดไม่ใช่การพ่ึงพาตลอดไป 

มีเครือข่ายความร่วมมือกับภาคีการพัฒนา อาจเป็นหมู่บ้านชุมชนอ่ืน ๆ ท้องถิ่น ภาคราชการ 
องค์กรเอกชน นักธุรกิจ นักวิชาการและอ่ืน ๆ ในลักษณะของการมีความสัมพันธ์ที่เท่าเทียมกันในการ
เสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชน เพ่ือเป็นฐานรองรับการแก้ไขปัญหาและการพัฒนาทั้งทางด้าน
เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมพร้อมกันทุกด้าน หน่วยงานทั้ง
ภาครัฐและเอกชน รวมไปถึงภาคีการพัฒนาต่างๆ ทั้งภายในและภายนอกประเทศ จึงต้องผนึกกําลัง
ดําเนินงานการเสริมความเข้มแข็งให้กับชุมชนในการแก้ไขปัญหาต่างๆ ได้ด้วยตนเอง ด้วยการกระตุ้น
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และสร้างกระบวนการทํางานแบบมีส่วนร่วม รวมทั้งการสร้างสภาพแวดล้อมให้ชุมชนร่วมกันคิด 
ร่วมกันทําและมีการเรียนรู้เพ่ือช่วยเหลือซึ่งกันและกันอันจะนําไปสู่การพัฒนาที่ยั่งยืนในระยะยาว 
ทั้งนี้มกีิจกรรมหลักท่ีดําเนินการเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชน ได้แก่ 

1. การส่งเสริมกระบวนการเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชนเพ่ือเผชิญปัญหา วิกฤต โดย
พัฒนาศักยภาพให้คนในชุมชนรวมกลุ่มกันร่วมคิด ร่วมทํา ร่วมรับผิดชอบและร่วมรักษาผลประโยชน์
ของชุมชนด้วยตนเอง รวมทั้งให้ความสําคัญกับการปรับวิธีคิดและวิธีการทํางานของบุคลากรภาครัฐ
จาก “ผู้สั่งการ” เป็น “ผู้สนับสนุน” ในการจัดการและแก้ไขปัญหาของชุมชนเอง 

2. การส่งเสริมกระบวนการพัฒนาแบบมีส่วนร่วมของชุมชนในลักษณะ “ร่วมคิด ร่วมทําและ
ร่วมเรียนรู้” เพ่ือเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชน ประกอบด้วยกระบวนการส่งเสริมและสนับสนุน
ชุมชนได้มีการเรียนรู้ แลกเปลี่ยนประสบการณ์เพ่ือการพัฒนาอาชีพและเศรษฐกิจชุมชน การพัฒนา
สวัสดิการสังคมและสวัสดิภาพของชุมชน การฟ้ืนฟู อนุรักษ์และจัดกาทรัพยากรธรรมชาติของชุมชน
การค้นหาศักยภาพและการพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่น ตลอดจนการจัดทําแผนความต้องการของชุมชน 
รวมทั้งการสร้างประชาคมภายในชุมชนและการสร้างเครือข่ายของชุมชน 
 
2.2 แนวคิดการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
 แนวคิดการพัฒนาอย่างยั่งยืนหนทางสู่การมีส่วนร่วมและการกระจายอํานาจสู่ชุมชนเป็น
แนวคิดการพัฒนาอย่างยั่งยืนได้เข้ามามีบทบาทในกระแสการพัฒนาของประชาคมโลกเมื่อปี       
พ.ศ. 2515 ในการประชุมสุดยอดว่าด้วยมนุษย์และสิ่งแวดล้อม (UN Conference on Human 
Environment) ขององค์การสหประชาชาติ ณ กรุงสต็อคโฮม ประเทศสวีเดน ได้เรียกร้องให้
ประชาคมโลกหันมาสนใจสิ่งแวดล้อมมากขึ้น และตระหนักถึงผลกระทบจากการใช้ทรัพยากรอย่าง
ฟุุมเฟือยจนเกินขีดจํากัดของทรัพยากรธรรมชาติ 

พ.ศ. 2535 ได้มีการประชุมสุดยอดของโลกว่าด้วยสิ่งแวดล้อมและการพัฒนา (UN 
Conference on Environment and Development : UNCED) ณ กรุงริโอเดอ จาเนโร ประเทศ
บราซิล ซึ่งประเทศไทยและประเทศสมาชิกสหประชาชาติ รวม 178 ประเทศ ได้ร่วมลงนามรับรอง
ปฏิญญาริโอว่าด้วยสิ่งแวดล้อมและการพัฒนา (Rio Declaration on Environment and 
Development) และแผนปฏิบัติการ 21 (Agenda 21) ซึ่งเป็นแผนแม่บทเพ่ือการพัฒนาอย่างยั่งยืน
ของโลก โดยครอบคลุมการพัฒนาที่สมดุลทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดล้อม ซึ่งมีผลทําให้
ประเทศไทยมีพันธกรณีที่ต้องจัดทํานโยบายและแผนการพัฒนาอย่างยั่งยืนให้สอดคล้องกับแนวทาง
ของแผนปฏิบัติการ 21 

พ.ศ. 2545 องค์การสหประชาชาติได้จัดประชุมสุดยอดของโลกว่าด้วยการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
(World Summit on Sustainable Development : WSSD) ณ กรุงโจฮันเนสเบอร์ก ประเทศ
แอฟริกาใต้ ซึ่งประเทศสมาชิกจํานวน 180 ประเทศรวมทั้งประเทศไทยได้ลงนามรับรองปฏิญญาโจ
ฮันเนสเบอร์กและแผนปฏิบัติการโจฮันเนสเบอร์ก ( Johannesburg Declaration and 
Johannesburg Plan on Implementation) โดยได้เน้นหนักให้นานาประเทศนําแนวทางการ
พัฒนาที่ยั่งยืนที่กําหนดไว้ในแผนปฏิบัติการ 21 (Agenda 21) มาปฏิบัติให้เป็นรูปธรรมมากยิ่งขึ้น
แผนปฏิบัติการ 21 (Agenda 21) เป็นแผนแม่บทเพ่ือการพัฒนาอย่างยั่งยืนของโลก เพ่ือสร้างความ
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สมดุลให้เกิดขึ้นระหว่างสิ่งแวดล้อมกับการพัฒนาในศตวรรษที่ 21 โดยครอบคลุมการพัฒนาที่สมดุล
ทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดล้อม 

การพัฒนาอย่างยั่งยืน เป็นการพัฒนาที่พอเหมาะพอควรเป็นไปอย่างสมดุลทั้งในภาค
เศรษฐกิจ สังคม รวมถึงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ด้วยการเปิดโอกาสให้กลุ่มต่างๆ ในสังคม
เข้ามามีส่วนร่วมดําเนินการ ซ่ึงจะช่วยให้ประชาชนเกิดความอยู่ดีมีสุขตลอดไป 

สําหรับประเทศไทยแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่  8 (พ.ศ.2540 - 2544) 
เป็นจุดเปลี่ยนสําคัญของการวางแผนพัฒนาประเทศและถือได้ว่าเป็นการปฏิรูปความคิดและคุณค่า
ใหม่ของสังคมไทยที่ได้ให้ความสําคัญกับการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนในสังคม มุ่งให้ “คนเป็น
ศูนย์กลางของการพัฒนา” และใช้เศรษฐกิจเป็นเครื่องมือช่วยพัฒนาให้คนมีความสุขและมีคุณภาพ
ชีวิตที่ดีขึ้นพร้อมทั้งปรับเปลี่ยนวิธีการพัฒนาแบบแยกส่วนมาเป็นบูรณาการแบบองค์รวมเพ่ือให้เกิด
ความสมดุลระหว่างการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดล้อม ต่อมาแผนพัฒนาฯฉบับที่  9 (พ.ศ. 
2545-2549) ได้ใช้ “ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง” ควบคู่กับการพัฒนาแบบองค์รวมที่มีคนเป็น
ศูนย์กลางของการพัฒนาและมุ่งการพัฒนาแบบสมดุลทั้งด้านตัวคน สังคม เศรษฐกิจและสิ่งแวดล้อม 
เพ่ือนําไปสู่การพัฒนาที่ยั่งยืนและความอยู่ดีมีสุขของคนไทย และแผนพัฒนาฯ ฉบับที่10 (พ.ศ. 2550-
2554) มุ่งสู่ “สังคมอยู่เย็นเป็นสุขร่วมกัน” (Green and Happiness Society) ภายใต้แนวทาง
ของปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยให้ความสําคัญต่อการนําทุนทางด้านสังคมเศรษฐกิจและทุนทาง
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมมาใช้ประโยชน์อย่างบูรณาการและเกื้อกูลกันและเสริมสร้างให้
เข้มแข็งเพ่ือเป็นรากฐานการพัฒนาที่มั่นคงเป็นฐานการดํารงวิถีชีวิตของชุมชนและสังคมไทย อันจะ
นําไปสู่การพัฒนาประเทศทีม่ั่นคงและยั่งยืน 

แนวทางการขับเคลื่อนการพัฒนาอย่างยั่งยืนเพ่ือการท่องเที่ยวของไทย ต้องดําเนินการ
ดังต่อไปนี้ 

1) สร้างบทบาทการมีส่วนร่วมของภาคีทุกระดับ 
องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นเป็นภาคีหลักในการดําเนินงานในระดับพ้ืนที่มีภาคประชาสังคมมี

ส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวในท้องถิ่นของตนเอง โดยภาคีที่เกี่ยวข้องทัง้ ภาครัฐเอกชนและ
ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมในการปฏิบัติ รับผลประโยชน์ ประเมินผลและทบทวนแผนและกิจกรรม 
เพ่ือให้บรรลุสู่เปูาหมายและตอบสนองความต้องการของชุมชนอย่างแท้จริง 

สถาบันการศึกษาในพ้ืนทีเ่ป็นภาคีหนึ่งที่มีบทบาทสําคัญต่อการสร้างองค์ความรู้หรือเป็นคลัง
สมองในการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนเนื่องจากมีบุคลากรที่มีความรู้จะเป็นตัวเชื่อมระหว่าง
หน่วยงานต่างๆ กับภาคประชาชน โดยการแปลงแนวคิดสู่การปฏิบัติ การต่อยอดและขยายแนวคิดสู่
กิจกรรมการท่องเที่ยว รวมถึงการจัดทําหลักสูตรเพ่ือพัฒนาบุคลากรทางการท่องเที่ยวเป็นต้น 

หน่วยงานราชการในพ้ืนที่ทั้งภายในและภายนอกชุมชนจะเป็นหน่วยสนับสนุนทางด้าน
วิชาการที่เกี่ยวข้องตามความต้องการของท้องถิ่น ซึ่งในส่วนของกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาจะมี
หน่วยงานทั้งในระดับภาคและระดับจังหวัด กระจายอยู่ทั่วประเทศ ได้แก่ สํานักงานการท่องเที่ยว
และกีฬาจังหวัด การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยซึ่งมีสํานักงานทั่วประเทศโดยแบ่งความรับผิดชอบกัน
ไปในแต่ละพ้ืนที่ที่เพ่ือสนับสนุนการพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยวในแต่ละพ้ืนที ่
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2) การขับเคลื่อนผ่านกระบวนการเรียนรู้  การดําเนินงานเพ่ือส่งเสริมพหุภาคีในการ
พัฒนาการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ผ่านกลไกการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนโดยการเรียนรู้ร่วมกันของพหุ
ภาคี ตั้งแต่เจ้าหน้าที่จากส่วนกลาง จังหวัด องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ชุมชนและภาคเอกชน โดย
สร้างความเข้าใจร่วมกันในแนวทางการดําเนินงานทุกขั้นตอน และมีกระบวนการสรุปและถอด
บทเรียนเป็นระบบของการดําเนินงาน ซึ่งจะส่งผลให้มีการปรับปรุงเทคนิคการทํางานเพ่ือให้งานมี
ประสิทธิภาพ ทําให้การขับเคลื่อนงานเป็นไปในทิศทางเดียวกัน เสริมสร้างการท่องเที่ยวใน พ้ืนที่ให้
ยั่งยืนอย่างเป็นเอกภาพ 

3) พัฒนาเครื่องมือชี้วัดที่ เป็นมาตรฐานและเป็นที่ยอมรับ เพ่ือเสริมสร้างกลไกและ
กระบวนการขับเคลื่อนรวมทั้งขยายแนวคิดการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนให้เป็นไปอย่างต่อเนื่อง 

4) ส่งเสริมให้เกิดเครือข่าย เพ่ือสร้างกลไกการขับเคลื่อนการทํางานอย่างมีพลังและมี
ศักยภาพในการพัฒนาการท่องเที่ยวสู่ความยั่งยืนอย่างเป็นระบบ ก่อให้เกิดการพ่ึงพาช่วยเหลือกันซึ่ง
จะนําไปสู่การพัฒนาการทํางานในระยะยาวต่อไปโดยสรุปการพัฒนาการท่องเที่ยวแม้จะเป็นหน้าที่
ของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวโดยตรง เช่น กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาหรือการ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย แต่ในการส่งเสริมให้การพัฒนาเป็นไปอย่างราบรื่นและประสบผลสําเร็จได้
นั้นองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นจะต้องให้ความสําคัญในการส่งเสริมการท่องเที่ยวบริหารจัดการแหล่ง
ท่องเที่ยวให้อยู่ในสภาพที่ดี ให้บริการที่มีคุณภาพและพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวโดยความร่วมมือ
ของภาคธุรกิจในชุมชนเพ่ือร่วมกันอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยว อีกทัง้การรักษาสภาพแวดล้อม
ไม่ให้เสื่อมโทรม มีธรรมชาติที่สวยงาม รักษาวัฒนธรรมและอัตลักษณ์ประจําถิ่นให้คงอยู่เพ่ือเป็นสิ่ง
ดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดินทางมาเยือน จึงเป็นการสร้างงานสร้างรายได้แก่คนในพ้ืนที่  

ดังนั้นการพัฒนาการท่องเที่ยวและรักษาฐานทรัพยากรการท่องเที่ยว จึงเป็นหน้าที่ของทุกคน
ในพ้ืนที่โดยองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นมีบทบาทในการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวทั้งโดย
ทางตรงและทางอ้อมซ่ึงต้องอาศัยการประสานงานและเชื่อมโยงเครือข่ายต่างๆ อย่างเหมาะสม 
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2.3 แผนพัฒนาและการจัดการการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน 
 
       
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2 แผนผงัการบริหารจดัการการท่องเท่ียวอยา่งยัง่ยืน 
สถาบันวิจัยเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวไทยโดยการสนับสนุนของสํานักงานกองทุนสนับสนุน

การวิจัย (สกว.) ภายใต้การกํากับของสํานักนายกรัฐมนตรี ได้จัดทําชุดโครงการเชื่อมโยงเครือข่ายภาคี
ประเด็นการท่องเที่ยวระดับปริญญาโท University Tourism Linkage Grant: Master Level 
(UTL-GM),( 2552 ) โดยได้ให้แนวคิดและทฤษฎีการพัฒนาการจัดการท่องเที่ยวไว้ว่า 

การพัฒนาการท่องเที่ยวต้องพัฒนาควบคู่กันระหว่างเจ้าของแหล่งท่องเที่ยว (เจ้าบ้าน) กับผู้
มาเยือน (นักท่องเที่ยว) ตามที่ทฤษฎีความสัมพันธ์ระหว่างเจ้าบ้านและผู้มาเยือน  (Host-Guest 
Relationship Theory) เกิดขึ้นโดยมุ่งเน้นด้านการจัดการและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ดังนี้ 

1. การจัดการทรัพยากร/ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 
2. การจัดการผลกระทบทางการท่องเที่ยว 
3. การจัดการนักท่องเที่ยว 
4. การจัดการความสามารถทางการรองรับ 
5. การจัดการสิ่งอํานวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว 
6. การจัดการภูมิสถาปัตยกรรมทางการท่องเที่ยว 
7. การจัดการพ้ืนทีต่ามวัตถุประสงค์ทางการท่องเที่ยว 
8. การจัดการเส้นทางการท่องเที่ยว 
9. การจัดการสุนทรียศาสตร์ทางการท่องเที่ยว 
10. การจัดการบริการทางการท่องเที่ยว 
11. การจัดการข้อมูลและการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยว 

แผนการจดัการและพัฒนา
ผลิตภณัฑ์การท่องเที่ยว 

สอดคล้องและ
สัมพันธ์กัน 

แผนการตลาดทางการ
ท่องเที่ยว 

การพัฒนาการท่องเที่ยว
อย่างยั่งยืน 

เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม 

-ราคา 

-การจัดการในการจัด
จําหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน 

-ส่งเสรมิการขาย 

-เครือข่ายธุรกิจ
ท่องเที่ยว 

-ชุมชนนวัตวิถี 

-ขีดความสามารถทางการ
รองรับการท่องเที่ยว 
-จัดพื้นท่ีตามวัตถุประสงค ์
-การจัดภมูิสถาปตัย ์
-พัฒนาเส้นทางเดินเท้า 
-ข้อมูลท่องเที่ยว 
-สิ่งอํานวยความสะดวก 
-การบริการ 

-กิจกรรมลอ่งแพไหว้พระ 
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12. การจัดการกิจกรรมทางการท่องเที่ยว 
13. การจัดการกฎหมายทางการท่องเที่ยว 
14. การจัดการศึกษาการท่องเที่ยว 
15. การจัดการความปลอดภัยทางการท่องเที่ยว 
16. การจัดการทรัพยากรมนุษย์ทางการท่องเที่ยว 
17. การจัดการการพัฒนาองค์กรทางการท่องเที่ยว 
จากการจัดการทั้ง 17 ประการข้างต้นยังไม่เพียงพอต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวสู่ความยั่งยืน

ได้ต้องทําควบคู่ไปกับการตลาดทางการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบซึ่งมีปัจจัยที่ต้องคํานึงถึงหลาย
ประการ ได้แก่ 

1. ราคา 
2. ช่องทางการจัดจําหน่าย 
3. ผลิตภัณฑ์ 
4. การส่งเสริมการขาย 
5. จุดยืนผลิตภัณฑ์ 
6. จิตวิทยาการขาย 
7. พันธมิตรทางธุรกิจ 
8. การมีส่วนร่วมทางธุรกิจ 
9. โปรแกรมการท่องเที่ยวสําเร็จรูป 
10. บุคลากรทางการท่องเที่ยว 
11. ฤดูทางการท่องเที่ยว 
12. สภาพแวดล้อมทางด้านการท่องเที่ยว 
13. ความคิดเห็นสาธารณะทางการท่องเที่ยว 
14. กระบวนการให้บริการ 
15. สภาพแวดล้อมด้านผลิตภัณฑ์และสถานประกอบการ 
ซึ่งทางการจัดการและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวกับการตลาดทางการท่องเที่ยว

อย่างรับผิดชอบต้องพัฒนาให้สอดคล้องซึ่งกันและกันให้เกิดความสมดุลก่อให้เกิดผลกระทบเชิงลบ
น้อยที่สุดแล้วจึงก่อให้เกิดการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างสมดุลและยั่งยืน 

บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (อ้างถึงใน รายวิชาการวางแผนและพัฒนาการท่องเที่ยว เทิดชาย ช่วย
บํารุง, 2551) ได้ให้ความหมายของการวางแผนพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวไว้ว่า การวางแผนพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยวคือ กระบวนการที่ทําอย่างต่อเนื่อง เพ่ือให้ได้มาซึ่งข้อเสนอที่นําไปสู่การปฏิบัติ เพ่ือให้
สามารถบรรลุเปูาหมายและวัตถุประสงค์ที่วางไว้ ในขณะเดียวกันต้องอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยวและ
สิ่งแวดล้อมควบคู่กันไปด้วย โดยใช้แหล่งท่องเที่ยวอย่างชาญฉลาดให้เกิดประโยชน์สูงสุดและยาวนาน
ที่สุด และเกิดผลกระทบน้อยที่สุด 
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เทิดชาย ช่วยบํารุง (อ้างถึงใน รายวิชาการวางแผนและพัฒนาการท่องเที่ยว, 2551) กล่าวถึง
การวางแผนพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวว่า “เป็นแนวคิดที่มุ่งดําเนินงานอย่างต่อเนื่องในการปรับปรุงและ
เสริมแต่งแหล่งท่องเที่ยวจากสภาพเดิมไปสู่สภาพใหม่ที่ดี ขึ้นเหมาะสมกับความต้องการของ
นักท่องเที่ยว ในขณะเดียวกันก็ต้องอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยวควบคู่กันไปด้วย” 

สิริวัฒนา ใจมาและคณะ (2546, หน้า 11) กล่าวว่าการพัฒนาการท่องเที่ยวที่จะเกิดขึ้น 
จําเป็นต้องให้ความสําคัญต่อสิ่งแวดล้อมในพ้ืนที่ไม่ว่าในด้านวัฒนธรรม เศรษฐกิจ สังคม และ
ทรัพยากรสิ่งแวดล้อม รวมทั้งตัวชุมชนในพ้ืนที่ซึ่งความสําเร็จในการพัฒนาการท่องเที่ยวจะเกิดขึ้น ได้
ก็ต่อเมื่อชุมชนในท้องถิ่นได้รับอํานาจตามกฎหมายให้มีส่วนร่วมในกระบวนการวางแผนและกําหนด
กลยุทธ์ ตลอดจนมีกระบวนการเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง 

ชัยวุฒิ ชัยพันธ์, 2542 (อ้างถึงในชูกลิ่น อุ่นวิจิตร 2549 , หน้า 7-8) ได้ให้แนวคดิ และ
ปรัชญาของการพัฒนาการท่องเที่ยวไว้ว่า แนวคิดและปรัชญาในการพัฒนาการท่องเที่ยวสอดคล้อง
กับทฤษฎีการพัฒนาเศรษฐกิจ แบ่งออกได้เป็น 4 กลุ่มด้วยกันคือ 

1. กลุ่มทฤษฎีพัฒนาการสมัยใหม่ กลุ่มนี้มีความเชื่อว่าพัฒนาแหล่งไว้เพ่ือรอนักท่องเที่ยว 
และเมื่อนักท่องเที่ยวเข้ามาส่วนอ่ืน ๆ ก็จะขยายตัวตาม จะเป็นลักษณะแบบทุนนิยมแต่เมื่อ
ดําเนินการจริง ๆ ผลลัพธ์กลับแตกต่างไม่เป็นไปตามที่คาดหวังไว้ 

2. กลุ่มทฤษฎีการพึงพา ทฤษฎีนี้เน้นเรื่องการเผชิญหน้าของประเทศที่ร่ํารวยกับประเทศ
ยากจน นักทฤษฎีจึงแนะนําให้พัฒนาตลาดภายในประเทศขึ้นมา สร้างกําแพงคุ้มครองและปฏิรูป
สังคม แนะนําให้ลดการท่องเที่ยวระหว่างประเทศ ลดการลงทุนจากภายนอก และส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวภายในประเทศแทน และเน้นธุรกิจขนาดเล็กที่คนในท้องถิ่นเป็นเจ้าของ 

3. กลุ่มนีโอคลาสสิค การหันมาส่งเสริมบทบาทการสะสมทุนของภาคเอกชนเป็นหลักเน้น
กลไกตลาดเสรี การแปรรูปรัฐวิสาหกิจและชักชวนนักลงทุนจากต่างประเทศ โดยรัฐเข้าไปมีบทบาท
น้อยที่สุด แต่ทฤษฎีนี้ก่อให้เกิดความเหลื่อมล้ําทางสังคมทั้งในแง่การกระจายรายได้ ความขัดแย้ง
ระหว่างคนรวยกับคนจน และความขัดแย้งระหว่างนักลงทุนต่างชาติและนักลงทุนท้องถิ่น 

4. กลุ่มทฤษฎีพัฒนาบนทางเลือกใหม่ คือการพัฒนาที่ถูกต้องควรเริ่มจากการทําให้ทุกคนมี
ปัจจัย พ้ืนฐานในการดํารงชีวิตอย่าง การพัฒนาจะต้องเริ่มจากระดับล่างสุด  หรือรากหญ้า               
(a grassroots perspective) โดยเน้นให้คนในท้องถิ่นสามารถตัดสินใจกําหนดแนวทางของตนเอง
และจะต้องพัฒนาอย่างยั่งยืนประชาชนต้องมีส่วนร่วม ดังนั้นการพัฒนาการท่องเที่ยวในแนวนี้จึงเน้น
ที่การพัฒนาอย่างยั่งยืนและการมีส่วนร่วมของประชาชน 

บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2542 หน้า 58 (อ้างถึงในรักษ์พงศ์ วงศาโรจน์ และคณะ 2550 ,หน้า 
13-15) ขั้นตอนที่สําคัญสําหรับการพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน 7 ขั้นตอนคือ 

1) การจัดแบ่งเขตพ้ืนทีใ่นทรัพยากรท่องเที่ยว 
2) การกําหนดสิ่งอํานวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว ได้แก่ จุดบริการข้อมูลข่าวสารลาน

จอดรถ สุขา ถังขยะ เป็นต้น 
3) การจัดกิจกรรมเสริมในแหล่งท่องเที่ยว 
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4) การประเมินขีดความสามารถรองรับนักท่องเที่ยวของแต่ละเขตพ้ืนที่การท่องเที่ยวเช่น 
ความแออัด ขยะมูลฝอย เสียงรบกวน มลพิษทางอากาศและนํา้ การทําลายทรัพยากรธรรมชาติ การ
รบกวนสิ่งมีชีวิตในพ้ืนทีท่่องเที่ยว 

5) การให้การศึกษาถึงผลกระทบของการพัฒนาการท่องเที่ยวต่อสิ่งแวดล้อมแก่เจ้าหน้าที่
ภาครัฐ เจ้าของทรัพยากรท่องเที่ยว และผู้ประกอบธุรกิจท่องเที่ยว เพ่ือปลูกฝังให้ทุก  ๆ ฝุายเกิด
จิตสํานึกในการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 

6) การจัดให้มีข้อมูลเกี่ยวกับทรัพยากรท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวต้องการรู้ โดยอาจจัดตั้งเป็น
ศูนย์บริการข้อมูลแก่นักท่องเที่ยว (Tourist Information Center) 

7) การจัดหางบประมาณในการพัฒนาทรัพยากรท่องเที่ยวให้เพียงพอ เพ่ือทําให้แหล่ง
ท่องเที่ยวได้รับการพัฒนาอย่างต่อเนื่องและยั่งยืน 

ภราเดช พยัฆวิเชียร ,2539 (อ้างถึงในสันติ ปานน้อย และคณะ 2550 , หน้า13) กล่าวว่าการ
พัฒนาการท่องเที่ยวให้ความยั่งยืนจําเป็นต้องมีการพิจารณาทั้งมิติด้านเศรษฐศาสตร์ สังคมและ
สิ่งแวดล้อมควบคู่กันไปโดยตลอด การพัฒนาที่ยั่งยืนโดยทั่วไป หมายถึง การพัฒนาโดยการใช้
ประโยชน์ในปัจจุบัน และไม่กระทบกระเทือนถึงผลประโยชน์ที่พึงมีในอนาคตหรืออีกความหมายหนึ่ง
ก็คือ การใช้ประโยชน์จากวัฒนธรรมหรือธรรมชาติ ในเชิงเศรษฐกิจ ในระดับที่ทําให้วัฒนธรรมหรือ
ธรรมชาติยังคงสภาพอยู่ได้อย่างถาวร 

ศรีพร สมบุญธรรม, 2536 (อ้างถึงในสันติ ปานน้อย และคณะ 2550,หน้า14) กล่าวว่าการ
พัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (Sustainable tourism Development) โดยลักษณะสําคัญ 6 
ประการ ที่ประกอบขึ้นเป็นแนวคดิ ของการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนประกอบด้วย 

1. การพัฒนาการท่องเที่ยวในระดับท้องถิ่นและระดับภูมิภาค ควรส่งเสริมและพัฒนาการ
ท่องเที่ยวภายใน ประเทศอย่างจริงจัง ก่อนการพัฒนาสู่การท่องเที่ยวระหว่างประเทศ 

2. ส่งเสริมให้ประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการตัดสินใจในโครงการต่าง ๆ 
3. ควรมีการพิจารณาอย่างรอบคอบถึงขอบเขตที่ เหมาะสมของการพัฒนา โดยให้

ความสําคัญกับขีดความสามสารถในการรองรับการพัฒนาการท่องเที่ยว (Carrying Capacity) 
4. ควรสนับสนุนให้มีการใช้วัสดุที่หาได้ในท้องถิ่นเพ่ือการก่อสร้าง ตลอดจนการใช้ประโยชน์

จากผลผลิตต่าง ๆ ของคนในท้องถิ่น 
5. การพัฒนาการท่องเที่ยวควรเป็นรูปแบบที่สามารถนํารายได้ เข้าสู่ท้องถิ่นให้มากที่สุดเพ่ือ

ประโยชน์ระยะยาวของชุมชน 
6. ควรมุ่งส่งเสริมรูปแบบของงานที่มีความน่าสนใจและได้รับผลตอบแทนสูง ให้กับคนใน

ท้องถิ่น 
Fennell.1999:31 (อ้างถึงในพรรณี จุฑานนท์และคณะ) กล่าวว่า การพัฒนาการท่องเที่ยว

แบบยั่งยืน ต้องรับผิดชอบต่อปัจจัยพ้ืนฐาน 4 ประการ 
1. การท่องเที่ยวต้องส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมน้อยที่สุด 
2. การท่องเที่ยวต้องเคารพในวัฒนธรรมท้องถิ่นและกระทบต่อวัฒนธรรมดังกล่าวน้อยที่สุด 
3. การท่องเที่ยวต้องยอมให้ประชาชนในท้องถิ่นได้รับประโยชน์มากที่สุด 
4. นักท่องเที่ยวได้รับความพึงพอใจจากกิจกรรมด้านการท่องเที่ยว 
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สรุป การพัฒนาการท่องเที่ยว คือ การดําเนินงานจากทุกภาคส่วน ที่เข้ามากระทําการ
ส่งเสริม พัฒนาศักยภาพของสถานที่ท่องเที่ยวให้ดีขึ้นเพ่ือตอบสนองต่อความต้องการของนักท่องเที่ยว
ซ่ึงจะต้องอยู่บนพ้ืนฐานของการไม่ส่งผลกระทบต่อคนในท้องถิ่น รวมถึงสถานที่ท่องเที่ยวด้วย 

2.4 แนวคิดพฤติกรรมการท่องเที่ยว 
ประเทศไทยถือเป็นประเทศหนึ่งในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ที่มีศักยภาพทางการ 

ท่องเที่ยวสูง เนื่องจากมีความได้เปรียบทางด้านความหลากหลายของแหล่งท่องเที่ยว สามารถ 
ตอบสนองความต้องการที่แตกต่างกันของนักท่องเที่ยวได้อย่างเต็มที่อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวจึง ถือ
เป็นอุตสาหกรรมอันดับต้นๆ ของไทยที่สามารถสร้างรายได้เข้าสู่ประเทศเป็นจํานวนมาก ก่อให้เกิดการ
หมุนเวียนกระแสเงินทั้งทางตรงและทางอ้อม  

 

ศันสนีย์ ตันติวิท (2539 : 83) รายงานว่า “ประเทศไทยได้รับการจัดอันดับ ความนิยมในการ
เดินทางมาท่องเที่ยวอยู่ในอันดับที่17 จาก 32 อันดับทั่ว โลก และเป็นอันดับที่ 1 ของกลุ่มประเทศ
เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ซึ่งปัจจุบัน เห็นได้ว่า จํานวนนักท่องเที่ยวต่างประเทศที่เดินทางเข้ามา
ประเทศไทยประมาณ 5.7 ล้านคนหรือเพ่ิมข้ึนร้อยละ 7.1 ในรอบไตรมาสที่ 1 ของปี 2555 เมื่อเทียบ
กับ ช่วงเดียวกันของปีก่อน โดยเป็นการเพ่ิมขึ้นของ นักท่องเที่ยวจากทวีปเอเชียเป็นหลัก เช่น จีน 
ญี่ปุุนเกาหลีใต้ (กลุ่มงานวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและสังคม/สํานักวิชาการ, 2555 : 2) การท่องเที่ยว
จึงมีบทบาทสําคัญ ต่อการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ และสังคมของประเทศสมาชิกอาเซียน (ASEAN) 
ก่อให้เกิดการสร้างงาน สร้างอาชีพ สร้างรายได้ ให้แก่ประชาชนในชุมชน รวมทั้งเกิดการแข่งขัน 
ทางด้านอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและเศรษฐกิจที่ สูงขึ้น ซึ่งแต่ละประเทศเว้นมีศักยภาพด้านการ
ท่องเที่ยวไม่น้อยไปกว่าประเทศไทย โดยต่างก็หาวิธีต่าง ๆ ในการดึงดูดนักท่องเที่ยวเพ่ือให้เข้ามา
ท่องเที่ยวในประเทศของตน” 

 

1.1 การตัดสินใจเลือกสถานที่ท่องเที่ยว 
ปัจจัยการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยต่อการท่องเที่ยวตลาดน้ํามีจํานวน 8 ด้าน โดยให้

ความสําคัญกับปัจจัยด้านการบริการมากที่สุด รองลงมาคือ ปัจจัยด้านแหล่งข้อมูลการท่องเที่ยว ให้
ความสําคัญในด้านสิ่งอํานวยความสะดวก ด้านค่านิยมและรูปแบบการดํารงชีวิต ด้านสถานที่ ด้าน
สิ่งจูงใจ ด้านความปลอดภัย และ ด้านราคาตามลําดับ  

พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวแบ่งได้เป็น 4 กลุ่ม คือ  
1.กลุ่มพฤติกรรมนักท่องเที่ยวที่คํานึงถึงค่านิยมและรูปแบบการดํารงชีวิต คํานึงถึงความ

ปลอดภัยในการท่องเที่ยว 
2.กลุ่มพฤติกรรมนักท่องเที่ยวที่คํานึงถึงความปลอดภัยและสถานที่ในการท่องเที่ยว และ

การมีแหล่งข้อมูลต่าง ๆ ของสถานที่ท่องเที่ยว 
3.กลุ่มพฤติกรรมนักท่องเที่ยวที่คํานึงถึงสถานที่ท่องเที่ยว ราคาสินค้า ค่านิยมและ

รูปแบบการดํารงชีวิตการบริการแหล่งข้อมูลการท่องเที่ยว และแรงจูงใจ 
 4.กลุ่มพฤติกรรมนักท่องเที่ยวที่คํานึงถึงสถานที่ ความปลอดภัยรวมทั้งมีค่านิยมและ

รูปแบบการดํารงชีวิต และต้องการสิ่งอํานวยความสะดวกต่าง ๆ ของสถานที่ท่องเที่ยว 
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1.2 หลักการตลาดเพ่ือการท่องเที่ยว                       

ศรัญยา วรากุลวิทย์ (2546 : 77) “ได้กล่าวถึงการตลาดอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวแตกต่างจาก
การตลาดสินค้าอุตสาหกรรมทั้งนี้เพราะเป็นผลิตภัณฑ์ที่ไม่มีตัวตน ผู้บริโภคไม่ได้สัมผัสสินค้าก่อน
ตัดสินใจซื้อ เป็นผลิตภัณฑ์ที่แบ่งแยกไม่ได้ การผลิตและการบริโภคเกิดขึ้นในเวลาเดียวกันและ เป็น
ผลิตภัณฑ์ที่สูญเสียได้ ดังนั้นการตลาดของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา ปัจจัยที่
ต้องนํามาพิจารณาในการพัฒนาการตลาดอย่างหนึ่งคือความก้าวหน้าของเทคโนโลยีการสื่อสารต่าง ๆ 
ซึ่งสามารถทําได้อย่างรวดเร็ว และเข้าถึงประชากรอย่างแพร่หลาย จะมีส่วนสนับสนุนให้ประชากรเกิด
ความสนใจในการเดินทางท่องเที่ยวมากขึ้นทําให้ประชากรมีความสามารถในการเดินทางได้มากยิ่งขึ้น” 

นิคม จารุมณี (2536 : 201) ได้ให้ความหมายการตลาดการท่องเที่ยวว่าประกอบด้วย  
5 ประการคือ  

1) การกําหนดความต้องการของสินค้า และบริการ  
2) กําหนดขั้นตอนเพื่อตอบสนองความต้องการนั้น ๆ  
3) กําหนดราคาตามอัตราการแข่งขันของตลาดและกําไรที่ต้องการจะได้  
4) คัดเลือกวิธีการที่เหมาะสมที่สุดเพ่ือการสื่อสารข้อมูลที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยวไปสู่

นักท่องเที่ยวกลุ่มเปูาหมาย  
5) การขายการท่องเที่ยว  

กมล รัตนวิระกุล (2550 : 179, 264-265) ได้กล่าวถึง “การตลาดอุตสาหกรรมท่องเที่ยวใน
ปัจจุบันว่ามีการใช้การสื่อสารการตลาดแบบครบวงจร IMC (Integrated Marketing 
Communication) “เป็นเครื่องมือทีนิยมใช้กันมากเพ่ือหวังผลให้สินค้า และข่าวสารการเสนอขาย
ได้รับความสนใจ สร้างแรงจูงใจให้กลุ่มลูกค้าเปูาหมายสามารถตัดสินใจซื้อสินค้าได้อย่างรวดเร็ว และ
มากที่สุด การสื่อสารการตลาดแบบครบวงจรหมายถึง การเลือกเครื่องมือสื่อสารที่เหมาะสมกับสินค้า 
หรือบริการมากกว่า 1 ประเภท มาใช้ผสมผสานอย่างต่อเนื่องเพ่ือให้เกิดประสิทธิภาพมากที่สุด 
ประกอบด้วย การส่งเสริมการขายโดยบุคคล การประชาสัมพันธ์ การตลาดตรง การตลาดเชิงกิจกรรม 
การโฆษณา การจัดแสดงสินค้า การอบรม การออกแบบบรรจุภัณฑ์ การบอกเล่าปากต่อปาก การตลาด
ท่องเที่ยวมีการเปลี่ยนแปลงและแนวโน้มการส่งเสริมการท่องเที่ยวหลักของภาครัฐจําเป็นต้องศึกษา
ลักษณะของกลุ่มลูกค้าเปูาหมาย อาทิ กลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีอายุน้อยลง เป็นผู้เดินทางหนุ่มสาวมากข้ึน 
นักธุรกิจสตรีเป็นกลุ่มนักเดินทางรุ่นใหม่ที่มีความต้องการเฉพาะ นักท่องเที่ยวที่รักสุขภาพ เป็นต้น ช่อง
การการจัดจําหน่ายสมัยใหม่จําเป็นต้องใช้เทคโนโลยีสารสนเทศมากข้ึน การติดต่อสื่อสารผ่านจดหมาย
อิเลคโทรนิค (e-mail) ระบบการตลาดอินเตอร์เน็ต (internet marketing) จะเป็นความจําเป็นที่
หลีกเลี่ยงไม่ได้ ทั้งนี้เพ่ือให้สอดคล้องกับพฤติกรรมของนักเดินทางที่เปลี่ยนไป เครื่องมือสื่อสารและ
เอกสารโฆษณาและแผ่นพับจะเป็นระบบ Digital brochure สภาพเหมือนจริง (virtual) ส่งตรงถึงลูกค้า
ผ่านระบบอินเตอร์เน็ต ซึ่งลูกค้าสามารถเปิดดูข้อมูลและรายละเอียดผ่านคอมพิวเตอร์ที่ไหนก็ได้ เวลาใด
ก็ได้ที่ลูกค้าต้องการ” 

 



22 
 

จุดเด่นสําคัญท่ีสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวให้มาท่องเที่ยวที่ตลาดน้ํา 
  1.ตลาดน้ําเป็นสถานที่ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ที่เป็นอีกทางเลือกหนึ่งของสังคม นักท่องเที่ยวจะ
ได้พักผ่อนและชื่นชมธรรมชาติบริเวณตลาดน้ํา  และบริการต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับตลาดน้ําเช่นบริการ
ล่องเรือแจวโบราณ  บริการล่องแพชมธรรมชาติ  เพ่ือชมธรรมชาติสองฝั่งแม่น้ําและวิถีชาวบ้านความ
เป็นอยู่มีความเป็นเอกลักษณ์ที่บ่งบอกถึงความเป็นวิถีชุมชนและขายในราคาถูกเพราะถือเป็นอีกหนึ่ง
จุดเด่นของตลาดน้ําเช่นกันบรรยากาศความเป็นบ้านนอกท่ีเป็นกันเอง วิถีชีวิตผู้คนแบบเรียบง่าย เป็น
ที่พักผ่อนหย่อนใจไปเลือกซื้ออาหารมานั่งรับประทานริมน้ํา สัมผัสกับความร่มรื่นและสายลมที่พัด
ผ่านสร้างความผ่อนคลายให้กับนักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี 
 2.ตลาดน้ํานั้นได้ชื่อว่าเป็นสถานที่ท่องเที่ยวโบราณที่มีภูมิหลังควรค่าแก่การรักษาไว้เพ่ือ
ถ่ายทอดบรรยากาศในอดีตและสะท้อนความเป็นอยู่ความผูกพันของคนในชุมชนนอกจากนี้สิ่งที่ตลาด
น้ําเหนือกว่าตลาดทั่วไปแล้วคือบรรยากาศที่ร่มเย็นเนื่องจากอยู่ติดกับแม่น้ํา ซึ่งสิ่งนี้สามารถดึงดูด
นักท่องเที่ยว ให้มาเดินตลาดน้ําได้ 
 
2.5 แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการตัดสินใจ            

การตดัสินใจถือว่าเป็นเรื่องที่สําคัญ ที่มนุษย์ทุกคนจะต้องเผชิญ และปฏิบัติอยู่เป็นประจํา   
เนื่องจากการตัดสินใจจะทําให้มนุษย์เลือก และได้สิ่งต่าง ๆ ที่คิดว่าเหมาะสมกับตนเองมากที่สุด  
ดังนั้นผู้วิจัยจึงได้ศึกษาถึงกระบวนการ และพฤติกรรมในการตัดสินใจของมนุษย์ดังนี้  ความหมายของ
การตัดสินใจ  จากการศึกษาแนวคิด ทฤษฎีที่เกี่ยวกับการตัดสินใจ พบว่ามีผู้ให้ความหมายของ การ
ตัดสินใจไว้หลายประการได้แก่  วิชัย โถสุวรรณจินดา (2535, 185) ให้ความหมายของการตัดสินใจว่า 
หมายถึง   การเลือกทางเลือกที่มีอยู่หลาย ๆ ทางเลือก โดยอาศัยทางเลือกที่ดีที่สุดเพียงทางเลือก
เดียวที่สามารถ ตอบสนองเปูาหมาย หรือความต้องการของผู้เลือกได้  กรองแก้ว อยู่สุข (2537, 147) 
ได้ให้ความหมายของการตัดสินใจว่า หมายถึง การเลือกสิ่งหนึ่งหรือหลาย ๆ สิ่ง หรือเลือกที่จะปฏิบัติ
ทางใดทางหนึ่งจากหลาย ๆ ทางที่มีอยู่ และวิธีการที่เลือกนั้นย่อมได้รับการพิจารณาอย่างถี่ถ้วนแล้ว
ว่าถูกต้องเหมาะสมหรือดีที่สุด และตรงกับ เปูาหมายขององค์การด้วย  กวี วงศ์พุฒ (2539,หน้า 61) 
ให้ความหมายของการตัดสินใจว่า หมายถึงการพิจารณา ทางเลือกที่ดีที่สุดจากทางเลือกหลาย ๆ ทาง 
ผู้นําต้องตัดสินใจด้วยหลักเหตุผลเพ่ือใช้เป็นแนวทาง ในการปฏิบัติงาน ซึ่งการตัดสินใจดังกล่าวจะเกิด
ประสิทธิภาพสูงสุด  ดังนั้น กล่าวโดยสรุป การตัดสินใจ หมายถึง การพิจารณาโดยใช้ข้อมูล หลักการ
และ เหตุผล วิเคราะห์อย่างถี่ถ้วนในการหาทางเลือกที่ดีที่สุด เหมาะสมที่สุด จากหลาย ๆ ทางเลือก 
ที่สามารถตอบสนองเปูาหมายของหน่วยงานอย่างมีประสิทธิภาพ  องค์ประกอบการตัดสินใจ  1.  ตัว
ผู้ตัดสินใจ โดยผู้ตัดสินใจมีความสามารถในการประเมินคุณค่า ประโยชน์ หรือ ความสําคัญของ
ทางเลือกแต่ละอย่าง  2.  ทางเลือกผู้ตัดสินใจจะเผชิญกับทางเลือกจํานวนหนึ่ง ซึ่งถ้าไม่มีทางเลือกก็
ไม่ต้อง เลือก  3.  ผลของทางเลือกในอดีต จะขึ้นอยู่กับการเลือก ซึ่งการเลือกแต่ละอย่างแตกต่างกัน
และ ไม่เท่ากัน ขึ้นอยู่กับสถานการณ์ท่ีแตกต่างกัน  
  ประเภทของการตัดสินใจ  วิชัย โถสุวรรณจินดา (2535,หน้า 185 - 186) ได้แบ่งประเภท
ของการตัดสินใจไว้  3 ประเภท ตามสถานการณ์ที่เกิดขึ้น คือ  1. การตัดสินใจภายใต้สถานการณ์ที่
แน่นอน เป็นการตัดสินใจที่อยู่บนพ้ืนฐานของ ผลลัพธ์ที่คาดหมายไว้แล้ว โดยเกิดขึ้นได้เมื่อผู้ตัดสินใจ
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มีข้อมูลเพียงพอและทราบถึงผลของ การเลือกแต่ละทางเลือกอย่างแน่นอน ในสถานการณ์เช่นนี้ผู้
ตัดสินใจจะพยายามเลือกทางเลือกท่ี ให้ผลประโยชน์สูงสุด  2. การตัดสินใจภายใต้สถานการณ์ที่เสี่ยง 
คือ การตัดสินใจที่ตั้งอยู่บนพ้ืนฐานของ ผลลัพธ์ที่แน่นอนน้อยกว่าการตัดสินใจภายใต้สถานการณ์ที่
แน่นอน แต่ยังพอคาดคะเน ความเป็นไปได้อยู่บ้าง ทั้งนี้ผู้ตัดสินใจทราบถึงผลลัพธ์ของทางเลือกต่าง ๆ 
ที่ใช้ในการตัดสินใจ   แต่โอกาสที่จะเกิดทางเลือกแตกต่างกัน อันเนื่องมาจากปัจจัยบางอย่างที่ไม่
แน่นอน  3.  การตัดสินใจภายใต้สถานการณ์ที่ไม่แน่นอน เป็นการตัดสินใจที่ไม่สามารถคาดการณ์ 
ผลลัพธ์หรือความน่าจะเป็นที่จะเกิดขึ้นได้เลย หรือกล่าวได้ว่าเป็นสถานการณ์ที่มืดแปดด้าน ทั้งนี้ 
เพราะผู้ตัดสินใจในสถานการณ์นี้จะไม่มีโอกาสทราบความน่าจะเป็นของเหตุการณ์ที่จะเกิดขึ้น และมี
ตัวแปรอ่ืนที่ควบคุมไม่ได้อยู่ด้วย ดังนั้นการตัดสินใจในสถานการณ์เช่นนี้ จึงไม่อาจเลือกโดย ใช้
ทางเลือกที่ให้ผลตอบแทนสูงสุดได้ ผู้ตัดสินใจต้องใช้ดุลพินิจและวิจารณญาณช่วยในการ ตัดสินใจ
อย่างมาก  ขั้นตอนการตัดสินใจ  วิชัย โถสุวรรณจินดา  (2535, หน้า 187 - 188) ได้แบ่งขั้นตอนการ
ตัดสินใจออกเป็น 7 ขั้นตอน ดังนี้   

1.  การตระหนักในปัญหา (Problem Recognition) ขั้นตอนนี้เป็นขั้นตอนที่มีความสําคัญ 
ต่อการตัดสินใจ เพราะถ้าไม่มีการยอมรับว่าเกิดปัญหาขึ้นในหน่วยงาน การตัดสินใจก็ คงไม่เกิดขึ้น 
ดังนั้นผู้บริหารที่มีประสิทธิภาพจึงควรค้นหาปัญหา และตระหนักถึงปัญหาที่เกิดขึ้นได้ก่อนคนอ่ืน การ
ค้นหา และรับรู้ว่าองค์การมีปัญหาย่อมยังประโยชน์ให้ผู้บริหารสามารถหาหนทางแก้ไขปัญหา ต่าง ๆ 
ได้ ก่อนปัญหาจะรุนแรงขึ้นถึงขั้นวิกฤต  คําว่า “ปัญหา” หมายถึง สภาพเหตุการณ์ที่เกิดขึ้น หรือมี
แนวโน้มที่จะเกิดซ่ึงไม่ตรงกับ ความต้องการ โดยอาจพิจารณาได้จาก เหตุการณ์ต่อไปนี้    

1.1  ผลงานปัจจุบันลดลงจากเดิม ทั้งในแง่คุณภาพและปริมาณ เช่น ผลงานของปีนี้ ลดลง
จากปีที่แล้ว แต่ค่าใช้จ่ายเพ่ิมขึ้น บริการด้อยคุณภาพมากขึ้น อัตราการลาออก การโอนย้ายของ
ข้าราชการในหน่วยงานสูงกว่าปีที่ผ่านมา เป็นต้น สิ่งเหล่านี้จะชี้ให้ผู้บริหารทราบว่าเริ่มมีปัญหา 
เกิดข้ึนในหน่วยงานหรือองค์การ    

1.2  ผลงานไม่เป็นไปตามเปูาหมาย เช่น ผลตอบแทนการลงทุนไม่เป็นไปตาม เปูาหมาย การ
ใช้จ่ายเงินงบประมาณท่ีก าหนดไว้ กําไรต่ํากว่าที่คาด เป็นต้น    

1.3  ผู้ปฏิบัติงานไม่พอใจการบริหารงาน โดยเห็นได้จากการร้องเรียน การร้องทุกข์  การ
เขียนบัตรสนเท่ห์ การประท้วงในลักษณะการเฉื่อยงาน การขาดงาน การลาออก การโอนย้ายไป 
ทํางานที่อ่ืน การเรียกร้องของสหภาพแรงงาน สิ่งเหล่านี้เป็นปัญหาเตือนให้ผู้บริหารให้ความสนใจ 
โดยควรสืบเสาะสาเหตุแห่งความไม่พอใจ ซึ่งอาจเป็นการไม่พอใจ การเล่นพรรคเล่นพวก   การเลื่อน
ตําแหน่งที่ไม่เป็นธรรม และอ่ืน ๆ เพื่อหาทางแก้ไขอย่างใดอย่างหนึ่ง   

2.  การระบุและวิเคราะห์สาเหตุของปัญหา (Identifying and Analyzing Problem) ใน 
การแก้ไขปัญหาได้อย่างถูกต้องนั้น ผู้บริหารองค์การต้องพยายามแยกแยะปัญหาและค้นหาสาเหตุ 
ของปัญหานั้นให้ได้ ปัญหาหนึ่งอาจมีสาเหตุหลายอย่าง ผู้บริหารจึงต้องมีประสบการณ์และ 
ความสามารถในการวิเคราะห์สาเหตุของปัญหาด้วย และต้องไม่หลงเอาพฤติกรรมที่แสดงออกมา เป็น
ปัญหา เช่น การมีผู้ขาดงาน ลาออกมาก ผู้บริหารอาจคิดว่าการลาออกเป็นปัญหาจึงแก้ไขโดย การ
จ้างคนงานเพ่ิม หรือมาตรการลงโทษผู้ขาดงาน ซึ่งทางแก้ไขปัญหาเช่นนี้อาจไม่ถูกทาง   เพราะสาเหตุ
ที่แท้จริงอาจอยู่ที่ผู้ปฏิบัติงานขาดขวัญและกําลังใจในการทํางานก็ได้  การวิเคราะห์สาเหตุของปัญหา 
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จะเริ่มโดยการระบุสภาพและขอบเขตของปัญหาก่อน   ซึ่งทําได้โดยการตอบคําถามต่อไปนี้ อะไรคือ
สิ่งที่เกิดข้ึน เป็นมาตั้งแต่เม่ือไหร่ เกิดข้ึนที่ไหน  ทราบได้อย่างไร มีผลเสียหายอย่างใดมากน้อยแค่ไหน 
ขอบเขตของปัญหากว้างขวางเพียงใดมีผลกระทบต่ออะไรบ้าง  เมื่อได้ระบุสภาพและขอบเขตของ
ปัญหาแล้ว ก็เป็นการค้นหาเหตุแห่งปัญหาโดย    

2.1  พิจารณาว่ามีปัจจัยด้านบุคคล วิธีการ หรือสภาพแวดล้อมใดบ้าง ที่ทําให้ เกิดปัญหานั้น
ขึ้นทั้งโดยตรงและโดยอ้อม    

2.2  ตั้งคําถามว่า ทําไมปัญหานั้นจึงเกิดขึ้น    
2.3  วิเคราะห์สาเหตุแห่งปัญหาโดยอาศัยประสบการณ์ ความคิดสร้างสรรค์   และการ

ตรวจสอบดูความแตกต่างกับการเบี่ยงเบนของสิ่งที่เกิดขึ้นกับเปูาหมายที่ต้องการ  ข้อควรระวังในการ
วิเคราะห์สาเหตุของปัญหาก็คือ ระวังอย่าใช้ “อาการ” เป็นสาเหตุ สาเหตุที่ค้นหามาได้ต้องสอดคล้อง
กับคําตอบ คือเมื่อแก้สาเหตุแล้วต้องสามารถแก้ปัญหาได้ และ ต้องพยายามหาสาเหตุทุกสาเหตุที่
ก่อให้เกิดปัญหาขึ้น อย่ามองเพียงบางสาเหตุเท่านั้น ทั้งนี้เพ่ือให้ การแก้ปัญหาได้ผลอย่างสมบูรณ์  
  3.  การแสวงหาทางเลือก (Developing Alternative Solution) ในการแสวงหาทางเลือก
นั้น ผู้บริหารต้องหาข่าวสารข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับสาเหตุของปัญหาให้มากที่สุด ข้อมูลข่าวสารต่าง ๆ  
จะทําให้ผู้บริหารเห็นแนวทางเลือกในการตัดสินใจแก้ปัญหา และแหล่งที่มาของแนวทางเลือกนั้น  
อย่างไรก็ตาม การมีข้อมูลข่าวสารมากก็มิใช่ว่าจะทําให้การตัดสินใจของผู้บริหารมีประสิทธิภาพได้  
ถ้าหากข้อมูลนั้นไม่อยู่ในขอบเขตที่ต้องการ  ส่วนในการกําหนดทางเลือกนั้น เมื่อได้มีข้อมูลครบถ้วน
ตามที่ต้องการแล้วก็ให้มี การประเมินข้อมูลและกําหนดเป็นทางเลือกเพ่ือแก้ปัญหาขึ้น ผู้บริหารควร
คํานึงด้วยว่าปัญหาแต่ละ เรื่องมีวิธีการแก้ไขได้หลายวิธี จึง ไม่ควรรีบตัดสินใจโดยมิได้พิจารณา
ทางเลือกอ่ืนที่เป็นไปได้  เพราะทางเลือกแรกอาจไม่ใช่ทางเลือกที่ดีที่สุดก็ได้ อย่างไรก็ตามแนว
ทางเลือกที่เลือกไว้นั้น ควรต้องมีลักษณะประหยัด มีประสิทธิภาพ และปฏิบัติได้ด้วย  การแสวงหา
ทางเลือกเพ่ือการตัดสินใจนี้ ผู้บริหารต้องมีความคิดเชิงสร้างสรรค์ประกอบ  และการเลือกวิธี
แก้ปัญหาไม่จําเป็นต้องเป็นทางเลือกที่เคยปฏิบัติมาแล้ว การเลือกไม่ทําอะไรเลย   ก็ถือเป็นทางเลือก
ในการตัดสินใจทางหนึ่งได้เหมือนกัน   

4.  การประเมินทางเลือก (Evaluation of Alternatives) การประเมินความสําคัญทางเลือก  
พิจารณาจัดลําดับความสําคัญของทางเลือกแต่ละทางในแง่ที่หากนําไปใช้จะสามารถแก้ปัญหาได้ 
เพียงใด หรือก่อให้เกิดผลดีมากน้อยเพียงใด ทางเลือกทางใดก่อให้ เกิดประโยชน์สูงสุด ทั้งนี้เพ่ือช่วย
ลดความยุ่งยากในการตัดสินใจ    

4.1  วิธีการประเมินทางเลือกมี 2 วิธี คือ     
1) ผู้บริหารใช้ดุลพินิจในการประเมินทางเลือกต่าง ๆ เองวิธีการนี้จะใช้เมื่อมี ข้อจํากัด
ทางด้านเวลาและเงินทุน     
2)  ใช้เทคนิคการตัดสินใจช่วยในการประเมินทางเลือกต่าง ๆ ว่าทางใด ก่อให้เกิด
ผลตอบแทนสูงสุดวิธีการนี้มักใช้กับการตัดสินใจที่มีผลผูกพันระยะยาวใช้ทรัพยากรมาก    
4.2  เกณฑ์ที่ใช้ในการประเมินทางเลือก ได้แก่ เกณฑ์หาจุดสูงสุด ของทางเลือกที่ ต่าง ๆ 

เกณฑ์ที่จะสร้างความเสียใจน้อยที่สุดและเกณฑ์สร้างความพึงพอใจ ทางเลือกที่ดีควรมีลักษณะ
ดังต่อไปนี้     
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1)  ใช้แก้ปัญหาได้ ทางเลือกต่าง ๆ นั้น ต้องพิจารณาว่าจะนํามาแก้ไขได้และ สามารถปฏิบัติ
ได้ด้วย ทางเลือกที่แม้จะแก้ไขได้แต่ปฏิบัติไม่ได้ เช่น ใช้เงินลงทุนมากเกินไป   ย่อมไม่อาจใช้เป็น
ทางเลือกท่ีดีได้     

2)  สอดคล้องกับเปูาหมายขององค์การที่กําหนดไว้ โดยถ้าสอดคล้องมากก็มี ลําดับ
ความสําคัญสูง  และถ้าสอดคล้องน้อยก็มีความสําคัญตํ่า  

3)  ไม่มีผลกระทบต่อส่วนอ่ืน ๆ ขององค์การ ทางเลือกที่ดีนั้นเมื่อได้เลือกใช้ ในทางปฏิบัติ
แล้วควรมีผลกระทบต่อส่วนอ่ืนขององค์การน้อยที่สุด หรือไม่มีผลกระทบเลย   เพราะถ้ามีผลกระทบ
มากอาจก่อให้เกิดปัญหาใหม่ขึ้นมาได้อีก เช่น การแก้ปัญหาขาดทุนโดย การลดต้นทุนการผลิตอาจมี
ผลกระทบต่อคุณภาพผลผลิต ซึ่งทําให้ไม่มีคนซื้อสินค้าก็ได้ จึงควร เลือกทางเลือกอ่ืน เช่น การ
ปรับปรุงรูปแบบของผลิตภัณฑ์ และปรับราคาสินค้าแทน     

4)  เป็นทางเลือกที่องค์การสามารถใช้ทรัพยากรที่มีอยู่อย่างจํากัดได้ ทางเลือก บางอย่างแม้
จะมีประสิทธิภาพ ก่อให้เกิดประโยชน์สูงสุด แต่เมื่อพิจารณาทรัพยากรที่องค์การมีอยู่ แล้วไม่สามารถ
นํามาปฏิบัติได้ ก็ถือว่าทางเลือกนั้นไม่มีประสิทธิภาพ     

5)  เกณฑ์หรือมาตรฐานที่ใช้ในการประเมินทางเลือกนั้น ควรสอดคล้องกับ เปูาหมายของ
องค์การ เช่น องค์การมีเปูาหมายมุ่งขยายส่วนแบ่งการตลาด แต่ถ้าผู้บริหารใช้เกณฑ์ กํา ไรสูงสุดใน
การประเมินทางเลือก ก็อาจทําให้ผลที่เกิดขึ้นไม่ตรงกับเปูาหมายขององค์การ   

5.  การตัดสินใจเลือกทางเลือกที่ดีที่สุด (Selection the Best Solution) เมื่อมีการประเมิน 
ทางเลือก ระบุปัญหาได้ชัดเจน และจัดลําดับความสําคัญของทางเลือกต่าง ๆ แล้ว การตัดสินใจเลือก 
ก็จะง่ายขึ้น การตัดสินใจเลือกควรเลือกทางที่ให้ประโยชน์ตอบแทนสูงสุด โดยคํานึงถึงหลักการ 
ต่อไปนี้ด้วย    

5.1  ทางเลือกนั้นบรรลุตามวัตถุประสงค์ที่วางไว้หรือไม่ เป็นแนวทางที่บรรลุ จุดหมาย
หรือไม่    

5.2  การตัดสินใจนั้นแสดงถึงประสิทธิผลสูงสุดหรือไม่ และให้ประโยชน์ตอบแทน สูงสุ ด
หรือไม่    

5.3  การตัดสินใจนั้นนําไปปฏิบัติได้หรือไม่ ในการตัดสินใจนี้ ถ้าเกิดความขัดแย้ง ระหว่าง
วัตถุประสงค์ และเปูาหมายของทางเลือกแต่ละทางผู้บริหารต้องจัดลําดับความสําคัญของ เปูาหมาย
หรือวัตถุประสงค์ เพ่ือเป็นเกณฑ์ในการกําหนดทางเลือกด้วยและถ้าจําเป็นอาจมี การกําหนด
วัตถุประสงค์หรือเปูาหมายขึ้นใหม่ให้สอดคล้องกับสถานการณ์ ส่วนกรณีมีทางเลือกหลายทาง ซึ่งอาจ
ทําให้ผู้บริหารสับสน ก็ควรจัดกลุ่มทางเลือกที่คล้ายกันไว้ด้วย และเปรียบเทียบ ประเมินในแต่ละกลุ่ม
ทางเลือก ผู้ตัดสินใจอาจจะได้แง่ความคิดใหม่ๆ เพ่ิมข้ึน   

6.  การนําทางเลือกไปปฏิบัติ  (Implementing) เมื่อผู้ตัดสินใจเลือกทางที่ดีที่สุดแล้ว  ก็ยัง
ไม่อาจจะกล่าวได้ว่าการตัดสินใจนั้นมีประสิทธิภาพ จนกว่าจะได้นําการตัดสินใจนั้นมาปฏิบัติ ให้บัง
เกิดผล การตัดสินใจบางเรื่องอาจดูมีเหตุมีผล ให้ประโยชน์ตอบแทนสูงสุด แต่ถ้าไม่สามารถ นํามา
ปฏิบัติได้ หรือปฏิบัติแล้วเกิดผลกระทบในทางลบด้านอื่น ก็ถือว่าการตัดสินใจนั้นไม่มี ประสิทธิภาพ  
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  7.  ติดตามการดําเนินงาน (Evaluation the Results) เป็นขั้นตอนสุดท้ายของกระบวนการ 
ตัดสินใจ เพ่ือให้แน่ใจว่าการตัดสินใจนั้นนําไปสู่การแก้ไขปัญหาได้จริง และเป็นไปตามที่คาดไว้ และ
หากมีปัญหาแทรกซ้อนขึ้น ผู้บริหารจะได้แก้ไขได้ทันท่วงที หลักการติดตามผลมีดังนี้    

7.1  ติดตามดูว่าการดําเนินการตัดสินใจได้เป็นไปตามข้ันตอนที่กําหนดไว้หรือไม่ กล่าวคือ ได้
มีการวิเคราะห์และกําหนดปัญหาอย่างรอบคอบ มีการรวบรวมข้อมูลข่าวสารได้ ทันท่วงที    

7.2  ผู้ที่น าการตัดสินใจไปปฏิบัติ ได้ยอมรับการตัดสินใจและปฏิบัติด้วยความเต็มใจ หรือไม่ 
การตัดสินใจนั้นสามารถปฏิบัติได้ภายในขอบเขตและทรัพยากรที่มีอยู่หรือไม่    

7.3  ผลของการปฏิบัติเป็นไปตามที่คาดไว้หรือไม่ โดยถ้าสามารถแก้ไขปัญหาได้ ตาม
เปูาหมายที่วางไว้ ก็ถือว่าการตัดสินใจนั้นมีประสิทธิภาพ แต่ถ้ามีการเบี่ยงเบน ไม่ตรงตามที่ 
คาดการณ์ ก็อาจต้องมีการทบทวนการตัดสินใจใหม่อีกครั้ง  ข้อสังเกตในการติดตามผลก็คือ ถ้าหาก
สถานการณ์เปลี่ยนไป ผลของการดําเนินการอาจเปลี่ยนไปด้วย โดยเฉพาะถ้าสถานการณ์ในการ
ตัดสินใจแตกต่างมากกับสถานการณ์ใน ตอนดํา เนินการ การติดตามผลจึงต้องสะท้อนถึงการ
เปลี่ยนแปลงนี้และมีการปรับการตัดสินใจให้ ถูกต้องเหมาะสมด้วย  ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจ   

1.  การรับรู้การตัดสินใจ การรับรู้ (Perception) จะมีอิทธิพลในการกําหนดพฤติกรรมการ
ตัดสินใจของบุคคลให้แตกต่างกันไป โดยเฉพาะจะมีอิทธิพลในสถานการณ์การตัดสินใจที่ไม่ แน่นอน 
ข้อมูลในการตัดสินใจไม่พอเพียง และยังมีบทบาทสําคัญเมื่อจะต้องตัดสินใจเลือกทางที่ไม่ มีข้อ
แตกต่างมากนัก การรับรู้เป็นกระบวนการทางจิตวิทยา ซึ่งรับสิ่งกระตุ้น (Stimulus) ผ่านอวัยวะ    
รับความรู้สึก เช่น ตา หู จมูก ลิ้น ผิวหนัง และไปสู่สมองซึ่งประกอบด้วยความจําประสบการณ์ใน 
อดีต ทัศนคติ และความรู้สึก บุคคลแต่ละคนจะรับรู้สิ่งต่าง ๆ แตกต่างกันออกไป ปัจจัยที่กําหนด 
ความสามารถในการรับรู้ได้แก่ ความคุ้นเคยกับตัวกระตุ้น ซึ่งก็คือ ประสบการณ์ในเรื่องต่าง ๆ รวมทั้ง
บุคลิกภาพ พื้นเพวัฒนธรรม และลักษณะทางกายภาพของแต่ละบุคคล ดังนั้นบุคคลจะเลือก รับรู้สิ่งที่
เขาอยากจะรับรู้ ซึ่งขึ้นอยู่กับพ้ืนฐานของแต่ละบุคคล เช่น นักจิตวิทยาศึกษาวิชาการ บริหารในแง่
การศึกษาพฤติกรรมของแต่ละคน เป็นต้น ลักษณะของการรับรู้จะมีผลต่อการตัดสินใจ ประสบการณ์
ที่แตกต่างกันทําให้แต่ละคนมีการตระหนักในปัญหา การระบุและวิเคราะห์ปัญหา การแสวงหาข้อมูล
ข่าวสาร รวมทั้งการตีความ การประเมินทางเลือกและตัดสินใจเลือกทางเลือกท่ี แตกต่างกันออกไป  
  การรับรู้นั้นอาจมีการบิดเบือนได้ ซึ่งจะมีผลให้การตัดสินใจขาดประสิทธิภาพได้ การบิดเบือน
การรับรู้มี 4 ชนิด คือ    

1.1  การบิดเบียนแบบ สเตอรไทร์ (Stereotype) เป็นการบิดเบือนที่มาจาก ประสบการณ์
บางอย่างแล้วเหมาว่าคงเป็นอย่างนั้นไปหมด เช่น เห็นว่าผู้ชายเป็นนักบริหารที่ดีกว่า ผู้หญิง เห็นว่า
คนมีอายุมากขาดความคิดสร้างสรรค์ ซึ่งอาจเป็นจริงในบางคน แต่ไม่เป็นจริงเสมอ ไปทั้งหมด    

1.2  การบิดเบือนแบบ เฮล บับเฟก (Halo Buffect) เป็นการประเมินลักษณะบุคคลจาก 
ประสบการณ์ที่เคยประทับใจ เช่น เห็นคนมาทํางานสม่ําเสมอว่าเป็นฉลาดรับผิดชอบ มองคนที่ไม่ 
ค่อยมาทํางานว่าไม่ดี เกิดเป็นอคติและเป็นการปิดบังข้อเท็จจริง ทําให้อาจมีการตัดสินใจที่ผิดพลาด    

1.3  การบิดเบือนแบบ โปรเจคชัน (Projection) เป็นการโยนความรู้สึกนึกคิด หรือ การ
กระทําของตนไปให้คนอ่ืนโดยเหมาเอาว่าคนอ่ืนคงมีความรู้สึกนึกคิดหรือพฤติกรรมเช่นเดียว กับตน 
ซึ่ งทํ า ให้ เกิ ดอคติ ในการมองปัญหาและการตัดสิ น ใจ  เช่ น  เห็นลู กน้ องทํ า งานซ้ํ า ซาก                    
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ขาดความก้าวหน้า ก็คิดว่าลูกน้องคงเบื่อ แต่จริง ๆ ลูกน้องอาจจะชอบระบบงานเดิม และไม่ ต้องการ
ความก้าวหน้าอีกก็ได้ การบิดเบือนแบบนี้รวมไปถึงการซัดทอดสาเหตุแห่งความผิดพลาด ไปให้คนอ่ืน
ด้วย    

1.4  การบิดเบือนแบบ เปอเคปทู ดีเฟนซี (Perceptual Defense) เป็นการบิดเบือนที่ 
บุคคลพยายามรักษารูปแบบแนวคิดของตนไว้ แม้ว่าข้อเท็จจริงจะแสดงความจริงที่แตกต่างออกไป ก็
ไม่ยอมเปลี่ยนแนวคิด ส่งผลให้การรับรู้ไม่ตรงกับข้อเท็จจริง เช่น เชื่อว่าคนงานไร้ฝีมือจะไม่ ฉลาด 
เพราะถ้าฉลาดจะไม่ใช่คนไร้ฝีมือ แต่เมื่อผลการวิจัยปรากฏว่าคนงานเหล่านี้มีความฉลาด โดยมี
คุณสมบัติเฉพาะตนไม่เกี่ยวกับอาชีพ ผู้ที่มีการรับรู้แบบบิดเบือนตามแนวนี้ก็ยังพยายามรักษา ความ
เชื่อเดิมของตนไว้   

2.  ค่านิยมกับการตัดสินใจ ค่านิยมของผู้ตัดสินใจแต่ละคนจะมีบทบาทสําคัญต่อ พฤติกรรม
การตัดสินใจ ค่านิยมจะหมายถึงสิ่งที่คนแต่ละคนคิดว่าควรจะเป็น ไม่ว่าสิ่งนั้นจะดี หรือไม่ก็ตาม และ
มักจะเป็นสิ่งที่บุคคลในกลุ่มมีความเห็นเหมือน ๆ กัน ค่านิยมเกิดจากความ กระบวนการเรียนรู้ทาง
สังคม ทําให้ประสบการณ์ของแต่ละคนผิดแผกแตกต่างกันไป  ค่านิยมมีผลต่อการตัดสินใจ ดังนี้    

2.1  ค่านิยมมีคุณสมบัติในการช่วยเลือก และการจัดลําดับความสําคัญของทางเลือก ต่าง ๆ 
โดยค่านิยมจะเกิดข้ึนเพียงสนองความต้องการของคนที่จะเลือกจากทางเลือกต่าง ๆ  
  2.2  ค่านิยมมีความหลายหลายแตกต่างกันไปในแต่ละบุคคล ทํา ให้การตัดสินใจเลือก 
ทางเลือกต่าง ๆ ของแต่ละคนแตกต่างออกไปด้วย อย่างไรก็ตาม แม้ว่าค่านิยมของแต่ละคนจะ 
แตกต่างกัน ในสังคมหนึ่ง ๆ มักมีค่านิยมท่ีคล้ายคลึงกัน    

2.3  ค่านิยมเป็นมรดกตกทอดจากบรรพบุรุษไปสู่ลูกหลานได้ โดยผ่านกระบวนการ สะสม
ทางสังคม เป็นจริยธรรมที่จะมีอิทธิพลในการตัดสินใจ    

2.4  ค่านิยมเปลี่ยนแปลงได้ ถึงแม้ว่าบุคคลจะมีค่านิยมที่มั่นคง ไม่เปลี่ยนแปลงง่าย ๆ และ
สะท้อนเป็นบุคลิกภาพของแต่ละคนก็ตาม แต่ค่านิยมก็ยังสามารถเปลี่ยนแปลงได้ตาม ประสบการณ์    

2.5  ค่านิยมจะกําหนดเงื่อนไข บทบาท หน้าที่ ความคาดหวังต่อตําแหน่ง สถานภาพ ของแต่
ละคน    

2.6  ค่านิยมวัดมาตรฐานตัวเอง บุคคลมักจะใช้ค่านิยมของตนเป็นมาตรฐานวัด สิ่ง ต่าง ๆ  
ดังนั้น ค่านิยมจึงมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจ ทั้งในการตระหนักถึงปัญหา   การวิเคราะห์
ปัญหา การแสวงหาทางเลือก และการตัดสินทางเลือก ซึ่งมักเป็นไปในแนวทางที่ สอดคล้องกับ
ค่านิยมของตน นอกจากนี้ ในการนําทางเลือกไปปฏิบัติก็ต้องเป็นไปตามมาตรฐาน ของค่านิยมที่
ผู้บริหารได้กําหนดไว้แล้วด้วย   

3.  บุคลิกภาพกับการตัดสินใจ บุคลิกภาพ หมายถึง คุณลักษณะของรูปแบบแต่ละคนที่ เป็น
การผสมผสานของร่างกาย อารมณ์ สังคม ลักษณะนิสัย การจูงใจที่แสดงออกคือ คนอ่ืนและ 
สภาพแวดล้อมรอบ ๆ ตัว บุคลิกภาพจะมีองค์ประกอบสําคัญ 3 ประการ คือ แรงจูงใจซึ่งเป็น ส่วนชัก
จูงจิตใจให้อยากทําอย่างใดอย่างหนึ่ง การรู้ถึงสิ่งที่อยู่รอบตัว และแนวโน้มที่จะแสดง พฤติกรรมของ
แต่ละบุคคล  บุคลิกภาพจะมีลักษณะคงทน การเปลี่ยนแปลงจะค่อยเป็นค่อยไป โดยเป็นผลจาก 
ความรับรู้และสภาพแวดล้อม บุคลิกภาพมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ เช่น บางคนมีบุคลิกภาพกล้าได้ 
กล้าเสีย บางคนชอบรีรอในการตัดสินใจ บางคนชอบแก้ปัญหา บางคนรอให้ปัญหาเข้ามาเอง บางคน
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อาจมีบุคลิกภาพที่ชอบคิดสร้างสรรค์ ชอบทดลอง เป็นต้น บุคลิกภาพเหล่านี้ล้วนมีผลต่อ การ
ตัดสินใจทั้งสิ้น เช่น ผู้มีบุคลิกภาพกล้าเสี่ยงมักชอบการตัดสินใจ ในสถานการณ์ไม่แน่นอนและ 
ตัดสินใจได้เร็ว ขณะที่ผู้มีบุคลิกภาพไม่กล้าเสี่ยงมักชอบการตัดสินใจในสถานการณ์แน่นอน   มักชอบ
รีรอเพ่ือให้ได้ข้อมูลทางเลือกมากที่สุดจึงตัดสินใจ   

4.  ผลประโยชน์ ซึ่งอาจกระทบต่อการพิจารณาความดีความชอบ การเพ่ิมรายได้บุคคล ใน
หน่วยงาน การมีส่วนได้เสียในเรื่องท่ีตัดสินใจ  

5.  บทบาทไม่ชัดเจน ในการจัดองค์การหากไม่มีโครงสร้างที่ดีจะทําให้บทบาทไม่ชัดเจน ใน
การมอบหมายงานนั้นควรมอบท้ังอํานาจและหน้าที่ จึงจะช่วยให้การตัดสินใจประสบผลสําเร็จ   

6.  เปูาหมายในการทํางาน หลายคนอาจจะทํางานด้วยความสุข ทํางานด้วยหวัง 
ผลตอบแทน ทํางานเพ่ือให้สามารถสนองความต้องการของตน การตัดสินใจจึงขึ้นอยู่กับพ้ืนฐาน ของ
แต่ละคนด้วย   

7.  อํานาจบารมีเดิม เนื่องจากปัจจุบันระบบงานมีการเปลี่ยนแปลงนโนบาย   การสับเปลี่ยน
หรือโยกย้าย ผู้มารับงานใหม่อาจนําบุคคลที่ตนเชื่อถือมาด้วย บางครั้งอาจขัดกับ พนักงานคนเดิมที่
เคยอยู่ในตําแหน่งดังกล่าว   

8.  การเปลี่ยนแปลงสภาพการปฏิบัติงาน ทําให้การตัดสินใจเปลี่ยนแปลงไปซึ่งต้องมี การ
เปลี่ยนแปลง วิธีการ เปลี่ยนบุคลากร เปลี่ยนอํานาจในการตัดสินใจ  วิธีการในการตัดสินใจ  1.  
วิธีการต่าง ๆ ทั่วไปในการตัดสินใจ   1.1  ตัดสินใจโดยอาศัยประสบการณ์ ถือว่าเป็นเรื่องปกติและทํา
กันเป็นประจํา   1.2  การตัดสินใจโดยการสังเกต ถือเป็นการศึกษาและหาแนวทางของแต่ละบุคคลที่ 
จะสนใจในสิ่งต่าง ๆ เพ่ือนํามาประมวลประกอบการตัดสินใจ   1.3  ตัดสินใจโดยการลองผิดลองถูก 
การลองผิดลองถูกทําให้เราจดจําได้รวดเร็ว   แต่บางครั้งต้องใช้งบประมาณสูง   1.4  ตัดสินใจโดย
อาศัยวิธีการทางวิทยาศาสตร์ เป็นเรื่องท่ีดี เพราะมีการตั้งสมมติฐาน มีการวิจัยค้นคว้าอย่างเป็นระบบ 
บางครั้งอาจจําเป็นต้องทดลองในห้องปฏิบัติการ  2.  วิธีการใหม่ ๆ ในการตัดสินใจ   2.1  เดลฟี 
เทคนิคเจอร์วิธีนี้อาจใช้เวลาและบุคคลมาก โดยเริ่มจากการจัดกลุ่มให้มี ผู้เชี่ยวชาญช านาญการ
เฉพาะเรื่องที่จะตัดสินใจ ประมาณ 5 - 10 คน แต่ละคนต้องได้รับปัญหา   ทําให้เกิดการตัดสินใจใน
ขั้นแรก ผู้เชี่ยวชาญแต่ละคนจะต้องเลือกทางเลือกท่ีคิดว่าเหมาะสมแล้ว ส่งให้ศูนย์กลางได้รับทราบว่า
ผู้เชี่ยวชาญแต่ละคนเลือกอย่างไร ขั้นต่อไปคือ การเปลี่ยนแปลง ทางเลือกที่ผู้เชี่ยวชาญแต่ละคนส่งมา
ให้ผู้เชี่ยวชาญแต่ละคนทราบว่าคนอ่ืนคิดอย่างไร จากนั้นให้ ผู้ เชี่ยวชาญเหล่านั้นเสนอทางเลือกใหม่ 
จนถึงจุดที่ผู้เชี่ยวชาญทุกคนมีความคิดเห็นตรงกันว่า ทางเลือกที่เหมาะสมควรเป็นเช่นไร 2.2 ฮีริคติก 
เทคนิคเจอร์ (Heuristic Technique) มีขั้นตอนคือ การแยกแยะประเภท ของปัญหา การแยกแยะ
ปัญหาใหญ่ ๆ ออกเป็นปัญหาย่อย และนําเทคนิคการแก้ปัญหามาใช้    
  ซึ่งบางปัญหาจะตัดสินใจเพียงครั้งเดียว โดยการใช้คอมพิวเตอร์เข้าช่วย เราสามารถ 
Program ลักษณะปัญหาในแง่มุมต่าง ๆ เพ่ือพิจารณาส่วนประกอบของปัญหา ถ้าหากจะพิจารณา
โดยไม่ใช้ คอมพิวเตอร์ อาจเป็นการซับซ้อน แต่เนื่องจากคอมพิวเตอร์สามารถทํางานได้รวดเร็ว ดังนั้น
การนําวิธีนี้มาประยุกต์ในการแก้ปัญหา จําเป็นต้องมีคอมพิวเตอร์ช่วยแก้ปัญหาย่อย ๆ ในปัญหาใหญ่ 
เพ่ือที่จะสรรหาวิธีการที่เฉพาะเจาะจงในแต่ละปัญหา  ลักษณะของผู้ตัดสินใจที่มีประสิทธิภาพ  1.  
ค้นหา รวบรวมข้อมูลและสถิติ เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ถูกต้องและทันต่อเหตุการณ์  2.วิเคร าะห์และ
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ประเมินข้อมูล เพ่ือความเป็นไปได้ในการตัดสินใจ  3.อย่ามองอะไรด้านเดียว ผู้น าต้องมองการณ์ไกล 
มองกว้าง มองลึก นึกถึงอนาคตเป็นที่ตั้ง  4. ต้องมีความกล้าและใจกล้าได้กล้าเสีย ตามโอกาสหรือ
สถานการณ์ท่ีจะเกิดขึ้น  5.เลือกจังหวะการตัดสินใจที่เหมาะสม  6.การตัดสินใจสามารถเปลี่ยนแปลง
ได้ตามกาลเทศะ มีการยึดหยุ่นได้  7.ต้องมีการประสานงานกับทุกฝุายที่เกี่ยวข้อง เพ่ือให้การตัดสินใจ
มีประสิทธิภาพสูงสดุ  8.  ต้องมีการติดตามและประเมินผลการตัดสินใจ เพ่ือจะสามารถใช้เป็น
แนวทางในโอกาส ต่อไป  อุปสรรคในการตัดสินใจ  1. แก้ไขปัญหาไม่ตรงจุด เนื่องจากมองปัญหา
เพียงผิวเผิน ไม่ได้พิจารณาปัญหาอย่างถี่ ถ้วน  2.เอาประสบการณ์เป็นเกณฑ์ในการตัดสินใจ อาจ
ผิดพลาดเพราะสถานการณ์แวดล้อม ต่างกัน  3. ไม่พยายามคิดหาทางเลือกมาก ๆ และเลือกทางที่มี
ประสิทธิภาพมากที่สุด กลับหาวิธีที่ ง่ายและสะดวก  4. มุ่ งแต่ผลดีและผลเสียขั้นสุดท้าย มิได้
พิจารณาส่วนย่อยของแต่ละปัญหา  5.ลืมนึกถึงวัตถุประสงค์ขององค์การที่มีอยู่หลายประการ มัก
ตัดสินใจโดยคิดถึงแต่ วัตถุประสงค์ใดวัตถุประสงค์หนึ่ง มิได้พิจารณาว่าจะมีผลกระทบต่อ
วัตถุประสงค์อ่ืนขององค์การ อย่างใดบ้าง  6.เมื่อมีปัญหาที่หาทางแก้ไขไม่ได้ นานเข้าก็เลยเลิก
ความคิดท่ีจะแก้ไขปัญหา   

นอกจากนี้แล้วลักษณะของการตัดสินใจของบุคคลในสังคมนั้น นอกจากจะขึ้นอยู่กับ ปัจจัย
หรือตัวแปรที่อยู่เบื้องหลังดังกล่าว อาจจะขึ้นอยู่กับปัจจัยที่เป็นมูลจูงใจ (Motivation Factors) และ
ปัจจัยผลักดัน (Push Factors) ทั้งทางสังคมและส่วนตัว และการตัดสินใจนั้น ๆ อาจจะเป็นแบบที่ใช้
อารมณ์อยู่เหนือเหตุผล (Emotional Decision Making) หรือแบบที่ใช้หลักเหตุผลประกอบใน การ
ตัดสินใจ (Rational Decision Making) หรืออาจจะเป็นไปท้ังสองแบบรวมกัน  จากการศึกษาแนวคิด
ที่เกี่ยวกับการตัดสินใจและพฤติกรรมในการตัดสินใจ สรุปได้ว่า  การตัดสินใจ หมายถึงการพิจารณา
โดยใช้ข้อมูล หลักการและเหตุผล วิเคราะห์อย่างถี่ถ้วนในการหา ทางเลือกที่ดีที่สุด และเหมาะสม
ที่สุดจากหลาย ๆ ทางเลือก โดยองค์ประกอบในการตัดสินใจจะ ประกอบไปด้วยตัวผู้ตัดสินใจ 
ทางเลือก และผลของทางเลือก    

 2.6 แนวคิดการมีส่วนร่วม 
 แนวคิดการมีส่วนร่วมของประชาชน  (People’s Participation)  ได้เข้ามามีบทบาทสําคัญ
ในการพัฒนาชนบท ทั้งนี้ ตั้งแต่แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 5  ที่มุ่งเน้นคนเป็น
สําคัญมากกว่าการเติบโตทางเศรษฐกิจ ได้พยายามเปลี่ยนแปลงแนวทางการพัฒนาจากระดับบนลง
ล่าง  (Top - down)  มาเป็นจากระดับล่างขึ้นบน (Bottom - up)  แนวทางดังกล่าวสอดรับกับ
แนวคิดของ  โอคเลย์  (Oakley. 1984 : 17)  ได้กล่าวว่า   แนวทางจากระดับล่างขึ้นบนนี้  เกี่ยวข้อง
อย่างยิ่งกับแนวคิดการมีส่วนร่วมของประชาชน   ซึ่งเป็นสิ่งที่ขาดหาย (Missing ingredient) ใน
กระบวนการพัฒนา  การมีส่วนร่วมของชุมชนนั้น มีนักวิชาการได้อธิบายและให้ความหมาย  ปัจจัย  
ขั้นตอนการมีส่วนร่วมของชุมชน  รูปแบบของชุมชนต่อการมีส่วนร่วมในการจัดการศึกษาไว้มากมาย  
ซึ่งผู้วิจัยได้นํามากล่าวไว้เท่าท่ีจําเป็นและสอดคล้องกับแนวทางการศึกษา ดังนี้ 
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 1) ความหมายของการมีส่วนร่วมของชุมชน 
 การมีส่วนร่วมของชุมชนนั้นมีนักวิชาการหลายท่านได้ให้ความหมายไว้ดังนี้ 
 1. โคเฮนและอัฟฮอฟ  (Cohen and Uphoff. 1981 : P. 6)  ได้ให้ความหมาย  การมี
ส่วนร่วมของชุมชนว่า  สมาชิกของชุมชนต้องเข้ามามีส่วนเกี่ยวข้องใน  4  มิติ  ได้แก่   
  1.1 การมีส่วนร่วมการตัดสินใจว่าควรทําอะไรและทําอย่างไร 
  1.1 การมีส่วนร่วมเสียสละในการพัฒนา รวมทั้งลงมือปฏิบัติตามที่ได้ตัดสินใจ 
  1.1 การมีส่วนร่วมในการแบ่งปันผลประโยชน์ที่เกิดข้ึนจากการดําเนินงาน 
  1.1 การมีส่วนร่วมในการประเมินผลโครงการ 
 โดยสร้างโอกาสให้สมาชิกทุกคนของชุมชน ได้เข้ามามีส่วนร่วมช่วยเหลือและเข้ามามี
อิทธิพลต่อกระบวนการดําเนินกิจกรรมในการพัฒนา รวมถึงได้รับผลประโยชน์จากการพัฒนานั้น
อย่างเสมอภาค  องค์การสหประชาชาติ  (United  Nation. 1981 : P. 5)   
 2.   รีเดอร์  (Reeder. 1974 : 39)  ได้ให้ความหมายเจาะจงถึงการมีส่วนร่วม  ว่าการมี
ส่วนร่วมเป็นการปะทะสังสรรค์ทางสังคม  ทั้งในลักษณะการมีส่วนร่วมของปัจเจกบุคคล  และการมี
ส่วนร่วมของกลุ่ม 
                 3.   สุชาดา  จักรพิสุทธิ์ (ออนไลน์. 2547) ศึกษาเรื่องชุมชนกับการ มีส่วนร่วมจัด
การศึกษา  สรุปได้ว่า การมีส่วนร่วมของชุมชน  แบ่งได้ออกเป็น  2  ลักษณะ  ได้แก่ 
 3.1    ลักษณะการมีส่วนร่วมจากความเกี่ยวข้องทางด้านเหตุผล โดยการเปิดโอกาสให้
สังคม องค์กรต่างๆ ในชุมชน  ประชาชนมีบทบาทหลักตามสิทธิ  หน้าที่ในการเข้ามามีส่วนร่วมในการ
ดําเนินงาน  ตั้งแต่การคิดริเริ่ม  การพิจารณาตัดสินใจ วางแผน การร่วมปฏิบัติและการรับผิดชอบใน
ผลกระทบที่เกิดขึ้น รวมทั้งส่งเสริม ชักนํา สนับสนุนให้การดําเนินงานเกิดผลประโยชน์ต่อชุมชนตาม
จุดมุ่งหมายที่กําหนดด้วยความสมัครใจ  
 3.2    ลักษณะการมีส่วนร่วมจากความเกี่ยวข้องทางด้านจิตใจ เป็นการมีส่วนร่วมของ
ชุมชน  ที่การเกี่ยวข้องทางด้านจิตใจ อารมณ์ รวมทั้งค่านิยมของประชาชนเป็นเครื่องชี้นําตนเองให้
เข้ามามีส่วนร่วม  แสดงความคิดริเริ่มสร้างสรรค์  การกระทําให้บรรลุวัตถุประสงค์ที่กําหนดไว้ ทําให้ผู้
ที่เข้ามามีส่วนร่วม เกิดความผูกพัน มีความรู้สึกรับผิดชอบต่อกิจกรรมที่ดําเนินงานด้วยความสมัครใจ 

จากแนวคิดและทัศนะที่ได้กล่าวมาข้างต้นทั้งหมด สามารถแยกประเด็นสรุปได้ว่า  การมีส่วน
ร่วมของประชาชนเกิดขึ้นจาก  เปูาหมายที่ต้องการ  ค่านิยม ความเชื่อ วัฒนธรรมประเพณี ความ
ผูกพัน การเสริมแรง โอกาส ความสามารถ การสนับสนุน ความคาดหมายในสิ่งที่ต้องการ โดยมี
พ้ืนฐานของการมีส่วนร่วม ดังนี้   

1. การมีส่วนร่วมบนพ้ืนฐานของเหตุผล 
2. การมีส่วนร่วมบนพ้ืนฐานของค่านิยม 
3. การมีส่วนร่วมบนพ้ืนฐานของประเพณี 
4. การมีส่วนร่วมบนพ้ืนฐานของความผูกพัน  ความเสน่หา 
โดยสรุป การมีส่วนร่วมของชุมชนนั้น เกิดจากจิตใจที่ต้องการเข้าร่วมในกิจกรรมใดกิจกรรม

หนึ่ง เพ่ือให้บรรลุถึงวัตถุประสงค์ของกลุ่มคนที่สอดคล้องกับวิถีชีวิตทางสังคม ซึ่งการเร้าให้คนใน
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ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมนั้น  ผู้ดําเนินงานจะต้องมีความเข้าใจในวิธีการดําเนินชีวิต ค่านิยม ประเพณี  
ทัศนคติของบุคคล เพ่ือให้เกิดความสมัครใจเข้าร่วมกิจกรรม 

2.) ปัจจัยท่ีท าให้เกิดการมีส่วนร่วม 
การที่ชุมชนจะเข้ามามีส่วนร่วมนั้น มีปัจจัยที่ส่งผลให้ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วม ซึ่งมี

นักวิชาการได้เสนอแนวคิด ดังนี้ 
2.1  คูฟแมน (Koufman. 1949 : P. 7) ศึกษาปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาชุมชนใน

ชนบท  พบว่า  อายุ  เพศ  การศึกษา  ขนาดของครอบครัว  อาชีพ  รายได้และระยะเวลาการอยู่
อาศัยในท้องถิ่นมีความสัมพันธ์กับระดับการมีส่วนร่วมของประชาชน 

2.2 นอกจากนี้  ประยูร  ศรีประสาธน์ (2542 : หน้า 5)  ได้นําเสนอปัจจัยของการมีส่วนร่วม 
ว่าปัจจัยที่ส่งผลต่อการมีส่วนร่วม  มีด้วยกัน  3  ปัจจัย  คือ 

2.2.1    ปัจจัยส่วนบุคคล  ได้แก่  อายุ  เพศ 
2.2.2   ปัจจัยทางสังคมและเศรษฐกิจ  ได้แก่  การศึกษา  อาชีพ  รายได้  และการ
เป็นสมาชิกกลุ่ม 
2.2.3 ปัจจัยด้านการสื่อสาร ได้แก่ การรับข่าวสารจากสื่อมวล ชนและสื่อบุคคลจาก
แนวคิดท่ีกล่าวมาข้างต้นสามารถสรุปปัจจัยต่อการมีส่วนร่วมทํากิจกรรมได้ ดังนี้ 
1. ลักษณะส่วนบุคคล  ได้แก่  เพศ  อายุ  ระดับการศึกษา  ประสบการณ์ต่างๆ  

                    2. ลักษณะทางเศรษฐกิจ  ได้แก่  อาชีพ รายได้ 
3. การได้รับข้อมูลข่าวสาร ได้แก่ ความถี่ในการรับรู้ข่าวสาร และแหล่งที่มาของ

ข่าวสาร 
3.) ขั้นตอนการมีส่วนร่วมของชุมชน 
การเข้ามามีส่วนร่วมของประชาชนในชุมชน เพ่ือการกระทํากิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่งให้เกิด

ประโยชน์ต่อชุมชนนั้น มีนักวิชาการได้เสนอแนวคิดถึงขั้นตอนการมีส่วนร่วมของชุมชน   ดังนี้ 
3.1   ฟอร์นารอฟ (Fornaroff. 1980 : P. 104)  เสนอว่ากระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชน 

มีข้ันตอนการมีส่วนร่วม  ดังนี้ 
3.1.1  การวางแผน รวมถึงการตัดสินใจในการกําหนดเปูาหมาย   กลวิธี  ทรัพยากร

ที่ต้องใช้  ตลอดจนการติดตามประเมินผล 
3.1.2  การดําเนินงาน 
3.1.3  การใช้บริการจากโครงการ 
3.1.4 การมีส่วนร่วมในการรับผลประโยชน์ 

3.2   อภิญญา  กังสนารักษ์ (2544 : หน้า 14 – 15) ได้นําเสนอขั้นตอนการมีส่วนร่วมของ
ชุมชนว่า ชุมชนต้องมีส่วนร่วมใน  4  ขั้นตอน  คือ 

3.2.1 การมีส่วนร่วมในการริเริ่มโครงการ ร่วมค้นหาปัญหาและสาเหตุของปัญหา
ภายในชุมชน  ร่วมตัดสินใจกําหนดความต้องการและร่วมลําดับความสําคัญของความ
ต้องการ 

3.2.2 การมีส่วนร่วมในข้ันการวางแผน  กําหนดวัตถุประสงค์  วิธีการ  แนวทางการ
ดําเนินงาน  รวมถึงทรัพยากรและแหล่งวิทยากรที่จะใช้ในโครงการ 
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3.2.3 การมีส่วนร่วมในขั้นตอนการดําเนินโครงการ ทําประโยชน์ให้แก่โครงการ  
โดยร่วมช่วยเหลือด้านทุนทรัพย์  วัสดุอุปกรณ์  และแรงงาน 

3.2.4 การมีส่วนร่วมในการประเมินผลโครงการ  เพ่ือให้รู้ว่าผลจากการดําเนินงาน
บรรลุวัตถุประสงค์ที่กําหนดไว้หรือไม่  โดยสามารถกําหนดการประเมินผลเป็นระยะต่อเนื่อง
หรือประเมินผลรวมทั้งโครงการในคราวเดียวก็ได้ 
3.3 อคิน รพีพัฒน์ (2547 : หน้า 49) ได้แบ่งข้ันตอนการมีส่วนร่วมออกเป็น 4  ขั้นตอน  คือ 

3.3.1  การกําหนดปัญหา  สาเหตุของปัญหา  ตลอดจนแนวทางแก้ไข   
3.3.2  การตัดสินใจเลือกแนวทาง  และวางแผนพัฒนา  แก้ไขปัญหา 
3.3.3  การปฏิบัติงานในกิจกรรมการพัฒนาตามแผน 
3.3.4  การประเมินผลงานกิจกรรมการพัฒนา 

3.4   วิรัช  วิรัชนิภาวรรณ  (ออนไลน์. 2547) ได้สรุปและนําเสนอข้ันตอนการมีส่วนร่วมใน 2  
ลักษณะ  ได้แก่ ลักษณะที่  1  มีข้ันตอน  ดังนี้   

1. การคิด 
2. การตัดสินใจ 
3. การวางแผน 
4. การลงมือปฏิบัติ 

ลักษณะที่  2 มีข้ันตอน  ดังนี้   
1. การกําหนดปัญหา 

      2. การวางแผน 
3. การดําเนินงาน 
4. การประเมินผล 

   5. การบํารุงรักษา  และพัฒนาให้คงไว้ 
จากแนวคิดเกี่ยวกับขั้นตอนการมีส่วนร่วมของชุมชนทั้งหมดสรุปได้ว่า  ขั้นตอนของการเข้า

มามีส่วนร่วมของชุมชนนั้นมี  6  ขั้นตอน  ได้แก่    
1.การค้นหาปัญหา  สาเหตุของปัญหา  และแนวทางแก้ไข 
2. ตัดสินใจกําหนดความต้องการ 
3. ลําดับความสําคัญ 
4. วางแผน  กําหนดวัตถุประสงค์  วิธีการ  แนวทางการดําเนินงาน ทรัพยากร 
5. วางแผน  กําหนดวัตถุประสงค์  วิธีการ  แนวทางการดําเนินงาน  ทรัพยากร 
6. ดําเนินงานตามโครงการ  และ/หรือ  สนับสนุนการดําเนินงาน 
7. ประเมินผล 
 
4.) รูปแบบการมีส่วนร่วมของชุมชนในการจัดการศึกษา 
จากขั้นตอนของการมีส่วนร่วมของชุมชน เพ่ือการร่วมทํากิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่ง ให้เกิด

ประโยชน์ต่อชุมชนนั้น  บนพ้ืนฐานของการเข้ามามีส่วนร่วม  ไพบูลย์  วัฒนศิริธรรม  (ออนไลน์. 
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2547) ได้นําเสนอความคิดเห็นผ่านบทความ “แลหน้าเศรษฐกิจสังคมไทย” สรุปการเข้ามีส่วนร่วม
ของประชาชนได้ใน  2  ลักษณะ  ได้แก่ 

4.1 การมีส่วนร่วมของประชาชนที่รัฐเป็นผู้นํา  การมีส่วนร่วมในลักษณะนี้เป็นการมองมา
จากเบื้องบนหรือมาจากรัฐ  ประชาชนเป็นเพียงผู้คอยรับนโยบายและปฏิบัติตาม 

4.2 การมีส่วนร่วมที่เกิดจากความต้องการของประชาชนด้วยความสมัครใจโดยที่รัฐคอย
ช่วยเหลือให้คําแนะนําหรือคอยอํานวยความสะดวกเท่านั้น 

ทั้งนี้ จากการที่กฎหมายได้กําหนดบทบาทของท้องถิ่นกับการจัดการศึกษาในสาระมาตรา  
41  ของพระราชบัญญัติการศึกษาแห่งชาติ  พ.ศ. 2542  แก้ไขเพ่ิมเติม  (ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2545 ที่ระบุ
ไว้ว่า  องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นมีสิทธิจัดการศึกษาในระดับใดระดับหนึ่งหรือทุกระดับตามความ
พร้อม ความเหมาะสม และความต้องการภายในท้องถิ่น ทั้งนี้วิชิต นันทสุวรรณ และจํานงค์ แรกพินิจ 
(2541 : 21-29) ได้นําเสนอรูปแบบการมีส่วนร่วมของชุมชนในการจัดการศึกษาไว้ดังนี้ 

1.รูปแบบการจัดการศึกษาเพ่ือพัฒนาตนเอง  การจัดการศึกษาในลักษณะนี้  เกิดจาก
ความสามารถและความต้องการของคนในชุมชน   ที่มุ่งให้เกิดการเรียนรู้ที่สอดคล้องกับวิถีชีวิตและ
ตอบสนองความต้องการของสมาชิกในชุมชน  โดยยึดหลักให้ผู้เรียนได้เรียนรู้อย่างไม่มีขีดจํากัดของ
ระยะเวลา สถานที่ เพศ และอายุ เป็นการเปิดโอกาสให้คนได้เรียนรู้ตามอัธยาศัยที่แท้จริง ชุมชนได้
เข้ามามีบทบาทหลักในการจัดการศึกษา ทั้งนี้รูปแบบการมีส่วนร่วมตามแนวทางนี้ ต้องอาศัย
องค์ประกอบ 3 อย่างที่มีอยู่ในชุมชน ได้แก่ คน ความรู้ และทรัพยากรโดยมีกระบวนการดําเนินการ  
คือ   

1. การวิเคราะห์ – สังเคราะห์ ปัญหาชุมชน 
2. หาทางออกท่ีเหมาะสมและสอดคล้องกับวิถีชีวิต 
3. ดําเนินการสร้างกิจกรรมเพ่ือให้ผู้เรียนได้แก้ไขปัญหาที่มีอยู่ 
4. ประเมินผลกิจกรรม 

          โดยการกําหนดเนื้อหาหรือกิจกรรมการเรียนรู้  จะเริ่มจากจุด เล็ก ๆ ที่ เกี่ยวข้องกับ
ชีวิตประจําวันแล้วขยายออกไปสู่เนื้อหาหรือกิจกรรมที่ซับซ้อน และเก่ียวข้องกับวิถีชีวิตทั้งหมด 
          2. รูปแบบการมีส่วนร่วมในการจัดการศึกษาของโรงเรียน  ชุมชนมีส่วนร่วมกับโรงเรียนใน
การสร้างหลักสูตรท้องถิ่นที่สัมพันธ์ และสอดคล้องกับความเป็นจริงของสภาพชุมชน สนองความ
ต้องการและวิถีชีวิตของชุมชนในท้องถิ่น โดยบุคคลในท้องถิ่น เช่น  ปราชญ์ชาวบ้าน  ผู้รู้ผู้นําชุมชน  
ผู้ปกครอง  มาจัดทําหลักสูตรท้องถิ่นและประเมินผล 
          3. รูปแบบการเชื่อมประสานการจัดการศึกษาระหว่างโรงเรียนกับชุมชน การมีส่วนร่วมของ
ชุมชนในรูปแบบนี้จะเกิดขึ้นเฉพาะกับชุมชนที่มีกระบวนการเรียนรู้ที่เข้มแข็ง มีองค์กรชุมชนเพ่ือ
จัดการเรียนรู้ร่วมกัน  มีเครือข่ายการเรียนรู้เพื่อการแลกเปลี่ยนประสบการณ์กับชุมชนอ่ืน 
         รูปแบบการมีส่วนร่วมของชุมชนในการจัดการศึกษา ตามที่ได้กล่าวมานั้น สรุปได้ว่า  รูปแบบ
การมีส่วนร่วมในการจัดการศึกษานั้น  นอกจากจะเป็นการมีส่วนร่วมกับโรงเรียนในการพัฒนา  การ
จัดการเรียนการสอนแล้ว นอกจากจะเป็นการมีส่วนร่วมกับโรงเรียนในการพัฒนาการจัดการเรียนการ
สอนแล้ว  ยังเป็นไปในลักษณะของการร่วมกันจัดการศึกษาให้แก่คนในชุมชน  เพ่ือสร้างความเข้มแข็ง
ให้แก่ชุมชนนั้น ๆ  ด้วยบนพื้นฐานของการมีส่วนร่วมในระดับสูง 
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             ในการศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยมุ่งที่จะพัฒนาความรู้ ทักษะ ของเกษตรกร ซึ่งเป็นประชาชน
นอกระบบโรงเรียนในชุมชน จึงกําหนดใช้รูปแบบการจัดการศึกษาเพ่ือพัฒนาตนเอง  โดยมุ่งหมายให้
กลุ่มประชากรในชุมชนได้มีโอกาสเข้ามามีส่วนร่วม เพ่ือการพัฒนาความรู้ ทักษะ และสามารถนํา
ความรู้ที่ได้รับไปใช้ให้เกิดประโยชน์ต่อตนเอง  และชุมชนได้ต่อไปอย่างยั่งยืน  
               จากการศึกษาทฤษฎี หลักการ แนวคิด และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องทั้งหมด สรุปได้ว่าการมี
ส่วนร่วมของชุมชน เกิดจากจิตใจที่ต้องการเข้าร่วมในกิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่ง เพ่ือให้เกิดผล ต่อความ
ต้องการของกลุ่มคนที่สอดคล้องกับวิถีชีวิตทางสังคม  ทั้งนี้  ในการที่จะให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วม
อย่างแท้จริงนั้น การจัดกิจกรรมการมีส่วนร่วมต้องคํานึงถึง วิถีการดําเนินชีวิต ค่านิยม ประเพณี  
ทัศนคติของบุคคล เพ่ือให้เกิดความสมัครใจเข้าร่วมกิจกรรม เพราะกลุ่มคนในชุมชน มีความแตกต่าง
กันใน  ลักษณะส่วนบุคคล  ลักษณะทางเศรษฐกิจ และการได้รับข้อมูลข่ าวสาร  ทั้งนี้ การเข้ามามี
ส่วนร่วมของชุมชนโดยสรุปมีขั้นตอมทั้งสิ้น 5 ขั้นตอนคือ 1) การวิเคราะห์ - สังเคราะห์ปัญหาของ
ชุมชน 2) การวางแผนที่เหมาะสมและสอดคล้องกับวิถีชีวิต 3) การกําหนดกิจกรรม 4) การดําเนิน
กิจกรรม  และ5) การประเมินผลกิจกรรม ซึ่งเป็นขั้นตอนของการเข้ามามีส่วนร่วมที่ให้ความสําคัญ
โดยใช้ชุมชนเป็นศูนย์กลาง โดยมีหน่วยงานภาครัฐคอยช่วยเหลือ ให้คําแนะนําหรืออํานวยความ
สะดวกเท่านั้น   
 
2.7 บริบทของพื้นที่จังหวัดนครปฐม  

นครปฐม เป็นอู่อารยธรรมสําคัญที่มีประวัติความเป็นมายาวนานในแผ่นดินสุวรรณภูมิ จาก
หลักฐานทางประวัติศาสตร์กล่าวว่า เมืองนครปฐมแต่เดิมนั้นตั้งอยู่ริมทะเล เป็นเมืองเก่าแก่ มีความ
เจริญรุ่งเรืองมานับตั้งแต่สมัยสุวรรณภูมิ และเป็นราชธานีสําคัญในสมัยทวารวดี ในยุคนั้นนครปฐม
เป็นแหล่งเผยแพร่อารยธรรมจากประเทศอินเดีย ซึ่งรวมทั้งพุทธศาสนา นครปฐมจึงเป็นศูนย์กลาง
ของความเจริญ มีชนชาติต่างๆ อพยพเข้ามาตั้งถิ่นฐานอยู่เป็นจํานวนมาก ต่อมาได้เกิดความแห้งแล้ง
ขึ้นในเมืองนครปฐม เพราะกระแสน้ําที่ไหลผ่านตัวเมืองเปลี่ยนเส้นทาง ประชาชนจึงอพยพไปตั้งหลัก
แหล่งอยู่ริมน้ํา และสร้างเมืองใหม่ขึ้นชื่อ “เมืองนครไชยศรี” หรือ “ศรีวิชัย” นครปฐมจึงกลายเป็น
เมืองร้างมาเป็นเวลาหลายร้อยปี จนกระทั่งพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ขณะที่ทรงยัง
ผนวชได้ธุดงค์ไปพบพระปฐมเจดีย์ และทรงเห็นว่าเป็นเจดีย์องค์ใหญ่ไม่มีที่ใดเทียบเท่า ครั้นเมื่อได้
ครองราชย์ จึงโปรดฯ ให้ก่อเจดีย์แบบลังกาครอบองค์เดิมไว้ โดยให้ชื่อว่า “พระปฐมเจดีย์” ทรง
ปฏิสังขรณ์สิ่งต่างๆ ในบริเวณองค์พระปฐมเจดีย์ให้มีสภาพดี และโปรดฯ ให้ขุดคลองเจดีย์บูชาเพ่ือให้
การเสด็จมานมัสการสะดวกข้ึน  

ต่อมาในสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ได้เริ่มก่อสร้างทางรถไฟสายใต้ผ่าน
เมืองนครปฐม ซึ่งขณะนั้นยังเป็นปุารก พระองค์จึงโปรดฯ ให้ย้ายเมืองจากตําบลท่านา อําเภอนครชัย
ศรี มาตั้งที่บริเวณองค์พระปฐมเจดีย์เหมือนเช่นครั้งสมัยโบราณ  
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ภาพที่ 3 แสดงตั้งที่บริเวณองค์พระปฐมเจดีย์ 
 ครั้งในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว โปรดฯ ให้สร้างพระราชวังสนาม
จันทร์เป็นที่เสด็จแปรพระราชฐานและฝึกซ้อมรบแบบเสือปุา โดยโปรดฯ ให้ตัดถนนเพ่ิมขึ้นอีกหลาย
สาย รวมทั้งสร้างสะพานเจริญศรัทธาข้ามคลองเจดีย์บูชาเชื่อมระหว่างสถานีรถไฟกับองค์พระปฐม
เจดีย์ ตลอดจนสร้างพระร่วงโรจนฤทธิ์ทางด้านทิศเหนือขององค์พระปฐมเจดีย์และบูรณะองค์พระ
ปฐมเจดีย์ให้สมบูรณ์สวยงามดัง ที่เห็นอยู่ในปัจจุบัน และได้โปรดให้เปลี่ยนชื่อจากเมือง “นครไชย
ศรี” เป็น “นครปฐม” 

 2.7.1 บริบทของพื้นที่อ าเภอบางเลน 

อําเภอบางเลน เป็นอําเภอหนึ่งในจํานวน 7 อําเภอ ของจังหวัดนครปฐม ตั้งขึ้นเป็นอําเภอ
เมื่อ พ.ศ.2439  ที่ว่าการอําเภอเดิมตั้งอยู่ที่บ้านบางไผ่นารถ ตําบลบางไทรปุา ริมฝั่งตะวันออกของแม่
น้ําท่าจีน ใช้ชื่อว่า อําเภอบางปลา  
           ภายหลังอําเภอบางปลาแบ่งการปกครองเป็น 2 ตําบล คือ ตําบลบางปลา และตําบลบางเลน 
ในปี พ.ศ.2479 ได้เปลี่ยนแปลงชื่ออําเภอบางปลาเป็นอําเภอบางเลน  
           พ.ศ.2521 ได้ย้ายที่ว่าการอําเภอจากริมฝั่งตะวันตกของแม่น้ําท่าจีน มาตั้งอยู่ริมถนนพล
ดําริห์ ในท้องที่หมู่ที่ 8 ตําบลบางเลน อําเภอบางเลน จนกระทั่งปัจจุบัน และสํานักงานพัฒนาชุมชน
อําเภอบางเลน กรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย เป็นส่วนราชการส่วนหนึ่งที่มีสํานักงานอยู่
ในที่ว่าการอําเภอบางเลนนี้ด้วยและ ได้ทํางานการพัฒนาชุมชนในพ้ืนที่อําเภอบางเลนจนมีผลงาน
เด่นชัดที่รวบรวมอยู่ในประวัติความเป็นมาของงานพัฒนาชุมชนจนถึงปัจจุบัน 
           อําเภอบางเลนเป็นอําเภอหนึ่งในจํานวน 7 อําเภอ ของจังหวัดนครปฐมอยู่ห่างจาก จังหวัด
นครปฐม ประมาณ 48 กิโลเมตร ห่างจากกรุงเทพฯ ประมาณ 67 กิโลเมตร อําเภอบางเลนมีเนื้อที่
ประมาณ 588.836 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 368,022.5 ไร่ 
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 อาณาเขต 
ทิศเหนือ ติดต่อกับ อําเภอสองพ่ีน้อง จังหวัดสุพรรณบุรีและอําเภอลาดบัวหลวง จังหวัด

พระนครศรีอยุธยา  
  ทิศใต้ ติดต่อกับ อําเภอนครชัยศรี และอําเภอดอนตูม จังหวัดนครปฐม  
  ทิศตะวันออก ติดต่อกับ อําเภอไทรน้อย จังหวัดนนทบุรี และอําเภอลาดบัวหลวง จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา  
   ทิศตะวันตก ติดต่อกับ อําเภอกําแพงแสน และอําเภอดอนตูม จังหวัดนครปฐม 
 ลักษณะภูมิประเทศ 

สภาพพ้ืนที่อําเภอบางเลน มีลักษณะเป็นพ้ืนที่ราบลุ่มลักษณะดินเป็นดินเหนียวมีความอุดม
สมบูรณ์ตามธรรมชาติเหมาะสําหรับการเกษตรกรรม  
           แม่น้ํา มีแม่น้ําท่าจีนไหลผ่านพื้นที่ 9 ตําบล คือ ตําบลบางหลวง ตําบลบางเลน ตําบลหินมูล 
ตําบลบางไทรปุา ตําบลลําพญา ตําบลบางระกํา ตําบลคลองนกกระทุง ตําบลบางปลา ตําบลไทรงาม 
 
 2.7.2 บริบทพ้ืนที่ของตลาดน้ าวัดล าพญา อ าเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
 ตําบลลําพญาแบ่งเขตการปกครอง เป็น 11 หมู่บ้าน 
 ประกอบด้วยหมู่บ้าน หมู่ 1 บ้านสวนทางทวย, หมู่ 2 บ้านสวนทางทวย, หมู่ 3 บ้านตลาดลํา
พญา, หมู่ 4 บ้านตลาดลําพญา, หมู่ 5 บ้านลําพญา, หมู่ 6 บ้านลําพญา, หมู่ 7 บ้านคลองลําพญา, 
หมู่8 บ้านคลองลําพญา, หมู่ 9 บ้านแหลมไร่, หมู่ 10 บ้านเวฬุวนาราม, หมู่ 11 บ้านแหลมชะอุย 
 สถานที่ส าคัญต าบลล าพญา 
 1.โรงเรียนสถาพรวิทยา 
 2.โรงเรียนวัดพระมอพิสัย 
 3.โรงเรียนบ้านนราภิรมย์ 

 
ภาพที่ 4 แสดงที่ตั้งตลาดน้ําลําพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

 

http://thailand.kapook.com/place.php?id=4f3342039eb19f327400033c
http://thailand.kapook.com/place.php?id=4f3341b19eb19fe56b000208
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 ลําพญาคือ นามเดิมของหมู่บ้านในครั้งที่การปกครองยังเป็นอําเภอบางปลา มณฑลนครชัยศรี 
มีประวัติว่าสมัยรัชกาลที่ 5 พระยากรมท่า ทําการขุดคลองบริเวณท้ายตลาดในปัจจุบันเพ่ือทําการจับ
จองที่นา ชุมชนแห่งนี้มีชาวบ้านสองกลุ่ม คือปลายสมัยรัชกาลที่ 3 ชาวมอญอพยพมาจากสามโคก  
ตั้งบ้านเรือนอยู่ทางแม่น้ําฝั่งตะวันตก ทําการเกษตร ส่วนชุมชนชาวจีน ตั้งบ้านเรือนอยู่ทางฝั่ง
ตะวันออก ทําการค้าขาย กลายเป็นตลาดริมน้ํา สภาพทั่วไป เป็นที่ราบ พ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็นนา มีถนน
เชื่อมต่อออกไปทาง พุทธมณฑล และออกไปบางเลน หรือออกไปทางจังหวัดสุพรรณบุรีได้สะดวก     
มีอาณาเขต 
 ทิศเหนือ  ติดกับ ต.คลองนกกระทุง อ.บางเลน จ.นครปฐม  
 ทิศใต้   ติดกับ ต.บางระกํา อ.บางเลน จ.นครปฐม  
 ทิศตะวันออก  ติดกับ ต.นราภิรมย์ อ.บางเลน จ.นครปฐม  
 ทิศตะวันตก  ติดกับ ต.บางปลา อ.บางเลน จ.นครปฐม  
 มีประชากร 3,874 คน 593 หลังคาเรือน ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพทํานา ทําการเพาะปลูก 
ทําการค้าขาย รับจ้าง และ ทําหัตถกรรม และสถานที่สําคัญ ได้แก่ วัดลําพญา วัดเวฬุนาราม ตลาดน้ํา
วัดลําพญา  
 ตลาดน้ําวัดลําพญา ตั้งอยู่บริเวณริมแม่น้ําท่าจีนหน้าวัดลําพญา อ.บางเลน จ.นครปฐม 
นับเป็นตลาดน้ําที่ยังคงสภาพแบบธรรมชาติที่สมบูรณ์ที่สุดแห่งหนึ่ง ของประเทศไทย ตลาดน้ําลํา
พญาแห่งนี้ริเริ่มโดย สภาวัฒนธรรมตําบลลําพญา ร่วมกับทางวัดลําพญา เป็นแหล่งรวมพืชผักผลไม้ 
ผลิตผลทางการเกษตร เช่น เครื่องจักสาน ผ้าทอ ผ้าย้อม และอาหารราคาถูก มีประเภทร้านอาหาร
คาว หวาน และผักผลไม้สดมากมาย ลักษณะเป็นเรือแพที่อยู่ริมน้ํามีความยาวประมาณ 30 เมตร 
ระหว่างเรือแพจะมีเรือมาด เรือสําปั้น เรืออีแปะ ของชาวบ้านนําอาหารคาวหวาน และพืชผักผลไม้มา
ขายมากมาย ในส่วนของอาหารคาว จะมีก๋วยเตี๋ยวเป็ด, เกาเหลาเลือดหมู, ก๋วยเตี๋ยวเรือ, อาหาร   
ตามสั่ง, ส้มตํา, ข้าวมันไก่, ข้าวคลุกกะปิ, หมูสะเต๊ะ, ทอดมัน, หอยจ้อ, หอยจ้อ 4 สี่ ปลาช่อนเผาตัว
ใหญ่ๆ, แหนมปลากรายทอด, เต้าหู้ทอด, สาคูไส้หมู, ข้าวเกรียบปากหม้อ ของหวาน อาทิ ขนมตาล, 
ถั่วบด, ลูกชุบ, ผลไม้ดอง, ทองม้วนสดมะพร้าวอ่อน ขนมเปียกปูน และขนมไทยอีกมากมาย แต่ถ้า
ใครเคยไปตลาดน้ําดอนหวาย จะเห็นได้เลยว่า ตลาดน้ําลําพญาเล็กกว่ามาก แต่ถึงจะเล็กของกินก็แจ๋ว 
สวนบริเวณหน้าวัดมีปลานานาชนิดเช่น ปลาสวาย ปลากระแห ปลาแรด ปลาเทโพ นอกจากนี้ ก็ยังมี
บริการล่องเรือตามแม่น้ําท่าจีน โดยมีเรือบริการหลายประเภทอาทิ เรือแจวโบราณ ล่องลําน้ําท่าจีน 
ออกจากหน้าวัดลําพญาไปนมัสการศาลเจ้าแม่ทับทิมซึ่งเป็นศาลศักดิ์สิทธิ์ประจํา ตําบลลําพญา อัตรา
ค่าโดยสาร คนละ 20 บาท ใช้เวลาประมาณ 30 นาที เรือลาก ล่องแม่น้ําท่าจีนไป-กลับ ออกจากหน้า
วัดลําพญาไปวัดสุขวัฒนาราม ที่บริเวณหน้าวัดลําพญามีวังปลาชุกชุมสามารถให้อาหารปลาได้ อัตรา
ค่าโดยสาร ผู้ใหญ่ 50 บาท เด็ก 20 บาท เรือกระแชง ออกจากหน้าวัดลําพญาไปวัดบางพระ         
(วัดหลวงพ่อเปิ่น) ใช้เวลาประมาณ 2 ชั่วโมงครึ่ง อัตราค่าโดยสาร ผู้ใหญ่ 50 บาท เด็ก 20 บาท      
ซึ่งตลาดน้ําลําพญาแห่งนี้จะเปิดบริการเฉพาะวันเสาร์-อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ จะเริ่มตั้งแต่
เวลาประมาณ 08.00-17.00 น. การเดินทาง สามารถใช้เส้นทางได้หลายเส้นทาง ทางรถยนต์ - 
เส้นทางแรก สายปิ่นเกล้า-นครชัยศรี ขับตรงไปจนถึงบริเวณสะพานลอยเข้าสู่ศาลายา เลี้ยวขวาขึ้น
สะพาน และขับตรงไปผ่านมหาวิทยาลัยมหิดล แล้วเลี้ยวซ้ายผ่านหน้าที่ว่าการอําเภอพุทธมณฑล ถึง
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สถานีตํารวจพุทธมณฑลแล้วให้เลี้ยวขวาขับรถตรงไปอีกประมาณ 24 กิโลเมตร ก็จะพบวัดลําพญา 
อยู่ทางซ้ายมือ ใช้เวลาประมาณ 45 นาที - เส้นทางที่สอง ใช้เส้นทางสายบางบัวทอง ขับตรงไป
ประมาณ 10 กิโลเมตร ให้สังเกตปูายเข้าสู่อําเภอบางเลนด้านซ้ายมือ แล้วเลี้ยวซ้ายตรงไปอีก
ประมาณ 20 กิโลเมตร จะพบทางแยกซ้ายมืออีกครั้ง (ก่อนข้ามสะพานแม่น้ําท่าจีน) ให้เลี้ยวซ้ายเข้า
ไปประมาณ 9 กิโลเมตร ก็จะพบวัดลําพญาอยู่ทางขวามือ ทางรถโดยสารประจําทาง บริษัท ขนส่ง 
จํากัด มีบริการรถโดยสารประจําทาง สายกรุงเทพฯ-นครปฐม โดยให้มาลงที่ตัวตลาด แล้วจากนั้นให้
นั่งรถสองแถว สายนครปฐม-ลําพญา ให้ลงที่หน้าวัดลําพญา หรือจะขึ้นที่ตลาดตัวเมืองนครปฐม สาย
ลําพญา-ทุ่งน้อย   มาลงที่หน้าวัดลําพญาโดยตรง นอกจากนี้ยังมีรถตู้บริการจากสายใต้ใหม่ บริเวณ
ร้านอาหารกุ้งหลวง รถออกทุกครึ่งชั่วโมง เริ่มเวลา 05.00-18.00 น. ค่าโดยสาร 40 บาทตลอดสาย 

 
ภาพที่ 5 ปูายประชาสัมพันธ์ตลาดน้ําวัดลําพญา 

 ตลาดน้ําวัดลําพญาเริ่มเปิดให้บริการครั้งแรก ในวันอาทิตย์ที่ 5 กันยายน พ.ศ.2542 ตั้งอยู่
บริเวณหมู่ท่ี 5 ตําบลลําพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม โดยในช่วงแรกๆที่เปิดบริการเฉพาะวัน
อาทิตย์ และเมื่อเป็นที่รู้จักมากขึ้น ต่อมาจึงเปิดบริการทุกวันเสาร์และอาทิตย์รวมทั้งวันหยุดนักขัต
ฤกษ์ เปิดบริการตั้งแต่เวลา 07.00-16.00น โดยใช้บริเวณวัดลําพญาและชายฝั่งแม่น้ําท่าจีนเป็นที่จัด
ตลาดน้ํามาจนถึงปัจจุบัน 
 ปัจจุบันตลาดน้ําวัดลําพญาได้เป็นสถานที่ท่องเที่ยวิเชิงนิเวศที่เป็นอีกทางเลือกหนึ่งของสังคม 
นอกจากนักท่องเที่ยวจะได้พักผ่อนและชื่นชมธรรมชาติบริเวณตลาดน้ําแล้ว ทางตลาดน้ํายังได้
จัดบริการท่องเที่ยวชมลําน้ําไว้หลายอย่าง เช่น บริการล่องเรือแจวโบราณ บริการล่องแพชมธรรมชาติ 
ด้านทิศใต้ และทิศเหนือ เพ่ือชมธรรมชาติสองฝั่งแม่น้ําและวิถีชาวบ้าน รวมทั้งเป็นการทัศนศึกษา
สถานที่สําคัญบริเวณตําบลใกล้เคียง นอกจากนี้ยังมีร้านค้าในตลาดน้ําวัดลําพญาที่มีสินค้าหลากหลาย
ชนิด โดยในระยะเริ่มต้นมีร้านค้าประมาณ 40 ร้าน ต่อมาได้มีจํานวนเพ่ิมมากขึ้นเรื่อย ๆ จนใน
ปัจจุบันมีร้านค้าทั้งหมดมากกว่า 300 ร้านค้า ซึ่งแบ่งเป็นร้านค้าบริเวณซุ้มจาก ร้านค้าในเรือเช่า 
ร้านค้าในเรือส่วนตัว ร้านค้าในแพขนาดใหญ่ โดยมีประชาชนที่เข้ามามีกิจกรรมทางเศรษฐกิจร่วมกัน
จากหลากหลายแห่งคือ ชาวตําบลลําพญาทั้ง 11 หมู่บ้าน และตําบลใกล้เคียง เช่น ตําบลคลอง
นกกระทุง ตําบลบางระกํา ตําบลนราภิรมย์ ตําบลบางภาษี นอกนั้นมาจากอีกหลายแห่ง เช่น จาก
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อําเภอบางเลน อําเภอสามพราน  และผู้ค้าจากกรุงเทพฯบางส่วน  ร้อยละ80ของชาวตําบลลําพญา
ประกอบอาชีพเกษตรกรรม ทําให้สินค้าส่วนมากที่วางจําหน่ายในตลาดน้ําฯเป็นสินค้าทางการเกษตร 
ผักพ้ืนบ้าน ผลไม้ต่างๆที่เป็นผลผลิตมาจากสวนที่ชาวบ้านปลูกเอง และซื้อมาจากที่อ่ืนบ้างในส่วนที่ไม่
มี นอกจากนี้ยังมีร้านอาหาร ร้านเครื่องดื่ม ขนมพ้ืนบ้านที่ชาวบ้านนํากลับมาฟ้ืนฟูอีกครั้ง รวมทั้งมี
ร้านค้าเครื่องจักสาน การรวมกลุ่มของแม่บ้านตําบลลําพญาผลิตข้าวซ้อมมือ การนวดแผนโบราณ 
ฯลฯ ในแต่ละวันจะมีนักท่องเที่ยวเข้ามาประมาณวันละ 3,000 คน เฉลี่ย 24,000-28,000 คนต่อ
เดือน โดยขึ้นอยู่กับวันหยุดนักขัตฤกษ์ของแต่ละเดือนด้วย 
 
2.8 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 2.8.1. งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องด้านการท่องเที่ยวและการมีส่วนร่วมในชุมชน 
กัลยา สมมาตย์ (2542, บทคัดย่อ) ได้ทําการศึกษาปัจจัยที่มีผลกระทบต่อการตัดสินใจ เลือก

แหล่งท่องเที่ยวชายทะเลในเขตจังหวัดเพชรบุรี มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาสภาพทั่วไปของ นักท่องเที่ยวและ
แหล่งท่องเที่ยว พฤติกรรมการท่องเที่ยว ปัจจัยที่ผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยว รวมทั้งเปรียบเทียบ
ปัญหาและโอกาสทางการตลาดของแหล่งท่องเที่ยว ศึกษาข้อมูลโดยใช้ แบบสอบถาม จํานวน 400 ชุด กับ
นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวชายหาด 3 แห่ง ในจังหวัดเพชรบุรี คือ ชายหาดชะอํา ชายหาดปึกเตียน และหาด
เจ้าสําราญ ใช้การสุ่มตัวอย่างแบบกลุ่ม วิเคราะห์ข้อมูล ทั่วไปของนักเที่ยว พฤติกรรมการท่องเที่ยวโดยใช้
ค่าร้อยละและเปรียบเทียบความคิดเห็นของ นักท่องเที่ยวต่อปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจโดยค่า ไค - 
สแควร์ ในการทดสอบ จากการศึกษา พบว่านักท่องเที่ยวเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอายุระหว่าง 15 
- 29 ปี สภาพโสด การศึกษาอยู่ ในระดับปริญญาตรีเป็นส่วนมาก รายได้เฉลี่ยต่อเดือนต่ํากว่า 35,000 
บาท อาชีพนักเรียน/ นิสิต/ นักศึกษา และมีภูมิลําเนาอยู่ในภาคกลาง พฤติกรรมการท่องเที่ยวส่วนใหญ่มา
เพ่ือการพักผ่อน/ พักฟ้ืนใช้เวลาพํานักเฉลี่ย 1 - 2 คืน ในการมาแต่ละครั้งมีค่าใช้จ่ายด้านที่พัก/ ค่า
เดินทาง  

ประมาณการ 500 - 1,499 บาท การเดินทางส่วนใหญ่มาด้วยตนเองหรือกลุ่มคนเฉพาะครอบครัว 
นักท่องเที่ยวให้ความสําคัญกับปัจจัยต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยวด้านชายทะเลมากที่สุด เพราะมี ความ
พร้อมด้านการประชาสัมพันธ์ข้อมูล ความสะอาด มีเส้นทางท่องเที่ยวที่ปลอดภัย ที่พักแรม ไม่แพง และ
เจ้าหน้าที่ผู้ให้ประชาสัมพันธ์การแต่งกายและมารยาทเรียบร้อยดีและเต็มใจให้บริการ  เสริมพันธ์ สาธิมาน 
(2543, บทคัดย่อ) ได้ศึกษาความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวต่อสถานที่ ท่องเที่ยวและเจ้าหน้าที่ผู้ให้บริการใน
เขตอุทยานน้ําตกพลิ้ว จังหวัดจันทบุรี วัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อ
สถานที่ท่องเที่ยวในเขตอุทยานแห่งชาติน้ําตกพลิ้ว จังหวัดจันทบุรี เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของ
นักท่องเที่ยวที่มีต่อเจ้าหน้าที่ผู้ให้บริการของอุทยานแห่งชาติ น้ําตกพลิ้ว จังหวัดจันทบุรี และศึกษา
แนวคิดของนักท่องเที่ยวในการพัฒนาสถานที่ท่องเที่ยวให้ได้ มาตรฐานสากล และพัฒนาเจ้าหน้าที่ผู้
ให้บริการให้มีประสิทธิภาพเพ่ิมขึ้น การศึกษาครั้งนี้ใช้ แบบสอบถามโดยวิธีการสุ่มโดยบังเอิญ เพ่ือให้ได้
จํานวนกลุ่มตัวอย่าง 200 ตัวอย่าง ผลการศึกษา พบว่า ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับสถานที่
ท่องเที่ยวและเจ้าหน้าที่ผู้ให้บริการมี ความคิดเห็นอยู่ในระดับดี    
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พิมพ์ระวี  (2553)  ได้ให้ความหมายของ การท่องเที่ยวชุมชน (community tourism) ไว้ว่า 
“การท่องเที่ยวชุมชนคือการท่องเที่ยวที่อาศัยองค์ประกอบของชุมชนที่มีอยู่แล้วหรือศักยภาพเป็นตัวฐาน 
โดยมีผู้ประกอบการหรือภาครัฐจัดการหรือส่งเสริมให้เข้ามาให้ท่องเที่ยวในชุมชน Boonratana (2010) 
ยังกล่าวว่า การท่องเที่ยวชุมชนเป็นการเรียกสถานการณ์การท่องเที่ยวในมิติเชิงพ้ืนที่ที่เกิดมีการท่องเที่ยว
โดยเน้นการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นในบริเวณชุมชนที่มีผู้อยู่อาศัยโดยนักท่องเที่ยวเป็นผู้มาเยือน (guest) ส่วน
ประชาชนในชุมชนเป็นเสมือนเจ้าบ้าน (host) ซึ่งการมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้มาเยือนกับเจ้าบ้านนั้น 
โดยทั่วไปเรามักมองในฐานะผู้ให้บริการหรือจําหน่ายสินค้าแต่ในมุมมองของมานุษยวิทยาแล้ว การ
ท่องเที่ยวเป็นมากกว่าการค้าการขายเพราะยังเป็นการเชื่อมโยงและการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมการ
เรียนรู้ร่วมกัน” 

จริยาวัฒน์  (2553)  “ได้ศึกษาการพัฒนาและแก้ไขปัญหาชุมชน ด้วยการจัดการพัฒนา  
แหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน กรณีศึกษาตลาดน้ําบางน้ําผึ้ง อําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ 
ผลการวิจัย พบว่า การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวตลาดน้ําบางน้ําผึ้ง ดําเนินการโดยองค์การบริหารส่วนตําบล
บางน้ําผึ้งสามารถแก้ไขปัญหาให้แก่ชุมชนเรื่องผลผลิตทางการเกษตรได้ เพราะเป็นการสร้างอาชีพและ
รายได้ให้แก่ประชาชนในพ้ืนที่ ความสําเร็จดังกล่าวเป็นผลสืบเนื่องจากปัจจัยภายนอกซึ่งได้แก่กระแสการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวรูปแบบต่าง ๆ ของภาครัฐ ที่สร้างความต้องการในการท่องเที่ยวของภาคประชาชน
อย่างต่อเนื่อง ควบคู่กับการส่งเสริมแหล่งท่องเที่ยวระดับท้องถิ่นโดยมีปัจจัยภายในคือพ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็น
สวนเกษตรดั้งเดิมแบบยกท้องร่อง ซึ่งเป็นพ้ืนที่อนุรักษ์ของภาครัฐมาตั้งแต่ปี 2520 และตั้งอยู่ใกล้
กรุงเทพมหานคร ทั้งนี้ การมีผู้นําอย่างเป็นทางการที่ดํารงตําแหน่งนายกองค์การบริหารส่วนตําบล ทําให้
สามารถจัดสรรงบประมาณเพ่ือการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวได้อย่างต่อเนื่อง รวมถึงสามารถขยายผลการ
พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวไปเชื่อมโยงกับการพัฒนาชุมชนในด้านต่าง ๆ ได้อย่างกว้างขวาง เช่น การพัฒนา 
ด้านคมนาคม สาธารณูปโภคต่าง ๆ การรื้อฟ้ืนวัฒนธรรมประเพณี” 

สร้อยสุข  (2554)  “ได้ศึกษาแนวทางการเพ่ิมพ้ืนที่สีเขียวในกรุงเทพมหานคร พบว่า กรุงเทพฯ 
เป็นเมืองใหญ่ มีการเจริญเติบโตอย่างต่อเนื่องในทุก ๆ  ด้าน ทั้งทางด้านกายภาพ เศรษฐกิจ สังคม ประชากร 
เป็นแหล่งงานที่ดึงดูดให้ผู้คนจากท้องถิ่นต่าง ๆ ทั่วประเทศหลั่งไหลเข้ามาประกอบอาชีพหลากหลาย
ประเภท หลากหลายกิจกรรม ปัญหาที่ตามมาคือ ความแออัดของที่อยู่อาศัยประชากรหนาแน่น
สาธารณูปโภคสาธารณูปการไม่เพียงพอ อาชญากรรมเพ่ิมขึ้น การจราจรติดขัด มลพิษขยะเกลื่อนเมือง    
น้ําเน่า อากาศเสีย เสียงดัง ฝุุนละอองกระจายแทบทุกพ้ืนที่ ส่งผลกระทบต่อสุขภาพของผู้อาศัยในเมืองทั้ง
ทางตรงและทางอ้อม การเพ่ิมพ้ืนที่สีเขียวจึงเป็นอีกทางเลือกหนึ่งในการแก้ปัญหาสิ่งแวดล้อม ทั้งช่วยกรอง
มลพิษ เสริมสร้างสุขภาพกายและสุขภาพจิตที่แข็งแรงให้คนเมือง แต่ปัญหาคือ พ้ืนที่สีเขียวในเมืองมีไม่
เพียงพอกับความต้องการของประชาชน การเข้าถึงเป็นไปโดยยากในบางพ้ืนที่ บทบาทของพ้ืนที่สีเขียวบาง
แห่งไม่เอ้ืออํานวยต่อความต้องการของผู้มาใช้บริการ จึงต้องมีการเพ่ิมพ้ืนที่สีเขียวให้กับเมือง เพ่ือช่วยให้
ประชาชนคนเมืองมีทางเลือกในการพักผ่อนหย่อนใจมากขึ้น” 
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2.8.2.งานวิจัยทีเ่กี่ยวข้องกับตลาดน้ า 

หทัยรัตน์ เดชศักดา (2553) “การค้นคว้าอิสระในครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา ความพึงพอใจ
ของนักท่องเที่ยวชาวไทยต่อตลาดน้ํา 4 ภาค จังหวัดชลบุรี กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการค้นคว้าอิสระครั้งนี้ 
คือ นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาท่องเที่ยวตลาดน้ํา 4 ภาคจังหวัดชลบุรี  จํานวน 400 คน โดยใช้
แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ค่าร้อยละ ค่า
ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ค่าสูงสุดค่าต่ํา สุดค่าที่ (Independent sample t-test) การวิเคราะห์
ความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) และค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์อย่างง่ายของเพียร์สัน 
(Pearson Product Moment Correlation Coefficient) จากผลการศึกษา พบว่า นักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชายมีอายุ 21 – 30 ปี การศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี                
มีสถานภาพโสด มีอาชีพเป็นพนักงานบริษัทเอกชนมีรายได้ต่อเดือน 15,001 – 20,000 บาท โดย
นักท่องเที่ยวชาวไทยมีความพึงพอใจต่อส่วนประสมทางการตลาดด้านด้านผลิตภัณฑ์ ในระดับพอใจ
อย่างยิ่ง ความพึงพอใจด้านช่องทางการจัดจําหน่ายความพึงพอใจด้านลักษณะด้านทางกายภาพ ความ
พึงพอใจด้านบุคลากร ความพึงพอใจด้านราคาความพึงพอใจด้านส่งเสริมการตลาด ความพึงพอใจด้าน
กระบานการการให้บริการ พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยต่อตลาดน้ํา 4 ภาค พบว่า
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เดินทางมาเที่ยวกับเพ่ือน และได้รับข้อมูลการท่องเที่ยวส่วนใหญ่ทางอินเตอร์เน็ต 
และเดินทางมาท่องเที่ยวด้วยรถยนต์ส่วนบุคคล ในช่วงวันเสาร์-อาทิตย์ โดยมีเพ่ือนเป็นผู้มีส่วนร่วมใน
การตัดสินใจ เสียค่าใช้จ่ายต่อครั้งประมาณ 401 – 600 บาท ส่วนใหญ่นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน้ํา
มาเป็นครั้งแรกผลจากการวิเคราะห์สมมติฐาน พบว่านักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษา สถานภาพ 
อาชีพรายได้ แตกต่างกันมีความพึงพอใจต่อส่วนประสมทางการตลาดแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญที่
ระดับ 0.05 นอกจากนี้นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอายุ ระดับการศึกษา สถานภาพ อาชีพ รายได้ แตกต่าง
กันมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวตลาดน้ํา 4 ภาคแตกต่างกันอย่างนัยสําคัญ 0.05 ส่วนการวิเคราะห์
ความสัมพันธ์พบว่า ความพึงพอใจต่อส่วนประสมทางการตลาดกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยต่อตลาดน้ํา 4 ภาค ด้านความถี่ในการเดินทางมาท่องเที่ยว ด้านค่าใช้จ่ายในการ
เดินทางมาท่องเที่ยว ด้านแนวโน้มพฤติกรรมการท่องเที่ยวในอนาคต และแนวโน้มในการบอกต่อบุคคล
อ่ืนให้มาท่องเที่ยวตลาดน้ํา อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05” 

 

ณัฐพล ตันติวงศ์ตระกูล (2554) “การค้นคว้าอิสระครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาพฤติกรรม
ของนักท่องเที่ยวที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกสถานที่ท่องเที่ยวอําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย กลุ่ม
ตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยในครั้งนี้คือนักท่องเที่ยวชาวไทยที่ เดินทางมาท่องเที่ยวในอําเภอเชียงคาน 
จังหวัดเลย ในระหว่างเดือนกรกฎาคมพ.ศ. 2554 ถึง เดือนกันยายน พ.ศ. 2554 จํานวน 400 
ตัวอย่าง โดยใช้วิธีการสุ่มแบบสะดวก และใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการวิจัย สถิติที่ใช้วิเคราะห์
ข้อมูลใช้สถิติเชิงพรรณนาประกอบด้วยความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และสถิติ
เชิงอนุมานประกอบด้วยค่า t-test และF-test ทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ ในกรณีที่มีนัยสําคัญ
ทางสถิติ และใช้วิธีการของ Fisher’s Least Significant Difference (LSD) จากผลการศึกษาพบว่า 
นักท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 26-35 ปี สถานภาพโสด เป็นนิสิต 
นักศึกษา ส่วนใหญ่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี มีรายได้เฉลี่ยต่ํากว่า  10,000 บาทต่อเดือน 
นักท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ชอบรูปแบบการท่องเที่ยววัฒนธรรม และชื่นชอบในกิจกรรมตัก
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บาตรข้าวเหนียวโดยเหตุผลหลักที่เลือกมาเท่ียวเชียงคานก็เพ่ือต้องการที่จะศึกษาประเพณี วัฒนธรรม
และวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของคนท้องถิ่น ส่วนใหญ่แล้วจะมาเที่ยวเชียงคานร่วมกันประมาณ 3-5 คน 
ในช่วงฤดูหนาว โดยศึกษาข้อมูลจากนิตยสาร สิ่งพิมพ์ รวมถึงเว็บไซต์ต่าง ๆ เพ่ือประกอบการ
ตัดสินใจโดยเฉลี่ยกลุ่มตัวอย่างจะมาเที่ยวเชียงคานประมาณ 1 ครั้งต่อปี และใช้เวลาอยู่ที่เชียงคาน
ประมาณ 2 วัน เสียค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้งประมาณ 1,000 – 3,000 บาทจากความคิดเห็นเพ่ิมเติม
ของนักท่องเที่ยวพบว่า นักท่องเที่ยวชื่นชอบในความเป็นเอกลักษณ์ของเชียงคาน ทั้งในด้าน
บรรยากาศ วิถีชีวิตความเป็นอยู่ ประเพณีและวัฒนธรรมท้องถิ่นซึ่งนักท่องเที่ยวอยากให้เชียงคานยัง
คงไว้ซึ่ ง เอกลักษณ์แบบดั้ งเดิม ไม่อยากให้วิถีชีวิตประเพณีและวัฒนธรรมท้องถิ่นเกิดการ
เปลี่ยนแปลง” 

วิสูตร บัวชุม (2551) ศึกษาระดับความพึงพอใจต่อการเดินทางท่องเที่ยวของผู้เยี่ยมเยือน 
ชาวไทยในจังหวัดแม่ฮ่องสอนทางด้านส่วนประสมทางการตลาดบริการ (7 Ps) พบว่า นักท่องเที่ยว 
ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 21 - 30 ปี สถานภาพโสด มีระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี 
อาชีพหลักเป็นลูกจ้างบริษัท/ ร้านค้า นับถือศาสนาพุทธ รายได้ต่อเดือน 25,000 บาทขึ้นไป มี 
ภูมลิําเนาในเขตภาคเหนือ พฤติกรรมการท่องเที่ยว พบว่า การเดินทางมาเป็นครั้งแรก มีการค้างแรม 
ที่พักแรมที่ใช้บริการเป็นประเภทรีสอร์ท ส่วนใหญ่เดินทางมากับเพื่อน/ ญาติ พาหนะที่ใช้เป็น รถยนต์
ส่วนตัว ได้รับข้อมูลการท่องเที่ยวจากอินเตอร์เน็ต และมีวัตถุประสงค์การท่องเที่ยวเพ่ือ การพักผ่อน 
ด้านความพึงพอใจต่อการเดินทางท่องเที่ยวของผู้เยี่ยมเยือนชาวไทยในจังหวัด แม่ฮ่องสอนทางด้าน
ส่วนประสมทางการตลาดบริการ (7 Ps) พบว่า มีระดับความพึงพอใจมาก ในด้านบุคคล (People) 
ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) ด้านกระบวนการให้บริการ (Process)  ด้านการส่งเสริมการตลาด 
(Promotion) ด้านสิ่งน าเสนอทางกายภาพ (Physical Evidence) และมี ระดับความพึงพอใจปาน
กลางในด้านช่องทางการจัดจําหน่าย (Place) และด้านราคา (Price)   

สุมาลี อัศววิจิตรกุล (2551) ศึกษาปัจจัยที่มีผลกับการตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยว ชายหาด
บางแสน จังหวัดชลบุรี ผลการศึกษาที่ได้ พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุ การทํางาน
ระหว่าง 20 - 30 ปี ส่วนมากเป็นพนักงานบริษัทเอกชน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี  โดยมีรายได้ต่อ
เดือน 10,001 - 20,000 บาท สําหรับปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยว ชายหาดบาง
แสน จังหวัดชลบุรี จําแนกตามส่วนประสมทาการตลาดท่องเที่ยว 7 ด้าน พบว่า ปัจจัยที่ มีผลต่อการ
ตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว ด้านผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว ได้แก่ สถานที่ ด้าน
ราคาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว ได้แก่ ราคากิจกรรมการพักผ่อน ด้านการจัดจําหน่าย ผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยว ได้แก่ ความสะดวกในการสํารองที่พัก ด้านการส่งเสริมตลาดท่องเที่ยว ได้แก่ การ
จัดกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยว เช่น เทศกาลวันไหลบางแสน ด้านบุคลากรทางการ ท่องเที่ยว ได้แก่ 
ความมีมิตรไมตรีของชาวหาดบางแสน ด้านกระบวนการ ได้แก่ การต้อนรับนักท่องเที่ยวของชาวหาด 
บางแสนด้านสิ่งแวดล้อมทางกายภาพ ได้แก่ การคมนาคม ปัจจัยโดยรวม ของส่วนประสมทาง
การตลาด นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่าปัจจัยด้านสิ่งแวดล้อมทาง กายภาพ มีผลต่อการ
ตัดสินใจมากที่สุด เมื่อเปรียบเทียบปัจจัยที่มีกับการตัดสินใจเดินทางมา ท่องเที่ยวหาดบางแสน 
จําแนกตาม เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา และรายได้ต่างกัน พบว่า  ทุกปัจจัยไม่มีผลต่อการ
ตัดสินใจของนักท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวให้ความสําคัญกับทุกปัจจัยเท่ากัน 
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สรุปผลจากการศึกษาจากการศึกษา (แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง) ทั้งหมด  
พบว่า นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวตลาดน้ําลําพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม  มี
วัตถุประสงค์หลักเพ่ือมาสัมผัสธรรมชาติ และพักผ่อน นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมากกว่าเพศ
ชาย ลักษณะทางกายภาพมีอิทธิพลต่อ การตัดสินใจในการเดินทางมาท่องเที่ยว จากการทบทวน
วรรณกรรม ผู้วิจัยได้องค์ประกอบของ ตัวแปร ดังต่อไปนี้  ตัวแปรอิสระคือ คุณลักษณะด้านประชากร
ของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวตลาดน้ําลําพญา จังหวัดนครปฐม ประกอบด้วย เพศ อายุ
ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้ ตัวแปรอิระด้านสังคม ได้แก่ ระยะเวลาในการอยู่ชุมชน ตัวแปรตาม 
คือ 1. พฤติกรรมการท่องเที่ยว 2. ระดับการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวของประชาชนตลาด
น้ําลําพญา จังหวัดนครปฐม   



บทท่ี 3 

วิธีการด าเนินงานวิจัย 
 การวิจัยเรื่อง “การมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้้าล้าพญา จังหวัดนครปฐม ในการจัดการการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน” เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Method Research) ประกอบด้วยการ
วิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ใช้วิธีการวิจัยเชิงส้ารวจ (Survey Research) โดยใช้แบบ
วัดครั้งเดียว (One-Shot Description Study) แบบเก็บข้อมูล ณ ช่วงเวลาใดเวลาหนึ่ง (Cross-
Sectional Study) โดยให้กลุ่มตัวอย่างเป็นผู้กรอกแบบสอบถามเอง (Self-Administration)  และ
การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยใช้แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) มี
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 4 ประการ คือ 1) เพ่ือศึกษาการมีส่วนร่วมของประชาชนในเขตตลาดน้้าล้า
พญา จังหวัดนครปฐม ที่มีต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว ปี พ.ศ. 2561 2) เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวในเขตตลาดน้้าล้าพญา 3) เพ่ือเผยแพร่และกระตุ้นเศรษฐกิจในตลาดน้้าล้า
พญาเป็นที่รู้จักของประชาชนทั่วไปสู่อาเซียน 4) เพ่ือศึกษาข้อเสนอแนะในเชิงนโยบายเกี่ยวกับการ
พัฒนาการท่องเที่ยว โดยมีรายละเอียดเกี่ยวกับวิธีการด้าเนินการวิจัยดังนี้ 

3.1 รูปแบบการวิจัย 
3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
3.3 เครื่องมือที่ใช้งานการวิจัย 
3.4 การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
3.5 วิธีการน้าเสนอและรายงานผลการวิจัย 

3.1 รูปแบบการวิจัย 
 การวิจัยเรื่อง “การมีส่วนร่วมของประชาชนในเขตตลาดน้้าล้าพญา จังหวัดนครปฐม ที่มีต่อ
การพัฒนาการท่องเที่ยว ปี พ.ศ. 2561” ผู้วิจัยได้ก้าหนดรูปแบบการวิจัยเป็นแบบผสมผสาน (Mixed 
Method Research) โดยประกอบด้วยการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยใช้ 
วิธีการวิจัย เชิ งส้า รวจ (Survey Research)  มีการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบสอบถาม 
(Questionnaire) และการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) มีการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้
แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) 

 
3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 3.2.1 ประชากร คือ ประชากรที่ใช้ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ได้แก่  
 ก. การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research)  
 มีการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) ประชาการที่ใช้ในการวิจัย 
ได้แก่ประชาชนที่อาศัยอยู่ในชุมชนตลาดน้้าล้าพญา ต้าบลล้าพญา อ้าเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
แบบเจาะจงจ้านวน 100 คน  
 ข. การวิจัยเชิงคุณภาพ(Qualitative Research)  

มีการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) จ้านวน 10 ท่าน  
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 3.2.2 กลุ่มตัวอย่าง  
 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้คือประชาชนในเขตตลาดน้้าวัดล้าพญา ต้าบลล้าพญา  
อ้าเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ประเมินการมีส่วนร่วมของประชาชนในเขตตลาดน้้าวัดล้าพญา  
จังหวัดนครปฐมที่มีต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว โดยการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจงจ้านวน 100 คน 

3.3 เครื่องมือที่ใช้งานการวิจัย 
ในการวิจัยครั้งนี้ มีขั้นตอนการสร้างเครื่องมือและตรวจสอบเครื่องมือที่ใช้การเก็บรวบรวม 

ข้อมูล ดังนี้  
3.3.1 ขั้นตอนการสร้างเครื่องมือ  

3.3.1.1 การมีส่วนร่วมของประชาชนในเขตตลาดน้้าล้าพญา จังหวัดนครปฐม ที่มีต่อการ
พัฒนาการท่องเที่ยว ปี พ.ศ. 2561 ร่วมถึงหลักการแนวคิด และทฤษฎีการมีส่วนร่วมของชุมชน
ตลาดน้้าวัดล้าพญา จังหวัดนครปฐม ในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน จากเอกสารและ
ผลงานการวิจัยที่เกี่ยวข้อง  

3.3.1.2 ก้าหนดกรอบแนวคิด ในการสร้างเครื่องมือการวิจัย  
3.3.1.3 ก้าหนดวัตถุประสงค์ในการสร้างเครื่องมือการวิจัย โดยขอค้าปรึกษาจาก

อาจารย์ที่ปรึกษา 
3.3.1.4 สร้างเครื่องมือการวิจัย  
3.3.1.5 น้าเสนอร่างเครื่องมือการวิจัยต่ออาจารย์ที่ปรึกษา เพ่ือตรวจสอบและปรับปรุง

แก้ไขโดยมีผู้เชี่ยวชาญในการตรวจสอบเครื่องมือ จ้านวน 1 ท่าน  
3.3.1.6 น้าเครื่องมือการวิจัย ที่ปรับปรุงแก้ไขตามข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญไป

ทดลองใช้ (Try out) กับประชากรที่มีลักษณะคล้ายกับประชากรกลุ่มตัวอย่าง จ้านวน 100 ชุด 
แล้น้าผลมาวิเคราะห์ เพ่ือหาสัมประสิทธิ์ความเชื่อมั่น (Reliability) 

3.3.1.7 น้าผลของเครื่องมือที่ได้ทดลองใช้ (Try out) และวิเคราะห์เพ่ือหาสัมประสิทธิ์
ความเชื่อมั่น (Reliability) แล้วน้าเสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษา  

3.3.1.8 จัดพิมพ์แบบสอบถามฉบับสมบูรณ์ และน้าไปใช้จริงเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลกับ
กลุ่มตัวอย่าง  

3.3.1.9 รวบรวมแบบสอบถาม แล้วน้ามาวิเคราะห์ด้วยโปรแกรมวิเคราะห์สถิติทาง
สังคมศาสตร์  
3.3.2 ลักษณะของเครื่องมือ  
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยพัฒนาขึ้นตามกรอบของ การวิจัยเรื่อง “การมีส่วนร่วมของ

ชุมชนตลาดน้้าวัดล้าพญา จังหวัดนครปฐม ในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน” เพ่ือใช้เป็น
เครื่องมือในการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการ วิจัยเชิงปริมาณ 
(Quantitative Research) ใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) ในการเก็บรวบรวม และ การวิจัยเชิง
คุณภาพ (Qualitative Research) มีการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์เชิงลึก(In-depth Interview) 
ผู้วิจัยได้ด้าเนินการวิจัยโดยการสร้างเครื่องมือ ดังนี้  
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3.3.2.1 แบบสอบถาม (Questionnaire) ผู้วิจัยได้สร้างแบบสอบถามเกี่ยวกับการมีส่วน
ร่วมของชุมชนตลาดน้้าวัดล้าพญา จังหวัดนครปฐม ในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เพ่ือใช้เป็น
เครื่องมอืในการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างที่ ใช้ในการวิจัย โดยแบ่งออกเป็น 3 ตอน ดังนี้  

ตอนที่ 1 เป็นแบบสอบถามข้อมูลทั่วไป โดยเป็นปัจจัยด้านปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบ 
แบบสอบถาม มีลักษณะเป็นแบบตรวจสอบรายการ Check List จ้าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล จ้านวน  
6 ข้อ คือ 1) เพศ 1) อายุ 3) ระดับการศึกษา 4) อาชีพ 5) รายได้และ 6) ระยะเวลาอาศัยอยู่ในชุมชน  

ตอนที่ 2 เป็นแบบสอบถามระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับการมีส่วนร่วมของชุมชนตลาด
น้้าวัดล้าพญา จังหวัดนครปฐม ในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน จ้านวน 4 ด้าน ได้แก่ 1) ด้าน
การร่วมกันวางแผนในการจัดการแหล่งท่องเที่ยว 2) ด้านการร่วมกันปฏิบัติตามแผนในการจดการแหล่ง
ท่องเที่ยว 3) ด้านการร่วมกันใช้ประโยชน์ในการจัดการแหล่งท่องเที่ยว และ 4) ด้านการร่วมท้านุ
บ้ารุงรักษาในการจัดการแหล่งท่องเที่ยว มีลักษณะเป็นแบบมาตรา ส่วนประเมินค่า (Rating Scale)  
5 ระดับ คือ มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย และน้อยที่สุด โดยมีเกณฑ์ การให้น้้าหนักของคะแนน ดังนี้  

ช่วงค่าเฉลี่ย  การแปลความหมาย 
  ค่าเฉลี่ยตั้งแต่ 4.21 – 5.00  =  มีส่วนร่วมอยู่ในระดับมากที่สุด 
  ค่าเฉลี่ยตั้งแต่ 3.41 – 4.20 =  มีส่วนร่วมอยู่ในระดับมาก 
  ค่าเฉลี่ยตั้งแต่ 2.61 – 3.40 =  มีส่วนร่วมอยู่ในระดับปานกลาง 

ค่าเฉลี่ยตั้งแต่ 1.81 – 2.60 =  มีส่วนร่วมอยู่ในระดับน้อย 
  ค่าเฉลี่ยตั้งแต่ 1.00 – 1.80 =  มีส่วนร่วมอยู่ในระดับน้อยที่สุด 

ตอนที่ 3 เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการมีส่วน
ร่วมของชุมชนตลาดน้้าวัดล้าพญา จังหวัดนครปฐม ในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน มีลักษณะ
เป็นแบบสอบถามที่เป็นปลายเปิด (Open ended Question) ให้เลือกตอบ แบบเสรี  
  3.3.2.2 แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) ใช้รวบรวมข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูล 
โดยแบ่งแบบสัมภาษณ์ออกเป็น 2 ตอน คือ  

ตอนที่ 1 เป็นแบบสัมภาษณ์เกี่ยวกับข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์  
ตอนที่ 2 เป็นแบบสัมภาษณ์เกี่ยวกับการพัฒนาหมู่บ้านเศรษฐกิจพอเพียงและการมี

ส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้้าล้าพญา จังหวัดนครปฐม ในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน โดยการมี
ส่วนร่วมใน 4 ด้าน คือ 1) ด้านการร่วมกันวางแผนในการจัดการแหล่งท่องเที่ยว 2) ด้านการร่วมกันปฏิบัติ
ตามแผนในการจดการแหล่งท่องเที่ยว 3) ด้านการร่วมกันใช้ประโยชน์ในการจัดการแหล่งท่องเที่ยว และ 
4) ด้านการร่วมท้านุบ้ารุงรักษาในการจัดการแหล่งท่องเที่ยว 

3.3.3 การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ  
ในการหาคุณภาพของเครื่องมือ ผู้วิจัยได้ด้าเนินการตามขั้นตอน ดังนี้  

3.3.3.1 แบบสอบถาม (Questionnaire) มีข้ันตอนการตรวจสอบเครื่องมือ ดังนี้  
- ขอค้าแนะน้าจาก เพ่ือตรวจสอบ เครื่องมือที่ผู้วิจัยได้สร้างขึ้น  
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  - หาค่าความเที่ยงตรง (Validity) โดยน้าแบบสอบถามที่สร้างเสร็จไปเสนออาจารย์ที่
ปรึกษา เพ่ือตรวจสอบและขอความเห็นชอบ โดยได้ปรับปรุงแก้ไข เครื่องมือให้เหมาะสมตามข้อเสนอแนะ
ของผู้เชี่ยวชาญ จ้านวน 3 ท่าน 
  - หาความเชื่อมั่นของเครื่องมือ (Reliability) โดยน้าแบบสอบถามที่ได้ปรับปรุงแก้ไข 
แล้วไปทดลองใช้ (Try out) แก่ประชาการที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างในการวิจัย จ้านวน 200 ชุด เพ่ือหาค่าความ 
เชื่อมั่นด้วยวิธีการหาค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา (Alpha - Coefficient) ตามวิธีการของคอนบาค (Cronbach)  
  - น้าแบบสอบถามที่ได้ปรับปรุงแก้ไขแล้วเสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษา เพ่ือขอความ
เห็นชอบ และจัดพิมพ์แบบสอบถามฉบับสมบูรณ์ เพ่ือใช้แจกกลุ่มประชากรตัวอย่างจริงที่ ใช้ในการวิจัย 
  3.3.3.2 แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) มีขั้นตอนการตรวจสอบ
คุณภาพ เครื่องมือ ดังนี้ 

- ขอค้าแนะน้าจากอาจารย์ที่ปรึกษา เพ่ือตรวจสอบ เครื่องมือที่ผู้วิจัยได้สร้างขึ้น 
  - น้าแบบสัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญ (Key Informants) ให้ผู้เชียวชาญตรวจสอบ 
และปรับปรุงแก้ไข และน้าเสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษาเพ่ือตรวจสอบและขอความเห็นชอบ 
  - น้าแบบสัมภาษณ์มาปรับปรุงแก้ไขแล้ว เสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษา เพ่ือขอความ
เห็นชอบ และน้าไปสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลต่อไป 

3.4 การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
 ผู้วิจัยได้ท้าการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถาม โดยใช้โปรแกรมส้าเร็จรูปเพ่ือการวิจัยทาง
สังคมศาสตร์ สถิติท่ีใช้วิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ 
 3.4.1 การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถาม หลังจากที่ได้ท้าการเก็บรวบรวมแบบสอบถามในการ
วิจัยแล้ว ได้น้าข้อมูลที่ได้ไปท้าการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยคอมพิวเตอร์ โดยใช้โปรแกรมวิเคราะห์ทางสถิติทาง
สังคมศาสตร์ โดยมีการใช้สถิติในการวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้ 
  3.4.1.1 สถิติพรรณนา (Description Statistics) ส้าหรับอธิบายลักษณะทั่วไปของกลุ่ม
ตัวอย่างและพรรณนาระดับการมีส่วนร่วมของประชาชนในเขตตลาดน้้าวัดล้าพญา จังหวัดนครปฐม ที่มีต่อ
การพัฒนาการท่องเที่ยว ปี พ.ศ. 2561 ประกอบไปด้วย 4 ด้านคือ 1) ด้านการร่วมกันวางแผนในการ
จัดการแหล่งท่องเที่ยว 2) ด้านการร่วมกันปฏิบัติตามแผนในการจดการแหล่งท่องเที่ยว 3) ด้านการร่วมกัน
ใช้ประโยชน์ในการจัดการแหล่งท่องเที่ยว และ 4) ด้านการร่วมท้านุบ้ารุงรักษาในการจัดการแหล่ง
ท่องเที่ยว สถิติที่ใช้คือ ค่าความถี่ (Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) และค่า
เบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
  3.4.1.2 สถิติอนุมาน (Inferential Statistics) ใช้ส้าหรับทอสอบสมมติฐานในการวิจัย 
เพ่ือเปรียบเทียบระดับการมีส่วนร่วมของประชาชนในเขตตลาดน้้าวัดล้าพญา จังหวัดนครปฐม ที่มีต่อการ
พัฒนาการท่องเที่ยว ปี พ.ศ. 2561 สถิติที่ใช้ คือการทดสอบค่าที (t-test) ในกรณีตัวแปล 2 ตัวเลือก และ
การทดสอบค่า (F-Test) ในกรณีตัวแปรต้นตั้งแต่ 3 ตัวเลือกขึ้นไป ด้วยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทาง
เดียว (One-Way Analysis of Variance: One Way ANOVA) โดยก้าหนดนัยส้าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
  เกณฑ์การวิเคราะห์หาค่าเฉลี่ย (Mean =   ̅) และการหาส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation = S.D.) โดยมีการก้าหนดเกณฑ์ค่าเฉลี่ยของผลคะแนนเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 
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    ช่วงค่าเฉลี่ย  การแปลความหมาย 
  ค่าเฉลี่ยตั้งแต่ 4.21 – 5.00  =  มีส่วนร่วมอยู่ในระดับมากที่สุด 
  ค่าเฉลี่ยตั้งแต่ 3.41 – 4.20 =  มีส่วนร่วมอยู่ในระดับมาก 
  ค่าเฉลี่ยตั้งแต่ 2.61 – 3.40 =  มีส่วนร่วมอยู่ในระดับปานกลาง 

ค่าเฉลี่ยตั้งแต่ 1.81 – 2.60 =  มีส่วนร่วมอยู่ในระดับน้อย 
  ค่าเฉลี่ยตั้งแต่ 1.00 – 1.80 =  มีส่วนร่วมอยู่ในระดับน้อยที่สุด 

  3.4.1.3 ในส่วนข้อมูลจากแบบสอบถามปลายเปิดที่แสดงปัญหา อุปสรรค  
และข้อเสนอแนะผู้วิจัยท้าการรวบรวมจากแบบสอบถามและจัดกลุ่มตามประเด็นที่ก้าหนดไว้จากนั้นจึงท้า
การวิเคราะห์โดยใช้การแจกแจงความถ่ี (Frequency) และ ค่าร้อยละ (Percentage) โดยใช้เทคนิคการ
วิเคราะห์เนื้อหาประกอบบริบท (Content Analysis Techniques) 
 3.4.2 การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) วิเคราะห์ข้อมูลที่ได้
จากการสัมภาษณ์เชิงลึกตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย ผู้วิจัยจัดกลุ่มข้อมูลของการสัมภาษณ์ที่ก้าหนดไว้ 
(Data Grouping) จากนั้นจึงน้าการวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้เทคนิคการวิเคราะห์เนื้อหาประกอบบริบท 
(Content Analysis Technique) 

3.5 วิธีการน าเสนอและรายงานผลการวิจัย 
 3.5.1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม น้าเสนอโดยใช้ตารางประกอบด้วยความถี่ 
(Frequency) และค่าร้อยละ (Percentage) 
 3.5.2 ข้อมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นของ การมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้้าวัดล้าพญา จังหวัด
นครปฐม ในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ซึ่งเป็นข้อมูลมาตราส่วนประเมินค่า น้าเสนอใน
รูปแบบของตารางประกอบด้วย ค่าเฉลี่ย (Mean =  ̅) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard 
Deviation = S.D.)  
 3.5.3 ข้อเสนอแนะจากค้าถามปลายเปิด ในเรื่องความคิดเห็นถึงปัญหา อุปสรรค และ
ข้อเสนอแนะใน การมีส่วนร่วมของประชาชนในเขตตลาดน้้าวัดล้าพญา ที่มีต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว  
ปี พ.ศ. 2561 วิเคราะห์เนื้อหาสาระประเด็นส้าคัญ และน้าเสนอเป็นการเขียนแบบความเรียง โดยใช้
เทคนิคการวิเคราะห์เนื้อหาประกอบบริบท (Content Analysis Technique) 
 3.5.4 ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ประชาชนในเขตตลาดน้้าวัดล้าพญา จังหวัดนครปฐม วิเคราะห์ 
ประมวลสรุปเนื้อหาสาระในประเด็นส้าคัญ ตามกรอบแนวคิดในการวิจัย แล้วน้าเสนอเป็นการเขียน  
สรุปแบบความเรียง โดยใช้เทคนิคการวิเคราะห์เนื้อหาประกอบบริบท (Content Analysis Technique) 



บทท่ี 4 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 

จากการวิจัยเรื่อง การมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้้าวัดล้าพญาจังหวัดนครปฐม ในการจัดการ
การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน โดยท้าการแจกแบบสอบถามเพ่ือส้ารวจประชาชน เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ 
(Quantitative Research) และการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยแบ่งผลการวิจัย 
ออกเป็น 2 ส่วน ดังนี้  

ผลการวิเคราะห์การวิจัยเชปิริมาณ  
แบ่งออกเป็น 5 ตอน ดังนี้  
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปด้านประชากรศาสตร์ของประชาชนในเขตตลาดน้้าวัดล้าพญาจังหวัด

นครปฐม สถิติที่ใช้ ได้แก่ การแจกแจงความถี่ (Frequency Distribution) และค่าร้อยละ 
(Percentage)  

ตอนที่ 2 ค้าถามเกี่ยวกับข้อมูลด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว 
สถิติที่ใช้ ได้แก่ ค่าเฉลี่ยเลขคณิต(Arithmetic Mean) ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard 
Deviation)  

ตอนที่ 3 ค้าถามเก่ียวกับการร่วมกันใช้ประโยชน์ในการจัดการแหล่งท่องเที่ยวสถิติที่ใช้ ได้แก่ 
ค่าเฉลี่ยเลขคณิต(Arithmetic Mean) ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)  

ผลการวิเคราะห์การวิจัยเชิงคุณภาพ  

ใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก (In–depth Interviewing)กับผู้ที่ เกี่ยวข้องกับการมีส่วนร่วมของ
ประชาชนในการบริหารจัดการการท่องเที่ยว รวมทั้งสิ้นจ้านวน 10 คน โดยแบ่งออกเป็น 2 ตอน ดังนี้  

ตอนที่ 1 ผลการสัมภาษณ์เชิงลึกเก่ียวกับข้อมูลส่วนตัวของประชาชนตลาดน้้าล้าพญา  
ตอนที่ 2 ผลการสัมภาษณ์เชิงลึกเกี่ยวกับการมีส่วนร่วมของประชาชน  

การวิเคราะห์การวิจัยเชิงคุณภาพ  
ในการวิจัยครั้งนี้ใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึก เพราะการศึกษาวิจัย 

เรื่องการมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้้าวัดล้าพญาจังหวัดนครปฐม ในการจัดการการท่องเที่ยวอย่าง
ยั่งยืน ท้าให้ผู้วิจัยได้รับทราบ ข้อมูลในด้านการมีส่วนร่วมของประชาชน รวมถึงบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

ผลการการวิเคราะห์การวิจัยเชิงปริมาณ  
  การศึกษาวิจัยในครั้งนี้เป็นการศึกษาการมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้้าวัดล้าพญาจังหวัด
นครปฐม ในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน การแจกแบบสอบถามเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูล 
จ้านวน 120 ชุด ได้รับการตอบกลับมา 100 ชุด คิดเปน็ร้อยละ 83.33 และได้คัดเลือกแบบสอบถามที่
มีความสมบูรณ์สามารถใช้ในการประมวลผลทั้งสิ้น 100 ชุด  
 



50 

การน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล  
  การน้าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลการมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้้าวัดล้าพญาจังหวัด
นครปฐม ในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ผู้วิจัยเสนอ 5 ตอน ดังนี้ ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของ
ผู้ตอบแบบสอบถาม ตอนที่ 2 ข้อมูลด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว  
ตอนที่ 3 การร่วมกันใช้ประโยชน์ในการจัดการแหล่งท่องเที่ยว ตอนที่ 4 ปัจจัยทางด้านความคิดเห็น
ทั่วไป ตอนที่ 5 ข้อเสนอแนะและความคิดเห็นอื่น ๆ  เพ่ิมเติม (ถ้ามี) 
 
4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ  
  ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ประชาชนผู้อาศัยในเขตตลาดน้้าล้าพญา 
อ้าเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
 

ตอนที่ 1 : ผลการวิเคราะห์ข้อมูลร้อยละ 
เพศ จากข้อมูลที่สอบถามเก่ียวกับเพศของผู้ตอบทั้งหมด พบว่ากลุ่มตัวอย่างโดยรวมมีผู้ตอบ

แบบเพศชายมากกว่าเพศหญิง โดยที่กลุ่มตัวอย่างส่วนมากเป็นเพศชาย มีจ้านวน 52 คน คิดเป็น   
ร้อยละ 52.0 รองลงมาเป็นกลุ่มตัวอย่างเพศหญิง มีจ้านวน 48 คน คิดเป็นร้อยละ 48.0  (ดังแสดงใน
ตารางที่ 1) 

ตารางท่ี 1 แสดงร้อยละและจ านวนผู้ตอบจ าแนกเพศ 

เพศ จ านวน ร้อยละ 
ชาย 52 52.0 
หญิง 48 48.0 
รวม 100 100.0 

 

แผนภูมิที่ 1 แสดงตารางและจ านวนผู้ตอบจ านวนตามเพศ 
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อายุ จากข้อมูลที่สอบถามเก่ียวกับอายุของผู้ตอบทั้งหมด พบว่ากลุ่มตัวอย่างโดยรวมมีผู้ตอบ
อันดับ 1 ผู้ที่มีอายุ 41 – 50 ปี จ้านวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ 22.0 อันดับที่ 2 ผู้ที่มีอายุ 51 - 60 ปี 
จ้านวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 20.0 อันดับที่ 3 ผู้ที่มีอายุ 31 – 40 ปี จ้านวน 19 คน คิดเป็นร้อยละ 19.0 
อันดับที่ 4 ผู้ที่มีอายุ 61 ปี ขึ้นไป จ้านวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 18.0 อันดับที่ 5 ผู้ที่มีอายุ    21 – 30 ปี 
จ้านวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 16.0 อันดับที่ 6 ผู้ที่มีอายุต่้ากว่า 20 ปี จ้านวน 5 คน    คิดเป็นร้อยละ 
5.0 (ดังแสดงในตารางที่ 2) 

ตารางท่ี 2 แสดงร้อยละและจ านวนผู้ตอบจ านวนตามอายุ 

อายุ จ านวน ร้อยละ 
ต่้ากว่า 20 ปี 5 5.0 
21 – 30 ปี 16 16.0 
31 – 40 ปี 19 19.0 
41 – 50 ปี 22 22.0 
51 – 60 ปี 20 20.0 
61 ปี ขึ้นไป 18 18.0 

รวม 100 100.0 
 

แผนภูมิที่ 2 แสดงร้อยละและจ านวนผู้ตอบจ าแนกตามอายุ 
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ศาสนา จากข้อมูลที่สอบถามเก่ียวกับศาสนาของผู้ตอบทั้งหมด พบว่ากลุ่มตัวอย่างโดยรวมมี
ผู้ตอบอันดับที่ 1 ผู้ที่นับถือศาสนาพุทธ จ้านวน 99 คน คิดเป็นร้อยละ 99.0 อันดับที่ 2 ผู้ที่นับถือ
ศาสนาคริสต์ จ้านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 1.0 (ดังแสดงในตารางที่ 3) 

 

ตารางท่ี 3 แสดงร้อยละและจ านวนผู้ตอบจ านวนตามศาสนา 

ศาสนา จ านวน ร้อยละ 
พุทธ 99 99.0 
คริสต์ 1 1.0 
อิสลาม 0 0.0 
รวม 100 100 

 

แผนภูมิที่ 3 แสดงตารางและจ านวนผู้ตอบจ านวนตามศาสนา 
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 ระดับการศึกษา จากข้อมูลที่สอบถามเกี่ยวกับการศึกษาของผู้ตอบทั้งหมด พบว่ากลุ่ม
ตัวอย่างโดยรวมมีผู้ตอบอันดับที่ 1 ประถมศึกษาหรือต่้ากว่า จ้านวน 49 คน คิดเป็นร้อยละ 49.0 
อันดับที่ 2 มัธยมศึกษา จ้านวน 33 คน คิดเป็นร้อยละ 33.0 อันดับที่ 3 ปริญญาตรี จ้านวน 12 คน 
คิดเป็นร้อยละ 12.0 อันดับที่ 4 อนุปริญญาหรือเทียบเท่า จ้านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 4.0 อันดับที่ 
5 สูงกว่าปริญญาตรี จ้านวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 2.0 (ดังแสดงในตารางที่ 4) 

 

ตารางท่ี 4 แสดงร้อยละและจ านวนผู้ตอบจ านวนตามระดับการศึกษา 

แผนภูมิที่ 4 แสดงตารางและจ านวนผู้ตอบจ านวนตามระดับการศึกษา 
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ระดับการศึกษา 

ระดับการศึกษา จ านวน ร้อยละ 
ประถมศึกษาหรือต่้ากว่า 49 49.0 
มัธยมศึกษา 33 33.0 
อนุปริญญาหรือเทียบเท่า 4 4.0 
ปริญญาตรี 12 12.0 
สูงกว่าปริญญาตรี 2 2.0 

รวม 100 100.0 
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อาชีพ จากข้อมูลที่สอบถามเกี่ยวกับอาชีพของผู้ตอบทั้งหมด พบว่ากลุ่มตัวอย่างโดยรวมมี
ผู้ตอบอันดับที่ 1 ค้าขาย จ้านวน 40 คน คิดเป็นร้อยละ 40.0 อันดับที่ 2 รับจ้าง จ้านวน 22 คน คิด
เป็นร้อยละ 22.0 อันดับที่ 3 ท้านา/ท้าสวน จ้านวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 14.0 อันดับที่ 4 เกษตรกร 
จ้านวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 13.0 อันดับที่ 5 ข้าราชการ จ้านวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 8.0 อันดับที่ 
6 นักลงทุนในตลาดทุน,ตลาดเงิน จ้านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 3.0 
(ดังแสดงในตารางที่ 5) 
 

ตารางท่ี 5 แสดงร้อยละและจ านวนผู้ตอบจ านวนตามอาชีพ 

 
แผนภูมิที่ 5 แสดงตารางและจ านวนผู้ตอบจ านวนตามอาชีพ 
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อาชีพ 

อาชีพ จ านวน ร้อยละ 
ข้าราชการ 8 8.0 
รับจ้าง 22 22.0 
ค้าขาย 40 40.0 
เกษตรกร 13 13.0 
ท้านา/ท้าสวน 14 14.0 
นักลงทุนในตลาดทุน,ตลาดเงิน 3 3.0 

รวม 100 100.0 
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รายได้ จากข้อมูลที่สอบถามเกี่ยวกับรายได้ของผู้ตอบทั้งหมด พบว่ากลุ่มตัวอย่างโดยรวมมี
ผู้ตอบอันดับที่ 1 ต่้ากว่า 9000 บาท จ้านวน 36 คน คิดเป็นร้อยละ 36.0 อันดับที่ 2 9001 - 15000 
บาท จ้านวน 33 คน คิดเป็นร้อยละ 33.0 อันดับที่ 3 15001 – 30000 บาท จ้านวน 27 คน คิดเป็น
ร้อยละ 27.0 อันดับที่ 4 มากกว่า 30001 บาทขึ้นไป จ้านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 3.0 อันดับที่ 5   
ไม่มีรายได ้จ้านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 1.0 (ดังแสดงในตารางที่ 6) 

 
 

ตารางท่ี 6 แสดงร้อยละและจ านวนผู้ตอบจ านวนตามรายได้ 

 

แผนภูมิที่ 6 แสดงตารางและจ านวนผู้ตอบจ านวนตามรายได้ 
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รายได้ 

รายได้ จ านวน ร้อยละ 
ต่้ากว่า 9000 บาท 36 36.0 
9001 - 15000 บาท 33 33.0 
15001 – 30000 บาท 27 27.0 
มากกว่า 30001 บาทข้ึนไป 3 3.0 
ไม่มีรายได้ 1 1.0 

รวม 100 100.0 
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ระยะเวลาที่อาศัยในชุมชน จากข้อมูลที่สอบถามเกี่ยวกับระยะเวลาที่อาศัยในชุมชน ของผู้ตอบ
ทั้งหมด พบว่ากลุ่มตัวอย่างโดยรวมมีผู้ตอบอันดับที่ 1 มากกว่า 10 ปี จ้านวน 71 คน คิดเป็นร้อยละ 
71.0 อันดับที่ 2 5 - 10 ปี จ้านวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 14.0 อันดับที่ 3 1 - 5 ปี จ้านวน 11 คน คิด
เป็นร้อยละ 11.0 อันดับที่ 4 น้อยกว่า 1 ปี จ้านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 4.0 (ดังแสดงในตารางที่ 7) 

 
 

ตารางท่ี 7 แสดงร้อยละและจ านวนผู้ตอบจ านวนตามระยะเวลาที่อาศัยในชุมชน 

 

แผนภูมิที่ 7 แสดงตารางและจ านวนผู้ตอบจ านวนตามระยะเวลาที่อาศัยในชุมชน 
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ระยะเวลาที่อาศัยในชุมชน จ านวน ร้อยละ 
น้อยกว่า 1 ปี 4 4.0 
1 - 5 ปี 11 11.0 
5 - 10 ปี 14 14.0 
มากกว่า 10 ปี 71 71.0 

รวม 100 100.0 
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ตอนที่ 2 : ผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน  
 

ตารางท่ี 8 จ้านวน ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของผู้ตอบแบบสอบถามเก่ียวกับข้อมูลด้าน
การมีส่วนร่วมของประชาชนต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ล าดับ ประเด็น 
ระดับความพึงพอใจ 

 S.D. แปลผล มาก
ที่สุด 

มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย 
น้อย
ที่สุด 

การร่วมกันวางแผนในการจัดการแหล่งท่องเที่ยว 

1 ท่านมีส่วนร่วมในการให้
ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับ
โครงการต่าง ๆ ที่มีในแหล่ง
ท่องเที่ยว 

20.0 
(20) 

14.0 
(14) 

28.0 
(28) 

28.0
(28) 

10.0 
(10) 

2.94 1.278 
ปาน
กลาง 

2 ท่านมีส่วนร่วมในการ
วางแผนจัดการเตรียมความ
พร้อมและสิ่งอ้านวยความ
สะดวกในแหล่งท่องเที่ยว 

19.0 
(19) 

16.0
(16) 

36.0
(36) 

22.0
(22) 

7.0 
(7) 

2.82 1.184 
ปาน
กลาง 

3 ท่านมีส่วนร่วมในการให้
ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับ
แผนการจัดการแหล่ง
ท่องเที่ยวประจ้าปีร่วมกับคน
ในชุมชน 

18.0 
(18) 

14.0
(14) 

40.0
(40) 

20.0
(20) 

8.0 
(8) 

2.86 1.172 
ปาน
กลาง 

4 ท่านมีส่วนร่วมในการให้
ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับปัญหา
หรือ อุปสรรคท่ีอาจเกิดข้ึน
ได้ในแหล่งท่องเที่ยว 

21.0 
(21) 

16.0
(16) 

35.0
(35) 

18.0
(18) 

10.0
(10) 

2.80 1.247 
ปาน
กลาง 

https://www.google.co.th/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjgx_K7vdPeAhVRaVAKHU9JB74QjRx6BAgBEAU&url=https://www.youtube.com/watch?v=4Vb3-0VUxyk&psig=AOvVaw3_FZHG3i-PcKLbGvxuxblY&ust=1542270930074167
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ตารางท่ี 8 จ้านวน ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของผู้ตอบแบบสอบถามเก่ียวกับข้อมูลด้าน
การมีส่วนร่วมของประชาชนต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว(ต่อ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ล าดับ ประเด็น 
ระดับความพึงพอใจ 

 S.D. 
แปล
ผล มาก

ที่สุด 
มาก 

ปาน
กลาง 

น้อย 
น้อย
ที่สุด 

การร่วมกันปฏิบัติตามแผนในการจัดการแหล่งท่องเที่ยว 

 
5 

ท่านมสี่วนร่วมในการปฏิบัติ
ตามแผนในด้านการบริการสิ่ง
อ้านวยความสะดวกในแหล่ง
ท่องเที่ยวเช่น การบริการ
ห้องน้้า ที่พัก เป็นต้น 

21.0
(21) 

16.0
(16) 

30.0 
(30) 

23.0
(23) 

10.0 
(10) 

2.85 1.274 
ปาน
กลาง 

6 ท่านมีส่วนร่วมในการปฏิบัติ
ตามแผนในด้านกิจกรรม
ทางการท่องเที่ยวภายใน
แหล่งท่องเที่ยว 

18.0
(18) 

15.0
(15) 

36.0 
(36) 

23.0
(23) 

8.0 
(8) 

2.88 1.192 
ปาน
กลาง 

7 ท่านมีส่วนร่วมในการปฏิบัติ
ตามแผนในด้านการ
ประสานงานกับหน่วยงาน
ต่างๆ 

21.0
(21) 

15.0
(15) 

34.0 
(34) 

22.0
(22) 

8.0 
(8) 

2.81 1.228 
ปาน
กลาง 

8 ท่านมีส่วนร่วมในการปฏิบัติ
ตามแผนในด้านการสนับสนุน 
งบประมาณวัสดุหรืออุปกรณ์
ต่างๆ ในการจัดการแหล่ง
ท่องเที่ยว 

21.0
(21) 

15.0
(15) 

37.0 
(37) 

21.0
(21) 

6.0 
(6) 

2.76 1.182 
ปาน
กลาง 

https://www.google.co.th/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjgx_K7vdPeAhVRaVAKHU9JB74QjRx6BAgBEAU&url=https://www.youtube.com/watch?v=4Vb3-0VUxyk&psig=AOvVaw3_FZHG3i-PcKLbGvxuxblY&ust=1542270930074167
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ตารางท่ี 8 จ านวน ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของผู้ตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับข้อมูล 
ด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว (ต่อ) 

 

ศึกษาระดับแนวคิดของผู้ตอบแบบสอบถามการมีส่วนร่วมของประชาชนในเขตตลาดน้้าล้าพญา 
จังหวัดนครปฐม ที่มีต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว ปี พ.ศ. 2561 ซึ่งประกอบด้วยประเด็นต่างๆ  
รวม 14 ข้อ โดยวัดค้าตอบเป็นระดับแนวคิดของผู้ตอบแบบสอบถาม 5 ระดับ ได้แก่ 5 มีส่วนร่วมในการ
พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวมากที่สุด 4 มสี่วนร่วมในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวมาก 3 มีส่วนร่วมในการพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยวปานกลาง 2 มีส่วนร่วมในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวน้อย 1 ไม่มีส่วนร่วมในการพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยวเลย และให้ค่าคะแนน 5 คะแนน 4 คะแนน 3 คะแนน 2 คะแนน 1 คะแนน ตามล้าดับ 
พร้อมทั้งแสดงร้อยละ ค่าเฉลี่ย  และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

ผลการศึกษาพบว่าการจัดการมีส่วนร่วมในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวโดยรวม 2.8388 คะแนน
จัดอยู่ในระดับปานกลาง เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่ามีค่าเฉลี่ยระดับการจัดการสูงสุด 3.19 ใน
ประเด็น ข้อ 13. ท่านมีส่วนร่วมในการรักษาสิ่งแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว รองลงมามีค่าเฉลี่ย 2.94 ใน
ประเด็นข้อ 14. ท่านมีส่วนร่วมในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว และประเด็นข้อ 1. ท่านมีส่วนร่วมในการให้

ล าดับ ประเด็น 
ระดับความพึงพอใจ 

 S.D. แปรผล มาก
ที่สุด 

มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย 
น้อย
ที่สุด 

การร่วมกันใช้ประโยชน์ในการจัดการแหล่งท่องเที่ยว 
9 ท่านได้รับผลประโยชน์จาก

กิจกรรมทางการท่องเที่ยว 
เช่น การบริการที่พัก การ
บริการอาหาร เป็นต้น 

20.0
(20) 

27.0
(27) 

18.0
(18) 

26.0
(26) 

9.0 
(9) 

2.77 1.286 ปานกลาง 

10 ท่านได้รับผลประโยชน์จาก
การจ้าหน่ายสินค้าท่ีระลึก
ประจ้าท้องถิ่น 

27.0
(27) 

21.0
(21) 

23.0
(23) 

21.0
(21) 

8.0 
(8) 

2.62 1.301 ปานกลาง 

11 ท่านได้รับผลประโยชน์จาก
การแบ่งรายได้จากเงิน
ช่วยเหลือ จากหน่วยงาน
ต่างๆ ในการพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยว 

30.0
(30) 

21.0
(21) 

24.0
(24) 

21.0
(21) 

4.0 
(4) 

2.48 1.235 น้อย 

12 ท่านได้รับผลประโยชน์จาก
การเข้าร่วมเป็นบุคลากร
ประจ้าแหล่งท่องเที่ยว 

25.0
(25) 

22.0
(22) 

28.0
(28) 

21.0
(21) 

4.0 
(4) 

2.57 1.191 น้อย 

https://www.google.co.th/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjgx_K7vdPeAhVRaVAKHU9JB74QjRx6BAgBEAU&url=https://www.youtube.com/watch?v=4Vb3-0VUxyk&psig=AOvVaw3_FZHG3i-PcKLbGvxuxblY&ust=1542270930074167
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https://www.google.co.th/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjgx_K7vdPeAhVRaVAKHU9JB74QjRx6BAgBEAU&url=https://www.youtube.com/watch?v=4Vb3-0VUxyk&psig=AOvVaw3_FZHG3i-PcKLbGvxuxblY&ust=1542270930074167
https://www.google.co.th/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjgx_K7vdPeAhVRaVAKHU9JB74QjRx6BAgBEAU&url=https://www.youtube.com/watch?v=4Vb3-0VUxyk&psig=AOvVaw3_FZHG3i-PcKLbGvxuxblY&ust=1542270930074167
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ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับโครงการต่าง ๆ ที่มี ในแหล่งท่องเที่ยว และค่าเฉลี่ย 2 .88 ในประเด็น 
ข้อ 6. ท่านมีส่วนร่วมในการปฏิบัติตามแผนในด้านกิจกรรมทางการท่องเที่ยวภายในแหล่งท่องเที่ยว 
ทั้งหมดค่าคะแนนจัดอยู่ในระดับปานกลาง (ตารางที่ 8) 
 

ตอนที่ 3 : ผลการวิเคราะห์ข้อมูลตัวแปร 2 ตัว 
ตารางที่ 9 ตัวแปรสองตัวแสดงส่วนร่วมในการให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับโครงการต่างๆ  

ที่มีในแหล่งท่องเที่ยว 

เพศ 
การมีส่วนร่วมในการให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับโครงการต่างๆ  

ที่มีในแหล่งท่องเที่ยว รวม 
น้อยท่ีสุด น้อย ปานกลาง มาก มากที่สุด 

ชาย 
14 

26.9% 
9 

17.3% 
12 

23.1% 
12 

23.1% 
5 

9.6% 
52 

100.0% 

หญิง 
6 

12.5% 
5 

10.4% 
16 

33.3% 
16 

33.3% 
5 

10.4% 
48 

100.0% 

รวม 
20 

20.0% 
14 

14.0% 
28 

28.0% 
28 

28.0% 
10 

10.0% 
100 

100.0% 

Chi-Square = 5.334   DF = 4  Sig = 0.255    

ตารางที่ 9 ตัวแปรตัวแสดงส่วนร่วมในการให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับโครงการต่างๆ ที่มีในแหล่งท่องเที่ยว 

จากตารางที่ 9 พบว่ากิจกรรมเกี่ยวกับท่านมีส่วนร่วมในการให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับ
โครงการต่างๆ ที่มีในแหล่งท่องเที่ยวกับเพศชายมีความคิดเห็นในระดับน้อยที่สุดมีจ้านวน 14 คน 
ร้อยละ 26.9 ในขณะที่เพศหญิงที่หมวดท่านมีส่วนร่วมในการให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับโครงการต่างๆ 
ที่มีในแหล่งท่องเที่ยวมีจ้านวนปานกลางและมากที่สุด จ้านวน 16 คน ร้อยละ 33.3 ตามล้าดับ 
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ตารางท่ี 10 ตัวแปรสองตัวแสดงมีส่วนร่วมในการวางแผนจัดการเตรียมความพร้อมและสิ่ง
 อ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว 

อายุ 
การมีส่วนร่วมในการวางแผนจัดการเตรียมความพร้อมและสิ่งอ านวย 

ความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว รวม 
น้อยท่ีสุด น้อย ปานกลาง มาก มากที่สุด 

มากกว่า 60 ปี 
3 

16.7% 
5 

27.8% 
5 

27.8% 
3 

16.7% 
2 

11.1% 
18 

100.0% 

51 - 60 ปี 
5 

25.0% 
2 

10.0% 
8 

40.0% 
3 

15.0% 
2 

10.0% 
20 

100.0% 

41 – 50 ปี  
4 

18.2% 
3 

13.6% 
9 

40.9% 
6 

27.3% 
0 

0.0% 
22 

100.0% 

 

ตารางท่ี 10 ตัวแปรสองตัวแสดงมีส่วนร่วมในการวางแผนจัดการเตรียมความพร้อมและสิ่ง
 อ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว (ต่อ) 

อายุ 
การมีส่วนร่วมในการวางแผนจัดการเตรียมความพร้อม 

และสิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว รวม 
น้อยท่ีสุด น้อย ปานกลาง มาก มากที่สุด 

31 - 40 ปี 
3 

15.8% 
1 

5.3% 
8 

42.1% 
5 

26.3% 
2 

10.5% 
19 

100.0% 

21 - 30 ปี 
2 

12.5% 
5 

31.3% 
5 

31.3% 
4 

25.0% 
0 

0.0% 
16 

100.0% 

ต่้ากว่า 20 ปี 
2 

40.0% 
0 

0.0% 
1 

20.0% 
1 

20.0% 
1 

20.0% 
5 

100.0% 

รวม 
19 

19.0% 
16 

16.0% 
36 

36.0% 
22 

22.0% 
7 

7.0% 
100 

100.0% 

Chi-Square = 15.954  DF = 20 Sig = 0.719    
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จากตารางที่ 10 พบว่ากิจกรรมเกี่ยวกับท่านมีส่วนร่วมในการวางแผนจัดการเตรียมความพร้อม

และสิ่งอ้านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยวกับผู้ที่มีอายุ41 – 50 ปี มีความคิดเห็นในระดับปานกลางมี
จ้านวน 9 คน ร้อยละ 40.9 ในขณะที่ผู้ที่มีอายุ 51 - 60 ปี ที่หมวดท่านมีส่วนร่วมในการวางแผนจัดการ
เตรียมความพร้อมและสิ่งอ้านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยวมีจ้านวนปานกลาง จ้านวน 8 คน  
ร้อยละ 40.0 ตามล้าดับ 

 

ตารางท่ี 11 ตัวแปรสองตัวแสดงมีส่วนร่วมในการให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับแผนการจัดการแหล่ง
 ท่องเที่ยวประจ าปีร่วมกับคนในชุมชน 

 

ศาสนา 
ท่านมีส่วนร่วมในการให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับแผนการจัดการ 

แหล่งท่องเที่ยวประจ าปีร่วมกับคนในชุมชน รวม 
น้อยท่ีสุด น้อย ปานกลาง มาก มากที่สุด 

คริสต์ 
0 

0.0% 
0 

0.0% 
1 

100.0% 
0 

0.0% 
0 

0.0% 
1 

100.0% 

พุทธ 
18 

18.2% 
14 

14.1% 
39 

39.4% 
20 

20.2% 
8 

8.1% 
99 

100.0% 

รวม 
18 

18.0% 
14 

14.0% 
40 

40.0% 
20 

20.0% 
8 

8.0% 
100 

100.0% 

Chi-Square = 1.515  DF = 4  Sig = 0.824   

 
จากตารางที่ 11 พบว่ากิจกรรมเกี่ยวกับท่านมีส่วนร่วมในการให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับ

แผนการจัดการแหล่งท่องเที่ยวประจ้าปีร่วมกับคนในชุมชนกับศาสนาพุทธ มีความคิดเห็นในระดับ
ปานกลางมีจ้านวน 39 คน ร้อยละ 39.4 ในขณะที่ศาสนาคริสต์ ที่หมวดท่านมีส่วนร่วมในการวางแผน
จัดการให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับแผนการจัดการแหล่งท่องเที่ยวประจ้าปีร่วมกับคนในชุมชนมีจ้านวน
ปานกลาง จ้านวน 1 คน ร้อยละ 100.0 ตามล้าดับ 
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ตารางท่ี 12 ตัวแปรสองตัวแสดงมีส่วนร่วมในการให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับปัญหาหรืออุปสรรคที่
 อาจเกิดขึ้นได้ในแหล่งท่องเที่ยว 
 

ระดับการศึกษา 
ท่านมีส่วนร่วมในการให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับปัญหาหรืออุปสรรคที่อาจเกิดขึ้น

ได้ในแหล่งท่องเที่ยว รวม 
น้อยท่ีสุด น้อย ปานกลาง มาก มากที่สุด 

สูงกว่าปริญญาตรี 
2 

100.0% 
0 

0.0% 
0 

0.0% 
0 

0.0% 
0 

0.0% 
2 

100.0% 

ปริญญาตรี 
4 

33.3% 
0 

0.0% 
5 

41.7% 
2 

16.7% 
1 

8.3% 
12 

100.0% 

อนุปริญญาหรือ
เทียบเท่า 

0 
0.0% 

2 
50.0% 

1 
25.0% 

1 
25.0% 

0 
0.0% 

4 
100.0% 

มัธยมศึกษา 
6 

18.2% 
5 

15.2% 
13 

39.4% 
6 

18.2% 
3 

9.1% 
33 

100.0% 

ประถมศึกษาหรือ
ต่้ากว่า 

9 
18.4% 

9 
18.4% 

16 
32.7% 

9 
18.4% 

6 
12.2% 

49 
100.0% 

รวม 
21 

21.0% 
16 

16.0% 
35 

35.0% 
18 

18.0% 
10 

10.0% 
100 

100.0% 

Chi-Square = 15.874  DF = 16 Sig = 0.462   

 
จากตารางที่ 12 พบว่ากิจกรรมเกี่ยวกับท่านมีส่วนร่วมในการให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับปัญหา

หรืออุปสรรคที่อาจเกิดขึ้นได้ในแหล่งท่องเที่ยวกับผู้ที่มีระดับการศึกษาประถมศึกษาหรือต่้ากว่า มีความ
คิดเห็นในระดับปานกลางมีจ้านวน 16 คน ร้อยละ 32.7 ในขณะที่ผู้ที่การศึกษาระดับมัธยมศึกษา ที่
หมวดท่านมีส่วนร่วมในการให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับปัญหาหรืออุปสรรคที่อาจเกิดขึ้นได้ในแหล่งท่องเที่ยว
มีจ้านวนปานกลาง จ้านวน 13 คน ร้อยละ 39.4 ตามล้าดับ 
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ตารางที่ 13 ตัวแปรตัวแสดงมีส่วนร่วมในการให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับโครงการต่างๆ ที่มีในแหล่งท่องเที่ยว 

รายได้ 
การมีส่วนร่วมในการปฏิบัติตามแผนในด้าน 

กิจกรรมทางการท่องเที่ยว รวม 
น้อยท่ีสุด น้อย ปานกลาง มาก มากที่สุด 

ต่้ากว่า 9,000 บาท 
6 

16.7% 
9 

25.0% 
13 

36.1% 
7 

19.4% 
1 

2.8% 
36 

100.0% 

9,001-15,000 บาท 
3 

9.1% 
3 

9.1% 
11 

33.3% 
12 

36.4% 
4 

12.1% 
33 

100.0% 

15,001-30,000 บาท 
8 

29.6% 
3 

11.1% 
10 

37.0% 
4 

14.8% 
2 

7.4% 
27 

100.0% 

มากกว่า30,001 บาท
ขึ้นไป 

1 
33.3% 

0 
0.0% 

2 
66.7% 

0 
0.0% 

0 
0.0% 

3 
100.0% 

ไม่มีรายได้ 
0 

0.0% 
0 

0.0% 
0 

0.0% 
0 

0.0% 
1 

100.0% 
1 

100.0% 

รวม 
18 

18.0% 
15 

15.0% 
36 

36.0% 
23 

23.0% 
8 

8.0% 
100 

100.0% 

Chi-Square = 26.575   DF = 16  Sig = 0.046    

ตารางท่ี 13 ตัวแปรตัวแสดงมีส่วนร่วมในการให้ข้อเสนอแนะเก่ียวกับโครงการต่างๆ ที่มีในแหล่งท่องเที่ยว 

จากตารางที่ 13 พบว่ากิจกรรมเกี่ยวกับกิจกรรมการมีส่วนร่วมในการปฏิบัติตามแผนในด้าน
กิจกรรมทางการท่องเที่ยวภายในแหล่งท่องเที่ยว กับรายได้ต่้ากว่า 9000 บาท มีความคิดเห็นในระดับปาน
กลาง มีจ้านวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 36.1% ในขณะที่รายได้ 9001 – 15000 บาท มีความคิดเห็นใน
ระดับมาก จ้านวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 36.4% ตามล้าดับ ดังแสดงในตาราง 

 
4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ  

การศึกษาวิจัยเรื่องการมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้้าล้าพญาจังหวัดนครปฐม ในการจัดการ
การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน โดยมีวัตถุประสงค์ คือ 1. ศึกษาการมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้้าล้าพญา 
จังหวัดนครปฐม ในการจัดการการท่องเที่ยวชุมชนอย่างยั่งยืน 2. วิเคราะห์องค์ประกอบที่ส้าคัญต่อ
การจัดการการท่องเที่ยวชุมชนตลาดน้้าล้าพญา จังหวัดนครปฐม อย่างยั่งยืน เหมาะส้าหรับที่จะ
น้าไปใช้ในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวในชุมชนนวัติวิถีต่อไป การศึกษาครั้งนี้ แบ่งออกเป็น 2 
กลุ่ม โดยผู้วิจัยเลือกศึกษาประชากรทั้ง 2 กลุ่มที่มีความส้าคัญและมีความเกี่ยวข้องกับการจัดการท่ง
เที่ยว โดยใช้วิธีการเลือกสุ่มกลุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive sampling) และเก็บ
รวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interviewing) โดย กลุ่มตัวอย่างในการศึกษา 
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แบ่งออกเปน็ กลุ่มท่ี 1 ได้แก่ ผู้บริหารและผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับตลาดน้้าล้าพญา กลุ่มที่ 2 นักวิชาการ 
ประชาชนทั่วไปในบริเวณตลาดน้้าล้าพญา โดยผู้วิจัยได้สรุปตามกลุ่มตัวอย่างที่สัมภาษณ์มี 
รายละเอียดดังต่อไปนี้  

ส่วนที่ 2 ผลการวิจัยเชิงคุณภาพ กลุ่มท่ี 1 ได้แก่ ผู้บริหารและผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับตลาดน้้า
ล้าพญา  

ตอนที่ 1 ผลการสัมภาษณ์เกี่ยวกับข้อมูลส่วนตัวของผู้บริหารและผู้ทีมีส่วนเกี่ยวข้องกับตลาด
น้้าล้าพญา  

จากการสัมภาษณ์ผู้บริหารและผู้ที่เก่ียวข้องกับตลาดน้้าล้าพญา จ้านวน 5 คน พบว่าเป็นเพศ
ชาย จ้านวน 3 คน และเพศหญิง จ้านวน 2 คน อายุระหว่าง 50 - 65 ปี ระดับการศึกษาสูงกว่า
ปริญญาตรี มีประสบการณ์การท้างานในตลาดน้้าล้าพญาไม่น้อยกว่า 10 ปี  ระยะเวลาที่อาศัยใน
ชุมชนตลาดน้้าล้าพญามากว่า 20 ปีขึ้นไป 

ตอนที่ 2 แนวค้าถามเกี่ยวกับการมีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวตลาดน้้าล้าพญา 
จากข้อมูลการให้สัมภาษณ์ของผู้บริหารและผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับตลาดน้้าล้าพญา ดังกล่าว 

ผู้วิจัยสามารถสรุปการมีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวตลาดน้ าล าพญา ได้ดังนี้คือ มีส่วนร่วม
ประชุม เพ่ือก้าหนดวิธีการบริหารจัดการตลาดน้้าล้าพญา ร่วมแสดงความคิดเห็นในประเด็นการ
บริหารจัดการของผู้ประกอบการร้านอาหารบนแพบริ เวณหน้าวัดล้าพญา ร่วมตรวจสอบ
ผู้ประกอบการร้านอาหารให้ได้มาตรฐาน อาหารและเครื่องดื่มมีคุณภาพแก่ผู้บิโภคและนักท่องเที่ยว 
ร่วมกันบริจาคทรัพย์เพ่ือพัฒนาปรับปรุง ซ่อมแซมแพที่นักท่องเที่ยวมาเที่ยวให้ปลอดภัย 

จากข้อมูลการให้สัมภาษณ์ของผู้บริหารและผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับตลาดน้้าล้าพญาดังกล่าว 
ผู้วิจัยสามารถสรุปการบริหารจัดการท่องเที่ยวนวัตวิถีอย่างยั่งยืน การบริหารจัดการควรจะให้
ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมเป็นกรรมการมากขึ้น ขบวนการการสรรหาและคัดเลือกกรรมการต้อง
โปร่งใส เป็นธรรม คณะกรรมการควรจะมาทุกภาคส่วน ทุกกลุ่มท่ีเกี่ยวข้อง  

ข้อเสนอแนะเพื่อเป็นแนวทางในการพัฒนาภาพลักษณ์ของตลาดน้ าล าพญา 
จากข้อมูลการให้สัมภาษณ์ของผู้บริหารและผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับตลาดน้้าล้าพญาดังกล่าว 

ผู้วิจัยสามารถสรุปข้อเสนอแนะเพ่ือการบริหารจัดการด้านภาพลักษณ์ของตลาดน้้าล้าพญา ได้ดังนี้คือ 
องค์การบริหารส่วนต้าบล เทศบาลต้าบลล้าพญา เล็งเห็นความส้าคัญของภาพลักษณ์ของตลาดน้้าล้า
พญา ดังนั้นผู้บริหารและผู้ที่เกี่ยวข้อง เจ้าหน้าที่หน่วยงานงานของรัฐในพ้ืนที่ สร้างกระบวนการ
ให้บริการ ถือว่าเป็นหัวใจส้าคัญที่จะขับเคลื่อนตลาดน้ าล าพญาสู่ชุมชนนวัตวิถี ประชาชนเจ้าบ้านผู้
ที่อาศัยอยู่ในตลาดน้้าล้าพญาจะต้องมีความรู้ มีระเบียบวินัย ให้การต้นรับนักท่องเที่ยวทุกภูมิภาค 
ประชาชนทั่วไปส่งผลในทางบวกกับมายังตลาดน้้าล้าพญา มีชื่อเสียงและภาพลักษณ์ท่ีดี ขึ้นตามมา 

ส่วนที่ 2 ผลการวิจัยเชิงคุณภาพ  
กลุ่มที่ 2 ได้แก่ ประชาชนทั่วไป  
ตอนที่ 1 ผลการสัมภาษณ์เกี่ยวกับข้อมูลส่วนตัวของประชาชนทั่วไป ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้

สัมภาษณ์ จากการสัมภาษณ์ประชาชนทั่วไปที่อาศัยในตลาดน้้าล้าพญาและกลุ่มนักท่องเที่ยว 
ผู้ประกอบการร้านอาหารในแพตลาดน้้าล้าพญา จ้านวน 5 คน พบว่าเป็นเพศชาย จ้านวน - คน และ
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เพศหญิง จ้านวน 5 คน อายุอยู่ในช่วงระหว่าง 40 - 60 ปี ระดับการศึกษาต่้ากว่าปริญญาตรี มี
ระยะเวลาอาศัยในชุมชนมากกว่า 15 ปี ไม่มีต้าแหน่งในชุมชน อาชีพส่วนใหญ่ค้าขายและท้านา 

ตอนที่ 2 ผลการสัมภาษณ์เกี่ยวกับการมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน 
จากข้อมูลการให้สัมภาษณ์ของประชาชนทั่วไป และนักท่องเที่ยว ดังกล่าว ผู้วิจัยสามารถ

สรุปการมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนได้ดังนี้คือ..ประชาชนทั่วไปทั้งคนเดิม คนใหม่ที่
เพ่ิงเข้ามาอาศัยอยู่ในชุมชน หรือผู้ที่เช่าที่ขายของในตลาดน้้าล้าพญา ตลาดนี้เปิดขายมาประมาณ 20 
กว่าปีแล้ว ผู้ที่มาขายในตลาดน้้าล้าพญามีจ้านวนชาวบ้านที่อยู่อาศัยในชุมชน 70-80% มีค่าเช่าที่เป็น
รายเดือน ๆ ละ 200-300 บาท มีของโบราณและสินค้าท้องถิ่นน้ามาขายเป็นที่ระลึก เป็นการร่วมมือ
กันของประชาชนในพื้นท่ีล้าพญา 

หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาบริหารตลาดน้้าล้าพญา ทางอ้าเภอบางเลนและเทศบาลมี
บทบาทกับการพัฒนาตลาดน้้าล้าพญา 

การให้คนในหมู่บ้านล้าพญามีอาชีพ มีรายได้ เป็นการมีส่วนร่วมของประชาชน ไม่ควรเก็บ
ค่าบริการต่างๆ ที่แพงเกินไป ให้ชาวบ้านอยู่ได้ มีก้าไรเลี้ยงครอบครัว ส่งลูกหลานเรียนหนังสือสูงๆ นี้
คือการมีส่วนร่วมที่แท้จริง 

 

 
ภาพที่ 6 ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญ(1)สัมภาษณ์ป้าด้า (นามสมมุติ), มกราคม 2561. 

 
 การจัดสรรที่ท้ากิน การค้าขายควรจะแบ่งพ้ืนที่บนดิน บริเวณลานจอดรถวัดล้าพญาด้วยยิ่งดี
มาก เป็นการส่งเสริมการมีส่วนร่วม เพื่อแยกประชาชนที่อยู่ในแพมาขายบนบกได้ด้วย ท้าความ
สะอาดง่าย เก็บแยกเป็นสัดส่วนได้ดี 
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ภาพที่ 7 ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญ(2)สัมภาษณ์ ป้านี (นามสมมุติ) มกราคม 2561. 

 
ป้านี (นามสมมุติ) กล่าวว่า ตลาดน้้าวัดล้าพญา คือ แหล่งท่องเที่ยวชนบท ที่เน้นวิถีชีวิต

ชุมชนริมน้้า ประเพณี วัฒนธรรมท้องถิ่น คลังสมองภูมิปัญญาและปราชญ์ชาวบ้าน เพ่ือให้สืบทอดสู่
อนุชนรุ่นหลังต่อไป ซึ่งชื่อ "ล้าพระยา" มีที่มาจากนามเดิมของหมู่บ้านในครั้งที่การปกครอง ยังเป็น
อ้าเภอบางปลา มณฑลนครชัยศรี ลักษณะตลาดมีทั้งบนบก ในเรือ แพ คนขายเป็นคนในชุมชน
ประมาณ 70-80 % นอกพ้ืนที่ 20% 

 

 

ภาพที่ 8 ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญ(3)สัมภาษณ์ ป้าพร (นามสมมุติ) 
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4.3  พื้นที่ศึกษา : อ าเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
 เป็นอ้าเภอที่อยู่ไกลจากที่ตั้งจังหวัดมากที่สุด โดยตั้งอยู่ทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือของ
จังหวัด มีอาณาเขตติดต่อกับเขตการปกครองข้างเคียง เรียงตามเข็มนาฬิกา ดังนี้  

ทิศเหนือ ติดต่อกับอ้าเภอสองพ่ีน้อง (จังหวัดสุพรรณบุรี) และอ้าเภอลาดบัวหลวง (จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา) 

ทิศตะวันออก ติดต่อกับอ้าเภอลาดบัวหลวง (จังหวัดพระนครศรีอยุธยา) และอ้าเภอไทรน้อย 
(จังหวัดนนทบุรี) 

ทิศใต้ ติดต่อกับอ้าเภอพุทธมณฑลและอ้าเภอนครชัยศรี 
ทิศตะวันตก ติดต่อกับอ้าเภอดอนตูมและอ้าเภอก้าแพงแสน 
ในปี พ.ศ. 2479 ได้ย้ายที่ตั้งอ้าเภอมาที่ต้าบลบางเลน (อยู่บริเวณตลาดเก่าในปัจจุบัน) ปี 

พ.ศ. 2482 จึงเปลี่ยนชื่ออ้าเภอบางปลาเป็น อ าเภอบางเลน ครั้นถึง พ.ศ. 2521 หลวงพ่อกิติวุฒโท
แห่งจิตตภาวันวิทยาลัยซื่งเป็นชาวบางเลน ได้มอบที่ดินมรดกของท่านไห้ทางราชการและได้บริจาค
เงินก่อสร้างที่ว่าการอ้าเภอ จึงได้ย้ายที่ว่าการอ้าเภอจากริมฝั่งตะวันตกของแม่น้้าท่าจีน มาตั้งอยู่ริม
ถนนพลด้าริห์ ในท้องที่หมู่ที่ 8 ต้าบลบางเลน จนกระทั่งปัจจุบัน โดยมีนายยุทธนา โพธิวิหค ด้ารง
ต้าแหน่งนายอ้าเภอบางเลนคนปัจจุบัน  

 1) ประวัติความเป็นมา 
 

อ้าเภอบางเลนตั้งขึ้นเป็นอ้าเภอเมื่อ พ.ศ. 2439 แต่
ดั้งเดิมนั้นไม่ได้ตั้งอยู่บริเวณที่ว่าการอ้าเภอปัจจุบัน 
ที่ว่าการอ้าเภอเดิมตั้งอยู่ที่บ้านบางไผ่นารถ ใกล้
บริเวณวัดบางไผ่นารถ ต้าบลบางไทรป่า ริมฝั่ ง
ตะวันออกของแม่น้้าท่าจีน ใช้ชื่อว่าอ าเภอบางไผ่นา
รถ ต่อมาได้ย้ายที่ว่าการอ้าเภอไปตั้งอยู่ในเขตต้าบล
บางปลา ริมฝั่งตะวันตกของแม่น้้าท่าจีน ใช้ชื่อว่า 
อ าเภอบางปลา 

 
 
ภายหลังอ้าเภอบางปลาแบ่งการปกครองเป็น 2 ต้าบล คือ ต้าบลบางปลาและต้าบลบางเลน 
ในปี พ.ศ. 2479 ได้ย้ายที่ตั้งอ้าเภอมาท่ีต้าบลบางเลน (อยู่บริเวณตลาดเก่าในปัจจุบัน) ปี พ.ศ. 

2482 จึงเปลี่ยนชื่ออ้าเภอบางปลาเป็น อ าเภอบางเลน ครั้นถึง พ.ศ. 2521 หลวงพ่อกิติวุฒโทแห่งจิต
ตภาวันวิทยาลัยซื่งเป็นชาวบางเลน ได้มอบที่ดินมรดกของท่านไห้ทางราชการและได้บริจาคเงิน
ก่อสร้างที่ว่าการอ้าเภอ จึงได้ย้ายที่ว่าการอ้าเภอจากริมฝั่งตะวันตกของแม่น้้าท่าจีน มาตั้งอยู่ริมถนน
พลด้าริห์ ในท้องที่หมู่ท่ี 8 ต้าบลบางเลน จนกระทั่งปัจจุบัน  
 

 
 

ภาพที่ 9 แสดงที่ว่าการอ้าเภอบางเลน 

การมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้้าวัดล้าพญา 
จังหวัดนครปฐมในการจัดการท่องเที่ยวฯ 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%AA%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%9E%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%A7%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B8%E0%B8%98%E0%B8%A2%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B8%E0%B8%98%E0%B8%A2%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A1%E0%B8%93%E0%B8%91%E0%B8%A5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%B9%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%B3%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%87%E0%B9%81%E0%B8%AA%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2479
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2482
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2521
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%96%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%94%E0%B8%B3%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%AB%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2439
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%97%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2479
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2482
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2482
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2521
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%96%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%94%E0%B8%B3%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%AB%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%96%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%94%E0%B8%B3%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%AB%E0%B9%8C
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อ้าเภอบางเลนแบ่งเขตการปกครองออกเป็น 15 ต้าบล 180 หมู่บ้าน ได้แก่  

ล าดับ ชื่อต าบล จ านวนหมู่บ้าน 
1 บางเลน (Bang Len) 12 หมู่บ้าน 
2 บางปลา (Bang Pla) 13 หมู่บ้าน 
3 บางหลวง (Bang Luang) 21 หมู่บ้าน 
4 บางภาษ ี(Bang Phasi) 13 หมู่บ้าน 
5 บางระก้า (Bang Rakam) 15 หมู่บ้าน 
6 บางไทรป่า (Bang Sai Pa) 10 หมู่บ้าน 
7 หินมูล (Hin Mun) 11 หมู่บ้าน 
8 ไทรงาม (Sai Ngam) 11 หมู่บ้าน 
9 ดอนตูม (Don Tum) 9 หมู่บ้าน 
10 นิลเพชร (Ninlaphet) 10 หมู่บ้าน 
11 บัวปากท่า (Bua Pak Tha) 10 หมู่บ้าน 
12 คลองนกกระทุง (Khlong Nok Krathung) 11 หมู่บ้าน 
13 นราภิรมย์ (Naraphirom) 11 หมู่บ้าน 
14 ล้าพญา (Lam Phaya) 11 หมู่บ้าน 
15 ไผ่หูช้าง (Phai Hu Chang) 7 หมู่บ้าน 

 
รายงานวิจัยเรื่อง 

การมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้้าวัดล้าพญา จังหวัดนครปฐมในการจัดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
 

 
 

ภาพที่ 10. เรือบริการไหว้พระ ส้าหรับนักท่องเที่ยวตลาดน้้าล้าพญา 
 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%95%E0%B8%B3%E0%B8%9A%E0%B8%A5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%9A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99
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 2.) อาชีพหลัก  

  1.  เกษตรกรรม (ท้านาปรัง, ท้าไร่พืชล้มลุก, กล้วยไม้, เลี้ยงเป็ด,เลี้ยงไก่, เลี้ยงปลา , เลี้ยง
กุ้งน้้าจืด) 
 2.  ค้าขาย (สินค้าเก่ียวกับการเกษตร) 
 3.  รับจ้างในโรงงานอุตสาหกรรม 
 

 
ภาพที่ 11 สะพานเชื่อพ่อวัดล้าพญากับตลาดน้้า 

3).การเดินทาง 
รถยนต์ส่วนตัว: 
เส้นทางท่ี 1 เริ่มต้นที่ถนน 340 ตลิ่งชัน-สุพรรณบุรี แล้วเลี้ยวซ้ายเข้าถนน 346 ลาดหลุม

แก้ว-บางเลน ทางเข้าตลาดน้้าจะอยู่ซ้ายมือก่อนขึ้นสะพานข้ามแม่น้้าท่าจีน ตลาดน้้าจะอยู่ทางขวามือ 
เส้นทางท่ี 2 เริ่มที่ถนนบรมราชชนนี (ปี่นเกล้า-นครชัยศรี หมายเลข 338) ขึ้นสะพานเลี้ยว

ขวาเข้าศาลายา (ถนน 3310) จากนั้นวิ่งตรงผ่านสถานีต้ารวจภูธรอ้าเภอพุทธมณฑลและผ่านฟาร์ม
กล้วยไม้แอร์ออร์คิด ตลาดน้้าอยู่ทางซ้ายมือ 

รถโดยสารประจ าทาง: จากสายใต้ใหม่ (ตลิ่งชัน) นั่งรถสายกรุงเทพฯ-นครปฐม โดยให้มาลง
ที่ตัวเมืองนครปฐม แล้วจากนั้นให้นั่งรถสองแถวสายนครปฐม-ล้าพญา ให้ลงที่หน้าวัดล้าพญา 

รถตู้: ขึ้นรถสายพาต้าปิ่นเกล้า-บางเลน ซึ่งจอดให้บริการอยู่หน้าภัตตาคาร กุ้งหลวง ตั้งแต่
เวลา 6.30 -19.00 น. 
 

4).พิพิธภัณฑ์พื้นบ้านตลาดน้ าวัดล าพญา 
ถ้าหากเดินมาหน่อยก็จะพบอาคารทรงไทยใต้ถุนสูง นั่นคือ "พิพิธภัณฑ์พื้นบ้านตลาดน้ าวัด

ล าพญา"  ชั้นล่างจัดแสดงเรื่องพ้ืนบ้านต่างๆ เครื่องมือเครื่องใช้ทางการเกษตร อาทิ เครื่องสีข้าว คัน
ไถ รูปปั้นควายจ้าลอง เป็นต้น ส่วนชั้นบนจัดแสดงข้าวของเครื่องใช้ต่างๆ ได้แก่ เครื่องลายคราม 
เครื่องแก้ว เครื่องปั้นดินเผา ไหกระเทียม ไหใส่พลู ที่ปั้มลมส้าหรับท้าทองรูปพรรณ หินบดยา ฝาละมี
บดยา เครื่องมือจับปลา เครื่องมือชั่งตวงวัด เครื่องจักสาน เตารีด พัดลม โทรศัพท์ วิทยุ และโทรทัศน์
รุ่นอดีต ภาชนะสังกะสีเคลือบ เป็นต้น ของที่จัดแสดงนั้นส่วนมากจะได้มาจากการบริจาคของชาวบ้าน
และผู้มีจิตศรัทธา ซึ่งจะมีแผ่นกระดาษเขียนชื่อของผู้บริจาคติดอยู่กับของชิ้นนั้น ๆ โดยผู้บริจาค
สิ่งของให้แก่พิพิธภัณฑ์จะได้รับใบอนุโมทนาบัตรจากสภาวัฒนธรรมต้าบลล้าพญาด้วย พิพิธภัณฑ์แห่ง
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นี้จะเปิดเฉพาะวันเสาร์-อาทิตย์ เพราะฉะนั้นหากใครสะดวกมาเที่ยวตลาดน้้าก็อย่าลืมแวะมาดูของ
ต่างๆ ได้ที่ พิพิธภัณฑ์พ้ืนบ้านตลาดน้้าวัดล้าพญา 
 

 

ภาพที่ 12 แสดงที่ตั้งพิพิธภัณฑ์พ้ืนบ้านตลาดน้้าวัดล้าพญา 

"ตลาดน้้าวัดล้าพญา เกิดจากชุมชนชาวล้าพญา และจะอยู่เพ่ือชุมชนชาวล้าพญาตลอดไป 

ภายใต้ความสามัคคี ช่วยเหลือเผื่อแผ่ เอ้ืออาทรและมีมิตรไมตรีต่อกันเสมือนหนึ่งพ่ีน้อง เพ่ือ
ความเจริญก้าวหน้าของตลาดน้้าวัดล้าพญาต่อไป" 

“ย้อนล้ำน ้ำเห็นวิถีมีอดีต      เผยชีวิตชำวสยำมบนน ้ำใส 

ร่ำยต้ำนำนบรรพชนของคนไทย      สำยน ้ำไหลสำนสำยใยวัฒนธรรม” 
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รายงานวิจัยเรื่อง 
การมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้้าวัดล้าพญา จังหวัดนครปฐมในการจัดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

 

 
 
 
 

แผนที่ 1.   แสดงแผนที่ลักษณะที่ตั้งตลาดน้้าวัดล้าพญา 
ที่มา : : www.google.co.th/search?q=แผนที่+ที่ตั้ง+ตลาดน้้าล้าพญา 
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รายงานวิจัยเรื่อง 
การมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้้าวัดล้าพญา จังหวัดนครปฐมในการจัดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

 

  
 

แผนที่ 2 : แสดงที่ตั้งตลาดน้้าวัดล้าพญา 
ทิศเหนือ ติดกับ ต.คลอง  
           นกกระทุง อ.บางเลน   
ทิศใต้   ติดกับ ต.บางระก้า  
          อ.บางเลน จ.นครปฐม  
ทิศตะวันออก ติดกับ ต.นราภิรมย์ 
          อ.บางเลน จ.นครปฐม  
ทิศตะวันตก ติดกับ ต.บางปลา  
          อ.บางเลน จ.นครปฐม  
 

เหนือ 
 

ตต.            ตอ.     
          ใต ้
 

 
ผศ.ดร.ณรงค์   โพธิ์พฤกษานันท์ 
คณะศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

ที่มา : www.google.co.th/search?q=แผนที่+ที่ตั้ง+ตลาดน้้าล้าพญา 
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รายงานวิจัยเรื่อง 
การมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้้าวัดล้าพญา จังหวัดนครปฐมในการจัดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

 

 

   
 

ภาพที่ 13 สภาพการค้าขายตลาดน้้าล้าพญา 
ภาพโดย ณรงค์ โพธิ์พฤกษานันท์, 27 สิงหาคม 2561 (ได้รับอนุญาตในการตีพิมพ์) 

 
4.4 พื้นที่ศึกษา : ตลาดน้ าล าพญา 
เป็นที่ราบ พ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็นนา มีถนนเชื่อมต่อออกไปทาง พุทธมณฑล และออกไปบางเลน 

หรือออกไปทางจังหวัดสุพรรณบุรีได้สะดวก 
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ลักษณะภูมิประเทศ 
เทศบาลต้าบลล้าพญา เป็นพ้ืนที่ราบภาคกลางตอนล่างในเขตลุ่มแม่น้้าท่าจีน สภาพพ้ืนที่

โดยทั่วไปเป็นพ้ืนที่ราบ มีความสูงจากระดับน้้าทะเลประมาณ 2 เมตร ลักษณะพ้ืนที่โดยทั่วไปเป็นที่
ราบสองฝั่งแม่น้้าท่าจีน ซึ่งไหลจากทิศเหนือลงสู่ทิศใต้ และมีคลองหลายสายที่แยกจากแม่น้้าท่าจีน
ได้แก่ คลองนราภิรมย์ คลองสถาพรพัฒนา คลองเหมือง คลองทองหลาง ซึ่งใช้ประโยชน์ในการ
เกษตรกรรม 

เขตพ้ืนที่  
ทิศเหนือ ติดกับ ต.คลองนกกระทุง อ.บางเลน จ.นครปฐม  
ทิศใต้ ติดกับ ต.บางระก้า อ.บางเลน จ.นครปฐม  
ทิศตะวันออก ติดกับ ต.นราภิรมย์ อ.บางเลน จ.นครปฐม  
ทิศตะวันตก ติดกับ ต.บางปลา อ.บางเลน จ.นครปฐม  
อาชีพ  
ท้านา ท้าการเพาะปลูก ท้าการค้าขาย รับจ้าง และ ท้าหัตถกรรม 
สาธารณูปโภค  
จ้านวนครัวเรือนที่มีไฟฟ้าใช้ในเขต อบต. 598 ครัวเรือน คิดเป็นร้อยละ 100.00 จ้านวนบ้าน

ที่มีโทรศัพท์ 400 หลังคาเรือน คิดเป็นร้อยละ 31.67 ของจ้านวนหลังคาเรือน 
ผลิตภัณฑ์  
ตลาดน้้า และงานหัตถกรรม-น้้านมข้าวโพดและน้้าเผือกหอม 

 



บทท่ี 5 

บทสรุปและข้อเสนอแนะ 
 
การวิจัยเรื่องการมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้้าล้าพญาจังหวัดนครปฐม ในการจัดการการ

ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนผู้วิจัยได้สรุปตามหัวข้อตามล้าดับต่อไปนี้ 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

การศึกษาเรื่อง การมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้้าล้าพญา จังหวัดนครปฐมในการจัดการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน มีวัตถุประสงค์ในการศึกษาดังนี้  

1. ศึกษาการมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้้าล้าพญา จังหวัดนครปฐม ในการจัดการการ
ท่องเที่ยวชุมชนอย่างยั่งยืน  

2. วิเคราะห์องค์ประกอบที่ส้าคัญต่อการจัดการการท่องเที่ยวชุมชนตลาดน้้าล้าพญา จังหวัด
นครปฐม อย่างยั่งยืน  
 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย 
 ประชากรในการวิจัยครั้งนี้ได้แก่ ประชากรผู้ที่อาศัยอยู่ในเขตเทศบาลต้าบลล้าพญา และเขต
องค์การบริหารส่วนต้าบลล้าพญา (อบต.ล้าพญา) ซึ่งมีพ้ืนที่บริเวณรอบๆ ตลาดน้้าล้าพญา จังหวัด
นครปฐม 

กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ เป็นประชากรที่อาศัยในตลาดน้้าล้าพญา ต้าบลล้าพญา 
อ้าเออบางเลน จังหวัดนครปฐม ปี พ.ศ. 2560- 2561 จ้านวน 160 คน  (Cohen, 1992: 158; 
Chuan, 2006: 85; บุญธรรม กิจปรีดาบริสุทธิ์, 2543 : 86 – 87) ได้มาจากการเลือกแบบเจาะจง 
โดยในงานวิจัยนี้เลือกผู้ที่อาศัยในชุมชนรอบตลาดน้้าล้าพญา ซึ่งมีทั้งในเขตเทศบาลและเขต อบต.ล้า
พญา อ้าเออบางเลน จังหวัดนครปฐม ทั้งนี้เพราะจะได้น้าข้อมูลที่เก็บรวบรวมได้มาวิเคราะห์และ
น้ามาก้าหนดเป็นแนวทางในการจัดการท่องเที่ยว การมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้้าล้าพญา จังหวัด
นครปฐมในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนต่อไป 
 
วิธีการด าเนินการวิจัย  

เป็นการรวบรวมข้อมูลปฐมอูมิและทุติยอูมิ ซึ่งข้อมูลปฐมอูมิได้จากการสัมอาษณ์และแจก
แบบสอบถาม โดยแบบสัมอาษณ์นั้น เป็นแบบสัมอาษณ์เชิงลึก (In-dept. Interview) โดยข้อค้าถาม
เป็นข้อค้าถามแบบมีโครงสร้าง ( Structure Interview) โดยเลือกใช้วิธีการสัมอาษณ์ไปเรื่อย ๆ เมื่อ
ผู้ให้ข้อมูลหรือผู้ตอบแบบสอบถามเสนอผู้ตอบแบบสอบถามคนต่อไปซ้้ากันผู้วิจัยจึงจะหยุดโดยการ
วิเคราะห์อมูลจะวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณอาพ ด้วยวิธีการวิเคราะห์เชิงเนื้อหา ( Content analysis) 
โดยการพรรณนาถอดรหัสข้อมูลจากการสัมอาษณ์ แจกแบบสอบถาม ได้ท้าการเลือกลุ่มตัวอย่างใช้
การสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental Random Sampling) จากประชากรคือคนที่อาศัยอยู่ใน
เขตเทศบาลตาบลล้าพญาจ้านวน 100 คน จากทั้งหมด 10 ชุมชน เพ่ือให้ทราบถึงการมีส่วนร่วมของ
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ชุมชนในการจัดการการท่องเที่ยวแล้วน้าผลจากแบบสอบถามไปวิเคราะห์ โดยใช้การประมวลผล
ข้อมูลสถิติด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ 

5.1 สรุปผลการวิจัยเชิงปริมาณ 
 ในการเลือกสุ่มตัวอย่างจากประชากรในครั้งนี้เป็นไปตามวิธีการสุ่มตัวอย่างโดยไม่ใช้ความ
น่าจะเป็น โดยทั้งนี้ใช้วิธีการสุ่มแบบบังเอิญโดยที่ไม่มีการเลือกตัวอย่างไว้ก่อนล่วงหน้าแต่จะทราบ
กลุ่มประชากรแล้วอาศัยว่าเมื่อเจอใครก็จะท้าการสัมอาษณ์และท้าแบบสอบถามตามกระบวนการใน
แบบสอบถามที่ได้เตรียมมาโดยอยู่ในหัวข้อการมีการมีส่วนร่วมการมีส่วนร่วมในการพัฒนาและดูแล
รักษาตลาดน้้าล้าพญาต้าบลล้าพญา อ้าเออบางเลน จังหวัดนครปฐม ของคนในชุมชน  อาพรวม
พบว่าอยู่ในระดับมากเมื่อพิจารณาตามล้าดับมากไปหาน้อย พบว่า ประชาชนส่วนมากมีส่วนร่วมใน
การปฏิบัติตามแผนในการจัดการแหล่งท่องเที่ยว  การใช้ประโยชน์ในการจัดการแหล่งท่องเที่ยว และ
การท้านุบ้ารุงรักษาในการจัดการแหล่งท่องเที่ยวโดยมีกลุ่มตัวอย่างเป็นประชากรในพ้ืนที่แล้วใช้การ
พูดคุยซักถามตามหัวข้อแล้วให้กลุ่มตัวอย่างแสดงความคิดเห็นโดยสรุปจากตัวแปรเป็นเพศและรายได้
พอสรุปได้ดังนี้ 
 ชาวบ้านในชุมชนล้าพญา อ้าเออบางเลน จังหวัดนครปฐมที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 100 คน 
จ้าแนกตามเพศพบว่ามากที่สุดคือเพศชายจ้านวน 52 คนและเพศหญิงจ้านวน 48 คน ที่มีความเกี่ยวข้อง
กับตลาดน้้าล้าพญาและส่วนมากเป็นผู้สูงอายุหรืออายุ 40 ขึ้นไปมีอาชีพเป็นพ่อค้าแม่ค้าที่ท้าการค้าขาย
อยู่ในตลาดน้้าล้าพญา อยู่ในระดับการศึกษาขั้นพ้ืนฐานมีรายได้อยู่ในเกณฑ์ 9,000-15,000 บาท 
รองลงมามีรายได้ 15,000-30,000 บาทต่อเดือน ส่วนใหญ่จะเป็นคนพ้ืนที่อยู่อาศัยมานานมากกว่า 5 ปี 
 

5.2 สรุปผลการวิจัยเชิงคุณภาพ 
 ในการวิจัยเรื่องการมีส่วนร่วมของประชาชนในเขตตลาดน้้าล้าพญา จังหวัดนครปฐมที่มีต่อ
การพัฒนาการท่องเที่ยว  มีกรอบแนวคิดการวิจัยว่า ตลาดน้้าเป็นสถานที่ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ที่เป็นอีก
ทางเลือกหนึ่งของสังคม นักท่องเที่ยวจะได้พักผ่อนและชื่นชมธรรมชาติบริเวณตลาดน้้า  และบริการ
ต่าง ๆที่เกี่ยวข้องกับตลาดน้้าเช่นบริการล่องเรือแจวโบราณ  บริการล่องแพชมธรรมชาติ  เพ่ือชม
ธรรมชาติสองฝั่งแม่น้้าและวิถีชาวบ้านความเป็นอยู่มีความเป็นเอกลักษณ์ที่บ่งบอกถึงความเป็นวิถี
ชุมชนและขายในราคาถูกเพราะถือเป็นอีกหนึ่งจุดเด่นของตลาดน้้าเช่นกันบรรยากาศความเป็นบ้าน
นอกที่ เป็นกันเอง วิถีชีวิตผู้คนแบบเรียบง่าย เป็นที่ พักผ่อนหย่อนใจไปเลือกซื้ออาหารมานั่ง
รับประทานริมน้้า สัมผัสกับความร่มรื่นและสายลมที่พัดผ่านสร้างความผ่อนคลายให้กับนักท่องเที่ยว
ได้เป็นอย่างดี ตลาดน้้านั้นได้ชื่อว่าเป็นสถานที่ท่องเที่ยวโบราณที่มีอูมิหลังควรค่าแก่การรักษาไว้เพ่ือ
ถ่ายทอดบรรยากาศในอดีตและสะท้อนความเป็นอยู่ความผูกพันของคนในชุมชนนอกจากนี้สิ่งที่ตลาด
น้้าเหนือกว่าตลาดทั่วไปแล้วคือบรรยากาศที่ร่มเย็นเนื่องจากอยู่ติดกับแม่น้้า ซึ่งสิ่งนี้สามารถดึงดูด
นักท่องเที่ยว ให้มาเดินตลาดน้้าได้ 
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 -ชุมชนเกิดการเรียนรู้ร่วมกันในการค้นหาปัญหา วิเคราะห์ปัญหา หาแนวทางแก้ไขปัญหา
และสามารถด้าเนินการแก้ไขปัญหาความต้องการและศักยอาพของชุมชน 
     -ท้าให้ทราบถึงการมีศักยอาพและความพร้อมของชุมชน ในการเข้าร่วมพัฒนาและจั ดการ
ท่องเที่ยวในตลาดน้้าล้าพญา 
 -ตลาดน้้าล้าพญามีนักท่องเที่ยวมีปริมาณเพ่ิมขึ้น 
 -บุคคลและหน่วยงานทั้งอาครัฐและเอกชนจะได้รับประโยชน์จากการศึกษาครั้งนี้อาจจะ
น้าไปใช้ประโยชน์ในทางการพัฒนาตลาดน้้าล้าพญา โดยเฉพาะในส่วนที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 
 

5.3 อภิปรายผล 
ผลการวิจัยพบว่าการมีส่วนร่วมของประชาชนในเขตตลาดน้้าล้าพญา จังหวัดนครปฐม  

ที่มีต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว ปี พ.ศ. 2561 โดยอาพรวมการมีส่วนร่วมอยู่ในระดับปานกลาง 
สามารถออิปรายผลจากมาก ไปหาน้อย ดังต่อไปนี้ 
  1. ผลการวิจัยพบว่าประชาชนมีให้การร่วมกันวางแผนในการจัดการแหล่งท่องเที่ยวอยู่ในระดับ
ปานกลาง เมื่อพิจารณารายข้อตามล้าดับพบว่าทุกข้ออยู่ในระดับปานกลางทั้งหมด 

2. การมีส่วนร่วมในการวางแผนจัดการเตรียมความพร้อมและสิ่งอ้านวยความสะดวกในแหล่ง
ท่องเที่ยว เมื่อพิจารณาแล้วรายข้อตามล้าดับพบว่าทุกข้ออยู่ในระดับปานกลางทั้งหมด 

3. การร่วมกันปฏิบัติตามแผนในการจัดการแหล่งท่องเที่ยว เมื่อพิจารณารายข้อตามล้าดับ
พบว่าทุกข้ออยู่ในระดับปานกลางทั้งหมด 

4. การร่วมกันใช้ประโยชน์ในการจัดการแหล่งท่องเที่ยว เมื่อพิจารณาตามล้าดับพบว่ามีความ
พึงพอใจได้รับผลประโยชน์จากกิจกรรมทางการท่องเที่ยว เช่น การบริการที่พัก การบริการอาหาร     
เป็นต้น และ ได้รับผลประโยชน์จากการจ้าหน่ายสินค้าที่ระลึกประจ้าท้องถิ่น อยู่ในระดับปานกลาง 
รองลงมา ได้รับผลประโยชน์จากการแบ่งรายได้จากเงินช่วยเหลือ จากหน่วยงานต่างๆ ในการพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยว และ ได้รับผลประโยชน์จากการเข้าร่วมเป็นบุคลากรประจ้าแหล่งท่องเที่ยว อยู่ในระดับ
น้อย ตามล้าดับ 

5.การร่วมท้านุบ้ารุงรักษาในการจัดการแหล่งท่องเที่ยวเมื่อพิจารณารายข้อแล้ว พบว่าทุกข้อ
อยู่ในระดับปานกลางทั้งหมด 
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5.4 ข้อเสนอแนะ 
 

5.4.1 ข้อเสนอแนะทางวิชาการ 
 จากการศึกษากรณีชาวบ้านในชุมชนล้าพญา อ้าเออบางเลน จังหวัดนครปฐม สามารถให้
ข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะดังนี้ 

1. งานวิจัยนี้ได้เก็บรวบรวมข้อมูลจากการสอบถามและสัมอาษณ์ อ้าเออบางเลน จังหวัด
นครปฐมที่อาศัยในชุมชนบริเวณตลาดน้้าล้าพญา ซึ่งอาจท้าให้ข้อมูลที่เก็บได้จากประชาชนในชุมชน
ไม่มีความหลากหลาย หรือไม่มีความเป็นวิวิธพันธ์ (Heterogeneous) มากนัก 

2. ในการพัฒนาอย่างยั่งยืนของตลาดน้้าได้อย่างเหมาะสมนั้น ควรน้าแนวทางการมีส่วนร่วม
หรือศักยอาพของท่องเที่ยวในชุมชนเข้ามามีบทบาทหรือเป็นฐานในการส่งเสริมการท่องเที่ยวของ
ชุมชนเพ่ือจะได้สอดคล้องกับบริบทและความต้องการของนักท่องเที่ยว 

3. การเก็บรวบรวมข้อมูลจากนักท่องเที่ยว ที่มาจากที่ต่างๆ อย่างหลากหลาย ในงานวิจัยนี้
ศึกษาเฉพาะประชชนที่อาศัยในชุมชนตลาดน้้าวัดล้าพญาจ้านวน 100  คน ที่อาศัยในชุมชนบริเวณ
ตลาดน้้าวัดล้าพญา ดังนั้นผลที่ได้จากการวิเคราะห์ระดับการมีส่วนร่วมอาจมีความแตกต่างจากการ
เก็บรวมรวมข้อมูลที่มีจ้านวนแตกต่างจากนี้ หรือพ้ืนที่ที่แตกต่างจากนี้ 

4. ควรมีการศึกษาการพัฒนาตลาดน้้าตามแนวคิดชุมชนนวัตวิถี ตามนโยบายของรัฐบาล โดย
ใช้มาตรวัดแบบสอบถามเป็นช่วงกว้าง ๆ ที่แตกต่า งจากการก้าหนดขอบเขตมาตรวัดตาม
แบบสอบถามเท่านั้น  
 

5.4.2 ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ 
1. หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น องค์การบริหารส่วนต้าบล ส่วนท้องถิ่น ควรสนับสนุนในการน้า

แนวทางการพัฒนาตลาดน้้า ซึ่งอาจผ่านตัวแทนผู้บริหารท้องถิ่น ไปสู่การปฏิบัติกับคณะกรรมการ
ชุมชนอย่างต่อเนื่อง  

2. หน่วยงานอาครัฐ ระดับอ้าเออ ระดับต้าบล ควรเตรียมการให้ความรู้ ความเข้าใจกับ
นักท่องเที่ยวแต่ละด้าน  เพ่ือเตรียมความพร้อมให้กับนักท่องเที่ยวเหล่านั้นเกิดความเข้าใจและยอมรับ
การเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตของประชาชนบริเวณตลาดน้้า และเข้าใจในธรรมชาติและวิถีชีวิตของ
ประชาชนในชุมชนตลาดน้้าวัดล้าพญา 

3. คณะกรรมการควรปรับปรุงสอาพแวดล้อมให้ดูสวยงาม และสิ่งอ้านวยความสะดวก เช่น 
โต๊ะรับประทานอาหารของลูกค้าที่ดูเก่าและทรุดโทรม 

4. คณะกรรมการควรเพิ่ม สิ่งอ้านวยความสะดวกเช่น ตู้ ATM และ รถโดยสารประจ้าทาง 
5. หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่นการประปาส่วนอูมิอาค ควรบริหารและจัดการเรื่องน้้าประปา

เพ่ือให้มีเพียงพอต่อนักท่องเที่ยว 
6. หน่วยงานอาครัฐ ควรก้าหนดเกณฑ์และแนวทางการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวในชุมชนใดชุมชน

หนึ่ง จะต้องนึกถึงผลกระทบทั้งด้านลบและด้านบวก ทั้งยังต้องค้านึงถึงวิถีชีวิตชุมชนดั้งเดิม ความเชื่อ
ประเพณี วัฒนธรรม ความสงบ ความสะอาด และความปลอดอัย เป็นสิ่งส้าคัญ 
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5.4.3 ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป 
1. ควรมีการศึกษาผลการน้าแนวทางการพัฒนาตลาดน้้าล้าพญาไปทดลองใช้เพื่อจะได้น้ามา

ปรับปรุง หรือเสริมแนวทางการพัฒนาตลาดน้้าอย่างยั่งยืนให้มีประสิทธิอาพยิ่งขึ้นต่อไป 
2. ควรมีการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว หรือศึกษาปัจจัยที่

เกี่ยวข้องกับการยกระดับชุมชนโอท๊อปนวัตวิถี เพ่ือตอบสนองยุทธศาสตร์การพัฒนาของชาติตาม
นโยบายของรัฐบาล ให้เป็นตลาดน้้าต้นแบบต่อไป 

3. ควรมีการศึกษาหาแนวทางหรือการจัดท้ากลยุทธ์ในการพัฒนาการท่องเที่ยวในชุมชน 
รวมถึงสมาชิกในชุมชนที่เกี่ยวข้องกับการบริหารจัดการตลาดน้้าวัดล้าพญาโดยตรง เพ่ือน้าข้อมูลที่ได้
ไปวางแผนก้าหนดเกณฑ์มาตราฐานการพัฒนาชุมชน และจัดท้าแนวทางการพัฒนาตลาดน้้าร่วมกัน
เพ่ือความเจริญของชุมชนต่อไป 

4. ควรมีการศึกษาและหาแนวทางการแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้นในชุมชน และชุมชนใกล้เคียงตาม
แนวท่องเที่ยวชุมชนนวัตวิถี เช่น หาแนวทางการพัฒนาคุณอาพชีวิตของประชาชนในชุมชนกรณีที่
ประกอบอาชีพค้าขายในตลาดน้้า ด้วยการออกก้าลังกาย ท้ากิจกรรมร่วมกัน ร่วมกันท้าความสะอาด 
พ้ืนที่ต่างๆ เป็นต้น  
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ภาคผนวก ก 
 

(แบบสอบถาม) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



เลขที่แบบสอบถาม 3 

แบบสอบถาม 
การมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้้าวัดล้าพญาจังหวัดนครปฐม  

ในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  
********* 

ค้าชี้แจง   : โปรดตอบแบบสอบถามตามความเป็นจริง โดยไม่กระทบต่อท่านแต่ประการใด 
1. แบบสอบถามฉบับนี้ ใช้สอบถามกลุ่มตัวอย่างท่ีอาศัยอยูต่ลาดน้้าล้าพญา อ้าเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
2. โปรดตอบแบบสอบถามใหค้รบทุกข้อ  โดยกาเครื่องหมาย  ลงในช่องระดับความคิดเห็นที่ตรงกับความเป็นจริงมากที่สุด 

ข้อมูลนี้ถือเป็นความลับ ไม่มีผลเกีย่วกับตัวท่าน แต่จะเป็นประโยชนใ์นการศึกษาวิจัย จึงขอขอบคุณไว ้ณ โอกาสนี ้
 

ตอนที่  1 :  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
                                                             ส้าหรับนักวิจัย          

 

1.   เพศ     1) ชาย     2) หญิง                4 

2.   อายุ   1) ต่้ากว่า 20 ปี    2) 21–30 ปี    5 
 3) 31-40 ปี    4)  41-50 ปี  
 5) 51-60 ปี   6) มากกว่า 61 ปีขึ้นไป 

3. ศาสนา   1) พุทธ    2) คริสต์     6 
     3) อิสลาม    4) อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)............... 

3. การศึกษาสูงสุด  1) ประถมศึกษาหรือต่้ากว่า   2) มัธยมศึกษา    7 
  3) อนุปริญญาหรือเทียบเท่า   4) ปริญญาตรี 

 5) สูงกว่าปริญญาตรี          

4. อาชีพ    1) นักเรียน/นักศึกษา   2) ข้าราชการ    8 
  3) รับจ้าง     4) ค้าขาย 
  5) เกษตรกร    6) ท้านา/ท้าสวน  
  7) อ่ืน ๆ (โปรดระบุ) ……………..                 

6.   รายได้ต่อเดือน   1)  9,000 บาทหรือต่้ากว่า    2) 9,001 – 15,000  บาท        9 
  3)  15,001 – 30,000  บาท    4) มากกว่า 30,001  บาท  

 5)  ไม่มีรายได้            

8. ระยะเวลาที่อาศัยในชุมชน           10 

     1) น้อยกว่า 1 ปี   2)  1-5 ปี 
    3) 5-10 ปี    4)  มากกว่า 10 ปีขึ้นไป 
 
 
 
 
 



ตอนที่  2 :   ค้าถามเกี่ยวกับข้อมูลด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว 
 
ค้าชี้แจง   ให้ท่านท้าเครื่องหมาย   ในช่องที่ท่านเห็นด้วยตามความเป็นจริง โดยมเีกณฑ์ในการพิจารณาดังต่อไปนี้  

 (5 = มากที่สุด,         4 = มาก,        3 = ปานกลาง,   2 = น้อย,   1 = น้อยที่สุด) 

ข้อที ่
ท่านมีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการมีส่วน

ร่วมต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว 
ระดับการมีส่วนร่วม 

ส้าหรับ
นักวิจัย มากที่สุด 

5 
มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

น้อย 
2 

น้อยสุด 
1 

1. ท่านมีส่วนร่วมในการให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับ
โครงการต่าง ๆ ที่มีในแหล่งท่องเที่ยว 

     11 

2. ท่านมีส่วนร่วมในการวางแผนจัดการเตรียมความ
พร้อมและสิ่งอ้านวยความสะดวกในแหล่ง
ท่องเที่ยว 

     12 

3. ท่านมีส่วนร่วมในการให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับ
แผนการจัดการแหล่งท่องเที่ยวประจ้าปีร่วมกับ
คนในชุมชน 

     13 

4. ท่านมีส่วนร่วมในการให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับ
ปัญหาหรือ อุปสรรคที่อาจเกิดขึ้นได้ในแหล่ง
ท่องเที่ยว 

     14 

5. ท่านมสี่วนร่วมในการปฏิบัติตามแผนในด้านการ
บริการสิ่งอ้านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว
เช่น การบริการห้องน้้า ที่พัก เป็นต้น 

     15 

6. ท่านมีส่วนร่วมในการปฏิบัติตามแผนในด้าน
กิจกรรมทางการท่องเที่ยวภายในแหล่งท่องเที่ยว 

     16 

7 ท่านมีส่วนร่วมในการปฏิบัติตามแผนในด้านการ
ประสานงานกับหน่วยงานต่างๆ 

     17 
 

8 ท่านมีส่วนร่วมในการปฏิบัติตามแผนในด้านการ
สนับสนุน งบประมาณวัสดุหรืออุปกรณ์ต่างๆ ใน
การจดัการแหล่งท่องเที่ยว 

     18 

10 ท่านได้รับผลประโยชน์จากการจ้าหน่ายสินค้าท่ี
ระลึกประจ้าท้องถิ่น 

     19 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
ตอนที่  3 :   ค้าถามเกี่ยวกับการร่วมกันใช้ประโยชน์ในการจัดการแหล่งท่องเที่ยว 
ค้าชี้แจง   ให้ท่านท้าเครื่องหมาย    ในช่องที่ท่านเห็นด้วยตามความเป็นจริง โดยมีเกณฑ์ในการพิจารณาดังต่อไปนี้  

 (5 = เห็นด้วยมากท่ีสุด,  4 =เห็นด้วยมาก,  3 = เห็นด้วยปานกลาง,  2 = เห็นด้วยน้อย,  1 = ไม่เห็นด้วย) 

ข้อที ่
ท่านมีความคิดเห็นต่อลักษณะการมีส่วนร่วม 

ทางการเมืองต่อไปนี้ อย่างไร 

ระดับความคิดเห็น 
ส้าหรับ
นักวิจัย 

เห็นด้วย
มากที่สุด 

5 

เห็นด้วย
มาก 
4 

เห็นด้วย
ปานกลาง 

3 

เห็นด้วย
น้อย 
2 

ไม่เห็น
ด้วย 
1 

1. ท่านได้รับผลประโยชน์จากกิจกรรมทางการ
ท่องเที่ยว เช่น การบริการที่พัก การบริการ
อาหาร เป็นต้น 

      20 

2. ท่านได้รับผลประโยชน์จากการจ้าหน่ายสินค้าท่ี
ระลึกประจ้าท้องถิ่น 

     21 

3. ท่านได้รับผลประโยชน์จากการแบ่งรายได้จาก
เงินช่วยเหลือ จากหน่วยงานต่างๆ ในการพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยว 

     22 

4. ท่านได้รับผลประโยชน์จากการเข้าร่วมเป็น
บุคลากรประจ้าแหล่งท่องเที่ยว 

     23 

5. ท่านมีส่วนร่วมในการรักษาสิ่งแวดล้อมของแหล่ง
ท่องเที่ยว 

     24 

6. ท่านมีส่วนร่วมในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว      25 
 

ตอนที่ 4  ปัจจัยทางด้านความคิดเห็นทั่วไป        
 
1. ความคิดเห็นต่อการรู้สึกว่าตนเองมีความส้าคัญต่อชุมชน 

 1)  เห็นด้วยอย่างยิ่ง   2)  เห็นด้วย    3)  ไม่เห็นด้วย 
2. ความคิดเห็นต่อการมีความกระตือรือร้นที่จะเข้าร่วมกิจกรรมการในการจัดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

   1) เห็นด้วยอย่างยิ่ง    2) เห็นด้วย    3)  ไม่เห็นด้วย 
3. ประโยชน์จากผลการด้าเนินงานตามโครงการพัฒนาตลาดน้้าต่อชีวิตความเป็นอยู่ในชุมชน 

   1) เป็นประโยชน์มาก   2)  เป็นประโยชน์บ้าง    3) ไม่เป็นประโยชน์เลย      
4. คิดว่าการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนของท่าน  ประชาชนในชุมชน  มีส่วนร่วมเป็นอย่างไร 

  1) มีส่วนร่วมมากข้ึน             2) มีส่วนร่วมเท่าเดิม  3) มีส่วนร่วมน้อยลง 

ตอนที่  5   ขอเสนอแนะ  และความคิดเห็นอื่น ๆ  เพิ่มเติม        
……………………………………………………………………………………………………………………..………………………..………………      
……………………………………………………………………………………………………………………..……………….………..……………… 
………………………………………………………………………………………………..…………………..………………..………..……………… 
……………………………………………………………………………………………………………………...………………………..……………… 
……………………………………………………………………………………………………………………...………………………..……………… 
 
   ขอขอบคณุอย่างย่ิง ทีท่กุท่านกรุณาตอบแบบสอบถาม  ตามความเป็นจริง 

ผศ.ดร.ณรงค์ โพธ์ิพฤกษานนัท์ 
หวัหนา้โครงการวิจยั 
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ภาคผนวก ข 
(ที่ปรึกษาโครงการวิจัย) 
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ภาคผนวก ค 

(ทีผู่้เชี่ยวชาญตรวจเครื่องมือวิจัย) 
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ภาคผนวก ง 
(รูปกิจกรรม) 
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รูปที่ 1 แม่น ้าท่าจีน ไหลผ่านวัดล้าพญา เป็นที่มาของตลาดน ้าวัดล้าพญา 
 

 

รูปที่ 2 ท่าเรือกุลนที 1  ล่องเรือไหว้พระวัดบางพระ วัดบางภาษี และวัดสุขวัฒนาราม 
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รูปที่ 3 กิจกรรมการล่องเรือไหว้พระแม่น ้าท่าจีน 
 

 

รูปที่ 4 ภาพเก่า งานฉลองวัดล้าพญา 137 ปี เมื่อวันที่ 7 เมษายน พ.ศ. 2540  
ปัจจุบันวัดล้าพญา  158 ปี 
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รูปที่ 5 ศาลาหลังเก่าวัดล้าพญา พ.ศ.2498  
 
 
 
 

 

รูปที่ 6 วิหารหลังเก่าวัดล้าพญา พ.ศ.2540  
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รูปที่ 7 งานฉลองสมณศักดิ์ พระครูสุวัตถิธรรมประภาส (พระครูที่มีสมณศักดิ์รูปแรกของวัดล้าพญา) 
พ.ศ.2507  

 
 

 

รูปที่ 8 ร้านอาหารหลากหลายมีให้เลือกต้อนรับนักท่องเที่ยว บริเวณตลาดน ้าล้าพญา  
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สถาบัน. 

4.ณรงค์ โพธิ์พฤกษานันท์,2560 (หัวหน้าโครงการวิจัย) พลวัตรทางสังคมและวัฒนาธรรมภายใต้
ความสัมพันธ์แบบบ้าน-วัด-วัง กรณีชุมชนบริเวณมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร. 

5.ณรงค์ โพธิ์พฤกษานันท์,2558. (ผู้วิจัยร่วม) การส ารวจความคิดเห็นและทัศนคติของของประชาชน
เกี่ยวกับภาพลักษณ์ขององค์กร ผุ้บริหารและทัศนคติต่อการให้บริการตามนโยบายของส านักงาน
คณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (กสทช.)  
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6.ณรงค์ โพธิ์พฤกษานันท์ (ผู้วิจัยร่วม) โครงการวิจัยระดับนานาชาติ “the Southeast Asia 
Neighbourhoods Network: An InterdisciplinaryRegional Program where Local City-Making 
Knowledge Can Shape Urban Studies” หรือ SEANNET ซึ่งเป็นชุดโครงการวิจัยชุมชนภายใต้ความ
ร่วมมือของ 5 ประเทศในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ได้แก่ ประเทศพม่า เวียดนาม ฟิลิปปิน อินโดนีเซีย 
และไทย ได้รับทุนสนับสนุนจากมูลนิธิเฮนรี่ลูส ประเทศสหรัฐอเมริกา (2560 – 2563) และสถาบันนานาชาติ 
เอเชียศึกษา (the International Institute for Asian Studies–IIAS) เมืองไลเดนท์ (Leiden) ประเทศเนเธอ
แลนด์เป็นผู้ประสานงาน และบริหารจัดการชุดโครงการวิจัย. 

7.ณรงค์ โพธิ์พฤกษานันท์,2561 (หัวหน้าโครงการวิจัย) บทบาทของครอบครัว ท้องถิ่นและชุมชนใน
การพัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุในเขตภาคกลางโดยใช้หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงสู่ประชาคมอาเชียน. 

8.ณรงค์ โพธิ์พฤกษานันท์,2561 (หัวหน้าโครงการวิจัย) การมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดน้ าล าพญา
จังหวัดนครปฐม ในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน. 
บทความวิชาการระดับนานาชาติ มากกว่า 4 เรื่อง เช่น  

- Narong Phophueksanand, (2016). Development of the Model for integrating 
knowledge management 21st Century to a community in Thailand with Sufficiency Economy. 

- Dr.Vilas Khandare & Narong Phophueksanand (2017). Impact of Tourism 
Development and Satisfaction of Tourist in Bangkok Metropolis 

-Narong Phophueksanand, (2018). Model Development of Local Wisdom Products of 
Community Enterprises in Central Region Sufficiency Economy towards Pracharat Market-
Government. 

--Narong Phophueksanand, (2017).Knowledge management in the traditional herb 
used the philosophy of sufficiency economy case study in Nonthaburi Province. 

--Narong Phophueksanand & Dr.Vilas Khandare (2018).Impact of Tourism 
Development on Local Communities With Special Reference to Bangkok Metropolis. 

บทความวิจัยระดับชาติ มากกว่า 10 เรื่อง เช่น 
 -ณรงค์ โพธิ์พฤกษานันท์, เมทิกา พ่วงแตง. (2558). รูปแบบการจัดการความรู้การวิจัยข้ามสถาบัน 
(หัวหน้าโครงการฯ) 

-ณรงค์ โพธิ์พฤกษานันท์ ,(2559). รูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนกลุ่มภาคกลางตามแนว
พระราชด าริเศรษฐกิจพอเพียง (หัวหน้าโครงการ) 

-ณรงค์ โพธิ์พฤกษานันท์, (2557). การพัฒนารูปแบบการเรียนด้วยการท่องค าศัพท์ภาษาอาเซียน
พ้ืนฐาน ในรายวิชาอาเซียนศึกษา. 

-ณรงค์ โพธิ์พฤกษานันท์, (2014). การมีส่วนร่วมของชุมชนในการอนุรักษ์ป่าชายเลน ศึกษาเฉพาะ
กรณีชุมชนเทศบาลต าบลบางตะบูน จังหวัดเพชรบุรี. 

-ณรงค์ โพธิ์พฤกษานันท์, (2559). รูปแบบการพัฒนาน้ าข้าวกล้องผสมสมุนไพรโดยวิธีบูรณาการการ
จัดการความรู้ในศตวรรษที่ 21 สู่ชุมชนของนักวิจัยปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม กรณีศึกษาชุมชนบึงบา อ าเภอ
หนองเสือ จังหวัดปทุมธานี. 
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-ณรงค์ โพธิ์พฤกษานันท์และคณะ (2558).การส ารวจความคิดเห็นและทัศนคติของของประชาชน
เกี่ยวกับภาพลักษณ์ขององค์กร ผุ้บริหารและทัศนคติต่อการให้บริการตามนโยบายของส านักงาน
คณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (กสทช.)  

-ณรงค์ โพธิ์พฤกษานันท์, (2551). ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับประชาธิปไตยของเยาวชนใน
กรุงเทพมหานคร 

ต าแหน่ง 
 -ผู้ช่วยศาสตราจารย์ สาขาสังคมวิทยา 
 -นักวิจัยแห่งชาติ รหัสนักวิจัย 46000041 (สาขาสังคมวิทยา) 
 -กองบรรณาธิการบริหารวารสารวิชาการและวิจัย มทร.พระนคร 
 -ผู้ทรงคุณวุฒิพิเศษ สมาคมสื่อมวลชนหนังสือพิมพ์ วิทยุ โทรทัศน์แห่งประเทศไทย (สว.นช.) 

-ผู้ทรงคุณวุฒิพิจารณาบทความวิจัย โครงการวิจัยและรายงานวิจัยของมหาวิทยาลัยต่างๆ 
-ผู้ทรงคุณวุฒิด้านวิชาการ สถานีโทรทัศน์กูรูทีวี (KURU Television) ภายใต้ค าสั่ง กสทช. 
-กรรมการกลั่นกรอง (peer review) บทความวิชาการ/บทความวิจัยเพ่ือตีพิมพ์ในวารสารทาง

วิชาการของมหาวิทยาลัยต่างๆ  

ประสบการณ์ท างาน 
 -ผู้เชี่ยวชาญประจ าตัวสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร 
 -ผู้ช่วยด าเนินงานสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร 
 -ที่ปรึกษากิตติมศักดิ์ประจ าคณะกรรมาธิการการแรงงาน  สภาผู้แทนราษฎร 
 -นักวิชาการประจ าคณะกรรมาธิการการพลังงาน สภาผู้แทนราษฎร 
 -ที่ปรึกษาประธานสภากรุงเทพมหานคร 
 -รองประธานอนุกรรมการส ารวจความคิดเห็นของประชาชนรัฐสภา 
 -คณะท างานที่ปรึกษารัฐมนตรีว่าการกระทรวงเกษตรและสหกรณ์การเกษตร 
 -หัวหน้าโครงการวิจัยชุมชนกลุ่มภาคกลาง  ธนาคารเพ่ือการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร (ธกส.) 

การอบรม/ดูงาน 
 หลักสูตร “วิทยากรการเลือกตั้ง” ส านักงานคณะกรรมการการเลือกตั้ง (กกต.) 
 หลักสูตร “วิทยากรจังหวัด” ส านักงานคณะกรรมการการเลือกตั้งประจ ากรุงเทพมหานคร (กกต.
กทม.) 
 ศึกษาดูงานด้านการศึกษาและวิจัย ณ ประเทศสหรัฐอเมริกา  สาธารณรัฐประชาชนจีน ฝรั่งเศส       
อีตาลี สวิสเชอร์แลนด์ สิงค์โปร์ มาเลเชีย เวียดนาม เมียนมา กัมพูชา สปป.ลาว อินเดีย เนปาล ฮ่องกง ใต้หวัน 
และศรีลังกา 
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