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Abstract 
 

The purpose of this special project were to production of media for a campaign 
to clean the Cha-am beach area for Cha-am Municipality and to assess the satisfaction 
of the general public towards media by using the tool was online questionnaire to 
measure the satisfaction of the general public towards media and publicize for  
Cha-am Municipality with 200 samples. Frequency analysis, mean, deviation and 
percentage. Ecotourism media satisfaction at a high level.   
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บทที่ 1 
บทน ำ 

 
1.1 ท่ีมำและควำมส ำคัญของโครงงำน 
 หาดชะอ า เป็นหาดท่ีมีช่ือเสียงของประเทศไทย ต้ังอยู่ท่ีอ าเภอชะอ า จังหวัดเพชรบุรี และเป็น
ท่ีรู้จักของนักท่องเท่ียวต่างประเทศ เป็นชายหาดท่ีสวยงามทอดยาวไปไกล เม็ดทรายขาวละเอียด 
น้ าทะเลใสสะอาด เนื้อท่ีน้ าทะเลยาวประมาณ 20 กิโลเมตร และมีบรรยากาศท่ีสงบสวยงาม เหมาะ
ส าหรับการมาพักตากอากาศ และเล่นน้ าได้อย่างเพลิดเพลิน เพราะนักท่องเท่ียวสามารถสนุกสนาน
กับกิจกรรมอันหลากหลาย พักผ่อนอย่างสบายกับเตียงผ้าใบริมชายหาด หรืออาจจะเลือกอิ่มอร่อยกับ
อาหารทะเลสด ๆ  นอกจากนี้ชายหาดชะอ ายังมีส่ิงอ านวยความสะดวกด้วยท่ีพักโรงแรมมากมาย  
ซึ่งนักท่องเท่ียวเลือกพักได้ตามใจชอบ  
 ปัจจุบันชายหาดชะอ ายังคงเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวช่ือดัง ท่ีนักท่องเท่ียวท้ังในประเทศและ
ต่างประเทศล้วนเดินทางมาเท่ียวกัน เนื่องจากอยู่ไม่ไกลจากกรุงเทพมหานครฯ และเป็นเส้นทางผ่าน
เข้าสู่หัวหินและจังหวัดอื่น ๆ จึงท าให้มีนักท่องเท่ียวมาเท่ียวจ านวนมาก และการท่ีมีนักท่องเท่ียว
จ านวนมากนั้นก่อให้เกิดขยะจ านวนมากบริเวณชายหาด ท่ีเกิดจากการท้ิงไม่เป็นท่ี หรือการกิน  
ใช้ แล้วไม่ท้ิง จนท าให้ขยะเหล่านั้นมีอยู่ตามพื้นจ านวนหนึ่ง ยิ่งไปกว่านั้น ขยะบางอย่างเช่น ไม้เสียบ
ลูกช้ิน ก็อาจเป็นอันตรายต่อคนท่ีเดินทางมาเท่ียว  ถุงพลาสติกอาจจะท าให้คนล่ืน บาดเจ็บ และ
ถุงพลาสติกเหล่านั้นปลิวลงทะเลได้ การท่ีขยะปลิวลงทะเล หรือแม้แต่ท้ิงขยะลงทะเลนั้นล้วน
ก่อให้เกิดผลเสียต่อระบบนิเวศน์ และสัตว์น้ าเสียชีวิตได้ เราจึงควรช่วยกันรักษาความสะอาดเพื่อ
ภาพลักษณ์ท่ีดีต่อสถานท่ีท่องเท่ียวของประเทศไทย และเป็นการรักษาระบบนิเวศน์สัตว์น้ าทะเลท่ี
อาจจะสูญพันธ์ได้ เพราะปัญหาขยะท่ีค่อย ๆ  พอกพูนขึ้น ก าลังส่งผลกระทบต่อสรรพชีวิตท้ังหมด  
 เรื่องนี้ผู้จัดท าคิดว่าเป็นส่ิงท่ีไม่ควรมองข้าม และควรให้ความสนใจ สร้างความเข้าใจ ต่อขยะ
ทุกช้ินท่ีเกิดขึ้นจากการกระท าของเราทุกคน ดังเช่นท่ีปรากฎปัญหาการสะสมของขยะพลาสติกในท้อง
ทะเล และท าให้สัตว์ทะเลตายจากการกินขยะท่ีเราท้ิงลงไป เช่น โลมาและวาฬกินขยะร้อยละ 60 
ส่วนเต่าพบปัญหาขยะในทะเลติดพันขาและล าตัวสูงถึงร้อยละ 70 ขยะเหล่านี้สร้างผลกระทบต่อ
ส่ิงแวดล้อม ส่ิงนี้เปรียบเสมือนการนับถอยหลังระเบิดเวลาท่ีผลกระทบต่าง ๆ จะย้อนกลับมาสู่มนุษย์
ในท่ีสุด  
 ทางผู้จัดท าจึงมีความประสงค์จะรณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ า โดยการผลิตส่ือ
อินโฟกราฟิก การผลิตส่ือรณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ านั้น เพื่อให้ 
ประชาชนตระหนักและเข้าใจถึงภัยอันตรายท่ีเกิดจากการท้ิงขยะไม่เป็นท่ี กับส่ือประชาสัมพันธ์ 
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โปรโมทสถานท่ีพร้อม AR  เพื่อให้เข้าถึงกับประชาชนโดยง่าย และเพื่อให้เข้ากับยุคสมัย โดย
โปรแกรมท่ีใช้ทางผู้จัดท าจะใช้โปรแกรม After Effect , Adobe Photoshop, Adobe Illustrator 
และแอปพลิเคช่ัน Artivive ในการน าเสนอ โดยเลือกส่ือนี้เพื่อให้เข้าถึงได้ง่าย เมื่อประชาชนดูแล้วจะ
เกิดความตระหนักใจและเข้าใจถึงภัยอันตรายของการท้ิงขยะมากยิ่งขึ้น 

 
1.2 วัตถุประสงค์ของโครงงำน 

1.2.1 เพื่อเป็นการรณรงค์ให้ประชาชนและนักท่องเท่ียวตระหนักถึงปัญหา ผลกระทบท่ีเกิด
จากการท้ิงขยะไม่เป็นท่ี บริเวณชายหาดชะอ า จังหวัดเพชรบุรี 

1.2.2 เพื่อประชาชนจะได้รับความรู้เกี่ยวกับการแยกขยะและปัญหาต่าง  ๆ เกี่ยวกับขยะ 
และปลูกจิตส านึกในการรักษาความสะอาดมากยิ่งขึ้น 

 

1.3 ขอบเขตกำรศึกษำโครงงำน 
1.3.1 ด้ำนเนื้อหำ 
 1.3.1.1 การสร้างส่ืออินโฟกราฟิกเพื่อรณรงค์รักษาความสะอาด โดยใช้โปรแกรม 
After Effect, Photoshop และ Adobe Illustrator 

  1.3.1.2 การท าแผ่นพับโปรโมทสถานท่ีท่องเท่ียว AR โดย Artivive 
 1.3.1.3 เพื่อให้ประชาชนตระหนักถึงโทษของการท้ิงขยะไม่เป็นท่ีและปลูกจิตส านึก
ในการรักษาความสะอาด  
1.3.2  ขอบเขตด้ำนประชำกร 

ประชากรท่ีใช้ในการศึกษา ได้แก่ นักท่องเท่ียวและผู้อาศัยท่ีอ าเภอชะอ า อายุ 18 ปี
ขึ้นไป ท่ีได้รับชมส่ือระหว่างวันท่ี 25-28 กุมภาพันธ์ 2563  

ประชากรท่ีใช้ในการศึกษา ได้แก่ นักท่องเท่ียวและผู้อาศัยท่ีอ าเภอชะอ า อายุ 18 ปี
ขึ้นไป จ านวน 250 คน ได้มาด้วยวิธีการเลือกแบบเจาะจงจากผู้ท่ีสมัครใจตอบแบบสอบถามออนไลน์
หลังได้รับชมส่ือ 
 1.3.3 ขอบเขตด้ำนตัวแปร 

ตัวแปรต้น ได้แก่ การผลิตส่ือรณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ า 
ตัวแปรตาม ได้แก่ ความพึงพอใจต่อส่ือรณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ า 

 1.3.4 ด้ำนพื้นที่หรืออำณำเขต 
           บริเวณรอบชายหาดชะอ า อ าเภอชะอ า จังหวัดเพชรบุรี 
  คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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 1.3.5 ด้ำนเวลำ 
            ระยะเวลาต้ังแต่เดือน ตุลาคม – กุมภาพันธ ์
ขั้นตอนการด าเนินงาน ระยะเวลา 
1.  วางแผนคิดหัวข้อเรื่อง หาข้อมูล ตุลาคม 
2.  ติดต่อหน่วยงานเทศบาลชะอ า ตุลาคม 
3.  ศึกษาโปรแกรมในการผลิตส่ือต่าง ๆ  พฤศจิกายน 
4.  ด าเนินการออกแบบและจัดวางข้อมูล พฤศจิกายน 
5. จัดท ารูปแบบส่ืออินโฟกราฟิก ธันวาคม 
6. จัดท ารูปแบบส่ือแผ่นพับ AR มกราคม 
7. เผยแพร่ผลงาน กุมภาพันธ ์
8. เก็บข้อมูลแบบสอบถาม ความพึงพอใจ  กุมภาพันธ ์

 

1.4 กรอบแนวคิดกำรศึกษำ 
 
                  ตัวแปรต้น               ตัวแปรตาม 

 
 

 
 
 

 
ภาพท่ี 1.1 กรอบแนวคิด 

 
1.5 นิยำมศัพท์เฉพำะ 
 เพื่อความเข้าใจท่ีถูกต้องตามวัตถุประสงค์ของโครงงาน ผู้จัดท าจึงขอก าหนดความหมายของ
ศัพท์ต่าง ๆ ท่ีใช้ในโครงงานดังนี้  
 1.6.1 การรณรงค์ หมายถึง การผลิตส่ือรณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ าเพื่อให้
ประชาชนตระหนักถึงปัญหาของการท้ิงขยะไม่เป็นที่ ท าการสอนให้รู้จักกับประเภทของขยะและแยก
ขยะให้ถูกวิธี แล้วน าไปใช้ในชีวิตประจ าวันได้จริง ลดปัญหาต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น ปัญหาสัตว์น้ าเสียชีวิต 
หรือ ปัญหาภาพลักษณ์การท่องเท่ียวที่ไม่สวยงาม 

ผลิตส่ือรณรงค์รักษาความสะอาด 

พื้นท่ีชายหาดชะอ า 

ความพึงพอใจต่อส่ือรณรงค์รักษา

ความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ า 
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 1.6.2 AR (Augmented Reality) หมายถึง การน าสมาร์ทโฟนมาสแกนแผ่นพับแนะน า
สถานท่ีท่องเท่ียวชะอ า แล้วหน้าจอสมาร์ทโฟนแสดงส่ืออินโฟกราฟิกแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียวเพื่อให้
ทราบสถานท่ีน่าสนใจและรับรู้วิธีการเดินทางไปยังจุดนั้นได้สะดวกขึ้นและสร้างความน่าสนใจท่ี
มากกว่าการอ่านแผ่นพับ 
 

1.6 ประโยชน์ท่ีคำดว่ำจะได้รับ 
 1.7.1 ประชาชนท่ีได้รับชมคลิปรณรงค์ จะมีความตระหนักถึงปัญหา ผลกระทบท่ีเกิดจาก
การท้ิงขยะไม่เป็นท่ี และหันมาท้ิงขยะให้ถูกท่ีเพิ่มมากขึ้น 
 1.7.2 ประชาชนมีความรู้ในการแยกขยะ และมีจิตส านึกในท้ิงขยะมากยิ่งขึ้น 



บทที่ 2 
แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 

 
การจัดท าโครงการเรื่อง การผลิตส่ือเพื่อรณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ า คณะ

ผู้จัดท าได้ศึกษาแนวคิดและทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้อง เพื่อเป็นแนวทางในการศึกษา ดังต่อไปนี้  
 2.1 แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการจัดการขยะมูลฝอย 
   2.1.1 ประเภทของขยะมูลฝอย 
   2.1.2 การลดปริมาณมูลฝอย ด้วยหลัก 4R คือ 
 2.2 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับปัจจัยการอนุรักษ์ 
   2.2.1 ด้านทัศนคติ 
   2.2.2 ด้านความตระหนัก 
   2.2.3 ด้านการเห็นแบบอย่าง 
   2.2.4 ด้านการรับข่าว 
   2.2.5 ด้านความรู้การอนุรักษ์ทรัพยากรชายฝ่ังทะเล 
 2.3 แนวคิดอินโฟกราฟิก 
   2.3.1 หลักการท่ีดีในการออกแบบอินโฟกราฟิก 10 ขั้นตอน  
   2.3.2 การสร้างอินโฟกราฟิกให้มีประสิทธิภาพ  
 2.4  งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 

2.1 แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการจัดการขยะมูลฝอย 
 ค าว่า ขยะ หรือ มูลฝอย หรือ ขยะมูลฝอย เป็นค าท่ีมีผู้นิยามไว้มากซึ่งมีความหมาย และยึดถือ
เป็นทางการ ส านักงานคณะกรรมการส่ิงแวดล้อมแห่งชาติให้ความหมายของ ขยะมูลฝอย หมายถึง 
เศษของเหลือท้ิงจากกระบวนการผลิตและการใช้สอยของมนุษย์ ขยะมูลฝอยอาจมีลักษณะแตกต่าง
กันออกไปตามแหล่งท่ีก่อให้เกิดขยะมูลฝอยนั้น ๆ เช่น ขยะมูลฝอยจากบ้านเรือนท่ีพักอาศัยมีลักษณะ
เป็นเศษอาหารท่ีเหลือจากการหุงต้ม เป็นต้น และขยะมูลฝอยจากอุตสาหกรรมมีลักษณะขึ้นอยู่กับ
ประเภทของอุตสาหกรรม นอกจากนี้มีขยะมูลฝอยอีกประเภทหนึ่งเป็นขยะมูลฝอยท่ีถูกท้ิงไว้ตามถนน
หนทาง แม่น้ าล าคลอง และตามสถานท่ีสาธารณะต่าง ๆ เช่น ใบไม้ เศษกระดาษ ถุงพลาสติก ดิน หิน 
กรวด ทราย เป็นขยะมูลฝอยประเภทนี้ (ส านักงานคณะกรรมการส่ิงแวดล้อมแห่งชาติ ,2540 : 12) 
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 2.1.1 ประเภทของขยะมูลฝอย 
  ขยะมูลฝอยย่อยสลาย หมายถึง ขยะมูลฝอยท่ีเน่าเสียและย่อยสลายได้เร็ว สามารถ
น ามาหมักท าปุ๋ยได้ เช่น เศษผัก เปลือกผลไม้เศษอาหาร ใบไม้เศษเนื้อสัตว์เป็นต้น  

 ขยะมูลฝอยท่ีน ากลับมาใช่ใหม่ หมายถึง ขยะมูลฝอย ของเสีย บรรจุภัณฑ์หรือ วัสดุ
เหลือใช้ ซึ่งสามารถน ากลับมาใช้ประโยชน์ใหม่ได้ โดยการน ามาแปรรูปเป็นวัตถุดิบในกระบวนการ
ผลิตหรือใช้ส าหรับผลิตเป็น ผลิตภัณฑ์ใหม่ เช่น แก้ว กระดาษ กระป๋องเครื่องด่ืม เศษพลาสติก เศษ
โลหะ อลูมิเนียม ยางรถยนต์ เป็นต้น 
  ขยะมูลฝอยอันตราย หมายถึง ขยะมูลฝอยท่ีมีองค์ประกอบหรือปนเป้ือนวัตถุอันตราย
ชนิดต่าง ๆ ได้แก่ วัตถุระเบิด วัตถไวไฟ วัตถุออกซิไดซ์ วัตถุมีพิษ วัตถุท่ีท าให้เกิดโรค วัตถุกัมมันตรังสี 
วัตถุท่ีท าให้เกิดการเปล่ียนแปลงทางพันธุกรรม วัตถุกัดกร่อน วัตถุท่ีก่อให้เกิดการระคายเคือง วัตถุ
อย่างอื่นไม่ว่าจะเป็นเคมีภัณฑ์หรือส่ิงอื่นใดท่ีอาจท าให้เกิดอันตรายแก่บุคคล สัตว์พืช ทรัพย์สิน หรือ
ส่ิงแวดล้อม เช่น ถ่านไฟฉาย หลอดไฟฟูลออเรสเซนต์ แบตเตอรี่ โทรศัพท์เคล่ือนท่ี ภาชนะบรรจุ สาร
ก าจัดศัตรูพืช กระป๋องสเปรย์บรรจุสารหรือเคมี เป็นต้น 
  ขยะมูลฝอยท่ัวไป หมายถึง ขยะมูลฝอยท่ีไม่เป็นพิษต่อมนุษย์ ได้แก่ ขยะฝอย ท่ีเกิด
จากอาคารบ้านเรือน ร้านค้า เช่น เศษอาหาร กระดาษ พลาสติก เศษผ้า เปลือกไม้และใบไม้หรือขยะ
มูลฝอยประเภทนอกเหนือจากขยะมูลฝอยย่อยสลาย ขยะมูลฝอยรีไซเคิล และขยะมูลฝอยอันตราย มี
ลักษณะท่ีย่อยสลายยากและไม่คุ้มค่าส าหรับการน ามาใช้ประโยชน์ใหม่ เช่น กล่องนม UHT พลาสติก
ใส่ขนม ถุงพลาสติกบรรจุผงซักฟอก พลาสติกห่อลูกอม ซองบะหมี่กึ่งส าเร็จรูป ถุงพลาสติก เป้ือนเศษ
อาหาร โฟมเป้ือนอาหาร ฟลอยด์เปื้อนอาหาร เป็นต้น 
 2.1.2 การลดปริมาณมูลฝอย ด้วยหลัก 4R คือ 
  Reduce (ลดการใช้) ได้แก่ ลดการบริโภคสินค้าฟุ่มเฟือย ใช้ส่ิงของอย่างประหยัดและ
ใช้เท่าท่ีจ าเป็น เช่น ใช้ผ้าเช็ดหน้าแทนกระดาษช าระ ใช้ถุงผ้าแทนถุงพลาสติก ยางลบแทนน้ ายาลบ
ค าผิด และท าอาหารรับประทานให้พอดีคนรับประทาน เป็นต้น 
  Repair (การซ่อมแซม) คือ การซ่อมแซมส่ิงของหรือวัสดุท่ีช ารุดให้มีสภาพท่ีใช้งานได้
อีกและใช้ได้นาน ไม่ต้องท้ิงเป็นมูลฝอยและส้ินเปลืองหรือซื้อใหม่ เช่น โต๊ะเก้าอี้เครื่องใช้ส่วนตัว และ
เครื่องใช้ในบ้าน เป็นต้น 
  Reuse (การใช้ซ้ า) หมายถึง การน าวัสดุส่ิงของท่ีผ่านการใช้แล้วแต่ยังมีประโยชน์อยู่
มาใช้ซ้ าอีก เช่น น าขวดแก้วพลาสติกท่ีบรรจุเครื่องด่ืมมาล้างแล้วใช้บรรจุน้ าด่ืมใช้กระดาษพิมพ์หน้า
เดียวมาใช้หน้าท่ีเหลือ ใช้เส้ือผ้าท่ีขาดและใช้ไม่ได้แล้วเป็นผ้าขี้ริ้ว/ผ้าเช็ดมือ/เช็ดเท้า การน าขวดแก้ว 
กล่องพลาสติก กระดาษเก่ามาประดิษฐ์เป็นแจกัน เครื่องประดับบ้าน ของช าร่วย ของขวัญ เป็นต้น 
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  Recycle (การน ากลับมาใช้ใหม่) เป็นการน ามูลฝอยมาผ่านกระบวนการแปรรูปให้เป็น
วัตถุดิบเพื่อการผลิตส่ิงของกลับมาใช้ใหม่ ท าให้ไม่ต้องน าทรัพยากรธรรมชาติมาใช้เป็นวัตถุดิบแต่ใช้
มูลฝอยเป็นวัตถุแทน เช่น การน ามูลฝอยกระดาษไปผ่านกระบวนการย่อยเป็นเยื่อกระดาษเพื่อใช้เป็น
วัตถุดิบในการผลิตกระดาษใหม่มาใช้การน าขวดน้ าด่ืม/บรรจุภัณฑ์พลาสติกชนิดใส (PET) ไปผ่าน
กระบวนการหลอมเป็นเม็ดพลาสติก 
 

2.2 แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับปัจจัยการอนุรักษ์ 
 ปัจจัยการอนุรักษ์ในงานวิจัยนี้ประกอบด้วย 5 ปัจจัย ดังนี้   
 2.2.1 ด้านทัศนคติ  
  ส านักงานราชบัณฑิตยสภา (2560) กล่าวว่า ทัศนคติมีรากศัพท์มาจากค าว่า “ทัศน” 
มีความหมายว่า ความคิด กับค าว่า “คติ” หมายความว่า แบบอย่างหรือแนวด้วยเหตุนี้ทัศนคติจึงมี
ความหมายว่า แนวความคิดท่ีเกิดจากบุคคลประเมินค่าส่ิงใดส่ิงหนึ่งว่าส่ิงนั้นมีประโยชน์หรือมีโทษ
มากน้อยเพียงใด 
  Good (1973) กล่าวว่า ทัศนคติ หมายถึง ความพร้อมของบุคคลท่ีจะแสดงออกใน
ลักษณะใดลักษณะหนึ่งท่ีเป็นการสนับสนุนหรือต่อต้านสถานการณ์บางอย่างในขณะท่ี Allport 
(1976) ให้ความหมายของทัศนคติ หมายถึงสภาวะความพร้อมทางด้านจิตใจประสาทซึ่งเกิดจาก
ประสบการณ์สภาวะความพร้อมนี้จะเป็นตัวก าหนดทิศทางของปฏิกิริยาของบุคคลท่ีมีต่อบุคคล 
ส่ิงของ หรือสถานการณ์ท่ีเกี่ยวข้องกับบุคคลนั้น 
 2.2.2 ด้านความตระหนัก  
  มนัส สุวรรณ (2531) กล่าวว่า ความตระหนัก คือ อุปนิสัยสืบเนื่องจากบุคคลใดบุคคล
หนึ่งมีความซาบซึ่ง รู้ว่าการกระท าใดผิดหรือการกระท าใดถูก ความรู้สึกหวงแหนในส่ิงท่ีเป็นประโยชน์
ต่อตนเองหรือส่วนรวม ความวิตกหวงใยว่าเหตุการณ์ใดเหตุการณ์หนึ่งจะส่งผลกระทบต่อตนเองและ
ส่วนรวม ความรู้ สึกเห็นคุณค่าหรือเห็นความส าคัญ ประภาเพ็ญ สุวรรณ (2526) กล่าวว่า 
ความตระหนักคือการท่ีบุคคลฉุกคิดได้หรือการเกิดขึ้นของความรู้สึกแต่ไม่ได้แสดงว่าบุคคลนั้น
สามารถจ าได้หรือระลึกได้ถึงลักษณะบางอย่างของส่ิงนั้น 
 2.2.3 ด้านการเห็นแบบอย่าง 
  ดวงเดือน พันธุมนาวินและคณะ (2558) กล่าวว่า การเห็นแบบอย่างท่ีดีจากบุคคลรอบ
ข้าง หมายความถึง การท่ีบุคคลใดบุคคลหนึ่งเห็นและรับรู้การประพฤติปฏิบัติของบุคคลท่ีตนคิดว่า
เป็นบุคคลส าคัญ ได้แก่ บิดามารดา ครูอาจารย์ ดาราหรือคนส าคัญในสังคมซึ่งบุคคลส าคัญข้างต้น
มักจะมีอิทธิพลต่อการกระตุ้นให้บุคคลเลียนแบบพฤติกรรมดังกล่าว 
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 2.2.4 ด้านการรับข่าว 
  ปรมะ สตะเวทิน (2541) กล่าวว่าการรับรู้ข่าวหมายถึงการรับรู้ข้อมูล เหตุการณ์หรือ
ข่าวต่าง ๆ จากบุคคลรอบข้างหรือส่ือต่าง ๆ เช่น โทรทัศน์ หนังสือพิมพ์ ส่ือสังคมออนไลน์ซึ่งการรับ
ข่าวสารหรือการส่ือสารเป็นปัจจัยหนึ่งท่ีมีความส าคัญต่อมนุษย์ในการใช้ข่าวสารเป็นเครื่องมือ 
ประกอบการตัดสินใจเป็นข้อมูลในการวางแผนรวมท้ังเป็นการแลกเปล่ียนประสบการณ์ ความรู้ หรือ
ความคิดเห็นซึ่งกันและกันเช่นนั้นสังคมปัจจุบันจึงเป็นสังคมข่าวสาร โดยมีเทคโนโลยี การส่ือสารท า
หน้าท่ีในการขยายสายตาของเราให้กว้างไกลซึ่งกระบวนการส่ือสารหรือขั้นตอนการรับรู้ข่าวสาร  
 2.2.5 ด้านความรู้การอนุรักษ์ทรัพยากรชายฝ่ังทะเล 
  ส านักงานราชบัณฑิตยสภา (2550) ให้ความหมายว่า ความรู้ หมายถึงสาระ ข้อมูล 
แนวคิด และหลักการท่ีบุคคลใดบุคคลหนึ่งได้รับจากการปฏิสัมพันธ์กับส่ิงแวดล้อมทางธรรมชาติ 
สังคมและเทคโนโลยีด้วยประสบการณ์ การศึกษา การอบรม การรับถ่ายทอดทางวัฒนธรรม การรับรู้ 
การคิดและการฝึกปฏิบัติจนสามารถสรุปสาระความรู้และน าไปใช้ประโยชน์ได้หรือพัฒนาไปสู่ระดับท่ี
สูงขึ้น 
 

2.3 แนวคิดอินโฟกราฟิก 
 การออกแบบอินโฟกราฟิก Infographics Design เป็นการน าข้อมูลท่ีเข้าใจยากหรือข้อมูลท่ี
เป็นตัว หนังสือจ านวนมากมาน าเสนอในรูปแบบต่าง ๆ อย่างสร้างสรรค์ให้สามารถเล่าเรื่องได้ด้วย
ตัวเองมีองค์ประกอบท่ีส าคัญคือหัวข้อท่ีน่าสนใจภาพและเสียงซึ่งจะต้องรวบรวมข้อมูลต่าง ๆ 
เพียงพอแล้วน ามาสรุปวิเคราะห์เรียบเรียงแสดงออกมาเป็นภาพจึงจะดึงดูดความสนใจได้ดีช่วยลด
เวลาในการอธิบายเพิ่มเติมกราฟิกท่ีใช้อาจเป็นภาพลาย เส้นสัญลักษณ์กราฟแผนภูมิไดอะแกรมตาราง
แผนท่ี ฯลฯ จัดท าให้มีความสวยงามน่าสนใจเข้าใจง่ายสามารถจดจ าได้หลายท่าให้การเช่ือสารมี
ประสิทธิภาพมากขึ้นหลักการออกแบบอินโฟกราฟิก แบ่งเป็น 2 ส่วนคือ  
 -  ด้านข้อมูลข้อมูลท่ีจะน าเสนอต้องมีความหมายมีความน่าสนใจเรื่องราวเปิดเผยเป็นจริง
ความถูกต้อง  
 -  ด้านการออกแบบการออกแบบต้องมีรูปแบบแบบแผนโครงสร้างหน้าท่ีการท างานและ
ความสวยงามโดยออกแบบให้เข้าใจง่ายใช้งานง่ายและใช้ได้จริง 
 การสร้างอินโฟกราฟิกให้ดึงดูดความสนใจ Designing An Amazing Infographics) ข้อมูล
สารสนเทศสามารถน ามาจัดท าให้สวยงามและมีประโยชน์หากมีการน าเสนอท่ีดีมาข้อมูลสารสนเทศ
จ านวนมากถูกนมจัดกลุ่มท าให้ไม่น่าสนใจกจัดท าข้อมูลให้เป็ นภาพซึ่งเป็นท่ีนิยมในปัจจุบัน 
อินโฟกราฟิกเป็นแบบให้เป็นภาพท่ีช่วยอธิบายข้อมูลท่ีซับซ้อนให้เข้าใจง่าย ผู้เช่ียวชาญด้านการ
ออกแบบได้ค้นพบกระบวน หลักการท่ีดีในการออกแบบอินโฟกราฟิก 10 ขั้นตอน  
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 2.3.1 หลักการที่ดีในการออกแบบอินโฟกราฟิก 10 ขั้นตอน 
  2.3.1.1 การรวบรวมข้อมูล (Gathering data)  
  คัดเลือกข้อมูลดิบท่ีรวบรวมมาแต่ท่ียังไม่เป็นระเบียบโดยอาจใช้โปรแกรม Excel 
เขียนแหล่งอ้างอิงท่ีมาของข้อมูลท่ีเป็นต้นฉบับบันทึกภาพต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวข้องจากแหล่งข้อมูลท่ี
หลากหลายไม่ควรแยกภาพหรือแผนภาพกับข้อมูลออกจากกัน  
  2.3.1.2 การอ่านข้อมูลท้ังหมด (Reading everything)  
  การอ่านข้อมูลเฉพาะจุดเน้นหรืออ่านอย่างผิวเผินให้ผ่านไปอย่างรวดเร็วเพราะคิดว่า
เสียเวลาจะท าให้ได้ข้อมูลไม่สมบูรณ์ข้อมูลต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวข้องจะช่ายให้มองเห็นภาพรวมของประเด็น
ส าคัญผู้ออกแบบอินโฟกราฟิกควรมีทักษะในการจัดการข้อมูลและแน่ใจว่าข้อมูลท่ีส าคัญไม่ถูกละเลย
ท่ีจะมาสนับสนุนเรื่องราวที่ต้องการน าเสนอ  
  2.3.1.3 การค้นหาวิธีการเล่าเรื่อง (Finding the narrative)  
  การเล่าเรื่องการบรรยายการน าเสนอข้อมูลท่ีซับซ้อนจะท าให้อินโฟกราฟิกไม่น่าสนใจ
เว้นแต่ว่าจะค้นพบการน าเสนอเรื่องราวท่ีดึงดูดความสนใจอินโฟกราฟิกเริ่มท่ีจุดมุ่งหมายเดียวขยาย
ความข้อมูลท่ีซับซ้อนอธิบายกระบวนการเน้นท่ีแนวโน้มหรือสนับสนุนข้อโต้แย้ง การหาวิธีการเล่า
เรื่องท่ีน่าสนใจอาจจะยุ่งยากในระยะแรก เมื่อคุ้นเคยกับข้อมูลท่ีมีอยู่จะท าให้สามารถเล่าเรื่องราวได้ 
การใส่ใจกับเนื้อหาท่ีส าคัญท่ีจะช่วยให้การน าเสนอข้อมูลมีคุณค่า  
  2.3.1.4 การระบุปัญหาและความต้องการ (Identifying problems)  
  หาเอกลักษณ์ระบุช่ือช้ีตัวแสดงตัวเมื่อได้ข้อมูลมาแล้วน ามาตรวจสอบความถูกต้อง
อาจมีข้อมูลท่ีไม่สนับสนุนหัวข้อหรือประเด็นท่ีต้องการน าเสนอควรมีการอภิปรายมาข้อสรุปท่ีแท้จริง
เพื่อระบุปัญหาและความต้องการผู้ชมต้องการข้อมูลท่ีมีการจัดการและมีการออกแบบท่ีดี มิฉะนั้นจะ
กลายเป็นหลักฐานท่ีไม่ถูกต้องข้อมูลต้องถูกต้องและไม่ผิดพลาดปรับปรุงข้อมูลและเรื่องราวให้มี
เอกลักษณ์ตรงกับหัวข้อศึกษาทบทวนหลายๆครั้งหาวิธีการน าเสนอข้อมูลอย่างถูกต้องและมีคุณค่าซึ่ง
ไม่ใช่เรื่องง่ายในการออกแบบให้ชนะใจผู้ชม การออกแบบท่ีดีต้องมีมุมมองและเห็นคุณค่า 
ในรายละเอียดของข้อมูลท่ีชัดเจน  
  2.3.1.5 การจัดส ารับโครงสร้างข้อมูล (Creating a hierarchy)  
  การจัดล าดับช้ันของข้อมูลเป็นท่ีนิยมในการสรุปข้อมูลเป็นการน าผู้ชมให้มองเห็น
ภาพรวมท้ังแต่ต้นจนจบเป็นวิธีการจัดการกับข้อมูลในการสร้างขึ้นอินโฟกราฟิก และตรึงผู้ชมตาม
โครงสร้างช้ันของข้อมูลขัดรูปแบบข้อมูลตามล าดับจะส่งเสริมให้ผู้ชมเข้าถึงข้อมูลเป็นช่วงระยะของ
การเล่าเรื่อง ซึ่งกลายเป็นวิธีการท่ีแพร่หลายในการออกแบบอินโฟกราฟิก 
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  2.3.1.6 การออกแบบโครงสร้างข้อมูล (Building a Wireframe) 
  เมื่อพิจารณาตรวจสอบคัดเลือกข้อมูลอย่างละเอียดแล้ว จัดแบ่งข้อมูลเป็นล าดับช้ัน
และออกแบบโครงสร้างของของข้อมูลผู้ออกแบบควรท าความเข้าใจกับภาพหรือกราฟิกท่ีเป็นตัวแทน
ของข้อมูลส าคัญท่ีจัดไว้เป็นล าดับขั้นแล้ว น าไปให้ผู้ชมพิจารณาการออกแบบท่ีผ่านการโต้เถียงจาก
บุคคลในหลายมุมมองท่ีให้ข้อเสนอแนะแตกต่างกันออกไปจะเป็นข้อสรุปของการจัดท าโครงสร้าง
อินโฟกราฟิก 
  2.3.1.7 การเลือกรูปแบบอินโฟกราฟิก (Choosing a format)  
  เมื่อส้ินสุดการก าหนดภาพหรือกราฟิก ท่ีเป็นตัวแทนของข้อมูลแล้ว วิธีจัดกระท า
ข้อมูลท่ีดีท่ีสุดคือ การน าเสนอข้อมูลด้วยแผนผังกราฟต่าง ๆ เช่นกราฟแท่ง กราฟเส้น กราฟวงกลม 
หรืออาจจะใช้ไดอะแกรม หรือผังงานเพื่ออธิบายกระบวนการท างาน อาจน าแผนท่ีมาประกอบในการ
เล่าเรื่อง หรือบางทีการใช้ตัวเลขน าเสนอข้อมูลง่ายๆ อาจเป็นวิธีท่ีดีท่ีสุด  
  2.3.1.8 การก าหนดภาพให้ตรงกับหัวข้อ (Determining a visual approach)  
  การเลือกใช้ภาพในการท าให้อินโฟกราฟิก ให้ดูดีมีสองแนวคิด คือ ใช้ข้อมูลดิบมา
จัดท าเป็นกราฟหรือแผนผังให้น่าสนใจ ใช้สี การพิมพ์และการจัดโครงสร้างในการออกแบบงานให้มี
ศิลปะ และใช้ลายเส้นวาดภาพหรือค าอุปมาเปรียบเทียบ ไม่แสดงข้อมูลตัวเลขออกมาอย่างชัดเจนจะ
เห็นเป็นภาพแสดงแทนข้อมูลคล้ายกับกราฟ หรือแผนผังเท่านั้นไม่ควรยึดติดกับวิธีการใดวิธีการหนึ่ง 
ควรผสมผสานวิธีการใช้กราฟแผนภาพและแผนผังตกแต่งองค์ประกอบด้วยการวาดลายเส้นหรือ 
น่าภาพท่ีเป็นตัวแทนของข้อมูลมาจัดวางซ้อนกันอาจเสริมด้วยข้อมูลส่ือตราสัญลักษณ์และเนื้อหาใน
การออกแบบใหต้รงกับหัวข้อ 
  2.3.1.9 การตรวจสอบข้อมูลและทดลองใช้ (Refinement and testing)  
  เมื่อออกแบบอินโฟกราฟิก เสร็จแล้วเริ่มตรวจสอบข้อมูลอย่างละเอียดผู้ชมจะดู 
ท้ังข้อมูลและภาพท่ีเล่าเรื่องราวเพื่อให้แน่ใจว่าผลงานท่ีเสร็จแล้วมีคุณภาพตรงกับหัวข้อและเป้าหมาย
ประเมิน ท้ังการออกแบบและจุดเน้นจนกระท่ังผลงานชัดเจนและเข้าใจง่ายทดลองให้กลุ่มตัวอย่าง  
ชมผลงาน และให้ข้อคิดเห็นว่าสามารถเข้าใจได้ง่ายหรือไม่ โดยเฉพาะผู้ท่ีไม่เคยเห็นข้อมูลมาก่อน
ประเมินกลับไปกลับมาระหว่างผู้ขมและกลุ่มตัวอย่างจนกระท่ังลงตัวได้ข้อดีจึงน าเสนอเผยแพร่  
สู่สาธารณะ  
  2.3.1.10 การแบ่งปันความรู้ในอินเทอร์เน็ต (Releasing it into the world)  
  อินโฟกราฟิก ส่วนใหญ่เผยแพร่แบ่งปันในอินเทอร์เน็ต มีแพร่หลายเป็นท่ีนิยมเป็น 
การทดลองผลงานข้อมูลท่ีมีลักษณะท่ีน่าสนใจจะถูกอ่านโดยบุคคลท่ัวไปข้อมูลท่ีถูกตรวจสอบและ
พิจารณาจากผู้เช่ียวซาญแล้วไม่ได้หมายความว่าจะเป็นผู้ค้นพบวิธีการเล่าเรื่องราวนั้นถึงแม้ว่าผลงาน
จะเคยถูกเผยแพร่มาแล้ว การวิพากษ์วิจารณ์จากอินเทอร์เน็ตจะช่วยขยายข้อโต้แย้งและค้นพบวิธีการ
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น าเสนอข้อมูลวิธีใหม่ได้ข้อคิดเห็นต่าง ๆ จะได้รับการปรับปรุงแก้ไขผลงานท่ีถูกวิจารณ์จาก
ผู้เช่ียวชาญมาสู่ตัวเราเหมือนเป็นรางวัลในการท างานการออกแบบท่ีถูกกล่ันกรองอย่างเข้มข้นเป็น
ส่วนหนึ่งท่ีจะสะกดผู้ชม 
 2.3.2 การสร้างอินโฟกราฟิกให้มีประสิทธิภาพ  
 อินโฟกราฟิกเป็นท่ีนิยมแพร่หลายในอินเทอร์เน็ต เพราะสามารถถ่ายทอดข้อมูลจากการ
ออกแบบท่ีมีศิลปะอย่างแท้จริง เป็นภาษาสากลท่ีสามารถเล่าเรื่องราวแม้ว่าดูแต่ภาพท่ีน าเสนอ
สามารถพูดได้ว่าอินโฟกราฟิกไม่มีขอบเขตและขีดจ ากัดในการเล่าเรื่องผ่านภาพการใช้กราฟิกช่วยเพิ่ม
ความสวยงามแต่ส่ิงต่าง ๆ ท าให้ข้อมูลน่าประทับใจมีคุณค่าอย่างมีนัยเพื่อท่ีจะเผยแพร่สู่สาธารณะ 
  2.3.2.1 เน้นท่ีหัวข้อหลักหัวข้อเดียว (Focus on single topic)  
  ส่ิงแรกท่ีต้องพิจารณาคือหัวข้อหลักในการสร้างอินโฟกราฟิกจะมีผลงาน ท่ีมี
ประสิทธิภาพ ถ้าพยายามตอบค าถามเดียวจะชัดเจนถ้ารู้ทิศทางของส่ิงท่ีจะท าส่ิงนี้จะขจัดความ
ยุ่งยากส าหรับผู้อ านและผู้ชม หลังจากก าหนดหัวข้อแล้วก าหนดค าถามเฉพาะท่ีต้องการค าตอบใน
อินโฟกราฟิก 
   2.3.2.2 ออกแบบให้เข้าใจง่าย (Keep it simple) 
   ต้ังแต่เริ่มออกแบบข้อมูลคุณต้องแน่ใจว่าข้อมูลไม่อัดแน่นซับซ้อนสับสน เข้าใจได้ง่าย
ไม่ท าให้ผู้อ่านและผู้ชมยุ่งยาก ภาพท่ีซับซ้อนจะท าให้การตีความผิดพลาดไม่มีประสิทธิภาพ 
  2.3.2.3 ข้อมูลเป็นส่ิงส าคัญ (Data is Important)  
  การสร้างอินโฟกราฟิกต้องค านึงถึงข้อมูลท่ีเกี่ยวกับหัวข้อเป็นส าคัญ การออกแบบต้อง
ไม่ท าเกินขอบเขตของหัวข้อซึ่งจะเป็นการท าลายข้อมูลท่ีจ าเป็น ต้องแน่ใจว่าการออกแบบเน้นท่ีข้อมูล
และรูปแบบของอินโฟกราฟิก 
   2.3.2.4 แน่ใจว่าข้อเท็จจริงถูกต้อง (Be sure facts are correct)  
  การท าข้อมูลให้ถูกต้องเป็น ส่ิงส า คัญถ้าไม่ถูกต้องจะลดความน่าเ ช่ือถือของ 
อินโฟกราฟิก ดังนั้นก่อนท่ีจะสร้างอินโฟกราฟิกต้องแน่ใจว่าข้อมูลถูกต้อง ศึกษาค้นคว้าหาข้อเท็จจริง
และใช้ข้อมูลท่ีถูกต้องอย่าลืมอ่านผลงานและตรวจสอบข้อเท็จจริงให้ถูกต้อง 
   2.3.2.5 ให้อินโฟกราฟิกเป็นตัวเล่าเรื่อง (Let it tell a story)  
  อินโฟกราฟิกท่ีมีประสิทธิภาพสามารถเล่าเรื่องราวด้วยภาพวาดหรือกราฟิก  
ซึ่งสามารถบอกบางส่ิงบางอย่างและสามารถถ่ายทอดข้อมูลได้ถึงแม้ว่าผู้ชมจะไม่ได้อ่านข้อมูลมาก่อน 
   2.3.2.6 การออกแบบท่ีดีท าให้มีประสิทธิภาพ (Good design is effective)  
  การบรรยายด้วยภาพถ้ามีการออกแบบท่ีดีจะดึงดูดใจผู้ชม ส่ิงส าคัญคือออกแบบ 
อินโฟกราฟิกให้เข้าใจง่ายใช้ความคิดสร้างสรรค์ออกแบบให้น่าสนใจภาพกราฟิก สีชนิด แบบ และ
ช่องว่าง 



12 
 

  2.3.2.7 ใช้สีท่ีดึงดูดความสนใจ (Choose attractive colors) 
  การใช้สีเป็นส่ิงจ าเป็นควรเลือกใช้สีท่ีกระตุ้นดึงดูดความสนใจผู้ชม ควรศึกษาทฤษฎี
การใช้สีด้วย ใช้สีให้ถูกต้องเหมาะสมกับหัวข้อว่าจะออกแบบอินโฟกราฟิกให้ใครชม ไม่จ าเป็นต้องท า
ให้มีสีสันมาก อินโฟกราฟิกบางช้ินมีสีเพียงเล็กน้อยก็มีประสิทธิภาพได้ 
  2.3.2.8 ใช้ค าพูดท่ีกระชับ (Use short texts)  
  การออกแบบภาพท่ีใช้ในการน าเสนอ จ าเป็นต้องสรุปข้อความให้ส้ันกระชับตรงกับ
จุดหมายท่ีต้องการน าเสนอ อาจใช้แผนป้ายหรือข้อมูลส้ัน ๆ มาสนับสนุนภาพ การท าเรื่องราวให้
ดึงดูดความสนใจอาจใช้ตัวเลขมาสรุปเปรียบเทียบข้อมูล และควรใช้ตัวหนังสือท่ีอ่านเข้าใจง่าย 
  2.3.2.9 ตรวจสอบตัวเลขข้อมูล (Check your numbers)  
  ถ้าน าเสนอข้อมูลด้วยตัวเลขผ่านกราฟและแผนผัง ตรวจสอบความถูกต้องของตัวเลข
และภาพวาดและต้องรู้ว่าตัวเลขไหนควรใช้และไม่ควรมีอยู่ ด้วยวิธีนี้จะท าให้อินโฟกราฟิกมี
ประสิทธิภาพมากขึ้น 
  2.3.2.10 ท าไฟล์อินโฟกราฟิกให้เล็ก (Make the file size small) 
   ท าไฟล์อินโฟกราฟิกให้เล็กเพื่อให้ผู้ชมเข้าถึงและดาวน์โหลดข้อมูลได้ง่าย และน าไปใช้
ต่อได้ดีตามจุดประสงค์ท่ีต้องการ ดาวน์โหลดเร็วและใช้เวลาน้อยการถ่ายโอนข้อมูลใส่แฟลชไดร์ฟ 
สามารถแนบไฟล์ส่งอีเมล์ไปให้ผู้อื่น แต่ไม่ควรลดคุณภาพของรูปภาพ ควรใช้ไฟล์ท่ีมีคุณภาพสูง
เพื่อท่ีจะดึงดูดผู้ชมส่ิงท่ีไม่ควรท าในการออกแบบอินโฟกราฟิก ปัจจุบันการใช้อินเทอร์เน็ตแพร่หลาย
มากคนส่วนใหญ่จะรับข้อมูลท่ีเข้าถึงง่ายท่ีสุดข้อมูลจ านวนมหาศาลท่ีแพร่หลายอยู่ในอินเทอร์เน็ต  
ข้อมูลบางส่วนออกแบบเป็นอินโฟกราฟิก ซึ่งถูกท่ีพิมพ์ออกมาใช้งานด้วยอินโฟกราฟิก เป็นเครื่องมือ
ส าคัญในการสอนวงการธุรกิจเป็นแรงบันดาลใจท่ีมีอิทธิพลในการน าเสนอและการส่ือสารข้อมูลท่ี
ยุ่งยากซับซ้อนประสิทธิภาพของอินโฟกราฟิกนั้นต้องอาศัยวิธีการออกแบบท่ีมีพลังท่ียิ่งใหญ่ 
 

2.4 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 จิราพร แสงสุก (2561) ได้ท าการศึกษา “การพัฒนาส่ือมัลติมีเดีย เรื่อง โรคร้ายท่ีเกิดจากขยะ” 
การพัฒนาส่ือมัลติมีเดีย ประกอบด้วย ด้านเนื้อหา การน าเสนอข้อมูล ตัวอักษรและ ข้อความ ภาพนิ่ง 
ด้านเสียงและภาษา ซึ่งเป็นองค์ประกอบท่ีต้องมีในการสร้างส่ือมัลติมีเดียเพื่อให้เกิดความน่าสนใจ 
สามารถน าไปเป็นส่ือให้ความรู้แก่บุคคลท่ัวไป นักเรียน นักศึกษา เพื่อให้เข้าใจและตระหนักถึง
ความส าคัญของการแยกขยะต่อไป 
 ปาริชาติ ทองบัวร่วง (2546) ได้ท าการศึกษา “การจัดการขยะ:ของท่ีพักโรงแรมในแหล่ง
ท่องเท่ียว กรณีศึกษาหมู่บ้านร่มฟ้าไทย ต าบลตับเต่า อ าเภอเทิง จังหวัดเชียงราย” พบว่าในฤดู
ท่องเท่ียวแต่ละวันจะมีนักท่องเท่ียวจ านวน 2000-3000 คนขึ้นไปเท่ียวบนวนอุทยานภูช้ีฟ้า โดยท่ีพัก
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แรมและร้านอาหารมีอัตราการเกิดขยะเฉล่ีย 0.6, 0.4 กก./คน/วัน ตามล าดับและตลอดท้ังปีจะมี
ปริมาณขยะถึง 7537.21 กก.โดย เป็นขยะท่ีสามารถน าไปใช้ประโยชน์ใหม่ได้ร้อยละ 44.7 คิด เป็น 
3371.36 กก./ปี 2) เป็นเศษอาหารร้อยละ 39.53 คิดเป็น 2979.22กก./ปี 3) เป็นเศษไม้ใบไม้ต่าง ๆ
ร้อยละ 2.22 คิดเป็น 1670.40 กก./ปี และ 4) เป็นขยะอื่น  ๆ ท่ีไม่สามารถย่อยสลายได้ ร้อยละ 
13.51 คิดเป็น 1018.62 กก./ป ี
 Thaniya Kaosol (2552) ได้ท าการศึกษาเรื่อง “Sustainable Solutions for Municipal 
Solid Waste Management in Thailand” รายงานว่า ปริมาณขยะในเขตเทศบาลของไทยซึ่งเป็น
ประเทศก าลังพัฒนามีอัตราขยะอยู่ระหว่าง 0.3-1.44 กก./คน/วัน ซึ่งปริมาณขยะในเขตเทศบาลนั้น
จะแตกต่างกันไปขึ้นอยู่กับภาคภูมิศาสตร์ ฤดูกาล รายได้ ขนาดของครัวเรือน รูปแบบการด ารงชีวิต 
รูปแบบของสินค้าท่ีบริโภค ทัศนะในการด ารงชีพและกฎระเบียบข้อบังคับต่าง ๆ ซึ่งอัตราส่วนของ
ขยะในเขตเทศบาลนั้นเป็นขยะอินทรีย์ 48% กระดาษต่าง ๆ 15% พลาสติก 14% แก้ว 5% โลหะ
ต่าง ๆ 4% และอื่น ๆ 14% โดยขยะในเขตเมืองและขยะนอกเขตเมืองจะแตกต่างกัน ขึ้นอยู่กับความ
แตกต่างของรายได้ วิถีชีวิตและจ านวนประชากร 
 รายงานของธนาคารโลก เรื่อง “ Solid Waste Management at Community Level” ระบุ
ว่าปริมาณขยะในเขตเทศบาล ขึ้นอยู่กับความเป็นเมืองอุตสาหกรรมและระดับของรายได้เทศบาล โดย
ขยะในเทศบาลหรือเขตเมืองจะประกอบด้วยวัสดุต่าง ๆ หลากหลายท้ัง กระดาษ แก้วพลาสติก เศษ
ผ้า โลหะ และอินทรียวัตถุต่าง ๆ ซึ่งเกิดจากครัวเรือน ร้านค้า ตลาด และจะมีความแตกต่างกันไปตาม
ฤดูกาล สถานท่ี วิถีชีวิตของชุมชน อาหารการกิน คุณภาพชีวิตของ ประชาชน กิจกรรมการค้าขาย 
ท้ังนี้ขยะท่ีเกิดจากวัสดุภัณฑ์ห่อส่ิงของกินของใช้ต่าง ๆ ซึ่งมีแนวโน้ม จะเพิ่มปริมาณสูงขึ้นในชุมชนท่ี
พัฒนาแล้ว ซึ่งขยะดังกล่าวมีประมาณ 30% ในประเทศ สหรัฐอเมริกา 
 
 



บทที่ 3 
ขั้นตอนและการด าเนินงาน 

 
ในการศึกษาโครงงานเรื่อง ส่ือรณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ า มีขั้นตอนการ

ด าเนินงาน ดังนี้ 
 3.1 ขั้นตอนการด าเนินโครงงาน 
 3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 3.3 เครื่องมือท่ีใช้ในการศึกษา 
 3.4 การด าเนินการทดลองและเก็บรวบรวมข้อมูล 
 3.5 สถิติท่ีใช้และการวิเคราะห์ข้อมูล 
 

3.1 ข้ันตอนการด าเนินงาน 
 การด าเนินโครงงานเรื่อง การผลิตส่ือเพื่อรณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ า  
มีข้ันตอนการด าเนินงาน ดังนี้ 

3.1.1 ก าหนดหัวข้อโครงงานและรายละเอียด  
 ในการก าหนดหัวข้อโครงงาน เลือกหัวข้อและประเด็นหรือปัญหาท่ีต้องการศึกษา 

เสนอความสนใจเกี่ยวกับสถานท่ีและรายละเอียดของงานโดยผู้จัดท าเลือกเป็นการผลิตส่ือรณรงค์  
รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ าในรูปแบบอินโฟกราฟิกและแผ่นพับแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียว 
AR  

3.1.2 พบอาจารย์ท่ีปรึกษา 
 เมื่อได้หัวข้อและรายละเอียดของงานเรียบร้อยแล้วจึงพบอาจารย์ท่ีปรึกษาเพื่อพูดคุย

เกี่ยวกับแนวทางการออกแบบ 
3.1.3 ติดต่อหน่วยงานเทศบาลชะอ า 
 สอบถามข้อมูลและรายละเอียด เพื่อน าเนื้อหา ข้อมูลท่ีได้มาปรับและสรุปเพื่อใช้ใน

ช้ินงาน 
3.1.4 ท าสตอรี่บอร์ด 
 เมื่อได้ข้อมูลท่ีได้จากหน่วยงาน จึงน าความรู้ด้านวิธีการแยกขยะ และข้อมูลการให้

ความรู้ของประเภทของขยะ มาคิดสตอรี่บอร์ดเรื่องราวท่ีจะน าเสนอเป็นส่ืออินโฟกราฟิกให้ได้เข้าใจ
ช้ินงานมากขึ้น 
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3.1.5 หาแรงบันดาลใจ ตัวอย่างช้ินงาน 
 ศึกษาและเลือกอินโฟกราฟิกต้นแบบเพื่อศึกษาดูรูปแบบการท าวีดีโอ การท าการ์ตูน 

2D และการท า Vector 
3.1.6 ศึกษาโปรแกรม 
 เลือกใช้โปรแกรมท่ีเหมาะกับการผลิตส่ืออินโฟกราฟิกและการท าแผ่นพับ AR โดยใช้

โปรแกรม Adobe After Effect CC 2019, Adobe Illustrator CC 2019 และ Adobe Photoshop 
2019 
 3.1.7 ออกแบบ จัดท าส่ืออินโฟกราฟิกและแผ่นพับ 

 การออกแบบช้ินงานอินโฟกราฟิกรณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ าและ
แนะน าสถานท่ีท่องเท่ียว มีการออกแบบโดยการใช้สีท่ีสดใส เน้นไปทางโทนสีฟ้า เพื่อให้เหมาะสมกับ
สถานท่ีท่ีเลือกท า อีกท้ังออกแบบตัวการ์ตูนให้เข้าถึงทุกเพศทุกวัย น าผลงานส่ืออินโฟกราฟิกแนะน า
สถานท่ีท่องเท่ียวอัปโหลดผ่านเว็บ https://artivive.com เพื่อท่ีจะสามารถสแกนผ่านแผ่นพับแล้ว
แสดงส่ือได้ 
 3.1.8 พบอาจารย์ท่ีปรึกษา 

 น าช้ินงานท่ีท าส าเร็จแล้วให้อาจารย์ท่ีปรึกษาตรวจสอบและให้ค าแนะน าเพิ่มเติมเพื่อ
น าไปแก้ไขให้ดีท่ีสุด 
 3.1.9 ปรับแก้ช้ินงาน 

 เมื่อได้ค าแนะน าจากอาจารย์ท่ีปรึกษาแล้ว เราจึงน าข้อติมาปรับปรุงแก้ไขเพื่อให้
ผลงานออกมาดีท่ีสุด 
 3.1.10 ส่งผลงานให้ทางหน่วยงาน 

 หน่วยงานรับผลงานและน าไปเผยแพร่ต่อสาธารณะ ผ่านทางเพจ Facebook 
 3.1.11 ประเมินผลความพึงพอใจท่ีมีต่อส่ือ 

 เมื่อทางหน่วยงานเริ่มเผยแพร่ส่ือ จึงมีการท าแบบประเมินออนไลน์เพื่อศึกษาความพึง
พอใจกับผู้ท่ีดูส่ืออินโฟกราฟิก 

 

3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรท่ีใช้ในการศึกษา ได้แก่ นักท่องเท่ียวและผู้อาศัยท่ีอ าเภอชะอ า อายุ 18 ปี

ขึ้นไป ท่ีได้รับชมส่ือระหว่างวันท่ี 25-28 กุมภาพันธ์ 2563  
ประชากรท่ีใช้ในการศึกษา ได้แก่ นักท่องเท่ียวและผู้อาศัยท่ีอ าเภอชะอ า อายุ 18 ปี

ขึ้นไป จ านวน 250 คน ได้มาด้วยวิธีการเลือกแบบเจาะจงจากผู้ท่ีสมัครใจตอบแบบสอบถามออนไลน์
หลังได้รับชมส่ือ 
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3.3 เครื่องมือท่ีใช้ในการศึกษา 
 3.3.1  เครื่ องมือ ท่ี ใ ช้ ในการพัฒนาส่ือ ไ ด้แก่  Adobe After Effect CC 2019, Adobe 
Illustrator CC 2019 และ Adobe Photoshop 2019 
 3.3.2  เครื่องมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่ แบบสอบถามออนไลน์ในการประเมิน
ความพึงพอใจต่อส่ือรณรงค์รักษาพื้นท่ีชายหาดชะอ า โดยแบบสอบถามแบ่งออกเป็น 2 ตอน ได้แก่ 

 ตอนท่ี 1 แบบสอบถามเกี่ยวกับข้อมูลส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ การศึกษาและ
อาชีพ มีลักษณะเป็นแบบส ารวจรายการ (Check list)  

 ตอนท่ี 2 แบบสอบถามความพึงพอใจต่อการผลิตส่ือเพื่อรณรงค์รักษาความสะอาด
พื้นท่ีชายหาดชะอ า มี 4 ด้าน ได้แก่ ด้านเนื้อหา จ านวน 3 ข้อ ด้านความสวยงาม จ านวน 4 ข้อ ด้าน
เสียง จ านวน 3 ข้อ และด้านประโยชน์ จ านวน 4 ข้อ มีลักษณะเป็นแบบสอบถามชนิดปลายปิด   
แบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) 5 ระดับ ได้แก่ 
   5          หมายถึง          มีความพึงพอใจมากท่ีสุด 

 4          หมายถึง          มีความพึงพอใจมาก 
   3          หมายถึง          มีความพึงพอใจปานกลาง 

 2          หมายถึง          มีความพึงพอใจน้อย 
 1          หมายถึง          มีความพึงพอใจมากท่ีสุด 

 

3.4 การด าเนินการทดลองและการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 3.4.1  การด าเนินการทดลอง 
  ในการเก็บรวบรวมข้อมูลใช้หลักการเก็บข้อมูลแบบประเมินความพึงพอใจจากบุคคล
ท่ัวไปท่ีมีอายุ 10 ปีข้ึนไป จ านวน 250 คน มีข้ันตอน ดังนี้ 
  3.4.1.1 ให้กลุ่มเป้าหมายชมส่ือ คือ ส่ือเพื่อรณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาด
ชะอ าผ่านลิงค์ 
  3.4.1.2 หลังจากกลุ่มเป้าหมายได้ชมผลงาน จะสามารถประเมินความพึงพอใจ
ภายในลิงค์ 
  3.4.1.3 น าแบบสอบถามความพึงพอใจมาสรุปผลโดยการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติ 
 3.4.2  การเก็บรวบรวมข้อมูล 
  การเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง เพื่อประเมินความพึงพอใจต่อการผลิตส่ือเพื่อ
รณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ า มีข้ันตอนการเก็บรวบรวมข้อมูลดังนี้ 
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3.5 สถิติท่ีใช้และการวิเคราะห์ข้อมูล 
 สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจท่ีมีต่อ ส่ือเพื่อรณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ี

ชายหาดชะอ า ด้วยการวิเคราะห์หาค่าความถ่ี ร้อยละ หาค่าเฉล่ีย ( �̅� ) และส่วนเบ่ียงเบนมาตราฐาน 
(S.D) โดยการน าเสนอตารางประกอบความเรียง และได้ก าหนดเกณฑ์การพิจารณาความพึงพอใจ 
ดังนี้ (บุญชม ศรีสะอาด, 2535: 100) 
 
ตารางท่ี 3.1 ตารางการแปลความหมายข้อมูลของแบบประเมินความพึงพอใจ 

ระดับค่าเฉลี่ย ความหมาย 
4.51 – 5.00 มากท่ีสุด 
3.51 – 4.50 มาก 
2.51 – 3.50 ปานกลาง 
1.51 – 2.50 น้อย 
1.00 – 1.50 น้อยท่ีสุด 

 
 
    

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทที่ 4 
ผลการด าเนินงาน 

 
 การศึกษาโครงงานเรื่อง การผลิตส่ือเพื่อรณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ า สามรถ
ด าเนินงานตามวัตถุประสงค์ของโครงงาน ดังนี้ 
 4.1 ผลการผลิตส่ือรณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ า 
 4.2 ผลการผลิตแผ่นพับและส่ืออินโฟกราฟิกแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียว 
 4.3 ผลการประเมินความพึงพอใจต่อส่ือรณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ า 

 
4.1 ผลการผลิตสื่อรณรงค์รักษาความสะอาดพ้ืนท่ีชายหาดชะอ า 
 จากการด าเนินการผลิตส่ือรณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ า สามารถน าเสนอ
ผลส าเร็จของการด าเนินงาน ดังนี ้

 

 
 

ภาพท่ี 4.1 ภาพตราสัญลักษณ์มหาวิทยาลัยและตราสัญลักษณ์เทศบาลชะอ า 
 

 
 

ภาพท่ี 4.2 ภาพข้อความน าเสนอ 
 

 
  

ภาพท่ี 4.3 ภาพช่ือหัวข้อโครงงาน 
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ภาพท่ี 4.4 ภาพฉากแรก  
    

 
 

ภาพท่ี 4.5 ภาพนักท่องเท่ียว 
 

 
  

ภาพท่ี 4.6 ภาพขยะท่ีพบ 
 

 
 

ภาพท่ี 4.7 ภาพทรานซิชันน้ า 
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ภาพท่ี 4.8 ภาพถุงพลาสติกปลิวลงทะเล 
 
 

 
 

ภาพท่ี 4.9 ภาพบรรยากาศใต้ทะเล 
 
 

 
ภาพท่ี 4.10 ภาพสัตว์น้ าเสียชีวิต 

 

 
 

ภาพท่ี 4.11 ภาพการท้ิงขยะรายบุคคล 
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ภาพท่ี 4.12 ภาพขยะบริเวณชายหาดชะอ า 
  

 
 

ภาพท่ี 4.13 ภาพขยะท่ีมาจากชายฝ่ังและการพักผ่อน 41 เปอร์เซ็นต์ 
 

 
 

ภาพท่ี 4.14 ภาพขยะท่ีมาจากกิจกรรมทางน้ า 8 เปอร์เซ็นต์ 
 

 
 

ภาพท่ี 4.15 ภาพโลมาและเต่ากลืนขยะ 2-3 % 
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ภาพท่ี 4.16 ภาพเต่าโดนคุกคาม 
 

 
 

ภาพท่ี 4.17 ภาพเปรียบเปรยจากค าพูด 
 

 
 

ภาพท่ี 4.18 ภาพขยะจ านวน 70 - 90 ตันต่อวัน 
 
 

 
 

ภาพท่ี 4.19 รถบรรทุกจ านวน 9 คัน 
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ภาพท่ี 4.20 ภาพปลาหมึกบรรยายประเภทของขยะ 
 

 
 

ภาพท่ี 4.21 ภาพขยะมีท้ังหมด 4 ประเภท 
 

 
 

ภาพท่ี 4.22 ภาพขยะเปียก 
 

 
 

ภาพท่ี 4.23 ภาพขยะรีไซเคิล 
 



24 
 

 
 

ภาพท่ี 4.24 ภาพขยะอันตราย 
 

 
 

ภาพท่ี 4.25 ภาพขยะท่ัวไป 
  

 
 

ภาพท่ี 4.26 ภาพปลาหมึกบรรยายถึงการแยกขยะ  
 

 
 

ภาพท่ี 4.27 ภาพขยะเปียกท้ิงลงในถังสีเขียว 
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ภาพท่ี 4.28 ภาพขยะรีไซเคิลท้ิงลงในถังขยะสีเหลือง 
 

 
 

ภาพท่ี 4.29 ภาพขยะท่ัวไปท้ิงลงในถังสีน้ าเงิน 
 

  
 

ภาพท่ี 4.30 ภาพขยะอันตรายท้ิงลงถังขยะสีส้ม 
 

 
 

ภาพท่ี 4.31 ภาพขยะชายหาด 
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ภาพท่ี 4.32 ภาพขยะถูกท้ิงลงถังขยะแต่ละประเภท 
 

 
 

ภาพท่ี 4.33 ภาพสัตว์น้ าและระบบนิเวศดีขึ้น 
 

4.2 ผลการผลิตแผ่นพับและสื่ออินโฟกราฟิกแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียว 
 จากการด าเนินการผลิตผลิตแผ่นพับและส่ืออินโฟกราฟิกแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียวสามารถ
น าเสนอผลส าเร็จของการด าเนินงาน ดังนี ้
 

 
  

ภาพท่ี 4.34 ภาพแผ่นพับหน้าแรกและส่ืออินโฟกราฟิก 
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ภาพท่ี 4.35 ภาพส่ืออินโฟกราฟิก 
 

 
 

ภาพท่ี 4.36 ภาพส่ืออินโฟกราฟิก  
 

 
 

ภาพท่ี 4.37 ภาพส่ืออินโฟกราฟิก 
  

 
 

ภาพท่ี 4.38 ภาพส่ืออินโฟกราฟิก 
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ภาพท่ี 4.39 ภาพแผ่นพับหน้าสองและส่ืออินกราฟิก 
 
 

 
 

ภาพท่ี 4.40 ภาพส่ืออินโฟกราฟิก 
 

 
 

ภาพท่ี 4.41 ภาพส่ืออินโฟกราฟิก 
 

 
 

ภาพท่ี 4.42 ภาพส่ืออินโฟกราฟิก 
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ภาพท่ี 4.43 ภาพส่ืออินโฟกราฟิก 
 

 
 

ภาพท่ี 4.44 ภาพส่ืออินโฟกราฟิก 
 

 
 

ภาพท่ี 4.45 ภาพส่ืออินโฟกราฟิก 
 

 
 

ภาพท่ี 4.45 ภาพส่ืออินโฟกราฟิก 
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ภาพท่ี 4.46 ภาพส่ืออินโฟกราฟิก 
  

 
 

ภาพท่ี 4.47 ภาพส่ืออินโฟกราฟิก 
 

 
 

ภาพท่ี 4.48 ภาพส่ืออินโฟกราฟิก 
 

 
 

ภาพท่ี 4.49 ภาพส่ืออินโฟกราฟิก 
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ภาพท่ี 4.50 ภาพส่ืออินโฟกราฟิก 
 

 
 

ภาพท่ี 4.51 ภาพส่ืออินโฟกราฟิก 
 

 
 

ภาพท่ี 4.52 ภาพส่ืออินโฟกราฟิก 
 

 
 

ภาพท่ี 4.53 ภาพส่ืออินโฟกราฟิก 
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ภาพท่ี 4.54 สแกนแผ่นพับหน้าแรก 
 

 
 

ภาพท่ี 4.55 สแกนแผ่นพับหน้าสอง 
 

4.3 ผลการประเมินความพึงพอใจต่อการผลิตสื่อเพ่ือรณรงค์รักษาความสะอาดพ้ืนท่ี
ชายหาดชะอ า 
 การประเมินผลโดยจัดท าแบบสอบถามความพึงพอใจจากบุคคลท่ัวไป ส่ือเพื่อรณรงค์รักษา
ความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ า จ านวน 250 คน 
 4.3.1 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 การวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ เพศ อายุ ท าการวิเคราะห์ข้อมูล แจกแจงความถ่ี และร้อยละ 
สามารถน าข้อมูลในรูปแบบตารางประกอบความเรียง ดังนี้ 

 
ตารางท่ี 4.1 จ านวนร้อยละของปัจจัยส่วนบุคคล จ าแนกตามเพศ 

เพศ จ านวน ร้อยละ อันดับ 
1. ชาย 137 54.8 1 
2. หญิง 113 45.2 2 

รวม 250 100.00  

 
 จากตาราง 4.1 แสดงจ านวนร้อยละของปัจจัยส่วนบุคคล จ าแนกตามเพศพบว่าส่วนใหญ่เป็น
เพศชาย คิดเป็นร้อยละ 54.8 และรองลงมาเป็นเพศหญิงคิดเป็นร้อยละ 45.2 
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ตารางท่ี 4.2  จ านวนและร้อยละของปัจจัยส่วนบุคคล จ าแนกตามอายุ 
อาย ุ จ านวน ร้อยละ อันดับ 

1.10 - 20 ปี 85 34 2 
2. 21 – 30 ปี 136 54.4 1 
3. 31 – 40 ปี 28 11.2 3 
4. 40 ปีข้ึนไป 1 0.4 4 

รวม 100 100.00  

  
 จากตาราง 4.2 แสดงจ านวนและร้อยละของปัจจัยส่วนบุคคล จ าแนกตามอายุ พบว่าส่วนใหญ่
เป็นช่วงอายุ  21 - 30 ปี  จ านวน 136 คน คิดเป็นร้อยละ 54.4 รองลงมาเป็นช่วงอายุ 
10 - 20 ปี จ านวน 85 คน คิดเป็นร้อยละ 34 ล าดับต่อมาเป็นช่วงอายุ 31 – 40 ปี จ านวน 28 คน 
คิดเป็นร้อยละ 11.2 และช่วงอายุ 40 ปีข้ึนไป จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.4 
 
ตารางท่ี 4.3 จ านวนและร้อยละของปัจจัยส่วนบุคคล การจ าแนกตามระดับการศึกษา 

อาย ุ จ านวน ร้อยละ อันดับ 
1. มัธยมตอนปลายหรือเทียบเท่า 64 25.6 2 
2. อนุปริญญาหรือเทียบเท่า 16 6.4 3 
3. ปริญญาตรี 163 65.2 1 
4. สูงกว่าปริญญาตรี 7 2.8 4 

รวม 250 100.00  

  
 จากตาราง 4.3 แสดงจ านวนและร้อยละของปัจจัยส่วนบุคคล จ าแนกระดับการศึกษา พบว่า
ส่วนใหญ่อยู่ในช่วงระดับการศึกษาปริญญาตรี จ านวน 163 คน คิดเป็นร้อยละ 65.2 รองลงมาเป็น
มัธยมตอนปลายหรือเทียบเท่า จ านวน 64 คน คิดเป็นร้อยละ 25.6 ล าดับต่อมาเป็นช่วงอนุปริญญา
หรือเทียบเท่า จ านวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 6.4 และช่วงระดับการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี จ านวน 
7 คน คิดเป็นร้อยละ 2.8 
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ตารางท่ี 4.4 จ านวนและร้อยละของปัจจัยส่วนบุคคล การจ าแนกตามอาชีพ 
อาย ุ จ านวน ร้อยละ อันดับ 

1. นักเรียน 76 30.4 2 
2. นักศึกษา 116 46.4 1 
3. ข้าราชการ หรือพนักงานของรัฐ 43 17.2 3 
4. ธุรกิจส่วนตัว 11 4.4 4 
5. พนักงานบริษัทเอกชน 4 1.6 5 

รวม 250 100.00  

  
 จากตาราง 4.4 แสดงจ านวนและร้อยละของปัจจัยส่วนบุคคล จ าแนกอาชีพ พบว่าส่วนใหญ่
เป็นนักศึกษา จ านวน 116 คน คิดเป็นร้อยละ 46.4 รองลงมาเป็นนักเรียน จ านวน 76 คน คิดเป็น
ร้อยละ 30.4 ล าดับต่อมาเป็นข้าราชการหรือพนักงานของรัฐ จ านวน 43 คน คิดเป็นร้อยละ 17.2 
และพนักงานบริษัทเอกชน จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 1.6 
 
 4.8.2 ความพึงพอใจ 
 การประเมินความพึงพอใจต่อการผลิตส่ือเพื่อรณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ า ท า
การวิเคราะห์ข้อมูลแจกแจงความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน โดยก าหนดเกณฑ์
ในการพิจารณาความพึงพอใจ ดังนี้ 
 
ตารางท่ี 4.5 ตารางการแปลความหมายข้อมูลของแบบประเมินความพึงพอใจ 

ระดับค่าเฉลี่ย ความหมาย 
4.51 - 5.00 มากท่ีสุด 
3.51 – 4.50 มาก 
2.51 – 3.50 ปานกลาง 
1.51 – 2.50 น้อย 
1.00 – 1.50 น้อยที่สุด 

 
 ผลการวิเคราะข้อมูลตามวัตถุประสงค์ เพื่อศึกษาระดับความพึงพอใจในการผลิตส่ือเพื่อรณรงค์
รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ า ในแต่ละด้าน ดังตาราง 
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ตารางท่ี 4.6 ผลการประเมินความพึงพอใจด้านเนื้อหา 
 

รายการ 
ระดับความพึงพอใจ การแปลความหมาย 

มาก
ที่สุด 
(5) 

มาก 
 

(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อ
ย 
 

(2) 

น้อย
ที่สุด 
(1) 

 

�̅� 

 
S.D 

ความ 
หมาย 

1.  เน้ือหามีความถูกต้อง 202 46 2 0 0 4.8 0.42 มาก
ที่สุด 

2.  เน้ือหาสร้างความเข้าใจมาก
ข้ึน 

211 36 3 0 0 4.83 0.40 มาก
ที่สุด 

3.  เน้ือหามีความเหมาะสม 222 25 3 0 0 4.87 0.36 มาก
ที่สุด 

ผลรวมด้านเน้ือหา 4.83 0.40 มาก
ที่สุด 

 
 จากตาราง 4.6 ผลการศึกษาความพึงพอใจต่อด้านเนื้อหาพบว่า ผู้ชมมีความพึงพอใจต่อ 
ด้านเนื้อหาอยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าค่าเฉล่ีย 4.83 เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า ข้อ 3) เนื้อหามี
ความเหมาะสม มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ีย 4.87 รองลงมาคือข้อ 2) เนื้อหาสร้าง
ความเข้าใจมากขึ้น มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าค่าเฉล่ีย 4.83 และล าดับสุดท้ายคือ ข้อ 
1) เนื้อหามีความถูกต้อง มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ีย 4.8  
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ตารางท่ี 4.7  ผลการประเมินความพึงพอใจด้านความสวยงาม 
 

รายการ 
ระดับความพึงพอใจ การแปลความหมาย 

มาก
ที่สุด 
(5) 

มาก 
 

(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
 

(2) 

น้อย
ที่สุด 
(1) 

 

�̅� 

 
S.D 

ความ
หมาย 

1.  มีการใช้สีที่เหมาะสม 213 34 3 0 0 4.84 0.40 มาก
ที่สุด 

2.  อักษรมีความชัดเจน 
ขนาดพอดี 

219 27 4 0 0 4.86 0.39 มาก
ที่สุด 

3.  รูปแบบและภาพประกอบ
สวยงาม 

224 22 4 0 0 4.88 0.37 มาก
ที่สุด 

4.  มีความทันสมัย สวยงาม 225 22 0 3 0 4.87 0.42 มาก
ที่สุด 

ผลรวมด้านความสวยงาม 4.86 0.39 มาก
ที่สุด 

  
 จากตาราง 4.7 ผลการศึกษาความพึงพอใจต่อด้านความสวยงามพบว่า ผู้ชมมีความด้านความ
สวยงามอยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าค่าเฉล่ีย 4.86 เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า ข้อ 3) รูปแบบและ
ภาพประกอบสวยงาม มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ีย 4.88 รองลงมาคือ ข้อ 4) มี
ความทันสมัย สวยงาม มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าค่าเฉล่ีย 4.87 ล าดับต่อมาคือ ข้อ 2) 
อักษรมีความชัดเจน ขนาดพอดี มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ีย 4.86 และล าดับ
สุดท้ายคือ ข้อ 1) มีการใช้สีท่ีเหมาะสม มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าค่าเฉล่ีย 4.84 
 
ตารางท่ี 4.8 ผลการประเมินความพึงพอใจด้านเสียง 

 
รายการ 

ระดับความพึงพอใจ การแปลความหมาย 
มาก
ที่สุด 
(5) 

มาก 
 

(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
 

(2) 

น้อย
ที่สุด 
(1) 

 

�̅� 

 
S.D 

ความ 
หมาย 

1.  ระดับเสียงอยู่ในระดับพอดี 212 34 4 0 0 4.83 0.41 มากท่ีสุด 
2.  มีการออกเสียงชัดเจน 226 20 4 0 0 4.89 0.36 มากท่ีสุด 
3.  มีความกระชับ เข้าใจง่าย 224 23 3 0 0 4.88 0.35 มากท่ีสุด 

ผลรวมด้านเสียง 4.86 0.37 มากที่สุด 
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 จากตาราง 4.8 ผลการศึกษาความพึงพอใจต่อด้านเสียงพบว่า ผู้ชมมีความพึงพอใจต่อ 
ด้านเสียงอยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าค่าเฉล่ีย 4.86 เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า ข้อ 2) มีการออก
เสียงชัดเจน มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ีย 4.89 รองลงมาคือข้อ 3) มีความกระชับ 
เข้าใจง่าย มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าค่าเฉล่ีย 4.88 และล าดับสุดท้ายคือข้อ 1) ระดับ
เสียงอยู่ในระดับพอดี มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ีย 4.83 
 
ตารางท่ี 4.9  ผลการประเมินความพึงพอใจด้านประโยชน์ 

 
รายการ 

ระดับความพึงพอใจ การแปลความหมาย 
มาก
ที่สุด 
(5) 

มาก 
 

(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
 

(2) 

น้อย
ที่สุด 
(1) 

 

�̅� 

 
S.D. 

ความ 
หมาย 

1.  เข้าใจประเภทของขยะ
มากข้ึน 

226 22 2 0 0 4.89 0.33 มาก
ที่สุด 

2.  เข้าใจวิธีการแยกขยะตาม
ถังสีมากข้ึน 

230 18 0 2 0 4.9 0.36 มาก
ที่สุด 

3.  เข้าใจปัญหาที่พบมากข้ึน 229 20 1 0 1 4.91 0.29 มาก
ที่สุด 

4.  สามารถน าไปใช้ใน
ชีวิตประจ าวันได้ 

236 13 1 0 0 4.94 0.25 มาก
ที่สุด 

ผลรวมด้านประโยชน์ 4.91 0.31 มาก
ที่สุด 

 
จากตาราง 4.9 ผลการศึกษาความพึงพอใจต่อด ้านประโยชน ์พบว่า ผู้ชมมีความ 

พึงพอใจต่อด้านประโยชน์อยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าค่าเฉล่ีย 4.91 เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า ข้อ 
4) สามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวันได้ มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ีย 4.94 
รองลงมาคือข้อ 3) เข้าใจปัญหาท่ีพบมากขึ้น มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าค่าเฉล่ีย 4.91 
ล าดับต่อมาคือ 2) เข้าใจวิธีการแยกขยะตามถังสีมากขึ้น มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท่ีสุด มี
ค่าเฉล่ีย 4.9 และล าดับสุดท้ายคือ 1) เข้าใจประเภทของขยะมากขึ้น มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก
ท่ีสุด มีค่าค่าเฉล่ีย 4.89 
 



บทที่ 5 
สรุปผล อภิปราย และข้อเสนอแนะ 

 
จากการด าเนินโครงงานพิเศษ เรื่อง การผลิตส่ือรณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาด

ชะอ า สามารถน าผลวิจัยมาสรุปผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะได้ดังนี้ 
5.1 สรุปผลการศึกษา 
5.2 อภิปรายผลการศึกษา 
5.3 ข้อเสนอแนะ 
 

5.1 สรุปผลการศึกษา 
 การศึกษาเรื่อง การผลิตส่ือรณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ า สามารถสรุปผลการ
ด าเนินการศึกษาได้ดังนี้ 
 5.1.1 วัตถุประสงค์การวิจัย 

 5.1.1.1  เพื่อการรณรงค์ส่งเสริมนักท่องเท่ียวรวมไปถึงประชาชนท่ัวไปให้มีจิตส านึก
ในการดูแลรักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ า รู้จักประเภทขยะและท้ิงขยะตามถังสีได้อย่างถูกวิธี 

 5.1.1.2  เพื่อประเมินความเหมาะสมของส่ือรณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาด
ชะอ า 

 5.1.1.3  เพื่อศึกษาความพึงพอใจท่ีมีต่อส่ือรณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาด
ชะอ า 
 5.1.2 ขอบเขตการด าเนินการวิจัย 

5.1.2.1  ด้านเนื้อหา 
  แนวคิดและทฤษฎี เกี่ยวกับปัจ จัยการอนุรักษ์  ไ ด้แก่  ด้านทัศนคติ 

ด้านความตระหนัก ด้านการเห็นแบบอย่าง ด้านการรับข่าว ด้านความรู้การอนุรักษ์ทรัพยากรชายฝ่ัง
ทะเล และ แนวคิดอินโฟกราฟิก  

  เนื้อหาเกี่ยวกับนักท่องเท่ียวหรือประชาชนท่ีอาศัยอยู่บริเวณชายหาดชะอ า
มีความละเลยในการท้ิงขยะไม่เป็นท่ี หรือท้ิงขยะลงทะเล จะเกิดผลกระทบอย่างมาก 

 5.1.2.2  ด้านประชากรและกลุ่มเป้าหมาย 
  นักท่องเท่ียวและผู้อาศัยท่ีอ าเภอชะอ า อายุ 18 ปีขึ้นไป ท่ีได้รับชมส่ือ

ระหว่างวันท่ี 25-28 กุมภาพันธ์ 2563 
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 5.1.2.3  ด้านตัวแปร 
 ตัวแปรต้น ได้แก่ ส่ือรณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ า 
 ตัวแปรตาม ได้แก่ แบบสอบถามความพึงพอใจท่ีมีต่อการผลิตส่ือรณรงค์รักษาความ

สะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ า 
 5.1.2.4 ด้านสถานท่ี 
  ชายหาดชะอ า จังหวัดเพชรบุรี 

   คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
 5.1.2.5 ด้านเครื่องมือ 
  โปรแกรมทางคอมพิวเตอร์กราฟิกชุด Adobe CC ได้แก่ Illustrator, After 

Effects และ Photoshop 
 5.1.2.6 ด้านเวลา  

 -   ก าหนดหัวข้อโครงงานพิเศษ เดือนพฤศจิกายน 
- เลือกกลุ่มเป้าหมาย,เลือกอาจารย์ท่ีปรึกษา เดือนธันวาคม 
- ศึกษาเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง เดือนธันวาคม 
- ติดต่อหน่วยงานเทศบาลชะอ าเพื่อขอข้อมูล เดือนมกราคม 
- จัดท า Story Board  เดือนมกราคม 
- สอบเปิดหัวข้อโครงงานพิเศษ เดือนมกราคม 
- ผลิตส่ือโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ เดือนธันวาคม 
- น าเสนอผลงานต่ออาจารย์ เดือนมกราคม 
- ปรับปรุงแก้ไขตามค าแนะน าของอาจารย์ท่ีปรึกษา เดือนมกราคม 

 - สอบปิดหัวข้อโครงงานพิเศษ เดือนกุมภาพันธ์ 
 - ส่งมอบผลงานให้กับเทศบาลหน่วยงานชะอ า เดือนกุมภาพันธ์ 
 - เผยแพร่ผลงาน เดือนกุมภาพันธ์ 

  

5.2 อภิปรายผลการศึกษา 
 จากการศึกษาเรื่อง การผลิตส่ือรณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ า อยู่ในระดับความ
พึงพอใจมากท่ีสุด ท้ังนี้เนื่องมาจากลักษณะของส่ือท่ีมีเนื้อหาและรูปแบบท่ีเข้าใจง่าย ไม่ซับซ้อน เป็น
ส่ือท่ีให้ความรู้โดยการใช้การ์ตูนอินโฟกราฟิกในการเคล่ือนไหว ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัย  จิราพร  
แสงสุก และคณะ (2561) พัฒนาส่ือมัลติมีเดียเรื่อง โรคร้ายท่ีเกิด จากขยะ โดยมีลักษณะเป็น
มัลติมีเดียเพื่อการน าเสนอท่ีประกอบด้วย ข้อความ ภาพนิ่ง ภาพเคล่ือนไหว และเสียงบรรยาย พบว่า 
มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก  
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5.3 ข้อเสนอแนะ 
 5.3.1  ข้อเสนอแนะจากการศึกษา 

 จากผลแบบสอบถามความพึงพอใจท่ีอยู่ในระดับมากท่ีสุด ซึ่งแสดงให้เห็นว่า การผลิต
ส่ืออินโฟกราฟิกรณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ ามีความเหมาะสมและส่ือสารได้เข้าใจ 
สามารถน าไปเผยแพร่ต่อสาธารณะได้ 
 5.3.2  ข้อเสนอแนะในการผลิตส่ืออินโฟกราฟิกในครั้งต่อไป 

 จากการศึกษาครั้งนี้ท่ีเป็นส่ือรณรงค์รักษาความสะอาดพื้นท่ีชายหาดชะอ า ท่ีเป็นส่ือ
ปลูกจิตส านึกในการท้ิงขยะให้เป็นที่ และให้ความรู้เกี่ยวกับประเภทของขยะ การท้ิงขยะให้ถูกตามถัง
สี โดยผู้รับชมคลิปวีดีโอมีความตระหนักถึงผลกระทบต่อการท้ิงขยะไม่เป็นท่ี และผู้รับชมมีความรู้
ความเข้าใจเกี่ยวกับการท้ิงขยะอย่างถูกวิธี 

 นอกจากเนื้อหาเรื่องการท้ิงขยะอย่างถูกวิธี และรู้จักประเภทของขยะ สามารถน ามา
ปรับใช้ในชีวิตประจ าวันได้ 
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ภาพท่ี 1 ภาพสตอรี่บอร์ด 
 

 
 

ภาพท่ี 2 ภาพสตอรี่บอร์ด 
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ภาพท่ี 3 ภาพสตอรี่บอร์ด 
 

 
 

ภาพท่ี 4 ภาพสตอรี่บอร์ด 
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ภาพท่ี 5 ภาพสตอรี่บอร์ด 
 

 
 

ภาพท่ี 6 ภาพสตอรี่บอร์ด 
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ภาพท่ี 7 ภาพสตอรี่บอร์ด 
 
 

 
 

ภาพท่ี 8 ขั้นตอนการวาดการ์ตูน 2D 
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ภาพท่ี 9 ขั้นตอนการวาดการ์ตูน 2D 
 

 
 

ภาพท่ี 10 ขั้นตอนการวาดการ์ตูน 2D 
 

 
  

ภาพท่ี 11 ขั้นตอนการวาดการ์ตูน 2D 
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ภาพท่ี 12 ขั้นตอนการวาดการ์ตูน 2D 

 

 
 

ภาพท่ี 13 ขั้นตอนการวาดการ์ตูน 2D 
 

 
 

ภาพท่ี 14 ขั้นตอนการวาดการ์ตูน 2D 
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ภาพท่ี 15 ขั้นตอนการวาดการ์ตูน 2D 
 

 
 

ภาพท่ี 16 ขั้นตอนการวาดการ์ตูน 2D 
 

 
 

ภาพท่ี 17 ขั้นตอนการวาดการ์ตูน 2D 
 

 
 

ภาพท่ี 18 ขั้นตอนการวาดการ์ตูน 2D 
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ภาพท่ี 19 ขั้นตอนการวาดการ์ตูน 2D 
   

 
 

ภาพท่ี 20 ขั้นตอนการวาดการ์ตูน 2D 
 

 
 

ภาพท่ี 21 ขั้นตอนการวาดการ์ตูน 2D 
 



51 
 

 
 

ภาพท่ี 23 ขั้นตอนการวาดการ์ตูน 2D 
 

 
 

ภาพท่ี 24 ขั้นตอนการผลิตส่ืออินโฟกราฟิก 
 

 
 

ภาพท่ี 25 ขั้นตอนการผลิตส่ืออินโฟกราฟิก 
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ภาพท่ี 26 ฉากแรกของคลิป 
 

 
 

ภาพท่ี 27 ขั้นตอนการท าแผ่นพับ 
 

 
 

ภาพท่ี 28 ขั้นตอนการท าแผ่นพับ 
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ภาพท่ี 29 ขั้นตอนการท าแผ่นพับ 
 

 
 

ภาพท่ี 30 ขั้นตอนการท าแผ่นพับ 
 

 
 

ภาพท่ี 31 ข้ันตอนการท าแผ่นพับหน้า 2 
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ภาพท่ี 32 ข้ันตอนการท าแผ่นพับหน้า 2 
 

 
 

ภาพท่ี 33 ข้ันตอนการท าแผ่นพับหน้า 2 
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เครื่องมือที่ใช้รวบรวม 
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ภาพท่ี 27 แบบประเมินผลความพึงพอใจต่อส่ือรณรงค์รักษาความสะอาด 
 

 
 

ภาพท่ี 28 แบบประเมินผลความพึงพอใจต่อส่ือรณรงค์รักษาความสะอาด 
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ภาพท่ี 29 แบบประเมินผลความพึงพอใจต่อส่ือรณรงค์รักษาความสะอาด 
 

 
 

ภาพท่ี 30 แบบประเมินผลความพึงพอใจต่อส่ือรณรงค์รักษาความสะอาด 
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ภาพท่ี 31 แบบประเมินผลความพึงพอใจต่อส่ือรณรงค์รักษาความสะอาด 
 

 
 

ภาพท่ี 32 แบบประเมินผลความพึงพอใจต่อส่ือรณรงค์รักษาความสะอาด 
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หนังสือรับรองการใชป้ระโยชน์ 
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