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บทคัดย่อ 
 

การวิจัยเรื่อง พฤติกรรมการท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์: กรณีศึกษาผู้ขับขี่รถจักรยานยนต์ใน
กรุงเทพมหานคร มีวัตถุประสงค์ คือ เพ่ือศึกษาปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวที่ที่ขับขี่รถจักรยานยนต์
ในการท่องเที่ยว ศึกษาปัจจัยด้านรถจักรยานยนต์ที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว และศึกษาพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์ของผู้ใช้รถจักรยานยนต์ที่พ านักอาศัยในเขตกรุงเทพมหานคร 

การวิจัยนี้เป็นแบบปริมาณ กลุ่มตัวอย่างคือ ผู้ใช้รถจักรยานยนต์ในการท่องเที่ยวที่พ านักอาศัย
ในเขตกรุงเทพมหานคร จ านวน 400 คน ใช้เครื่องมือแบบสอบถามแบบมาตราส่วนประมาณค่า 5 
ระดับใช้สถิติพรรณนาในการวิเคราะห์ข้อมูลได้แก่ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ผลการวิจัย พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีอายุระหว่าง 20-29 ปี มีการศึกษา
ในระดับปริญญาตรีหรือเทียบเท่า ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน และมีรายได้อยู่ในระหว่าง 
10,001-20,000 บาทต่อเดือน มีประสบการณ์การการขับขี่รถจักรยานยนต์เพ่ือการท่องเที่ยว 5 ปีขึ้น
ไป ใช้รถจักรยานยนต์ประเภท TOURING MOTORCYCLE มีขนาดเครื่องยนต์ของรถจักรยานยนต์ 
301 cc – 400 cc และใช้แบรนด์รถจักรยานยนต์ Honda ผลการศึกษาด้านปัจจัยพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือการพักผ่อนในวันหยุด เดินทางในระหว่างเดือน
พฤศจิกายน – เดือนธันวาคม ใช้ระยะเวลาการท่องเที่ยวต่อครั้งเพียง 1 วัน มีรูปแบบการเดินทางแบบ
หมู่คณะ หรือแบบคาราวาน ใช้จ่ายเงินในการเดินทางท่องเที่ยวไม่เกิน 1,000 บาท เลือกท่องเที่ยวใน
ภาคตะวันตก และมีการใช้ความเร็วในการขับขี่ระหว่าง 51 – 100 กิโลเมตร/ชั่วโมง 

ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยต่อไป ควรท าการศึกษาในเรื่องการป้องกันอุบัติเหตุจากการ
ท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์ เนื่องจากรถจักรยานยนต์เป็นพาหนะที่ก่อให้เกิดความเสียหายสูงหาก
เกิดอุบัติเหตุ  
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ABSTRACT 
 This study, Motorcycle Tourism Behavior:  A Case Study of Motorcyclists in 

Bangkok, aims to study personal factors of motorcyclists in tourism.  Study the factors 
of motorcycling used in touring.  And to study motorcycle tourism behavior of 
motorcycle users residing in Bangkok. 

The research employed a quantitative research. The research sample was 400 
Motorcyclists in tourism, residing in Bangkok.  The research instrument was a 
questionnaire with five- level Likert scale.  The data is described by frequency, 
percentage and standard deviation. 

Most participants were male, 20-29 years old, had obtained a bachelor degree, 
company employee, monthly income in the range of 10,001-20,000 baht, experience 
of driving motorcycling for tourism 5 years or more, Used TOURING MOTORCYCLE, 
engine size of 301 cc - 400 cc., and Use the Honda brand. The study results of tourism 
behavior factors.  Tourists travel for a vacation, during the months of November to 
December, one day trip, travel as a group or a caravan, spend not more than 1,000 
baht per trip.  travel in the west of Thailand and driving speeds between 51 -  100  
km / h. 

Suggestions on Motorcycle Tourism Behavior.  Study on the prevention of 

accidents from motorcycle tourism. This is because a motorcycle is a vehicle that can 

cause high damage in an accident. 
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บทที่ 1 
 
ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

รถจักรยานยนต์หรือมอเตอร์ไซค์ ถือได้ว่าเป็นพาหนะที่มีความเหมาะสมกับการจราจรในเมือง
ใหญ่ของประเทศไทยเป็นอย่างสูง เนื่องด้วยสภาพการจราจรที่ติดขัด จนมีการจัดอันดับให้ประเทศไทย
เป็นประเทศท่ีมีสถิติรถติดมากเป็นอันดับ 1 ของโลกในปี พ.ศ.2561 และนอกจากนี้กรุงเทพมหานครยัง
เป็นเมืองที่มีสถิติรถติดมากเป็นอับดับ 1 ในเอเชีย และอันดับ 11 ของโลกอีกด้วย INRIX (2561) ดังนั้น
ประชากรที่อาศัยในกรุงเทพมหานครจึงเลือกที่จะใช้จักรยานยนต์เป็นพาหนะหลักในการเดินทาง 
กรมการขนส่งทางบก (2562) ได้มีการส ารวจจ านวนรถจักรยานยนต์ในประเทศไทย พบว่า ประเทศ
ไทยมีจ านวนรถจักรยานยนต์จ านวน 20,709,434 คัน และเฉพาะเขตจังหวัดกรุงเทพมหานคร มี
จ านวนรถจักรยานยนต์มากถึง 3,707,639 คัน ซึ่งนับเป็นจังหวัดที่มีรถจักรยานยนต์มากที่สุดใน
ประเทศไทย 

นอกจากการน ารถจักรยานยนต์มาใช้เพื่อการเดินทางในชีวิตประจ าวันแล้วนั้น ปัจจุบันพบว่า
ยังมีการน ารถจักรยานยนต์มาใช้เป็นพาหนะในการเดินทางท่องเที่ยวอีกเป็นจ านวนไม่น้อย เนื่องด้วย
เหตุผลด้านการจราจร ความสะดวกในการเดินทางท่องเที่ยว ค่าใช้จ่ายที่ถือว่าประหยัดกว่าพาหนะ
ชนิดอื่น การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว รวมไปถึงความท้าทายในการขับขี่และการได้สัมผัสประสบการณ์
ใหม่ด้านการท่องเที่ยวอีกด้วย 

การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมในอันดับต้นๆที่สร้างรายได้เข้าสู่ประเทศไทยรายได้จากการ
ท่องเที่ยวในปี พ.ศ.2561 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2561) ข้อมูลจาก ศูนย์ข้อมูลสารสนเทศเพ่ือ
การท่องเที่ยวของประเทศไทย ระบุว่าในปี พ.ศ.2561 ประเทศไทยมีรายได้จากการท่องเที่ยวจ านวน 
2.7 ล้านล้านบาท  เนื่องด้วยประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมีมีทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่หลากหลาย
ครบครัน มีวัฒนธรรมประเพณีท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว มีภูมิประเทศท่ีงดงาม และรวมไปถึงสิ่งอ านวย
ความสะดวกทางการท่องเที่ยวที่เพียบพร้อม  

ด้วยเหตุผลขั้นต้นจากความพร้อมทางการท่องเที่ยวของประเทศไทยในทุกๆ ด้าน ประกอบ
กับในปัจจุบันมีนักท่องเที่ยวจ านวนไม่น้อยที่สนใจกิจกรรมการท่องเที่ยวโดยรถมีจักรยานยนต์เป็น
พาหนะในการเดินทางดังนั้นผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวโดย
รถจักรยานยนต์เพ่ือการท่องเที่ยวโดยศึกษาผู้ขับขี่รถจักรยานยนต์ในจังหวัดกรุงเทพมหานครซึ่งมี
จ านวนมากที่สุดในประเทศไทย เพ่ือได้ทราบถึงพฤติกรรม ลักษณะการขับขี่รถจักรยานยนต์เพ่ือการ
ท่องเที่ยว โดยสามารถน าผลการศึกษาที่ได้ไปใช้ในการวางแผนการจัดการการท่องเที่ยวแบบให้
เหมาะสมมากที่สุด หรือน าผลการศึกษาไปแสวงหาแนวทางการป้องกันอุบัติเหตุจากการขับขี่
รถจักรยานยนต์ได้อีกด้วย 
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
  1. เพ่ือศึกษาปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวที่ที่ขับข่ีรถจักรยานยนต์ในการท่องเที่ยวที่  
      พ านักอาศัยในเขตกรุงเทพมหานคร 

2. เพ่ือศึกษาปัจจัยด้านรถจักรยานยนต์ที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวของผู้ใช้รถจักรยานยนต์ที ่    
    พ านักอาศัยในเขตกรุงเทพมหานคร 

      2. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์ของผู้ใช้รถจักรยานยนต์ทีพ่ านัก
อาศัยในเขตกรุงเทพมหานคร 

 
ขอบเขตของการวิจัย 

1. ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
   1.1 ประชากรในการวิจัยครั้งนี้ คือ ประชากร คือ ผู้ใช้รถจักรยานยนต์ในการท่องเที่ยวใน

เขตกรุงเทพมหานคร ซึ่งไม่ทราบจ านวนที่แน่ชัด ทั้งท่ีเดินทางแบบเดี่ยว และเดินทางเป็นกลุ่มคาราวาน
ด้วยมอเตอร์ไซค์ ซึ่งไม่ทราบจ านวนที่แน่นอน 

   1.2 กลุ่มตัวอย่าง เนื่องจากไม่ทราบจ านวนประชากรที่แน่นอน ผู้วิจัยจึงใช้สูตรการหากลุ่ม
ตัวอย่างของ W.G. Cochran โดยแทนค่าจากสูตร ได้จ านวนประชากร 384 คน โดยมีระดับความมั่นใจ 
ร้อยละ 5 และระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 95 เพ่ือความสะดวกในการวิเคราะห์ข้อมูล จึงก าหนดกลุ่ม
ประชากรที่ 400 คน 

2. ขอบเขตด้านพื้นที่ 
    พ้ืนที่ในเขตกรุงเทพมหานครเท่านั้น 
 
3. ขอบเขตด้านระยะเวลา 
    1 ตุลาคม 2563 - 30 กันยายน 2563 
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กรอบแนวความคิดในการวิจัย 
จากแนวคิดทฤษฎี และผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้องต่าง ๆ ที่ได้ศึกษาค้นคว้า เก็บข้อมูลภาคสนาม 

และการส ารวจภาคสนาม ผู้วิจัยจึงก าหนดกรอบแนวคิดในการวิจัยของเรื่องนี้ดังต่อไปนี้ 
 

 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 

 

 

 
 

ภาพที ่1 กรอบแนวความคิดในการวิจัย 
 

 

นักท่องเที่ยว 

- เพศ  
- อายุ  
- ระดับการศึกษา 
- อาชีพ 
- รายได ้
 
 

ปัจจัยด้านการท่องเท่ียวโดยรถจักรยานยนต์ 
 

- วัตถุประสงค์ในการเดินทางท่องเที่ยว 
- ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยว 
- ระยะเวลาเดินทางท่องเที่ยว 
- รูปแบบในการเดินทางท่องเที่ยว 
- งบประมาณที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 
- จุดหมายปลายทางในการเดินทางท่องเที่ยว 
- ความเร็วในการขับขี่รถจักรยานยนต์ 
- ความรู้ในการขับขี่รถจักรยานยนต์ที่ถูกต้อง 
   
 

พฤติกรรมการท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์: กรณีศึกษาผู้ขับขี่รถจักรยานยนต์ในกรุงเทพมหานคร 

ปัจจัยด้านรถจักรยานยนต์ 
 
- ประสบการณ์การใช้มอเตอร์ไซค์ 
  เพ่ือการท่องเที่ยว 
- ประเภทมอเตอร์ไซค์ท่ีใช้ 
- ขนาดก าลังเครื่องยนต์ 
- แบรนด์ของรถจักรยานยนต์ 
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ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

  1. ได้ทราบถึงความรู้ในการขับขี่รถจักรยานยนต์ที่ถูกต้องของผู้ขับขี่รถจักรยานยนต์ในการ

ท่องเที่ยวและพ านักอาศัยในเขตกรุงเทพมหานคร 

  2. ได้ทราบถึงศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวโดยใช้รถจักรยานต์ยนต์เป็นพาหนะของผู้ขับขี่ใน

กรุงเทพมหานคร 

 

นิยามศัพท์เฉพาะ 

 การท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์ หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวไปยังสถานที่ต่างๆ โดยใช้

มอเตอร์ไซต์หรือจักรยานยนต์เป็นพาหนะหลักในการเดินทาง 

 ผู้ขับขี่รถจักรยานยนต์ในกรุงเทพมหานคร  หมายถึง บุคคลที่มีถิ่นพ านักอาศัยหลักในเขต

กรุงเทพมหานคร และใช้รถจักรยานยนต์ในการเดินทาง  
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บทที่ 2 
 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

ในการศึกษาวิจัยเรื่องพฤติกรรมการท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์: กรณีศึกษาผู้ขับขี่รถจักรยานยนต์
ในกรุงเทพมหานคร ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาต ารา เอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องเพ่ือใช้เป็นแนวทางใน
การศึกษาค้นคว้าดังนี้ 
แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับรถจักรยานยนต์ 
แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรม และแรงจูงใจนักท่องเที่ยว 
แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการท่องเที่ยวโดยการขับข่ีรถจักรยานยนต์ 
งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 
แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับรถจักรยานยนต์ 

 ความเป็นมา 
ความเป็นมาของรถจักรยานยนต์ จักรยานยนต์ เป็นยานพาหนะที่ดัดแปลงพัฒนาขึ้นมาจาก

รถจักรยานสองล้อ โดยการเพ่ิมเครื่องจักรกลเพ่ือช่วยขับเคลื่อน โดยคาร์ลเบนซ (Karl Benz) เป็น
ผู้สร้างรถจักรยานยนต์คันแรก โดยรูปร่างเป็นรถสามล้อมีเครื่องยนต์อยู้บริเวณส่วนท้าย ในเวลาต่อมา
ก็ได้รับการพัฒนาให้คล่องตัว และมีความเร็วมากขึ้น จนเป็นที่นิยมอย่างแพร่หลาย ส าหรับในประเทศ
ไทยนั้น รถจักรยานยนต์หรือรถจักรยานยนต์ ได้เข้ามาในสมัยรัชกาลที่ 6 เพ่ือประโยชน์ในสงครามโลก
ครั้งที่ 2 และได้รับความนิยมอย่างต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน 

ในยุคแรกรถจักรยานยนต์ ที่มีการน าเข้ามาจ าหน่ายในประเทศไทย ได้แก่แบรนด์ บีเอ็ม
ดับบลิว ฮาร์เลย์ เดวิดสัน ไทรอัมพ์ จากนั้นในระยะหลังรถจักรยานยนต์จากประเทศญี่ปุ่น เริ่มมีการ
น าเข้ามาจัดจ าหน่ายในประเทศไทยและด้วยราคาที่ถูกกว่าพร้อมทั้งคุณภาพลักษณะการใช้งานที่
เหมาะสม ท าให้ในปัจจุบันนี้รถจักรยานยนต์จากประเทศญี่ปุ่นจึงได้รับความนิยมเป็นอย่างสูงใน
ประเทศไทย ส่วนรถจักรยานยนต์จากประเทศยุโรป ก็ยังมีอยู่แต่มีราคาที่สูงกว่ามาก อะไหล่หายากจึง
มีผู้สนใจเฉพาะผู้ที่รักรถจักรยานยนต์จากยุโรปจริงๆ และผู้ที่มีก าลังเงินในการซื้อเท่านั้น 

คุณสมบัติส าคัญของรถมอเตอรไซค์หรือรถจักรยานยนต์ 

จ า ก ก า ร ศึ ก ษ า ข้ อ มู ล  ส า ม า ร ถ ใ ห้ คุ ณ ส ม บั ติ ข อ ง ร ถ จั ก ร ย า น ย น ต์ ไ ว้  ส รุ ป ไ ด้ ดั ง นี้ 
  1. รถจักรยานยนต์เป็นพาหนะที่มีความคล่องตัวสูง สามารถขับขี่ไปในสภาพพนนที่แตกต่าง
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กันได้ดี ไม่จ ากัดมีว่าจะเป็นถนนขรุขระ หรือทางลาดชัด คดเคี้ยวก็ตาม ทางฝุ่น ทางลาดยาง โดยทั้งนี้
ขึ้นอยู่กับทักษาะความสามารถและตามความช านาญของผู้ขับขี่ 

2. รถจักรยานยนต์สามารถใช้ความเร็วในการเดินทางได้ดี ไม่น้อยกว่ารถยนต์ โดยเฉพาะใน
สภาพถนนที่ดีจะสามารถใช้ความเร็วได้สูงได้ 

3. ราคาและค่าบ ารุงรักษา ถูกกว่าพาหนะประเภทเครื่องยนต์อ่ืน ๆ ทั้งนี้รถจักรยานยนต์ก็มี
อัตราสิ้นเปลืองน้ ามันเชื้อเพลิงน้อยกว่าเช่นกัน 

4. การขับขี่ไม่ยาก สามารถฝึกหัดการขับขี่ได้ง่าย สามารถใช้งานได้จริงในชีวิตประจ าวัน  
 5. ด้วยขนาดที่เล็ก และสามารถขับขี่ได้ในพ้ืนที่แคบ จึงเหมาะส าหรับการใช้งานในการจราจร
ที่มีความหนาแน่นสูง  

6. ด้วยลักษณะของรถจักรยานยนต์หรือรถจักรยานยนต์นั้น มีลักษณะการขับขี่อยู่บน
ยานพาหนะและเป็นพาหนะที่มี 2 ล้อ จึงอาศัยหลักการทรงตัวเป็นหลักในการขับขี่ ผนวกกับท่าทางใน
การขับขี่ ท าให้เกิดความเสียหายต่อชีวิตร่างกายได้ง่าย ด้วยเป็นการปะทะโดยตรงของร่างกาย 

 ผู้วิจัยขอสรุปว่า รถจักรยานยนต์ มีคุณสมบัติคือ เป็นพาหนะที่จับเคลื่อนด้วยเครื่องยนต์ บน 
2 ล้อ ในการขับขี่นั้นต้องอาศัยการทรงตัวเป็นหลัก ซึ่งสามารถฝึกขับขี่ได้ไม่ยาก มีขนาดไม่ใหญ่มาก มี
ความคล่องตัวในการเดินทาง และสามารถใช้เดินทางไปได้ในหลากหลายสภาพพ้ืนผิวจราจร และมีค่ า
บ ารุงรักษาท่ีถูกกว่าพาหนะอ่ืน รวมทั้งประหยัดน้ ามันในการใช้งาน 

ความหมาย  

ราชบัณฑิตยสถาน (2554) ให้ความหมายว่า รถจักรยานยนต์ หรือ รถจักรยานยนต์ หมายถึง 
รถที่มีล้อ ๒ ล้อเหมือนกับรถจักรยานยนต์ขับเคลื่อนด้วยก าลังเครื่องยนต์รถจักรยานยนต์ถอดทับศัพท์
แบบย่อมาจากค าภาษาอังกฤษ ว่า motorcycle (มอเตอร์ไซเคิล) 

  กรมการขนส่งทางบก (2522) ได้ให้ค าจ ากัดความของ รถจักรยานยนต์ และ รถจักรยานยนต์ 
ไว้ว่า หมายถึงรถจักรยานยนต์ที่เดินด้วยก าลังไฟฟ้าและมีล้อไม่เกินสองล้อ ถ้ามีพ่วงข้างมีล้อเพ่ิมใม่เกิน
หนึ่งล้อ และให้ความหมายรวมถึงจักรยานยนต์ที่ติดเครื่องยนต์ด้วย 

ชัยวุฒิ (2562) ได้ให้ความหมายของรถจักรยานยนต์ไว้ว่า รถจักรยานยนต์ หรือ มอเตอร์ไซค์ 
หมายถึง รถที่มี 2 ล้อ และขับเคลื่อนด้วยพลังงานจากเครื่องยนต์ ซึ่งหมายรวมถึงเครื่องยนต์น้ ามันและ
เครื่องยนต์แบบไฟฟ้า 
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Cambridge University (1999) ได้ความหมายของ ค าว่า รถจักรยานยนต์ (Motorcycle) 
ไว้ว่า a two-wheeled vehicle powered by an engine หมายถึง พาหนะสองล้อ ที่ขับเคลื่อนโดย
เครื่องยนต์ 

จากการศึกษาแนวคิด จึงสรุปได้ว่า รถจักรยานยนต์ หมายถึง พาหนะที่ขับเคลื่อนด้วย
พลังงานจากเครื่องยนต์ ทั้งเครื่องยนต์น้ ามันและเครื่องยนต์แบบไฟฟ้า และอาศัยการทรงตัวถ่วง
น้ าหนักของผู้ขับขี่ในการขับข่ี บน 2 ล้อ 

ประเภทของรถจักรยานยนต์ 

 การแบ่งประเภทของรถจักรยานยนต์นั้น สามารถแบ่งได้โดยใช้หลักเกณฑ์ต่าง ๆ ตาม
วัตถุประสงค์ที่ต้องการน าไปใช้หรือน าไปศึกษา  

  กรมศุลกากร (ม.ป.ป.) การแบ่งประเภทรถจักรยานยนต์ตามขนาดเครื่องยนต์ โดยใช้การแบ่ง
ตามพิกัดศุลกากร (HS Code) เป็นเกณฑ์สามารถแบ่งรถจักรยานยนต์ได้เป็น 4 ประเภท ดังนี้ 
   1. ขนาดเล็ก (Lightweight) อยู่ในพิกัด 871110 และ 871120 หมายถึง รถที่มี
ความจุกระบอกสูบ 50-250 ซีซ ี

   1. ขนาดกลาง (Middleweight)  อยู่ในพิกัด 871130 หมายถึง รถที่มีความจุ
กระบอกสูบ 251-500 ซีซ ี

    1. ขนาดใหญ่ (Heavyweight) อยู่ในพิกัด 871140 หมายถึง รถที่มีความจุกระบอก
สูบ 501-800 ซีซี 

     1. ขนาดใหญ่มาก (Super Heavyweight) อยู่ในพิกัด 871150 หมายถึง รถที่มี
ความจุกระบอกสูบมากกว่า  800 ซีซี 

หากแบ่งรถจักรยานยนต์  ตามชนิดของเครื่องยนต์  จะแบ่งได้ เป็น 2 ประเภทคือ 
   1 .  ร ถ จั ก ร ย า น ย น ต์ ที่ ใ ช้ เ ค รื่ อ ง ย น ต์ แ บ บ  2  จั ง ห ว ะ  ( 2  Stroke)  
   2.   รถจักรยานยนต์ที่ใช้เครื่องยนต์แบบ 4 จังหวะ (4 Stroke) 

นอกจากนี้ยังการแบ่งประเภทรถจักรยานยนต์อีกแบบที่เป็นที่นิยมและสังเกตุได้ง่าย คือ การ
แบ่งรถจักรยานยนต์ตาม รูปลักษณ์ โดยจากการศึกษาค้นคว้า พบว่าสามารถแบ่งรถจักรยานยนต์ตาม
รูปลักษณ์ ได้ 9 ประเภท ดังนี้ 

   1. SPORT MOTORCYCLE รถจักรยานยนต์สปอร์ต มีแนวคิดในการออกแบบ เน้น
สมรรถนะสูง โครงสร้างกะทัดรัด ลู่ลมน้ าหนักเบา เพ่ือความคล่องตัวปราดเปรียว เพ่ือท าความเร็วได้มี
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ประสิทธิภาพมากสูงสุด มีความจุตั้งแต่ 150cc. ขึ้นไปจนถึง 1000cc. หรือ มากกว่านั้น นอกจากนี้ยัง
มีการน ารถจักรยานยนต์ประเภทนี้ ไปจัดการแข่งขันจนเป็นที่นิยมไปอย่างกว้างขวางทั่วโลก ภายใต้ชื่อ
การแข่งขัน Moto GP 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2 SPORT MOTORCYCLE 

(ท่ีมา : www.bigwingkan.com, 2562) 

   2. NAKED MOTORCYCLE เป็นรถจักรยานยนต์ที่ใช้พ้ืนฐานมาจากแบบสปอร์ต 
เพียงแต่ตัวถังจะถูกเปลือยเปล่า  ต้องการโชว์เครื่องยนต์ ท่อไอเสีย ชุดกรองอากาศและหม้อน้ าอย่าง
เด่นชัด เหมาะส าหรับสภาพอากาศร้อน เพราะลมปะทะผ่านเครื่องได้ดี  ท่านั่งในการขับขี่จะนั่งได้หลัง
ตรงกว่ารถจักรยานยนต์แบบสปอร์ต 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3 NAKED MOTORCYCLE 

(ที่มา : www.bigwingkan.com, 2562) 

http://www.bigwingkan.com/
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   3. TOURING MOTORCYCLE เป็นรถที่เน้นการใช้งานในระยะทางไกลๆ มีเบาะนั่ง

ขนาดใหญ่ เพ่ือความสะดวกสบาย ซ้อนได้นิยมยังสามารถติดตั้งกล่องหรือกระเป๋าอเนกประสงค์เพ่ือ

เก็บสัมภาระที่จ าเป็น เหมาะกับการใช้งานในการเดินทางระยะไกล ส่วนเครื่องยนต์มีหลากหลายขนาด 

แต่ส่วนใหญ่นิยมใช้เครื่องยนต์ที่มีก าลังสูงเพ่ือการใช้งานในการเดินทางไกล  

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4 TOURING MOTORCYCLE 

(ที่มา : www.bigwingkan.com, 2562) 

  4. CRUISER MOTORCYCLE รถจักรยานยนต์ครุยเซอร์ การออกแบบเน้นดีไซน์เป็น

หลัก ตัวถังเปลือยไม่มีแฟริ่งหุ้ม เพ่ือเน้นโชว์ความงามของชิ้นส่วนเครื่องยนต์ ท่อไอเสีย และ ส่วนอื่นๆ 

มีรูปร่างมักจะโค้งมนสวยงาม แฮนด์ที่มีความกว้างและค่อนข้างบกสูงนิดๆ กว่ารถประเภทอ่ืน ๆ เป็น

เอกลักษณ์เฉพาะตัว นิยมน าไปตกแต่งตามความชอบส่วนตัว 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 5 CRUISER MOTORCYCLE 

(ที่มา : www.bigwingkan.com, 2562) 
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  5. ADVENTURE MOTORCYCLE รถจักรยานยนต์แอดเวนเจอร์ ด้วยสมรรถนะที่ใช้

บนทางเรียบและทางฝุ่นเรียบๆได้ มีเครื่องยนต์หลายแบบ มีล้อขนาดใหญ่ดีไซน์ปราดเปรียว สามารถ

ติดตั้งกระเป๋าสัมภาระได้ ตอบโจทย์การเดินทางได้อย่างเต็มรูปแบบ และสามารถใช้เดินทางในถนน

แบบดินได้เป็นอย่างดี 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 6 ADVENTURE MOTORCYCLE 

           (ที่มา : www.bigwingkan.com, 2562) 

 

  6. SCOOTER MOTORCYCLE  รูปทรงคล้ายเรือสกู๊ตเตอร์ เน้นความหรูหราและไฮ

คลาส จุดเด่นคือ มียังลมหน้าขนาดใหญ่เพ่ือกันลมและท่ีวางเท้ากว้างเพ่ือท่านั่งที่สบาย มีเบาะนั่งขนาด

ใหญ่ ใช้ระบบเกียร์ออโตเมติค มักมีที่เก็บของขนาดใหญ่บริเวณใต้เบาะนั่ง ระบบช่วงล่างนุ่มนวลกว่า

รถประเภทอ่ืนๆ  

 

 

 

  

 

 

ภาพที่ 7 SCOOTER MOTORCYCLE 

(ที่มา : www.bigwingkan.com, 2562) 
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   7. ENDURO MOTORCYCLE เป็นรถจักรยานยนต์ ที่เน้นการลุยแบบวิบาก มีความ

สูงใต้ท้องรถค่อนข้างมาก พร้อมทุกสภาพถนน  ทั้งดิน น้ า หิน โคลน อย่างยอดเยี่ยมมีประสิทธิภาพ 

ตัวรถมีขนาดเล็กและ น้หนักค่อนข้างเบา เพ่ือความสะดวกในการขับขี่ในทางที่ยากล าบาก เน้นความ

คล่องตัว เน้นการใช้ยางแบบดอกหนาร่องลึก  

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 8 ENDURO MOTORCYCLE 

(ท่ีมา : www.bigwingkan.com, 2562) 

  8. MOTOCROSS MOTORCYCLE เป็นรถจักรยานยนต์สไตล์วิบากที่เอาไว้ใช้ในการ

แข็งขันรถจักรยานยนต์วิบากเป็นหลัก ไม่นิยมใช้วิ่งขับขี่บนท้องถนนได้อย่างถูกกฎหมาย เนื่องจาก

ไม่ได้รับการติดตั้งอุปกรณ์ที่จ าเป็นตามกฎหมาย เช่น ไฟส่องสว่าง มาตรวัดความเร็ว เป็นต้น  ใช้ยาง

ขนาดใหญ่ เพ่ือการลุยที่ดี มีน้ าหนักเบาแต่แข็งแรง มีถังน้ ามันขนาดเล็ก ช่วงล่างมีการปรับแต่งให้

เหมาะสมกับสภาพถนนที่ใช้งานเป็นอย่างดี 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 9 MOTOCROSS MOTORCYCLE 

(ที่มา : www.bigwingkan.com, 2562) 



12 

   9. FAMILY MOTORCYCLE เป็นรถส าหรับครอบครัว คือทุกคนสามารถขับขี่ได้ไม่

ยาก มีการใส่บังลมขนาดใหญ่ที่คอรถเพ่ือให้ดูเหมาะสมกับการขับขี่  ท่าขับขี่เน้นท่านั่งสบาย และยัง

สามารถควบคุมรถได้ง่าย ประหยัดน้ ามัน เหมาะกับการใช้งานในชีวิตประจ าวัน ราคาถูกกว่า

รถจักรยานยนต์ประเภทอ่ืน จึงได้รับความนิยมสูง 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 10 FAMILY MOTORCYCLE 

          (ที่มา : www.bigwingkan.com, 2562) 

 

แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 

ความหมายของการท่องเที่ยว 

  World Tourism Organization (1963) ให้ความหมายว่า “การท่องเที่ยว” หมายถึง การ
เดินทางใด ๆ ก็ตามเป็นการเดินทาง ตามเงื่อนไขสากล 3 ประการ คือ 

ประการที่ 1 การเดินทางจากที่อยู่อาศัยปกติไปยังที่อื่นเป็นการชั่วคราวแต่ไม่ใช่ เป็นการ
ไปตั้งหลักแหล่งเป็นการถาวร 

ประการที่  2  การเดินทางนั้น เป็นไปด้วยความสมัครใจ หรือความพึงพอใจของ  
ผู้เดินทางเอง ไม่ใช่เป็นการถูกบังคับ ไม่ใช่เพื่อท าสงคราม 

ประการที่ 3 เป็นการเดินทางด้วยวัตถุประสงค์ใด ๆ ก็ตามที่ไม่ใช่ประกอบอาชีพหรือหา
รายได้ แต่เดินทางมาเพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ เพ่ือเยี่ยมเยือนญาติมิตร เพ่ือความเบิกบานบันเทิงเริงรมย์ 
เพ่ือเล่นกีฬาต่าง ๆ เพื่อการประชุมสัมมนา เพ่ือศึกษาหาความรู้ และเพ่ือติดต่อธุรกิจ 

Mill (1990) กล่าวไว้ว่า การท่องเที่ยว หมายถึง การจัดกิจกรรมทั้งหมดที่เกี่ยวข้องกับการ
สร้างความประทับใจ การบริการ และการสร้างความพึงพอใจให้กับนักท่องเที่ยว 
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บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2548) ได้กล่าวไว้ว่า ตามค านิยามของสมาคมระหว่างประเทศแห่ง
ความเชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยว (International Association of Scientific Experts in Tourism: 
IASET) การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางจากที่อยู่ถาวรไปอีกที่หนึ่งเป็นการชั่วคราว และไม่เกี่ยวข้องกับ
การท ากิจกรรมที่เป็นการหาเงิน จากความหมายดังกล่าวท าให้การท่องเที่ยว ต้องมีลักษณะที่ส าคัญอยู่ 5 
ประการ คือ 

1. การท่องเที่ยวเป็นการเดินทางของผู้คนจากที่ท่ีเคยอยู่ถาวรไปยังที่สถานที่ต่าง ๆ 
   2. การท่องเที่ยวจะต้องมีส่วนส าคัญหลัก 2 อย่าง คือ การเดินทางไปสู่จุดหมาย
ปลายทาง และพักค้างคืน 
   3. การเดินทาง และการพักค้างคืนนั้นจะต้องไม่ใช่สถานที่อยู่หรือท างานประจ า  
และในการท ากิจกรรมระหว่างพักจะต้องแตกต่างไปจากผู้คนในท้องถิ่นนั้น 
   4. การเดินทางไปจุดหมายปลายทางต้องเป็นการชั่วคราวในช่วงระยะเวลาสั้นโดยมีแผน
จะเดินทางกลับภายใน 180 วัน 
   5. จุดหมายปลายทางที่เดินทางไปจะต้องเพ่ือการท่องเที่ยวหรือเยี่ยมเยือนเท่านั้น
ไม่ใช่เพ่ือการอยู่ถาวรหรือการไปท างาน 

นิศา ชัชกุล (2550) ได้กล่าวว่า การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางจากจุดหนึ่งไปยังอีกจุด
หนึ่ง ซึ่งนับตั้งแต่จุดเริ่มต้นจนถึงจุดหมายปลายทาง จะต้องประกอบด้วยปัจจัย 3 ประการเป็นอย่าง
น้อย คือ การเดินทาง การพักแรม และการรับประทานอาหาร 

ชัยวุฒิ ชัยฤกษ์ (2560) ได้ให้ความหมายว่า การท่องเที่ยว หมายถึง การที่บุคคลเดินทางไป
จากที่อยู่อาศัยถาวรไปยังสถานที่อ่ืน ๆ และไม่มีวัตถุประสงค์เพ่ือหารายได้ ทั้งนี้วัตถุประสงค์ของบุคคล
จะต่างกันไป 

จากการศึกษาแนวคิดทฤษฎี ผู้วิจัยสรุปได้ว่า การท่องเที่ยว หมายถึงการเดินทางจากที่อยู่
อาศัยไปยังสถานที่อ่ืนเป็นการชั่วคราวตามวัตถุประสงค์ของตนเอง แต่ทั้งนี้ ไม่ใช่เพ่ือแสวงหารายได้
หรือประกอบอาชีพอย่างหนึ่งอย่างใด 

วัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยว 

บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2548) ได้กล่าวถึงแนวคิดของดักลาส ฟอสเตอร์ว่า วัตถุประสงค์ ของ
การท่องเที่ยวจะต่างกันไป 9 อย่าง คือ 

1. การท่องเที่ยวเพื่อพักผ่อนในวันหยุด  
2. การท่องเที่ยวเพื่อวัฒนธรรม และศาสนา  
3. การท่องเที่ยวเพื่อการศึกษา  
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4. การท่องเที่ยวเพื่อกีฬาและความบันเทิง  
5. การท่องเที่ยวเพื่อประวัติศาสตร์ และความสนใจพิเศษ  
6. การท่องเที่ยวเพื่องานอดิเรก  
7. การท่องเที่ยวเพื่อเยี่ยมญาติ 
8. การท่องเที่ยวเพื่อธุรกิจ  
9. การท่องเที่ยวเพื่อประชุมสัมมนา  

เดวิดสัน (Davidson, 1995) ก็ได้ให้วัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวไว้ ดังนี้ 
1. การท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะเป็นการท่องเที่ยวในเวลาว่าง ซึ่งมีวัตถุประสงค์ดังนี ้

1.1 เป็นการท่องเที่ยวเพื่อพักผ่อนหย่อนใจ 
1.2 เป็นการท่องเที่ยวเพ่ือเล่นกีฬา และกิจกรรมอ่ืน ๆ  
1.3 เป็นการท่องเที่ยวเพื่อเยี่ยมญาติสนิทมิตรสหาย 

2. การท่องเที่ยวเพื่อติดต่อทางด้านพาณิชย์ 
    2.1 เป็นการท่องเที่ยวเพ่ือติดต่อทางด้านธุรกิจการค้า เช่น การเยี่ยมชม
สินค้าต่อรอง การท าธุรกิจ และซื้อสินค้าต่าง ๆ 

2.2 เป็นการท่องเที่ยวเพื่อประชุมสัมมนาหรือ จัดแสดงนิทรรศการ 
   3. การท่องเที ่ยวเพื่อวัตถุประสงค์อื ่น ๆ เช่น การบ าบัดรักษาโรค เกี ่ยวกับ
สุขภาพ และศาสนกิจ เป็นต้น 

องค์ประกอบของการท่องเที่ยว 

พยอม ธรรมบุตร (2546) ได้แบ่งองค์ประกอบของการท่องเที่ยวออกเป็น 4 กลุ่ม ดังนี้ 
  1. การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว มีความส าคัญอย่างยิ่ง ได้แก่ การขนส่ง การคมนาคมที่

เชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวกับสนามบิน ตัวเมือง สถานี ขนส่ง สถานี รถไฟ รวมถึงคุณภาพของโครงสร้าง
พ้ืนฐานของพ้ืนที่ ได้แก่ ถนน ทางหลวง เครือข่ายคมนาคม 
   2. ที่พักแรม เป็นองค์ประกอบที่ส าคัญเช่นกัน โดยเฉพาะส าหรับนักท่องเที่ยวซึ่งต้อง
ค้างคืนในแหล่งท่องเที่ยวอย่างน้อย 1 คืน ได้แก่ โรงแรม รีสอร์ท บริการอาหาร และเครื่องดื่ม Home 
Stay ฯลฯ 
   3. แหล่งท่องเที่ยวเป็นหัวใจขององค์ประกอบการท่องเที่ยว เพราะเป็นสถานที่ที่
ดึงดูดนักท่องเที่ยวอาจเป็นแหลงทองเที่ยวตามธรรมชาติ หรือวัฒนธรรม หรืองานมหกรรม ประเพณี
ท้องถิ่น ตลอดจนวิถีชีวิตของชุมชนเจ้าของบ้าน 
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   4. กิจกรรม มีความส าคัญส าหรับนักท่องเที่ยวซึ่งแสวงหาประสบการณ์จึงจ าเป็น 
ต้องมีกิจกรรมให้นักทองเที่ยวได้มีส่วนร่วม ซึ่งอาจเป็นกิจกรรมส่วนหนึ่งของวิถีชีวิต เช่นการด านา การ
เกี่ยวข้าว การจับปลา การกรีดยาง การท าหัตถกรรมพื้นบ้าน เป็นต้น 

ทรัพยากรการท่องเที่ยว 

ชัยวุฒิ (2550) ทรัพยากรการท่องเที่ยว เป็นสิ่งดึงดูดส าคัญที่ท าให้นักท่องเที่ยวเดินทาง
ท่องเที่ยวนอกจากนี้ทรัพยากรท่องเที่ยวยังมีความส าคัญต่ออุตสาหกรรมการท่องเที่ยวโดยสรุปได้ ดังนี้ 

1. เป็นสิ่งดึงดูดใจให้มีการเดินทางท่องเที่ยว  
2. เป็นที่มาของรายได้  
3. ช่วยเพิ่มคุณภาพชีวิต  
4. สร้างความภาคภูมิใจให้กับประชาชนที่อยู่ในพื้นท่ี  
5. สะท้อนให้เห็นคุณค่าของภูมิปัญญาบรรพ 
6. ก่อให้เกิดการอนุรักษ์ และพัฒนา  

ประเภทแหล่งท่องเที่ยว 
ในการท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยวเป็นผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวหลัก ในการดึงดูด

นักท่องเที่ยวให้มาเยือน ซึ่งนักท่องเที่ยวแต่ละคนแต่ละกลุ่มจะเดินทางเยี่ยมเยือนแหล่งท่องเที่ยวตาม
ประเภทที่ตนเองชื่นชอบ เราอาจแบ่งประเภทของแหล่งท่องเที่ยวหรือทรัพยากรท่องเที่ยวออกได้ 7 
ประเภท คือ 
  1. การแบ่งประเภทของแหล่งท่องเที่ยวตามแหล่งที่ตั้งตามจุดสนใจ สามารถจ าแนกได้ 2 
ประเภทย่อย คือ 
   1.1 แหล่งท่องเที่ยวที่อยู่เป็นจุด ๆ เป็นประเภทแหล่งท่องเที่ยวที่อยู่เป็นจุด ๆ 
อาจใกล้หรือไกลกันก็ได้ แต่มีจุดศูนย์กลางอยู่ที่จุดหนึ่ง จากจุดศูนย์กลางนักท่องเที่ยวอาจเดินทางไป
ยังจุดนั้น ๆ ได้ 
   1.2 แหล่งท่องเที่ยวที่อยู่กระจาย เป็นประเภทของแหล่งท่องเที่ยวที่กระจายไปในที่
ต่าง ๆ เช่น แหล่งท่องเที่ยวชายทะเลที่กระจายไปตามเมืองต่าง ๆ ที่ตั้งอยู่บริเวณชายทะเล เป็นต้น 

2. การแบ่งประเภทของแหล่งท่องเที่ยวตามลักษณะการเกิด แบ่งได้ 2 ประเภทย่อย คือ 
   2.1 แหล่งท่องเที่ยวเกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยวตามสถานที่ที่มี
ภูมิอากาศเหมาะสม เช่น ทะเล หุบเขา ริมแม่น้ า สัตว์ป่า เกาะแก่ง น้ าตก บ่อน้ าร้อน อุทยาน  เป็นต้น 
   2.2 แหล่งท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นโดยการกระท าของมนุษย์ ได้แก่ สถานที่ และสิ่งก่อสร้าง
ทางประวัติศาสตร์ ศาสนา ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี กิจกรรม เป็นต้น 
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  3. การแบ่งประเภทของแหล่งท่องเที่ยวตามลักษณะกิจกรรม ซึ่งนักท่องเที่ยวจะต้องกระท า
กิจกรรมเมื่ออยู่ ณ ที่นั้น สามารถแบ่งออกได้เป็น 5 ประเภทย่อย คือ 
   3.1 แหล่งท่องเที่ยวเพ่ือการศึกษาค้นคว้า ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยวโบราณคดี 
ศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิต เป็นต้น 
   3.2 แหล่งท่องเที่ยวเพ่ือศาสนา ได้แก่ สถานที่ที่มีปูชนียสถานส าคัญทางศาสนาซึ่ง
มีผู้ไปประกอบพิธีทางศาสนาหรือแสวงหาความสงบทางใจ 
   3.3 แหล่งท่องเที่ยวเพ่ือพักผ่อน และสุขภาพ ได้แก่ สถานบ าบัดรักษา และพักฟ้ืน
สุขภาพให้แข็งแรง 
   3.4 แหล่งท่องเที่ยวเพ่ือความสนุกสนาน และการผจญภัย ได้แก่ การเดินป่า การ
ล่องแพ การข่ีช้าง การด าน้ า การปีนเขา การเดินป่า เป็นต้น 
   3.5 แหล่งท่องเที่ยวเพื่อการกีฬา ได้แก่ ศูนย์กีฬา สนามกีฬาหรือสถานที่ที่มี การ
แข่งขันกีฬานัดส าคัญ ๆ หรือมีการแข่งขันกีฬาระดับโลก เป็นต้น 

4. การแบ่งประเภทของแหล่งท่องเที่ยวตามลักษณะความเป็นเจ้าของ อาจแบ่งได้  2 
ประเภทย่อย คือ 
   4.1 แหล่งท่องเที่ยวที่รัฐบาลเป็นเจ้าของ ได้แก่ วัดวาอาราม อุทยานแห่งชาติ อุทยาน
ประวัติศาสตร์ วนอุทยาน เขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่า พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ เป็นต้น 
   4.2 แหล่งท่องเที่ยวที่เอกชนเป็นเจ้าของ ได้แก่ สวนสนุก ศูนย์การค้า รีสอร์ท สวนสัตว์
เอกชน เป็นต้น 

5. การแบ่งประเภทของแหล่งท่องเที่ยวตามลักษณะของนักท่องเที่ยว อาจแบ่งได้   
3 ประเภทย่อย คือ 
   5.1 แหล่งท่องเที่ยวท้องถิ่น เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวภายในจังหวัดเดินทาง
ไปเยี่ยมชม 
   5.2 แหล่งท่องเที่ยวภายในประเทศ เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวจากจังหวัดอ่ืน
เดินทางไปเยี่ยมชม 
   5.3 แหล่งท่องเที่ยวนานาประเทศ เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวจากประเทศอ่ืน
เดินทางไปเยี่ยมชม 

6.  การแบ่งประเภทของแหล่งท่องเที ่ยวตามลักษณะของการพัฒนา อาจแบ่งได้  
3 ประเภทย่อย คือ 
   6.1 แหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติที่มีสภาพดั้งเดิมปราศจากการดัดแปลง เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวในพื้นที่สันโดษ ซึ่งอยู่ไกลชุมชน คุณค่าอยู่ที่ความอุดมสมบูรณ์เป็นธรรมชาติ ท าให้ผู้มา
เยือนได้สัมผัสกับธรรมชาติ และได้รับความรู้ความเข้าใจในปรากฏการณ์ธรรมชาติ 
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   6.2 แหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติที่มีการดัดแปลงปรุงแต่ง แต่ยังรักษาสภาพตาม
ธรรมชาติไว้ เป็นแหล่งท่องเที่ยวในพ้ืนที่กึ่งสันโดษ ซึ่งมีการปรุงแต่งเพ่ือความสะดวกในการเข้าถึง และเพ่ิม
คว ามสามารถ ในการรอ งรั บ  คุณค่ า ต่ อผู้ ม า เ ยี่ ย มชมอยู่ ที่ ก า ร ได้ สั มผั ส กั บ ธ ร รมช าติ 
ในระดับภายนอก และได้รับความสะดวกในการเยี่ยมชม 
   6.3 แหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติที่มีต่อการดัดแปลงก่อสร้างเพ่ิมเติมเป็นแหล่งท่องเที่ยว
ใ น พ้ื น ที่ ธ ร ร ม ช า ติ ที่ ธ ร ร ม ช า ติ ที่ มี ก า ร พั ฒ น า แ ล้ ว  ซึ่ ง มี ก า ร จั ด กิ จ ก ร ร ม ต อ บ ส น อ ง 
ความต้องการของผู้ เยี่ยมชม มีสิ่งอ านวยความสะดวกเต็มรูปแบบ คุณค่าต่อผู้มาเยือนอยู่ที่ 
การได้พักผ่อนในสภาพธรรมชาติ แต่ได้รับความสะดวกสบายอย่างครบถ้วน  

7. การแบ่งประเภทของแหล่งท่องเที่ยวตามการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.)  
   7.1 แหล่งท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ เป็นแหล่งท่องเที่ยวเกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ 
ประกอบด้วย แหล่งท่องเที่ยวประเภทภูมิประเทศ แหล่งท่องเที่ยวประเภททิวทัศน์สวยงาม แหล่ง
ท่องเที่ยวประเภทสัตว์ป่า และแหล่งท่องเที่ยวประเภทสัตว์ทะเล 
   7.2 แหล่งท่องเที่ยวประเภทประวัติศาสตร์ โบราณสถาน และโบราณวัตถุ  
เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้นตามประโยชน์ของมนุษย์เองทั้งที่เป็นมรดกในอดีต และได้สร้าง
เสริมในสมัยปัจจุบัน ประกอบด้วย โบราณสถาน และโบราณวัตถุ 
   7.3 แหล่งท่องเที่ยวประเภทศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และกิจกรรม เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้นในรูปแบบของการด าเนินชีวิตของผู้คนในสังคมแต่ละกลุ่มชนที่มีความ
แตกต่างกันไปตามสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติโดยยึดถือปฏิบัติสืบทอดต่อกันมา โดยจัดแบ่งเป็น ประเภท
ศิลปวัฒนธรรม ประเภทประเพณี และประเภทกิจกรรม 
 
กล่าวโดยสรุปแหล่งท่องเที่ยวหรือแหล่งท่องเที่ยวที่ดีควรมีสิ่งดึงดูดใจ ซึ่งโดยหลักแล้วจะต้องมีครบ 4 
ด้าน คือ 

1. สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว (Attraction) ซึ่งเกิดขึ้นได้จากสถานที่ และเหตุการณ์ ซึ่งอาจจะ
เกิดได้ทั้งจากธรรมชาติหรือมนุษย์สร้างขึ้น โดยสามารถดึงดูดหรือโน้มน้าวใจให้เกิดความสนใจ
ปรารถนาที่จะไปท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยว พ้ืนที่ที่นักท่องเที่ยวไปเยือนจะต้องเป็นพ้ืนที่ที่มีสิ่งดึงดูด
ใจทางการท่องเที่ยวเป็นส าคัญ ในแหล่งท่องเที่ยวจะมีจุดที่ เป็นสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวจุดหนึ่ง
หรือหลายจุดก็ได้ ถ้ามีสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวหลายจุด  แหล่งท่องเที่ยวนั้นจะมีนักท่องเที่ยว 
และสนใจนิยมเดินทางมาท่องเที่ยวกันมาก สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวแบ่งออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ 
ๆ คือ 
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   1.1 สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวที่ธรรมชาติให้มา (Natural Attraction Factors) 
คือ ความงามตามธรรมชาติที่สามารถดึงดูดให้คนไปเยือนหรือไปเที่ยวในพ้ืนที่นั้น เช่น หาดทรายที่
สวยงาม สภาพป่า และชีวิตสัตว์ป่า วิวทิวทัศน์ เป็นต้น 
   1.2 สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้น (Historical and Cultural 
Attraction Factors) เป็นสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นแล้วสามารถดึงดูดใจให้มนุษย์ไปเยือนหรือไปท่องเที่ยว ยัง
พ้ืนที่นั้น เช่น สิ่งก่อสร้างที่เป็นสถาปัตยกรรม ได้แก่ วัด วัง เมืองโบราณ หมู่บ้าน เป็นต้น  
  2. สิ่งอ านวยความสะดวก (Amenities) การอ านวยความสะดวก และบริการต่าง ๆ เมื่อ
นักท่องเที่ยวไปถึงยังสถานที่ดังกล่าวแล้ว เป็นสิ่งจ าเป็นอย่างยิ่ง เพราะว่านักท่องเที่ยวยามเดินทาง
ห่างไกลจากบ้าน ต้องการสิ่งจ าเป็นหลายอย่างในการตอบสนองความต้องการของชีวิตต้องการที่พัก 
อาหาร การบริการ และสิ่งอ านวยความสะดวกต่าง ๆ ในการเดินทาง ไม่ว่าจะเป็นที่พักในรูปแบบ
โรงแรม รีสอร์ท บังกะโล เกสท์เฮ้าส์ สิ่งส าคัญอันดับรองลงมา คือ การบริโภคจึงต้องมีร้านอาหาร
บริการส าหรับนักท่องเที่ยว ร้านขายของที่ระลึก ร้านซักรีด ตลอดจนข่าวสารข้อมูลเพ่ือการเดินทางไว้
บริการนักท่องเที่ยวก็ถือเป็นสิ่งจ าเป็นที่ควรจะมีไว้บริการให้กับนักท่องเที่ยว และการดูแลรักษาความ
ปลอดภัยให้แก่นักท่องเที่ยวทั้งชีวิตและทรัพย์สิน  

3. ที่พักแรม (Accommodation) ที่พักเป็นส าคัญในการเดินทาง นักท่องเที่ยวอาจพักกับ
ญาติหรือเพ่ือน แต่อีกส่วนหนึ่งก็ต้องการที่พัก ซึ่งต้องเช่าอาศัยอยู่ชั่วคราวในแหล่งท่องเที่ยวที่พักอาจมี
หลายประเภท เช่น โรงแรม รีสอร์ท (Resort) เกสท์เฮ้าส์ (Guest House) Home Stay เป็นต้น 

4. การเข้าถึง (Accessibility) การท่องเที่ยวเกิดจากการที่ประชาชนต้องการเดินทางไปสู่
สถานที่ซึ่งมีความแตกต่างในด้านวัฒนธรรม ภูมิอากาศ และภูมิประเทศเพ่ือสัมผัสสิ่งที่แปลกออกไป
จากประสบการณ์เดิม ดังนั้น การเข้าถึงสถานที่ท่องเที่ยวด้วยความรวดเร็ว สะดวกสบาย และ
ปลอดภัยจึงเป็นสิ่งส าคัญ โดยนักท่องเที่ยวสามารถเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ ได้โดยการ
คมนาคมขนส่งในรูปแบบต่าง ๆ ไม่ว่าจะทางบก ทางเรือ หรือทางอากาศ ความหลากหลายของการ
เดินทางเป็นอีกปัจจัยหนึ่งที่ท าให้เกิดการตัดสินใจของนักท่องเที่ยว 

นอกจากนี้อีกสิ่งหนึ่งที่ขาดไม่ได้ คือ การต้อนรับ (Hospitality) ซึ่งการต้อนรับนักท่องเที่ยว
ของประชาชนแต่ละพ้ืนที่ย่อมแตกต่างกันออกไป การต้อนรับเป็นสิ่งที่ส าคัญมาก ทั้งนี้เพราะเมื่อ
นักท่องเที่ยวต้องการกลับไปยังสถานที่เดิมความประทับใจที่เขาได้รับเกิดจากการต้อนรับของ
ประชาชน หรือพนักงานหรือบริการในพ้ืนที่มากกว่าสภาพธรรมชาติของแหล่งท่องเที่ยว ดังนั้น พ้ืนที่
ใดเป็นแหล่งท่องเที่ยวต้องตระหนักถึงความส าคัญดังกล่าว 
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แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรม และแรงจูงใจนักท่องเที่ยว 
  ความหมาย และองค์ประกอบของพฤติกรรมนักท่องเที่ยว 
  พฤติกรรมนักท่องเที่ยว หมายถึง การกระท าทุกอย่างของนักท่องเที่ยวไม่ว่าการกระท านั้น
นักท่องเที่ยวจะรู้ตัวหรือไม่รู้ตัวก็ตาม และบุคคลอ่ืนจะสังเกตเห็นการกระท านั้นได้หรือไม่ก็ตาม เพ่ือมุ่ง
ตอบสนองความต้องการสิ่งใดสิ่งหนึ่งในสภาพการณ์ใดสภาพหนึ่ง รวมไปถึงความรู้สึกนึกคิด และ
ความรู้ความเข้าใจของนักท่องเที่ยว เพ่ือตอบสนองความต้องการและความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว 
การศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยวในการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยว ก็เพ่ือให้อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว
สามารถตอบสนองพฤติกรรมหรือความต้องการของนักท่องเที่ยวให้ได้รับความพอใจ ซึ่งพฤติกรรมของ
นักท่องเที่ยวในการตัดสินใจท่องเที่ยว หมายถึง ปฏิกิริยาของนักท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้องโดยตรงกับการ
ตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวรวมทั้งขบวนการต่าง ๆ ในการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยว พฤติกรรมของ
นักท่องเที่ยวในการตัดสินใจท่องเที่ยวมีขั้นตอนส าคัญ 9 ขั้นตอน ดังต่อไปนี้ 
  1. การส่งเสริมตลาดท่องเที่ยว (Tourism Promotion) เป็นการอ านวยข่าวสารข้อมูล 
การท่องเที่ยวให้แก่นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายโดยผ่านสื่อต่าง ๆ และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  
ท าให้นักท่องเที่ยวได้รับข่าวสารทางการท่องเที่ยวเหล่านั้น 

2. ความต้องการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวแต่ละคน (Need) เมื่อนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย
ได้รับทราบข้อมูลทางการท่องเที่ยวแล้ว ก็จะก่อให้เกิดความต้องการท่องเที่ยวขึ้นภายในจิตใจของ
นักท่องเที่ยวแต่ละคน ทั้งนี้ นักท่องเที่ยวต้องการเสริมสิ่งที่ขาดไปหรือเพ่ิมรสชาติให้กับชีวิต 

3. สิ่งจูงใจส าหรับนักท่องเที่ยว (Motivation) เป็นแรงกระตุ้นให้อยากท่องเที่ยวซึ่งเกิดจาก
ปัจจัย 2 ประการ คือ Push Factor เป็นสภาพเงื่อนไขมากระตุ้นผลักดันให้เกิดความต้องการหลีกหนี
ความจ าเจซ้ าซากในชีวิตประจ าวันเพ่ือไปท่องเที่ยว และ Pull Factor เป็นสภาพเงื่อนไขที่ดึงดูดใจให้
ไปชมแหล่งท่องเที่ยวหรือร่วมกิจกรรมทางการท่องเที่ยว อาจแบ่งสิ่งจูงใจออกได้เป็น 4 ประการ คือ 
   3.1 สิ่งจูงใจทางด้านกายภาพ (Physical Motivation) เป็นแรงกระตุ้นที่เกิดจาก
ความต้องการพักผ่อนทางร่างกาย และจิตใจให้สดชื่น รักษาบ ารุงสุขภาพ 
   3.2 สิ่งจูงใจด้านวัฒนธรรม (Culture Motivation) เป็นแรงกระตุ้นที่เกิดจากความ
ต้องการอยากรู้จักวัฒนธรรมของประเทศที่ไม่เคยรู้จักมาก่อน รวมทั้งการด าเนินชีวิต ศิลปะ สถานที่
ทางประวัติศาสตร์ เทศกาลต่าง ๆ อาหาร การใช้ชีวิตประจ าวัน เป็นต้น 
   3.3 สิ่งจูงใจด้านส่วนตัว (Personal Motivation) เป็นแรงกระตุ้นที่เกิดจากความ
ต้องการส่วนตัว เช่นเดินทางไปเยี่ยมญาติมิตร การไปจาริกแสวงบุญ เป็นต้น 
   3.4 สิ่งจูงใจด้านสถานภาพ และชื่อเสียง (Prestige and Status Motivation) เป็น
แรงกระตุ้นที่เกิดจากความต้องการพัฒนายกระดับตัวเองให้สูงขึ้น และสร้างชื่อเสียง เช่น การเข้าร่วม
ประชุม การเข้าร่วมแข่งขันกีฬา การศึกษาต่อต่างประเทศ เป็นต้น 
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4. การตัดสินใจของนักท่องเที่ยว (Decision Making) นับว่าเป็นองค์ประกอบที่ส่งผลกระทบ
ต่อการท่องเที่ยวมาก เมื่อผู้ประสงค์จะเดินทางท่องเที่ยวได้รับข้อมูลทางการท่องเที่ยวแล้วเกิดความ
ต้องการอยากท่องเที่ยวขึ้น อีกทั้งเกิดแรงกระตุ้นจากสิ่งจูงใจ จะท าให้เกิดภาพลักษณ์ทางการ
ท่องเที่ยว (Tourist Image) ของแต่ละท้องถิ่นข้ึน เพ่ือประกอบการพิจารณาตัดสินใจว่าจะไปท่องเที่ยว
ที่ไหนดีที่สุด โดยค านึงถึงการประหยัด ปลอดภัย สะดวกสบาย คุ้มค่ากับการใช้จ่าย และความอภิรมย์
มากที่สุดเป็นเกณฑ์ 

5. การวางแผนค่าใช้จ่ายการท่องเที่ยว (Planning for Expenditure) โดยปกติเมื่อตัดสินใจ
จะไปสถานที่ท่องเที่ยวใด ก็จะต้องศึกษาค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยว ยิ่งถ้าไปท่องเที่ยวต่างประเทศ
จะต้องเสียค่าใช้จ่ายเป็นจ านวนมาก ก็ต้องเตรียมเก็บเงินไว้ จึงต้องมีการวางแผนค่าใช้จ่ายทั้งหมดที่จะ
เกิดขึ้นในการท่องเที่ยวสถานที่นั้น ๆ ค่าพาหนะเดินทาง ค่าอาหาร ค่าที่พัก  ค่ารักษาพยาบาล 
ค่าใช้จ่ายซื้อของที่ระลึก เงินส ารอง 

6. การเตรียมการเดินทาง (Travel Preparation) เมื่อตัดสินใจเลือกสถานที่ท่องเที่ยวที่
แน่นอน และมีการวางแผนค่าใช้จ่ายเสร็จหมดแล้ว ในขั้นนี้ผู้จะเดินทางท่องเที่ยวก็ต้องเตรียมตัวใน
เรื่องการจองตั๋วพาหนะที่จะเดินทาง การจองรายการท่องเที่ยว การยืนยันการเดินทาง จัดท าเอกสาร
การเดินทาง รวมไปถึงการวางแผนการเดินทาง 

7. การเดินทางท่องเที่ยว (Travel) เป็นการออกเดินทางจากบ้านเพ่ือท่องเที่ยวจนกระทั้ง
ท่องเที่ยวเสร็จแล้วกลับถึงบ้าน โดยจะมีการประเมินผลการท่องเที่ยวเป็นระยะ ๆ ตามประสบการณ์ที่
ได้รับ เริ่มตั้งแต่ยานพาหนะที่น าเข้าไปสู่จุดหมายปลายทางหรือแหล่งท่องเที่ยว สภาพแวดล้อมต่าง ๆ 
ตลอดจนที่พัก อาหารการกิน และอ่ืน ๆ เพ่ือประเมินผลการเดินทางท่องเที่ยวครั้งนี้ว่า เป็นที่น่าพอใจ
หรือไม่ ซึ่งจะส่งผลกระทบต่อการตัดสินใจการเดินทางในครั้งต่อไป หรืออาจบอกต่อให้บุคคลอ่ืน
เดินทางมาท่องเที่ยวในสถานที่แห่งนี้ 

8. ประสบการณ์นักท่องเที่ยว (Experience) เมื่อนักท่องเที่ยวได้มีการประเมินผลการเดินทาง
ท่องเที่ยว อาจเป็นสถานที่ สภาพแวดล้อม ผู้คน การบริการ สิ่งอ านวยความสะดวก ก็จะได้ผล
ประสบการณ์ท่องเที่ยว อาจแบ่งได้เป็น 2 ลักษณะ คือ 
   8.1 มีความพึงพอใจเป็นประสบการณ์ทางบวก (Positive) ที่นักท่องเที่ยวได้รับหรือ
สัมผัสสิ่งต่าง ๆ ในขณะที่เดินทางท่องเที่ยวไม่ว่าจะเป็นสถานที่ คน สภาพแวดล้อม การบริการ และสิ่ง
อ านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว ปรากฏผลการประเมินว่า นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจ 
   8.2 ไม่มีความพึงพอใจเป็นประสบการณ์ทางลบ (Negative) ที่นักท่องเที่ยวได้รับ
หรือสัมผัสสิ่งต่าง ๆ ในขณะที่เดินทางท่องเที่ยวไม่ว่าจะเป็นสถานที่ คน สภาพแวดล้อม การบริการ 
และสิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยวปรากฏผลการประเมินว่า นักท่องเที่ยวไม่มีความพึงพอใจ 
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9. ทัศนคติของนักท่องเที่ยว (Attitude) เมื่อนักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์จากการ
ท่องเที่ยวแล้ว ก็จะเกิดทัศนคติต่อการท่องเที่ยวครั้งนี้ ถ้าหากว่า นักท่องเที่ยวได้รับความพึงพอใจ ก็จะ
มีทัศนคติที่ดีต่อการท่องเที่ยวครั้งนี้ อาจท าให้เขากลับมาท่องเที่ยวอีกครั้ง หรือบอกเล่าให้บุคคลอ่ืนมา
ท่องเที่ยว ถ้าหากนักท่องเที่ยวได้รับความไม่พึงพอใจ ก็มีทัศนคติไม่ดีต่อการท่องเที่ยวครั้งนี้ อาจจะท า
ให้ไม่อยากเดินทางมาท่องเที่ยวอีก หรือบอกเล่าบุคคลอื่นไม่ให้เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวด้วย  

 
จากการศึกษา พบว่า องค์ประกอบของพฤติกรรมนักท่องเที่ยวที่ส าคัญทั้งหมด 7 

องค์ประกอบ คือ 
1. เป้าหมาย หมายถึง ทุกพฤติกรรมนักท่องเที่ยวจะต้องมีเป้าหมายในการกระท า 
2. ความพร้อม หมายถึง ความมีวุฒิภาวะ และความสามารถในการท ากิจกรรมเพ่ือตอบสนอง

ต่อความต้องการ 
3. สถานการณ์ หมายถึง เหตุการณ์หรือโอกาสที่เอ้ืออ านวยต่อการเลือกกระท ากิจกรรมเพ่ือ

ตอบสนองความต้องการ 
4. การแปลความหมาย หมายถึง วิธีการคิดแบบต่าง ๆ เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการที่

พอใจมากที่สุดในสถานการณ์หนึ่ง ๆ 
5. การตอบสนอง หมายถึง การตัดสินใจกระท ากิจกรรมตามที่ตนได้เลือกสรรแล้ว เพ่ือให้

บรรลุเป้าหมายในการตอบสนองความต้องการของตนเอง 
6. ผลลัพธ์ที่ตามมา หมายถึง ผลจากการกระท าหนึ่ง ๆ อาจได้ผลตามที่คาดหมายไว้หรืออาจ

ไม่ได้ผลตามท่ีคาดหวังไว้ 
7. ปฏิกิริยาต่อความผิดหวัง หมายถึง ความรู้สึกที่เกิดขึ้นเมื่อสิ่งที่กระท าลงไปไม่บรรลุ

เป้าหมายตามที่ต้องการจึงกลับมาแปลความหมาย และไตร่ตรองเพ่ือเลือกวิธีใหม่ ๆ มาตอบสนอง
ความต้องการ หรืออาจจะเลิกล้มความต้องการ 
  ความต้องการ และพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวจะเปลี่ยนแปลงไปตามกาลเวลา และภาวะ
แวดล้อมทั้งทางเศรษฐกิจ และสังคม แต่พบว่า ความความต้องการของนักท่องเที่ยวที่พบเสมอมี 3 
ด้าน คือ 

1. นักท่องเที่ยวมีความต้องการที่จะไปยังแหล่งท่องเที่ยวที่มีค่าครองชีพถูกแต่มีบริการได้
มาตรฐาน 

2. นักท่องเที่ยวมีความต้องการด้านความสะดวก เริ่มจากสนามบินควรมีความสะดวกในพิธี
การเข้า-ออกประเทศ การผ่อนปรนเรื่องระบบภาษี และการอ านวยความสะดวกอ่ืน ๆ 

3. นักท่องเที่ยวมีความต้องการด้านความปลอดภัย จะต้องมีการป้องกัน และรักษาความ
ปลอดภัยให้แก่นักท่องเที่ยว 
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และจากการวิเคราะห์ยังพบอีกว่า นักท่องเที่ยวจะมีการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมที่ส าคัญอยู่ 4 
ประการ คือ 

1. นักท่องเที่ยวที่เคยชอบท่องเที่ยวตามล าพัง หรือเฉพาะในกลุ่มครอบครัวจะเปลี่ยนไปชอบ
การเดินทางท่องเที่ยวกับกลุ่มอ่ืนแทน 

2. นักท่องเที่ยวที่เคยชอบใช้บริการมัคคุเทศก์จะเปลี่ยนไปชอบใช้หนังสือแนะน า 
การเดินทางท่องเที่ยวแทน 

3. นักท่องเที่ยวที่เคยได้รับการจูงใจในการท่องเที่ยวจากค าบอกเล่าของญาติมิตรจะเปลี่ยนไป
เป็นได้รับการจูงใจจากการอ่านบทความที่เล่าถึงการท่องเที่ยวหรือภาพยนตร์สารคดีเกี่ยวกับการ
ท่องเที่ยวแทน 

4. นักท่องเที่ยวที่เคยเน้นการกินอยู่ที่หรูหราเป็นจุดส าคัญในการท่องเที่ยวก็เปลี่ยนไปเป็นการ
กินอยู่อย่างธรรมดา แต่เน้นการหาความสุขสนุกสนานเพลิดเพลินให้ได้มากที่สุดแทน 
แรงจูงใจหรือปัจจัยจูงใจในการเดินทางท่องเที่ยว 
 โดยเหตุผลที่เปลี่ยนไปก็เพราะความรู้สึกไม่ประทับใจจากการบริการที่ได้รับ นักท่องเที่ยวจึง
มองหาความคุ้มค่าท่ีมากกว่าเดิมในการเลือกท่องเที่ยวในครั้งต่อไป 
 

ลักษณะของแรงจูงใจในการเดินทางท่องเที่ยว สามารถแบ่งได้เป็น 2 ลักษณะใหญ่ ๆ คือ 
1. การจูงใจภายใน เป็นสภาวะที่บุคคลต้องการจะเดินทางท่องเที่ยวหรือต้องการจะเรียนรู้

หรือต้องการที่จะแสวงหาบางสิ่งบางอย่างด้วยตนเอง โดยที่ไม่ต้องอาศัยการชักจูงจากสิ่งแวดล้อม
ภายนอก 

2. การจูงใจภายนอก เป็นสภาวะที่บุคคลได้รับการกระตุ้นจากสิ่งเร้า อันเกิดจากภายนอกมา
ท าให้บุคคลเกิดความต้องการที่จะเดินทางท่องเที่ยวไปยังสถานที่ต่าง ๆ ซึ่งแรงจูงใจจากภายนอกมี 3 
ประเภท คือ  

  2.1 แรงจูงใจทางสรีระวิทยา เป็นแรงจูงใจที่เกิดขึ้นเพ่ือตอบสนองความต้องการทาง
ร่างกาย และให้บุคคลมีชีวิตอยู่ได้ ซึ่งเป็นความต้องการตามธรรมชาติของมนุษย์ ได้แก่ความต้องการ
อาหาร เครื่องนุ่งห่ม ที่อยู่อาศัย และยารักษาโรค  
   2.2 แรงจูงใจทางจิตวิทยา เป็นแรงจูงใจที่มีความส าคัญน้อยกว่าแรงจูงใจทาง
สรีรวิทยา เพราะเป็นแรงจูงใจที่มีความจ าเป็นการด ารงชีวิตน้อยกว่าแต่จะมีผลช่วยทางจิตใจ ท าให้
มนุษย์มีสุขภาพจิตดีข้ึน ประกอบด้วยประเภท คือ 
    2.2.1 ความอยากรู้อยากเห็น และการตอบสนองต่อสิ่งแวดล้อม นับเป็น
ธรรมชาติของมนุษย์อย่างหนึ่งที่สามารถพัฒนาชีวิตความเป็นอยู่ให้เข้ากับสภาพแวดล้อมเพ่ือการมีชีวิต
รอด และเพ่ือพัฒนาคุณภาพชีวิตให้ดีขึ้น 
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    2.2.2 ต้องการความรัก และความเอาใจใส่จากผู้อ่ืนเนื่องจากมนุษย์เป็นสัตว์
สังคมที่อยู่กันเป็นกลุ่ม โดยใช้ชีวิตอยู่ร่วมกัน ซึ่งการอยู่ร่วมกันอย่างมีความสุขนั้นจะต้องประกอบไป
ด้วยความรัก ความเอาใจใส่ซึ่งกันและกัน และความเอ้ืออาทรต่อกัน 

3. แรงจูงใจทางสังคมหรือแรงจูงใจจากการเรียนรู้ เป็นแรงจูงใจที่เกิดขึ้นจากประสบการณ์
ทางสังคมในอดีตของแต่ละบุคคล ประกอบด้วย 3 ประเภท คือ 

   3.1 แรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์ (Achievement Motives) เป็นแรงจูงใจของบุคคลที่จะท า
กิจกรรมต่าง ๆ ให้ประสบความส าเร็จ 
   3.2 แรงจูงใจใฝ่สัมพันธ์ (Affiliate Motives) เป็นแรงจูงใจที่ท าให้บุคคลปฏิบัติตน
เพ่ือให้เป็นที่ยอมรับของบุคคลอื่น ตลอดจนต้องการความรักจากผู้อื่น เป็นต้น 
   3.3 แรงจูงใจต่อความนับถือตนเอง (Self-Esteem) เป็นแรงจูงใจที่บุคคลปรารถนา
เป็นที่ยอมรับของสังคม ต้องการที่จะมีชื่อเสียงเป็นที่รู้จักของคนโดยทั่วไป ซึ่งจะน ามาสู่ความรู้สึกนับ
ถือตนเอง 
นักวิชาการท่องเที่ยวหลายท่านพยายามสรุป ประเภทของแรงจูงใจในการเดินทางท่องเที่ยว ซึ่งพอสรุป
ได้ดังนี ้
  Swarbrooke และ Horner (2016) ได้เสนอประเภทของแรงจูงใจในการท่องเที่ยวว่ ามี 5 
ประเภท คือ 

1. แรงจูงใจด้านส่วนตัว ได้แก่ เยี่ยมเพ่ือน เยี่ยมญาติ หาเพื่อนใหม่ เป็นต้น 
  2. แรงจูงใจด้านอารมณ์ ได้แก่ ความต้องการความตื่นเต้น ท้าทาย สนุกสนาน ร าลึก

ความหลัง เป็นต้น 
   3. แรงจูงใจด้านวัฒนธรรม ได้แก่ การหาประสบการณ์จากวัฒนธรรมใหม่ การรับรู้
วัฒนธรรมต่าง ๆ เป็นต้น 

4. แรงจูงใจด้านพัฒนาตนเอง ได้แก่ การหาความรู้การเพ่ิมความสามารถ เป็นต้น 
5. แรงจูงใจด้านสถานภาพ ได้แก่ ความเด่น ความน าสมัย เป็นต้น 

Beach และ Ragheb (1983) ได้แบ่งแรงจูงใจในการที่จะท าให้เกิดพฤติกรรมท่องเที่ยว
ออกเป็น 4 ประเภท โดยอิงหลักความต้องการของ Abraham Maslow คือ 

1. แรงจูงใจด้านความต้องการรู้จักตนเอง เป็นแรงจูงใจที่จะท าให้เกิดพฤติกรรมท่องเที่ยว
แบบเรียนรู้ การค้นหา การใช้ความคิด 
2. แรงจูงใจด้านความต้องการทางสังคม เป็นแรงจูงใจที่จะเดินทางท่องเที่ยวด้วยเหตุผลด้าน

สังคมเป็นหลัก ประกอบด้วย 2 เหตุผล คือ 
   2.1 ความต้องการเพื่อนเพื่อความต้องการเป็นที่ยอมรับ 
   2.2 ความต้องการปฏิสัมพันธ์กับผู้อื่นหรือเอาใจใส่ผู้อ่ืน 
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3. แรงจูงใจด้านความต้องการความส าเร็จ เป็นแรงจูงใจที่จะเดินทางท่องเที่ยว แบบผจญภัย 
หรือท ากิจกรรมที่ท าให้รู้สึกว่าตนเองมีความสามารถในการบรรลุเป้าหมาย 

4. แรงจูงใจด้านความต้องการความส าเร็จ เป็นแรงจูงใจที่จะเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือหลีกหนี
จากสังคมหรือสิ่งที่เป็นชีวิตประจ าวัน โดยต้องการพักผ่อนหรือปลดปล่อยตัวเองออกจากชีวิตสังคม 
มูลเหตุจูงใจในการท่องเที่ยว น่าจะเป็นธรรมชาติของมนุษย์ทุกคนที่มีความพึงพอใจการเดินทาง
ท่องเที่ยวโดยสัญชาติญาณอยู่แล้ว และมนุษย์ทุกคนมีมูลเหตุจูงใจในการท่องเที่ยวที่ต่างกันไปตาม
เศรษฐกิจ สังคม และช่วงเวลา พอจะสรุปถึงมูลเหตุจูงใจในการท่องเที่ยวส าคัญที่กระตุ้นให้คนนับล้าน 
ๆ คนทั่วโลกเดินทางไปท่องเที่ยวในสถานที่ท่ีต้องการในวาระต่าง ๆ กัน มี 13 ประการ ดังต่อไปนี้ 
   1. ความต้องการผ่อนคลายความตึงเครียดจากการปฏิบัติงานมานาน เป็นการเพ่ิม
ความสดชื่นให้กับร่างกาย และจิตใจ 
    2. ความต้องการผจญภัย เมื่อมีกิจกรรมท่องเที่ยวใหม่ ๆ เกิดขึ้น ไม่ว่าจะเป็นการ
ล่องแพ ปีนเขา ขี่ช้าง เป็นต้น 
   3. ความต้องการค้นพบสิ่งใหม่ ๆ ด้วยตัวเอง ถ้ามองให้ลึกจะเห็นได้ว่าการเดินทาง
เป็นการท าลายความจ าเจในชีวิตประจ าวัน โดยออกเดินทางไปค้นหาสิ่งแปลกใหม่ในชีวิต 
   4. ความต้องการคุณค่าในการเดินทางท่องเที่ยว เป็นผลที่เกิดข้ึนหลังจากการเดินทาง
ท่องเที่ยว ซึ่งผู้เดินทางท่องเที่ยวจะรู้สึกถึงความสนุกสนานหรือความประทับใจในขณะที่ท่องเที่ยวแต่
ละครั้ง 
   5. ความต้องการค้นคว้าทางวัฒนธรรม จะเห็นว่า การเดินทางท่องเที่ยวเป็นการ
เรียนรู้วัฒนธรรมของประเทศท่ีตนไปเท่ียว 
   6. ความต้องการเยี่ยมญาติพ่ีน้อง ปัจจุบันการคมนาคมเจริญมากขึ้น ครอบครัวใน
สังคมกระจายไปยังส่วนต่าง ๆ 
   7. ความต้องการเห็นความเป็นอยู่ของเพ่ือนร่วมโลก คนทั่วไปมีความต้องการเห็น
ความเป็นอยู่ของเพ่ือนร่วมโลก ผู้ที่อยู่ในประเทศที่ร่ ารวยกับในประเทศที่ยากจนมีความเป็นอยู่
แตกต่างกันอย่างไร 
   8. ความต้องการในการยอมรับของสังคม ผู้เดินทางท่องเที่ยวจะเกิดความพอใจมาก 
ถ้าคนที่เขาก าลังติดต่อหรือคนที่เขาท าความรู้จัก ยอมรับนิสัยบางอย่างของเขา 
   9. ความต้องการความภาคภูมิใจ การที่คนต้องการเดินทางไปท่องเที่ยวยังประเทศ
ต่าง ๆ เนื่องจากต้องการให้ผู้อ่ืนเห็นว่าตนได้ไปท่องเที่ยวสถานที่แปลก ๆ แตกต่างจากผู้อื่น 
   10. ความต้องการยกฐานะ และเกียรติภูมิ การที่ได้มีโอกาสเดินทางไปท่องเที่ยวไม่ว่า
จะไปเพื่อวัตถุประสงค์ใด 
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   11. ความต้องการระลึกถึงอดีต เนื่องจากอดีตเป็นที่มาของปัจจุบัน คนเราทุกคนมี
อดีตเป็นประวัติ ตลอดจนความเป็นมาของครอบครัวว่าเป็นใครมาจากไหน 
   12. ความต้องการแสวงหาความสุขทางใจ เป็นผลมาจากความเชื่อทางศาสนา 
   13. ความต้องการฟื้นฟูสุขภาพทางกาย และใจ เป็นผลมาจากความเสื่อมของสุขภาพ
กายใจ ซึ่งอาจมาจากความเจ็บไข้ได้ป่วย ความเครียด และความเหนื่อยล้า 
 
แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการท่องเที่ยวโดยการขับขี่รถจักรยานยนต์ 

Lund and O’Neill (1986) ได้ให้ความหมาย พฤติกรรมการขับขี่ไว้ ว่า เป็นการควบคุม

ยานพาหนะของผู้ขับขี่ตั้งแต่จุดเริ่มไปยังจุดหมายปลายทาง 

จิรพัฒน โชติไกร (2531) ได้รวบรวมพฤติกรรมของผู้ขับขี่ไว้ สรุปได้ว่า สมรรถภาพในการขับข่ี

ของแต่ละคนแตกต่างกันไปตามสภาพต่าง ๆ เช่น อายุ ประสบการณ์ ความช านาญ ความแข็งแรงของ

ร่างกาย สุขภาพ การดื่มของมึนเมา หรือยากดประสาท รวมทั้งการท ากิจกรรมอ่ืนในระหว่างการขับขี่ 

โดยมีการรับรู้ที่เก่ียวข้อง 3 ด้าน คือ  

  1. การมองเห็น 

   2. การได้ยิน 

   3. การรับรู้และการตอบสนอง 

Prideaux and Carson (2011) ได้กล่าวถึงทฤษฎีเกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยวโดยการขับขี่  

(Drive Tourism Model) ไว้ว่า ต้องค านึงถึง 8 ด้าน ดังนี้  

1. ด้านการส่งเสริมการตลาด (Marketing) 

2. ด้านนโยบาย (Policy) 

3. ด้านสิ่งดึงดูดใจ แหล่งท่องเที่ยว (Attraction) 

4. ด้านที่พัก (Accommodation) 

5. ด้านเส้นทางท่องเที่ยว (Highway) 

6. ด้านชมรม สมาคม กลุ่ม (Automobile Club) 

7. ด้านการประกันภัย (Insurance) 

8. ด้านความปลอดภัย (Safety) 
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  Hardy (2003) ได้ก าหนดทฤษฎีการพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวแบบคาราวานการขับขี่ 

(Necessary for the Development of Iconic Touring Routes) ไว้ว่าจ าเป็นต้องพัฒนาใน 9 ด้าน 

คือ 

1. ด้านสินค้า (Product) 
2. ด้านโปรโมชั่น (Promotion) 
3. ด้านบุคลากร (People) 
4. ด้านสิ่งอ านวยความสะดวกท่ีเกี่ยวข้อง (Paraphernalia) 
5. ด้านเส้นทาง (Path) 
6. ด้านการน าเสนอ การเผยแพร่ (Presentation) 
7. ด้านการตีความ การให้ข้อมูล (Principles of Interpretation) 
8. ด้านค่าใช้จ่าย (Price) 
9. ด้านการป้องกัน การให้ความปลอดภัย (Protection) 

 
ชัยวุฒิ (2562) ได้สรุปหลักส าคัญในการขับขี่รถจักรยานยนต์เพ่ือการท่องเที่ยวนั้น มีหลักที่

ต้องค านึงถึงเพ่ือการขับขี่ท่ีเหมาะสมและเป็นแนวทางหลักในการน าไปพัฒนาการท่องเที่ยวโดยการขับ
ขี่รถจักรยานยนต์ให้ดียิ่งขึ้นนั้น ต้องประกอบด้วย 10 ด้าน คือ  
 1. ด้านความน่าสนใจของแหล่งท่องเที่ยว 
 2. ด้านการตลาดและโปรโมชั่น 
 3. ด้านสิ่งอ านวยความสะดวกที่เก่ียวข้อง 
  4. ด้านบุคลากรที่เกี่ยวข้อง 
 5. ด้านความสวยงามและความท้าทายในการขับข่ีของเส้นทาง 
  6. ด้านความปลอดภัย 
 7. ด้านการน าเสนอ การเผยแพร่ การให้ข้อมูล 
 8. ด้านค่าใช่จ่ายในการท่องเที่ยว 
 9. ด้านสมาคม ชมรม และการรวมกลุ่ม 
 10. ด้านนโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์ 

  โดยหากจะจ าแนกรายละเอียดด้านต่าง ๆ จะได้ดังนี้ 
1. ด้านความน่าสนใจของแหล่งท่องเที่ยว โดยแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ ต้องมีความน่าสนใจ มี

เอกลักษณ์เฉพาะตัวที่ไม่เหมือนใคร โดยความน่าสนในและลักษณะเฉพาะตัวดังกล่าวจะท าให้ 
นักท่องเที่ยว ตัดสินใจเลือกที่จะเดินทางมาแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ ซึ่งเอกลักษณะของแหล่งท่องเที่ยวใน
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แต่ละแห่ง จะไม่เหมือนกัน เช่น ความสวยงามด้านวิวทิวทัศน์ สภาพอากาศ สภาพทางภูมิศาสตร์ เป็น
ต้น 

2. ด้านการตลาดและโปรโมชั่น หมายถึง การที่ผู้ประกอบการต่าง ๆ ที่มีส่วนได้ส่วนเสียจาก
การท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์ จัดโปรโมชั่น โดยอาจเป็นส่วนลด หรือส่วนแถมที่ท าให้นักท่องเที่ยว
รู้สึกว่า ตนเองได้รับประโยชน์มากขึ้น คุ้มค่าขึ้นหากเลือกเดินทางหรือไปใช้บริการสถานประกอบ
ดังกล่าว เช่น บริษัทตัวแทนจัดจ าหน่ายจัดของแถมหรือของก านัลพิเศษให้เมื่อนักท่องเที่ยวขับขี่เข้าไป
ใช้บริการ ร้านอาหารมีเมนูฟรีให้กับนักท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์ เป็นต้น 

3. ด้านสิ่งอ านวยความสะดวกท่ีเกี่ยวข้อง หมายถึง สิ่งอ านวยสะดวกในด้านต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง
กับการท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์ ซึ่งนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้จะมีความต้องการที่เหมือนและต่างออกไป
จากนักท่องเที่ยวประเภทอ่ืน ๆ เช่น ที่พักท่ีมีที่จอดรถจักรยานยนต์อย่างปลอดภัยโดยเฉพาะ ปั๊มน้ ามัน
ที่มีจุดบริการรถจักรยานยนต์โดยเฉพาะ จุดท่องเที่ยวหรือร้านอาหารที่มีจุดรับฝากหมวกกันน็อค เป็น
ต้น  

4. ด้านบุคลากรที่เกี่ยวข้อง หมายถึง บุคลากรในสถานประกอบการต่าง ๆ รวมไปถึงบุคลากร
ของภาครัฐ ที่มีความรู้ ความเข้าใจในลักษณะเฉพาะตัวของการท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์ เช่น 
แนะน าเส้นทางที่รถจักรยานยนต์สามารถเข้าถึงได้ หรือช่างซ่อมรถจักรยานยนต์ที่สามารถแก้ไขปัญหา
เบื้องต้นได้หากเกิดข้ึน 
 5. ด้านความสวยงามและความท้าทายในการขับขี่ของเส้นทาง หมายถึง ความสวยงามใน
ระหว่างการเดินทาง เนื่องจากรถจักรยานยนต์ เป็นพาหนะที่สามารถเข้าถึงสภาพถนน สภาพอากาศ 
ได้เป็นอย่างดี และยังมีความคล่องตัว สามารถหยุดและจอดได้ง่าย นักท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์จึง
ชอบที่จะเลือกเดินทางไปยังเส้นทางที่มีความงดงามในระหว่างการเดินทาง นอกจากนี้แล้วความท้า
ทายของสภาพถนนก็มีส่วนเป็นอย่างยิ่ง จากการศึกษาพบกว่า นักท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์จะชื่น
ชอบเส้นทางที่มีความท้าทาย เช่น ถนนมีโค้ง มีความสูงชัน มีสภาพขรุขระ เนื่องจากต้องการทดสอบ
ความสามารถในการขับขี่ของตนเอง และทดสอบสมรรถนะของยานพาหนะอีกด้วย 

6. ด้านความปลอดภัย หมายถึง ความปลอดภัยในการเดินทาง ทั้งในเรื่องการขับขี่ และความ
ปลอดภัยต่อชีวิตและทรัพย์สิน ด้วยรถจักรยานยนต์เป็นพาหนะที่สามารถเกิดอุบัติเหตุได้ง่าย และ
เมื่อไรก็ตามที่เกิดอุบัติเหตุขึ้นมักจะร้ายแรง เสียหายมากกว่าการเดินทางด้วยพาหนะแบบอ่ืน อีกท้ังเน
รถจักรยานยนต์บางรุ่นมีขนาดไม่ใหญ่มาก และมีระบบป้องกันการขโมยที่ไม่ปลอดภัยเพียงพอ จึงเสี่ยง
ต่อการโดยขโมยและโจรกรรมมากกว่าพาหนะอ่ืน ๆ 

7. ด้านการน าเสนอ การเผยแพร่ การให้ข้อมูล หมายถึง การน าเสนอสถานที่ท่องเที่ยว รวม
ไปถึงข้อมูลที่จ าเป็น หรือเส้นทางที่เหมาะสมกับการท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์ของผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง
ไปทางช่องทางต่าง ๆ ที่สามารถเข้าถึงนักท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์ได้เป็นอย่างดี ข้อมูลเหล่านี้
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ส่งผลต่อการเลือกท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์เป็นอย่างมาก นอกจากนี้ การให้
ข้อมูล การตอบค าถาม เมื่อกลุ่มนักท่องเที่ยวร้องขอหรือซักถามเพ่ิมเติมก็ มีความส าคัญมาก
เช่นเดียวกัน 

8. ด้านค่าใช่จ่ายในการท่องเที่ยว หมายถึง ค่าใช้จ่ายในการใช้บริการต่าง ๆ จากการท่องเที่ยว
โดยรถจักรยานยนต์ เช่น ราคาน้ ามัน ค่าเข้าชมสถานที่ ค่าอาหาร ค่าที่พัก ค่าจอดรถ เป็นต้น ด้วย
นักท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์มีหลากหลายกลุ่ม ในบริบทของระดับรายได้ที่ต่างกัน ดังนั้น จึงควร
ส่งเสริมให้มีการให้บริการในหลากหลายระดับเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวอย่างครบครัน 

9. ด้านสมาคม ชมรม และการรวมกลุ่ม หมายถึง การที่นักท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์มี
พฤติกรรมต่างจากนักท่องเที่ยวประเภทอ่ืน คือ นักท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์จะมีการรวมกลุ่มกัน
อย่างหลากหลาย เช่น แบ่งกลุ่มตามแบรนด์ของรถจักรยานยนต์ แบ่งกลุ่มตามรุ่นของรถจักรยานยนต์ 
แบ่งกลุ่มตามอาชีพของตนเอง แบ่งกลุ่มตามที่อยู่อาศัย แบ่งกลุ่มตามสถานศึกษา ฯลฯ โดยในแต่ละ
กลุ่มก็จะมีการท ากิจกรรมต่าง ๆ ร่วมกันอย่างต่อเนื่อง ในการเดินทางท่องเที่ยวก็เช่นกัน กล่าวคือ ใน
การเดินทางแต่ละครั้งก็มักจะมีการรวมตัวชักชวนสมาชิกในกลุ่มของตนเองเดินทางท่องเที่ยวไป
ด้วยกัน ทั้งนี้การเดินทางท่องเที่ยวแบบกลุ่มมักจะมีการเดินทางท่องเที่ยวมากกว่าการเดินทางแบบ
เดี่ยว 

10. ด้านนโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์ หมายถึง นโยบายที่ตอบสนองการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยว โดยเฉพาะจากภาครัฐ ต้องยอมรับว่าในปัจจุบัน ภาพลักษณ์ของกลุ่ม
นักท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์มักได้รับการมองไปในทางลบ เนื่องจากความไม่เข้าใจนักท่องเที่ยว
กลุ่มนี้อย่างแท้จริง เช่น จ านวนสมาชิกในการเดินทางท่องเที่ยวแต่ละครั้งมีจ านวนมาก เสียงของ
เครื่องยนต์ของรถจักรยานยนต์ที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวมีเสียงดัง การขับขี่ที่ไม่เคารพกฎจราจรใน
บางกลุ่ม ท าให้บุคคลทั่วไปยังมองนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ในภาพลบ รวมไปทั้งเจ้าพนักงานภาครัฐเองด้วย 
ซึ่งต้องอาศัยนโยบายในหลาย ๆ ด้านเพ่ือช่วยแก้ปัญหาต่าง ๆ ที่เกิดขึ้น และรับมือป้องกันกับปัญหา
อ่ืน ๆ ที่อาจตามมาจากการท่องเที่ยวในรูปแบบดังกล่าว 
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งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

กรรณิกา พิมลศรี (2547) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวแบบ

ผจญภัยโดยใช้รถยนต์ขับเคลื่อนสี่ล้อ ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีลักษณะการเดินทาง

เป็นกลุ่ม ใช้ระยะเวลาเดินทางเฉลี่ย 3.41 วัน มีค่าใช้จ่ายเฉลี่ย 6809.33 บาทต่อคน และมีแรงจูงใจ

หลักในการท่องเที่ยว คือ ต้องการพักผ่อนในแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ 

สมชัย อุดมมงคลกูล (2549) ได้ศึกษาเรื่อง ปจจัยการสื่อสารการตลาดในการตัดสินใจซื้อ

รถจักรยานยนตของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร พบว่าผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครส่วนใหญ

ใช้รถจักรยานยนต์ยี่ห้อฮอนด้า มีอายุระหวาง 21-31 มีระดับการศึกษาปริญญาตรี มีอาชีพพนักงาน

บริษัท มีรายได้ต่ ากว่าหนึ่งหมื่นบาท 

กิ่งกนก เสาวภาวงศ์ (2556) ได้ศึกษาวิจัยเรื่องการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิง

จักรยานยนต์ของประเทศไทยให้เป็นศูนย์กลางภูมิภาคอาเซียน ผลการศึกษาพบว่า พฤติกรรม

นักท่องเที่ยวเชิงจักรยานยนต์ส่วนใหญ่ใช้มอเตอร์ไซต์ประเภทสปอร์ต ความจุกกระบอกสูบ 601 ซีซี 

ขึ้นไป ไม่เคยเข้ารับการฝึกอบรมด้านการขับขี่ ไม่เป็นสมาชิกชมรมจักรยานยนต์ในประเทศ ท่องเที่ยว

โดยจักรยานยนต์ ปีละ 3-5 ครั้ง ระยะทางเฉลี่ย 200 – 400 กิโลเมตร มีค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยว 

2,000- 4,000 บาท ใช้ความเร็วเฉลี่ย 101-120 กิโลเมตรต่อชั่วโมง พักโรงแรม รีสอร์ท และต้องการ

เที่ยวทะเลและชายหาดเป็นหลัก นอกจากนี้ยังพบว่า ภาคเหนือเป็นภูมิภาคที่มีศักยภาพในการ

ท่องเที่ยวเชิงจักรยานยนต์มากที่สุด 

 อภิชัย สุรนาถกิตติธร (2558) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง ปัจจัยทางการตลาดที่ส่งผลต่อความพึงพอใจ

ในการใช้ศูนย์บริการหลังการขายของผู้ใช้จักรยานยนต์ Bigbike พบว่า ปัจจัยด้านราคาและปัจจัยด้าน

ส่งเสริมการตลาด ไม่ส่งผลต่อความพึงพอใจ และได้มีการค้นพบว่านอกเหนือจากปัจจัยส่วนประสม

ทางการตลาดแล้ว ยังมีปัจจัยการบริการลูกค้าสัมพันธ์ ได้แก่ ปัจจัยด้านความสัมพันธ์และความเชื่อมั่น 

เป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อความพึงพอใจอีกด้วย 

Anne Hardy (2003) study An investigation into the key factors necessary for the 
development of iconic touring routes.   Analysis revealed that n recent years, the 
concept of developing themed touring routes or self-drive trails has been given much 
attention.  Consequently many have been developed, particularly in Australia and the 
USA.  Themed touring routes have been advocated as opportunities to link regional 
communities together, form partnerships, encourage tourism development along 
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commonly travelled routes, provide a more satisfactory tourism experience and 
maximise economic benefits to local business people by encouraging longer stays and 
greater spending in the region. Ultimately, touring routes can develop into tourist icons, 
such as the Cascade Loop in Washington State and the Great Texas Coastal Birding Trail 
in the USA. This paper uses these two case studies to determine the key factors for the 
successful development of touring routes.  It proposes that there are ten, including 
community involvement, an understanding of the drive tourist, the development of 
attractions, effective interpretation and signage and infrastructure. 
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บทที่ 3 
 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 
การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์เพ่ือการ

ท่องเที่ยวโดยศึกษาผู้ขับขี่รถจักรยานยนต์ในจังหวัดกรุงเทพมหานคร ซึ่งการวิจัยในครั้งนี้เป็นการวิจัยแบบ
ปริมาณ เพ่ือให้ผลการศึกษาตรงประเด็น และสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้อย่างถูกต้องที่สุด ผู้วิจัย
ได้ออกแบบงานวิจัยเอาไว้ ดังนี้ 

1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
   1.1 ประชากรในการวิจัยครั้งนี้ คือ ประชากร คือ ผู้ใช้รถจักรยานยนต์ในการ
ท่องเที่ยวที่พ านักอาศัยในเขตกรุงเทพมหานคร ซึ่งไม่ทราบจ านวนที่แน่ชัด ทั้งที่เดินทางแบบเดี่ยว และ
เดินทางเป็นกลุ่มคาราวานด้วยรถจักรยานยนต์ ซึ่งไม่ทราบจ านวนที่แน่นอน 
        1.2 กลุ่มตัวอย่าง เนื่องจากไม่ทราบจ านวนประชากรที่แน่นอน ผู้วิจัยจึงใช้สูตรการ
หากลุ่มตัวอย่างของ W.G. Cochran (1953) 

 

 

โดย  
  n  คือ  จ านวนกลุ่มตัวอย่างที่ต้องการ 

P  คือ  สัดส่วนของประชากรที่ผู้วิจัยต้องการสุ่ม  เท่ากับ .05 
Z   คือ  ระดับความมั่นใจที่ 0.05  เท่ากับ 1.96 (ความเชื่อม่ัน95%)  >> Z = 1.96 
d   คือ  ระดับความเชื่อมั่น95% สัดส่วนความคลาดเคลื่อนเท่ากับ 0.05 

แทนค่าจากสูตรดังกล่าว 

 

    = 384.16 

 ได้จ านวนประชากร 384 คน โดยมีระดับความมั่นใจ ร้อยละ 5 และระดับความเชื่อมั่นร้อย
ละ 95 เพ่ือความสะดวกในการวิเคราะห์ข้อมูล จึงก าหนดกลุ่มตัวอย่างที่ 400 คน 
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2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลครั้งนี้ เป็นแบบสอบถามส ารวจพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์เพ่ือการท่องเที่ยวโดยศึกษาผู้ขับขี่รถจักรยานยนต์ในจังหวัดกรุงเทพมหานคร
โดยผู้วิจัยได้ศึกษาแนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง ศึกษาข้อมูลทุติยภูมิและข้อมูลปฐม จากนั้นจึงได้สร้าง
เครื่องมือในการวิจัย ประกอบไปด้วยค าถามเพ่ือใช้วิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) 
โดยท าการแบ่งข้อค าถามเป็น 3 ตอน ดังนี้ 

  ตอนที่ 1 เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคลประกอบไปด้วย เพศ อายุ 
ระดับการศึกษา อาชีพ รายได ้ 

  ตอนที่ 2 เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับปัจจัยด้านรถจักรยานยนต์ที่ใช้ ประกอบไปด้วย 
ประสบการณ์การขับขี่รถจักรยานยนต์เพ่ือการท่องเที่ยว ประเภทรถจักรยานยนต์ที่ใช้ ขนาดก าลัง
เครื่องยนต์ของรถจักรยานยนต์ที่ใช้ในการท่องเที่ยว และแบรนด์ของรถจักรยานยนต์ที่ใช้ในการ
เดินทางท่องเที่ยว 

  ตอนที่ 3 เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับปัจจัยด้านการท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์  
ประกอบด้วย 8 ด้าน ได้แก่ วัตถุประสงค์ในการเดินทางท่องเที่ยว ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยว
ระยะเวลาเดินทางท่องเที ่ยว รูปแบบในการเดินทางท่องเที ่ยว งบประมาณที่ใช้ในการเดินทาง
ท่องเที่ยว จุดหมายปลายทางในการเดินทางท่องเที่ยว และความเร็วในการขับขี่รถจักรยานยนต์  
  

3. การสร้าง และพัฒนาเครื่องมือในการศึกษา 
การสร้าง และพัฒนาแบบสอบถามนั้นก่อนน าไปใช้ถามกลุ่มตัวอย่างที่ต้องการศึกษา   

ผู้ศึกษาได้ท าการทดสอบความถูกต้องของเครื่องมือ (Validity) และการตรวจสอบความน่าจะเป็นของ
เครื่องมือ (Reliability) ดังนี้ 

3.1 ตรวจสอบความถูกต้องของเครื่องมือ โดยผู้ท าการศึกษาได้น าแบบสอบถามที่ สร้าง
ขึ้นเสนอต่อผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 3 ท่าน เพ่ือตรวจสอบความถูกต้อง และความสมบูรณ์ให้ครอบคลุมทั้ง
ด้านโครงสร้าง เนื้อหา และภาษาที่ใช้เพ่ือให้เกิดความเข้าใจแก่ผู้ตอบแบบสอบถาม และสามารถ
ครอบคลุมวัตถุประสงค์ที่ต้องการศึกษา 

3.2 หาความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (Content Validity) ของแบบสอบถามโดยใช้สูตร 

IOC = 
N

R  

เมื่อ IOC  แทนดัชนีความสอดคล้องของข้อความกับประเด็นหลักท่ีศึกษา 
   ∑R แทนผลรวมของคะแนนความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญทั้งหมด 
   N แทนจ านวนผู้เชี่ยวชาญ 
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ให้คะแนน +1 ถ้าแน่ใจว่าข้อค าถามวัดได้ตรงตามวัตถุประสงค์ 
ให้คะแนน  0 ถ้าไม่แน่ใจว่าข้อค าถามวัดได้ตรงตามวัตถุประสงค์ 
ให้คะแนน -1 ถ้าแน่ใจว่าข้อค าถามวัดได้ไม่ตรงตามวัตถุประสงค์ 
แล้วน าผลคะแนนที่ได้จากผู้เชี่ยวชาญมาค านวณหาค่า IOC ตามสูตรเกณฑ์ 
3.2.1 ข้อค าถามที่มีค่า IOC ตั้งแต่ 0.50-1.00 มีค่าความเที่ยงตรง ใช้ได้ 
3.2.2 ข้อค าถามที่มีค่า IOC ต่ ากว่า 0.50 ต้องปรับปรุง ยังใช้ไม่ได้ โดยให้หาข้อมูล

เพ่ิมเติมเพ่ือความสมบูรณ์ของแบบสอบถาม 
 
ทั้งนี้ ผู้วิจัยเลือกข้อค าถามที่มีค่า IOC มากกว่า 0.50 มาใช้เป็นข้อค าถามจาก

ผู้เชี่ยวชาญทั้ง 3 ท่าน ซึ่งได้ตรวจสอบแบบสอบถามแล้วเห็นว่าแบบสอบถามทุกข้อที่สร้างขึ้นมีความ
เที่ยงตรงของเนื้อหา ครอบคลุมในแต่ละด้าน และครอบคลุมวัตถุประสงค์ของการวิจัย โดยผลการ
ทดสอบความเท่ียงตรงของแบบสอบถาม เท่ากับ 0.94 

ผู้วิจัยได้น าแบบสอบถามที่ ได้รับการแก้ไขแล้ว ไปด าเนินการทดสอบกับ
นักท่องเที่ยวที่ใช้รถจักรยานยนต์ท่องเที่ยวในกรุงเทพมหานคร จ านวน 30 ท่าน แล้วน าข้อมูลที่
ได้มาหาค่าความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม โดยใช้สูตรการหาค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา ตามวิธีของครอนบรัค 
Cronbach (1953) โดยมีผลรวมค่าความเชื่อมั่น เท่ากับ 0.86 
 

4. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
เมื่อได้แบบสอบถามที่ผ่านการตรวจสอบความถูกต้องเชิงเนื้อหา และโครงสร้างค าถาม

เรียบร้อยแล้วผู้วิจัยได้น าแบบสอบถามลงสนามวิจัยเพื่อเก็บข้อมูลมาใช้วิเคราะห์  โดยท าการสุ่ม
กลุ่มตัวอย่างแบบสะดวก (Convenience Sampling) มีรายละเอียด ดังนี้ 

4.1 ขอความร่วมมือกับเจ้าของสถานที่ที่ก าหนดไว้ในการเก็บข้อมูล ประกอบด้วย ผู้
ให้บริการสถานีบริการน้ ามันที่ตั้งอยู่ในเส้นทางหลักก่อนออกจากกรุงเทพมหานคร จ านวน 3 แห่ง และขอ
ความร่วมมือไปยังชมรม กลุ่ม รถจักรยานยนต์ที่เป็นเป้าหมายเพ่ือขออนุญาตเก็บข้อมูล 

4.2 ด าเนินการเก็บข้อมูลโดยใช้แบบเอกสาร และในรูปแบบออนไลน์ ตามเป้าหมายและ
สถานที่ทีก่ าหนดไว้ 

4.3 น าแบบสอบถามมาตรวจสอบความถูกต้อง และความครบถ้วน เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่มี
ความถูกต้องสมบูรณ์ ซึ่งจะได้น าไปใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลต่อไป 

4.4 น าแบบสอบถามที่ ได้จากกลุ่มตัวอย่างมาวิ เคราะห์ข้อมูลโดยใช้โปรแกรม
คอมพิวเตอร์ส าเร็จรูปในการวิเคราะห์สถิติตามวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้เพ่ือหาพฤติกรรมการท่องเที่ยว
โดยรถจักรยานยนต์เพ่ือการท่องเที่ยวโดยศึกษาผู้ขับขี่รถจักรยานยนต์ในจังหวัดกรุงเทพมหานคร  
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5. การวิเคราะห์ข้อมูล 
ข้อมูลที่รวบรวมได้ทั้งหมดผู้วิจัยน ามาตรวจสอบความสมบูรณ์เพ่ือประมวลผลข้อมูลทาง

สถิติ โดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูปใช้การวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้ 
5.1 ว ิเ คราะห ์ข ้อม ูล เกี ่ยวก ับ ข ้อม ูลป ัจจ ัยส ่วนบ ุคคล  และข ้อม ูลป ัจจ ัยด ้าน

รถจักรยานยนต์ที่ใช้ของกลุ่มตัวอย่าง โดยการหาค่าร้อยละ  (Percentage) จ าแนกตาม เพศ อายุ 
ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้ ประสบการณ์การใช้รถจักรยานยนต์เพ่ือการท่องเที่ยว ประเภท
รถจักรยานยนต์ที่ใช้ ขนาดก าลังเครื่องยนต์ของรถจักรยานยนต์ที่ใช้ในการท่องเที่ยว และแบรนด์ของ
รถจักรยานยนต์ที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 

5.2 วิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยด้านการท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์  8 ด้าน ได้แก่ 
วัตถุประสงค์ในการเดินทางท่องเที่ยว ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวระยะเวลาเดินทางท่องเที่ยว 
รูปแบบในการเดินทางท่องเที่ยว งบประมาณที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว จุดหมายปลายทางในการ
เดินทางท่องเที่ยว ความเร็วในการขับขี่รถจักรยานยนต์ และความรู้ในการขับขี่รถจักรยานยนต์ที่
ถูกต้อง โดยหาค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) จ าแนกตาม
ปัจจัยด้านต่าง ๆ 

การแปลความหมายของข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถาม พิจารณาจากระดับคะแนน
ค่าเฉลี่ยตามเกณฑ์ซึ่งจัดชั้น โดยให้คะแนนระดับความต้องการที่มีต่อปัจจัย ในด้านต่างๆ แบ่งเป็น  
5 ระดับ ดังนี้ 

คะแนนเฉลี่ย  1.00-1.80  หมายถึง ปัจจัยที่มีศักยภาพในระดับน้อยที่สุด 
คะแนนเฉลี่ย  1.81-2.60  หมายถึง ปัจจัยที่มีศักยภาพในระดับน้อย 
คะแนนเฉลี่ย  2.61-3.40  หมายถึง ปัจจัยที่มีศักยภาพในระดับปานกลาง 
คะแนนเฉลี่ย  3.41-4.20  หมายถึง ปัจจัยที่มีศักยภาพในระดับมาก 
คะแนนเฉลี่ย  4.21-5.00  หมายถึง ปัจจัยที่มีศักยภาพในระดับมากที่สุด 
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บทที่ 4 
 

ผลการวิจัย 
 

การศึกษาเรื่ องพฤติกรรมการท่องเที่ ยวโดยรถจักรยานยนต์ :  กรณีศึกษาผู้ ขับขี่
รถจักรยานยนต์ในกรุงเทพมหานคร ผู้วิจัยใช้การวิจัยปริมาณ เพ่ือให้ผลการศึกษาตรงประเด็น และ
สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้อย่างถูกต้องที่สุด การน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล และการแปล
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลของการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ และน าเสนอในรูปแบบตารางประกอบ
ค าอธิบายโดยเรียงล าดับเป็น 4 ส่วน ดังต่อไปนี้  

ส่วนที่ 1  ปัจจัยลักษณะส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่าง 
ส่วนที่ 2  วิเคราะห์ปัจจัยด้านรถจักรยานยนต์ที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว  
ส่วนที่ 3  ปัจจัยด้านการท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์ 
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ส่วนที่ 1 ปัจจัยลักษณะส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่าง 
แสดงผลการศึกษาปัจจัยลักษณะส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้ 

สรุปผลการวิจัย ดังนี้  
 
ตาราง 1 แสดงข้อมูลส่วนบุคคลด้านเพศของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยว 
 

เพศ    จ านวน ร้อยละ 
ชาย 374 93.5 
หญิง 26 6.5 
รวม 400 100.0 

 

 
จากตาราง 1 พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศชายจ านวน 374 คน คิดเป็น

ร้อยละ 93.5 และเป็นเพศหญิงจ านวน 26 คน คิดร้อยละ 6.5 
 

ตาราง 2 แสดงข้อมูลส่วนบุคคลด้านอายุของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยว 

อาย ุ จ านวน ร้อยละ 
ต่ ากว่า 20 ปี 37 9.25 
20 - 29 ปี 151 37.75 
30 - 39 ปี 117 29.25 
40 - 49 ปี 63 15.75 
50 - 59 ปี 
60 ปีขึ้นไป 

29 
3 

7.25 
0.75 

รวม 400 100.0 

  
จากตาราง 2 พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีช่วงอายุ 20-29 ปี จ านวน 151 คน 

คิดเป็นร้อยละ 37.75 รองลงมา คือ ช่วงอายุ 30-39 ปี จ านวน 117 คน คิดเป็นร้อยละ 29.25 และ
ช่วงอายุ 40-49 ปี จ านวน 63 คน คิดเป็นร้อยละ 15.75 ตามล าดับ ในส่วนของช่วงอายุของกลุ่ม
ตัวอย่างนักท่องเที่ยวที่น้อยที่สุด คือ ช่วงอายุ 60 ปีขึ้นไป จ านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 0.75 
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ตาราง 3 แสดงข้อมูลส่วนบุคคลด้านระดับการศึกษาของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยว 
 

ระดับการศึกษา  จ านวน ร้อยละ 
ต่ ากว่ามัธยมศึกษาตอนปลาย 24 6.00 
มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า 67 16.75 
อนุปริญญาหรือเทียบเท่า 27 6.75 
ปริญญาตรหีรือเทียบเท่า 216 54.00 
สูงกว่าปริญญาตร ี 66 16.50 

รวม 400 100.0 

 
จากตาราง 3 พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรีหรือ

เทียบเท่า จ านวน 216 คน คิดเป็นร้อยละ 54 รองลงมา คือ ระดับมัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า 
จ านวน 67 คน คิดเป็นร้อยละ 16.75 และระดับสูงกว่าปริญญาตรี จ านวน 66 คน คิดเป็นร้อยละ 16.50 
ตามล าดับ ในส่วนของระดับการศึกษาของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวที่น้อยที่สุด คือ ระดับต่ ากว่า
มัธยมศึกษาตอนปลายจ านวน 24 คน คิดเป็นร้อยละ 6 
 
ตาราง 4 แสดงข้อมูลส่วนบุคคลด้านอาชีพของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยว 
 

อาชีพ  จ านวน ร้อยละ 
ข้าราชการ พนักงานของรัฐ 67 16.75 
ธุรกิจส่วนตัว 129 32.25 
พนักงานบริษัทเอกชน 153 38.25 
เกษตรกรรมและกสิกรรม 17 4.25 
เกษียณ 
อาชีพอิสระ 

1 
33 

0.25 
8.25 

รวม 400 100.0 

 
จากตาราง 4 พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน

จ านวน 153 คน คิดเป็นร้อยละ 38.25 รองลงมา คือ ประกอบอาชีพธุรกิจส่วนตัว  จ านวน 129 คน คิด
เป็นร้อยละ 32.25 และข้าราชการ พนักงานของรัฐ จ านวน 67 คน คิดเป็นร้อยละ 16.75 ตามล าดับ 
ในส่วนของอาชีพของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวที่น้อยที่สุด คือ เกษียณ จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 
0.25 
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ตาราง 5 แสดงข้อมูลส่วนบุคคลด้านรายได้ต่อเดือนของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยว 
 

รายได้ต่อเดือน จ านวน ร้อยละ 
ต่ ากว่า 10,000 บาท 13 3.25 
10,000 – 20,000 บาท 115 28.75 
20,001 – 30,000 บาท 101 25.25 
30,001 – 40,000 บาท 53 13.25 
40,001 – 50,000 บาท 
50,000 ขึ้นไป 

64 
19 

16.00 
4.75 

รวม 400 100.0 

 
จากตาราง 5 พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีรายได้ 10,001–20,000 บาทต่อเดือน 

จ านวน 115 คน คิดเป็นร้อยละ 28.75 รองลงมา คือ มีรายได้ 20,001–30,000 บาทต่อเดือน จ านวน 
101 คน คิดเป็นร้อยละ 25.25 และมีรายได้ จ านวน 30,001–40,000 บาท จ านวน 85 คน คิดเป็น
ร้อยละ 13.25 ตามล าดับ ในส่วนของระดับรายได้ของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวที่น้อยที่สุดคือ มีรายได้ 
ต่ ากว่า 50,000 บาทขึ้นไป จ านวน 19 คน คิดเป็นร้อยละ 4.75 
 
ส่วนที่ 2 วิเคราะหป์ัจจัยด้านรถจักรยานยนต์ที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว  
    แสดงผลการศึกษาด้านประสบการณ์การขับขี่รถจักรยานยนต์เพ่ือการท่องเที่ยว ประเภท
รถจักรยานยนต์ที่ใช้ ขนาดก าลังเครื่องยนต์ของรถจักรยานยนต์ที่ใช้ในการท่องเที่ยว และแบรนด์ของ
รถจักรยานยนต์ที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 
   
ตาราง 6 ประสบการณ์การขับข่ีรถจักรยานยนต์เพื่อการท่องเที่ยวของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยว 
 

ประสบการณ์การขับขี่รถจักรยานยนต์เพ่ือการท่องเท่ียว จ านวน ร้อยละ 
ต่ ากว่า 1 ป ี 47 11.75 
1 – 2 ปี 85 21.25 
3 – 4 ปี 126 31.50 
5 ปีข้ึนไป 142 35.50 
รวม 400 100.0 

 
จากตาราง 6 พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีประสบการณ์การขับขี่รถจักรยานยนต์

เพ่ือการท่องเที่ยว 5 ปีขึ้นไป จ านวน 142 คน คิดเป็นร้อยละ 35.50 รองลงมา คือ มีประสบการณ์การขับ
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ขี่รถจักรยานยนต์เพ่ือการท่องเที่ยว 3 - 4 ปีขึ้นไป จ านวน 126 คน คิดเป็นร้อยละ 31.50 และมี
ประสบการณ์การขับขี่รถจักรยานยนต์เพ่ือการท่องเที่ยว 1 – 2 ปี จ านวน 85 คน คิดเป็นร้อยละ 21.50 
ตามล าดับ ในส่วนของประสบการณ์การขับขี่รถจักรยานยนต์เพื่อการท่องเที่ยว น้อยที่สุด คือ 
ระดับต่ ากว่า 1 ปี จ านวน 47 คน คิดเป็นร้อยละ 11.75 
 
ตาราง 7 แสดงข้อมูลประเภทรถจักรยานยนต์ที่ใช้ของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยว 
 

ประเภทรถจักรยานยนต์ท่ีใช้  จ านวน ร้อยละ 
SPORT MOTORCYCLE 67 16.75 
NAKED MOTORCYCLE 69 17.25 
TOURING MOTORCYCLE 103 25.45 
CRUISER MOTORCYCLE 11 2.75 
ADVENTURE MOTORCYCLE 
SCOOTER MOTORCYCLE 

27 
77 

6.75 
19.25 

ENDURO MOTORCYCLE 9 2.25 

MOTOCROSS MOTORCYCLE 7 1.75 

FAMILY MOTORCYCLE 30 7.50 

รวม 400 100.0 

 
จากตาราง 7 พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ใช้รถจักรยานยนต์ประเภท TOURING 

MOTORCYCLE มากที่สุด จ านวน 103 คน คิดเป็นร้อยละ 25.45 รองลงมา คือ รถจักรยานยนต์ประเภท 

SCOOTER MOTORCYCLE จ านวน 77 คน คิดเป็นร้อยละ 19.25 และ รถจักรยานยนต์ประเภท 

NAKED MOTORCYCLE จ านวน 69 คน คิด เป็นร้ อยละ 17 .25 ตามล าดับ  ใ น ส ่ว น ข อ ง
รถจักรยานยนต์ประเภท MOTOCROSS MOTORCYCLE มีผู ้ใช้น้อยที่สุด คือ จ านวน 7 คน คิด
เป็นร้อยละ 7.50 
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ตาราง 8 แสดงข้อมูลขนาดก าลังเครื่องยนต์ของรถจักรยานยนต์ที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 
 

ขนาดเคร่ืองยนต์ของรถจักรยานยนต์ท่ีใช้  จ านวน ร้อยละ 
ต่ ากว่า 100 cc 3 0.75 
101 cc – 200 cc 113 28.25 
201 cc – 300 cc 41 10.25 
301 cc – 400 cc 128 32.00 
401 cc – 500 cc 23 5.75 

501 cc – 600 cc 17                4.25 

601 cc – 700 cc 21 5.25 

701 cc  ขึ้นไป 54 13.50 

รวม 400 100.0 

 
จากตาราง 8 พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ใช้รถจักรยานยนต์301 cc – 400 cc 

มากที่สุด จ านวน 128 คน คิดเป็นร้อยละ 32.00 รองลงมา คือ รถจักรยานยนต์101 cc – 200 cc 
จ านวน 113 คน คิดเป็นร้อยละ 28.25 และ รถจักรยานยนต์701 cc  ขึ้นไป จ านวน 54 คน คิดเป็น
ร้อยละ 13.50 ตามล าดับ ในส่วนของรถจักรยานยนต์ต่ ากว่า 100 cc  มีผู้ใช้น้อยที่สุด คือ จ านวน 3 
คน คิดเป็นร้อยละ 0.75 
 
ตาราง 9 แสดงแบรนด์ของรถจักรยานยนต์ที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 
 

แบรนด์ของรถจักรยานยนต์ที่ใช้  จ านวน ร้อยละ 
Honda 152 38.00 
Yamaha 73 18.25 
Suzuki 21 5.25 
Kawasaki 18 4.50 
Vespa 23 5.75 

Ducati 16                4.00 

Triumph 23 5.75 

แบรนด์อื่น ๆ 74 18.50 

รวม 400 100.0 
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จากตาราง 9 พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวเลือกใช้แบรนด์ของรถจักรยานยนต์ที่ใช้ในการ
เดินทางท่องเที่ยว แบรนด์ Honda มากที่สุด จ านวน 152 คน คิดเป็นร้อยละ 38.00 รองลงมา คือ แบ
รนด์อ่ืน ๆ จ านวน 74 คน คิดเป็นร้อยละ 18.50 และ แบรนด์ Yamaha จ านวน 73 คน คิดเป็นร้อย
ละ 18.25 ตามล าดับ ในส่วนของรถจักรยานยนต์แบรนด์ Ducati  มีผู้ใช้น้อยที่สุด คือ จ านวน 16 
คน คิดเป็นร้อยละ 4.00  
 
ส่วนที่ 3 ผลวิเคราะห์ ปัจจัยด้านการท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์ 
  แสดงผลการศึกษาด้านวัตถุประสงค์ในการเดินทางท่องเที ่ยว ช่วงเวลาในการเดินทาง
ท่องเที่ยวระยะเวลาเดินทางท่องเที่ยว รูปแบบในการเดินทางท่องเที่ยว งบประมาณที่ใช้ในการ
เด ินทางท่องเที ่ยว  จ ุดหมายปลายทางในการเด ินทางท่องเที ่ยว  และความเร ็วในการข ับขี่
รถจักรยานยนต์ 
 
ตาราง 10 แสดงวัตถุประสงค์ในการเดินทางท่องเที่ยว 
 

วัตถุประสงค์ในการเดินทางท่องเที่ยว จ านวน ร้อยละ 
เพื่อการพักผ่อนในวันหยุด 262 65.50 
เพื่อวัฒนธรรมและมีวัตถุประสงคท์างศาสนา 18 4.50 
เพื่อกีฬาและความบันเทิง 41 10.25 
เพื่อความสนใจพิเศษ 9 2.25 
เพื่อเยี่ยมญาติมติร 3 0.75 

เพื่องานอดิเรก 33                8.25 

เพื่อธุรกิจ 2 0.50 

อื่น ๆ 32 8.00 

รวม 400 100.0 

 
จากตาราง 10 พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวมีวัตถุประสงค์เพ่ือในการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือ

การพักผ่อนในวันหยุด มากที่สุด จ านวน 262 คน คิดเป็นร้อยละ 65.50 รองลงมา คือ แบรนด์อื่น ๆ เพ่ือ
กีฬาและความบันเทิง จ านวน 41 คน คิดเป็นร้อยละ 10.25 และ เพ่ืองานอดิเรก จ านวน 33 คน คิด
เป็นร้อยละ 8.25 ตามล าดับ ในส่วนของวัตถุประสงค์เพ่ือธุรกิจ  น้อยที่สุด คือ จ านวน 2 คน คิดเป็น
ร้อยละ 0.50  

 
 



42 

ตาราง 11 แสดงช่วงเวลาหลักในการเดินทางท่องเที่ยว 
 

ช่วงเวลาหลักในการเดินทางท่องเท่ียว จ านวน ร้อยละ 
เดือนมกราคม – เดือนกุมพาพันธ ์ 98 24.50 
เดือนมีนาคม – เดือนเมษายน 61 15.25 
เดือนพฤษภาคม – เดือนมิถุนายน 55 13.75 
เดือนกรกฎาคม – เดือนสิงหาคม 26 6.50 
เดือนกันยายน – เดือนตุลาคม 21 5.25 

เดือนพฤศจิกายน – เดือนธันวาคม 139                34.75 

รวม 400 100.0 

 
จากตาราง 11 พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวมีเลือกเดินทางท่องเที่ยวในระหว่างเดือน

พฤศจิกายน – เดือนธันวาคม มากที่สุด จ านวน 139 คน คิดเป็นร้อยละ 34.75 รองลงมา คือ ระหว่าง
เดือนมกราคม – เดือนกุมพาพันธ์ จ านวน 98 คน คิดเป็นร้อยละ 24.50 และ ระหว่างเดือนมีนาคม – 
เดือนเมษายน จ านวน 61 คน คิดเป็นร้อยละ 15.25 ตามล าดับ ในระหว่างเดือนกันยายน – เดือน
ตุลาคม  เป็นช่วงเวลาที่มีการเลือกเดินทางท่องเที่ยวน้อยที่สุด คือ จ านวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 
5.25  
 
ตาราง 12 แสดงระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยว 
 

แสดงระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยว จ านวน ร้อยละ 
1 วัน 228 57.00 
2 วัน 73 18.25 
3 วัน 41 10.25 
4 วัน 37 9.25 
5 วัน 9 2.25 

6 วันข้ึนไป 12                3.00 

รวม 400 100.0 

 
จากตาราง 12 พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวใช้เวลาในการเดินทางท่องเที่ยว 1 วัน มากที่สุด 

จ านวน 228 คน คิดเป็นร้อยละ 57.00 รองลงมา คือ 2 วัน จ านวน 73 คน คิดเป็นร้อยละ 18.25 และ 
3 วัน จ านวน 41 คน คิดเป็นร้อยละ 10.25 ตามล าดับ ในส่วนการท่องเที่ยวที่มีระยะเวลาท่องเที่ยว 
5 วัน น้อยที่สุด คือ จ านวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 2.25  
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ตาราง 13 ลักษณะรูปแบบในการเดินทางท่องเที่ยว 
 

ลักษณะรูปแบบในการเดินทางท่องเท่ียว จ านวน ร้อยละ 
เดินทางแบบเดี่ยว (รถจักรยานยนต์ 1 คัน) 51 12.75 
เดินทางแบบหมู่คณะ คาราวาน 349 87.25 
รวม 400 100.0 

 
จากตาราง 13 พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวท่องเที่ยวโดยมีลักษณะรูปแบบในการเดินทางท่องเที่ยว 
แบบเดินทางแบบหมู่คณะ คาราวาน  มากที่สุด จ านวน 349 คน คิดเป็นร้อยละ 87.25 และรูปแบบ
เดินทางแบบเดี่ยว (รถจักรยานยนต์ 1 คัน) จ านวน 51 คิดเป็นร้อยละ 12.75 
 
ตาราง 14 แสดงงบประมาณในการเดินทางท่องเที่ยว 
 

แสดงงบประมาณในการเดินทางท่องเท่ียว จ านวน ร้อยละ 
ไม่เกิน 1,000 บาท 146 36.50 
1,001 บาท – 2,000 บาท 87 21.75 
2,001 บาท – 3,000 บาท 51 12.75 
3,001 บาท – 4,000 บาท 33 8.25 
4,001 บาท – 5,000 บาท 28 7.00 

5,001 บาทขึ้นไป 55                13.75 

รวม 400 100.0 

 
จากตาราง 14 พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวงบประมาณในการเดินทางท่องเที่ยว ไม่เกิน 

1,000 บาท มากที่สุด จ านวน 146 คน คิดเป็นร้อยละ 36.50 รองลงมา คือ ใช้งบประมาณระหว่าง 
1,001 บาท – 2,000 บาท จ านวน 87 คน คิดเป็นร้อยละ 21.75 และ และใช้งบประมาณ 5,001 บาท 
ขึ้นไป จ านวน 55 คน คิดเป็นร้อยละ 13.75 ตามล าดับ โดยกลุ่มตัวอย่างมีการใช้งบประมาณในการ
ท่องเที่ยวระหว่าง 4,001 บาท – 5,000 บาทน้อยที่สุด คือ จ านวน 28 คน คิดเป็นร้อยละ 7.00  
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ตาราง 15 แสดงจุดหมายปลายทางในการเดินทางท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์ 
 

จุดหมายปลายทางในการเดินทางท่องเท่ียว จ านวน ร้อยละ 
กรุงเทพและปรมิณฑล 34 8.50 
แหล่งท่องเที่ยวในภาคกลาง 79 19.75 
แหล่งท่องเที่ยวในภาคตะวันออก 97 24.25 
แหล่งท่องเที่ยวในภาคตะวันตก 117 29.25 
แหล่งท่องเที่ยวในภาคเหนือ 36 9.00 

แหล่งท่องเที่ยวในภาคใต ้ 37                9.25 

รวม 400 100.0 

 
จากตาราง 15 พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวมีจุดหมายปลายทางในการเดินทางท่องเที่ยว ใน

แหล่งท่องเที่ยวในภาคตะวันตก มากที่สุด จ านวน 117 คน คิดเป็นร้อยละ 29.25 รองลงมา คือ แหล่ง
ท่องเที่ยวในภาคตะวันออก จ านวน 97 คน คิดเป็นร้อยละ 24.25 และ แหล่งท่องเที่ยวในภาคกลาง 
จ านวน 79 คน คิดเป็นร้อยละ 19.75 ตามล าดับ โดยกลุ่มตัวอย่างเลือกท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว
ในภาคเหนือ น้อยที่สุด คือ จ านวน 36 คน คิดเป็นร้อยละ 9.00  
 
ตาราง 16 แสดงความเร็วเฉลี่ยในการขับข่ีรถจักรยานยนต์เพื่อการเดินทางท่องเที่ยว 
 

ความเร็วเฉลี่ยในการขับขี่รถจักรยานยนต์เพ่ือการเดินทางท่องเที่ยว จ านวน ร้อยละ 
1 – 50 กิโลเมตร/ช่ัวโมง 26 6.50 
51 – 100 กิโลเมตร/ช่ัวโมง 211 52.75 
100 – 150 กิโลเมตร/ช่ัวโมง 162 40.50 
151 – 200 กิโลเมตร/ช่ัวโมง 1 0.25 
201 กิโลเมตร/ช่ัวโมงขึ้นไป 0                0.00 

รวม 400 100.0 

 
จากตาราง 15 พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวใช้ความเร็วเฉลี่ยในการขับขี่รถจักรยานยนต์เพ่ือ

การเดินทางท่องเที่ยว ระหว่าง 51 – 100 กิโลเมตร/ชั่วโมง  มากที่สุด จ านวน 211 คน คิดเป็นร้อยละ 
52.75 รองลงมา คือ 100 – 150 กิโลเมตร/ชั่วโมง จ านวน 162 คน คิดเป็นร้อยละ 40.50 1 – 50 
กิโลเมตร/ชั่วโมง จ านวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 6.50 ตามล าดับ โดยความเร็วเฉลี่ยในการขับขี่
รถจักรยานยนต์เพื่อการเดินทางท่องเที่ยว ระหว่าง 151 – 200 กิโลเมตร/ชั่วโมง  น้อยที่สุด คือ 
จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.25    
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บทที่ 5 
 

สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 

การวิจัยเรื่องการศึกษาเรื่องพฤติกรรมการท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์: กรณีศึกษาผู้ขับ
ขี่รถจักรยานยนต์ในกรุงเทพมหานคร มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาลักษณะการขับขี่รถจักรยานยนต์ใน
การท่องเที่ยว และศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์ของผู้ใช้รถจักรยานยนต์ที่พ านัก
อาศัยในเขตกรุงเทพมหานคร สามารถสรุป และอภิปรายผลการวิจัย ดังนี้ 
 
สรุปผลการวิจัย 

1. สรุปบทน า 
การวิจัยเรื่องการศึกษาเรื่องพฤติกรรมการท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์: กรณีศึกษาผู้ขับขี่

รถจักรยานยนต์ในกรุงเทพมหานคร นั้น เพ่ือให้ผลการศึกษาวิจัยบรรลุตรงตามวัตถุประสงค์ โดยผู้วิจัยได้
ศึกษาแนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับรถจักรยานยนต์ แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการท่องเที่ยว แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับ
พฤติกรรม และแรงจูงใจนักท่องเที่ยว แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการท่องเที่ยวโดยการขับขี่รถจักรยานยนต์ 
และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

การวิจัยในครั้งนี้ เป็นการวิจัยแบบปริมาณ ผู้วิจัยได้ก าหนดกลุ่มตัวอย่างคือ  ผู้ใช้
รถจักรยานยนต์ในการท่องเที่ยวในเขตกรุงเทพมหานคร ซึ่งไม่ทราบจ านวนที่แน่ชัด ทั้งที่เดินทางแบบ
เดี่ยว และเดินทางเป็นกลุ่มคาราวานด้วยรถจักรยานยนต์ ซึ่งไม่ทราบจ านวนที่แน่นอน ผู้วิจัยจึงก าหนด
ขนาดของกลุ่มตัวอย่างจากการ แทนค่าในสูตรการหากลุ่มตัวอย่าง กรณี ไม่ทราบจ านวนประชากรที่
แน่นอน W.G. Cochran (1953)  จากนั้นผู้วิจัยได้สร้างเครื่องมือจากการศึกษาทฤษฎีและข้อมูลที่
เกี่ยวข้อง และน าเครื่องมือไปทดสอบเพ่ือให้มีความสมบูรณ์และตรงกับวัตถุประสงค์ของการ 
แบบสอบถามที่ผ่านการตรวจสอบความถูกต้องเชิงเนื้อหา และโครงสร้างค าถามเรียบร้อยแล้วผู้วิจัยได้
น าแบบสอบถามลงสนามวิจัยเพ่ือเก็บข้อมูลมาใช้วิเคราะห์ โดยท าการสุ่มกลุ่มตัวอย่างแบบสะดวก 
(Convenience Sampling) เมื่อได้ข้อมูลครบถ้วน จึงได้น าข้อมูลที่ได้จากการเก็บแบบสอบถามมา
ประมวลผล ข้อมูลทางสถิติโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูปใช้การวิเคราะห์ข้อมูล เพื่อให้ได้
ข้อมูลที่ถูกต้อง ตรงประเด็น เชื่อถือได้ และสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย  
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2. สรุปข้อมูลส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยว 
จากผลส ารวจพบว่า ส่วนใหญ่กลุ่มตัวอย่างเป็นเพศชาย อยู่ในช่วงอายุ 20-29 ปี มี

การศึกษาในระดับปริญญาตรีหรือเทียบเท่า ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนมีรายได้อยู่ในระหว่าง 
10,001-20,000 บาทต่อเดือน  

 
3. สรุปผลการวิเคราะห์ด้านปัจจัยด้านรถจักรยานยนต์ที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว  

      ผลการส ารวจพบว่า  น ักท่องเที ่ยวกลุ ่มต ัวอย ่าง  ม ีประสบการณ์การการขับขี่
รถจักรยานยนต์เ พื ่อการท่องเที ่ยว  5 ปีขึ ้นไป นิยมใช้รถจักรยานยนต์ประเภท  TOURING 
MOTORCYCLE ในการท่องเที่ยว มีขนาดเครื่องยนต์ของรถจักรยานยนต์ 301  cc – 400 cc และ
นิยมใช้แบรนด์รถจักรยานยนต์ Honda เป็นส่วนใหญ่ 

 
4. สรุปผลการวิเคราะห์ปัจจัยพฤติกรรมด้านการท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์ 

ผลส ารวจปัจจัยพฤติกรรมการท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์: กรณีศึกษาผู้ขับขี่
รถจักรยานยนต์ในกรุงเทพมหานคร พบว่า นักท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่างเดินทางท่องเที่ยวโดยมี
วัตถุประสงค์เ พ่ือการพักผ่อนในวันหยุด มีช่วงเวลาหลักในการเลือกเดินทางท่องเที่ยวโดย
รถจักรยานยนต์ในระหว่างเดือนพฤศจิกายน – เดือนธันวาคม โดยใช้ระยะเวลาการท่องเที่ยวต่อครั้ง
เพียง 1 วัน ในการท่องเที่ยวโดยใช้รถจักรยานยนต์เป็นพาหนะหลักนั้น มักมีรูปแบบการเดินทางแบบ
หมู่คณะ หรือแบบคาราวาน มีค่าใช้จ่ายในการเดินทางท่องเที่ยวในแต่ละครั้ง ไม่เกิน 1,000 บาท 
จุดหมายปลายทางท่ีเลือกท่องเที่ยว คือ สถานที่ท่องเที่ยวในภาคตะวันตก และมีการใช้ความเร็วในการ
ขับข่ีรถจักรยานยนต์ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยอยู่ที่ 51 – 100 กิโลเมตร/ชั่วโมง เป็นหลัก 
  
อภิปรายผลการวิจัย 
 

1. ด้านข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ขับขี่รถจักรยานยนต์เพื่อการท่องเที่ยว 
    ด้วยการขับขี่รถจักรยานยนต์นั้นถือได้ว่าเป็นกิจกรรม Adventure ซึ่งด้วยลักษณะ

ของการขับขี่ และลักษณะของรถจักรยานยนต์โดยเฉพาะรถจักรยานยนต์ที่เหมาะสมส าหรับการ
ท่องเที่ยวที่มีขนาดเครื่องยนต์สูง มีน้ าหนักมาก และขนาดใหญ่ ท าให้ไม่เหมาะสมกับสรีระโดย
ธรรมชาติของผู้ขับขี่ที่เป็นผู้หญิง ดังนั้นการท่องเที่ยวในรูปแบบนี้ จึงได้รับความนิยมในกลุ่มผู้ชาย
มากกว่าผู้หญิง ซึ่งผลการศึกษามีความสอดคล้องกับการศึกษาของ ชัยวุฒิ ชัยฤกษ์ (2562) ที่ได้
ศ ึกษาเรื ่อง ศักยภาพทางการท่องเที ่ยวโดยมอเตอร์ไซค์ของจังหวัดกาญจนบุร ี  ซึ ่งพบว่า 
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่ท่องเที่ยวโดยใช้รถจักรยานยนต์เป็นพาหนะหลัก เป็นนักท่องเที่ยวส่วน
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ใหญ่เป็นเพศชาย และยังมีความสอดคล้องกับผลการศึกษาของ พันฤทธิ์ กุลเลิศประเสริฐ (2547) 
ที่ศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนต์ของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร  ที่
พบว่า กลุ่มลูกค้าที่ซื้อรถจักรยานยนต์ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย  

    นอกจากนี้ในปัจจุบัน รถจักรยานยนต์ในประเทศไทย เป็นพาหนะที่ได้รับความนิยม
สูงมาอย่างต่อเนื่อง ท าให้มีการแข่งกันในเนื่องการส่งเสริมการตลาด หรือแม้กระทั่งราคาที่จับต้อง
ได้ ไม่สูงมากจนเกินไป อีกทั้งมีการปล่อยเช่าซื้อในเงื่อนไขที่ไม่ซับซ้อนและไม่เข้มงวดมากนัก ท า
ให้ในปัจจุบัน นักท่องเที่ยวที่มีรายได้ไม่สูงมากนักก็สามารถเป็นเจ้าของรถจักรยานยนต์ได้  

 
2. ด้านปัจจัยด้านรถจักรยานยนต์ที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 

      โดยส ่วนใหญ่พบว ่าน ักท ่อง เที ่ยวที ่ใช ้รถจ ักรยานยนต์ในการท ่อง เที ่ยวนั ้น  มี
ประสบการณ์การการขับขี่รถจักรยานยนต์เพื่อการท่องเที่ยว 5 ปีขึ้นไป เนื่องจากในประเทศไทย
โดยเฉพาะจังหวัดกรุงเทพมหานครและจังหวัดใกล้เคียงนั้น มีสถานที่ท่องเที่ยวที่น่าสนใจมากมาย 
หลากหลายรูปแบบ และการจราจรในกรุงเทพมหานครก็ท าให้การเดินทางโดยรถจักรยานยนต์
เป็นทางเลือกที ่ด ี ประหยัดเวลาในการเดินทาง ทั ้งนี ้จากการสอบถามและสังเกตุ พบ ว่า
น ักท ่อ ง เที ่ย วที ่ใ ช ้รถจ ัก รย านยนต ์เ ป ็นพาหนะหล ักนั ้น  ม ักจะม ีก า รข ับขี ่ท ่อ ง เที ่ย ว ใน
กรุง เทพมหานครเป็นระยะทางสั ้น ๆ มาเป็นเวลานานจนเกิดความช านาญก่อนที ่จะขับขี่
รถจักรยานยนต์เดินทางท่องเที่ยวในเส้นทางที่ไกลออกไป เช่น จังหวัดใกล้เคียง เป็นต้น  

    โดยรถจักรยานยนต์ประเภท TOURING MOTORCYCLE จะเป็นรถจักรยานยนต์ที่
เหมาะสมในการใช้งานเดินทางเพื่อการท่องเที ่ยวมากที ่ส ุด ทั ้งนี ้เนื ่องจากการออกแบบให้
เหมาะสมกับการขับขี ่ในระยะทางไกล ๆ และเหมาะกับหลาย ๆ สภาพพื้นผิวจราจร เช่น  
   1. มีการออกแบบท่านั่งในการขับขี่แบบหลังตรง ท าให้ผู้ขับขี่ไม่เกิดอาการเมื่อย   

  2. มีการออกแบบตามหลักพลศาสตร์ให้ลดการปะทะของแรงลมในระหว่างการ
ขับขี่ ส่งผลให้ลดความเหนื่อยล้าของผู้ขับขี่ 

  3. มีการออกแบบให้สามารถบรรทุกสัมภาระได้โดยสะดวก  
  4. มีการออกแบบระบบลดแรงกระแทกจากพ้ืนผิวจราจรเป็นพิเศษ  
  5. มีการออกแบบความจุของถังบรรจุน้ ามันให้จุได้มากเพื่อความสะดวกในการ

เดินทางระยะทางไกล 
ผลการศึกษาดังกล่าว ขัดแย้งกับผลการศึกษาวิจัยของ ชัยวุฒิ ชัยฤกษ์ (2562) ที่ได้ศึกษา

เรื่อง ศักยภาพทางการท่องเที่ยวโดยมอเตอร์ไซค์ของจังหวัดกาญจนบุรี  ที่พบกว่า นักท่องเที่ยว
เลือกใช้รถจักรยานยนต์ประเภท NAKED MOTORCYCLE เป็นหลัก โดยอาจเป็นเพราะช่วงเวลา
ที่ท าการศึกษาวิจัยแตกต่างกัน ทั้งในปี พ.ศ. 2563 นั้น บริษัทที่จัดจ าหน่ายมอเตอร์ไซค์หลาย
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บริษัท ได้เปิดตัวรถจักรยานยนต์ประเภท TOURING MOTORCYCLE หลายรุ ่นต่างกันไป จึง
ส่งผลให้รถจักรยานยนต์ประเภทดังกล่าว ได้รับความนิยมเพ่ิมขึ้น 

ในการเดินทางท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์นั้น ขนาดเครื่องยนต์ของรถจักรยานยนต์ถือ
เป็นเรื่องส าคัญเป็นอย่างยิ่ง เพราะทั้งนี้ขนาดของเครื่องยนต์จะส่งผลโดยตรงกับแรงบิด อัตราเร่ง
ของรถจ ักรยานยนต์ รวมไปถ ึงม ีความสัมพ ันธ ์ก ับความเร ็ว ในการเด ินทางอ ีกด ้วย โดย
รถจักรยานยนต์ที่มีขนาดเครื่องยนต์ที่  301 cc – 400 cc เป็นกลุ่มที่ได้รับความนิยมมากที่สุด 
เนื่องจากขนาดเครื่องยนต์ดังกล่าว ไม่น้อยจนเกินไป และไม่มากจนเกินไป และรถจักรยานต์ยนต์
ในกลุ่มเครื่องยนต์ข้างต้นนี้ จะมีราคาที่ไม่สูงมากจนเกินไป ในประเทศไทยรถจักรยานยนต์ในกลุ่ม
นี้จะมียี่ห้อ หลายรูปแบบ เนื่องจากเป็นกลุ่มที่ได้รับความนิยมสูง ยี่ห้อ Honda เป็นยี่ห้อที่ได้รับ
ความนิยมสูงที ่สุด ด้วยเหตุผลด้านคุณภาพของรถจักรยานยนต์ คุณภาพของศูนย์บริการที่
มากมาย ครอบคลุมทั ่วประเทศ ราคาของอะไหล่ และราคาของรถจักรยานยนต์ที ่ไม่สูงมาก
จนเกินไป การบ ารุงรักษาที่ท าได้ไม่ยาก เป็นต้น ทั้งนี้รถจักรยานยนต์ยี่ห้อ Honda นั้น เริ่มมีการ
จัดจ าหน่ายในประเทศไทยตั้งแต่ ปี พ.ศ.2507 มาจนถึงปัจจุบัน ท าให้ได้รับความนิยมและความ
เชื่อถือจากผู้ใช้รถจักรยานยนต์เป็นอย่างมาก ซึ่งตรงกับผลการศึกษาของ สมชัย อุดมมงคลกูล 
(2549) ที่ได้ศึกษาเรื ่อง ปจจัยการสื่อสารการตลาดในการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนต ของผู
บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร พบว่าผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครส่วนใหญใช้รถจักรยานยนต์
ยี่ห้อฮอนด้ามากที่สุด 
 

3. ด้านปัจจัยด้านการท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์ 
    การท่องเที่ยว เป็นกิจกรรมที่เกิดขึ้นได้จากหลายวัตถุประสงค์ด้วยกัน เช่น  

1. เดินทางท่องเที่ยวเพ่ือหลีกหนีจากชีวิตประจ าวัน  
2. เดินทางท่องเที่ยวเพ่ือหาประสบการณ์ที่แปลกใหม่  
3. เดินทางท่องเที่ยวเพ่ือวัฒนธรรมและศาสนา  
4. เดินทางท่องเที่ยวเพ่ือการศึกษา  
5. เดินทางท่องเที่ยวเพ่ือกีฬาและความบันเทิง  
6. เดินทางท่องเที่ยวเพ่ือการกีฬาและความบันเทิง  
7. เดินทางท่องเที่ยวเพ่ือประวัติศาสตร์และความสนใจพิเศษ  
8. เดินทางท่องเที่ยวเพ่ืองานอดิเรก  
9. เดินทางท่องเที่ยวเพ่ือเยี่ยมญาติมิตร  
10. เดินทางท่องเที่ยวเพ่ือธุรกิจ  

แต่จริง ๆ แล้ว การท่องเที่ยวล้วนเป็นการเดินทางเพ่ือการพักผ่อนเป็นหลักแทบทั้งสิ้น  
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กลุ่มนักท่องเที่ยวที่ใช้รถจักรยานยนต์เป็นพาหนะก็เช่นกัน โดยจากการศึกษาพบว่า เหตุผลหลักที่
เดินทางท่องเที่ยวนั้น ก็คือเพ่ือความต้องการการพักผ่อนนั่นเอง  
  ในแต่ละฤดูกาล พบว่าฤดูที่เหมาะสมกับการขับขี่รถจักรยานยนต์เพื่อการท่องเที่ยวมาก
ที่สุดนั้น คือ ฤดูหนาว โดยผลการศึกษาพบว่านักท่องเที่ยวที่ใช้รถจักรยานยนต์เป็นพาหนะเลือก
เดินทางท่องเที่ยวในระหว่างเดือนพฤศจิกายน – เดือนธันวาคม มากที่สุด ในช่วงเวลาดังกล่าว 
อากาศเฉลี่ยของประเทศไทยจะอยู่ที่ 18-25 องศาเซลเซียส ซึ่งในการขับขี่รถจักรยานยนต์นั้น 
เป็นกิจกรรมกลางแจ้ง ดังนั ้นนักท่องเที ่ยวที ่ใช้รถจักรยานยนต์เป็นพาหนะมักเลือกเดินทาง
ท่องเที่ยวในช่วงที่อากาศหนาวมากที่สุด ซึ่งก็คือ เดือนพฤศจิกายน – เดือนธันวาคม นั่นเอง 
ประกอบกับในช่วงปลายปี หลาย ๆ บริษัทจะท าการจ่ายโบนัสให้กับพนักงานของตนเอง กลุ่ม
นักท่องเที่ยวบางส่วนจึงเลือกที่จะใช้จ่ายเงินไปกับการท่องเที่ยวในรูปแบบที่ตนเองต้องการ ใน
การท่องเที่ยวแต่ละครั้งนั้น ความปลอดภัยถือเป็นเรื่องส าคัญที่สุด ดังนั้นหลาย ๆ คนจึงมีการ
ชักชวนกลุ่มเพื่อนให้ขับขี่รถจักรยานยนต์เดินทางท่องเที่ยวไปด้วยกัน ซึ่งในการเดินทางเป็นหมู่
คณะจะมีความปลอดภัยมากกว่าการเดินทางท่องเที่ยวแบบเดี่ยว ในการเดินทางแบบหมู่คณะ จะ
มีรูปแบบการจัดขบวนในการขับขี ่ที ่ชัดเจน และเป็นไปตามหลักการขับขี ่ นอกจากนี ้จะมีมา
แชลคอยดูแล พร้อมทั้งมีรถเซอร์วิสเดินทางร่วมไปด้วย  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ภาพที่ 11 ภาพแสดงขบวนการขับขี่มอเตอร์ไซค์เพ่ือการท่องเที่ยว  
 
 การเดินทางด้วยรถจักรยานยนต์นั้น มีค่าใช้จ่ายที่น้อยกว่าการเดินทางด้วยพาหนะแบบ
อื่นค่อนข้างเยอะ โดยเฉพาะค่าน้ ามันเชื้อเพลิงที่ใช้ไปในแต่ละครั้งในการเดินทาง ดังนั้นการ
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เดินทางท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์ไม่จ าเป็นต้องใช้เงินมากจนเกินความจ าเป็น จากการศึกษา
พบว่า นักท่องเที่ยวที่ใช้รถจักรยานยนต์เป็นยานพาหนะ มีการใช้จ่ายในการเดินทางท่องเที่ยวแค่
ไม่เกิน 1 ,000 บาท ต่อคนต่อทริปเท่านั ้นเอง ซึ ่งผลการศึกษายังพบอีกว่า ส่วนใหญ่มักเลือก
เดินทางท่องเที่ยวแบบ 1 วัน เนื่องจากสามารถเดินทางในวันสุดสัปดาห์ได้โดยไม่ต้องท าการลา
งานเพื่อท่องเที่ยว ดังนั้นในเมื่อนักท่องเที่ยวมีเวลาสั้น ๆ และต้องการใช้งบประมาณไม่มาก จึง
เลือกเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีระยะทางไม่ไกลจากกรุงเทพมหานครมากนัก ซึ่งจังหวั ดต่าง 
ๆ ในภาคตะวันตกของประเทศไทยเป็นตัวเลือกที่เหมาะสมเป็นอย่างยิ่ง เนื่องจากระยะทางที่ไม่
ไกลมากจนเกินไป มีสถานที่ท่องเที่ยวที่หลากหลาย มีเส้นทางการขับขี่ที่ท้าทายและสวยงาม เป็น
ต้น ซึ่งในการเดินทางท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์นั้น เส้นทางการเดินทางถือเป็นส่วน ส าคัญที่
ส่งผลต่อการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวในระดับสูงเลยทีเดียว  
 ในการขับขี ่รถจักรยานยนต์บนทางหลวงนั ้น จะมีการระบุในกฎหมายจราจรไว้อย่าง
ช ัด เจนในเรื ่องของความเร ็วที ่สามารถใช ้ได ้ ค ือ ไม ่เก ิน  80 กิโล เมตรต่อชั ่ว โมงส าหร ับ
รถจักรยานยนต์ที่มีขนาดเครื่องยนต์ต่ ากว่า  400 cc และ ไม่เกิน 100 กิโลเมตรต่อชั่วโมงส าหรับ
รถจักรยานยนต์ที่มีขนาดเครื่องยนต์สูงกว่า 400 cc โดยจากผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยว
เลือกใช้รถจักรยานยนต์ที่มีขนาดเครื่องยนต์ระหว่าง ที่ 301 cc – 400 cc ดังนั้นจึงสอดคล้องกับ
ผลการศึกษาในเรื่องความเร็วที่ใช้ในการขับขี่รถจักรยานยนต์เพื่อเดินทางท่องเที่ยวที่ 51 – 100 
กิโลเมตร/ชั่วโมง ความเร็วดังกล่าวถือเป็นความเร็วที่เหมาะสมกับการเดินทางอย่างปลอดภัยมาก
ที่สุด 

 
 

ข้อเสนอแนะ 
ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยต่อไป 

ในการวิจัยครั้งต่อไป ให้ท าการศึกษาในมิติการป้องกันอุบัติเหตุจากการท่องเที่ยวโดย
รถจักรยานยนต์ เนื่องจากรถจักรยานยนต์เป็นพาหนะที่ก่อให้เกิดความเสียหายสูงหากเกิดอุบัติเหตุ  
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แบบสอบถาม 
เรื่องพฤติกรรมการท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์:  

กรณีศึกษาผู้ขับขี่รถจักรยานยนต์ในกรุงเทพมหานคร 
 

ค าชี้แจง แบบสอบถามนี้มีวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวที่ที่ขับ
ขี่รถจักรยานยนต์ในการท่องเที่ยว เพ่ือศึกษาปัจจัยด้านรถจักรยานยนต์ที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 
และเพ่ือศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์ของผู้ใช้รถจักรยานยนต์ที่พ านักอาศัยใน
เขตกรุงเทพมหานคร มีทั้งหมด 6 หน้า แบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือ 

ส่วนที่ 1 ประกอบด้วย ข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคลประกอบไปด้วย เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
อาชีพ รายได้ 

ส่วนที่ 2 ประกอบด้วย ปัจจัยด้านรถจักรยานยนต์ที่ใช้ ประกอบไปด้วย ประสบการณ์การ
ขับข่ีรถจักรยานยนต์เพ่ือการท่องเที่ยว ประเภทรถจักรยานยนต์ที่ใช้ ขนาดก าลังเครื่องยนต์ของ
รถจักรยานยนต์ที่ใช้ในการท่องเที่ยว และแบรนด์ของรถจักรยานยนต์ที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 

ส่วนที่ 3 ประกอบด้วย ปัจจัยด้านการท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์ ประกอบด้วย 8 ด้าน 
ได้แก่ วัตถุประสงค์ในการเดินทางท่องเที่ยว ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวระยะเวลาเดินทาง
ท่องเที่ยว รูปแบบในการเดินทางท่องเที่ยว งบประมาณที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว จุดหมาย
ปลายทางในการเดินทางท่องเที่ยว และความเร็วในการขับขี่รถจักรยานยนต์ 
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ส่วนที่ 1 ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ค าชี้แจง โปรดท าเครื่องหมาย  ลงในช่อง  ที่ตรงกับข้อมูลของท่าน 
 

1. เพศ    ชาย   หญิง 
 
 

2. อายุ    น้อยกว่า 20 ปี 
 20 – 29 ปี 
 30 – 39 ปี 
 40 - 49 ปี 
 50 - 59 ปี 
 60 ปีขึ้นไป 
 
 

3. ระดับการศึกษา   ต่ ากว่ามัธยมศึกษาตอนปลาย 
 มัธยมศึกษาตอนปลาย หรือเทียบเท่า 
 อนุปริญญา หรือเทียบเท่า 
 ปริญญาตรี หรือเทียบเท่า 
 สูงกว่าปริญญาตรี 
 
 

4. อาชีพ    ข้าราชการ พนักงานของรัฐ 
 ธุรกิจส่วนตัว 
 พนักงานบริษัทเอกชน 
 เกษตรและกสิกรรม 
 เกษียณ 
 อาชีพอิสระ 
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5. รายได้ต่อเดือน   ต่ ากว่า 10,000 บาท 
 10,000 – 20,000 บาท 
 20,001 – 30,000 บาท 
 30,001 – 40,000 บาท 
 40,001 – 50,000 บาท 
 50,000 บาทข้ึนไป 

 
 
ส่วนที่ 2 ปัจจัยด้านรถจักรยานยนต์ที่ใช้ ประกอบไปด้วย ประสบการณ์การขับขี่รถจักรยานยนต์เพื่อ  
    การท่องเที่ยว ประเภทรถจักรยานยนต์ที่ใช้ ขนาดก าลังเครื่องยนต์ของรถจักรยานยนต์ที่ใช้  
    ในการท่องเที่ยว และแบรนด์ของรถจักรยานยนต์ที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 
ค าชี้แจง โปรดท าเครื่องหมาย  ลงในช่อง  ที่ตรงกับข้อมูลของท่าน 
 

6. ประสบการณ์การใช้มอเตอร์ไซค์เพ่ือการท่องเที่ยว  
 ต่ ากว่า 1 ปี 
 1 – 2 ปี 
 3 – 4 ปี 
 5 ปีขึ้นไป 

 
 

7. ประเภทมอเตอร์ไซค์ท่ีใช้ 
 SPORT MOTORCYCLE 
 NAKED MOTORCYCLE 
 TOURING MOTORCYCLE 
 CRUISER MOTORCYCLE  
 ADVENTURE MOTORCYCLE 
 SCOOTER MOTORCYCLE 
 ENDURO MOTORCYCLE 
 MOTOCROSS MOTORCYCLE 
 FAMILY MOTORCYCLE 
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8. ขนาดก าลังเครื่องยนต์ของรถจักรยานยนต์ที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 
 ต่ ากว่า 100 cc 
 101 cc – 200 cc 
 201 cc – 300 cc 
 301 cc – 400 cc  
 401 cc – 500 cc 
 601 cc – 700 cc 
 701 cc ขึ้นไป 

 
9. แบรนด์ของรถจักรยานยนต์ที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 

 Honda 
 Yamaha 
 Suzuki 
 Kawasaki  
 Vespa 
 Ducati 
 Triumph 
 แบรนด์อื่น ๆ 
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ส่วนที่ 3 ปัจจัยด้านการท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์ ประกอบด้วย 8 ด้าน ได้แก่ วัตถุประสงค์ในการ   
   เดินทางท่องเที่ยว ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวระยะเวลาเดินทางท่องเที่ยว รูปแบบใน  
   การเดินทางท่องเที่ยว งบประมาณที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว จุดหมายปลายทางในการ 
   เดินทางท่องเที่ยว และความเร็วในการขับขี่รถจักรยานยนต์ 
ค าชี้แจง โปรดท าเครื่องหมาย  ลงในช่อง  ที่ตรงกับข้อมูลของท่าน 
 

10. วัตถุประสงค์ในการเดินทางท่องเที่ยว 
 เพ่ือการพักผ่อนในวันหยุด 
 เพ่ือวัฒนธรรมและมีวัตถุประสงค์ทางศาสนา 
 เพ่ือกีฬาและความบันเทิง 
 เพ่ือความสนใจพิเศษ 
 เพ่ือเยี่ยมญาติมิตร 
 เพ่ืองานอดิเรก 
 เพ่ือธุรกิจ 
 อ่ืน ๆ 
 

 
11. ช่วงเวลาหลักในการเดินทางท่องเที่ยว 

 เดือนมกราคม – เดือนกุมพาพันธ์ 
 เดือนมีนาคม – เดือนเมษายน 
 เดือนพฤษภาคม – เดือนมิถุนายน 
 เดือนกรกฎาคม – เดือนสิงหาคม 
 เดือนกันยายน – เดือนตุลาคม 
 เดือนพฤศจิกายน – เดือนธันวาคม 
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12. ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยว 
 1 วัน 
 2 วัน  
 3 วัน 
 4 วัน 
 5 วัน 
 6 วันขึ้นไป 
 

 
13. ลักษณะรูปแบบในการเดินทางท่องเที่ยว 

 เดินทางแบบเดี่ยว (รถจักรยานยนต์ 1 คัน) 
 เดินทางแบบหมู่คณะ คาราวาน 

 
 

14. งบประมาณในการเดินทางท่องเที่ยว 
 ไม่เกิน 1,000 บาท 

      1,001 บาท – 2,000 บาท 
 2,001 บาท – 3,000 บาท  
 3,001 บาท – 4,000 บาท 
 4,001 บาท – 5,000 บาท 
 5,001 บาทขึ้นไป 
 

15. จุดหมายปลายทางในการเดินทางท่องเที่ยวโดยรถจักรยานยนต์ 
 กรุงเทพและปริมณฑล 
 แหล่งท่องเที่ยวในภาคกลาง 
 แหล่งท่องเที่ยวในภาคตะวันออก 
 แหล่งท่องเที่ยวในภาคตะวันตก 
 แหล่งท่องเที่ยวในภาคเหนือ 
 แหล่งท่องเที่ยวในภาคใต้ 
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16. ความเร็วเฉลี่ยในการขับข่ีรถจักรยานยนต์เพื่อการเดินทางท่องเที่ยว 
 1 – 50 กิโลเมตร/ชั่วโมง 
 51 – 100 กิโลเมตร/ชั่วโมง 
 100 – 150 กิโลเมตร/ชั่วโมง 
 151 – 200 กิโลเมตร/ชั่วโมง 
 201 กิโลเมตร/ชั่วโมงข้ึนไป 
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ประวัติผู้วิจัย 
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ประวัติผู้วิจัย 
 
ชื่อ นามสกุล ชัยวุฒิ ชัยฤกษ์ 
วัน เดือน ปี เกิด  15 เมษายน 2524 
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