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with highest satisfaction was draft design 3.1 (= 4.40). 2) To develop innovations in 

manufacturing process to enhance skills for seniors to reduce the embroidery duration, 

it revealed that the star pattern was the simplest embroidery pattern reflecting Hmong 

identity through embroidered fabrics by application of antique tones together with the 

method of mixed silk embroidery with embroidering patch into round pieces to reduce 

the process and to facilitate fast embroidery process. 3) To study the satisfaction 

towards the prototype of souvenir products from Hmong ethnic embroidered fabrics, 

part 1, the results of the general data study of the respondents found that most of 

the respondents were female accounted for 63.5 percent, aged between 26-30 years, 

representing 33.5 percent, most of them were married 56%, most of them graduated 

with a bachelor's degree accounted for 60 percent, most of them were employed as 

general staff accounted for 31 percent with monthly income at 15,001-20,000 baht, 

representing 35.5%, most of them domiciled in other provinces accounted for 55.5%. 

Part 2, information about the behavior of purchasing souvenirs found that most of the 

respondents already knew Kalayani Vadhana District, Chiang Mai Province from social 

media channels (Social Network) accounted for 89 percent, most of them had bought 

and used Hmong embroidered products 81.5 percent, most of respondents would 

recommend other people to visit again at 100 percent, most of the respondents 

perceived the souvenir prototypes were interesting 99 percent. Part 3, the satisfaction 

towards design and development of souvenir products prototypes made from Hmong 

embroidered fabrics found that the souvenir product prototypes that received the 

most satisfaction were type 3 bags (x-= 4.56 S.D. = 0.59.) in total aspects received the 

highest level of satisfaction, followed by type 1, children's cloth (x- = 4.52 S.D. = 0.55) 

with the highest level of satisfaction in all aspects, and type 2, women's cloth (x-). = 

4.45 S.D. = 0.65). Globally, all aspects were satisfied at a high level. 

Keywords : Development, Souvenir products prototype, Hmong embroidered fabric 
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บทที่ 1 

 

บทนำ 

 

 

1.1 ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา 

 ประเทศไทยกำลังเดินหน้าไปสู่การเป็นสังคมผู้สูงอายุ เช่นเดียวกับอีกหลาย ๆ ประเทศใน
สังคมโลก เนื่องจากอัตราการเกิดของเด็กทารกมีจำนวนน้อยลง ผู้คนในยุคปัจจุบันมีทัศนคติท่ี
เปล่ียนไปจากเดิม ผู้คนในปัจจุบันนิยมอยู่เป็นโสดมากยิ่งขึ้นเนื่องจาก ผู้หญิงมีความสามารถในการหา
เล้ียงตนเองได้มากขึ้น หรือแม้แต่ผู้ท่ีมีครอบครัวก็นิยมมีลูกเพียง 1 – 2 คน เท่านั้น (มนันญา ภู่แก้ว, 
2564)  จากสถานการณ์การเปลี่ยนแปลงโครงสร้างประชากรในปี 2564 ประเทศไทยจะเป็น สังคม
สูงอายุอย่างสมบูรณ์ โดยมีผู้สูงอายุมากกว่าร้อยละ 20 ของประชากรท้ังหมด ซึ่งจะส่งผล กระทบต่อ
การพัฒนาประเทศ และการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศไทยในระยะยาว  (กรมกิจการ
ผู้สูงอายุ, 2564)  

อำเภอกัลยาณิวัฒนา ตั้งอยู่ทางทิศตะวันตกเฉียงเหนือของจังหวัดเชียงใหม่ อยู่ใกล้เส้นทางไป
อำเภอปาย  สภาพพื้นที่โดยทั่วไปเป็นป่าและภูเขาสูงชันล้อมรอบ ตั้งอยู่ในเขตป่าสงวนแห่งชาติ 
สภาพป่าเป็นป่าเบญจพรรณ มีอากาศหนาวเย็นตลอดท้ังปี เป็นพื้นท่ีป่าไม้และภูเขา มีแหล่งท่องเท่ียว
มากมาย   เช่น ป่าสนวัดจันทร์  เป็นป่าสนท่ีใหญ่ท่ีสุดในประเทศไทย ในช่วงฤดูหนาวดินแดนกลางหุบ
เขาแห่งนี้ จะถูกปกคลุมไปด้วยม่านหมอกและสายลมอันหนาวเย็น จุดชมวิวทะเลหมอกในแต่ละ
หมู่บ้าน เป็นการท่องเที่ยวแนวอนุรักษ์  และการท่องเที่ยงเชิงวัฒนธรรม ประชากรส่วนใหญ่จะเป็น
กลุ่มชาติพันธ์ ส่วนใหญ่ถึงร้อยละ 95 คือชาวปกาเกอะญอ ส่วนอีกร้อยละ 5 ที่เหลือแบ่งเป็นชาวม้ง 
ชาวลีซู และคนเมือง โดยประชากรในอำเภอส่วนใหญ่ทำอาชีพเกษตรกร รับจ้าง และงานฝีมือ  โดย
ชาวม้งจะอาศัยอยู่ในตำบลแม่แดดมี 3 หมู่บ้าน ประชากรท้ังหมด 3,958 คน โดยเมื่อแบ่งตามช่วงอายุ
จะพบว่า ผู้ท่ีมีอายุ 50 ปีข้ึนไป มีจำนวน 1,521 คน คิดเป็นร้อยละ 14 ของประชากรท้ังตำบลแม่แดด 
(องค์การบริหารส่วนตำบลแม่แดด, 2561) ตำบลแม่แดดมีพื้นที่ติดกับอำเภอสะเมิง ซึ่งเป็นเส้นทาง
หลักที่นักท่องเที่ยวจะเดินทางจากตัวเมืองเชียงใหม่เพื่อไปเที่ยวอำเภอกัลยาณิวัฒนา ทำให้หมู่บ้าน
ชาวม้งมีการนำสินค้าพื้นถิ่นไปจำหน่ายแก่นักท่องเท่ียวซึ่งยังมีสินค้าท่ีไม่หลายหลาก เช่น สตรอเบอร์รี่ 
ส้ม ผัก และมีการจำหน่ายของท่ีระลึกประเภทผ้าปัก เส้ือผ้า ชุดชาวเขา กระเป๋า ซึ่งของท่ีระลึกเหล่านี้
ทางร้านค้าไปรับมาจากพ่อค้าคนกลางอีกทีหนึ่ง ทำให้สินค้ามีลักษณะเหมือนกันหมดทุกร้าน ทุก
หมู่บ้าน ซึ่งเป็นสินค้าท่ีไม่ได้สะท้อนอัตลักษณ์ชุมชนโดยแท้จริง นักท่องเท่ียวสามารถหาซื้อท่ีไหนก็ได้ 
แม้แต่ในกรุงเทพก็ยังมีขาย เพราะเป็นสินค้าท่ีทางโรงงานผลิตทีละมากๆ รวมทั้งราคาก็ไม่ต่างกันมาก 
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ทำให้ชาวบ้านขายสินค้าที่ระลึกไม่ได้ บางร้านมีการจำหน่ายผ้าปักที่เป็นผืนแต่ก็มีราคาที่ค่อนข้างสูง
ทำให้ไม่ได้รับความสนใจมากนัก 

ผ้าปักม้ง สะท้อนถึงวิถีชีวิตและเรื่องราวทางวัฒนธรรมของชาติพันธุ์ม้งที่สืบทอดมา จากบรรพ
บุรุษจากรุ่นสู่รุ่นนับหลายร้อยปีการปักผ้าเพื่อใช้ติดประดับบริเวณต่าง ๆ ของเส้ือผ้า ในสมัยก่อนเป็น
ส่ิงท่ีผู้หญิงชาติพันธุ์ม้งจะต้องทําเป็นทุกคน เพื่อปักให้คนในครอบครัวสวมใส่ โดยจะใช้เวลาว่างในการ
ปัก ผ้าปักชาติพันธ์ม้งในชุมชน มีการปัก 3 แบบได้แก่  ผ้าปักแบบปักมือล้วน ผ้าปักแบบปักมือผสม
เย็บปะ ผ้าปักแบบเขียนเทียนผสมการเย็บปะ ซึ่งในการปักผ้านั้นชาติพันธุ์ม้งจะปักแบบทึกเลยไม่ให้มี
ช่องว่าง ไม่ให้เห็นผืนผ้าที่ใช้ในการปัก ใช้เวลาในการปักนานพอสมควร ทำให้คนรุ่นใหม่ไม่ได้ให้
ความสำคัญกับผ้าปักมือ  เพราะต้องทำงาน มีแต่เพียงผู้สูงอายุท่ีร่างกาย และพละกำลังไม่เอือท่ีจะไป
ทำงานในไร่ในสวนแล้ว ท่ียังคงรับจ้างปักผ้าเพื่อหารายได้เล้ียงชีพ ถึงแม้ผ้าปักมือจะมีราคาสูงแต่กว่า
จะปักแต่แต่ละผืนนั้นไม่ใช่เรื่องง่าย  เพราะงานปักเป็นงานท่ีละเอียด ประณีต กว่าผู้สูงอายุจะมีรายได้
เพื่อมาเล้ียงชีพนั้นไม่ใช่เรื่องง่ายเลย เพราะต้องใช้แรงงานและระยะเวลาอย่างมาก 

 จากเหตุผลข้างต้นท่ีกล่าวมานั้นทำให้ผู้วิจัยสนใจท่ีจะพัฒนาต้นแบบสินค้าท่ีระลึกจากผ้าปัก
ชาติพันธุ์ม้ง ประเภทของใช้ เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุชาติพันธุ์ม้งอำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัด
เชียงใหม่ ด้วยในชุมชนมีท้ังวัตถุดิบ และภูมิปัญญา ทักษะในการปักผ้า สามารถท่ีจะผลิตของท่ีระลึก
เองได้เพียงแต่คนในชุมชนยังขาดความรู้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์สะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชน ซึ่งผู้วิจัย
จะร่วมกับคนในชุมชนเพื่อพัฒนานวัตกรรมกระบวนการปักผ้าท่ีใช้ระยะเวลาน้อยเหมาะกับทักษะของ
ผู้สูงอายุ และสะท้อนถึงอัตลักษณ์ของชุมชน เพื่อพัฒนาสินค้าที่ระลึกต้นแบบที่ เน้นการใช้สอย ใช้
วัตถุดิบในชุมชน ขั้นตอนการผลิตที่ไม่ยุ่งยาก สร้างรายได้แก่ผู้สูงอายุในชุมชน ผู้สูงอายุสมารถพึงพา
ตัวเองได้ มีส่วนร่วมในกิจกรรมทางสังคม ผู้สูงอายุไม่รู้สึกว่าถูกทอดท้ิง รองรับสังคมสูงอายุของตำบล
แม่แดด 

 
1.2 วัตถุประสงค์ของโครงการวิจัย 

  1) เพื่อพัฒนาต้นแบบสินค้าท่ีระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ 
  2) เพื่อพัฒนานวัตกรรมกระบวนการเพิ่มทักษะแก่ผู้สูงอายุช่วยลดระยะเวลาในการปักผ้า 
  3) เพื่อศึกษาความพึงพอใจท่ีมีต่อต้นแบบสินค้าท่ีระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง อำเภอกัลยาณิ   
    วัฒนาจังหวัดเชียงใหม่ 

 

1.3 ขอบเขตของการวิจัย 

1) ศึกษาเฉพาะผ้าปักชาติพันธุ์ม้งใน อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ 
2) ศึกษาเฉพาะผู้สูงอายุในอำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ ท่ียังสามารถปักผ้าได้
เท่านั้น 
3) ศึกษาต้นแบบสินค้าท่ีระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง เพื่อผลิตต้นแบบสินค้าท่ีระลึกประเภท
ของใช้เท่านั้น 



3 
 

1.4 ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ 

 1) ได้ต้นแบบสินค้าท่ีระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ 
 2) ได้ผ้าปักชาติพันธุ์ท่ีเหมาะสมกับทักษะของผู้สูงอายุ 

 3) ทรบความพึงพอใจมีต่อต้นแบบสินค้าท่ีระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง อำเภอกัลยาณิ   
    วัฒนาจังหวัดเชียงใหม่ 

1.5 กรอบแนวคิดของโครงการวิจัย 

 
1.6 นิยามศัพท์เฉพาะ 

 ต้นแบบสินค้าท่ีระลึก หมายถึง ต้นแบบสินค้าท่ีระลึกประเภทของใช้ท่ีได้รับการพัฒนาแล้ว 
 ผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง หมายถึง ผ้าปักท่ีได้รับการพัฒนาเพื่อลดขั้นตอนในการปักแล้ว 

 

1.7 คำสำคัญ 

 การพัฒนา, ต้นแบบสินค้าท่ีระลึก, ผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง 
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บทที่ 2 

 

 เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  

  

การวิจัย เรื่อง การพัฒนาต้นแบบสินค้าท่ีระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิต
ผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ คณะผู้วิจัยได้ศึกษาเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง
โดยแบ่งหัวข้อดังต่อไปนี้ 

 
2.1 การออกแบบสินค้าท่ีระลึก 
2.2 ผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง 
2.3 ผู้สูงอายุ 
2.4 นวัตกรรม 
2.5 เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

 

2.1 การออกแบบสินค้าท่ีระลึก 
 
       2.1.1 การออกแบบและพัฒนา    

2.1.1.1 การออกแบบบ 
1) ความหมาย คำนิยามความหมายของคำว่า การออกแบบ มีนักวิชาการ 

หลายท่านได้ให้คำนิยามแตกต่างกันออกไปตามความเช่ือ และความเข้าใจ ดังนี้ 
การออกแบบ  หมายถึง การรู้จักวางแผน เพื่อท่ีจะได้ลงมือกระทำตามท่ีต้องการ 

และการรู้จักเลือกวัสดุ วิธีการเพื่อทำตามที่ต้องการนั้น โดยให้สอดคล้องกบลักษณะรูปแบบ และ
คุณสมบัติของวัสดุแต่ละชนิดตามความคิดสร้างสรรค์ สำหรับการออกแบบอีกความหมายหนึ่งท่ีให้ไว้ 
หมายถึงการ ปรับปรุงรูปแบบผลงานที่มีอยู่แล้ว หรือสิ่งต่างท่ีมีอยู่แล้วให้เหมาะสม ให้มีความแปลก
ความใหม่เพิ่มข้ึน อารี สุทธิพันธ์ (2527) 

การออกแบบ หมายถึง  เป็นการสร้างสรรค์โดยมีแบบแผนตามความ ประสงค์ท่ี 
กำหนดไว้ พาศนา ตัณฑลักษณ์ (2526) 

การออกแบบ หมายถึง กระบวนการสร้างสรรค์ประเภทหนึ่งของมนุษย์ โดยมีทัศน 
ธาตุและลักษณะของทัศนธาตุเป็นองค์ประกอบ ใช้ทษฏีต่าง ๆ เป็นแนวทางและใช้วัสดุนานาชนิดเป็น
วัตถุดิบในการสร้างสรรค์ โดยนักออกแบบจะต้องมีขั ้นตอนในการปฏิบัติงานหลายขั้นตอนตลอด
กระบวนการสร้างสรรค์นั้น (มาโนช กงกะนันทน์, 2538) 
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การออกแบบ หมายถึง การวางแผนสร้างรูปแบบ โดยวางแผนจัดส่วนประกอบของการ
ออกแบบ ให้สัมพันธ์กับประโยชน์ใช้สอย วัสดุ และการผลิตส่ิงของท่ีต้องการออกแบบนั้น (วิรุณ  
ต้ังเจริญ, 2539) 

2) หลักการออกแบบ ส่วนใหญ่จะใช้หลักการ ท่ัวไปท่ีเป็นพื้นฐานในการ 
ออกแบบ 

(2.1) ความงาม (Artistic & Aesthetic Value) 
ขนาดและสัดส่วน (Size & Proportion) เหมาะสมกับประเภทของผลิตภัณฑ์ เหมาะสมกับ

การใช้งาน เช่น ของท่ีระลึกก็ควรจะกะทัดรัด พกพาได้ง่ายเพื่อเป็นของฝาก เป็นต้น 
รูป ร่าง รูปทรง (Shape & Form) สร้างความแตกต่างและมีแนวคิดในการออกแบบได้

ชัดเจนและมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว โครงสร้าง (Structure) ความแข็งแรงของโครงสร้างซึ่งสอดคล้องกับ
รูปแบบท่ีออกแบบไว้ 

สีสัน (Color) สีของวัสดุแบบเดิม สีธรรมชาติ หรือการผสมผสานระหว่างวัสดุ 
ลวด ลาย (Pattern) เกิดขึน้มาจากพื้นผิวของวัสดุ หรือการสร้างสรรค์ขึ้นมาใหม่ 
และ ยังมีรายละเอียดย่อยอีกมากทีเดียวท่ีไม่ได้กล่าวไว้ ณ ท่ีนี้ ขึ้นอยู่กับว่าความเหมาะสม

ของผลิตภัณฑ์จะเป็นประเภทใด 
(2.2) ประโยชน์ใช้สอย (Function Value) 

ใช้งานได้ ง่าย สะดวก เหมาะสมกับราคา ประโยชน์มากกว่าหนึ่งก็จะยิง่ได้เปรียบคู่แข่ง 
เพราะเป็นทางเลือกให้ลูกค้า ฯลฯ 

3) ความสำคัญของการออกแบบ การออกแบบสามารถแก้ไขปัญหาต่าง ๆ  
ของผลงานได้ ดังนั้นออกแบบจึงมีความสำคัญ และมีคุณค่าต่อการดำรงชีวิตของมนุษย์ท่ีมีความ
ต้องการไม่ส้ินสุด ท้ังทางด้านร่างกาย อารมณ์ และทัศนคติ ดังนี้ 

(3.1) การวางแผนการทำงาน งานออกแบบจะช่วยให้การทำงานเป็นไปตาม 
ขั้นตอนอย่างเหมาะสม และประหยัดเวลา ดังนั้นอาจถือว่าการออกแบบ คือ การวางแผนการทำงานท่ี
ดี 

(3.2) การนำเสนอผลงาน ผลงานออกแบบจะช่วยให้ผู้เกี่ยวข้องมีความ 
เข้าใจตรงกันอย่างชัดเจน ดังนั้นความสำคัญในด้านนี้ คือ การทำหน้าท่ีส่ือความหมายเพื่อให้เกิดความ
เข้าใจซึ่งกัน 

(3.3) สามารถอธิบายรายละเอียดต่างๆ ท่ีเกี่ยวกับงาน โดยงานบางประเภท  
อาจมีรายละเอียดมากมาย ซับซ้อน ผลงานออกแบบจะช่วยให้ผู้เกี่ยวข้องและผู้พบเห็นมีความเข้าใจท่ี
ชัดเจนขึ้น  

(3.4) แบบ จะมีความสำคัญมากถ้าผู้ออกแบบกับผู้สร้างงานหรือผู้ผลิต เป็น 
คนละคนกัน เช่น สถาปนิกกับช่างก่อสร้าง นักออกแบบกับผู้ผลิตในโรงงาน ตัวแบบจะทำให้สามารถ
เข้าใจร่วมกันได้ 
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2.1.1.2 การพัฒนา  
1) ความหมาย มีนักวิชาการหลายท่านได้ให้ความหมาย ดังนี้ 

การพัฒนา หมายถึง การเปล่ียนแปลงส่ิงใดส่ิงหนึ่งให้เกิดคุณภาพดีขึ้นกว่าเดิม  
(สนธยา พลศรี, 2547)  

การพัฒนาสินค้า (product development) เป็นกระบวนการท่ีครอบคลุมท้ังหมด 
ในการนำเสนอสินค้าสู่ตลาด การพัฒนาสินค้าถูกนิยามว่า เป็นการใช้โอกาสทางการตลาดท่ีมีอยู่สร้าง
สินค้าเพื่อตอบสนองความต้องการของลูกค้า ซึ่งสินค้าแบ่งเป็น 2 ประเภทคือ สินค้าที่เป็นรูปธรรม 
เป็นสินค้าที่สามารถจับต้องได้ทางกายภาพ และสินค้านามธรรมเป็น การบริการ ประสบการณ์ และ
ความเช่ือต่าง ๆ ความเข้าใจถึงความจำเป็นและความต้องการของลูกค้า ความเข้าใจในสภาพแวดล้อม
ของการแข่งขัน และธรรมชาติของตลาดเป็นส่ิงท่ีจำเป็นสำหรับความสำเร็จในการพัฒนาสินค้า ต้นทุน 
เวลา และคุณภาพ เป็นตัวแปรหลักที่ขับเคล่ือนความต้องการของลูกค้า เพื่อให้บรรลุเป้าหมายนี้
ผู้ประกอบการควรพัฒนากลยุทธ์อย่างต่อเนื่องเพื่อตอบสนองความต้องการของลูกค้าให้ดีขึ้น และเพื่อ
เพิ่มส่วนแบ่งการตลาด (Kahn, 2012)  

จากความหมายข้างต้นผู้วิจัยสรุปความหมายของการออกแบบและพัฒนาได้ว่า 
หมายถึง เป็นการสร้างสรรค์โดยมีแบบแผนตามความ ประสงค์ที ่กำหนดไว้ การวางแผนและการ
กำหนดแบบแผนให้ตรงกับวัตถุประสงค์เพื่อเปล่ียนแปลส่ิงนั้นให้ดีกว่าเดิม 

2) แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมท้องถิ่น เป็นส่ิงท่ีพิจารณา 
จากปัจจัยต่างๆ ประกอบด้วย (วิบูลย์ ล้ีสุวรรณ, 2540) 

(2.1) หน้าท่ีใช้สอย (Function) หน้าท่ีใช้สอยถือเป็นหลักการออกแบบ 
ผลิตภัณฑ์ท่ีสำคัญท่ีสุดเป็นอันดับแรกท่ีต้องคำนึงผลิตภัณฑ์ทุกชนิด ต้องมีหน้าท่ีใช้สอยถูกต้องตาม
เป้าหมายท่ีต้ังไว้ คือ สามารถตอบสนองความต้องการของผู้ใช้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ และ
สะดวกสบาย 

(2.2) การเลือกใช้วัสดุ (Materials) ลักษณะงานออกแบบท่ีดีควรมีการ 
เลือกวัสดุให้เหมาะสมกับหน้าท่ีใช้สอย 

(2.3) ความงาม (Esthetics) มักเกิดขึ้นจากลักษณะโดยรวมของรูปทรง 
ตลอดจนการตกแต่งหน้าตาของงานออกแบบเป็นส่ิงท่ีมีความสำคัญไม่น้อยกว่าด้านประโยชน์ใช้สอย
ลักษณะความงามของงานออกแบบควรพิจารณาตามประเภทของงานออกแบบนั้นๆ 
 

2.1.2 สินค้าที่ระลึก 
  2.1.2.1 ความหมายของสินค้าท่ีระลึก มีหลายความหมายดังนี้ 

สินค้าท่ีระลึก หมายึง เป็นสินค้าท่ีสามารถทำให้เกิดความระลึกนึกถึง ถึงเรื่องราว 
หรือเหตุการณ์ในอดีตได้พจนานุกรมราชบัณฑิตยสถาน (2556)  

สินค้าท่ีระลึก (Souvenir) หมายถึง ส่ิงของต่างๆ ท่ีเป็นเอกลักษณ์ของเมืองของ 
ประเทศต่างๆ และมีความดึงดูดใจนักท่องเที่ยวในการซื้อ และนำผลิตผลนั้นๆ กลับไปยังภูมิลำเนา
ของตนเพื่อวัตถุประสงค์ต่างๆ อาจจะเพื่อเป็นของที่ระลึกเพื่อเป็นของฝากหรือเพื่อใช้สอย (กัญญา, 
พงศ์จันทรเสถียร, 2565)  
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จากความหมายของสินค้าท่ีระลึกท่ีกล่าวมาข้างต้น ผู้วิจัยสรุปได้ว่า สินค้าท่ีระลึก 
หมายถึง เป็นส่ิงของต่างๆ ท่ีเป็นเอกลักษณ์สถานท่ีนั้นๆ ให้ไว้เพื่อให้ระลึกถึงบุคล หรือเหตุการณ์นั้น
ได้ 

2.1.2.2 ประเภทของท่ีระลึก ในการแบ่งประเภทของท่ีระลึกในลักษณะนี้ เป็นการ 
จัดแบ่งโดยถือเอาเป้าหมายการนำผลิตภณฑ์ไปใช้เป็นสำคัญ คือ (พรพจน์ หมื่นหาญ และฐปนีย์ ศรี
แก้, 2561) 

1) ของท่ีระลึกประเภทของบริโภค คือ ของท่ีระลึกท่ีอยู่ในรูปลักษณะของ 
อาหาร ท้ังนี้ เนื่องจากอาหารเป็นปัจจัยสำคัญในการยังชีพ ถูกนำมามอบให้กันซื้อขายแลกเปล่ียนใน
รูปแบบของขวัญ ของชำร่วย ซองท่ีระลึก เลฯ เช่น เค้ก กระเช้าผลไม้ ขนมต่าง ๆ เครื่องกระป้อง ของ
หวานท่ีบรรจุกล่อง ฯลฯ อาหารเป็นส่ิงหรือของบริโภคท่ีไม่สามารถเก็บไต้นาน อาหารจึงไม่ค่อยได้รับ
การยอมรับว่าเป็นของท่ีระลึกดังส่ิงของเครื่องใช้ท่ีเป็นถาวรวัตถุอื่น ๆ 

2) ของท่ีระลึกประเภทประโยชน์ใช้สอย เครื่องมือเครื่องใช้ก็เป็นปัจจัยสำคัญ 
ในการดำรงชีวิตของมนุษย์ บางชนิดถูกประดิษฐ์ขึ้นอย่างเป็นพิเศษต่างจากรูปแบบที่ใช้กันอยู่ทั่วไป 
ไม่ว่าเป็นการตกแต่งด้วยสีสัน ลวดลาย การใช้วัสดุที่ทรงคุณค่า ฯลฯ เครื่องมือเครื่องใช้นั้นมักจะถูก
นำไปเป็นของท่ีระลึก และประดับมากกว่าการนำไปใช้ เครื่องใช้ไม้สอยท่ีเป็นผลิตภัณฑ์พื้นบ้านของใช้
ในอดีต เช่ืน นาฬิกา โกมไฟ ตะเกียง ท่ีเห็นตามร้านขายของเก่าหรือร้านขายของท่ีระลึกแก่ 
เครื่องประดับ ตกแต่งอาคาร ตกแต่งสถานท่ี พิธีการ ฯลฯ 

3) ของท่ีระลึกประเภทประโยชน์ตกแต่ง ส่ิงท่ีเป็นประโยชน์ในด้านตกแต่ง  
มักจะถูกสร้างเพื่อตอบสนองต่อจิตใจเป็นส่วนใหญ่  

4) ของท่ีระลึกประเภทวัตถุทางศิลปะ ส่วนใหญ่สร้างสรรค์ขึ้นโดยศิลปิน 
ออกแบบ และสร้างขึ้นโดยคนเดียว เพื่อแสดงออกทางอารมณ์และความรู้สึก อันเป็นความงามและ
ความพึงพอใจมากกว่าเพื่อประโยชน์ใช้สอยทางการซื้อชายแลกเปล่ียน  
  2.1.2.3 สินค้าท่ีระลึกควรมีลักษณะดังต่อไปนี้ (อรณี บุญมีนิมิตร, 2540) 

1) เป็นสินค้าเอกลักษณ์ของท้องถิ่นนั้น เมื่อเอ่ยถึงทุกคนก็รู้จักหรือเดาได้ ถึง 
ที่มาของสินค้านั้น หรือเมื่อเห็นยามใดก็นึกถึงสถานที่ๆ ซื้อของนั้นมา ความเป็นเอกลักษณ์อาจเกิด
จากประวัติความเป็นมาครั้งโบราณของสินค้านั้น 

2) เป็นสินค้าหายาก ราคาแพง แต่แหล่งท่องเท่ียวนั้นเป็นต้นกำเนิด หรือมี 
ช่ือเสียงในการแปรรูป การผลิต สินค้าท่ีระลึกประเภทนี้มักจะได้แก่สินค้าท่ีนักท่องเท่ียวซื้อ เพราะเห็น
ว่าเป็นต้นตอการผลิต มีความแน่ใจว่าจะได้สินค้าท่ีเป็นของแท้ หรือมีราคาถูกกว่าท่ีอื่น 

3) เป็นสินค้าราคาถูก เมื่อนำไปเปรียบเทียบกับสินค้าประเภทเดียวกันท่ีขาย  
ณ ภูมิลำเนาของนักท่องเท่ียวหรือท่ีอื่น สินค้าท่ีนักท่องเท่ียวจับจ่ายใช้สอยประเภทนี้ บางครั้งอาจเป็น
ส่ิงของครื่องใช้ท่ัวๆ ไป เช่น ภาชนะใช้ในครัว เส้ือผ้าเครื่องประดับเทียม เครื่องหนัง ฯลฯ 

4)  มีความดึงดูดใจจากการออกแบบผลิตภัณฑ์ การตกแต่งลวคลาย สีสัน  



8 
 

ความประณีตในการประดิมฐ์ ความแปลกของสินค้ำา และหรือมีประโยชน์ใช้สอย เช่น ตุ๊กตา 
สมุนไพร ซึ่งใส่ภาชนะหีบห่อท่ีสวยงาม การแกะสลักเสลาเครื่องประดับ การประดิษฐ์ของเลียบแบบ
ของเก่า ฯลฯ 

5) เป็นสินค้ท่ีหาซื้อง่าย สะดวก มีวางขายตามจุดต่างๆ อย่างเหมาะสม เช่น  
ตามสถานท่ี ๆ มีนักท่องเท่ียวไปเท่ียวกันมาก แต่ท้ังนี้ไม่ควรจะก่อให้เกิดความเกะกะรำคาญใจแก่
นักท่องเท่ียวและคนในท้องถิ่น และ ไม่กีดขวางต่อการจราจร 

6) มีรูปร่าง ขนาด และน้ำหนัก ท่ีไม่เป็นอุปสรรถต่อการขนส่ง โดยเฉพาะ 
ความเปราะบางชำรุคง่าย ขนาดไม่เหมาะสมเช่น ยาวเกะกะ และหรือมีน้ำหนักมากเกินไป สินค้าท่ี
ระลึกที่มีจุดอ่อนดังกล่าวจะต้องหาทางแก้ไขด้วยมาตรการต่างๆ เช่น บรรจุหีบห่อที่มีประสิทธิภาพ 
การออกแบบผลิตภัณฑ์ให้สามารถแยกช้ินส่วนเพื่อนำไปประกอบใหม่ หรือการนำส่งสินค้าท่ีมีน้ำหนัก
มากโดย 

7) เป็นสินค้าท่ีใช้วัสดุ แรงงานในท้องถิ่นนั้น โดยเฉพาะการนำวัสดุเหลือใช้ไร้ 
ค่ามาแปรูปเป็นสินค้าท่ีระลึก ซึ่งจะก่อให้เกิดมูลค่าเพิ่มขึ้น และการใช้แรงงานเด็กและสตรีนอกเวลา
งานประจำมาประดิบฐ์สินค้าท่ีระลึก ซึ่งช่วยให้มีการใช้แรงงานให้เกิดประโยชน์เต็มท่ี 

8) มีการแสดงขั้นตอนการผลิตหรือให้นักท่องเท่ียวมีโอกาสทดลองทำจะสร้าง 
ความประทับใจ และเห็นคุณค่าของสินค้านั้น เช่น การทอผ้า การขัดมันคนโทน้ำดินเผา การวาดลาย
ร่มฯลฯ การให้นักท่องเท่ียวได้มีโอกาสทดลองทำและเห็นขั้นตอนการผลิต จะทำให้นักท่องเท่ียวเกิด 
ความสนุกสนานประทับใจ และบางครั้งเข้าใจได้ว่าเพราะเหตุใดสินค้านั้นๆ จึงมีราคาแพง 

9) ฉลากบอกถึงส่วนประกอบหรือส่วนผสม ท่ีมีของวัดถุดิบว่าประดิมฐ์ 
ประกอบมาจากอะไร วิธีการใช้และการดูแลรักษา ข้อควรระวัง เช่น เอกสารใบปลิวแนะนำการใช้ 
ดูแลรักษาผ้าไหมของจิมทอมสัน ผ้าฝ้ายทอ และข้อมสีกรรมชาติของบ้านไร่ไผ่งาม เป็นต้น 

2.1.2.4 ลำดับข้ันตอนของการออกแบบของท่ีระลึก (พรพจน์ หมื่นหาญ และฐปนีย์
ศรีแก้, 2561) 

1) กำหนดประเภทของรูปแบบ คือการกำหนดเป้าหมายเบื้องต้นในเรื่อง 
รูปแบบว่าจะให้มีแนวโน้มไปในลักษณะใด เช่น อาจกำหนดให้มีรูปแบบในลักษณะตามประเพณีนิยมก็
อาจออกแบบจำกัดให้ชัดลงไปได้อีกว่ารูปแบบประเพณีนิยมนั้นจะเป็นประเพณีนิยมแบบสากลท่ัวไป
หรือเป็นรูปแบบประเพณีนิยมเฉพาะของท้องถิ่น ของภูมิภาค ของหมู่บ้าน ฯลฯ  

2) เก็บรวบรวมข้อมูล  ผู้ออกแบบควรเก็บรวบรวมข้อมูลรายละเอียด 
เกี่ยวกับสิ่งนั้นๆ เพื่อเป็นแนวทางในการในการออกแบบให้มีลักษณะสอดคล้องกับความเป็นสิ่งนั้น
อย่างแท้จริง ซึ่งข้อมูลดังกล่าวอาจจะเป็นประวัติเรื่องราว รายละเอียด รูปภาพ หลักฐานเอกสารส่ิง
ตีพิมพ์  ฯลฯ 

3) สำรวจค่านิยม  อาจหมายถึงความสนใจ ความพึงพอใจ ความชอบ 
ความนิยม หน้าที่ ความปรารถนา ความอยาก ความต้องการ ความแหนงหน่ายและความดึงดูดหรือ
ความรู้สึกอื่นท่ีมนุษย์มีต่อผลผลิต มีต่อการการกระทำ ส่ิงเหล่านี้มนุษย์ยึดถือไว้สำหรับเป็นแนวทางใน
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การใช้เลือกหรือแนวทางในการจัด การรวบรวมองค์ประกอบของสิ่งต่างๆ เข้าด้วยกันด้วยวิธีการท่ี
เหมาะสม 

4) การจับประเด็นสำคัญของข้อมูลเพื่อกำหนดรูปแบบ จากข้อมูลท่ีเก็บ 
รวบรวม ผู้ออกแบบจะต้องนำมาคัดเลือกกลั่นกรองเอาแต่เฉพาะช่วงตอนที่เป็นประเด็นสำคัญ เพื่อ
ถ่ายทอดสร้างสรรค์เป็นรูปแบบการจับประเด็นสำคัญในข้อมูลนั้นขึ้นอยู่กับผู้ออกแบบต้องการเน้นย้ำ
ในด้านใด ทั้งนี้เนื่องจากข้อมูลทั้งมวลอาจเป็นเรื่องราวของความรัก ความพลัดพราก ความปีติยินดี 
ความตาย ความกล้าหาญ ความเช่ือความศรัทธา ความกล้าหาญวีรกรรม ฯลฯ 

5) กำหนดคุณค่าและการนำไปใช้ การจับประเด็นของข้อมูลท่ีเป็นเนื้อหา 
เรื่องราวเพื่อกำหนดถ่ายทอดเป็นรูปแบบให้สอดคล้องกับค่านิยมนั้น สามารถกระตุ้นเร้าทางความรู้สึก
ให้เกิดความประทับใจอันเป็นคุณค่าทางความรู้สึกหรือคุณค่าภายใน คุณค่าภายนอกหรือคุณค่าทาง
กายภาพของวัตถุ และคุณค่าท่ีเกิดจากการนำไปใช้  

2.1.2.5 ข้อควรคำนึงในด้านการผลิตและการตลาด (ประเสริฐ ศีลรัตนา, 2531) 
1) ของท่ีระลึกนั้นจำเป็นหรือมีคนนิยมหรือไม่ใช้ประโยชน์ได้หรือไม่ 
2) ของท่ีระลึกนั้นผลิตขึ้นมาได้ง่ายหรือไม่ วัสดุท่ีจะนำมาประดิษฐ์นั้นมีอยู่ 

เพียงพอและหาได้ยากง่ายประการใด 
3) จะใช้วัสดุอะไร สีอะไร การขัดเงาเคลือบผิวอย่างไร 
4) การนำออกโชว์ การขนส่งทำได้ง่ายหรือไม่ จะต้องจัดใส่หีบห่อหรือ 

จะต้องระมัดระวังเป็นพิเศษประการใด 
5) วัตถุดิบอะไร ช้ินส่วนมากน้อยเพียงใด ต้องใช้เครื่องมืออะไร เครื่อง 

แรงงานเป็นอย่างไร ออกแบบแล้วผลิตขึ้นได้หรือไม่ จะผลิตให้ถูก มีคุณสมบัติดีและรวดเร็วขึ้นได้
อย่างไร 

6) จะซื้อวัสดุได้หรือไม่ ควบคุมคุณภาพได้อย่างไร จะใช้วัสดุอะไรแทน 
กันไดบ้างและสามรถผลิตวันละเท่าไร เดือนหรือปีละเท่าใด 

7) ตลาดสินค้าของท่ีระลึกนั้นๆ สำหรับคนไทยหรือชาวต่างประเทศ 
8) ตลาดมีขอบเขตกว้างแค่ไหน เป็นตลาดท้องถิ่น ท่ัวประทศหรือตลาด 

ต่างประเทศ 
9) จะนำสินค้าออกสู่ตลาดโดยวิธีใด 
10) ลูกค้าชอบและไม่ชอบอะไร เช่น สี วัสดุ รูปร่าง ลูกค้าต้องการอะไร  

จำเป็นต้องใช้อะไร มีความสามารถซื้อได้หรือไม่ 
11) ของท่ีระลึกประเภทเดียวกันนี้มีผู้ผลิตแข่งขันรายอื่นหรือไม่  มีอยู ่

แพร่หลายเพียงไร  ราคาเป็นอย่างไร คุณภาพเป็นอย่างไร และรูปร่างเป็นอย่างไร 
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2.2 ผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง 
 
 2.2.1 ประวัติความเป็นมา 
 ม้ง (Hmong/ Hmoob) เป็นชื่อกลุ่มชาติพันธุ์หนึ่งที่อาศัย อยู่ทางตะวันตกเฉียงใต้ของจีน 
ภาคเหนือของพม่า ลาว เวียดนาม ไทย และบางส่วนกระจายไปในประเทศสหรัฐอเมริกา ฝรั่งเศส 
และอื่นๆ  ในบริบทของประเทศจีนนั้นช่ือของกลุ่มชาติพันธุ์ “ม้ง” มักจะถูกใช้อย่างสับสนกับ “แม้ว” 
หรือ “เหมียว” ซึ่งรากศัพท์ของ คำว่า “เหมียว” ในภาษาจีนนั้นหมายถึงต้นข้าวอ่อน หน่อ หรือ 
วัชพืช กับท่ีนา ซึ่งหมายถึงลูกของแผ่นดินและชนพื้นเมืองท่ีแต่เดิม ทำนาเป็นหลักแต่ในระยะต่อมาถูก
นํามาใช้ในลักษณะของการดู ถูกทางชาติพันธุ์ โดยการผูกเข้ากับเสียงร้องของแมว และแสดงนัย ยะ
ของความเป็นคนป่าเถื ่อน  คําดังกล่าวเริ ่มปรากฏในหลักฐาน ทางประวัติศาสตร์จีนภายใต้ ช่ือ 
เหมียวหมิน หยูเหมียว หรือซาน เหมียว ซึ่งเป็นการกล่าวถึงกลุ่มชาติพันธุ์หนึ่งท่ีอาศัยอยู่ในบริเวณ ท่ี
ราบลุ่มแม่น้ำแยงซีเกียงและแม่น้ำ ฮวงโห (แม่น้ำเหลือง) เมื่อ ประมาณสองพันสองร้อยปีก่อนคริสต
ศักราช  นโยบายการจัดแบ่งกลุ่มชนชาติของรัฐบาลจีนหลังจาก การเปลี่ยนแปลงการปกครองในปี 
ค.ศ. 1949 ม้งเป็นเพียงกลุ่ม ย่อยหนึ่งท่ีถูกรวมเข้าไว้ในกลุ่มชนชาติเหมียว ซึ่งเป็นหนึ่งใน บรรดา 56 
ชนชาติของจีน แม้ว่าจะมีการแบ่งกลุ่มย่อยของชนชาติ เหมียวออกเป็นหลายกลุ่มตามบริบททาง
ประวัติศาสตร์และ วัฒนธรรม แต่นักมานุษยวิทยาได้สรุปตามช่ือท่ีกลุ่มชาติพันธุ์เรียก ตัวเองและตาม
กลุ่มภาษาเอาไว้ว่าชนชาติเหมียวประกอบไปด้วย สามกลุ่มหลักๆ คือกลุ่มที่เรียกตัวเองว่า “กอซ่ง” 
(Kov Xyooj) “ฮมู้” (Hmub) หรือ “ฮม้อ” (Hmob) และกลุ่ม “ม้ง” (Hmoob)  เฉพาะในมณฑลยูน
นานนั้นกลุ่มที่เรียกตัวเองว่าม้งยังแบ่ง ออกเป็น 7 กลุ่มย่อยด้วยกัน คือม้งเด๊อ (Hmoob Dawb) ม้ง
จั ๊วะ (Moob Ntsuab) ม้งชื ้อ (Moob Swb) ม้งเป่ (Hmoob Peg) ม้ง เซา (Hmoob Xauv) ม้งซัว 
(Hmoob Sua) ม้งปัว (Hmoob Pua) โดยแต่ละชื่อดังกล่าวมีที่มาจากสถานที่อยู่อาศัยและชื่อผู้นํา
ของ เขาในอดีต แต่ในปัจจุบันนักวิชาการและชาวบ้านเองมักจะนําเอา ความแตกต่างของสําเนียง
ภาษาพูดและเครื่องแต่งกายมาเป็น เครื่องจําแนก   สําหรับในประเทศไทยนั้นมีเพียงสองกลุ่มย่อย 
คือฮม้งเด๊อะ (Hmoob Dawb) โดยออกเสียงตัว “ฮ” ควบกับตัว “ม” หรือแปลเป็นไทยว่าม้งขาว 
และกลุ่มม้งจ๊ัวะ (Moob Ntsuab) ซึ่งนิยมเรียกเป็นภาษาไทยว่าม้งดํา ม้งน้ำเงิน ม้งเขียว หรือม้งลาย 
(ประสิทธิ์ ลีปรีชา, 2554)   

ปัจจุบันชาวเขาเผ่าม้งส่วนใหญ่ในประเทศไทย ต้ังถิ่นฐานอยู่ตามภูเขาสูง หรือท่ีราบเชิงเขาใน
เขตพื้นท่ีจังหวัดเชียงราย พะเยา น่าน เชียงใหม่ แม่ฮ่องสอน แพร่ ลำปาง กำแพงเพชร เลย พิษณุโลก 
เพชรบูรณ์ สุโขทัย และตาก 
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 2.2.2 ผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง 
 

ผ้าปักม้ง มีความสำคัญสะท้อนถึงวิถีชีวิตและเรื่องราวทางวัฒนธรรมของหญิงชาวม้งที่สืบ
ทอดมา จากบรรพบุรุษจากรุ่นสู่รุ่นนับหลายร้อยปีการปักผ้าม้ง เพื่อใช้ติดประดับบริเวณต่างๆ ของ
เสื้อผ้า เป็นสิ่งท่ี ผู้หญิงเผ่าม้งจะต้องทำเป็นทุกคน และต้องทำใส่เอง และสำหรับสามีและลูกชาย 
เพราะผู้ชายม้งจะไม่ปักผ้า หญิงชาวม้งทุกคนจึงต้องร่ำเรียนวิชาปักผ้าจากผู้เป็นมารดาของตนตั้งแต่
อายุยังไม่ถึงสิบปี  ศิลปะลวดลายบนผืนผ้าชนเผ่าม้ง มีทั้งการปัก การเย็บ และการเขียนเทียน ผ้า
ปักม้งส่วนใหญ่เป็นผ้าฝ้ายทอมือ และผ้าใยกัญชง  

2.2.2.1 กระบวนการผลิตผ้าปักม้ง มีหลากหลายวิธี คือ 1. การปักด้ายหรือไหม  
(Embroidery) 2. การปะสอย (Applique) 3. วิธีแบบผสม (Mixed technique) (ทองเจือ, 2558) 

1) การปักด้ายหรือไหม (Embroidery) คือการนำด้ายหรือไหมมาปักลงบน 
ผ้าด้วยเทคนิคการปักต่าง ๆ เพื่อให้เกิดลวดลายบนผ้า มีเทคนิคการปัก ดังนี้ 

 

 
             ภาพ 2.1 การปักด้วยด้ายหรือไหม 
 
    (1.1) การปักด้ายหรือไหม (Embroidery) มีเทคนิคการปักดังนี้ 

แบบท่ี 1 เทคนิคการปักแบบลายสอง ป็นการปักแบบเส้น คือ ปักให้ฝีเข็มสม่ำเสมอเป็นเส้นตรง โดย
การสอดเข็มแทงลง ด้านบนของผ้า ลอดเส้นฝ้าย 4 เส้น แล้วทแยงเข็มข้ามเส้นฝ้ายข้ึนมาด้านบน แล้ว
ดึงปลายเข็มขึ้นมา จากนนั้นปักถอยหลังมา 2 เส้น ปักเข็มลงทแยงฝ้าย 4 เส้น แล้วจึงถอยหลังอีก 2
เส้น ทำแบบนี้ต่อไป เรื่อยๆ จนได้ความยาวที่ต้องการหรือว่าสิ้นสุดลายที่ต้องการ การปักแบบนี้ส่วน
ใหญ่ใช้ในการค่ันลาย หรือการเริ่มต้นลายใหม่บนผืนผ้าท่ีปัก ด้านหน้าและด้านหลังไม่เหมือนกัน 
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ภาพ 2.2 เทคนิคการปักแบบลาย 2 

 
(1.2) แบบท่ี 2 เทคนิคการปักแบบลายขัด  เป็นลกัษณะเดียวกับ 

ลายขัดหรือลายทอ โดยการสอดเข็มข้ึนลงทำเป็นลายต่างๆ ส่วนใหญ่ทำแนวตั้ง  แต่ต้องปักหลายๆ
แถวรวมกันเป็นหนึ่งลาย มีท้ังลายแบบหยาบและแบบละเอียด ด้านหน้าและด้านหลังไม่เหมือกัน 

 
ด้านหน้า                       ด้านหลัง 
ภาพ 2.3 เทคนิคการปักแบบลายขัด 

 
   (1.3) แบบท่ี 3 เทคนิคการปักแบบลายเส้น เป็นลกัษณะคล้ายกับ
เครื่องหมายบวก โดยปัก สเี่ส้นท่ีแยกจากจุดเดียวกนั การปักจะสอดเข็มลอดเส้นฝา้ยอีก 2 เส้นท า
อย่างนีไ้ปเรื่อย ๆ ไม่ว่าจะปัก ตามแนวนอนหรือแนวตงั้ให้เป็นเครื่อง บวกเล็กๆ หลายๆ อันมา
ประกอบกันเป็นลายต่างๆ ลายปัก ด้านหน้าและด้านหลงัจะเหมือนกนั นิยมใช้สเีพียงสเีดียวในหนงึ่
ลาย 
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                       ด้านหน้า                     ด้านหลัง 

ภาพ 2.4  เทคนิดการปักแบบลายเส้น 
 
   (1.4) แบบท่ี 4  เทคนิคการปักไขว้  เป็นการปักไขว้หรือกากบาท ( Cross 
stitch ) เป็นเทคนิคท่ีนิยมปักโดยท่ัวไปมีวิธีการปักไขว้กันหลายๆ อันเพื่อเป็นให้เกิดเป็นลาย ลกัษณะ
ฝีเข็มของ ด้านหน้าและด้านหลงัไม่เหมือนกัน 

 

    ด้านหน้า                 ด้านหลัง 

ภาพ 2.5 เทคนิคการปักไขว้ 

 
2) การปะสอย (Applique) คือ การนำผ้าสีช้ินเล็กๆ มาปะลงบนผ้าเพื่อให้ 

เกิดลวดลาย นิยมปะสอยเป็นรูปเรขาคณิต ส่วนใหญ่นิยมปะสอยกับผ้าเขียนเทียน 
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ภาพ 2.6 การปะสอย (Applique) 

 
3) วิธีแบบผสม (Mixed technique) คือ การปักด้วยด้ายหรือไหมผสมกับ 

การปะสอย ให้เกิดลวดลายต่าง ๆ  
 

  
 

ภาพ 2.7 วิธีแบบผสม (Mixed technique) 
 

2.2.2.2 ลวดลายผ้าปัก การคิดแบบลวดลายนับเป็นมรดกตกทอดกันมาแต่โบราณ 
โดยแสดงถึงเอกลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ม้งเป็นท่ีสะดุดตาแก่ผู้พบเห็น เส้นด้ายปักลวดลายแต่เดิมใช้
เส้นฝ้ายย้อมสีธรรมชาติ ปัจจุบันเส้นด้ายปักย้อมด้วยสีสังเคราะห์ จะซื้อมาจากตลาดร้านขายผ้า หรือ
แหล่งจำหน่ายผลิตภัณฑ์ชาวเขา ลายผ้าปักแบ่งได้เป็น 2 กลุ่ม กลุ่มลายปักโบราณ และกลุ่มลายปัก
สมัยใหม่ โดยในอดีตจะเป็นการนำลักษณะ รูปร่างรูปทรง และสีสันตามธรรมชาติรอบตัวมาใช้ ไม่ว่า
จะเป็น ดอกไม้ ใบไม้ สัตว์ต่างๆ ตลอดจนดวงดาวบนท้องฟ้า มาปักเป็นลวดลาย ลวดลายปัก ส่วน
ลวดลายสมัยใหม่นั้นเป็นการปรับลายปัก หรือขึ้นลายใหม่ให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภค เช่น
ลายมังกร ลายดอกไม้ ลายสตัว์ต่าง  
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          ลายก้นหอย                        ลายดวงดาว                         ลายดอกไม้ 
 

                     
 ลายธรรมชาติผสมลายเรขาคณิต                                         ลายเรขาคณิต 
 

ภาพ 2.8 ลายปักโบราณ 
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ลายดอกไม้ 
 

       
            ลายมังกร                                  ลายดวงดาว                                  ลายเรขาคณิต 
 

ภาพ 2.9 ลายปักสมัยใหม่ 

 
 2.2.3 หมู่บ้านชาติพันธ์ม้งในอำเภอกัลป์ยาณิวัฒนา 

  อำเภอกัลยาณิวัฒนา ต้ังอยู่ทางทิศตะวันตกเฉียงเหนือของจังหวัดเชียงใหม่ อยู่ใกล้
เส้นทางไปอำเภอปาย  สภาพพื้นที่โดยทั่วไปเป็นป่าและภูเขาสูงชันล้อมรอบ ตั้งอยู่ในเขตป่าสงวน
แห่งชาติ สภาพป่าเป็นป่าเบญจพรรณ มีอากาศหนาวเย็นตลอดท้ังปี เป็นพื้นท่ีป่าไม้และภูเขา มีแหล่ง
ท่องเที่ยวมากมาย   เช่น ป่าสนวัดจันทร์  เป็นป่าสนที่ใหญ่ที่สุดในประเทศไทย ในช่วงฤดูหนาว
ดินแดนกลางหุบเขาแห่งนี้ จะถูกปกคลุมไปด้วยม่านหมอกและสายลมอันหนาวเย็น จุดชมวิวทะเล
หมอกในแต่ละหมู่บ้าน เป็นการท่องเท่ียวแนวอนุรักษ์  และการท่องเท่ียงเชิงวัฒนธรรม ประชากรส่วน
ใหญ่จะเป็นกลุ่มชาติพันธ์ ส่วนใหญ่ถึงร้อยละ 95 คือชาวปกาเกอะญอ ส่วนอีกร้อยละ 5 ที่เหลือ
แบ่งเป็นชาวม้ง ชาวลีซู และคนเมือง โดยประชากรในอำเภอส่วนใหญ่ทำอาชีพเกษตรกร รับจ้าง และ
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งานฝีมือ  โดยชาวม้งจะอาศัยอยู่ในตำบลแม่แดดมี 3 หมู่บ้าน ประชากรทั้งหมด 3,958 คน โดยเมื่อ
แบ่งตามช่วงอายุจะพบว่า ผู้ท่ีมีอายุ 50 ปีข้ึนไป มีจำนวน 1,521 คน คิดเป็นร้อยละ 14 ของประชากร
ทั้งตำบลแม่แดด (องค์การบริหารส่วนตำบลแม่แดด, 2561) ตำบลแม่แดดนั้นมีพื้นที่ติดกับ อำเภอ  
สะเมิง  ซึ่งเป็นเส้นทางหลักท่ีนักท่องเท่ียวจะเดินทางจากตัวเมืองเชียงใหม่เพื่อไปเท่ียวอำเภอกัลยาณิ
วัฒนา 

 
ภาพ 2.10 ป่าสนวัดจันทร์ 

ท่ีมา : ไปเท่ียวด้วยกัน, 2565 

 

สภาพท่ัวไปของท่ีระลึกชาติพันธ์ที่มีจำหน่ายในอำเภอกัลยาณิวัฒนา การจำหน่ายของท่ีระลึกส่วน
ใหญ่เป็นสินค้าพื้นถิ่นยังมีสินค้าท่ีไม่หลายหลาก สินค้าท่ีระลึก ได้แก่ สตรอเบอร์รี่ ส้ม ผัก และมีการ
จำหน่ายของท่ีระลึกประเภทผ้าปัก เส้ือผ้า ชุดชาวเขา กระเป๋า เป็นต้น และเป็นสินค้าท่ีรับมาจากใน
เมืองอีกต่อหนึ่ง 
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ภาพ 2.11 ของท่ีระลึก กลุ่มผ้าทอสีธรรมชาติ บ้านวัดจันทร์ 

                        ท่ีมา : กลุ่มผ้าทอสีธรรมชาติ บ้านวัดจันทร์, 2565 

 

 

            

  

              ภาพ 2.12 ของท่ีระลึกจากชาติพันธ์ม้ง 

              ท่ีมา :  https://web.facebook.com/ -111794880742312 
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2.3 ผู้สูงอายุ 

 
2.3.1 ความหมายผู้สูงอายุ  
พระราชบัญญัติผู้สูงอายุ พ.ศ.2546 กำหนดว่าผู้สูงอายุเริ่มเมื่ออายุเท่าใดนั้นขึ้นอยู่กับความ

แตกต่างกันในแต่ละสังคมสำหรับสังคมไทยนั้นกำหนดว่าผู้สูงอายุหมายถึงบุคคลท่ีมีสัญชาติไทยและมี
อายุต้ังแต่ 60 ปีบริบูรณ์ขึ้นไป 

ผู้สูงอายุ หมายถึง บุคคลท่ีมีอายุต้ังแต่ 60 ปีบริบูรณ์ขึ้นไป (กรมกิจการผู้สูงอายุ, 2565) 
ผู้สูงอายุ หมายถึง เป็นบุคคลท่ีมีอายุ ต้ังแต่60 ปีข้ึนไป โดยนับอายุในปีปฎิทินซึ่งเห็นเกณฑ์ท่ี

องค์การระหว่างประเทศได้ประชุมตกลงกัน เป็นมาตรฐานสากล  (บรรลุ ศิริพานิช, 2542)  
2.3.2 การแบ่งกลุ่มผู้สูงอายุ 
จากการกำหนดว่า บุคคลที่อายุ 60 ปีขึ้นไป เป็นผู้สูงอายุ (ชูศักด์ิ เวชแพทย์, 2531) และ 

ศูนย์การศึกษานอกโรงเรียนตะวันออก (2543) ได้เสนอข้อมูลขององค์การอนามัยโลก โดย อัลเฟรด เจ 

คาห์น (Professor Dr. Alfred J. Kahn) แห่งมหาวิทยาลัยโคลัมเบีย มีการแบ่งเกณฑ์ อายุตามสภาพ
ของการมีอายุเพิ่มข้ึน ในลักษณะของการแบ่งช่วงอายุท่ีเหมือนกัน คือ  

1) ผู้สูงอายุ (Elderly) มีอายุระหว่าง 60 – 74 ปี  
2) คนชรา (Old) มีอายุระหว่าง 75 – 90 ปี  
3) คนชรามาก (Very Old) มีอายุ90 ปีข้ึนไป 
ศูนย์การศึกษานอกโรงเรียนภาคตะวันออก (2543) ได้เสนอข้อมูลการแบ่งช่วง อายุผู้สูงอายุ

ของประเทศไทย ดังนี้  
1) อายุต้ังแต่ 60–69 ปี  
2) อายุต้ังแต่ 70–79 ปี  
3) อายุ 80 ปีข้ึนไป 
จากข้อมูลการจัดเกณฑ์ช่วงอายุของผู้สูงอายุท่ีนักวิชาการ องค์การ หน่วยงาน กำหนดไว้ นั้น 

สรุปได้ว่าการแบ่งช่วงอายุของผู้สูงอายุ ค่อนข้างใกล้เคียงกัน ผู้วิจัยกำหนดใช้การแบ่งช่วงอายุ แบบ
ของประเทศไทย ในการดำนินการวิจัยครั้งนี้ คือ ช่วงอายุต้ังแต่ 60 – 69 ปี 

 
2.3.3 ความต้องการของผู้สูงอายุ 

คุณภาพชีวิตผู้สูงอายุ คือ เป็นความพึงพอใจของผสูงอายุต่อการดำเนินชีวิต และโดย 
คำนึงถึงภาวะสุขภาพท้ังด้านร่างกายจิตใจ สังคม (รุ่งนภา ศรีวิชัยรัตน์, 2558) 

ปัจจัยหลักของคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุมี 8 ปัจจัย (สุทธิพงศ์ บุญผดุง, 2554) 
ปัจจัยหลัก คือ สภาพอารมณ์ที่ดี ความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล สภาพความเป็นอยู่ที่ดี การพัฒนา
ตนเองสภาพทางร่างกายท่ีดี การตัดสินใจด้วยตนเอง การรวมกลุ่มทางสังคม และสิทธิตามกฎหมาย 
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โดยทั่วไปความต้องการของผู้สูงอายุ มีดังนี ้ (บังอร ธรรมศิริ, 2549) ความต้องการด้าน
ร่างกาย  ความต้องการด้านจิตใจ  ความต้องการด้านสังคม  ความต้องการด้านเศษฐกิจ 

 
2.3.4 แผนผู้สูงอายุแห่งชาติ ฉบับที่ 2 (พ.ศ. 2545 - 2564)  

 - ยุทธศาสตร์ ประกอบด้วย 5 ประเด็นยุทธศาสตร์ ดังนี้  
 1) ยุทธศาสตร์ที่ 1 ยุทธศาสตร์ด้านการเตรียมความพร้อมของประชากร เพื่อวัยสูงอายุที่มี
คุณภาพ ประกอบด้วย 3 มาตรการ ได้แก่ (1) มาตรการหลักประกันด้านรายได้ เพื่อวัยสูงอายุ (2) 
มาตรการการให้การศึกษาและการเรียนรู้ตลอดชีวิต และ (3) มาตรการ การปลุกจิตสำนึกให้คนใน
สังคมตระหนักถึงคุณค่าและศักดิ์ศรีของผู้สูงอายุ 
  2) ยุทธศาสตร์ที ่ 2 ยุทธศาสตร์ด้านการส่งเสริมและพัฒนาผู ้สูงอายุ ประกอบด้วย 6 
มาตรการ ได้แก่ (1) มาตรการส่งเสริมสุขภาพป้องกันการเจ็บป่วย และดูแล ตนเองเบื้องต้น (2) 
มาตรการส่งเสริมการรวมกลุ่มและสร้างความเข้มแข็งขององค์กรผู้สูงอายุ (3) มาตรการส่งเสริมด้าน
การทำงานและการหารายได้ของผู้สูงอายุ (4) มาตรการสนับสนุน ผู้สูงอายุท่ีมีศักยภาพ (5) มาตรการ
ส่งเสริมสนับสนุนสื่อทุกประเภทให้มีรายการเพื่อผู้สูงอายุ และสนับสนุนให้ผู้สูงอายุได้รับความรู้และ
สามารถเข้าถึงข่าวสารและสื่อ และ (6) มาตรการส่งเสริม และสนับสนุนให้ผู้สูงอายุมีที่อยู่อาศัยและ
สภาพแวดล้อมท่ีเหมาะสม  
 3) ยุทธศาสตร์ท่ี 3 ยุทธศาสตร์ด้านระบบคุ้มครองทางสังคมสำหรับผู้สูงอายุ ประกอบด้วย 4 
มาตรการ ได้แก่ (1) มาตรการคุ้มครองด้านรายได้ (2) มาตรการหลักประกัน ด้านสุขภาพ (3) 
มาตรการด้านครอบครัว ผู้ดูแล และการคุ้มครอง และ (4) มาตรการระบบบริการ และเครือข่ายการ
เกื้อหนุน 
  4) ยุทธศาสตร์ท่ี 4 ยุทธศาสตร์ด้านการบริหารจัดการเพื่อการพัฒนางานด้าน ผู้สูงอายุอย่าง
บูรณาการระดับชาติ และการพัฒนาบุคลากรด้านผู้สูงอายุ ประกอบด้วย 2 มาตรการ ได้แก่ (1) 
มาตรการการบริหารจัดการเพื่อการพัฒนางานด้านผู้สูงอายุอย่างบูรณาการระดับชาติ และ (2) 
มาตรการส่งเสริมและสนับสนุนการพัฒนาบุคลากรด้านผู้สูงอายุ  
 5) ยุทธศาสตร์ท่ี 5 ยุทธศาสตร์ด้านการประมวล พัฒนา และเผยแพร่ องค์ความรู้ด้านผู้สูงอายุ
และการติดตามประเมินผลการดำเนินการตามแผนผู้สูงอายุแห่งชาติ ประกอบด้วย 3 มาตรการ ได้แก่ 
(1) มาตรการสนับสนุนและส่งเสริมการวิจัย และพัฒนาองค์ ความรู้ด้านผู้สูงอายุสำหรับการกำหนด
นโยบาย และการพัฒนาการบริการหรือการดำเนินการ ท่ีเป็นประโยชน์แก่ผู้สูงอายุ (2) มาตรการ
ดำเนินการให้มีการติดตามประเมินผลการดำเนินงาน ตามแผนผู้สูงอายุแห่งชาติท่ีมีมาตรฐานอย่าง
ต่อเนื่อง และ (3) มาตรการพัฒนาระบบข้อมูล ทางด้านผู้สูงอายุให้ถูกต้องและทันสมัย โดยมีระบบ
ฐานข้อมูลท่ีสำคัญด้านผู้สูงอายุท่ีง่ายต่อการ เข้าถึงและสืบค้น 
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2.4 นวัตกรรม 
กิดานันท์ มลิทอง, (2540) ได้ให้ความหมายว่า วัตกรรม หมายถึง เป็นแนวความคิด การ

ปฏิบัติ หรือส่ิงประดิษฐ์ใหม่ ๆ ท่ียังไม่เคยมีใช้มาก่อนหรือเป็นการพัฒนาดัดแปลงจากของเดิมท่ีมีอยู่
แล้วให้ทันสมัยและใช้ได้ผลดียิ ่งขึ ้น เมื ่อนำนวัตกรรมมาใช้จะช่วยให้การทำงานนั ้นได้ผลดีมี
ประสิทธิภาพและประสิทธิผลสูงกว่าเดิม ท้ังยังช่วยประหยัดเวลาและแรงงานได้ด้วย  

สำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ, (2549) ได้ให้ความหมายว่า นวัตกรรม หมายถึง ส่ิงใหม่ท่ีเกิด
จากการใช้ความรู้และความคิดสร้างสรรค์ท่ีมีประโยชน์ต่อเศรษฐกิจและสังคม”  

รูปแบบของนวัตกรรมสำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (2555:3-4) ได้จำแนกนวัตกรรมตาม
วัตถุประสงค์ของการนำไปใช้ เป็น 3 รูปแบบ ดังนี้  

(1) นวัตกรรมผลิตภัณฑ์ (Product Innovation) เป็นนวัตกรรมในรูปแบบที่เห็น ได้อย่าง
ชัดเจน เช่น สินค้า หรือผลิตภัณฑ์ท่ีถูกผลิตขึ้นในเชิงพาณิชย์ท่ีได้ปรับปรุงให้ดีขึ้น หรือเป็นส่ิง ใหม่ใน
ตลาดนวัตกรรม อาจจะเป็นของใหม่ต่อโลก ต่อประเทศ ต่อองค์การ ซึ่งไม่เคยมีในตลาดมาก่อนรวมถึง
สินค้าหรือผลิตภัณฑ์เดิมท่ีพัฒนาให้มีความโดดเด่น แตกต่างไปจากสินค้าอื่นท่ีมีอยู่ในตลาด นวัตกรรม
ผลิตภัณฑ์เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีจับต้องได้ (Tangible Product)      

(2) นวัตกรรมบริการ (Service Innovation) เป็นนวัตกรรมที่ไม่สามารถมองเห็น ได้อย่าง
ชัดเจน ส่วนใหญ่มักอยู่ในรูปแบบวิธีการใหม่ในการให้บริการแก่ลูกค้าหรือผู้บริโภค เช่น การนำ
เทคโนโลยีสารสนเทศ และอินเทอร์เน็ตมาสรรค์สร้างเป็นนวัตกรรมบริการใหม่ ๆ อาจได้แก่ การซื้อ/
ขาย สินค้าผ่านการประมูลทางเว็บไซต์ เว็บไซต์เครือข่ายทางสังคม Facebook ของมาร์คซัคเคอร์
เบอร์ก แพ็คเกจทัวร์อนุรักษ์ธรรมชาติ ระบบบริการ Tele-Banking การให้บริการอินเทอร์เน็ต การ
ให้บริการ ท่ีปรึกษาเฉพาะด้าน เป็นต้น     

(3) นวัตกรรมกระบวนการ (Process Innovation) เป็นนวัตกรรมที่ไม่สามารถ มองเห็นได้
อย่างชัดเจน เป็นการเปลี่ยนแนวทางกระบวนการ หรือ วิธีการในรูปแบบที่แตกต่างไปจากเดิม  
นวัตกรรมกระบวนการจะช่วยเพิ่มประสิทธิภาพและสมรรถนะของการจัดการองค์การให้สูงขึ้น 

องค์ประกอบของนวัตกรรม องค์ประกอบของนวตักรรมมีอยู่  3 ประการ (จันทร์ฉาย
, 2553) คือ 
    1. ความใหม่ (Newness) ส่ิงท่ีจะได้รับการยอมรับว่า มีคุณลักษณะเป็นนวัตกรรมได้นั้นจะต้องมกี็
คือ ความใหม่ หมายถึง เป็นส่ิงใหม่ท่ีถูกพัฒนาขึ้น ซึ่งอาจจะมีลักษณะเป็นตัวผลิตภัณฑ์บริการ หรือ
กระบวนการ โดยจะเป็นการปรับปรุงจากของเดิมหรือพัฒนาขึ้นใหม่เลยก็ได้ 
    2. การใช้ความรู้และความคิดสร้างสรรค์ (Knowledge and Creativity Idea) หมายความว่า ส่ิง
ที่จะถือเป็นนวัตกรรมได้นั้นจะต้องเกิดจากการใช้ความรู้และความคิดสร้างสรรค์เป็นฐานของการ
พัฒนาให้เกิดข้ึนใหม่ ไม่ใช่เกิดจากการลอกเลียนแบบการทำซ้ำ เป็นต้น 
    3. ประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจ (Economic Benefits) และสังคม (Social) ก็คือ การให้ประโยชน์ใน
เชิงเศรษฐกิจ หรือการสร้างความสำเร็จในเชิงพาณิชย์ กล่าวคือ นวัตกรรม จะต้องสามารถทำให้เกิด
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มูลค่าเพิ่มขึ ้นได้จากการพัฒนาสิ่งใหม่นั้นๆ ซึ่งผลประโยชน์ที ่จะเกิดขึ้นสามารถวัดได้เป็นตัวเงิน
โดยตรง และในเชิงสังคมเป็นการสร้างคุณค่า ซึ่งไม่สามารถวัดเป็นตัวเงินได้  

2.5 เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
จง บุญประชา, (2553) ศึกษาวิจัยเรื่อง แนวทางการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน

ประเภทของท่ีระลึก มีวัตถุประสงค์ในการวิจัยดังนี้ 1) เพื่อเสนอแนะแนวทางการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทของท่ีระลึก เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์และส่งเสริมการขาย 2) เพื่อพัฒนาและ
ปรับปรุงกระบวนการคิด การออกแบบและการผลิต ผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทของท่ีระลึก เพื่อเพิ่มขีด
ความสามารถและศักยภาพในการแข่งขันทางการตลาดของชุมชนท้องถิ่น ผลการวิจัยพบว่า จุดแข็ง
ของผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทของท่ีระลึก คือ 1. มีรูปแบบสินค้าท่ีสวยงาม 2. การผลิตมีคุณภาพดี 3. 
ราคาไม่แพงเหมาะสมกับคุณภาพ จุดอ่อนของผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทของที่ระลึก คือ 1. รูปแบบ
สินค้าซ้ำ ๆ ไม่มีความแปลกใหม่ในตัวผลิตภัณฑ์ 2. วัสดุท่ีใช้คุณภาพไม่ค่อยดี ไม่คงทน เสียหายง่าย 3. 
ราคาแพง เมื่อเทียบกับสินค้าประเภทอื่น โอกาสในการพัฒนาสินค้าของท่ีระลึก คือ 1. รูปแบบสินค้า 
ความแปลกใหม่ ทันสมัย 2. ความสวยงามของสินค้า 3. การประชาสัมพันธ์ที่ดี อุปสรรคในการพัฒนา
สินค้าท่ีระลึก คือ 1. คุณภาพสินค้าไม่ได้มาตรฐาน ไม่มีความคงทน เสียหายง่าย 2. รูปแบบของสินค้า 
ไม่มีความหลากหลาย สินค้ารูปแบบซ้ำกัน 3. สภาพเศรษฐกิจและการเมืองในปัจจุบัน 

ดารณี พลอยจ่ัน, (2559) ศึกษาวิจัยเรื่อง ทุนทางวัฒนธรรมของชาวเขาเผ่าม้งกับกลยุทธ์ส่งเสริม
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์   มีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์ทุนทาง วัฒนธรรมของชาวเขาเผ่าม้งท่ี
สามารถเป็นกลยุทธ์ส่งเสริม การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ โดยเป็นการศึกษาด้วยกระบวน การการวิจัย
เชิงคุณภาพ เก็บรวบรวมข้อมูลจากแหล่งข้อมูล ทุติยภูมิ และวิเคราะห์ข้อมูลตามหลักการตีความโดย
นำ ความรู้จากทฤษฎี วรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับ ทุนทางวัฒนธรรมทั้งที ่เป็นทุนทาง
วัฒนธรรมท่ีจับต้องได้ และจับต้องไม่ได้ ทฤษฎี วรรณกรรมและงานวิจัยท่ี เกี่ยวข้องกับการท่องเท่ียว
เชิงสร้างสรรค์ และวัฒนธรรม ของชาวเขาเผ่าม้งมาพิจารณาเพื่อวิเคราะห์และแยก ประเด็นท่ีสามารถ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้ ผลการวิจัยพบว่า ทุนทางวัฒนธรรมอันเป็นเอกลักษณ์ทาง 
ชาติพันธุ์ที่น่าสนใจของชาวเขาเผ่าม้งที่สามารถส่งเสริม  การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้เด่นชัดแบ่ง
ออกเป็น 3 กลุ ่มได้แก่ การแต่งกาย ภาษา และประเพณีและ วัฒนธรรมของชาวเขาเผ ่าม้ง 
ข้อเสนอแนะคือ หน่วยงาน ที่เกี่ยวข้องด้านการท่องเที่ยวควรใช้กลยุทธ์การพัฒนา องค์ความรู้ของ
ชาวม้งเพื่อให้มีความรู้ด้านการจัดการการ ท่องเที่ยว และกลยุทธ์ส่งเสริมการตลาดเพื่อกระตุ ้นให้ 
นักท่องเท่ียวมีความต้องการท่ีจะสัมผัสกับประสบการณ์ การท่องเท่ียวสร้างสรรค์ในชุมชนของชาวเขา
เผ่าม้ง นอกจากนั้นควรวางแผนจัดโปรแกรมการท่องเที่ยวเชิง สร้างสรรค์ทั้งในระยะสั้นแบบไปกลับ 
และแบบค้างคืน 
 อรุณวรรณ ต้ังจันทร และ นิรัช สุดสังข์, (2554)  ศึกษาวิจัยเรื่องการออกแบบผลิตภัณฑ์ของ
ฝากของที ่ระลึกจากผ้าปักชาวเขาเผ่าม้งตำบลเข็กน้อย อำเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์  มี
วัตถุประสงค์เพื่อ 1.) ศึกษาสภาพท่ัวไปของผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง ตำบลเข็กน้อย อำเภอเขาค้อ จังหวัด
เพชรบูรณ์ 2.) ศึกษาสภาพทั่วไปของผลิตภัณฑ์ของฝากและของที่ระลึก 3.) เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ 
ของฝากและของที่ระลึกจากผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง ตำบลเข็กน้อย อำเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ 4.) 
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เพื่อประเมินความพึงพอใจ ของกลุ่มตัวอย่างท่ีมีต่อการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์  มีวิธีการดำเนินการ
วิจัยดังนี้ ขั้นตอนท่ี 1 ศึกษาข้อมูลเอกสาร เว็บไซต์ เพื่อความรู้พื้นฐาน สร้างแนวความคิดและกำหนด
กรอบการศึกษาข้อมูล สภาพทั่วไปของผลิตภัณฑ์ของฝากของที่ระลึกจากผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง ตำบล
เข็กน้อย อำเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ ขั้นตอนท่ี 2 ลงพื้นท่ีเพื่อเก็บข้อมูลภาคสนาม ภายใต้กรอบ
แนวความคิดจากการศึกษาเอกสารเว็บไซต์และสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ โดยเข้าสู่พื้นที่แหล่งผลิตภัณฑ์ 
ที่กลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่ให้ความสนใจ รวมไปถึงแหล่งการจัดจำหน่าย ขั้นตอนที่ 3 วิเคราะห์ข้อมูล
จากการศึกษาเอกสารเว็บไซต์ สัมภาษณ์ผู ้เชี ่ยวชาญ และข้อมูลจากการลงพื้นที ่ เพื ่อกำหนด
แนวความคิดในกาออกแบบผลิตภัณฑ์ ขั้นตอนที่ 4 กระบวนการออกแบบและสร้างสรรค์ ภายใต้
กรอบแนวความคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง จากการกำหนดในเบื้องต้น มา
ออกแบบและสร้างผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์ ขั้นตอนที่ 5 สรุปประเมินผล อภิปราย นำเสนอ
ผลงาน แนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ของฝากของที่ระลึกจากผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง ตำบลเข็กน้อย 
อำเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์  ผลจากการวิจัยผู้วิจัยคาดหวังว่าการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
ในครั้งนี้จะสามารถส่งเสริมภาพลักษณ์ให้แก่ผลิตภัณฑ์ของฝากและของที่ระลึกจากผ้าปักชาวเขา
เผ่าม้ง ตำบลเข็กน้อย อำเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ได้มากขึ้น 

สุธิษา ศรพรหม และคณะ, (2559)  ศึกษาวิจัยเรื่อง การศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้า
ปักอัตลักษณ์ชาติพันธุ์ม้ง มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธุ์ม้ง เพื่อออกแบบ
ผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธุ ์ม้ง และเพื่อประเมินความพึงพอใจของผู ้สนใจ ที่มีต่อ
ผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธุ์ม้ง มีการเก็บรวบรวมข้อมูล จากการสอบถามด้านอัตลักษณ์
ของผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธุ ์ม้ง นําข้อมูลที่ได้มาสรุปและวิเคราะห์ข้อมูล เพื่อสร้างแบบจําลอง
ผลิตภัณฑ์ให้ผู้เชี่ยวชาญ 5 ท่าน ตรวจสอบและประเมินผลการออกแบบ จากนั้นนําข้อเสนอแนะมา
พัฒนาสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์สําหรับใช้ในการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มผู้ผลิตจํานวน 32 คน 
และกลุ่มผู้ที่สนใจ จํานวน 214 คน โดยนําข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ข้อมูลด้วย ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ยเลข
คณิต และ ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ผลการวิจัยพบว่า (1) ด้านอัตลักษณ์ของผ้าปักกลุ่มชาติพันธุ์ม้งพบ
ว่า สิ่งที่สามารถแสดงถึงอัตลักษณ์ของผ้าปักกลุ่มชาติพันธุ์ม้งได้แก่ เนื้อผ้าใยกัญชง การเขียนเทียน 
และลายปัก โดยท่ีกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง ได้ทอใช้กันเองในชุมชนและได้ถ่ายทอดสู่คนรุ่นหลังต่อไป (2) ด้าน
การออกแบบ พบว่า ความเหมาะสมของผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธุ์ม้ง รูปแบบท่ี 3 ด้าน
ประโยชน์ใช้สอย มีค่าเฉล่ีย 4.53 ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.53 (3) ด้านความพึงพอใจของกลุ่มผู้ผลิต
ผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ม้งอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 3.76 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
0.74 ความพึงพอใจของผู้ท่ีสนใจ อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉล่ีย 3.87 ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.70 

ดวงพร กิจอาทรและคณะ, (2560) ศึกษาวิจัยเรื ่อง การพัฒนากลุ่มอาชีพผู้สูงอายุของ
องค์การบริหารส่วนตำบลมะเกลือใหม่ อำเภอสูงเนิน จังหวัดนครราชสีมา มีวัตถุประสงค์ เพื่อศึกษา
ข้อมูลพื้นฐาน ศักยภาพ และ ความต้องการการพัฒนากลุ่มอาชีพของผู้สูงอายุ การจัดตั้งและ
ดำเนินงานกลุ่มอาชีพของผู้สูงอายุ กลุ่มเป้าหมาย ประกอบด้วย สมาชิกชมรมผู้สูงอายุ ผู้บริหารและ
เจ้าหน้าที่องค์การบริหารส่วนตำบล (อบต.) มะเกลือใหม่ เก็บ รวบรวมข้อมูลด้วยแบบสอบถาม การ
สัมภาษณ์เชิงลึก การสนทนากลุ่ม การระดมสมองและสรุปบทเรียน วิเคราะห์ ข้อมูลด้วยการสรุป
อุปนัยและสถิติเชิงพรรณนา ตรวจสอบความถูกต้องด้วยการตรวจสอบแบบสามเส้า ผลการวิจัย 
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พบว่า ระยะก่อนปฏิบัติการ ผลการสำรวจความพร้อมของพื้นท่ี ชุมชน และกลุ่มผู้สูงอายุมีศักยภาพใน
การพัฒนา จัดตั้งกลุ่มอาชีพ มีความเหมาะสมในด้านความพร้อมของทรัพยากรในพื้นที่ ทักษะด้าน
การผลิต/ภูมิปัญญาท้องถิ ่น การส่งเสริมและสนับสนุนของเจ้าหน้าที่และผู้บริหารอบต. ระยะ
ปฏิบัติการ ดำเนินการประชุมระดมสมองร่วมกัน ดำเนินการจัดตั ้งกลุ ่มอาชีพผู ้สูงอายุและ
คณะกรรมการและดำเนินการผลิตยาหม่องและพิมเสนน้ำ โดยร่วมกัน แสวงหาความรู้และอบรมเชิง
ปฏิบัติการสมาชิกท่ีสนใจ มีคณะนักวิจัยช่วยพัฒนาตราสัญลักษณ์ ฉลากและบรรจุภัณฑ์ จนสามารถ
ดำเนินการได้เองท้ังหมด จัดทำระเบียบข้อบังคับการบริหารจัดการและการวางแผนการดำเนินงานเชิง
ธุรกิจของกลุ่มเองโดยมีอบต.เป็นผู้ให้การสนับสนุนในระดับพื้นท่ี ระยะติดตามและประเมินผล พบว่า 
การผลิต และการจัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์ในเชิงธุรกิจประสบความสำเร็จ ทำให้เกิดการผลิตได้อย่าง
ต่อเนื่อง คณะกรรมการก่อตั้งมีความพร้อม และพึงพอใจในผลการดำเนินงาน เกิดการเรียนรู้ในการ
ดำเนินกิจกรรมทางการผลิต การตลาด การเงินการบัญชีและการบริหารจัดการกลุ่มได้เองทั้งหมด 
ปัจจัยแห่งความสำเร็จของการวิจัยมาจากการร่วมเรียนรู้และปฏิบัติการร่วมของผู้สูงอายุกับนักวิจัย
และอบต.ตลอดกระบวนการวิจัย 

สุธิดา ดงแสนสุข และชูศักดิ์ เครือสุวรรณ, (2560) ศึกษาวิจัยเรื่องการออกแบบผลิตภัณฑ์
ของตกแต่งบ้านจากเศษวัสดุไม้เพื่อสร้างรายได้ให้กลุ่มผู้สูงอายุ จังหวัดสุโขทัย โดยมีแนวคิดในการ
เพิ่มมูลค่าสินค้าจากเศษวัสดุไม้เหลือใช้ จากการทำงานของกลุ่มสหกรณ์ไม้ในจังหวัดสุโขทัย ช่วยลด
การใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างสิ้นเปลือง ส่งเสริมให้เกิดการสร้างงานเพิ่มรายได้ในครัวเรือน และ
ส่งเสริมให้เกิดความยั่นยืนของวัฒนธรรม มีวัตถุประสงค์ เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจาก
เศษวัสดุของกลุ่มหัตถกรรมผลิตภัณฑ์ไม้ ที่มีความสอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มผู้สูงอายุใน
ชุมชนตำบลบ้านกล้วยและตำบลบ้านขวาง อำเภอเมือง จังหวัดสุโขทัย จากการศึกษาข้อมูลในเบื้อง
ตันเกี่ยวกับรูปแบบที่มีความเป็นไปได้ในการสร้างมูลราคาเพิ่มให้กับเศษวัสดุได้แก่ กรอบรูป โคมไฟ 
ภาพประดับผนังคำมงคล กล่องอเนกประสงค์ และงานปั้นจิ๋ว แล้วนำมาสร้างภาพจำลองเพื่อใช้เป็น
เครื่องมือในการวิจัยร่วมกับแบบประเมินความต้องการนำเศษวัสดุไม้มาใช้ทำของตกแต่งบ้าน โดยมี
กลุ่มตัวอย่างเป็นผู้สูงอายุจากกลุ่มสหกรณ์ต่างๆ ในอำเภอเมือง จังหวัดสุโขทัย จำนวน 20 คน นำมา
หาค่าเฉลี่ยความต้องการต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ แล้วนำรูปแบบจากการประเมินที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุดให้
ผู้เช่ียวชาญประเมินผลงานการออกแบบในด้านประโยชน์ใช้สอย ด้านความสวยมาก และด้านกรรมวิธี
การผลิต 

ผลการศึกษาพบว่ารูปแบบผลิตภัณฑ์ภาพประดับผนังคำมงคลได้รับความนิยมมากท่ีสุด และ
ผู้เช่ียวชาญได้ประเมินผลว่ามีความเหมาะสมกับการใช้งาน มีสีสันท่ีสวยงาม มีความประณีตเรียบร้อย 
วัตถุดิบหาได้ในท้องถิ่น ขั้นตอนในการผลิตไม่ซับซ้อนและมีความเหมาะสมกับทักษะผู้สูงอายุ 
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บทที่ 4 

 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 

 วิจัยเรื่อง การพัฒนาต้นแบบสินค้าที่ระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ ์ม้ง เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิต
ผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อพัฒนาต้นแบบสินค้าที่ระลึก
จากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ 2) เพื่อพัฒนานวัตกรรมกระบวนการ
เพิ่มทักษะแก่ผู้สูงอายุช่วยลดระยะเวลาในการปักผ้า 3) เพื่อศึกษาความพึงพอใจท่ีมีต่อต้นแบบสินค้า
ที่ระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง อำเภอกัลยาณิ  วัฒนาจังหวัดเชียงใหม่ โดยใช้กลุ่มตัวอย่าง 200 คน 
นําเสนอผลการวิจัยและแปลความหมายตามลําดับ ดังนี้ 
 
4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 
 4.1.1 ตอนที่ 1 สถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถาม    วิเคราะห์ข้อมูลโดยการหาค่าร้อย
ละ ได้ผลการวิเคราะห์ ดังนี ้ 
 
ตาราง 4.1  เพศของผู้ตอบแบบสอบถาม 

เพศ จำนวน (คน) ร้อยละ 
ชาย 73 36.5 
หญิง 127 63.5 
รวม 200 100 

 จากตาราง 4.1 พบว่าผู้ตอบแบบสอบส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จำนวน 127 คน คิดเป็นร้อยละ 
63.5 รองลงมาคือเพศชาย จำนวน 73 คน คิดเป็นร้อยละ 36.5 
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ตาราง 4.2  อายุของผู้ตอบแบบสอบถาม 
อาย ุ จำนวน (คน) ร้อยละ 

15-20 ปี 6 3 
21-25 ปี 35 17.5 
26-30 ปี 67 33.5 
31-40 ปี 49 24.5 
41-45 ปี 27 13.5 
46-50 ปี 5 2.5 
50-55 ปี 6 3 
56 ปี ขึ้นไป 5 2.5 
รวม 200  100 

 จากตาราง 4.2 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 26-30 ปี จำนวน 67 คน 
คิดเป็นร้อยละ 33.5 รองลงมาคือ ผู้ท่ีมีอายุระหว่าง 31-40 ปี จำนวน 49 คน คิดเป็นร้อยละ 24.5 ผู้

ท่ีมีอายุระหว่าง 21-25 ปี จำนวน 35 คน คิดเป็นร้อยละ 17.5 ผู้ท่ีมีอายุระหว่าง 41-45 ปี จำนวน 27

คน คิดเป็นร้อยละ 13.5 ผู้ท่ีมีอายุระหว่าง 15-20 ปี จำนวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 3 ผู้ท่ีมีอายุระหว่าง 

46-50 ปี จำนวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 3 และผู้ท่ีมีอายุระหว่าง 50-55 ปี จำนวน 5 คน คิดเป็นร้อย

ละ 2.5  ผู้ท่ีมีอายุระหว่าง 56 ปีข้ึนไป จำนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 2.5 

 
ตาราง 4.3  สถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถาม 

สถานภาพ จำนวน (คน) ร้อยละ 
โสด  70 35 

สมรส 112 56 

หย่าร้าง 15 7.5 

หม้าย 3 1.5 
รวม 200 100 

 จากตาราง 4.3 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีสถานภาพ สมรส จำนวน 112 คน คิด
เป็นร้อยละ 56 รองลงมา คือ สถานภาพโสด จำนวน 70 คน คิดเป็นร้อยละ 35 สถานภาพหย่าร้าง 
จำนวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 7.5 และ สถานภาพหม้าย จำนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 1.5  
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ตาราง 4.4  ระดับการศึกษาของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ระดับการศึกษา จำนวน (คน) ร้อยละ 

ต่ำกว่าปริญญาตรี  51 25.5 

ปริญญาตร ี 120 60 

ปริญญาโทขึ้นไป 29 14.5 
รวม 200 100 

 จากตาราง 4.4 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี จำนวน 120 คิด
เป็นร้อยละ 60 รองลงมา คือ มีระดับการศึกษาต่ำกว่าปริญญาตรี จำนวน 51 คน คิดเป็นร้อยละ 25.5 
และการศึกษาระดับปริญญาโทขึ้นไป จำนวน 29 คน คิดเป็นร้อยละ 14.5 
 
ตาราง 4.5  อาชีพของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ระดับการศึกษา จำนวน (คน) ร้อยละ 
เกษตรกร  25 12.5 

ค้าขาย 49 24.5 

พนักงานท่ัวไป 62 31 

นักเรียน/นักศึกษา 43 21.5 

อื่นๆ (โปรดระบุ) 21 10.5 
รวม 200 100 

 จากตาราง 4.5 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ประกอบอาชีพ พนักงานท่ัวไป จำนวน 
62 คน คิดเป็นร้อยละ 31 รองลงมาประกอบอาชีพค้าขาย จำนวน 49 คน คิดเป็นร้อยละ 24.5 เป็น

นักเรียน/นักศึกษา จำนวน 43 คน คิดเป็นร้อยละ 21.5 ประกอบอาชีพเกษตรกร 25 คน คิดเป็นร้อย

ละ 12.5 และประกอบอาชีพอื่น ๆ เช่น ข้าราชการ เจ้าของธุรกิจ จำนวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 10.5 

 
ตาราง 4.6  รายได้ปัจจุบันต่อเดือนของผู้ตอบแบบสอบถาม 

รายได้ปัจจุบันต่อเดือน จำนวน (คน) ร้อยละ 
ต่ำกว่า 10,000 บาท 23 11.5 
10,001 -15,000 บาท 47 23.5 
15,001–20,000 บาท           71 35.5 
20,001–25,000 บาท 27 13.5 
25,001–30,000 บาท           21 10.5 
30,001 บาทขึ้นไป 11 5.5 

รวม 200 100 
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 จากตาราง 4.6 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีรายได้ต่อเดือนอยู่ท่ี 15,001–20,000 
บาท จำนวน 71 คน คิดเป็นร้อยละ 35.5 รองลงมา คือ ผู้ท่ีมีรายได้ต่อเดือน 10,001 -15,000 บาท 

จำนวน 47 คน คิดเป็นร้อยละ 23.5 ผู้ที่มีรายได้ต่อเดือน 20,001–25,000 บาท จำนวน 27 คน คิด

เป็นร้อยละ 13.5 ผู้ท่ีมีรายได้ต่อเดือนต่ำกว่า 10,000 บาท จำนวน 23 คน คิดเป็นร้อยละ 11.5  

ผู้ท่ีมีรายได้ต่อเดือน 25,001–30,000 บาท จำนวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 10.5 และผู้ท่ีมีรายได้ต่อ

เดือน 30,001 บาทขึ้นไป จำนวน 11 คิดเป็นร้อยละ 5.5 

 
ตาราง 4.7  ภูมิลำเนาของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ภูมิลำเนา จำนวน (คน) ร้อยละ 
เชียงใหม่ 89 44.5 

อื่น ๆ (โปรดระบุ) 111 55.5 
รวม 200 100 

 จากตาราง 4.7 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีภูมิลำเนาอยู่ต่างจังหวัด จำนวน 111 
คน คิดเป็นร้อยละ 55.5 (โดยมีรายละเอียดดังนี้ กรุงเทพ 27 คน ระยอง 15 คน ชลบุรี 15 คน 

นครปฐม 12 คน กระบี ่8 คน สกลนคร 8 คน ยโสธร 8 คน พิจิตร 6 คน) และลองลงมา คือ มี

ภูมิลำเนาอยูท่ีจังหวัดเชียงใหม่ จำนวน 89 คน คิดเป็นร้อยละ 44.5 

 

 4.1.2 ตอนที่ 2 ข้อมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการซ้ือของที่ระลึก วิเคราะห์ข้อมูลโดยการหาค่า
ร้อยละ ได้ผลการวิเคราะห์ ดังนี้ 

ตาราง 4.8 ท่านรู้จักอำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ จากช่องทางใด 

ท่านรู้จักอำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ 
จากช่องทางใด 

จำนวน (คน) ร้อยละ 

ส่ือสังคมออนไลน์ (Social Network)  178 89 
วิทยุ โทรทัศน์ 14 7 
แผ่นพับ โฆษณา 8  4 
อื่นๆ................................ 0   

รวม 200 100 
 จากตาราง 4.8 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่รู้จักอำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัด
เชียงใหม่ จากช่องทางส่ือสังคมออนไลน์ (Social Network) จำนวน 178 คน คิดเป็นร้อยละ 89 
รองลงมา คือ รู้จักผ่านช่องทาง วิทยุ โทรทัศน์ จำนวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 7 และรู้จักผ่านแผ่นพับ 
โฆษณา จำนวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 4  
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ตาราง 4.9 ท่านเคยใช้เคยซื้อสินค้าจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง หรือไม ่

ท่านเคยใช้เคยซ้ือสนิค้าจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง 
หรือไม่ 

จำนวน (คน) ร้อยละ 

เคยซื้อ (ถ้าท่านเคยซื้อให้ตอบคำถามดังต่อไปนี้) 163 81.5 
     ซื้อเป็นของฝาก 76 46.6 
     ซื้อเป็นของท่ีระลึก 87 53.4 

ไม่เคยซื้อ 37 18.5 
รวม 200 100 

 จากตาราง 4.9 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เคยซื้อเคยใช้สินค้าจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง 
จำนวน 163 คน คิดเป็นร้อยละ 81.5 โดยส่วนใหญ่ซื้อเป็นของท่ีระลึก จำนวน 87 คน คิดเป็นร้อยละ
53.4 ซื้อเป็นของฝาก จำนวน 76 คน คิดเป็นร้อยละ 46.6 และไม่เคยซื้อเคยใช้สินค้าจากผ้าปักชาติ
พันธุ์ม้ง จำนวน 37 คน คิดเป็นร้อยละ 18.5 

 

ตาราง 4.10 ท่านจะแนะนำต่อให้บุคคลอื่นมาเท่ียวอำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ 

ท่านจะแนะนำต่อให้บุคคลอื่นมาเที่ยวอำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัด
เชียงใหม่ 

จำนวน 
(คน) 

ร้อยละ 

แนะนำ 200 100 
ไม่แนะนำ   

รวม 200 100 
 จากตาราง 4.10 พบว่านักท่องเท่ียวที่เดินทางมาเท่ียวอำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ 
ส่วนใหญ่จะแนะนำให้บุคคลอื่นมาเท่ียว จำนวน 200 คน คิดเป็นร้อยละ 100 

 

ตาราง 4.11 ท่านคิดว่าต้นแบบของท่ีระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้งท่ีผู้วิจัยได้ออกแบบและพัฒนามี    
                 ความน่าสนใจหรือไม่  

ท่านคิดว่าต้นแบบของที่ระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้งที่ผู้วิจัยได้
ออกแบบและพัฒนามีความน่าสนใจหรือไม่ 
                  

จำนวน 
(คน) 

ร้อยละ 

มีความน่าสนใจ  198 99 
ไม่มีความน่าสนใจ    2 1 

รวม 200 100 
 จากตาราง 4.11 พบว่าผู้ตอบสอบถามส่วนใหญ่คิดว่าต้นแบบของท่ีระลึกมีความน่าสนใจ 
จำนวน 198 คน คิดเป็นร้อยละ 99 คิดว่าไม่มีความน่าสนใจ จำนวน 2 คิดเป็นร้อยละ 1  
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 4.1.3 ตอนที่ 3 ความพึงพอใจที่มีต่อการออกแบบและพัฒนาต้นแบบสนิค้าที่ระลึกจากผ้า
ปักชาติพันธุ์ม้ง เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอาย ุอำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ 

 

ตาราง 4.12 ความพึงพอใจท่ีมีต่อการออกแบบและพัฒนาต้นแบบสินค้าท่ีระลึกจากผ้าปักชาติ 
                พันธุ์ม้ง เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ แบบท่ี1    
                 ชุดเด็ก   
ต้นแบบสนิค้าที่ระลึกแบบที่ 1 ชุดเด็ก 𝑥̅ S.D. ระดับความพึงพอใจ 
ด้านประโยชน์ใช้สอย 
1. รูปแบบเหมาะสมกับการใช้งาน 4.81 0.48 มากท่ีสุด 
2. เหมาะสมท่ีจะซื้อเป็นของฝากของท่ีระลึก 4.66 0.55 มากท่ีสุด 

รวม 4.73 0.52 มากที่สุด 

- ด้านความสวยงาม 
1. มีความเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น 4.49 0.58 มาก 
2. มีความสวยงามประณีต 4.46 0.50 มาก 
3. สีสันสวยงาม 4.35 0.59 มาก 

รวม 4.47 0.54 มาก 
- ด้านกรรมวิธีการผลิต 
1.ใช้วัสดุในท้องถิ่น 4.42 0.59 มาก 
2. วัสดุมีความแข็งแรงทนทาน 4.48 0.59 มาก 

รวม 4.45 0.59 มาก 
รวมทุกด้าน 4.52 0.55   มากที่สุด 

 จากตาราง 4.12 ความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีต่อการออกแบบและพัฒนา
ต้นแบบสินค้าที่ระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิวัฒนา 
จังหวัดเชียงใหม่ แบบท่ี 1 ชุดเด็ก  พบว่า โดยรวมทุกด้านได้รับความพึงพอใจระดับมากท่ีสุด  
(𝑥̅ = 4.52 S.D. =0.55) และเมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่าด้านที่ได้รับความพึงพอใจมากที่สุด คือ 
ด้านประโยชน์ใช้สอย (𝑥̅ = 4.73 S.D. =0.52) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อด้านประโยชน์ใช้สอย พบว่า
ทุกข้อได้รับความพึงพอใจระดับมาก โดยเรียงลำดับจากมากไปน้อย ได่แก่ รูปแบบเหมาะสมกับการใช้
งาน (𝑥̅ = 4.81 S.D. =0.48) เหมาะสมที่จะซื้อเป็นของฝากของที่ระลึก (𝑥̅= 4.66 S.D. = 0.55) 
รองลงมา คือ ด้านความสวยงาม ได้รับความพึงพอใจระดับมาก (𝑥̅= 4.47 S.D. = 0.54) เมื่อพิจารณา
เป็นรายข้อด้านความสวยงาม พบว่าทุกข้อได้รับความพึงพอใจระดับมาก โดยเรียงลำดับจากมากไป
น้อย ได่แก่ มีความเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น (𝑥̅= 4.49 S.D. = 0.58) และมีความสวยงามประณีต
(𝑥̅= 4.46 S.D. = 0.50) สีสันสวยงาม (𝑥̅= 3.35 S.D. = 0.59) และด้านกรรมวิธีการผลิตได้รับความ
พึงพอใจระดับมาก (𝑥̅= 4.45 S.D. = 0.59)  เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อด้านกรรมวิธีการผลิต พบว่าทุก
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ข้อได้รับความพึงพอใจระดับมากโดยเรียงลำดับจากมากไปน้อย ได้แก่ วัสดุมีความแข็งแรงทนทาน 
(𝑥̅= 4.48 S.D. = 0.59) ใช้วัสดุในท้องถิ่น (𝑥̅= 4.42 S.D. = 0.59) 
  
ตาราง 4.13 ความพึงพอใจท่ีมีต่อการออกแบบและพัฒนาต้นแบบสินค้าท่ีระลึกจากผ้าปักชาติ 
                พันธุ์ม้ง เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ แบบท่ี2    
                เส้ือคลุ่มสตรี  
ต้นแบบสนิค้าที่ระลึกแบบที่ 2 เสื้อคลุ่มสตรี 𝑥̅ S.D. ระดับความพึงพอใจ 
ด้านประโยชน์ใช้สอย 
1. รูปแบบเหมาะสมกับการใช้งาน 4.57 0.72 มากท่ีสุด 

2. เหมาะสมท่ีจะซื้อเป็นของฝากของท่ีระลึก 4.43 0.82 มาก 
รวม 4.50 0.77 มากที่สุด 

- ด้านความสวยงาม 
1. มีความเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น 4.61 0.59 มากท่ีสุด 

2. มีความสวยงามประณีต 4.40 0.53 มาก 
3. สีสันสวยงาม 4.15 0.63 มาก 

รวม 4.38 0.58 มาก 

- ด้านกรรมวิธีการผลิต 
1. ใช้วัสดุในท้องถิ่น 4.52 0.65 มากท่ีสุด 
2. วัสดุมีความแข็งแรงทนทาน 4.50 0.56 มาก 

รวม 4.51 0.61 มากที่สุด 
รวมทุกด้าน 4.45 0.65 มาก 

 ตาราง 4.13 ความพึงพอใจท่ีมีต่อการออกแบบและพัฒนาต้นแบบสินค้าท่ีระลึกจากผ้าปัก
ชาติพันธุ์ม้ง เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ แบบท่ี 2 เส้ือ
คลุ่มสตรี พบว่าโดยรวมทุกด้านได้รับความพึงพอใจระดับมาก (𝑥̅= 4.45 S.D. = 0.65) และเมื่อ
พิจารณาเป็นรายด้านพบว่าด้านท่ีได้รับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ ด้านกรรมวิธีการผลิต (𝑥̅= 4.51 
S.D. = 0.61) พิจารณาเป็นรายข้อด้านกรรมวิธีการผลิตพบว่าข้อท่ีได้รับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ 
ใช้วัสดุในท้องถิ่น (𝑥̅= 4.52 S.D. = 0.65) วัสดุมีความแข็งแรงทนทาน ได้รับความพึงพอใจมาก (𝑥̅= 
4.50 S.D. = 0.56) รองลงมา คือ ด้านประโยชน์ใช้สอย ได้รับความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด (𝑥̅= 
4.50 S.D. = 0.77) พิจารณาเป็นรายข้อด้านประโยชน์ใช้สอย พบว่าข้อท่ีได้รับความพึงพอใจมากท่ีสุด 
คือ รูปแบบเหมาะสมกับการใช้งาน (𝑥̅= 4.57 S.D. = 0.72) รองลงมา คือ เหมาะสมท่ีจะซื้อเป็นของ
ฝากของท่ีระลึกได้รับความพึงพอใจระดับมาก (𝑥̅= 4.43 S.D. = 0.82) และด้านความสวยงาม ได้รับ
ความพึงพอใจระดับมาก (𝑥̅= 4.38 S.D. = 0.58) พิจารณาเป็นรายข้อด้านความสวยงาม พบว่าข้อท่ี
ได้รับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ มีความเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น (𝑥̅= 4.61 S.D. = 0.59) 
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รองลงมา คือ มีความสวยงามประณีต (𝑥̅= 4.40 S.D. = 0.53) และสีสันสวยงาม (𝑥̅= 4.15 S.D. = 
0.63)  
 
 
ตาราง 4.14 ความพึงพอใจท่ีมีต่อการออกแบบและพัฒนาต้นแบบสินค้าท่ีระลึกจากผ้าปักชาติ 
                พันธุ์ม้ง เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ แบบท่ี3    
                กระเป๋า 
ต้นแบบสนิค้าที่ระลึกแบบที่ 3 กระเป๋า 𝑥̅ S.D. ระดับความพึงพอใจ 
ด้านประโยชน์ใช้สอย 
1. รูปแบบเหมาะสมกับการใช้งาน 4.74 0.58 มากท่ีสุด 
2. เหมาะสมท่ีจะซื้อเป็นของฝากของท่ีระลึก 4.67 0.62 มากท่ีสุด 

รวม 4.70 0.60 มากที่สุด 
- ด้านความสวยงาม 
1. มีความเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น 4.71 0.51 มากท่ีสุด 
2. มีความสวยงามประณีต 4.45 0.53 มาก 
3. สีสันสวยงาม 4.29 0.64 มาก 

รวม 4.48 0.56 มากที่สุด 
- ด้านกรรมวิธีการผลิต 
1. ใช้วัสดุในท้องถิ่น 4.53 0.64 มากท่ีสุด 
2. วัสดุมีความแข็งแรงทนทาน 4.52 0.56 มากท่ีสุด 

รวม 4.52 0.60 มากที่สุด 
รวมทุกด้าน 4.56 0.59 มากที่สุด 

 จากตาราง 4.14 ความพึงพอใจท่ีมีต่อการออกแบบและพัฒนาต้นแบบสินค้าท่ีระลึกจากผ้า
ปักชาติพันธุ์ม้ง เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ แบบท่ี 3    
กระเป๋า พบว่าโดยรวมทุกด้านได้รับความพึงพอใจระดับมากท่ีสุด (𝑥̅= 4.56 S.D. = 0.59) และเมื่อ
พิจารณาเป็นรายด้านพบว่าทุกด้านได้รับความพึงพอใจระดับมากท่ีสุด โดยเรียงจากมากไปน้อยได้ดังนี้ 
ด้านประโยชน์ใช้สอย (𝑥̅= 4.70 S.D. = 0.60) พิจารณาเป็นรายข้อพบว่าทุกข้อได้รับความพึงพอใจ
ระดับมากท่ีสุด ได้แก่ รูปแบบเหมาะสมกับการใช้งาน (𝑥̅= 4.74 S.D. = 0.58) เหมาะสมท่ีจะซื้อเป็น
ของฝากของท่ีระลึก (𝑥̅= 4.67 S.D. = 0.62) ด้านกรรมวิธีการผลิต (𝑥̅= 4.52 S.D. = 0.60) 
พิจารณาเป็นรายข้อพบว่าทุกข้อได้รับความพึงพอใจระดับมากท่ีสุด ได้แก่ วัสดุมีความแข็งแรงทนทาน 
(𝑥̅= 4.52 S.D. = 0.56) ใช้วัสดุในท้องถิ่น (𝑥̅= 4.53 S.D. = 0.64) และด้านความสวยงาม (𝑥̅= 
4.48 S.D. = 0.56) พิจารณาเป็นรายข้อพบว่าข้อได้รับความพึงพอใจระดับมากท่ีสุด คือ มีความเป็น
เอกลักษณ์ของท้องถิ่น (𝑥̅= 4. S.D. = 0.51) รองลงมา คือ มีความสวยงามประณีตได้รับความพึง
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พอใจระดับมาก (𝑥̅= 4.45 S.D. = 0.53) สีสันสวยงาม ได้รับความพึงพอใจระดับมาก (𝑥̅= 4.29 
S.D. = 0.64) 
 

ตารางที่ 4.15 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล ข้อเสนอแนะ 

ข้อเสนอแนะ คน 
ควรใช้ผ้าสีอื่นท่ีมีความสดใสมาตัดชุดเด็ก  
ควรทำของท่ีระลึกช้ินเล็ก ๆ ในราคาย่อมเยาว์  
ควรมีความหลากหลายของสินค้า  
  
  

 

 
4.2 การอภิปรายผล 
 
 จากการศึกษาเรื่องการออกแบบและพัฒนาต้นแบบสินค้าท่ีระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง เพื่อ
พัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ ผู้วิจัยได้อภิปรายผลตาม
วัตถุประสงค์ดังนี้ 

 1) เพื่อพัฒนาต้นแบบสินค้าที่ระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัด
เชียงใหม่ 

 แบบสอบถามความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างท่ีมีต่อแบบร่างสินค้าท่ีระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์
ม้ง ได้แก่ผู้เช่ียวชาญ 5 ท่าน และชาวเขาเผ่าม้งท่ีมีภูมิลำเนาอยู่อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ 
นักท่องเท่ียวที่เดินทางมาเท่ียวอำเภอกัลยาณิวัฒนา รวมกลุ่มตัวอย่างรวม 25 คน โดยมีต้นแบบสินค้า
ท่ีระลึก 3 กลุ่ม กลุ่มท่ี 1 ชุดเด็ก แบบร่างท่ีได้รับความพึงพอใจสุงสุด คือ แบบท่ี 2 ( X =4.36 ได้ 109 
คะแนน) เป็นชุดกระโปรงยาวระดับเข่า คอวี แขนยาวระดับข้อศอก ด้านหน้ามีเชือกผูกเอว ด้านหลัง
ใส่ยางยืดเอว   แบบตัดชุดมีลักษณะเป็นทรงกลมเย็บด้านข้างเป็นแขนเสื้อ กุ๊นชายเสื้อ และรอบคอ 
ตกแต่งด้วยผ้าปัก ปอมปอม แบบกระจายด้านหน้า และตกแต่งด้วยผ้าปักตรงปลายแขนห้อยพู่ กลุ่มท่ี 
2 เส้ือคลุ่มสตรี แบบร่างท่ีได้รับความพึงพอใจสุงสุด คือ แบบร่างเส้ือคลุ่มสตรีแบบท่ี 1 ( X = 4.28 ได้ 
107 คะแนน) เป็นเสื้อคลุ่มทรงบานใช้แบบตัดเป็นผ้าชิ ้นเดียว คอกลม แขนบาน ผ่าหน้า เสื้อยาว
ระดับสะโพกล่าง ตกแต่งด้วยผ้าปัก และปอมปอมปลายแขน ไหล่ตกแต่งด้วยผ้าปักและพู่ กลุ่มที่ 3 
กระเป๋า แบบร่างที่ได้รับความพึงพอใจมากที่สุด คือ แบบร่างท่ี 1 ( X = 4.40 ได้ 110 คะแนน)เป็น
กระเป๋าสะพายข้าง สายสะพายมัดโบว์เพื่อปรับความสั้นยาวสาย ขนาดกระเป๋า กว้าง 12 นิ้ว ลึก 4 
นิ้ว สูง 14 นิ้ว สายยาว 30 นิ้ว ตกแต่งด้วยผ้าปัก พู่ และปอมปอม ด้านหน้ากระเป๋า  
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2) เพื่อพัฒนานวัตกรรมกระบวนการเพิ่มทักษะแก่ผู้สูงอายุช่วยลดระยะเวลาในการปักผ้า 
 ผลการวิจัยพบว่า นวัตกรรมที ่สามารถใช้ช่วยผู้สูงอายุได้ คือ นวัตกรรมกระบวนการ 
(Process Innovation) คือ การลดขั้นตอนในการปัก ใช้ลายปักที่ไม่ซับซ้อน คือ ลายดวงดาว และ
ออกแบบต้นแบบสินค้าท่ีระลึก ท่ีมีแบบตัดท่ีง่ายต่อการเย็บ เพื่อให้ผู้สูงอายุสามารถทำได้อย่างง่าย 

3) เพื่อศึกษาความพึงพอใจที่มีต่อต้นแบบสนิค้าที่ระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง อำเภอ 
กัลยาณิวัฒนาจังหวัด   เชียงใหม่ 
 ผลการวิจัย พบว่า พบว่าผู้ตอบแบบสอบส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 26-30 ปี มี
สถานภาพ สมรส ระดับการศึกษาปริญญาตรี ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพพนักงานทั่วไป มีรายได้ต่อ
เดือนอยู่ที่ 15,001–20,000 บาท ส่วนใหญ่มีภูมิลำเนาอยู่ต่างจังหวัด และรู้จักอำเภอกัลยาณิวัฒนา 
จังหวัดเชียงใหม่ จากช่องทางส่ือสังคมออนไลน์ (Social Network) ส่วนใหญ่เคยซื้อเคยใช้สินค้าจาก
ผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง และนักท่องเท่ียวที่เดินทางมาเท่ียวอำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ ส่วนใหญ่
จะแนะนำให้บุคคลอื่นมาเท่ียวต่อ  
 ผลการศึกษาความพึงพอใจที่มีต่อการออกแบบและพัฒนาต้นแบบสินค้าที่ระลึกจากผ้าปัก
ชาติพันธุ์ม้ง เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ ท้ัง 3 ด้าน ได้แก่ 
ด้านประโยชน์ใช้สอย ด้านความสวยงาม ด้านกรรมวิธีการผลิต ต้นแบบสินค้าที่ระลึกจากผ้าปักชาติ
พันธุ์ม้งท้ัง 3 แบบ โดยรวมได้รับความพึงพอใจระดับมาก และมากท่ีสุด อาจเป็นเพราะต้นแบบสินค้า
ท่ีระลึกท้ัง 3  แบบ ถูกพัฒนามาจากผ้าปักของเดิมท่ีมีสีสันสวยงาม มีความเป็นอัตลักษณ์ สอดคล้อง
กับงานวิจัยของ สุธิษา ศรพรหม และคณะ (2559) เรื่องการศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้า
ปักอัตลักษณ์ชาติพันธุ์ พบว่าด้านอัตลักษณ์ของผ้าปักกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง ที่สามารถแสดงถึงอัตลักษณ์
ของผ้าปักกลุ่มชาติพันธุ์ม้งได้แก่ เนื้อผ้าใยกัญชง การเขียนเทียน และลายปัก โดยที่กลุ่มชาตพินัธุ์ม้ง 
ได้ทอใช้กันเองในชุมชนและได้ถ่ายทอดสู่คนรุ่นหลังต่อไป และผู้วิจัยเลือกใช้วัสดุท่ีมีในท้องถิ่น และมี
กรรมวิธีการผลิตท่ีไม่ซับซ้อนเหมาะกับทักษะของผู้สูงอายุ สอดคล้องกับงานวิจัยของ สุธิดา ดงแสนสุข 
และชูศักดิ์ เครือสุวรรณ (2560)  เรื่องการออกแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากเศวัสดุไม้เพื่อสร้าง
รายได้ให้กลุ่มผู้สูงอายุ จังหวัดสุโขทัย ผลการศึกษาพบว่ารูปแบบผลิตภัณฑ์ภาพประดับผนังคำมงคล
ได้รับความนิยมมากที่สุด และผู้เชี่ยวชาญได้ประเมินผลว่ามีความเหมาะสมกับการใช้งาน มีสีสันท่ี
สวยงาม มีความประณีตเรียบร้อย วัตถุดิบหาได้ในท้องถิ่น ขั้นตอนในการผลิตไม่ซับซ้อนและมีความ
เหมาะสมกับทักษะผู้สูงอายุ  
 ต้นแบบสินค้าท่ีระลึกท่ีได้รับความพึงพอใจระดับมากท่ีสุด คือ  แบบท่ี 3 กระเป๋า (𝑥̅= 4.56 
S.D.= 0.59) ได้รับความพึงพอใจมากท่ีสุด เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่าทุกด้านได้รับความพึงพอใจ
ระดับมากที่สุด โดยด้านที่ได้รับค่าเฉลี่ยนสุงสุด คือ ด้านประโยชน์ใช้สอย (𝑥̅ = 4.70 S.D.0.60) 
ได้แก่ รูปแบบเหมาะสมกับการใช้งาน เหมาะสมที่จะซื้อเป็นของฝากของที่ระลึก รองลงมา คือ ด้าน
กรรมวิธีการผลิต (𝑥̅ = 4.56 S.D.0.60)   ได้แก่ มีความเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น มีความสวยงาม
ประณีต สีสันสวยงาม และด้านความสวยงาม (𝑥̅ = 4.48 S.D.0.56) ด้แก่ ใช้วัสดุในท้องถิ่น วัสดุมี
ความแข็งแรงทนทาน สอดคล้องกับงานวิจัยของ จง บุญประชา (2553) เรื่องแนวทางการออกแบบ
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และพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทของท่ีระลึก พบว่าจุดแข็งของผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทของท่ีระลึก 
คือ มีรูปแบบสินค้าท่ีสวยงาม ยังสอดคล้องกับ วิบูลย์ ล้ีสุวรรณ.(2541) (1) หน้าท่ีใช้สอย (Function) 
หน้าท่ีใช้สอยถือเป็นหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีสำคัญท่ีสุดเป็นอันดับแรกท่ีต้องคำนึงผลิตภัณฑ์ทุก
ชนิด ต้องมีหน้าท่ีใช้สอยถูกต้องตามเป้าหมายท่ีต้ังไว้ คือ สามารถตอบสนองความต้องการของผู้ใช้ได้
อย่างมีประสิทธิภาพ และสะดวกสบาย (2) การเลือกใช้วัสดุ (Materials) ลักษณะงานออกแบบที่ดี
ควรมีการ1) เลือกวัสดุให้เหมาะสมกับหน้าท่ีใช้สอย (3) ความงาม (Esthetics) มักเกิดขึ้นจากลักษณะ
โดยรวมของรูปทรงตลอดจนการตกแต่งหน้าตาของงานออกแบบเป็นสิ่งที่มีความสำคัญไม่น้อยกว่า
ด้านประโยชน์ใช้สอยลักษณะความงามของงานออกแบบ ควรพิจารณาตามประเภทของงานออกแบบ
นั้น ๆ  
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บทที่ 5 

 

สรุปผลและข้อเสนอแนะ 
 

 วิจัยเรื่อง การพัฒนาต้นแบบสินค้าที่ระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ ์ม้ง เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิต
ผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อพัฒนาต้นแบบสินค้าที่ระลึก
จากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ 2) เพื่อพัฒนานวัตกรรมกระบวนการ
เพิ่มทักษะแก่ผู้สูงอายุช่วยลดระยะเวลาในการปักผ้า 3) เพื่อศึกษาความพึงพอใจท่ีมีต่อต้นแบบสินค้า
ที่ระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง อำเภอกัลยาณิ  วัฒนาจังหวัดเชียงใหม่ จากการศึกษาค้นคว้าจาก
เอกสารท่ีเกี่ยวข้องและการเก็บข้อมูล ได้ผลสรุปและข้อเสนอแนะได้ดังนี้ 
 
5.1 สรุปผล 
 จากการศึกษาวิจัย เรื่องการพัฒนาต้นแบบสินค้าที่ระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง เพื่อพัฒนา
คุณภาพชีวิตผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย คือแบบสอบถาม
ความพึงพอใจ และต้นแบบสินค้าท่ีระลึก 3 แบบ สรุปผลตามวัตถุประสงค์  
         1) เพื่อพัฒนาต้นแบบสินค้าที่ระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ ์ม้ง อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัด
เชียงใหม่ จากการวิจัยได้ต้นแบบสินค้าท่ีระลึกแบบ 3 แบบ ได้แก่ แบบท่ี 1 ชุดกระโปรงเด็ก แบบท่ี 2 
เส้ือคลุ่มสตรี แบบท่ี 3 กระเป๋า 
        2) เพื่อพัฒนานวัตกรรมกระบวนการเพิ่มทักษะแก่ผู้สูงอายุช่วยลดระยะเวลาในการปักผ้า  
จากการศึกษาวิจัย ใช้นวัตกรรมกระบวนการ (Process Innovation) ในการออกแบบต้นแบบสินค้าท่ี
ระลึก 
        3) เพื่อศึกษาความพึงพอใจที่มีต่อต้นแบบสินค้าที่ระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง อำเภอกัลยาณิ 
วัฒนาจังหวัดเชียงใหม่  
 จากการศึกษาความพึงพอใจต่อการพัฒนาต้นแบบสินค้าที่ระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง เพื่อ
พัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ โดยมผีลดังนี ้
   (1) ตอนท่ี 1 ผลการศึกษาข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
   พบว่าผู้ตอบแบบสอบส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จำนวน 127 คน มีอายุระหว่าง 26-30 
ปี ส่วนใหญ่มีสถานภาพ สมรส จำนวน 112 คน ระดับการศึกษาปริญญาตรี จำนวน 120 คิด 
ประกอบอาชีพ พนักงานท่ัวไป จำนวน 62 คน มีรายได้ต่อเดือนอยู่ท่ี 15,001–20,000 บาท จำนวน 
71 คน นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่มีภูมิลำเนาอยู่ต่างจังหวัด จำนวน 111 คน  
  (2) ตอนท่ี 2 คำถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อของท่ีระลึก  
  พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เคยซื้อเคยใช้สินค้าจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง จำนวน 
163 คน นักท่องเท่ียวที่เดินทางมาเท่ียวอำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ ส่วนใหญ่จะแนะนำให้
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บุคคลอื่นมาเท่ียว จำนวน 200 คนผู้ตอบสอบถามส่วนใหญ่คิดว่าต้นแบบของท่ีระลึกมีความน่าสนใจ 
จำนวน 198 คน  
  (3) ตอนท่ี  3  คำถามเกี่ยวกับความพึงพอใจท่ีมีต่อการออกแบบและพัฒนาต้นแบบสินค้า
ท่ีระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ 
  จากความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีต่อการออกแบบและพัฒนาต้นแบบ
สินค้าที่ระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัด
เชียงใหม่ ต่อต้นแบบสินค้าท่ีระลึกท้ัง 3 แบบ ได้รับความพึงอใจระดับมาก โดยแบบท่ีได้รับความพึงพอใจ
มากท่ีสุดคือ แบบท่ี 3 กระเป๋า (𝑥̅= 4.56 S.D. = 0.59) รองลงมา คือ แบบท่ี 1 ชุดเด็ก (𝑥̅ = 4.52 S.D. 
=0.55) และ แบบท่ี 2 เส้ือคลุ่มสตร ี
 
 
5.2 ข้อเสนอแนะ 
 
 
 5.2.1 ข้อเสนอแนะที่ได้จากการศึกษา 
  5.2.1.1 ควรมีรูปแบบของท่ีระลึกท่ีมีความหลากหลาย 
  5.2.1.2 ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ศึกษาความพึงพอใจแต่เฉพาะนักท่องเท่ียวชาวไทย
เท่านั้น ควรมีการศึกษาความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวต่างชาติด้วย 
  5.2.1.3 ควรศึกษาความพึงพอใจของผู้สูงอายุท่ีมีต่อการการพัฒนาต้นแบบสินค้าท่ี
ระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง ด้วย 
  5.2.1.4 ควรศึกษา และลองใช้ผ้าปักท่ีเป็นทรงอื่นบ้าง เช่น ทรงสามเหล่ียม ส่ีเหล่ียม 
เป็นต้น 
 

 5.2.2 ข้อเสนอแนะในการวิจัยคร้ังต่อไป 
  5.2.2.1 ควรมีการส่งเสริมด้านการตลาดด้วย 
  5.2.2.2 ควรมีการศึกษาวิจัยเกี่ยวกับเทคนิคการผลิตเครื่องแต่งกายของชาติพันธุ์ม้ง 
ในทุกส่วน 
  5.2.2.3 ควรศึกษาทักษะฝีมือของผู้สูงอายุเพศชายด้วยเพื่อหาแนวทางพัฒนาอาชีพ
ท่ีเหมาะสม 
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ภาคผนวก  ก  แบบสอบถามความพึงพอใจ        

1. แบบสอบถามความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญ 
2. แบบสอบถามความพึงพอใจท่ีมีต่อแบบร่าง 
3. แบบสอบถามความพึงพอใจท่ีมีต่อต้นแบบสินค้าท่ีระลึก 
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แบบสอบถามความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญ 
เร่ือง การออกแบบและพัฒนาต้นแบบสินค้าที่ระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิต

ผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ 
......................................................................................... 

 
คำอธิบาย 

วิจัยเรื่อง การออกแบบและพัฒนาต้นแบบสินค้าที่ระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง เพื่อพัฒนา
คุณภาพชีวิตผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ โดยมีวัตถุประสงค์ ดังนี้ 

1. เพื่อพัฒนาต้นแบบสินค้าท่ีระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ 
2. เพื่อพัฒนานวัตกรรมกระบวนการเพิ่มทักษะแกผู้่สูงอายุช่วยลดระยะเวลาในการปักผ้า 
3. เพื่อศึกษาความพึงพอใจท่ีมีต่อต้นแบบสินค้าท่ีระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง อำเภอกัลป์ยาณิ 
   วัฒนาจังหวัด   เชียงใหม่ 
 

 

คำช้ีแจง 
แบบสอบถามนี้เป็นคำถามเกี่ยวกับความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญท่ีมีต่อการออกแบบและ

พัฒนาต้นแบบสินค้าท่ีระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิ
วัฒนา จังหวัดเชียงใหม่  

ผู้วิจัยขอขอบพระคุณท่านท่ีกรุณาตอบแบบสอบถาม ในครั้งนี้เป็นอย่างดี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                     นางสาวเสาวนีย์ รัฐนิธิคุณานนท์ 
          อาจารย์ประจำสาขาเทคโนโลยีเส้ือผ้า 

คณะอุตสาหกรรมส่ิงทอและออกแบบแฟช่ัน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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คำช้ีแจง  
ท่านคิดว่าผ้าปักชาติพันนธุ์ม้งเหมาะท่ีจะนำมาทำของท่ีระลึกในกลุ่มใดมากท่ีสุด ให้ท่านเลือก 

3 กลุ่ม พร้อมให้เหตุผลประกอบ โดยทำเครื่องหมาย √ ในช่องท่ีท่านเลือก 
 

กลุ่มที่ กลุ่มที่ท่านเลือก เหตุผล 
1.กระเป๋า   

 
 

2. รองเท้า   
 
 

3. เส้ือผ้าสตรี   
 
 

4. เส้ือผ้าบุรุษ   
 
 

5. เส้ือผ้าเด็ก   
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แบบสอบถามความพึงพอใจท่ีมีต่อแบบร่าง 
เร่ือง การออกแบบและพัฒนาต้นแบบสินค้าที่ระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิต

ผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ 
......................................................................................... 

 
คำอธิบาย 

วิจัยเรื่อง การออกแบบและพัฒนาต้นแบบสินค้าที่ระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง เพื่อพัฒนา
คุณภาพชีวิตผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ โดยมีวัตถุประสงค์ ดังนี้ 

1. เพื่อพัฒนาต้นแบบสินค้าท่ีระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ 
2. เพื่อพัฒนานวัตกรรมกระบวนการเพิ่มทักษะแกผู้่สูงอายุช่วยลดระยะเวลาในการปักผ้า 
3. เพื่อศึกษาความพึงพอใจท่ีมีต่อต้นแบบสินค้าท่ีระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง อำเภอกัลป์ยาณิ 
   วัฒนาจังหวัด   เชียงใหม่ 
 

 

คำช้ีแจง 
แบบสอบถามนี้เป็นคำถามเกี่ยวกับความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างท่ีมีต่อแบบร่าง การ

ออกแบบ และพัฒนาต้นแบบสินค้าท่ีระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุ 
อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่  

ผู้วิจัยขอขอบพระคุณท่านท่ีกรุณาตอบแบบสอบถาม ในครั้งนี้เป็นอย่างดี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                     นางสาวเสาวนีย์ รัฐนิธิคุณานนท์ 
          อาจารย์ประจำสาขาเทคโนโลยีเส้ือผ้า 

คณะอุตสาหกรรมส่ิงทอและออกแบบแฟช่ัน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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 ขอให้ท่านให้คะแนนตามความพึงพอใจของท่าน โดยมีเกณฑ์การให้คะแนน 5 ระดับ 
 ดังต่อไปนี้ 
 
  คะแนน  5 หมายถึง  พึงพอใจมากท่ีสุด 
  คะแนน  4 หมายถึง  พึงพอใจมาก 
  คะแนน  3 หมายถึง  พึงพอใจปานกลาง 
  คะแนน  2 หมายถึง  พึงพอใจน้อย 
  คะแนน  1 หมายถึง  พึงพอใจน้อยท่ีสุด 
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กลุ่มท่ี รูปภาพ ระดับความพึงพอใจ 

5 4 3 2 1 
1 1.1 

 
 

     

1.2 

 
 

     

1.3 
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กลุ่มท่ี รูปภาพ ระดับความพึงพอใจ 
5 4 3 2 1 

2 2.1 

 
 

     

2.2 

 
 

     

2.3 
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กลุ่มท่ี รูปภาพ ระดับความพึงพอใจ 
5 4 3 2 1 

3 3.1 

 
 

     

3.2 

 
 

     

3.3 
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ข้อเสนอแนะ
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
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แบบสอบถามความพึงพอใจ 
เร่ือง การออกแบบและพัฒนาต้นแบบสินค้าที่ระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิต

ผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ 
......................................................................................... 

 
คำอธิบาย 

แบบสอบถามฉบับนี้เป็นส่วนหนึ่งของการทำวิจัยเรื ่อง การออกแบบและพัฒนาต้นแบบ
สินค้าที่ระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัด
เชียงใหม่ โดยมีวัตถุประสงค์ ดังนี้ 

1. เพื่อพัฒนาต้นแบบสินค้าท่ีระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ 
2.เพื่อพัฒนานวัตกรรมกระบวนการเพิ่มทักษะแกผู้่สูงอายุช่วยลดระยะเวลาในการปักผ้า 
3. เพื่อศึกษาความพึงพอใจท่ีมีต่อต้นแบบสินค้าท่ีระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง อำเภอกัลป์ยาณิ 
   วัฒนาจังหวัด   เชียงใหม่ 
 

 

คำช้ีแจง 
แบบสอบถามความพึงพอใจการออกแบบและพัฒนาต้นแบบสินค้าท่ีระลึกจากผ้าปักชาติ

พันธุ์ม้ง เพื่อพฒันาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ โดยแบ่งคำถาม
ออกเป็น 3 ตอน ดังนี้ 
  ตอนท่ี  1  คำถามเกี่ยวกับข้อมูลท่ัวไป 
  ตอนท่ี  2  คำถวมเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อของท่ีระลึก 
  ตอนท่ี  3  คำถามเกี่ยวกับความพึงพอใจท่ีมีต่อการออกแบบและพัฒนาต้นแบบ
สินค้าที่ระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัด
เชียงใหม่ 

ผู้วิจัยขอความร่วมมือจากท่าน โปรดตอบแบบสอบถามฉบับนี้ทุกข้อ และตรงกับความ
คิดเห็นของท่านตามความเป็นจริง ข้อมูลท่ีได้รับจากการตอบแบบสอบถามของท่าน ผู้วิจัยจะนำข้อมูล
ไปใช้ในเชิงวิชาการเท่านั้น และขอขอบพระคุณท่านท่ีกรุณาตอบแบบสอบถาม และให้ความร่วมมือใน
การตอบแบบสอบถามเพื่อการศึกษา ในครั้งนี้เป็นอย่างดี 

 
 
 
 
 

                     นางสาวเสาวนีย์ รัฐนิธิคุณานนท์ 
          อาจารย์ประจำสาขาเทคโนโลยีเส้ือผ้า 

คณะอุตสาหกรรมส่ิงทอและออกแบบแฟช่ัน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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ตอนที่  1  คำถามเกี่ยวกับข้อมูลท่ัวไป 
คำช้ีแจง โปรดทำเครื่องหมาย  ลงใน  หน้าคำตอบท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด และ
กรุณากรอกรายละเอียดลงในช่องว่างท่ีกำหนดตามตัวเลือกข้อนั้น ๆ 

1. เพศ  

ชาย      หญิง  
2. อายุ 

    15-20 ปี     21-25 ปี 
    26-30 ปี     31-40 ปี 
                       41-45 ปี     46-50 ปี 
    50-55 ปี      56 ปี ขึ้นไป 
 
 3. สถานภาพ 
    โสด      สมรส 
    หย่าร้าง     หม้าย 
 
 4. ระดับการศึกษา 
    ต่ำกว่าปริญญาตรี    ปริญญาตรี 

   ปริญญาโท     ปริญญาเอก 
 

 5. อาชีพ 
    เกษตรกร     พนักงานท่ัวไป 
    ค้าขาย                       นักเรีย / นักศึกษา  
                       อื่น ๆ (โปรดระบ)ุ……………………………………………….. 
 
 6.  รายได้ปัจจุบันต่อเดือน 

  ต่ำกว่า 10,000 บาท    10,001 -15,000 บาท  
  15,001–20,000 บาท            20,001–25,000 บาท  
  25,001–30,000 บาท            30,001บาทขึ้นไป 

 
7.  ภูมิลำเนาของท่าน 

   เชียงใหม่ 
   อื่น ๆ (โปรดระบุ).................................................................................................. 
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ตอนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อของท่ีระลึก 
คำช้ีแจง โปรดทำเครื่องหมาย  ลงใน  หน้าคำตอบท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด และ
กรุณากรอกรายละเอียดลงในช่องว่างท่ีกำหนดตามตัวเลือกข้อนั้น ๆ 
 

1. ท่านรู้จักอำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ จากช่องทางใด 
   ส่ือสังคมออนไลน์ (Social Network)   

     วิทยุ โทรทัศน์ 
   แผ่นพับ โฆษณา 
   อื่นๆ................................................................................................. 
 

2. ท่านเคยใช้เคยซื้อสินค้าจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้ง หรือไม ่
 

  เคยซื้อ (ถ้าท่านเคยซื้อให้ตอบคำถามดังต่อไปนี้)  
  ซื้อเป็นของฝาก 
  ซื้อเป็นของท่ีระลึก 

 ไม่เคยซื้อ 
 

3. ท่านจะแนะนำต่อให้บุคคลอื่นมาเท่ียวอำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ 
  แนะนำ          
  ไม่แน่นำ   

 
4. ท่านคิดว่าต้นแบบของท่ีระลึกจากผ้าปักชาติพันธุ์ม้งท่ีผู้วิจัยได้ออกแบบและพัฒนามีความ

น่าสนใจหรือไม่  
  มีความน่าสนใจ         
  ไม่มีความน่าสนใจ     
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ตอนที่ 3 คำถามเกี่ยวกับความพึงพอใจท่ีมีต่อการออกแบบและพัฒนาต้นแบบสินค้าท่ีระลึกจากผ้าปัก
ชาติพันธุ์ม้ง เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุ อำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ 

คำช้ีแจง โปรดทำเครื่องหมาย  ลงใน  หน้าคำตอบท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด 
  โดยคำถามแต่ละข้อจะกำหนดระดับเกณฑ์การให้คะแนนดังนี ้

  ระดับคะแนน  5  = มีความพึงพอใจมากท่ีสุด 
  ระดับคะแนน  4  = มีความพึงพอใจมาก 
  ระดับคะแนน  3  = มีความพึงพอใจปานกลาง   
  ระดับคะแนน  2  = มีความพึงพอใจน้อย 
  ระดับคะแนน  1  = มีความพึงพอใจน้อยท่ีสุด 
 

รูปแบบที ่ หัวข้อการประเมิน ระดับความพึงพอใจ 
1 2 3 4 5 

1 

 

- ด้านประโยชน์ใช้สอย 
รูปแบบเหมาะสมกับการใช้งาน      
เหมาะสมท่ีจะซื้อเป็นของฝากของท่ี
ระลึก 

     

รวม  
- ด้านความสวยงาม 
มีความเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น      
มีความสวยงามประณีต      
สีสันสวยงาม      

รวม  
- ด้านกรรมวิธีการผลิต 
ใช้วัสดุในท้องถิ่น      
วัสดุมีความแข็งแรงทนทาน      

รวม  
รวมทุกด้าน 
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รูปแบบที ่ หัวข้อการประเมิน ระดับความพึงพอใจ 
1 2 3 4 5 

2 

 

- ด้านประโยชน์ใช้สอย 
รูปแบบเหมาะสมกับการใช้งาน      
เหมาะสมท่ีจะซื้อเป็นของฝากของ
ท่ีระลึก 

     

รวม  
- ด้านความสวยงาม 
มีความเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น      
มีความสวยงามประณีต      
สีสันสวยงาม      

รวม  
- ด้านกรรมวิธีการผลิต 
ใช้วัสดุในท้องถิ่น      
วัสดุมีความแข็งแรงทนทาน      

รวม  
รวมทุกด้าน 

รูปแบบที ่ หัวข้อการประเมิน ระดับความพึงพอใจ 
1 2 3 4 5 

3 - ด้านประโยชน์ใช้สอย 
รูปแบบเหมาะสมกับการใช้งาน      
เหมาะสมท่ีจะซื้อเป็นของฝากของ
ท่ีระลึก 

     

รวม  
- ด้านความสวยงาม 
มีความเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น      
มีความสวยงามประณีต      
สีสันสวยงาม      

รวม  
- ด้านกรรมวิธีการผลิต 
ใช้วัสดุในท้องถิ่น      
วัสดุมีความแข็งแรงทนทาน      

รวม  
รวมทุกด้าน 
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ข้อเสนอแนะ
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
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                                   ภาคผนวก  ข  ภาพกิจกรรม      
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เก็บข้อมูล 
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ประวัติคณะผู้วิจัย 
 
หัวหน้าโครงการวิจัย 
 
1. ชื่อ - นามสกุล (ภาษาไทย) นาย นางสาว นาง ยศ  :   นางสาวเสาวนีย์  รัฐนิธิคุณานนท์ 
  ชื่อ - นามสกุล (ภาษาอังกฤษ) Mr., Miss, Mrs., Rank : Miss Saowanee  Ratnidhikunanon 

2. เลขหมายบัตรประจำตัวประชาชน : 1-5003-000xx-xxx 
3. ตำแหน่งปัจจุบัน 
 - ตำแหน่งบริหาร :  - 
 - ตำแหน่งทางวิชาการ :  อาจารย์สาขาวิชาเทคโนโลยีเส้ือผ้า 
4. หน่วยงานและสถานที่อยู่ที ่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์มือถือ และไปรษณีย์
อิเล็กทรอนิกส์ (e-mail) 
 - หน่วยงาน : คณะอุตสาหกรรมส่ิงทอและออกแบบแฟช่ัน 
 - สถานที ่อยู ่ที ่ติดต่อได้สะดวก : 517 ถนนนครสวรรค์ แขวงสวนจิตรลดา  เขตดุสิต 
กรุงเทพมหานคร 10300 
 - หมายเลขโทรศัพท์มือถือ :  080-680-0516  
 - E-mail : saowanee.t @rmutp.ac.th 
5. ประวัติการศึกษา 

ระดับการศึกษา คุณวุฒิ ปีที่จบการศึกษา 
          ปริญญาโท คศ.ม. ออกแบบแฟช่ันและเครื่องแต่ง

กาย 
2555 

ปริญญาตร ี  ทล.บ. เทคโลยีเส้ือผ้า 2557 
6. สาขาวิชาการที่มีความชำนาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ 

-  
7. ประสบการณ์ที่เกี ่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ โดยระบุ
สถานภาพในการทำการวิจัยว่าเป็นผู้อำนวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัย หรือผู้ร่วม
วิจัยในแต่ละผลงานวิจัย  

7.1 ผู้อำนวยการแผนงานวิจัย : ช่ือแผนงานวิจัย 
 - 

7.2 หัวหน้าโครงการวิจัย : ช่ือโครงการวิจัย 
 การออกแบบและพัฒนาเส้ือต้นแบบชาวเขาเผ่าม้ง  งบรายได้ มทร.พระนคร พ.ศ.2563 

7.3 ผู้ร่วมวิจัย : ช่ือแผนงานวิจัย/โครงการวิจัย 
 - การออกแบบและพัฒนาเครื่องแต่งกายโดยประยุกต์ใช้การตกแต่งสำเร็จแห้งไว สำหรับ
เส้ือผ้าสตรีมุสลิม  งบรายได้ มทร.พระนคร พ.ศ.2560  
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 - การออกแบบและพัฒนาเครื่องแต่งกายสำหรับคนพิการทางการเคล่ือนไหว (วิลแชร์) กลุ่ม
สถานสงเคราะห์เด็กพิการและทุพลภาพปากเกร็ด (บ้านนนทภูมิ) งบรายได้ มทร.พระนคร พ.ศ.2559 
 - การพัฒนารูปแบบเครื่องนุ่งห่ม จากผ้าทอพื้นเมือง จังหวัดพิษณุโลก งบรายได้ มทร.พระ
นคร พ.ศ.2562 
งบรายได้ มทร.พระนคร พ.ศ.2562 

7.4 งานวิจัยที่ทำเสร็จแล้ว : ชื ่อผลงานวิจัย ปีที ่พิมพ์ การเผยแพร่ และแหล่งทุน (อาจ
มากกว่า 1 เรื่อง) 
 - 
 7.5 งานวิจัยที่กำลังทำ : ชื่อข้อเสนอการวิจัย แหล่งทุน และสถานภาพในการทำวิจัยวา่ได้
ทำการวิจัยลุล่วงแล้วประมาณร้อยละเท่าใด 
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ประวัติผู้ร่วมวิจัย 
 

1. ชื่อ - นามสกุล (ภาษาไทย):   ไอรดา  สุดสังข์ 
  ชื่อ - นามสกุล (ภาษาอังกฤษ):  Irada  Soodsung 

2. เลขหมายบัตรประจำตัวประชาชน : 1-6599-003 x x - x x - x 
3. ตำแหน่งปัจจุบัน อาจารย์ประจำสาขาเทคโนโลยีเส้ือผ้า 
4. หน่วยงานและสถานที่อยู ่ที ่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์มือถือ และไปรษณีย์
อิเล็กทรอนิกส์ (e-mail) 
 - หน่วยงาน : มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร คณะอุตสาหกรรมสิ่งทอและ
ออกแบบแฟช่ัน 
 - สถานที ่อยู ่ที ่ติดต่อได้สะดวก : 517 ถนนนครสวรรค์ แขวงสวนจิตรลดา  เขตดุสิต 
กรุงเทพมหานคร 10300    หมายเลขโทรศัพท์ 02-282-3718 ต่อ 3017    โทรสาร 02-282-3718 
 - หมายเลขโทรศัพท์มือถือ : 094-9787-959 
 - E-mail : icecol@windowslive.com, irada.s@rmutp.ac.th 
5. ประวัติการศึกษา 

ระดับการศึกษา คุณวุฒิ ปีที่จบการศึกษา 
ปริญญาโท คศ.ม. 2558 
ปริญญาตร ี ทล.บ. 2555 

6. สาขาวิชาการที่มีความชำนาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ 
คหกรรมศาสตร์ ,เทคโนโลยีเส ื ้อผ้า ,โปรแกรมเกี่ยวกับการสร ้างและวางแบบตัดด้วย

คอมพิวเตอร์  
7. ประสบการณ์ที่เกี ่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ โดยระบุ
สถานภาพในการทำการวิจัยว่าเป็นผู้อำนวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัย หรือผู้ร่วม
วิจัยในแต่ละผลงานวิจัย  

7.1 ผู้อำนวยการแผนงานวิจัย : ช่ือแผนงานวิจัย 
 - 

7.2 หัวหน้าโครงการวิจัย : ช่ือโครงการวิจัย 
 - การพัฒนารูปแบบเครื่องนุ่งห่ม จากผ้าทอพื้นเมือง   จังหวัดพิษณุโลกงบรายได้ มทร.พระนคร 
พ.ศ.2562 

7.3 ผู้ร่วมวิจัย : ช่ือแผนงานวิจัย/โครงการวิจัย 
 - การออกแบบและพัฒนาเครื่องแต่งกายโดยประยุกต์ใช้การตกแต่งสำเร็จแห้งไว สำหรับ
เส้ือผ้าสตรีมุสลิม  
งบรายได้ มทร.พระนคร พ.ศ.2560 
          - การออกแบบและพัฒนาเส้ือต้นแบบชาวเขาเผ่าม้ง  งบรายได้ มทร.พระนคร พ.ศ.2563 
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 7.4 งานวิจัยที่ทำเสร็จแล้ว : ชื ่อผลงานวิจัย ปีที ่พิมพ์ การเผยแพร่ และแหล่งทุน (อาจ
มากกว่า 1 เรื่อง) 
  
 7.5 งานวิจัยที่กำลังทำ : ชื่อข้อเสนอการวิจัย แหล่งทุน และสถานภาพในการทำวิจัยวา่ได้
ทำการวิจัยลุล่วงแล้วประมาณร้อยละเท่าใด 
 - การพัฒนาอุปกรณ์เสริม สำหรับระบบการเย็บ งบรายได้ มทร.พระนคร พ.ศ.2564 
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1. ช่ือ - นามสกุล (ภาษาไทย) นาย นางสาว นาง ยศ  :   นางสาวณัฏฐธิดา เริงธนพิบูลย์ 
  ชื่อ - นามสกุล (ภาษาอังกฤษ) Mr., Miss, Mrs., Rank : Miss Natthatida 

Roengthanapiboon 
2. เลขหมายบัตรประจำตัวประชาชน : 3849900184xxx 
3. ตำแหน่งปัจจุบัน 
 - ตำแหน่งบริหาร :  - 
 - ตำแหน่งทางวิชาการ :  อาจารย์ประจำสาขาวิชาเทคโนโลยีเส้ือผ้า 
4. หน่วยงานและสถานที่อยู ่ที ่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์มือถือ และไปรษณีย์
อิเล็กทรอนิกส์ (e-mail) 
 - หน่วยงาน : คณะอุตสาหกรรมส่ิงทอและออกแบบแฟช่ัน 
 - สถานท่ีอยู่ท่ีติดต่อได้สะดวก : คณะอุตสาหกรรมส่ิงทอและออกแบบแฟช่ัน 
เลขท่ี 517 ถนนนครสวรรค์ แขวงสวนจิตรลดา เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร 10300 
 - หมายเลขโทรศัพท์มือถือ : 087 269 6326 
 - E-mail : natthatida.r @ rmutp.ac.th 
5. ประวัติการศึกษา 

ระดับการศึกษา คุณวุฒิ ปีที่จบการศึกษา 
ปริญญาโท ออกแบบแฟช่ันผ้าและเครื่องแต่งกาย 

(คศ.ม) 
2559 

ปริญญาตร ี ออกแบบแฟช่ันผ้าและเครื่องแต่งกาย 
(คศ.บ) 

2548 

 
6. สาขาวิชาการที่มีความชำนาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ 

การออกแบบผลิตภัณฑ์  
7. ประสบการณ์ที่เกี ่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ โดยระบุ
สถานภาพในการทำการวิจัยว่าเป็นผู้อำนวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัย หรือผู้ร่วม
วิจัยในแต่ละผลงานวิจัย  

7.1 ผู้อำนวยการแผนงานวิจัย : ช่ือแผนงานวิจัย 
 - 

7.2 หัวหน้าโครงการวิจัย : ช่ือโครงการวิจัย 
 - 

7.3 ผู้ร่วมวิจัย : ช่ือแผนงานวิจัย/โครงการวิจัย 
 - 

7.4 งานวิจัยที่ทำเสร็จแล้ว : ชื ่อผลงานวิจัย ปีที ่พิมพ์ การเผยแพร่ และแหล่งทุน (อาจ
มากกว่า 1 เรื่อง) 
 - 
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 7.5 งานวิจัยที่กำลังทำ : ชื่อข้อเสนอการวิจัย แหล่งทุน และสถานภาพในการทำวิจัยวา่ได้
ทำการวิจัยลุล่วงแล้วประมาณร้อยละเท่าใด 
 - 
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1. ช่ือ - นามสกุล (ภาษาไทย) นาย นางสาว นาง ยศ  :   นิตยา  วันโสภา  
  ชื่อ - นามสกุล (ภาษาอังกฤษ) Mr., Miss, Mrs., Rank :  Nittaya  Wonsopa 
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 1. การจัดการความรู้เรื่องการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ส่ิงทอบ้านนายาว ต.ท่ากระดาน  
อ.สนามชัยเขต  
จ. ฉะเชิงเทรา สู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
           2. การจัดการความรู้และถ่ายทอดเทคโนโลยีการฟอก ย้อม พิมพ์ การออกแบบ และการ



102 
 

สร้างผลิตภัณฑ์ฝ้ายทอมือ สู่เชิงพาณิชย์  
            3.  การจัดการความรู้และถ่ายทอดเทคโนโลยีการฟอกย้อม พิมพ์ ตกแต่งสำเร็จ และการ
เพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์เส้นใยกัญชง 
 
 7.5 งานวิจัยที่กำลังทำ : ชื่อข้อเสนอการวิจัย แหล่งทุน และสถานภาพในการทำวิจัยวา่ได้
ทำการวิจัยลุล่วงแล้วประมาณร้อยละเท่าใด 
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