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บทคัดย่อ 
การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ (1) เพื่อศึกษากระบวนการสร้างมูลค่าเพิ่มของบรรจุภัณฑ์จากเศษวัสดุ

เหลือใช้ภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (2) แนวคิดของนักออกแบบบรรจุภัณฑ์จากเศษวัสดุเหลือใช้
ที่ส่งผลต่อเจตคติของกลุ่มผู้บริโภค (3) เพื่อวิเคราะห์แนวโน้มการพัฒนาบรรจุภัณฑ์จากเศษวัสดุเหลือใช้ 

กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในวิจัย  ผู้วิจัยได้เลือกกลุ่มตัวอย่าง โดยแบ่งเป็น 2 กลุ่ม คือ 
         กลุ่มตัวอย่างที่ 1 นักออกแบบบรรจุภัณฑ์จากสถานประกอบการ บริษัทเอกชน และโรงงาน
อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์และการพิมพ์ จ านวน 20 คน  

กลุ่มตัวอย่างที่ 2 นักวิชาการ อาจารย์ระดับมหาวิทยาลัย และผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ในอุตสาหกรรมภาคผลิตและหน่วยงานราชการที่เกี่ยวข้อง   

ผลการวิจัยสรุปว่า 
1) ผลการศึกษาความต้องการรูปแบบบรรจุภัณฑ ์พบว่า ต้องการให้บรรจุภัณฑ์สามารถ

ป้องกันสินค้าจากความเสียหาย มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว และมีความน่าสนใจ 
2)  ผลการออกแบบและพัฒนารูปแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ ป้องกันสินค้าไม่ให้เกิดความ

เสียหาย สามารถดึงดูดความสนใจ และมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 
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Abstract 
This research aims (1) to study the added value of the package of leftover 

concept of the creative economy (2) the concept of packaging designers from residues 
that can affect the attitude of consumers (3. ) to analyze the development trend of 
packaging residues. 

The samples used in research The research sample was divided into two 
groups. 

The first sample packaging designers from the establishment of private 
companies and industrial packaging and printing 20. 

The samples of two academic staff at the university. And design professionals 
in the packaging industry and related government agencies. 

The study concluded that: 
1) study the need packaging that require packaging to protect the product 

from damage. Unique and engaging. 
2) to design and develop a packaging structure. Not to damage prevention. 

Attraction and unique. 
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บทที่ 1 
บทน ำ 

 
1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคญั 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ แนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพื้นฐานของการใช้องค์ความรู้ 
(Knowledge) การศึกษา การสร้างสรรค์งาน (Creativity) และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual 
property) ที่เชื่อมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคม และเทคโนโลยี/นวัตกรรม
สมัยใหม่ เพื่อผลิตสินค้าและบริการที่สร้าง “มูลค่าทางเศรษฐกิจ” และ “คุณค่าทางสังคม” ซึ่งตอบสนอง
ความต้องการของผู้บริโภคในตลาดโลก หรือ “การสร้างมูลค่าที่เกิดจากความคิด” 

ปัจจุบันนักออกแบบตระหนักและเห็นคุณค่าของการใช้ทรัพยากรธรรมชาติในการสร้างหรือ
ผลิตภัณฑ์เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคในด้านการสร้างความสะดวกสบาย ประโยชน์ใช้สอย 
และตอบสนองความรู้สึกทางความงามหรือสุนทรียะ คิดค้นการสร้างวัสดุทดแทนและการใช้วัสดุท้องถิ่นที่
เหลือใช้กลับมาใช้ใหม่เพื่อลดการใช้ทรัพยากรและต้นทุนการผลิต ส่วยของการบรรจุภัณฑ์นักออกแบบเริ่ม
คิดค้นการสร้างวัสดุบรรจุภัณฑ์ทดแทนกระดาษ ไม้ หรือพลาสติก ซึ่งเป็นวัสดุหลักของการสร้างบรรจุภัณฑ์ 
เช่น กระดาษจากเยื่อไม้ ส่วนประกอบของพืช วัชพืช มูลสัตว์ วัตถุดิบเหลือทิ้ง เศษวัสดุเหลือใช้ เป็นต้น 

ผู้วิจัยจึงมีแนวคิดในการศึกษากระบวนการสร้างมูลค่าเพิ่มของบรรจุภัณฑ์จากเศษวัสดุเหลือใช้ที่นัก
ออกแบบนิยมน ามาใช้เป็นแนวคิดเพ่ือช่วยลดการใช้ทรัพยากรธรรมชาติ กับเจตคติของกลุ่มผู้บริโภคในการ
ยอมรับและสนับสนุนบรรจุภัณฑ์จากเศษวัสดุเหลือใช้ เป็นการศึกษาความเป็นไปได้และแนวโน้มในอนาคต
ต่อแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ต่อไป 

 
1.2  วัตถุประสงค์ของโครงกำร 

1.2.1 เพื่อศึกษากระบวนการสร้างมูลค่าเพ่ิมของบรรจุภัณฑ์จากเศษวัสดุเหลือใช้ภายใต้แนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค ์

1.2.2 เพื่อศึกษาแนวคิดของนักออกแบบบรรจุภัณฑ์จากเศษวัสดุเหลือใช้ที่ส่งผลต่อเจตคติของ
กลุ่มผู้บริโภค 

1.2.3 เพื่อวิเคราะห์แนวโน้มการพัฒนาบรรจุภัณฑ์จากเศษวัสดุเหลือใช้ 
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1.3  ขอบเขตของกำรศึกษำข้อมูล 
 1.3.1 ประวัตคิวามเป็นมา และกระบวนการผลิต 

1.3.2 หลักการขึ้นรูปวัสดุทดแทนไม ้
1.3.3 หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ ์
1.3.4 การทดสอบที่เกี่ยวข้องกับบรรจุภัณฑ ์
1.3.5 กฎหมายของผลิตภัณฑ์ 
1.3.6 หลักการตลาดของผลิตภัณฑ์ 
1.3.7 เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
1.4 ทฤษฎี สมมุติฐำน และกรอบแนวควำมคิดของโครงกำรวิจัย  

1.4.1 ทฤษฏี 
1) นโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

  1.1 การบริหารจัดการทุนทางวัฒนธรรมหรือทุนทางบุคลากร 
1.2 กระบวนการในการน าทุนนั้นมาท าให้เกิดเป็นสินค้าและบริการที่มีความต่าง

เพื่อสร้างมูลค่าเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์  
1.3 ใช้ความคิดสร้างสรรค์ท าให้เกิดข้อได้เปรียบและความแตกต่างทางเศรษฐกิจ 

 2) ประเภทศลิปะประดิษฐ์และของที่ระลึก 
1.4.2   สมมุติฐำน 
 เจตคติของกลุ่มผู้บริโภคมีแนวโน้มยอมรับและสนับสนุนบรรจุภัณฑ์จากเศษวัสดุเหลือใช้
มากขึ้น 
1.4.3  กรอบแนวคิด 

ตัวแปรต้น – บรรจุภัณฑ์สินค้าประเภทศิลปะประดิษฐ์และของที่ระลึก 
ตัวแปรตาม – เศษวัสดุเหลือใช้ที่น ามาใช้เป็นวสัดุบรรจุภัณฑ์ 

 
1.5  วิธีด ำเนินงำน 
 ขั้นตอนที่ 1   ศึกษาข้อมูลเบือ้งต้น 
 ขั้นตอนที่ 2   สร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 ขั้นตอนที่ 3   แจกและเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ขั้นตอนที่ 4   วิเคราะห์และประมวลผล 
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          ขั้นตอนที่ 5   สร้างแนวทางการพัฒนา 
 ขั้นตอนที่ 6   วิเคราะหแ์ละสรุปผล 
 ขั้นตอนที่ 7   เขียนและจัดท ารายงาน 
 ขั้นตอนที่ 8   จัดพิมพ์และเผยแพร ่
 
1.6  ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 

1.8.1 การน าไปใช้ประโยชน์เชิงอ้างอิงทางวิชาการ 
1.8.2 การเผยแพร่ผลงานวิจัยเชิงสาธารณะผ่านทางเวปไซต์มหาวิทยาลัยและคณะ 
1.8.2 การเผยแพร่ตีพิมพ์วารวชิาการและวิจัย 
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บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
 

ผู้วิจัยได้มแีนวคิดการสร้างมูลค่าเพิ่มของบรรจุภัณฑ์จากเศษวัสดุเหลือใชภ้ายใตแ้นวคิดเศรษฐกจิสร้างสรรค์
และออกแบบให้มีลักษณะโดดเด่นสู่การสร้างสรรค์ในการแสดงรูปแบบและนวัตกรรมทางบรรจุภัณฑ์ เพื่อส่งเสริม
การใช้ประโยชน์ทางการเกษตรและอุตสาหกรรมให้เกิดความสร้างสรรคท์างเศรษฐกิจ โดยมีขอบเขตการศึกษา
ข้อมูลเป็นขั้นตอนดังนี้ 

2.1 ศึกษาประวัติความเป็นมาของเปลือกเมล็ดพืช 
2.2 ศึกษาหลักการขึ้นรูปวัสดุทดแทนไม ้
2.3 ศึกษาหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
2.4 ศึกษาการทดสอบที่เกี่ยวข้องกับบรรจุภัณฑ์ 
2.5 ศึกษากฎหมายของผลิตภัณฑ ์
2.6 ศึกษาหลักการตลาดของผลิตภัณฑ ์
2.7 ศึกษาเอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
2.1   ประวัติความเป็นมาของเปลือกเมลด็พืช 

 
ถั่วลิสงจัดเป็นพืชตระกูลถั่วที่สามารถปลูกได้ทั้งปีใช้ประกอบอาหารและอุตสาหกรรมที่ส าคัญหลายๆอย่าง

เลยก็ว่าได้ มีถิ่นก าเนิดอยู่ในทวีปอเมริกาใต้ ได้แก่ แถว Motto Gasso ประเทศบราซิล แถบเทือกเขา Andes 
ประเทศโบลิเวีย แถบลุ่มน้ าอเมซอน (Amazon) และตอนใต้ของประเทศอุรุกวัย (Uruguay) ถั่วลิสงอยู่ในวงศ์ 
Arachis ซึ่งมีอยู่ 30-40 species และกระจายอยู่ทั่วไปในบริเวณแหล่งก าเนิดดังกล่าว โดยการน าของพวกอินเดีย
พื้นเมืองในราวศตวรรษที่ 15 นักเดินเรือชาวโปรตุเกส ได้น าถั่วลิสงไปปลูกในทวีปแอฟริกา แถวซีนีกัลและแกมเบีย 
ขณะเดียวกันก็มีการน าเขา้ไปในยุโรปสู่ประเทศโปรตุเกสและสเปน ส าหรับประเทศสหรัฐอเมริกานั้นได้รับเมล็ดถั่วลิสง
จากแอฟริกา โดยพวกทาสน าติดตัวเข้ามาและปลูกครั้งแรกในแถวรัฐ Carolina และ Virginia ในเอเซียใต้น าถั่วลิสง
เข้ามาจากแอฟริกาเมื่อต้นศตวรรษที่ 16 โดยเข้ามาปลูกในอินเดีย และหมู่เกาะต่าง ๆ เช่น ประเทศฟิลิปปินส์ 

ถั่วลิสงจัดเป็นพืชที่มีคุณค่าทางอาหารสูง มีโปรตีนในเมล็ดร้อยละ  22.3  เปอร์เซ็นต์ มีน้ ามันร้อย
ละ 50.2 ถ้าสกัดเอาไขมันออกไปโปรตีนจะเพิ่มถึงร้อยละ  60.1 มี ไขมันที่มีคุณภาพดีสูงมากร้อยละ  50-
60  ได้แก่  โอลิอิก , ลิโนลิอิก , และอาราคิดิต  ซึ่งร่างกายไม่สามารถสังเคราะห์เองได้ นอกจากนี้ยังมีวิตามินและ 
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เกลือแร่ เช่น แคลเซียม ฟอสฟอรัส เหล็ก  วิตามินบี 1 บี 2  และไนอาซิน จึงท าให้ถั่วลิสงอยู่ในกลุ่มพืชผลิตไม่
เพียงพอกับความต้องการใช้ภายในประเทศไทยเพราะถั่วลิงเป็นพืชอาหารที่บริโภคง่ายเป็นส่วนประกอบอาหาร
หวานคาวต่าง ๆ และเป็นผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูปในงานอุตสาหกรรมต่างๆ บางส่วนน าไปสกัดน้ ามันกากใช้ใน
อุตสาหกรรมอาหารสัตว ์ น าไปใช้ท าเป็นปุ๋ย และน าไปใช้เป็นเชื้อเพลิง เป็นต้น การปลูกถั่วลิสงนั้นมักจะปลูกได้ดี
ในช่วงฤดูฝนแบ่งเป็น 3 ช่วง คือ 1.ต้นฤดูฝน (เมษายน–พฤษภาคม) 2.กลางฤดูฝน (มิถุนายน) 3.ปลายฤดูฝน 
(กรกฎาคม-สิงหาคม) โดยในการปลูกจะใช้ระยะเวลาราวๆ 3-4 เดือนโดยประมาณส าหรับการปลูกจนถึงการเก็บ
เกี่ยวถั่วลิสง  
 
2. หลักการขึ้นรูปวสัดุทดแทนไม้ 
 
 ขั้นตอนที ่1 การเตรียมชิ้นเศษวัสดุไม้และเศษวสัดุการเกษตร 
 วัตถุประสงค ์ เพื่อสับเศษวัสดุไม้และเศษวัสดุการเกษตรให้เป็น ชิ้นไม้ทีม่ีขนาดเหมาะสม 

  (13-16 มิลลิเมตร) 
 วัสดุและอุปกรณ์ 1. เศษวัสดุไมแ้ละเศษวัสดุการเกษตรที่ผ่านการตากแดดและมีความชื้นไม่เกิน 14% 
   2. เครื่องสับชิ้นไม้ 
   3. เครื่องทุบชิ้นไม้ 
   4. เครื่องร่อนคัดขนาด 
 วิธีด าเนินการ 1. น าเศษวัสดุไม้และเศษวัสดุการเกษตรมาเข้าเครื่องสับ 
   2. น าเศษวัสดไุม้และเศษวัสดุการเกษตรที่เขา้เครื่องสับมาแล้วอย่างน้อย 2 รอบ 
       มาเข้าเครื่องทุบ 
   3. น าเศษวัสดไุม้และเศษวัสดุการเกษตรที่ผ่านเครื่องทุบแล้วมาเข้าเครือ่งร่อนเพ่ือ 
       คัดขนาด โดยขนาดที่ต้องการมีขนาดระหว่าง 13-16 มม. 
   4. เก็บช้ินเศษวัสดุไม้และเศษวัสดุการเกษตรที่ต้องการไว้ในที่ทีส่ามารถควบคุมความ 
       ชื้นได้ เพื่อป้องกันเช้ือราโดยการใส่ถุงพลาสติกแล้วปิดให้แน่น 
   5. ท าความสะอาดอุปกรณ์และบริเวณที่ใช้เครื่องมือให้สะอาดเรียบร้อย 
 
 ข้อควรระวัง 1. เศษวัสดุไม้และเศษวัสดุการเกษตรที่จะน ามาเป็นวัตถุดิบจะต้องรีบน ามาตากแดด 
       เพื่อป้องกันเชื้อรา โดยให้มีความชื้นไม่เกิน 14% มีวิธีหาความช้ืนดังนี้ 
   ก. เศษวัสดุไมแ้ละเศษวัสดุการเกษตรที่ต้องการหาความชื้นมาท าการช่ังน้ าหนัก 
       (ประมาณ 100 กรัม) 
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   ข. น าเข้าเตาอบที่อุณหภูมิ 100±3ºc เป็นเวลา 24 ชม. 
   ค. น าออกจากเตาอบแล้วใส่ในภาชนะดูดความชื้นจนเย็น 
   ง. ชั่งน้ าหนักและน ามาค านวนจากสูตร 
 ปริมาณความชื้น(%) = ((น้ าหนักก่อนอบ – น้ าหนักหลังอบ)÷น้ าหนักหลงัอบ) x 100 
   2. การปฏิบัติงานจะต้องสวมชุดอุปกรณ์ป้องกันความปลอดภัยทุกครั้ง 
 ขั้นตอนที่ 2 การผสมกาว 
 วัตถุประสงค ์ เพื่อคลุกเคล้าให้กาวกับช้ินเศษวัสดุไม้และเศษวัสดุการเกษตร ผสมกันกอ่นการน าไป 
   อัดร้อน หากการผสมกาวสม่ าเสมอจะท าให้การยึดติดกันดีขึ้น 
 วัสดุและอุปกรณ์ 1. ชิ้นหญ้าแฟกจากขั้นตอนที่ 1 
   2. กาว pMDI (กาวไอโซไซยาเนต) 
   3. เครื่องชั่ง 
   4. กะละมังและภาชนะบรรจุกาวเพื่อใช้ในการชั่ง 
   5. เครื่องผสมกาว 
   6. ปืนฉีดกาว 
   7. ถังลม 
   8. พัดลม 
   9. อุปกรณ์รักษาความปลอดภัย ได้แก่ หน้ากาก,ปิดจมูก,แว่นตา,เสื้อกันเปื้อน,ถุงมือ 
 วิธีด าเนินการ 1. ค านวนอัตราส่วนระหว่างชิ้นเศษวัสดุไม้และเศษวัสดุการเกษตรกับกาวในปริมาณ 
       ที่พอเหมาะกับความหนาแน่นของบอร์ดที่จะผลิต 
   2. ชั่งชิ้นเศษวัสดุไม้และเศษวัสดุการเกษตรและกาวตามที่ค านวนไว้แล้ว 
   3. น าเศษวัสดุไม้และเศษวัสดุการเกษตรมาเข้าเครื่องผสมกาวและน ากาวที่ชั่งไว้แล้ว 
       มาใส่ในปืนฉีดกาว 
   4. ผู้ปฏิบัติงานสวมอุปกรณ์ป้องกันความปลอดภัยทุกอย่างและเปิดพัดลม เพื่อเป่า 
       ลมถ่ายเทอากาศให้ระบายได้ดีขึ้น 
   5. เปิดวาล์วถังลมเพื่อใช้ลมในการฉีดกาวเข้าเครื่องผสมกาวที่มีชิ้นเศษวัสดุไม้และ 
       เศษวัสดุการเกษตรอยู่แล้วจนหมดกาวและปล่อยเครื่องทิ้งไว้ 3-5 นาท ี
   6. ปิดเครื่องผสมกาวแล้วน ากะละมังมารองรับชิ้นเศษวัสดุไม้และเศษวสัดุการเกษตร 
       ที่ผสมกาวแล้วจากนั้นท าความสะอาดเครื่องผสมกาวแล้วบริเวณให้เรียบร้อย 
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   7. น าช้ินเศษวัสดุไม้และเศษวัสดุการเกษตรที่ผสมกาวแลว้มาช่ังตามที่ค านวนไว้ 
 
 ตัวอย่างสูตรการค านวนการอัดแผ่นปาร์ติเกิลบอร์ดจากชานอ้อย 
 ความหนาแน่นของแผ่นที่ก าหนด   800 กก./ลบ.ม. 
 ความหนาของแผ่น    10 มม. 
 แรงดัน      150 Kg/cm2 

 อุณหภูม ิ     120 ◦c 
  ปริมาณกาว UF (เทียบกับช้ินวัสดุ)   7 % 

 ขนาดแผ่น     350 x 350 x 10 มม.  (กว้าง x ยาว x สูง) 
       = 1225 cm3 

 ความหนาแน่นของแผ่นแห้ง   = น้ าหนักแผ่น/ปริมาตรแผ่น 
 น้ าหนักแผ่น     = 800 x 1225 
       = 980 กรัม 
 น้ าหนักแห้งของช้ินวัสดุ    = X กรัม 
 X+0.07X+(0.07X x 2/100)   = 980 กรัม 
 X+0.07X+(0.0014X)    = 980 กรัม 
 1.0714X     = 980 กรัม 
 X      = 980 /1.0714 
 น้ าหนักแห้งของช้ินวัสดุ    = 914.69 กรมั 
 ปริมาณกาว 7% 
 ปริมาณวัสดุที่ความช้ืน 9%   = 914.69 x 1.09 
       = 997.01 กรมั 
 ปริมาณกาว 7% (กาวแห้งเทยีบกับช้ินวัสดุ) = 914.69 x 0.07 
       = 64.03 กรัม 
 ปริมาณกาว 7% (SC50)    = 64.03 x 100/50 
       = 128.06 กรมั 

ตัวอย่างสูตรการค านวนการอัดแผ่นปาร์ติเกิลบอร์ดจากชานอ้อย (ต่อ) 
ปริมาณ  HD 2% ของปริมาณกาวแห้ง   = 64.03 x 0.02 
       = 1.28 
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ปริมาณ HD 2% ของ HD SOLUTION 10%   = 1.28 x 100/10 
       = 12.81  
ปริมาณการโรยแผ่น     = 997.01+128.06+12.81 
       = 1137.88 กรัม 
เผื่อ spray 10% 
ปริมาณวัสด ุ      = 997.01 x 1.1 
       = 1096.71 กรัม 
ปริมาณกาว 7% (SC50)     = 128.06 x 1.1 
       = 140.86 กรมั 
ปริมาณ HD 2% SOLUTION 10%   = 12.81 x 1.1 
       = 14.09 กรัม 
 
ขั้นตอนที ่3 การเตรียมแผ่น 
วัตถุประสงค ์ เพื่อโรยช้ินเศษวัสดุไม้และเศษวัสดุการเกษตรที่ผสมกาวแล้วให้สม่ าเสมอทั่วทั้งแผ่น 
  เพื่อคุณสมบัติที่ดีของบอร์ดและความหนาแน่นของบอร์ดให้ใกล้เคียงกับที่ค านวนไว้ 
 
วัสดุและอปุกรณ ์1. ชิ้นเศษวัสดุไม้และเศษวัสดุการเกษตรที่ผสมกาวและชั่งน้ าหนักแล้ว 
  2. กล่องสี่เหลี่ยมเพื่อใช้ในการเตรียมแผ่น 
  3. แผ่นเหล็กรองอัด 
  4. แท่งเหล็กเพื่อใช้ก าหนดความหนา 
  5. ถุงมือยาง, ผ้าปิดจมูกและแว่นตา 
วิธีด าเนินการ 1.น าแผ่นเหล็กรองอัดมาวางลงบนโต๊ะและวางทับด้วยเทปลอน 
  2. น ากล่องสี่เหลี่ยมมาวางทับบนเทปลอนจากนั้น น าชิ้นหญ้าแฟกทีผ่สมกาวแล้วซึ่ง 
      ชั่งเตรียมไว้มาโรยลงในกลอ่งสี่เหลี่ยมให้สม่ าเสอมให้มากที่สุด 
  3. เมื่อโรยเสร็จแล้วใช้ไม้กดลงบนช้ินหญ้าแฟกที่โรยลงไปแล้วจากนั้นเอากล่อง 

       สี่เหลี่ยมออกแล้วจึงน าแผ่นไม้ที่กดทับไว้ออก 
   4. น าเทปลอนและแผ่นเหล็กรองอัดปิดทับลงไปตามล าดับ 
   5. น าแท่งเหล็กที่ใช้ก าหนดความหนาวางลงไปบนแผ่นเหล็กรองอัดแผ่นล่าง 
       แท่งเหลก็ขนาด จะอยู่ ซ้าย ขวา ของชิ้นวัสุดที่โรยลงไป 
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ขั้นตอนที่ 4 การอัดร้อน 
วัตถุประสงค์ เพื่อใช้ความร้อน, ความดัน และเวลาในการเร่งกาวให้เกิดการจับยึดตัวกันกับช้ิน 
  เศษวัสดุไม้และเศษวัสดุการเกษตรเพื่อให้ได้ความหนาแน่นของบอร์ดและความ 
  แข็งแรงของบอร์ด 
วัสดแุละอุปกรณ ์1. ชิ้นเศษวัสดุไม้และเศษวัสดุการเกษตรจากขั้นตอนที่ 3 
  2. ถุงมือกันความร้อน 
  3. หน้ากากปิดจมูก แว่นตา และเสื้อกันเปื้อน 
วิธีด าเนินการ 1. เปิดเครื่องอัดร้อนตั้งอุณหภูมิของเครื่องอัดร้อน ที่ 150ºc และความดัน  
  25 กก./ตร.ซม. 
  2. น าช้ินหญ้าแฟกที่เตรียมแผ่นไว้แล้วมาวางบนแท่นอัดร้อน และเปิดเครื่องสวิตซ์ 
  ให้เครื่องอัดร้อนยก ไฮดรอลิกขึ้น 
  3. เมื่อเข็มความดันขึ้นไปถึงความดันที่ตั้งค่าเอาไว้ ท าการตั้งเวลา 5 นาท ี
  4. เมื่อเวลาครบตามก าหนดก็น าบอร์ดออกจากเครื่องอัดร้อน 
  5. น าแผ่นชิ้นหญ้าแฟกอัดอกจากเทปลอนและแผ่นรองอัดมาปรับสภาพบอร์ดเพ่ือ 
  ให้มีการคืนตัวของบอร์ดทางด้านความหนาและให้การยึดตัวของกาวสมบูรณ์ 
  เมื่อบอร์ดเย็นตัวลง 
ขั้นตอนที่ 5 การปรับสภาวะแผ่นบอร์ด 
วัตถุประสงค ์ เพื่อให้บอร์ดที่อัดร้อนเสร็จแล้วปรับสภาพก่อนน าไปใช้งาน โดยบอร์ดจะมีการคืนตัว 
  ทางด้านความหนา และกาวที่ได้รับความร้อนขณะอัดร้อน จะเกิดการยึดติดโดย 
  สมบูรณ์มากยิง่ขึ้น เมื่อบอร์ดเย็นตัวลง 
วัสดุและอุปกรณ์ 1. ตะแกรงระบายอากาศ 
  2. ถุงมือกันความร้อน 
วิธีด าเนินการ น าบอร์ดที่อัดร้อนเสร็จไปวางบนตะแกรงที่สามารถระบายอากาศได้ดีอย่างน้อย 
  เป็นเวลา 24 ชั่วโมง 
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ภาพที่ 2.1 ขั้นตอนการท าแผ่นไม้อัด 

 
2.3 หลักการออกแบบบรรจภุัณฑ์ 
 

ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ควรที่จะมีข้อพิจารณาตามปัจจัยหลัก 3 ประการ ดังนี ้
1. ท าอย่างไรบรรจุภัณฑ์ จึงจะสามารถสื่อสารให้ผู้ซื้อเข้าใจได้ เช่น ออกแบบภาชนะบรรจุห่อขนมปัง ด้วย

พลาสติก ที่นอกจากจะแสดงให้เห็นถึง ความสดชื่นด้วยสีและการตกแต่งแล้วก็ยังสร้าง ความรู้สึกใหม่สดจากเตา
อบให้เกิดแก่ผู้บริโภคได้อีกด้วย   
 2. บรรจภุัณฑ์ควรจะสร้างความพึงพอใจให้กับผู้บริโภค เพราะการขายนั้นมิได้สิ้นสุดเพียงที่จุดซื้อ เท่านั้น 
แต่บรรจุภัณฑ์ที่ดีต้องสร้างความต่อเนื่อง ในการน ามาใช้และการขายหลังจากที่ถูกซื้อไปแล้วไม่ว่าบรรจุภัณฑ์น้ันจะ
ถูกน าไปวางอยู่ที่ใดก็ตาม หรือ จนกว่าผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์น้ันจะใช้หมดหรือถูกท าลายไป จึงถือว่าเป็นที่
สิ้นสุด ยกตัวอย่างเช่น สิ้นค้าประเภทบุหรี่และซองบุหรี่จะต้องถูกน าออกมาใช้จนกว่าบุหรี่จะหมดถึง 20 ครั้ง 
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ด้วยกัน และการน าบุหรี่มาสูบแต่ละครั้งก็มกัอยู่ในสายตาของเพื่อน ผู้ร่วมงานหรือผู้ใกล้ชิดตลอดเวลา ด้วยเหตุนี้
เองการออกแบบบรรจุภัณฑ์บุหรี่จึงต้องออกแบบให้สามารถสร้างความพอใจ มั่นใจ และเกิดความรู้สึกว่าเหมาะสม
กับศักดิ์ศรขีองผู้ใช้ที่น าออกมา ถึงแม้ว่าบุหรี่จะถือว่าเป็นสิ้นค้าที่ไม่จ าเป็นต่อชีวิตก็ตาม แต่ถ้าได้รับการออกแบบที่
ดีก็สามารถจะน ามาซึ่งการตัดสินใจซื้อ และสามารถส่งเสริมการขายได้อีกด้วย  

3. บรรจุภัณฑจ์ะต้องแสดงความโดดเด่นออกมา ให้ชัดเจนกว่าผลิตภัณฑ์อื่นๆ ด้วยการใช้รูปร่าง สี หรือ
ขนาด เพื่อบ่งชี้เอกลักษณ์เฉพาะ ของผลิตภัณฑ์สามารถจดจ าได้ง่าย หรือยิบฉวยได้ไวในร้านค้า เป็นที่ติดตาตรึงใจ
เรียกหาใช้ได้อีกด้วย 

 
 
 
 

 
 
 

ภาพที ่2.2 ตัวอย่างบรรจุภัณฑ์ 
 

วัตถุประสงค์ในการออกแบบบรรจุภัณฑ ์
  วัตถุประสงค์ของการออกแบบบรรจุภัณฑน์ั้น ส่วนใหญ่มี  2 ประการ  คอื 

1. เพื่อสร้างบรรจุภัณฑ์ ใหส้ามารถเอื้ออ านวยคุณประโยชน์ด้านหน้าที่ใช้สอยได้ดี มีความปลอดภัยจาก
การคุ้มครองผลิตภัณฑ์ ความประหยัด ความมีประสิทธิภาพ ในการผลิต การบรรจุ การขนส่ง การเก็บรักษา การ
วางจ าหน่าย และการอุปโภค 

2. เพื่อสร้างบรรจุภัณฑ์ให้สามารถสื่อสาร และสร้างผลกระทบทางจิตวิยาต่อผู้บริโภค โดยใช้ความรู้ทาง
แขนงศิลปะเขา้เข้ามาสร้างคุณลักษณะของการบรรจุภัณฑ์ให้มีคุณสมบตัิต่างๆ เช่น 

- ความมีเอกลักษณ์พิเศษของผลิตภัณฑ ์
         - ความมีลักษณะพิเศษที่สามารถสร้างความทรงจ าหรือทศันคติที่ดีต่อผลิตภัณฑ์ และบริษัทผู้ผลิต 
         - ความมี ลักษณะพิเศษที่สามารถดึงดูดความสนใจของผูอุ้ปโภคตลอดจนให้เข้าใจ ถึงความหมายและ
คุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ ฯลฯ’’ 
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ภาพที่ 2.3 ตัวอย่างบรรจุภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์และประโยชน์ใช้สอย 
 
 การออกแบบโครงสร้างบรรจุภณัฑ ์
 การออกแบบโครงสร้าง หมายถึง การก าหนดลักษณะรูปร่าง รูปทรง ขนาด ปริมาตร ส่วนปริมาตรอื่น ๆ 
ของวัสดุที่จะน ามาผลิต และประกอบเป็นภาชนะบรรจุ ให้เหมาะสมกับหน้าที่ใช้สอย ตลอดจนกรรมวิธีการผลิต การ
บรรจุ การเก็บรักษาและการขนส่ง ผู้ออกแบบจะมีบทบาทสร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์ประเภท individual package 
และ inner package ที่สัมผัสอยู่กับผลิตภัณฑ์ชั้นแรกและชั้นที่ 2 เป็นส่วนใหญ่ แต่จะมีรูปร่างลักษณะอย่างไรนั้น 
ขึ้นอยู่กับผลิตภัณฑ์ (product) ว่าเป็นผลิตภัณฑ์ประเภทใดเป็นตัวก าหนดขึ้นมา ซึ่งผู้ออกแบบจะต้องศึกษา ข้อมูล
ของผลิตภัณฑ์ที่จะต้องบรรจุ และออกแบบโครงสร้างเพื่อรองรับการบรรจุให้เหมาะสม โดยอาจจะก าหนด ให้มี
ลักษณะพิเศษเฉพาะ หรือท าให้มีรูปร่างที่เหมาะ แก่การจับถือ หิ้ว และอ านวยความสะดวกต่อ การน าเอา
ผลิตภัณฑ์ภายใน ออกมาใช ้ พร้อมทั้งท าหน้าที่ป้องกันคุ้มครองผลิตภัณฑ์โดยตรงอีกด้วย จากที่กล่าวมาจะเห็นได้
ว่าเพียงแค่ขั้นตอนการก าหนดการเลือกวัสดุให้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์น้ัน ผู้ออกแบบจะต้องอาศัย ความรู้และ
ข้อมูลตลอดจนปัจจัยต่าง ๆ เข้ามาพิจารณา ตัดสินใจรว่มใน กระบวนการ ออกแบบ เช่น ราคาวัสดุ การผลิต
เครื่องจักร การขนส่ง การตลาด การพิมพ์ ฯลฯ ที่จะต้องพิจารณาว่ามี ความคุ้มทุน หรือเป็นไปได้ในระบบการผลิต 
และจ าหน่ายพียงใด แล้วจงึจะมาก าหนด เป็นรูปร่างรูปทรงของบรรจุภัณฑ์อีกครั้งหนึ่ง ว่าบรรจุภัณฑ์ควรจะ
ออกมาในรูปลักษณะอย่างไร ซึ่งรูปทรงเลขาคณิต รูปทรงอิสระก็มีข้อดี-ข้อเสียในการบรรจุ การใช้เน้ือที่ และมี
ความเหมาะสมกับชนิด ประเภทของผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างกันไป วัสดุแต่ละชนิด ก็มีข้อจ ากัด และสามารถดัด แปลง
ประโยชน์ได้เพียงใด หรือใชว้ัสดุมาประกอบ จึงจะเหมาะสมดีกว่า หรือลดต้นทุนในการผลิตที่ดีที่สดุสิ่งต่าง ๆ 
เหล่านี้คือสิ่งทีผู่้ออกแบบจะต้องพิจารณาประกอบด้วย  
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 ดังนั้นจึงเห็นได้ว่าในขั้นตอนของการออกแบบ โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ นักออกแบบ มิใช่ว่าจะสร้างสรรค ์ ได้ตาม
อ าเภอใจ แต่กลับต้องใช้ความรู้และข้อมูลจากหลายด้านมาประกอบ กันจึงจะท าให้ผลงานออกแบบนั้น มีความ
สมบูรณ์ และส าเร็จออกมาได้  
 การออกแบบกราฟิกส าหรับบรรจุภัณฑ ์

การออกแบบกราฟฟิก หมายถึง การสร้างสรรค์ลักษณะส่วนประกอบภายนอกของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
ให้สามารถสื่อสาร สื่อความหมาย ความเข้าใจต่อผู้อุปโภค บริโภค เช่น ให้ผลในการดึงดูดความสนใจ การให้มโน
ภาพถึงสรรพคุณ ประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ ยี่ห้อผลิตภณัฑ์ ผู้ผลิต ด้วยการใช้วิธี การออกแบบ การจัดวางรูป 
ตัวอักษร ถ้อยค า โฆษณา เครื่องหมาย และสัญลักษณ์ ทางการค้า และอาศัยหลักศลิปะการจัดภาพให้เกิดการ
ประสานกลมกลืนกันอย่างสวยงาม การออกแบบกราฟฟิกบรรจุภัณฑ์ สามารถสร้างสรรค์ได้ทั้งลักษณะ 2 มิติ บน
พื้นผิวแผ่นราบของวัสดุ เช่น กระดาษ แผ่นพลาสติก แผ่นโลหะอาบดีบุก หรืออลูมิเนียม โฟมฯลฯ กอ่นน าวัตถุต่าง 
ๆ เหล่านี้ประกอบกัน เป็นรปูทรงของบรรจุภัณฑ์ ส่วนในลักษณะ 3 มิติก็อาจท าได้ 2 กรณีคือ ท าเป็นแผ่นฉลาก   
(label) หรือแผ่นป้ายทีน่ าไปติดบนแผ่นบรรจุภัณฑ์ทีข่ึ้นรูปมาเป็นภาชนะบรรจุส าเร็จมาแล้ว หรืออาจจะ
สร้างสรรค์บนผิวภาชนะบรรจุ รูปทรง 3 มิติ โดยตรงก็ได้เช่น ขวดแก้ว ขวดพลาสติกเป็นต้น ซึ่งลักษณะของการ
ออกแบบกราฟฟิก บรรจุภัณฑ์น้ีส่วนใหญ่มักถือตามเกณฑ์ของเทคนิคการพิมพ์ในระบบต่าง ๆ อีกด้วย การ
ออกแบบกราฟฟิก ถือว่าเป็นสิ่งที่มีความส าคัญต่อการบรรจุภัณฑ์เป็นอย่างมาก เพราะว่าเป็น ส่วนประกอบที่
ส าคัญเหนือไปจากการบรรจุและการป้องกันผลิตภัณฑ์โดยตรง ท าให้บรรจุภัณฑ์ ไดม้ีหน้าที่ เพิ่มขึ้นมา โดยที่
ลักษณะกราฟฟิก บรรจุภัณฑ์และสลากได้แสดงบทบาทหน้าที่ส าคัญ อันได้แก่ 

1. การสร้างทศันคติที่ดีงามต่อผลิตภัณฑ์และผู้ผลิต กราฟฟิกบนบรรจุภัณฑ์ และแผ่นสลาก ได้ท าหน้าที่ 
เปรียบเสมือนสื่อ ประชาสมัพันธ์ของผลิตภัณฑ์ที่จะเสนอต่อผู้อุปโภค บริโภคแสดงออกถึง คุณงานความดีของ
ผลิตภัณฑ์ และความรับผิดชอบที่ ผู้ผลิตมตี่อผลิตภัณฑ์นั้น ๆ โดยที่ลักษณะทาง กราฟฟิก จะสื่อความหมายและ
ปลูกฝังความรู้ ความเข้าใจ การน าผลิตภัณฑ์ไปใช้ ตลอดทั้งสร้างความต่อเนื่องของการใช้ การเชื่อถือในคุณภาพ
จนกระทั่งเกิดความศรัทธาเชื่อถือในผู้ผลิตในผลผลิตที่สุดด้วย  
  2. การช้ีแจงและบ่งช้ีให้ผู้บริโภคทราบถึงชนิดประเภทของผลิตภัณฑ์ ลักษณะกราฟฟิกเพื่อให้สื่อ
ความหมาย หรือถ่ายทอดความรู้สึกได้ว่าผลิตภัณฑค์ืออะไร และผู้ใดเป็นผู้ผลิตนั้น มักนิยมอาศัย ใชภ้าพและอักษร
เป็นหลัก แต่กย็ังอาศัยองค์ประกอบอื่น ๆ ในการออกแบบ เช่น รูปทรง เส้น สี ฯลฯ ซึ่งสามารถสื่อให้เข้าใจหมาย
หมายได้ เช่น เดียวกับการใช้ภาพ และข้อความอธิบายอย่างชัดเจน       

3. การแสดงเอกลักษณ์เฉพาะ ส าหรับผลิตภัณฑ์และผูป้ระกอบการลักษณะรูปทรงและโครงสร้างของ
บรรจุภณัฑ ์ ส่วนใหญ่มักมีลักษณะที่คล้ายคลึงกันในผลิตภณัฑ์แตล่ะประเภททั้งนี ้ เพราะกรรมวิธีการบรรจุภัณฑ ์ ใช้
เครื่องจักรผลิตขึ้นมาภายใต้มาตราฐานเดียวกัน ประกอบกับผู้แข่งขันในตลาดมีมาก ดังที่เห็นไดจ้ากผลิตภัณฑ์ 
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อาหารส าเร็จรูปที่ผลิตและจ าหน่ายอยู่อย่างแพร่หลายในปจัจุบัน ซึ่งมลีักษณะรูปทรง และโครงสร้างที่คล้ายคลึง
กันมาก เช่น อาหารกระป๋อง ขวดเครื่องดื่ม ขวดยา ซองปิดผนึก (pouch) และกล่องกระดาษเป็นต้น บรรจุภัณฑ์
ต่าง ๆ เหล่านีม้ักมีขนาด สัดส่วน ปริมารการบรรจทุี่เหมอืนกันหรือใกล้เคียงกัน ดังนั้นการออกแบบกราฟฟิก จึงมี
บทบาทหน้าที่แสดงเอกลักษณ์ หรือบุคลิกพิเศษ ที่เป็นลกัษณะเฉพาะของตน (brand image) ของผลิตภัณฑ์และ
ผู้ผลิตให้เกิดความชัดเจนผิดแผกจากผลิตภัณฑ์คู่แข่งขันเป็นที่สะดุดตาและเรียก ร้องความสนใจจากผู้บรโิภคทั้ง
เก่าและใหม่ใหจ้ดจ าได้ตลอดจนซื้อได้โดยสะดวกและรวดเร็ว  
  4. การแสดงสรรพคุณและวิธีใช้ ของผลิตภัณฑ์เป็นการให้ข่าวสารข้อมูล ส่วนประสมหรือส่วน ประกอบที่
เกี่ยวข้อกับผลิตภัณฑ์ภายในว่ามีคุณสมบัติ สรรพคุณและวิธีการใช้อย่างถูกต้องอย่างไรบ้าง ทั้งน้ีโดยการอาศัย การ
ออกแบบการจดัวาง( lay -out ) ภาพประกอบข้อความสั้นๆ(slogan) ขอ้มูลรายละเอียด ตลอดจน ตรารับรอง 
คุณภาพและอื่น ๆ ให้สามารถเรียกร้องความสนใจ จากผูบ้ริโภคให้หยิบยกเอาผลิตภัณฑ์ขึ้นมาพิจารณา เพ่ือ
ตัดสินใจเลือกซื้อ การออกแบบกราฟฟิคเพื่อแสดง บทบาทในหน้าที่นี้จึงเปรียบจึงเปรียบเสมือน การสร้างบรรจุ
ภัณฑ์ให้เป็น พนักงานขายเงียบ ( the silent salesman ) ที่ท าหน้าที่โฆษนา ประชาสัมพันธ์ ณ บริเวณจุดซื้อ
(point of purchase )น่ันเอง 

 

      นักออกแบบบางท่าน ได้เปรียบเทียบการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ว่าเปรียบเสมือนร่างกายของมนุษย์ เริ่มต้น
จากรูปทรงของบรรจุภัณฑ์ อนัได้แก่ ทรงสี่เหลี่ยมของกล่อง ทรงกลมของขวด หรือกระป๋อง เป็นต้น รปูทรงเหล่านี้
เปรียบได้กับตัวโครงร่างกายมนุษย์ สีที่ออกแบบบรรจุภัณฑ์เปรียบ เสมือนผิวหนังของมนุษย์ ค าบรรยายบนบรรจุ
ภัณฑ์ เปรียบได้กับปากที่กล่าวแจ้งแถลงสรรพคุณของสินคา้ การออกแบบทั้งหมด ของบรรจุภัณฑ์จึงเปรียบเสมือน
ระบบการท างานของมนุษย์ ในการออกแบบนักออกแบบ จะน าเอาองค์ประกอบ ต่าง ๆ อันได้แก่ กลยุทธ์
การตลาด ช่องทางการจัดจ าหน่าย และสภาวะคู่แข่งขันมาเป็นแนวความคิดในการออกแบบ ให้สนองกบั
จุดมุ่งหมายที่ตั้งไว้ ด้วยเหตุนี้ ในแง่ของนักออกแบบบรรจุภัณฑ์ การออกแบบอาจจะเขียน เป็นสมการอย่างง่าย ๆ 
ได้ดังนี้ 

 
 
   การออกแบบ  = ค าบรรยาย + สัญลักษณ ์+ ภาพพจน์ 
             Design   = Words + Symbols + Image 
 
       ในสมการนี ้ค าบรรยาย และสัญลักษณ์มีความเข้าใจ ตามความหมายของค า ส่วนภาพพจน์นั้น ค่อนข้าง 
จะเปน็นามธรรม เนื่องจากการออกแบบภาพพจนเ์ป็นศิลปะอย่างหนึ่ง ซึ่งอาจแสดงออกได้ด้วย จุด เส้น สี รูปวาด 
และรูปถ่าย ผสมผสานกัน ดว้ยหลักการง่าย ๆ 4 ประการ คือ SAFE ซึ่งมีความหมายว่า 
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S = Simple เข้าใจง่ายสบายตา  A = Aesthetic มีความสวยงาม ชวนมอง  F = Function ใช้งานได้ง่าย สะดวก  
E = Economic ต้นทุนหรือคา่ใช้จ่ายที่เหมาะสม 

 

 
 

ภาพที ่2.4 กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 
 
 หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 1.การใช้บรรจภุัณฑ์เป็นกลยุทธ์ทางด้านการตลาด  
       บรรจุภัณฑ์มีบทบาทที่ส าคญัยิ่งต่อผู้ผลิตสินค้า เนื่องจากบรรจุภัณฑ์สามารถท าหนา้ที่ส่งเสริมการขาย 
กระตุ้นยอดขายให้เพิ่มขึ้น ในเวลาเดียวกันมีโอกาสลดต้นทุนสินค้าอันจะน าไปสู่ยอดก าไรสูงซึ่งเป็นเป้าหมาย ของ
ทุกองค์กรในระบบการค้าเสรี 
      ค านิยาม การตลาด คือกระบวนการทางด้านบริหารที่รับผิดชอบต่อกลุ่มเป้าหมายโดยการค้นหาความ
ต้องการ และสนองความต้องการนั้นเพื่อบรรลุถึงก าไร ตามที่ต้องการ ตามค านิยาม การตลาดประกอบด้วย 
องค์ประกอบส าคัญ 3 ประการ คอื กลุ่มเป้าหมาย การสนองความต้องการ และก าไร การก าหนดกลุ่มเป้าหมาย 
เฉพาะนั้น จ าเป็นต้องหาข้อมูลจากตลาด พร้อมทั้งค้นหาความต้องการ ของกลุ่มเป้าหมายในรูปของการบริโภค 
สินค้าหรือบริการ ส่วนการตอบสนองความต้องการนั้น ต้องใช้กลไกทางด้านส่วนผสมทางการตลาด เพื่อชักจูงให้
กลุ่มเป้าหมายหรือผู้ซื้อให้เลอืกซื้อสินค้าเราแทนที่จะซื้อของคู่แข่งเพื่อบรรลุถึงก าไรทีไ่ด้ก าหนดไว้ 
 
 แหล่งข้อมูลทีใ่ช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ ์
     บรรจุภัณฑ์ เป็นการออกแบบงานพิมพ์แบบ 3 มิติ ที่เป็นพาณิชย์ศิลป์ ดังนั้น บุคลากรที่รับผิดชอบการ
พัฒนาบรรจุภัณฑท์างกราฟฟิก นอกจากเป็นนักออกแบบแล้วยังต้องเป็นคนช่างสังเกต มีความรู้ทางด้านธุรกิจ 
เนื่องจากบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบนั้น เป็นสื่อและเกี่ยวข้องกับกิจกรรมต่าง ๆ ทางธุรกิจการจ าหน่าย ในการออกแบบ 
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ข้อมูลที่ผู้พัฒนาบรรจุภัณฑ์ควรรู้มีดังนี้ 
      (1) ด้านการตลาด เนื่องจากบรรจุภัณฑ์เป็นองค์ประกอบ ส่วนหนึ่งของการตลาด การออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ จึงต้องค านึงถึง หลักการและเทคนคิทางด้านการตลาด อันประกอบด้วย การต้ังเป้าหมาย การจัดกลยุทธ์ 
การวางแผนการตลาด การส่งเสริมการจ าหน่าย  

(2) ตัวสินค้าที่จะใช้บรรจ ุ การออกแบบบรรจุภัณฑ์จะประสบความส าเร็จ ได้ต่อเมื่อผู้ออกแบบและ ผู้ที่
เกี่ยวข้องทราบถึงคุณลักษณะ ของตัวสินค้าอย่างถ่องแท้ คุณสมบัติเด่นของสินค้าที่จะสนองความต้องการ ของ
ลูกค้า หรือกลุ่มเป้าหมายเป็นสิ่งจ าเป็นอย่างยิ่ง ที่จะต้องสร้างขึ้นมา มิฉะน้ัน จะไมท่ราบเลยว่าจะเสนออะไร เพื่อ
สนองความต้องการของผู้ซื้อ/กลุ่มเป้าหมาย และการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ก็จะไม่สามารถบรรลุถึง จุดเป้าหมาย 
ท้ายที่สุดการตลาด ของสินค้านั้นก็พังพินาศ 

(3) กลุ่มเป้าหมาย หรือกลุ่มผู้ซื้อ ซึ่งอาจเป็นผู้บริโภคสินคา้เอง หรือไม่ได้เป็นผู้บริโภคอาจแยกตามสถานะ
ทางสังคม การออกแบบที่ดี จะต้องทราบความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย ปริมาณที่บรโิภคความสะดวก ในการน า
อาหารออกจากบรรจุภัณฑ์มาบริโภค เป็นต้น การออกแบบบรรจุภัณฑ์ ที่ท าขึ้นโดยไม่ได้ท าการศึกษาวิจัย อาจจะ
ต้องใช้วิธีการสังเกต แล้วประเมิน จากสิ่งที่สังเกต น าข้อมูลที่วิเคราะห ์ หรือรวบรวมได้ส่งต่อให้นักออกแบบ เพื่อ
ท าการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้สอดคล้องกับความต้องการและการบริโภคของกลุ่มเป้าหมาย  
      (4) กฎข้อบังคับ ในกรณีของบรรจุภัณฑ์อาหาร องค์กรของรัฐที่เข้ามามบีทบาทควบคุมดูแล คือ ส านักงาน
คณะกรรมการอาหารและยา หรือ อย. ส าหรับผลิตภัณฑ์อาหารที่บรรจุในภาชนะบรรจุภัณฑ์ปิดสนิท จ าต้องขอ
อนุญาตจาก อย. พร้อมหมายเลขก ากับ ปรากฏการณ์ใหม ่ส าหรับสินค้าที่จัดจ าหน่ายผ่านทางซุปเปอร์มาร์เก็ตและ
ห้างสรรพสินคา้ใหญ่ ๆ คือ การพิมพ์บนบรรจุภัณฑ์ หรอืฉลากด้วยสัญลักษณร์หัสแท่งที่เรียกว่า “บาร์โค้ด (Bar 
Code)” ซึ่งเป็นรหัสประจ าตัวสินค้าเพื่อความสะดวกในการคิดเงินและตัดสต๊อกของผู้ขายปลีก 
 (5) ช่องทางการจ าหน่าย กุญแจส าคัญของผลิตภัณฑ์อาหาร คือ อายุการเก็บรักษาของสินค้าโดยปกติ
อาหารสด เช่น ก๋วยเตี๋ยวสด กระยาสารท เป็นต้น มีอายุการเก็บที่สั้น เพียงไม่กี่วัน เนื่องจากสูญเสีย สภาวะ
คุณสมบัติ ของอาหาร ด้วยวิวัฒนาการทางเทคโนโลยีของบรรจุภัณฑ์ เช่น ถ้ามีการประยุกต์ใช้ วิธีการปรับสภาวะ 
บรรยากาศภายในบรรจุภัณฑ์ส าหรับก๋วยเตี๋ยวสด พร้อมกับการเลือกใช้ วัสดุบรรจุภณัฑ์ ทีถู่กต้องเพื่อช่วยยืดอายุ
การเก็บสินค้าและส่งขายได้ทั่วราชอาณาจักรแทน ที่จะขายเฉพาะ ที่ตลาดสด หรือส่งขายวันต่อวัน ด้วยเหตุน้ี การ
เลือกใช้บรรจภุัณฑ์ที่เหมาะสม ย่อมช่วยเพิ่มโอกาส ในการเลือกช่องทางการจัดจ าหน่ายให้มีมากขึ้นโดยการส่งให้
พ่อค้าขายส่ง พ่อค้าขายปลีก หรือขายส่งให้แก่ ห้างร้าน การส่งตรงไปยังศูนย์รวบรวมกระจายสินค้าเป็นต้น 
       (6) สภาวะการแข่งขัน การเก็บข้อมูลของคูแ่ข่งขันเป็นสิ่งจ าเป็น อย่างยิ่งที่จะท าให้บรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบ
มา เด่นกว่าคู่แข่งขันภายใต้สภาวะช่องทางการจ าหน่ายหรือจุดขายที่เป็นจริง เช่น การวางขาย ณ แหล่งท่องเที่ยว
ซึ่งไม่มีชั้นหิ้ง วางอย่างเรียบร้อยเช่นเดียวกับในซุปเปอร์มาร์เก็ต การออกแบบบรรจุภัณฑ์ย่อมต้องค านึงถึง 
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ความสามารถในการวางเรียงซ้อนได้อย่างมั่นคงเนื่องจากไม่มีชั้นหิ้งรองรับ เป็นต้น การออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้วย
การลอกเลียนแบบ ของคู่แขง่ขันเป็นสิ่งที่ไม่สมควรท า อย่างยิ่ง เพราะจะ มีวัฏจักรชีวิตบรรจุภัณฑ์สั้นมาก ในทาง
ปฏิบัติทั่วไปการออกแบบบรรจุภัณฑ์ควรสอดคล้องกับกลยุทธ์ที่ตั้งไว้ และสร้างความแตกต่างในการออกแบบ 
เพื่อให้บรรลุถึงจุดหมายในการออกแบบ 

 

      (7) สิ่งแวดล้อมแม้ว่าในประเทศไทยยังไม่มอีงค์กรใดหรือหน่วยงานของรัฐออกกฎข้อบังคับต่อการควบคุม 
ดูแลปัญหาของบรรจุภัณฑ์ที่มีผลกระทบต่อสภาพสิ่งแวดล้อมอย่างจริงจัง แต่กระแสการรณรงคใ์ช้บรรจุภัณฑ์ที่
เป็นมิตรกับสภาพสิ่งแวดล้อม ได้รับความสนใจจากชุมชนเมืองมากยิ่งขึ้น การออกแบบบรรจุภัณฑ์โดยใช้วัสดทุี่น า
กลับมาผลิตใหม่สามารถลดปริมาณขยะและก าจัดได้ง่าย จึงเป็นจุดขายเพื่อเป็นการส่งเสริมการจ าหนา่ยได้อย่างดี 
 ตามที่ได้อธิบายแล้วว่าบรรจุภัณฑ์ มีบทบาทในส่วนผสมการตลาด ในการท าหน้าที่เสริมกิจกรรมการตลาด 
ในแต่ละขั้นตอนของวัฏจักรชีวิตผลิตภัณฑ์ รายละเอียดปลีกย่อยในการช่วยเสริมกิจกรรมต่าง ๆ มีดงัต่อไปน้ี 
 1. การใช้โฆษณา บรรจุภัณฑ์จ าเป็นต้องออกแบบให้จ าได้ง่าย ณ จุดขาย หลังจากกลุ่มเป้าหมายได้เห็น
หรือฟังโฆษณามาแล้ว ในกลยุทย์นี้บรรจุภัณฑ์ มักจะต้องเด่น กว่าคู่แข่งขัน หรือมีกราฟฟิกที่สะดุดตาโดยไม่ต้องให้
กลุ่มเป้าหมายมองหา ณ จุดขาย 
 2. การเพ่ิมช่องทางการจัดจ าหน่าย อาจจ าเป็นต้องมีการออกแบบปริมาณสินค้าต่อหน่วยขนส่งใหม่เพื่อ
ลดค่าใช้จ่าย หรือมีการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ส าหรับจุดขายใหม่ การเพ่ิมหิง้ ณ จุดขายที่เรียกว่าอาจมีส่วนช่วยส่งเสริม
การขายเมื่อเปิดช่องทางการจัดจ าหน่ายใหม่ 
       3. เจาะตลาดใหม่มีความจ าเป็นอย่างยิ่งที่ต้องออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ในการเจาะตลาดใหม่ หรอืกลุ่ม 
เป้าหมายใหม่ในบางกรณีอาจจ าเป็นต้องเปลี่ยนตราสินค้าใหม่อีกด้วย 
       4. ผลิตภัณฑ์ใหม่ ถ้าผลิตภัณฑ์ใหม่เป็นสนิค้า ที่เกี่ยวเนื่องกับสินค้าเก่า เช่น เปลี่ยนจากการขาย กล้วย
ตากแบบเก่า เพิ่มผลิตภัณฑ์ใหมม่าเป็น กล้วยตากชุบน้ าผึ้ง อาจใช้บรรจุภัณฑ์เก่าแต่เปลี่ยนสีใหม่ เพื่อแสดง
ความสัมพันธ์กับสินค้าเดิม หรืออาจใช้เทคนิคของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ยูนิฟอร์ม แต่ในกรณทีี่เป็นสินค้าใหม่
ถอดด้ามจ าต้องออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่หมด แต่อาจคงตราสินค้าและรูปแบบเดิมไว้เพ่ือสร้างความสัมพันธ์กับ
ลูกค้ากลุ่มที่เคยเป็นลูกค้าประจ าของสินค้าเดิม 
       5. การส่งเสริมการขาย จ าเป็นอย่างยิ่งต้องมีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ เพื่อเน้นให้ผู้บริโภคทราบว่า มี
การเพ่ิมปริมาณสินค้า การลดราคาสินค้า หรือการแถมสินค้า รายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์ย่อมมสี่วนช่วยในการ
กระตุ้นให้ผู้บริโภคมีความอยากซื้อมากขึ้น 
       6. การใช้ตราสินค้า เป็นสิ่งจ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องมี เพื่อสร้างความทรงจ าที่ดีต่อสินค้าบรรจุภัณฑ์ทีม่ี 
ตราสินค้าใหมค่วรจะได้รับการออกแบบใหม่ด้วยการเน้นตราสินค้า  
       7. เปลี่ยนขนาดหรือรปูทรงของบรรจุภัณฑ ์โดยปกติสินค้าแต่ละชนิดมีวัฏจักรชีวิตของตัวมันเอง เมื่อถึง  
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วัฏจักรชีวิตช่วงหนึ่ง ๆ จ าเป็นต้องมีการเปลี่ยนโฉมของบรรจุภัณฑ์เพื่อยืดอายุของวัฏจักร ในบางกรณีการเปลี่ยน
ขนาดอาจเกิดจากนวัตกรรมใหม่ทางด้านบรรจุภัณฑ์ เช่น การเลือกใช้วสัดุใหม่จึงมีการเปลี่ยนรูปทรงหรือขนาด ไม่
ว่าจะเป็นสาเหตุใดก็ตามมีความจ าเป็นอย่างยิ่ง ที่จะต้องมีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่เพื่อรักษาหรือขยายส่วน
แบ่งการตลาด  
      กิจกรรมทั้ง 7 ที่กล่าวมาแลว้นี้เป็นเพียงแค่ตัวอย่าง ของกิจกรรมทางด้านการตลาด ที่ใช้บรรจุภัณฑ์ เป็น
กลยุทธ์ทางด้านการตลาด ปรากฏการณ์ทางด้านการตลาดอื่น ๆ ย่อมมีเกิดขึ้นหลายครั้งที่จะสามารถใช้บรรจุภัณฑ์
ช่วยแก้ไขปัญหาทางด้านการตลาดได้ สิ่งส าคัญที่สุดของการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ คือ การพัฒนาอย่างต่อเนื่อง
เพราะว่าปัจจัยต่าง ๆ ที่มีอทิธิพลในการออกแบบอาจเปลี่ยนแปลงได้อยู่เสมอ โดยเฉพาะอย่างยิ่งปัจจัยทางด้าน
ตลาดและช่องทางการจ าหน่าย ด้วยเหตุน้ีความต้องการด้านตัวสินค้า และบรรจุภณัฑ์จ าต้องพัฒนาให้สอดคล้อง
กับความเปลี่ยนแปลงดังกล่าว โดยค านึงถึงปัจจัยทางด้านการผลิตและความสามารถในการแปรรูปบรรจุภัณฑ์เป็น
เกณฑ ์ 
 
 องค์ประกอบการออกแบบ 
  องค์ประกอบบนบรรจุภัณฑ์ มีอยู่หลากหลายประเภท ณ จุดขายที่มีสินค้าเป็นร้อยให้เลือก องค์ประกอบ
ต่าง ๆ ที่ออกแบบไว้บนบรรจุภัณฑ์ จึงเป็นปัจจัยส าคัญในการเลือกซื้อบรรจุภัณฑ์และสินค้านั้น รายละเอียดหรือ
ส่วนประกอบบนบรรจุภัณฑ์จะแสดงออกถึงจิตส านึกของผู้ผลิตสินค้าและสถานะของบรรจุภัณฑ์ ซึ่งสามารถขยับ
เป็นสื่อโฆษณาระยะยาว ส่วนประกอบที่ส าคัญบนบรรจุภัณฑ์อย่างน้อยที่สุดควรประกอบด้วย 
          1. ชื่อสินค้า 
          2. ตราสินค้า 
          3. สัญลักษณ์ทางการค้า 
          4. รายละเอียดของสินค้า 
          5. รายละเอียดส่งเสริมการขาย 
          6. รูปภาพ 
          7. ส่วนประกอบของสินค้า 
          8. ปริมาตรหรือปริมาณ 
          9. ชื่อผู้ผลิตและผู้จ าหน่าย (ถ้ามี) 
         10. รายละเอียดตามข้อบังคับของกฎหมาย เช่น วันผลิต วันหมดอายุ เป็นต้น 
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วิเคราะห์ขั้นตอนการตัดสินใจเลือกซื้อ 
      ในตลาดสินค้าอุปโภคบริโภค กลุ่มเป้าหมายที่จับจ่ายซื้อสนิค้า มีเหตุจูงใจที่แตกต่างกัน การออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ ทางด้านกราฟฟิกต้องพยายามสนองตอบต่อสิ่งจูงใจของกลุ่มเป้าหมายที่จะให้เลือกซื้อสินคา้ เช่น 
กลุ่มเป้าหมายนักท่องเที่ยว เป็นต้น กลุ่มเปา้หมายอาจมีการเลือกซื้อสินค้าอุปโภคบริโภคแตกต่างกัน ซึ่งอาจแยก
ได้เป็นดังนี้ 
      (1) ซื้อน้อยแบบดาวกระจาย กลุ่มเป้าหมายเหล่านี้มักจะเป็นคนโสด ครอบครัวขนาดเล็กและหนุ่มสาว
วัยรุ่นที่มีก าลังซื้อไม่มากนัก ซื้อสินค้าปริมาณน้อยช้ินแต่อาจซื้อหลายประเภทขึ้นอยู่กับก าลังการซื้อการออกแบบ  
      (2) ซื้อมากแบบดาวเต็มฟ้า กลุ่มเป้าหมายนี้อาจจะกว้างกว่าหรือมีมากกว่ากลุ่มเป้าหมายแบบแรก การ
ออกแบบเพื่อการจับกลุ่มเป้าหมายนี้ให้ชัดเจนจึงค่อนข้างล าบากมากกว่าการออกแบบที่มุ่งให้ความส าคัญต่อสถาน 
ที่จ าหน่ายสินค้าหรือจุดขายเป็นหลักในการออกแบบ พร้อมทั้งพิจารณาสภาวะคู่แข่ง ยกตัวอย่างเช่น อาหารขบ
เคี้ยวส าหรับผู้ชายจะต้องออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่สร้างความเป็นชายบนบรรจุภัณฑ์และพยายามฉีกแนวจากคู่แข่ง  
      (3) ซื้อแบบดาวดวงเด่น เป็นการซื้อแบบเฉพาะเจาะจง เช่น การซื้อเครื่องด่ืมชูก าลัง กลุ่มเป้าหมาย จะ
สามารถก าหนดได้อย่างเด่นชัดการออกแบบจะเน้นอรรถประโยชน์และภาพพจน์ของสินค้าเป็นเกณฑ์ เหตุจูงใจใน
การซื้อสินค้าเหล่านี้เป็นการซื้อเพราะความนิยมและความเช่ือถือ 
      (4) ซื้อแบบดาวหาง คือ การซื้อแบบไม่ได้ตั้งใจ กล่าวคือ เกิดความอยากได้อย่างฉับพลันเมื่อเห็นสินค้า 
บรรจุภัณฑ์ส าหรับนักท่องเที่ยวนับได้ว่าเป็นการซื้อแบบดาวหาง การออกแบบจะเน้นสถานที่ผลิตตราสินค้า 
ส่วนประกอบทางโภชนาการของสินค้า เป็นต้น ส่วนรูปแบบกราฟฟิกสะดุดตาและสะดวกต่อการพกพา 

สรีระในการอา่นและประสาทสัมผสั 
     ส่วนประกอบต่าง ๆ ที่ออกแบบบรรจุภัณฑ์จะได้รับการอ่านโดยทางประสาทตา ประสาทความรู้สึกของ
คนจะอ่านข้อมูลเปรียบเทียบกับประสบการณ์เดิมที่มี เช่น ยี่ห้อ สีสันในการออกแบบ หรืออาจมี การเปรียบเทียบ
กับข้อมูลของบรรจุภัณฑ์คู่แข่งที่อยู่ใกล้ ๆ แล้วท าการวิเคราะห์ขบวนการตัดสินใจดังกล่าวนี้ จะกระท าอย่างเร็ว
มากโดยใช้เวลาไม่กี่วินาที 
      ใต้สภาวะการจัดจ าหน่ายในซุปเปอร์มาร์เก็ต ขั้นตอนของความสนใจในบรรจุภัณฑ์ใด ๆ ที่วางอยู่บนชั้น 
มักจะเกิดในระยะประมาณ 3 เมตรขึ้นไปหรอืในระยะที่คนผ่านชั้น การออกแบบให้เกิดความสนใจในระยะน้ี มักจะ
เกิดจากรูปทรงและส่วนประกอบโดยรวมของบรรจุภัณฑ์ เช่น ตราสินค้า เป็นต้น บ่อยครั้ง ที่เกิดจากโฆษณาหรือมี
ความทรงจ าที่ดีมาก่อน ในบางครั้งอาจเกิดจากป้ายโฆษณา ณ จุดขาย ราคาที่ลดพิเศษหรือมีการส่งเสริมการขาย 
เป็นต้น 
      ขั้นตอนความประทับใจในบรรจุภัณฑ์จะเกิดในระยะไม่เกิน 3 เมตร ซึ่งเป็นระยะที่กลุ่มเป้าหมาย เริ่มอ่าน 
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ได้ว่าเป็นสินค้าอะไร ผลิตโดยใครในช่วงระยะไม่เกิน 3 เมตรที่กลุ่มเป้าหมายเริ่มอ่านรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์ได้ 
ส่วนประกอบในการออกแบบที่ส าคัญ คือ ตอ้งทราบจุดเด่นของสินค้า ซึ่งบรรจุภัณฑ์พยายามจะอวด และเชิญชวน
ให้ติดตามรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์ ด้วยการหยิบขึ้นมาพิจารณา และพจิารณาเปรยีบเทียบ 

ขั้นตอนที่เหลือคือ การเปรียบเทียบหารายละเอียดเพ่ือความมั่นใจ การตัดสินใจซื้อหรือไม่ซื้อนั้น มักจะ
เกิดในระยะไม่เกิน 1 เมตรระยะนี้เกิดขึ้นที่ระยะประมาณ 20 เซนติเมตร คือ ในระยะทีก่ลุ่มเป้าหมายจะหยิบบรรจุ
ภัณฑ์ขึ้นมาศึกษาเปรียบเทียบและตัดสินใจ 
 1. สรีระการอ่าน ณ จุดขาย ภายในซุปเปอร์มาร์เก็ต ชั้นทีว่างสินค้ามีอยู่หลายส่วนหลายประเภท สินค้าใน
แต่ละส่วน จะถูกวางเรียงเป็นชั้น ๆ จากการศึกษาสรีระการอ่านของคนจะพบว่า โดยเฉลี่ยการอ่านรายละเอียดบน
บรรจุภัณฑท์ี่อยู่บนหิ้งจะอยู่ที่ระยะห่างไม่เกิน 1 เมตรหรือประมาณ 90 เซนติเมตร จากชั้นที่วางแสดงสินค้า ณ 
ระยะห่างประมาณ 90 เซนติเมตรนี้ สายตาที่กวาดอ่านไปตามแนวราบ หรือแนวของชั้นจะอยู่ในระยะประมาณ 
130 เซนติเมตร ซึ่งจากการศึกษาการอ่านในแนวด่ิงพบว่า ระดับความสูง ที่สายตาจะให้ความสนใจมากที่สุด อยู่ที่
ระดับความสูงจากพื้นประมาณ 110 เซนติเมตร ชั้นที่อยู่สูงจากพ้ืนตั้งแต่ระดับ 60 เซนติเมตร ถึง 125 เซนติเมตร 
จะเป็นชั้นที่ได้รับความสนใจมากกว่าชั้นในระดับความสูงอื่น ๆ การศกึษายังได้ศึกษาถึงโอกาสที่สินค้าจะถกูหยิบ
จากช้ันที่มีความสูงต่างๆกัน ผลปรากฏว่าสินค้าที่วางอยู่ในระดับความสูงที่ 93 – 100 เซนติเมตร จากพื้นจะมี
โอกาสได้รับการหยิบมากที่สดุเนื่องจากเป็นชั้นที่สะดวกต่อการหยิบมากที่สุดซึ่ง ให้คะแนนเต็ม 100 ชั้นที่มีโอกาส
ได้รับการหยิบรองลงมา คือ ชั้นที่มีความสูงจากพื้น 120 – 145 เซนติเมตร นับเป็นคะแนนได้ 85 คะแนน แต่ใน
ความเป็นจริงแล้ว ระดับความสูงที่สนิค้าจะได้รับการมองเห็นมากที่สุดส าหรับความสงูอ่ืน ๆที่ลดหลั่นกันไป กล่าว
ได้ว่าเมื่อเทียบความสูงของช้ันจากความสูงของไหล่ชั้นที่ห่างจากไหล่ทางด้านล่างจะมีโอกาสได้รับการหยิบมากกว่า
ชั้นที่อยู่ในระดับสูงกว่าไหล่ 
      จากขั้นตอนและระยะทางที่เกี่ยวข้องดังกล่าวนี้ เป็นหน้าที่ของผู้ออกแบบบรรจุภัณฑจ์ าต้องออกแบบ 
ส่วนประกอบของบรรจุภัณฑ์ต่างๆ ดังที่กล่าวมา เช่น ตราสินค้า เป็นต้น ไว้ที่ด้านใดด้านหนึ่งทั้ง 6 ด้านของบรรจุ
ภัณฑเ์พื่อดึงดูดความสนใจของผู้ซื้อนอกจากนั้นการจัดสรรเลือกต าแหน่งของส่วนประกอบการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์เรียงตามล าดับก่อนหลังว่าจะไว้ที่ไหนบนบรรจุภัณฑ์แต่ละด้านนั้นจะต้องเข้าใจ ถึงสรีระการอ่านของสายตา
คนเพ่งมองสิ่งของใด ๆ ในระยะไม่เกิน 1 เมตร           
  2. สรีระในการอ่านบรรจุภัณฑ ์
 จากการทดลองโดยใช้อุปกรณ์วัดการเคลื่อนไหวของสายตาคนพบว่า คนส่วนใหญ่มีการเคลื่อนไหวของลูก
นัยน์ตาในการอ่านคล้ายคลึงกัน กล่าวคือ 
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 2.1. เมื่อสายตาเริ่มเพ่งจากจุดเริ่มต้นจุดใดจุดหน่ึงเหมือน ๆ กัน สายตาจะเริ่มอ่านจากทางซ้ายมือขึ้นสู่
ข้างบน 
      2.2. การกวาดสายตาจะเริ่มกวาดจากด้านซ้ายไปยังด้านในทางตามเข็มนาฬิกา 
 2.3. สายตาจะเสาะหาจดุสิ้นสุดในการอ่านซึ่งมักจะเป็นขวามือข้างล่าง การค้นพบสรีระการอ่านด้ังกล่าวนี้ 
จะพบวา่ต าแหน่งของบรรจุภัณฑ์ทางซ้ายมอืจะได้รับการอ่านก่อนทางขวามือ ในขณะเดียวกันต าแหน่งทางส่วนบน
ของบรรจุภัณฑ์จะได้เปรียบกว่าส่วนล่างของบรรจุภัณฑ์ ดังนั้นในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ จากข้อมูลที่ได้รับ เชน่ 
กลยุทธ์ทางการตลาด สภาวะคู่แข่ง และปจัจัยอื่นๆ ผู้ออกแบบจะสามารถจัดเรียงส่วนประกอบต่าง ๆ ของการ
ออกแบบให้สอดคล้องกับเป้าหมายในการออกแบบกราฟฟิกบนบรรจุภัณฑ ์
 3. ขั้นตอนการออกแบบ 
 สิ่งที่ผู้ซื้อเสียความรู้สึกมากที่สุด คือ บรรจุภัณฑ์ไม่สามารถท างานได้ตรงตามความต้องการ หรือไม่
สามารถท างานได้ตามที่บรรยายบนบรรจุภัณฑ์ ตัวอย่างเช่น มีการโฆษณาบนบรรจุภัณฑ์ ว่าเป็นซองออกแบบใหม่
ฉีกเปิดได้ง่าย แต่พอเปิดซองแล้วสินค้าเกลือ่นกระจายไปทั่วพื้น เป็นต้น เหตุการณ์ เช่นนี้ผู้บริโภคจะไม่ต าหนิบรรจุ
ภัณฑ์แต่จะไม่ยอมรับสินค้ายีห่้อนั้นๆเพราะถือว่าถูกหลอก ไม่ว่าบรรจุภัณฑ์ที่ว่านี้จะออกแบบมาสวยงามน่า
ประทับใจเพียงใดในฐานะเจ้าของสินค้าจ าต้องยอมรับว่าออกแบบบรรจุภัณฑ์มาไม่ดี จากตัวอย่างที่ยกมานี้เป็นที่
ประจักษ์ว่าจุดมุ่งหมายในการออกแบบไม่รอบคอบ โดยไม่ใส่ใจในสิ่งเลก็น้อยดังกล่าวนี้ จะมผีลกระทบต่อยอดขาย
ของสินค้าเนื่องจากประสบการณ์อันเลวร้ายที่เกิดขึ้นด้วยเหตุน้ีการออกแบบบรรจุภัณฑ์จ าต้องมีการวางแผนงาน
และก าหนดจุดมุ่งหมายรองรับ ซึ่งมีหลายประการไว้อย่างชัดเจน ขั้นตอนการออกแบบอย่างสังเขปแสดงดังนี้ 
 - เริ่มต้นด้วยการถ่ายภาพผลิตภัณฑ์อาหารที่จ าหน่ายและตั้งชื้อตราสินค้าว่า Mrs. Paul’s พร้อมรูปแบบ
ตัวอักษรที่สอดคล้องกับจุดยืนของสินค้า 
      - เมื่อใส่รายละเอียดลงไปบนบรรจุภัณฑ์ ด้วยการเน้นจุดขายว่าใช้ส่วนประกอบอาหารจากธรรมชาติ 
พบว่าตราสินค้านั้นเล็กเกินไปจึงขยายตราสินค้าให้ใหญ่ขึ้น      
  - ลองเปลี่ยนพื้นข้างหลังเป็นพื้นสีเขียวและสีแดงเพ่ือเปรียบเทียบความเด่นสะดุดตาของบรรจุภัณฑ์ 
 - มีการทดลองเอาบรรจุภัณฑ์วางขึ้นหิ้ง ณ จุดขายเปรียบเทียบกับคู่แข่งขัน และส ารวจความเห็นของ
กลุ่มเป้าหมาย      
  - บรรจุภัณฑ์สุดท้ายที่ทดสอบแล้วว่ากลุ่มเป้าหมายยอมรับมากที่สุดและสนองความต้องการของผู้ซื้อ 
      ขั้นตอนการออกแบบกราฟฟิกของบรรจุภัณฑ์จะคล้ายคลึงกับขั้นตอนการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ แต่อาจจะมี
ส่วนปลีกย่อยที่ควรค านึงถึงดังต่อไปน้ี 
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3.1 การต้ังจุดมุ่งหมาย 
ในการตั้งจุดมุ่งหมายในการออกแบบกราฟฟิกของบรรจุภัณฑ์มีสิ่งจ าเป็นที่ต้องรู้หรือศึกษาข้อมูล คือ 

ต าแหน่งของบรรจุภัณฑ์ของคู่แข่งที่มีอยู่ในตลาด ในกรณีที่บรรจุภัณฑ์มีอยู่ในตลาดแล้วการทราบถึงต าแหน่งย่อม
ท าให้ตั้งจุดมุ่งหมายในการออกแบบได้ง่าย นอกจากต าแหน่งของสินค้าสิ่งที่จ าต้องค้นหาออกมา คือ จุดขายหรือ
สินค้าที่จะโฆษณาบนบรรจุภัณฑท์ั้งสองสิ่งนี้เป็น องค์ประกอบส าคัญในการตั้งจุดมุ่งหมายของการออกแบบ
กราฟฟิกบนบรรจุภัณฑ์  
      3.2 การวางแผน 

ปัจจัยต่างๆที่ได้จากการวิเคราะห์รวบรวมข้อมูลขั้นตอนเพื่อเตรียมร่างจุดมุ่งหมายและขอบเขตการ
ออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์ก่อนที่จะปรับปรุงพัฒนาบรรจุภัณฑอ์าจวางแผนได้ 2 วิธี คือ 

3.2.1 ปรับปรุงพัฒนาให้ฉีกแนวแตกต่างจากคู่แข่ง 
       3.2.2 ปรับปรุงพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ให้สามารถแข่งขันกับคู่แข่งขันโดยตรงได้ด้วยบรรจุภัณฑ์ที่
ดีกว่าหรือด้วยค่าใช้จ่ายที่ถูกกว่า การต้ังเป้าหมายและวางแผนการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ดังกล่าวย่อมต้องศกึษา
สถานภาพ บรรจุภัณฑ์ของคู่แข่ง พร้อมกับล่วงรู้ถึงนโยบายของบริษัทตัวเองและกลยุทธ์การตลาดที่จะแข่งกับคู่
แข่งขัน 
 
      การวางแผนพฒันาบรรจุภัณฑ ์ 
 สามารถใช้การวิเคราะห์แบบ 5W + 2H ดังนี ้

1. WHY ท าไม เหตุการณห์รือปัจจัยอะไรท าให้ต้องออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม ่ ท าไมต้องพัฒนากราฟฟิก
ของบรรจุภัณฑ์ท าไมไม่แก้ไขปรับปรุงพัฒนาอย่างอ่ืนๆแทน 
 2. WHO ใคร  ผู้รับผิดชอบในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์นี้บุคคลหรือแผนกที่เกี่ยวข้องมีใครบ้าง 

3. WHERE ที่ไหน สถานที่ที่จะวางจ าหน่ายสินค้าอยู่ที่ไหนขอบเขตพืน้ที่ที่จะวางขายสินค้าบรรจุภัณฑท์ี่
ออกแบบครอบคลุมพื้นที่มากน้อยแค่ไหน 
 4. WHAT อะไร จุดมุ่งหมายการพัฒนาบรรจุภัณฑ์คืออะไร ข้อจ ากัดในการออกแบบมีอะไรบ้าง จุดขาย
ของสินค้าคืออะไรการใช้งานของบรรจุภัณฑ์คืออะไร 
 5. WHEN เมื่อไร ควรจะเริ่มงานการพัฒนาเมื่อไร เมื่อไรจะพัฒนาเสร็จ วางตลาดเมื่อไร 

6. HOW อย่างไร จะใช้เทคโนโลยีแบบใดอย่างไร จะจัดหาเทคโนโลยีใหม่ใช้วัดความสนใจของบรรจภุัณฑ ์
 7. HOW MUCH ค่าใช้จ่ายที่จะใช้ในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์มีงบประมาณเท่าไร ค าตอบที่ได้รับจากค าถาม  
5W + 2H นี้จะน าไปสู่การวางแผนพัฒนาบรรจุภัณฑ์ได ้
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      ขั้นตอนการวางแผนออกแบบบรรจุภัณฑ ์
      การวางแผนเริ่มต้นด้วยจุดประสงค์ของการพัฒนาพร้อมด้วยข้อจ ากัดต่างๆรายละเอียดการวางแผนต้อง 
ประกอบด้วยองค์ประกอบต่อไปนี ้
      ขั้นตอนที่ 1 : การวางแผน 

1.1 ก าหนดเวลา 
 1.2 ผลงานที่จะได้รับในแต่ละขั้นท างาน 
 1.3 รายละเอียดของตราสินค้า 
 1.4 ผู้รับผิดชอบในแตล่ะขั้นตอน 
ขั้นตอนที่ 2 : การรวบรวมข้อมูล อันได้แก ่
 2.1 ข้อมูลการตลาด 
 2.2 สถานะ การแข่งขัน จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ข้อจ ากัด (SWOT : Strength, Weakness, 
Opportunity, Treat) 
 2.3 ข้อมูลจากจุดขาย 
 2.4 ความต้องการของกลุ่มเป้าหมายหรือพฤติกรรมของผู้บริโภค 
 2.5 เทคโนโลยใีหม่ๆทางด้านวัสดุบรรจุภัณฑ์ ระบบบรรจุภัณฑ์และเครือ่งจักร 
ขั้นตอนที่ 3 : การออกแบบร่าง 

 3.1 พัฒนาความคิดริเริ่มต่างๆที่เกี่ยวข้อง 
 3.2 ร่างต้นแบบ ประมาณ 3 – 5 แบบ 
 3.3 ท าต้นแบบ ประมาณ 2 – 3 แบบ 

ขั้นตอนที่ 4 : การประชุมวิเคราะห์ปรับต้นแบบ 
4.1 วิเคราะห์ความเป็นไปได้ทางเทคนิค 
4.2 วิเคราะห์การสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
4.3 เลือกต้นแบบที่ยอมรับได้ 

ขั้นตอนที่ 5 : การท าแบบเหมือนร่าง 
5.1 เลือกวัสดุที่จะท าแบบ 
5.2 ออกแบบกราฟฟิกเหมือนจริง พร้อมตราสินค้าและสัญลักษณท์างการค้า 
5.3 ขึ้นแบบ 

ขั้นตอนที่ 6 : การบรหิารการออกแบบ เริ่มจากการติดต่อโรงงานผู้ผลิตวัสดุบรรจุภัณฑ์ จนถึงการควบคุม
งานผลิต ให้ไดต้ามแบบที่ต้องการ พร้อมทั้งจัดเตรียมรายละเอียดการสั่งซื้อเพื่อให้บรรจุภัณฑ์ทีอ่อกแบบสามารถ 
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ผลิตได้ตามต้องการ ขั้นตอนสุดท้ายเป็นการติดตามผลของบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบไปแล้วว่าสามารถสนอง
ตามจุดมุ่งหมายของการออกแบบและบรรลุถึงวัตถุประสงค์ขององค์กรเพียงใด 

4. เทคนิคการออกแบบ 
รูปลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์น้ันสามารถจับต้องได้ซึ่งโดยปกติแล้วมักจะเป็นรูปทรงเลขาคณิต เช่น สี่เหลี่ยม

และทรงกลม รูปทรงที่แตกต่างกันย่อมก่อให้ความรู้สึกที่แตกต่างกัน ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี คอมพิวเตอร์ท า
ให้เพิ่มขีดความสามารถในการออกแบบรูปทรงต่าง ๆ กันของวัสดุหลัก 4 ประเภท อันได้แก่ กระดาษ โลหะ แก้ว 
และ พลาสติก ที่เห็นได้ชัด คือ กระป๋องโลหะที่แต่เดิมมักเป็นรูปทรงกระบอกเทคโนโลยีสมัยใหมส่ามารถออกแบบ
เป็นรูปทรงอื่น รูปลักษณใ์หม่นี้ย่อมก่อให้เกิดความสะดุดตาและสร้างความสนใจให้แก่กลุ่มเป้าหมาย นอกจากรูป 
ลักษณ์ของตัวบรรจุภัณฑ์การออกแบบกราฟฟิกตามที่ได้บรรยายอย่างละเอียดมาแล้ว ย่อมมีบทบาทอย่างมากใน
การสร้างภาพลักษณ์ที่ดีแก่กลุ่มเป้าหมาย      

 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาพที ่2.5 ตัวอย่างบรรจุภัณฑ์ชุด 
 

4.1 การออกแบบเป็นชุด (Package Uniform) 
การออกแบบเป็นชุดเป็นเทคนิคที่มีความนยิมใช้กันมากจากกราฟฟิกง่าย ๆ ที่เป็น จดุ เส้น และภาพ มา

จัดเป็นรูปบนบรรจุภัณฑ์สร้างอารมณ์ร่วมจากการสัมผัสด้วยสายตา หลักเกณฑ์ในการออกแบบ คือ ให้ดูง่าย
สะอาดตาแต่ต้องทันสมัยและเหมาะแก่การใช้งาน ความง่ายสะอาดตามีผลต่อการดึงดูดความสนใจ ความทันสมัย
ช่วยสร้างความแปลกใหม ่ ส่วนความรู้สึกว่าเหมาะแก่การใช้งานเสริม ความรู้สึกว่าคุ้มค่าเงิน และความมั่นใจในตัว
สินค้า 
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ภาพที ่2.6 ตัวอย่างบรรจุภัณฑ์แบบเรียงต่อเป็นภาพ 
 

4.2 การเรียงต่อเป็นภาพ ณ จุดขาย 
เทคนิคการออกแบบวิธีนี้ ยึดหลักในการสร้างภาพ ณ จุดขายให้เป็นภาพใหญ่อาจจะดูเป็นภาพที่ปะติด 

ปะต่อหรืออาจเป็นภาพกราฟฟิกขนาดใหญ่ โดยมีจุดมุง่หมายเพื่อดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคในระยะทางไกล
ตามรายละเอียดเรื่องสรีระในการอ่านและประสาทสัมผัสของผู้ซื้อ ณ จดุ เนื่องจากโอกาสที่ตัวบรรจุภัณฑ์ และ
รายละเอียดบนบรรจุภัณฑจ์ะสามารถมองเห็นในระยะเกิน 10 เมตรขึ้นไปนั้นเป็นไปได้ยาก ด้วยเหตุนี้จึงต้องใช้
พื้นที่บนหิ้งที่วางสินค้านั้นจัดเป็นภาพใหญ่เพื่อดึงดูดความสนใจ 
      สิ่งพึงระวังในภาพที่ตอ่ขึ้นจากการเรียงบรรจุภัณฑ์น้ันจะต้องเป็นภาพที่สร้างความประทับใจหรือกระตุ้น
ให้เกิดความอยากได้ของกลุ่มเป้าหมายที่อาจเคยเห็นภาพดังกล่าวจากสื่ออื่น ๆ เช่น บนตัวบรรจุภัณฑ์ที่เคยบริโภค 
หรือสื่อโฆษณาต่างๆ เป็นต้น การต่อเป็นภาพของบรรจุภัณฑ์นี้ยังต้องระมัดระวัง ขั้นตอนการแปรรูปบรรจุภัณฑ์ 
เชน่การทับเส้นและการพิมพ์บนบรรจุภัณฑ์จะต้องแน่นอนมีคุณภาพดเีพื่อว่าภาพที่ต่อขึ้นมาจะเป็นภาพที่สมบูรณ์
ตามต้องการ 
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ภาพที ่2.7 ตัวอย่างการออกแบบให้มีเอกลกัษณ์ของท้องถิ่น 
 

4.3 การออกแบบแสดงศิลปะท้องถิ่น 
เทคนิคการออกแบบวิธีนี้ มีจุดมุ่งหมายอันดับแรก คือ การส่งเสริมสินค้าที่ผลิตภายในทอ้งถิ่นเพื่อเสนอแก่ 

นักท่องเที่ยวให้ซื้อกลับไปเป็นของฝาก ถ้าสินค้าดังกล่าวได้รับความนิยมในวงกว้างก็สามารถน าออกขายในตลาดที่
มีขนาดใหญ่ขึ้นหรืออาจส่งขายไปยังต่างประเทศได้ ถ้าสามารถควบคุมคุณภาพการผลิตและมีวัตถดุิบมากพอ 
พร้อมทัง้กระบวนการผลิตแบบอัตโนมัติที่สามารถวางแผนงานการผลิตได้      

 
2.4 การทดสอบที่เก่ียวข้องกับบรรจุภัณฑ์ 

แผ่นไม้อัด และแผ่นไม้อัดพาร์ติเคิลเป็นวัสดุวิศวกรรมที่ผลิตโดยการยึดติดของเศษไม้หรือผงไม้เข้ากันด้วย
กาวภายใต้แรงดันสูง ซึ่งจากปริมาณการใช้งานที่เพ่ิมขึ้นของวัสดุเหล่านี้ท าให้มีความจ าเป็นที่ต้องมีการทดสอบที่
เคร่งครัดเพื่อประมาณค่าความแข็งแรง หนึ่งในการทดสอบนี้ได้แก่การทดสอบแรงดึงในแนวตั้งฉากกับพื้นผิว หรือที่
รู้จักกันว่าการทดสอบความแข็งแรงของการยึดติดภายใน (internal bond strength test) และมักถูกใช้เป็นการ
ตรวจวัดพื้นฐานส าหรับประสทิธิภาพของกาวที่ใช้ในวัสดุเชิงประกอบของไม้ วิธีการทดสอบนี้จะรวมถึงการ
ประมาณค่าความต้านทานแรงดึงของบอร์ดเหล่านี้หรือการยึดเกาะของกาวในไม้ 

โดยหลักการแล้ว การทดสอบเก่ียวข้องกับการยึดติดก้อนวัสดุส าหรับจับยึดเข้ากับพื้นผิวด้านบนและ
ด้านล่างของช้ินงานทดสอบด้วยกาวที่เหมาะสม มาตรฐาน ASTM D1037, Standard Test Method for 
Evaluating Properties of Wood-Base Fiber and Particle Panel Materials ระบุว่าฟิกซ์เจอร์ส าหรับการให้
แรงด้านบนจะต้องสามารถจัดศูนย์ได้ด้วยตนเอง และก้อนวัสดุส าหรับการจับยึดจะต้องเป็นเหล็กหรือโลหะผสม
ของอะลูมิเนียมรูปทรงสี่เหลีย่มจัตุรัสขนาดสองนิ้ว หนาหนึ่งนิ้ว ส่วนฟิกซ์เจอร์ที่จับยึดก้อนวัสดุนี้จะติดตั้งเข้ากับ 

 
 
 
 

http://www.instron.co.th/wa/glossary/Tensile-Strength.aspx
http://www.instron.co.th/wa/acc_catalog/detail.aspx?aid=5103
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เครื่องทดสอบและแรงดึงจะถูกส่งผ่านไปในแนวตั้งฉากกับพื้นผิวของชิ้นงานทดสอบจนกว่าจะเกิดการเสียหาย
ความต้านทานแรงดึงจะถูกค านวณจากค่าแรงสูงสุดที่จุดแตกหักหารด้วยพื้นที่หน้าตัดของช้ินงานทดสอบ 
 ในการท าบรรจุภัณฑ์นั้นไม่ใช่ว่าใครจะสามารถท าแล้วก็สามารถน ามาใช้ได้ เพราะเราไม่สามารถบอกถึง
ความแข็งแร็ง ประสิทธิภาพของบรรจุภัณฑ์ได้ ดังนั้นจึงควรต้องมีการทดสอบถึงคุณภาพของบรรจุภัณฑ์นั้นด้วยๆ
เพื่อให้ทราบถึงคุณภาพที่แท้จริงของบรรจุภัณฑ์ ซึ่งก่อนการทดสอบวัสดุและบรรจุภัณฑ์ใด ๆ จะต้องรู้ถึงจุดมุ่ง 
หมายในการทดสอบ เนื่องจากการทดสอบมีหลายวิธี แต่ละวิธีก าหนดมาตรฐานและวิธีการทดสอบที่แตกต่าง
กัน แม้ว่าจะใช้เครื่องมือทดสอบอย่างเดียวกัน กล่าวโดยทั่วไปแล้วการทดสอบอาจมีจุดมุ่งหมายดังต่อไปน้ี 

1. เปรียบเทียบวัสดุต่างชนิดกันโดยการท าการทดสอบพร้อมๆ กัน 
2. ควบคุมคุณภาพของวัสดุที่ใช้จริงกับวัสดุที่เคยผ่านการทดสอบมาแล้วโดยการเปรียบเทียบผลที่เกิดจาก

การทดสอบต่างชนิดและต่างวาระกัน 
3. ศึกษาถึงคุณสมบัติการใชง้านของวัสดุหรือตัวบรรจุภัณฑ์ เช่น การทดสอบความสามารถทนแรงกดใน

แนวดิ่ง เพื่อจ าลองการรับน้ าหนักขณะเรียงซ้อนของสินค้า เป็นต้น 
 

มาตรฐานการทดสอบ 
จ านวนตัวอย่างที่ ใช้ ในการทดสอบและวิธีการทดสอบจะขึ้นอยู่กับมาตรฐานที่ ใช้ ในกา รทด 

สอบ  เช่น  มาตรฐานของส านักงานมาตรฐานอุตสาหกรรมไทย  หรือที่เรียก ย่อว่า  สมอ.  รายชื่อมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์สามารถใช้เป็นแนวทางการทดสอบได้อย่างกว้างๆ นอกจากมาตรฐานของสมอ. 
แล้ว  มาตรฐานการทดสอบยังอาจแบ่งได้หลายระดับ  ดังต่อไปนี ้

1.  มาตรฐานของแต่ละองค์กร บริษัทหรอืหน่วยงานที่มีการจัดซื้อจัดหาวัสดุบรรจุภัณฑ์และระบบบรรจุ
ภัณฑ์ต่าง ๆ จะร่างมาตรฐานการทดสอบของตัวเองออกมาใช้เพื่อให้ได้คุณภาพของบรรจุภัณฑ์ตามแต่ความเหมาะ 
สมที่จะใช้งาน มาตรฐานของแต่ละองค์กรเหล่าน้ีจะมีความต้องการหรือรายละเอียดทางการทดสอบเฉพาะเจาะจง
มากที่สุด 

2.  มาตรฐานของกลุ่มอาชีพเดียวกัน มาตรฐานการทดสอบใหม่ ๆ ที่เกิดขึ้นมักจะเกิดจากองค์กรเหล่า 
น้ี เนื่องจากมีความพร้อมในห้องปฏิบัติการและนักวิจัย กลุ่มอาชีพเหล่านี้จะมีการจัดตั้งในแต่ละประเทศและมีการ
ถ่ายทอดแลกเปลี่ยนความรู้ทาวิชาการซึ่งกันและกัน กลุ่มที่มีชื่อเสียง ได้แก ่

-  FEFCO, Federation Europeene des Fabricants de Carton Ondule Test Metohds 
(มาตรฐานทดสอบของสหพันธ์แปรรูปกล่องกระดาษลูกฟูกของยุโรป) 

-  TAPPI หรือ The Technical Association of Pulp and Paper Industry, Atlanta. 
-  Uniform Freight Classification Committee, Atlanta. 
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-  The American Society of Mechanical Engineers, New York. 
-  INCPEN, Industry Council for Packaging in the Environment, London. 
-  USDA, Forest Products Laboratory, Madison, Wisconsin. 
-  BPBMA, British Paper of Board Manufacturers Association. 
องค์กรต่างๆ เหล่านี้ส่วนมากจะเป็นองค์กรเอกชนที่ไม่ได้แสวงหาก าไร แต่เป็นการเผยแพร่ความรู้ให้กับ

กลุ่มอาชีพเดียวกัน เพื่อยกระดับมาตรฐานในการประกอบวิชาชีพ 
3.  มาตรฐานขององค์กรระดับประเทศและระหว่างประเทศ องค์กรสมอ. ของไทยเป็นองค์กรหนึ่งที่จัดอยู่

ในประเภทนี้  ซึ่งประสานงานโดยตรงกับ ISO หรือ International Standard Organization ส าหรบัวงการบรรจุ
ภัณฑ์มีองค์กรที่เรียกว่า ISTA (International Safe Transit Association) ที่มีเครือข่ายทั่วโลก  โดยเน้นในเรื่อง
การท าการทดสอบก่อนท าการขนส่งเพื่อลดความเสียหายที่อาจเกิดขึ้น  ในวงการอาหารมาตรฐานระหว่างประเทศ
ที่ได้รับการอ้างถึงมากที่สุด  คือ  Codex ซึ่งมีชื่อเต็มว่า Codex Alimentarius Commission ซึ่งเป็นองค์กรร่วม
ระหวา่ง  Food and Agriculture of the United Nations และ World Health Organization ส่วนองค์กรแต่
ละประเทศที่มีร่างมาตรฐานเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ ์ ได้แก ่

-  ASTM, American Society for Testing and Materials 
-  BS, British Standard. 
-  JIS, Japan Institute of Standard. 
-  Normes Francaise (มาตรฐานฝรั่งเศส) 
-  Deutsche Industrie Normen (มาตรฐานเยอรมันที่รู้จักกันในนาม DIN 
การเลือกใช้มาตรฐานใดเป็นแนวทางในการทดสอบต้องขึ้นอยู่กับการใช้งาน  ตัวอย่างเช่น มีกาส่งสินค้าไป

ประเทศใด ย่อมจะใช้มาตรฐานการทดสอบของประเทศนั้น หรืออาจจะใช้มาตรฐานการทดสอบในจุดมุ่งหมาย
2 และ 3 เพื่อเป็นแนวทางในการก าหนดมาตรฐานการทดสอบของระดับ 1 ส าหรับเพ่ือใช้ในองค์กรของตัวเอง  
 
การควบคุมสภาวะ  

การควบคุมสภาวะก่อนท าการทดสอบและระหว่างการทดสอบ  นับเป็นส่ิงส าคัญมากในการทดสอบบรรจุ
ภัณฑ ์ เพื่อเป็นการแน่ใจว่าวัสดุที่ใช้ในการทดสอบจะได้คุณภาพตามสภาวะหนึ่ง ๆ ตามที่ก าหนดไว้ สาเหตุเพราะ
วัสดุบรรจุภัณฑ์หลายประเภท  โดยเฉพาะกระดาษสามารถดูดซึมหรือคายความชื้นสู่อากาศรอบตัวได้  ในกรณีที่
เป็นการทดสอบขั้นวิกฤติ  อาจจ าเป็นต้องตรวจสอบดูว่าความชื้นจริงๆ ในวัสดุบรรจภุัณฑ์มีปริมาณเท่าไร  เพื่อให้
มั่นใจว่าวัสดุทีใ่ช้ทดสอบนั้นอยู่ในสภาวะเดียวกับที่ต้องการหรือตามข้อก าหนด 
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การควบคุมสภาวะการทดสอบในแต่ละประเทศอาจจะแตกต่างกัน แล้วแต่สถานที่ตัง้ทางภูมิศาสตร์ของประเทศ
น้ัน  ตัวอย่างเช่น  ประเทศอาร์เจนติน่า ออสเตรเลีย เบลเยี่ยม ฝรั่งเศส เยอรมัน เนเธอร์แลนด ์และอังกฤษ จะใช้
สภาวะการทดสอบควบคุมที่อุณหภูมิ 23°c และความชื้นสัมพัทธ์ที่ร้อยละ 65 ส่วนในประเทศสหรัฐอเมริกาใช้
สภาวะความชื้นสัมพัทธ์ที่ร้อยละ 50 ที่อุณหภูมิเดียวกัน 23°c ในขณะที่ประเทศไทย ทางสมอ. ได้ก าหนดไว้ที่
อุณหภูม ิ 27°c และความชื้นสัมพัทธ์ที่ร้อยละ 75 

การก าหนดสภาวะทดสอบ  ยังต้องค านึงถึงสภาพความเป็นจริงที่บรรจุภัณฑ์ต้อประสบ  ตัวอย่างเช่น  ถ้า
บรรจุภัณฑ์จะส่งออกไปยังสหรัฐอเมริกา  ก็ควรใช้มาตรฐานของสภาวะการทดสอบของอเมริกาด้วยห้องที่ใช้ในการ
ทดสอบและเกบ็วัสดุบรรจุภัณฑ์จึงต้องควบคุมอุณหภูม ิ และความชืน้ด้วยระบบปรับอากาศตามสภาวะควบคุม
มาตรฐานที่ต้องการ 
  เมื่อมีการควบคุมสภาวะเป็นอย่างน้อย 24 ชั่วโมงแล้วจึงเริ่มท าการทดสอบ การทดสอบที่ดีจะต้องมีความ
แม่นย า (Precise) และไม่แปรปรวนจากการทดสอบแต่ละครั้ง ความแมน่ย านี้มีความสัมพันธ์กับปัจจัยต่อไปนี้ 

1.  ความสลับซับซ้อนของเครื่องมือหรืออุปกรณ์ที่ใช้ในการทดสอบ รวมทั้งการปรับเครื่อง (Calibration) 
2.  บุคลากรทีใ่ช้ในการทดสอบมีขีดความสามารถแค่ไหน รวมทั้งผู้บังคับบัญชาที่ท าการตัดสินใจและ

ประเมินการทดสอบ 
3.  จ านวนครั้งในการทดสอบที่ไม่ท าให้เสียค่าใช้จ่ายมากเกินไปและได้ผลที่ใกล้เคียงความเป็นจริง ในกรณี

นี้อาจจะต้องเปรียบเทียบกับมาตรฐานต่างๆ ที่มีอยู่ แล้วเลือกมาตรฐานที่เหมาะสมสอดคล้องกับจุดมุ่งหมายในการ
ทดสอบ 

ขั้นตอนสุดท้ายของการทดสอบ  คือ  การน าเอาผลจากการทดสอบไปใช้งาน  ซึ่งจะแปรตามประเภทและ
จุดมุ่งหมายของการทดสอบที่ได้ตั้งไว้ 
 
ประเภทของการทดสอบ 
          การทดสอบบรรจุภัณฑ ์ สามารถแบ่งประเภทของการทดสอบอย่างง่ายๆ ได้  2  ประเภท คือ การทดสอบ
เพื่อการบ่งบอก (Identification Test) และการทดสอบเพ่ือประเมินการใช้งาน (Performance Test) 

5.1.1  การทดสอบเพื่อการบง่บอก 
การทดสอบประเภทนี้จะเป็นการทดสอบวัสดุที่ใช้ผลิตตัวบรรจุภัณฑ์เพื่อหาคุณลักษณะเฉพาะของวัสดุ

น้ัน  เช่น  กระดาษมักใช้น้ าหนักเป็นเกณฑ์ในการซื้อขายการทดสอบจึงวัดค่าน้ าหนักมาตรฐาน  ในขณะที่พลาสติก
จะใช้ความหนาแน่นเป็นเกณฑ์ในการแยกประเภทของพลาสติก เป็นต้น 

การทดสอบเพื่อการบ่งบอกคุณลักษณะของวัสดุบางประเภท  ยังสัมพันธ์กับการใช้งานของบรรจุ
ภัณฑ ์เช่น การวัดอัตราการซึมผ่านของน้ าและก๊าซจะมีความสัมพันธ์กับการคาดคะเนอายุของผลิตภัณฑ ์
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อาหาร  หรือการทดสอบความแข็งแรงตามขอบของกระดาษลูกฟูกจะสมัพันธ์กับความสามารถรับแรงกดในแนวด่ิง
ของกล่องลูกฟูก  เป็นต้น 

ในกรณีที่มีการทดสอบเพื่อการบ่งบอกของวัสดุจากหลายแหล่งพร้อมกัน  เพื่อเปรียบเทียบคุณสมบัติของ
วัสดุแต่ละแหล่งนั้น  จะมีการทดสอบประเภทนี้ค่อนข้างจะบ่อย  วิธีการทดสอบจะท าโดยการแยกวัสดุที่ก าลังใช้
อยู่เป็นวัสดุหลัก (Control)  และวัสดุอื่นที่ทดสอบเพื่อเปรียบเทียบเป็นวัสดุแปร (Variables) ในการทดสอบแต่ละ
ครั้งควรทดสอบวัสดุหลักสลับกับวัสดุแปร  เพื่อลดความแปรปรวนของอุปกรณ์ทดสอบหลังจากที่ทดสอบเป็น
เวลานาน  เช่น  การทดสอบครั้งแรกจะเริ่มด้วยวัสดุหลักแล้วตามด้วยวัสดุแปร  การทดสอบครั้งที่สองจะสลับกัน
โดยเริ่มด้วยวัสดุแปรแล้วค่อยตามด้วยวัสดุหลัก  เป็นต้น 

5.1.2  การทดสอบเพื่อประเมินการใช้งาน 
บรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบมาใช้งานจะต้องท าหน้าที่ต่างๆ กัน  ตัวอย่างเช่น  บรรจุภัณฑ์กล่องลูกฟูกมักจะใช้ในการ
ป้องกันอันตรายทางกายภาพระหว่างการเก็บในคลังสินค้าหรือการขนส่ง  การทดสอบเพื่อการใช้งานในการเก็บคง
คลังจะเป็นการทดสอบความสามารถรับแรงกดในแนวดิ่ง (Compression Strength) เนื่องจากในคลังสินค้ากล่อง
จะถูกเรียงซ้อนเป็นช้ันๆ แตล่ะชั้นจะกดทับลงมายังกล่องที่อยู่ข้างล่าง  ดังนั้นการทดสอบความสามารถรับแรงกด
ในแนวดิ่งจึงเป็นการจ าลอง (Simulation) การกดทับในคลังสินค้าของการเรียงซ้อนนั่นเอง 
 

5.2  การทดสอบวัสด ุ
5.2.1  น้ าหนักมาตรฐาน  ความหนา  และความหนาแน่น 

วัสดุบรรจุภัณฑ์ที่เป็นแผ่น ๆ มักจะซื้อขายกันด้วยน้ าหนักมาตรฐานหรือ Basis Weight ตัวอย่าง 
เช่น  กระดาษที่เรียกว่า 100 กรัม ความจริงเป็นการเรียกจากน้ าหนักมาตรฐานเป็นกรมัต่อตารางเมตรแต่เรียกง่าย 
ๆ ว่า  กรัม  บางครั้งอาจจะได้ยินค าว่า  gsm  ซึ่งย่อมาจาก "gram per square-meter" หรือกรัมต่อตารางเมตร
นั่นเอง 

5.2.2 ความต้านทานต่อแรงดึง (Tensile Strength) 
การทดสอบความต้านทานต่อแรงดึงเป็นการทดสอบศักยภาพความทนทานต่อแรงดึงของวัสดุ  โดยวัสดุบรรจุภัณฑ์
จะถูกแรงดึงอย่างช้าๆ จนกระทั่งขาดออกจากกัน  แล้ววัดค่าแรงดึงสูงสุดขณะที่ขาดและยืดตัวของวัสดุสุดท้าย
ขณะที่ขาด  การทดสอบนี้นับเป็นการทดสอบคุณสมบัติทางกลอย่างง่ายของวัสดุที่เป็นแผ่นหรือฟิลม์  การทดสอบ
มักจะท าใน  2  ทิศทาง  คือ  ในแนวทศิที่วสัดุผลิตจากเครื่องจักรแปรรปู  เรียกว่า  ทิศในแนวของเครื่องจักร 
(Machine Direction หรือ MD) และอีกทศิหนึ่ง  คือแนวที่ตั้งฉากกับ  MD (Cross-Machine Direction หรือ 
CD) 
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5.2.3 ความต้านทานต่อแรงดันทะลุ (Bursting Strength) 
การทดสอบแรงดันทะลุเป็นการทดสอบขั้นพื้นฐานของอุตสาหกรรมกระดาษ โดยการเพิ่มแรงดันต่อ

กระดาษที่ถูกยึดไว้ให้แน่น เพื่อทดสอบว่ากระดาษจะทนแรงดันได้มากน้อยแค่ไหน การทดสอบนี้อาจเรียกตามชื่อ
ของผู้ที่ค้นพบว่า "Mullen Test" (มูลเลนเทสต์) 

5.2.4 ความต้านทานการฉีกขาด (Tear Strength) 
การทดสอบแบบนี้คล้ายคลึงกับการทดสอบความต้านทานต่อแรงดันทะลุ  คือ  เป็นการทดสอบขั้นพ้ืน 

ฐานเพื่อศึกษาความแข็งแรงของวัสดุ 
5.2.5 อัตราการซึมผ่านของไอน้ า (Water Vapor Transmission Rate - WVTR) 

การทดสอบอัตราการซึมผ่านของไอน้ าเป็นการทดสอบที่มีหลักการคล้ายคลึงกับการซึมผ่านของก๊าซแต่
แตกต่างกนั  คือ  แทนที่จะวัดเป็นปริมาตรจะวัดเป็นน้ าหนักแทน  นอกจากนี้การวัดการซึมผ่านของไอน้ าจะวัดใน
สถานะที่สมดุลที่อุณหภูม ิ 38°c ความช้ืนสัมพัทธ์ที่ 90% โดยมีหน่วยเป็น  กรัม/ตารางเมตร/วัน 
 
2.5 กฎหมายของผลิตภณัฑ์ 

มาตราฐานผลิตภัณฑช์ุมชนไวน์ผลไม้ (มผช.๒/๒๕๔๖) 
1. ขอบข่าย 

1.1 มาตราฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนนี้ไม่ครอบคลุมถึงสุราแช่ชนิดเบียร์ และสุราแช่อื่นที่ได้มีการ
ก าหนดมาตราฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนขึ้น 

2. บทนิยาม 
2.1 ไวน์ หมายถึง สุราแช่ชนิดหนึ่ง ซึ่งท าจากการน าวัตถุดิบจ าพวกผลไม้มาผ่านกรรมวิธีการผลิต 

ไวน์ผลไม้ มีแรงแอลกอฮอล์ไม่เกิน 15 ดีกรี/ร้อยละโดยปริมาตร 
2.2 สุราแช่ หมายถึง สุราที่ไม่ได้กลั่น และให้หมายรวมถึงสุราแช่ที่ได้ผสมกับสุรากลั่นแล้ว แต่ยัง 

มีแรงแอลกอฮล์ไม่เกิน 15 ดีกรี/ร้อยละโดยปริมาตร 
2.3 กรรมวิธีการผลิตไวน์ผลไม้ หมายถึง การหมักผลไม้และ/หรือน้ าผลไม้ด้วยยีสต์ เพ่ือเปลี่ยน 

น้ าตาลให้เป็นแอลกอฮอล์ซึ่งหมักไว้ระยะหนึ่งจะเป็นสุราแช่ หากมีการบ่มหมักต่ออีกระยะหนึ่งจะให้รสชาติที่นุ่ม
ละมุน ในการผลิตอาจมีการเติมน้ าตาลทรายขาวเพื่อเติมความหวานให้เหมาะกับการหมักสุราแช ่ เพื่อให้ได้แรง
แอลกอฮอล์ตามความต้องการ 

2.4 ยีสต์ หมายถึง จุลินทรีย์ชนิดหนึ่งที่ใช้ในการหมักสุราแช่ มีหน้าที่เปลี่ยนน้ าตาลในผลไม้และ/
หรือน้ าผลไม้ให้เป็นแอลกอฮอล์ และยังท าหน้าที่ผลิตสารระเหยบางชนิดออกมาก ท าให้ได้กลิ่นและรสชาติที่เฉพาะ 
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กลมกล่อมยีสต์ส่วนใหญ่ที่ใชห้มักเป็น แซคคาโรมายซีส (Saccharomyces spp.) และอาจมีการใช้ยีสต์หลายสาย
พันธ์ุผสมกันเพื่อใช้หมักก็ได้ท าให้รสชาติ คุณภาพ ดีขึ้น 

2.5 ผลไม้และ/หรือน้ าผลไม้ หมายถึง ผลไม้และ/หรอืน้ าผลไม้ทุกชนิดที่น ามาผลิตให้กลิ่น สี 
รสชาติ และคณุภาพตามที่ต้องการ 

3. คุณลักษณะที่ต้องการ 
3.1 คุณลักษณะทางเคมี 

3.1.1 แรงแอลกอฮอล์ต้องไม่เกิน 15 ดีกรี/รอ้ยละโดยปริมาตร และมีเกณฑ์ความ
คลาดเคลื่อนจากที่ระบุไว้ที่ฉลากได้ไม่เกิน ±1 ดีกรี/ร้อยละโดยปริมาตร 

3.1.2 เมทิลแอลกอฮอล์ต้องไม่เกิน 420 มิลลิกรัมต่อลิตร 
3.1.3 ซัลเฟอรไ์ดออกไซด์ทั้งหมด ต้องไม่เกิน 300 มิลลิกรมัต่อลิตร 
3.1.4 กรดซอรบ์ิกหรือเกลือของกรดซอร์บิก (ค านวนเป็นกรดซอร์บิก) ต้องไม่เกิน 200 

มิลลิกรัมต่อลิตร 
3.1.5 กรดเบนโวอิกหรือเกลือของกรดเบนโซอิก (ค านวนเป็นกรดเบนโซอิก) ต้องไม่เกิน 

250 มิลลิกรัมต่อลิตร 
3.1.6 ทองแดง ต้องไม่เกิน 5 มิลลิกรัมต่อลิตร 
3.1.7 เหล็ก ตอ้งไม่เกิน 15 มิลลิกรัมต่อลิตร 
3.1.8 ตะกั่ว ต้องไม่เกิน 0.2 มิลลิกรัมต่อลิตร 
3.1.9 สารหนู ต้องไม่เกิน 0.1 มิลลิกรัมต่อลิตร 
3.1.10 เฟอร์โรไซยาไนด์ ต้องไม่พบ 

3.2 คุณลักษณะทางกายภาพ 
3.2.1 ความใส 
 - ใสตามลักษณะของไวน์ผลไม ้
3.2.2 ส ี
 - มีสีเป็นไปตามธรรมชาติของวัตถุดิบที่ใช้ท า และเป็นไปตามที่ระบุไว้ตามฉลาก 
3.2.3 กลิ่น 
 - ต้องมีกลิ่นหอมของผลไม้หรือน้ าผลไม้ที่น ามาผลิตไวน์ปผลไม้ตามที่ระบุไว้ตามที่ฉลาก

และไม่มีกลิ่นน้ าส้มสายชูหรือกลิ่นอื่นๆ ที่ไมพ่ึงประสงค์ปรากฏเด่นชัด 
3.2.4 รสชาติ 
 - มีความเป็นกรด หวาน ฝาด และกลมกล่อม ตามธรรมชาติของวัตถุดิบที่ใช้ท า 
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3.2.5 คุณภาพโดยรวมของไวน์ผลไม ้
 - มีความใส สี กลิ่น และรสชาติ เป็นที่ยอมรับ 

3.3 สิ่งแปลกปลอม 
  - ต้องไม่พบสิ่งแปลกปลอมทีไ่ม่ใช่วัตถุที่ใชท้ า 

3.4 ความเสถยีร 
  - ต้องไม่ปรากฏฟองในภาชนะบรรจุอันเนื่องมาจากการหมักซ้ า 

4. สุขลักษณะ 
4.1 สุขลักษณะในการท าไวน์ผลไม้ ให้เป็นไปตามค าแนะน าตามภาคผนวก ก. 

5. การบรรจ ุ
5.1 ให้บรรจุไวน์ผลไม้ในภาชนะที่บรจุที่เหมาะสม สะอาดแห้ง ปิดได้สนิท และไม่ท าปฏิกิริยากับ

ไวน์ผลไม้ที่บรรจุอยู ่
5.2 ขนาดบรรจุของไวน์ผลไม้ในแต่ละภาชนะบรรจุต้องไม่น้อยกว่าที่ระบุไว้ที่ฉลาก 

6. เครื่องหมายและฉลาก 
6.1 ที่ภาชนะบรรจุไวน์ผลไม้ทุกหน่วย อยา่งน้อยต้องมีเลข อักษร หรือเครื่องหมายแจ้ง

รายละเอียดต่อไปนี้ให้เห็นง่ายชัดเจน 
 - ชื่อเรียกผลิตภัณฑ์ เช่น ไวน์องุ่น ไวน์มังคุด ไวน์เม่า 
 - แรงแอลกอฮอล์ เป็นดีกรี หรือ ร้อยละโดยปริมาตร 
 - ขนาดบรรจ ุ
 - ส่วนประกอบหลัก หรือวัตถุดิบที่ใช้ท า 
- ความเตือนตามกฎหมายที่เกี่ยวข้องก าหนด เช่น การด่ืมสุราท าให้ความสามารถในการขับขี่ยานพาหนะลดลง 
 - วัน เดือน ปี ที่บรรจ ุ
 - ชื่อผู้ท า หรือสถานที่ท า พรอ้มสถานที่ตั้ง หรือเครื่องหมายการค้าที่จดทะเบียน 

* ในกรณีที่ใชภ้าษาต่างประเทศ ต้องมีความหมายตรงกับภาษาไทยที่ก าหนดไวข้้างต้น ยกเว้นข้อ 5 ต้อง
เป็นภาษาไทยเท่านั้น 

7. การชักตัวอย่างและเกณฑ์ตัดสิน 
7.1 รุ่น ในที่นี้ หมายถึง ไวน์ผลไม้ที่ท าจากวัตถุดิบและกรรมวิธีเดียวกัน ที่ท าหรือซื้อขายหรือส่ง

มอบในระยะเวลาเดียวกัน 
7.2 การชักตัวอย่างและการยอมรับ ให้เปน็ไปตามแผนการชักตัวอย่างที่ก าหนดต่อไปนี้ 
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7.2.1 การชักตัวอย่าง และการยอมรับส าหรับการทดสอบคุณลักษณะทางเคมี สิ่งแปลก 
ปลอม ความเสถียร การบรรจุ เครื่องหมาย และ ฉลาก ให้ชักตัวอย่างโดยวิธีสุ่ม จากระยะเดียวกันจ านวน 3 หน่วย
ภาชนะบรรจุ เมื่อตรวจสอบแล้วต้องเป็นไปตามเกณฑ์ที่ก าหนด 

7.2.2 การชักตัวอย่างและการยอมรับส าหรบัการทดสอบคุณลักษณะทางกายภาพ ให้ชัก
ตัวอย่างโดยวิธีสุ่มจากรุ่นเดียวกันจ านวน 5 หน่วยภาชนะบรรจุ 

7.3 เกณฑ์ตัดสิน 
ตัวอย่างไวน์ผลไม้ต้องเป็นไปตามข้อ 7.2.1, 7.2.2  จึงจะถือว่าไวน์ผลไม้รุ่นนั้นเป็นไปตาม

มาตราฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนนี้ 
8. การทดสอบ 

8.1 การทดสอบคุณลักษณะทางเคมี และขนาดบรรจุ ให้ปฏิบัติตามวิธีวิเคราะห์ที่หน่วย
ตรวจสอบใช้ปฏิบัติอยู่เป็นประจ า 

8.2 การทดสอบคุณลักษณะทางกายภาพ 
8.2.1 ให้แต่งตั้งคณะผู้ตรวจสอบ 10 คน และแต่ลละคนจะแยกกันตรวจและให้คะแนน

โดยอิสระ 
8.2.2 คุณสมบัติของคณะผู้ตรวจสอบ ให้เป็นไปตามภาคผนวก ข 
8.2.3 หลักเกณฑ์การให้คะแนน ให้เป็นไปตามภาคผนวก ค 

8.3 การทดสอบสิ่งแปลกปลอม ความเสถยีร ภาชนะบรรจุ และเครื่องหมายและฉลาก ให้ตรวจ
พินิจ 
 

ภาคผนวก ก. 
สุขลักษณะ 
(ข้อ 4.1) 

ก.1 สถานที่ตั้งและอาคารผลติ 
      ก.1.1 สถานที่ตั้งตัวอาคารและที่ใกล้เคยีง ควรอยู่ในที่ที่จะไม่ท าให้ไวน์ผลไม้ที่ผลิตเกิดการปนเป้ือน โดย 
 ก.1.1.1 สถานที่ตั้งตัวอาคารและบริเวณโดยรอบ สะอาด ไม่มีน้ าขังแฉะ และสกปรก 
 ก.1.1.2 ควรอยู่ห่างจากบริเวณหรือสถานที่ที่มีฝุ่นผิดปกติ 
 ก.1.1.3 ไม่ควรอยู่ใกล้เคียงกบัสถานที่น่ารังเกียจ 
      ก.1.2 อาคารผลิตมีขนาดเหมาะสม มกีารออกแบบและก่อสร้างในลักษณะที่ง่ายแก่การบ ารุงรักษา การท า
ความสะอาด และสะดวกในการปฏิบัติงานโดย 
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 ก.1.2.1 พื้น ฝาผนัง และเพดานของอาคารสถานที่ผลิต ควรก่อสร้างด้วยวัสดุที่คงทน ท าความสะอาดและ
ซ่อมแซมให้อยูใ่นสภาพที่ดีตลอดเวลา 
 ก.1.2.2 ควรแยกบริเวณผลิตไวน์ผลไม้ออกเป็นสัดส่วน ไมค่วรอยู่ใกล้ห้องสุขา ไม่ควรมีสิ่งของที่ไม่ใช้ 
หรือไม่เกี่ยวข้องกับการผลิตอยู่ในบริเวณผลิต 
 ก.1.2.3 พื้นที่ปฏิบัติงาน ควรมีบริเวณเพียงพอ แสงสว่าง และการระบายอากาศที่เหมาะสม 
ก.2 เครื่องมือ เครื่องจักร และอุปกรณ์ในการผลิต  
        ก.2.1 ภาชนะหรืออุปกรณ์ในการผลิตที่สัมผัสกับไวน์ผลไม้ ท าจากวัสดมุีผิวเรียบ ไม่เป็นสนิม ไม่กัดกร่อน 
หรือท าปฏิกิริยากับไวน์ผลไม้ ล้างท าความสะอาดได้ง่าย 
 ก.2.2 เครื่องมือ เครื่องจักร และอุปกรณ์ทีใ่ช้ สะอาด และเหมาะสมกับการใช้งานอไม่ก่อให้เกิดการ
ปนเป้ือน ตดิตั้งได้ง่าย มีปริมาณเพียงพอ รวมทั้งสามารถท าความสะอาดได้ง่ายและทั่วถึง 
ก.3 การควบคุมกระบวนการผลิต 
 ก.3.1 วัตถุดิบและส่วนผสมในการผลิตไวน์ผลไม้ สะอาด มีคุณภาพดี มีการท าความสะอาดก่อนใช้ 
 ก.3.2 น้ าที่ใช้ในการผลิต สะอาด มีคุณภาพดีให้ผ่านการต้มหรือการกรองก่อนน ามาผลิตไวน์ผลไม้ 
 ก.3.3 การผลิต การเก็บรักษา ขนย้าย และขนส่งไวน์ผลไม้ มีการป้องกันการปนเป้ือนและการหมดอายุ 
          ของไวน์ผลไม ้
ก.4 การสุขาภิบาล การบ ารุงรักษา และการท าความสะอาด 

ก.4.1 น้ าที่ใช้ลา้งท าความสะอาดเครื่องมือ เครื่องจักร อุปกรณ์ และมือผู้ประกอบไวนผ์ลไม้ เป็นน้ า
สะอาดและมีปริมาณเพียงพอ 

ก.4.2 มีการป้องกันและก าจัดสัตว์น าเช้ือ แมลงและฝุ่น ไม่ให้เข้าในบริเวณผลิตตามความเมหาะสม 
ก.4.3 มีการก าจัดขยะ สิ่งสกปรก และน้ าทิง้อย่างเหมาะสม เพื่อไม่ก่อใหเ้กิดการปนเป้ือนกลับลงสู่ไวน์ 
ก.4.4 สารเคมทีี่ใช้ล้างท าความสะอาด และใช้ก าจัดสัตว์น าเชื้อและแมลง ควรใช้ในปริมาณ ที่เหมาะสม 

และเก็บแยกจากบริเวณที่ผลิตไวน์ผลไม้ เพือ่ไม้ให้ปนเปื้อนสู่ไวน์ผลไม้ได้ 
ก.5 บุคลากรและสุขลักษณะผู้ปฏิบัติงาน 
 ผู้ท าไวน์ผลไมทุ้กคนต้องรักษาความสะอาดส่วนบุคคลให้ดี เช่น สวมเสือ้ผ้าที่สะอาด มีผ้าคลุมผมปอ้งกัน
เศษผมร่วง ไมไ่ว้เล็บยาว และล้างมือให้สะอาด 
 

ภาคผนวก ข. 
คุณสมบัติของคณะผู้ตรวจสอบ 

(ข้อ 8.2.2) 
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ข.1 คุณสมบัตขิองคณะผู้ตรวจสอบ 
       ข.1.1 มีความช านาญในการตรวจสอบไวน์ผลไม ้
       ข.1.2 ประกอบด้วยผู้แทนจากกลุ่มบุคคลต่างๆ จ านวน 10 คน ดงันี ้
  ข.1.2.1 ผู้ผลิต 2 คน 
  ข.1.2.2 นักวิชาการ/ผู้ทรงคุณวุฒิ 3 คน 
  ข1.2.3 ผู้บริโภค 4 คน 
  ข.1.2.4 ภาครักฐที่เกี่ยวของ 1 คน 
 
 

ภาคผนวก ค. 
หลักเกณฑ์การให้คะแนนในการทดสอบ ความใส สี กลิ่น รสชาติ และคณุภาพโดยรวมของไวน์ผลไม้ 

(ข้อ 8.2.3) 
ลักษณะที่ตรวจสอบ เกณฑ์ที่ก าหนด คะแนนเต็ม 

ความใส ใสตามลักษณะของไวน์ผลไม้ 10 
ส ี สีเป็นไปตามธรรมชาติของวัตถุดิบที่ใช้ท าและเป็นไป

ตามที่ระบุไว้ในฉลาก 
10 

กลิ่น มีกลิ่นหอมของผลไม้หรือน้ าผลไม้ที่น ามาผลิตไวน์
ตามที่ระบุไว้ในฉลาก และไม่มีกลิ่นน้ าส้มสายชูหรือ

กลิ่นอื่นๆ ที่ไม่พึงประสงค์ปรากฏเด่นชัด 

30 

รสชาติ มีความเป็นกรด หวาน ฝาด เฝื่อน และกลมกล่อม
ตามธรรมชาติของวัตถุดิบที่ใช้ท า 

30 

คุณภาพโดยรวมของไวน์ผลไม้ มีความใส สี กลิ่น และรสชาติ เป็นที่ยอมรบั 20 
 
 
2.6 หลักการตลาดของผลิตภัณฑ ์
 ผลิตภัณฑ์นอกจากจะมีความโดดเด่นในตัวเองแล้ว ก็ยังไม่สามารถจะขายตัวมันเองได้ทั้งหมด ซึ่งบรรจุ
ภัณฑ์ก็ยังเป็นสิ่งส าคัญยิ่งในการช่วยส่งเสริมการขายหรือเพิ่มมูลค่าการขายให้กับผลิตภณัฑ์ได้เป็นอย่างดีอีกด้วยใน
เรื่องของการตลาด โดย 
 
 
 
 
 



37 

 

การตลาด คอื การกระท ากิจกรรมต่าง ๆ ในธุรกิจที่ท าให้เกิดการน าสินค้าหรือบริการจากผู้ผลิตไปสู่
ผู้บริโภคหรือผู้ใช้บริการนั้น ๆ โดยได้รับความพอใจทั้งสองฝ่ายและเพื่อให้การด าเนินงานทางการตลาดมีประสิทธ ิ
ภาพ นักการตลาดจะต้องก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาด ซึ่งประกอบด้วย ก าหนดตลาดเป้าหมาย และก าหนดส่วน
ประสมทางการตลาด ที่เหมาะสมกับตลาดเป้าหมาย เพื่อตอบสนองความต้องการตลาดเป้าหมาย ให้ได้รับความ
พอใจสูงสุด ดังนี้ 

1. ก าหนดตลาดเป้าหมาย คือการก าหนดกลุ่มลูกค้า หรือตลาด ซึ่งสามารถแบ่งได้ 2 กลุ่มใหญ่ ๆ คือ 
1.1  บุคคลธรรมดาในตลาดผู้บริโภค 
1.2  ผู้ที่ซื้อเป็นสถาบันหรือองค์กรในอุตสาหกรรม 

2. ก าหนดส่วนผสมทางการตลาด ส่วนประสมทางการตลาดประกอบด้วย 4 องค์ประกอบดังต่อไปนี้ 
2.1  ผลิตภัณฑ ์(Product) ก็คือสินค้าหรือบริการที่เราจะเสนอให้กับลูกค้า แนวทางการก าหนด

ตัว product ให้เหมาะสมก็ตอ้งดูว่ากลุ่มเป้า หมายต้องการอะไร เช่นต้องการน้ าผลไม้ที่ สะอาด สด ในบรรจุภัณฑ์
ถือสะดวก โดยไม่สนรสชาติ เราก็ต้องท าตามที่ลูกค้าต้องการ ไม่ใช่ว่าเราชอบหวานก็จะพยายามใส่น้ าตาลเข้าไป 
แต่โดยทั่วไปแนวทางที่จะท าสินค้าให้ขายได้มีอยู่สองอย่าง คือ  

2.2.1 สินค้าที่มีความแตกตา่ง โดยการสร้างความแตกต่างนั้น จะต้องเป็นสิ่งที่ลูกค้า
สามารถสัมผัสได้จริงว่าต่างกันและ ลูกค้าตระหนักและชอบในแนวทางน้ี เช่นคุณสมบัตพิิเศษ รูปลักษณ์ การใช้งาน 
ความปลอดภัย ความคงทนโดยกลุ่มลูก ค้าที่เราจะจับก็จะเป็นลูกค้าที่ไม่มีการแข่งขันมาก (niche market)  

2.2.2 สินค้าทีม่ีราคาต่ านั่นคือการยอมลดคุณภาพในบางด้านที่ไม่ส าคัญลงไป เช่นสินค้า
ที่ผลิตจากจีน จะมีคุณภาพไม่ดี นักพอใช้งานได้ แต่ถูกมากๆหรือ สินค้าที่เลียนแบบแบรนด์ดังๆ ในซุปเปอร์สโตร
ต่างๆ จริงๆแล้วส าหรับนักธุรกิจมือ ใหม่ควรเลือกในแนวทาง สร้างความแตกต่างมากกว่า การเป็นสินค้าราคาถูก
เพราะ หากเป็นด้านการผลิตแล้วรายใหญ่ จะมีต้นทุนการผลิตที่ถูกกว่ารายย่อย แต่หากเป็นด้านบริการ เราอาจจะ
เริ่มต้นที่ราคาถูกก่อน แล้วคอ่ยๆ หาตลาดที่ราย ใหญ่ไมส่นใจ  

2.2  ราคา (Price) ราคาเป็นสิ่งที่ค่อนข้างส าคัญในการตลาด แต่ไม่ใชว่่า คิดอะไรไม่ออกก็ลด
ราคาอย่างเดียวเพราะการลดราคาสินค้า อาจจะไม่ได้ช่วยให้การขายดีขึ้นได้ หากปัญหาอ่ืนๆยังไม่ได้รับการแก้ไข 
การต้ังราคาในที่นี้จะเป็นการต้ังราคาให้เหมาะสมกับ ผลิตภัณฑ์ และกลุ่มเป้าหมายของเรา เช่นหากเราขายน้ า
ผลไม้ที่จตุจักร ราคาอาจจะต้องถูกหน่อย แต่หากขายที่สยาม หากตั้ง ราคาถูกไป เช่น 10 บาท กลุ่มที่เป็น
เป้าหมายอยากให้ซื้ออาจจะไม่ซื้อ แต่คนที่ซื้ออาจจะเป็นคนอีกกลุ่มซึง่มีน้อยกว่า และไม่คุ้ม ทีจ่ะขายแบบนี้ใน
สยาม ยิ่งไปกว่านั้นหากราคาและรูปลักษณ์สินค้าไม่เข้ากัน ลูกค้ากจ็ะเกิดความข้องใจและอาจจะกังวลที่จะซื้อ 
เพราะราคาคือตัวบ่งบอกภาพลักษณ์ของสินค้าที่ส าคัญที่สดุ อย่างไรก็ตาม ในด้านการท าธุรกิจขนาดย่อมแล้ว  
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ราคาที่เราต้องการ อาจไม่ได้คิดอะไรลึกซึ้งขนาดน้ัน แต่จะมองกันในเรื่องของตัวเลข ซึ่งจะมีวิธีก าหนดราคาง่าย
ต่าง ๆ ดังนี้ 

2.2.1 ก าหนดราคาตามลูกค้า คือการก าหนดราคาตามที่เราคิดว่า ลูกค้าจะเต็มใจจ่าย 
ซึ่งอาจจะได้มาจากการท าส ารวจ หรือแบบสอบถาม  

2.2.2 ก าหนดราคาตามตลาด คือการก าหนดราคาตามคู่แข่งในตลาด ซึ่งอาจจะต่ ามาก
จนเราจะมีก าไรน้อยดังนั้นหาก เรา คิด ทีจ่ะก าหนดราคาตามตลาด เราอาจจะต้องมานั่งคิดค านวณย้อนกลับว่า 
ต้นทุนสินค้าควรเป็นเท่าไรเพื่อจะได้ก าไรตามที่ตั้งเป้าแล้วมาหาทางลดต้นทุนลง  

2.2.3 ก าหนดราคาตามต้นทุน+ก าไรวิธีนี้เป็นการค านวณว่าต้นทุนของเราอยู่ที่เท่าใด 
แล้วบวกค่าขนส่ง ค่าแรงของเรา บวกก าไร จึงได้มาซึ่งราคา แต่หากราคาที่ได้มาสูงมาก เราอาจจ าเป็นต้องมีการท า
ประชาสัมพันธ์ หรือปรับภาพลักษณ์ ให้เข้ากับราคานั้น 

2.3    การจัดจ าหน่าย (Place) คือวิธีการน าสินค้าไปสู่มือของลูกค้า หากเป็นสินค้าที่จะขายไป
หลายๆแห่ง วิธีการขายหรือการกระจายสินค้าจะมีความส าคัญมาก หลักของการเลือกวิธีกระจายสินค้านั้นไม่ใช่
ขายให้มากสถานที่ที่สุดจะดีเสมอเพราะมันขึ้นอยู่กับว่าสินค้าของท่านคืออะไร และกลุ่มเป้าหมายท่านคือใคร เช่น
ของใช้ในระดับบน ควรจะจ ากัดการขายไม่ให้มีมากเกินไป เพราะอาจจะท าให้เสียภาพ ลักษณ์ไดส้ิ่งที่เราควรจะ
ค านึงอีกอย่างของวิธีการกระจายสินค้าคือต้นทุนการกระจายสินค้า เช่น การขายสินค้าใน 7-eleven อาจจะ 
กระจายได้ทั่วถึง แต่อาจจะมีต้นทุนที่สูงกว่า หากจะกล่าวถึงธุรกิจที่เป็นการขายหน้าร้าน Place ในที่นี้ก ็คือ ท าเล 
ซึ่งก็ควรเลือกที่ ให้เหมาะสมกับสินค้าของเราเช่นกัน อย่าง มาบุญครองกับ สยามเซ็นเตอร์ จะมีกลุ่มคนเดินที่ต่าง
ออกไปและลักษณะสินค้าและ ราคาก็ไม่เหมือนกันด้วยทั้งๆที่ตั้งอยู่ใกล้กัน ท่านควรขายที่ใดก็ต้องพิจารณาตาม
ลักษณะสินค้า  

2.4    การส่งเสริมการขาย (Promotion) คือการท ากิจกรรมต่างๆ เพื่อบอกลูกค้าถึงลักษณะ
สินค้าของเรา เช่นโฆษณาในสื่อต่าง ๆ หรือการท ากิจกรรมที่ท าให้คนมาซื้อสินค้าของเราเช่นการท าการลดราคา
ประจ าปี หากจะพูดในแง่ของธุรกิจขนาดย่อม การโฆษณาอาจจะเป็นสิ่งที่เกินความจ าเป็นเพราะจะต้องใช้เงิน จะ
มากหรือน้อยก็ ขึ้นกับ ช่องทางที่เราจะใช้ ที่จะดีและอาจจะฟรีคือ สื่ออินเตอร์เนต ซึ่งมีผู้ใช้เพ่ิมจ านวนขึ้นมากใน
แต่ละปี สื่ออื่นๆที่ถูกๆ ก็จะเป็นพวก ใบปลวิ โปสเตอร์ หากเป็นสื่อท้องถิ่นก็จะมี รถแห่ วิทยุท้องถิ่น หนังสือพิมพ์
ท้องถิ่น วิธีในการเลือกสื่อนอกจากจะดูเรื่องค่าใช้จ่าย แล้วควรดูเรื่องการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายด้วย เช่น หากจะ
โฆษณาให้กลุม่ผู้ใหญ่ โดยเลือกสื่ออินเตอร์เนต(เพราะฟรี) ก็อาจจะเลือก เวบไซต์ที่ผู้ใหญ่เล่น ไมใ่ช้เวบที่วัยรุ่นเข้า
มาคุยกัน เป็นต้น  

บรรจุภัณฑ์จึงมีบทบาทที่จะช่วยเสริมตัวผลิตภัณฑไ์ด้มากมาย อาทิเช่น 
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1) การรักษาคุณภาพและปกป้องตัวสินค้า บรรจุภัณฑ์ทีด่ีต้องสามารถรักษาคุณภาพของตัวสินค้าให้อยู่ใน
สภาพคงเดิมตั้งแต่เสร็จสิ้นการผลิต ผ่านกระบวนการขนส่ง การจัดเก็บ จนถึงมือผู้ซื้อ โดยไม่ท าให้สินค้าเกิดความ
เสียหาย ปนเป้ือน หรือปลอมปนจากฝุ่นละออง/แมลง เป็นต้น 

 
 

2) การอ านวยความสะดวก บรรจุภัณฑ์มีความส าคญัในการอ านวยความสะดวกในการขนส่งและการ
จัดเก็บ เช่น การบรรจุเครื่องด่ืมที่เป็นของเหลวลงในกระป๋องหรือขวด เป็นต้น ซึ่งมีผลท าให้การขนส่งสินค้า และ
การจัดเก็บสินค้าท าได้รวดเร็วและสะดวกสบายมากขึ้น  

3) การส่งเสริมด้านการตลาด เนือ่งจากบรรจุภัณฑ์เพื่อการจัดจ าหน่ายเป็นสิ่งแรกที่ผู้บริโภคได้เห็น ดังนั้น 
บรรจุภัณฑ์ที่ดีควรท าหน้าที่ในการสื่อสารรายละเอียดต่างๆ ของสินคา้ที่จ าเป็นให้แก่ผู้บริโภค รวมทั้งควรจะมี
รูปลักษณ์ที่สวยงาม สะดุดตา เชิญชวนให้เกิดการตัดสินใจซื้อ และไม่มรีาคาสูงจนเกินไป ซึ่งเคยมีค ากล่าวว่า บรรจุ
ภัณฑ์เปรียบเสมือนพนักงานขายที่ไร้เสียงนั่นเอง (Silent Salesman)  

4) สร้างบรรจุภัณฑ์ให้มีเอกลักษณ์เฉพาะ คือ พยายามสร้างให้บรรจภุัณฑ์กลายเป็นของที่ดูเด่น ผลิตมา
จ านวนจ ากัด ท าให้บรรจุภัณฑ์ นั้นมีคุณค่า น่าสะสม ยกตัวอย่างเช่น โค้กเป็นสปอนเซอร์การแข่งขนัฟุตบอลโลก
ออกกระป๋องรุ่นบอลโลกลวดลายต่างๆแบบ Limited Edition เพราะเนื่องจาก Campaign ของบอลโลกนั้นมี
ระยะเวลาที่จ ากัดจึงท าให้กระตุ้นยอดขายกลุ่มนักสะสมอกีด้วย เพราะคนที่เค้าสะสมกระป๋องโค้กนั้น เค้าให้คุณค่า
กับเรื่องนี้มาก ๆ ถึงกับกระปอ๋งโคบ้างรุ่นนั้นมีราคาเหยียบแสนบาทกันเลยทีเดียว 
 
2.7 เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

ผลิตภัณฑ์ไม้อดัจากวัสดุเศษเหลือทางการเกษตร (งานวิจัยคณะวทิย์ฯ ทดแทนไม้จริงจากป่า) 

เพื่อบรรเทาปัญหาไม้จริงจากป่าไม้มีปริมาณลดลงอย่างรวดเร็ว ทีมวิจัยจากโปรแกรมวิชาเทคโนโลยียาง
และพอลิเมอร ์ คณะวิทยาศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา ประกอบด้วย ดร.พลพัฒน์ รวมเจรญิ, ด าหริ กอง
หาด, เกษม บลิก่อเด็ม, อนุชา อ ารัน, ฟารีด ทักษิณาวาณิชย์ และ อกนิษฐ์ ข้งอุ่น จึงคิดค้นน าวัสดุเศษเหลือทาง
การเกษตรในท้องถิ่นภาคใต้ มาเป็นวัตถุดิบในการผลิตไม้อัด 

ดร.พลพัฒน ์รวมเจริญ ในฐานะหัวหน้าทีมวิจัย เปิดเผยว่า ปัจจุบันประเทศไทยก าลังเผชิญกับภาวะวิกฤต
ด้านพลังงานและปัญหาสิ่งแวดล้อม ซึ่งนับวันจะทวีความรุนแรงขึ้น และส่งผลกระทบตอ่สภาพเศรษฐกิจและสังคม
ของประเทศโดยตรง ที่ผ่านมาจึงมีการรณรงค์ใช้วัสดุจากธรรมชาติแทนวัสดุสังเคราะห์ มากขึ้น ตนและทีมวิจัยจึง
ร่วมกันน าวัสดุเศษเหลือทางการเกษตรในท้องถิ่นภาคใต้ ๓ ชนิด ได้แก่ เส้นใยจากผลปาล์มน้ ามัน ซึ่งเป็นวัสดุเศษ
เหลือจากการสกัดน้ ามันปาล์ม ขี้เลื่อยไม้ยางพารา จากการแปรรูปไม้ยางพารา และ เศษใบเตยหนาม ที่เหลือจาก 
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การจักสาน มาใช้เป็นวัตถุดิบในการผลิตไม้อดั เพื่อใช้ทดแทนไม้จริงจากป่าไม้ที่มีปริมาณลดน้อยลงอย่างมาก ซึ่งใน
ปัจจุบันความต้องการใช้ประโยชน์จากไม้อัดที่ผลิตขึ้นนี้ มีจ านวนเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง  “หากความต้องการใช้ไม้
อัดมีสูงมากดังที่ได้กล่าวข้างต้น คาดว่าการใช้ประโยชน์จากวัสดุเศษเหลอืทางการเกษตรเพ่ือแปรรูปเป็นไม้อัด 
นอกจากจะช่วยลดลดการท าลายทรัพยากรป่าไม้แล้ว ยังเป็นการเพิ่มมูลค่าของทรัพยากรในท้องถิ่น อีกทั้งยัง
ส่งเสริมให้ประชาชนสามารถสร้างผลิตภัณฑ์ซึ่งหาวัตถุดิบได้ง่าย ส่งผลดีต่อเศรษฐกิจโดยรวมในระดับรากหญ้า 
และช่วยยกระดับรายได้ของชุมชนให้สูงขึ้น” ดร.พลพัฒน์ กล่าวและว่าส าหรับกรรมวิธีในการผลิตนั้น เริ่มจากการ
ผสมเส้นใยที่คัดขนาดแล้วกับวัสดุประสาน จากนั้นอัดให้เป็นแผ่นในแมพ่ิมพ์ และขึ้นรปูด้วยความร้อนและความดัน 
จนได้ผลิตภัณฑ์ไม้อัด ซึ่งเศษใบเตยหนามอันเป็นพืชที่หาได้ง่ายในท้องถิ่น สามารถน ามาใช้ประโยชน์ในการท าวัสดุ
ปิดผิว โดยตัดใบเตยหนามเป็นท่อนขนาดเล็ก แล้วปิดลงบนผิวของไม้อัดเพื่อความสวยงาม 

ผลิตภัณฑ์จากแผ่นใยไม้อัด เป็นวัสดุที่ได้รับความนิยมอย่างแพร่หลายในปัจจุบัน โดยเฉพาะในกลุ่มวัสดุ
ก่อสร้างและตกแต่ง เช่น แผ่นผนังห้อง แผ่นพ้ืนไม้ ตลอดจนผลิตภัณฑ์ในชุมชน เช่น ของที่ระลึก เป็นต้น โดย
ผลิตภัณฑ์ที่ไดจ้ากผงใยปาล์มมีลักษณะสีเข้ม ผิวมัน ขี้เลื่อยไม้ยางพาราและเตยหนามมีสีอ่อน ผิวด้าน มีสีสัน
งดงามและมีเอกลักษณ์โดดเด่นไม่ซ้ าใคร 
 

การพัฒนาแผน่ฉนวนความร้อนจากวัสดุเหลือใช้ทางการเกษตร (นายกิตติศักดิ์ บัวศรี)  
จากการค้นคว้างานวิจัยฉบับนี้เป็นการศึกษาวัสดุเหลือใช้ทางการเกษตร 4 ชนิด คือ เส้นใยจากชานอ้อย 

เส้นใยจากกะลาปาล์ม เส้นใยจากเปลือกข้าวโพด และเส้นใยจากซังข้าวโพด ที่ใช้ในการผลิตแผ่นฉนวนความร้อน 
พร้อมกับศึกษาสมบัติเชิงกายภาพ เชิงกล และเชิงความร้อน สามารถให้ผลสรุปของงานวิจัยดังนี้  

- ผลการทดสอบสมบัติเชิงกายภาพ พบว่า ที่ปรมิาณสารยึดติดสูงขึ้นปริมาณความชื้น การดูดซึมน้ า และ
การพองตัวเมื่อแช่น้ า ที่ 2 และ 24 ชั่วโมง จะลดลง แต่ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับชนิดของสารยึดติดที่ใช้ ด้วย ปริมาณสารยดึ
ติดที่ 12% โดยน้ าหนักแห้ง จะมีสมบัติดีกว่าที่ปริมาณสารยึดติดที่ 9% แต่มีความแตกต่างกันไม่มาก 

- ผลการทดสอบสมบัติเชิงกล พบว่า ที่ปริมาณสารยึดติดสูงขึ้น ความต้านทานมอดูลัสแตกร้าวและมอดูลัส
ยืดหยุ่น ความแข็งแรงดึงต้ังฉากกับผิวหน้าหรือแรงยึดเหนี่ยวภายในสูงขึ้น ที่ปริมาณสารยึดติดที่ 12% โดยน้ าหนัก
แห้ง จะมีสมบตัิดีกว่าที่ปริมาณสารยึดติดที่ 9% แต่มีความแตกต่างกันไม่มาก 

- ผลการทดสอบสมบัติเชิงความร้อน พบว่า ที่ปริมาณสารยึดติดของแผ่นที่ต่ าจะมีสมบัติในการน าความ
ร้อนที่ต่ า ที่ปริมาณสารยึดติดของแผ่นสูงขึ้นมีแนวโน้มค่าการน าความร้อนสูงตามไปด้วย ซึ่งแสดงให้เห็นว่า การ
เชื่อมโยงของสายโซ่โมเลกุลของแผ่นที่มากมผีลต่อค่าการน าความร้อนและปริมาณสารยึดติดที่ใช้ด้วย พบว่า แผ่นที่
ปริมาณสารยึดติดที่ 9% โดยน้ าหนักของเส้นใยแห้ง จะให้ค่าการน าความร้อนต่ า และมีแนวโน้มสูงขึน้เมื่อปริมาณ 
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สารยึดติดเพ่ิมขึ้นที่ 12% จากการทดลองในการวิจัยนี ้แต่ในทางกลับกัน ท าใหส้มบัติเชิงกายภาพ เชิงกล กลับ
ลดลงที่ปริมาณสารยึดติดที่ต่ า 

จากงานวิจัยนี้จึงสรุปได้ว่า จากการศึกษาความเป็นไปได้ในการน าวัสดุเหลือใช้ทางการเกษตรหลายๆ ชนิด
มาผสมตามอัตราส่วนต่าง ๆ ได้ และสามารถผลิตแผ่นฉนวนความร้อนที่ใช้ภายในอาคาร เพื่อเปรียบเทียบสมบัติ
เชิงกายภาพ เชิงกล และเชิงความร้อน 
 



41 
 

บทที่ 3 
วิธีการด าเนินงานวิจัย 

 
  วิธีการด าเนินการและรวบรวมข้อมูลของแนวคิดการสร้างมูลค่าเพ่ิมของบรรจุภัณฑ์จากเศษ

วัสดุเหลอืใชภ้ายใต้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ผู้วิจัยได้ด าเนินงานตามขั้นตอนการด าเนินงาน ดัง 
ต่อไปนี้ 

 
ขั้นที่ 1   ศึกษาเอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
ขั้นที่ 2   ก าหนดประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ขั้นที่ 3   สร้างเครื่องมือและเก็บรวบรวมข้อมูล 
ขั้นที่ 4   วิเคราะห์ข้อมูล 
ขั้นที่ 5   สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลและข้อเสนอแนะ 
ขั้นที่ 6   พัฒนาการออกแบบ 
ขั้นที่ 7   เขียนแบบเพ่ือการผลิต 
ขั้นที่ 8   สร้างหุ่นจ าลองโดยศึกษารูปแบบภายนอก 
ขั้นที่ 9   สร้างต้นแบบเพื่อน าเสนอผลงาน 
ขั้นที่ 10 จัดท าภาคนิพนธ์ 
 

ขั้นตอนที่ 1 ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 แนวคิดการสร้างมูลค่าเพ่ิมของบรรจุภัณฑ์จากเศษวัสดุเหลือใชภ้ายใต้แนวคิดเศรษฐกิจสร้าง 
สรรค์ ผู้วจิัยได้รวบรวมข้อมูลพื้นฐานเพื่อน าไปเป็นองค์ประกอบของการออกแบบและพัฒนาบรรจุ
ภัณฑ์  โดยมีการศึกษาค้นคว้าทางด้านต่าง ๆ  ซึ่งมแีหล่งที่มาของข้อมูล ดังต่อไปนี้ แบ่งออกเป็น 2 
ชนิด ได้แก ่

1. ข้อมูลปฐมภูมิ หมายถึง ข้อมูลที่ได้จากการรวบรวมหรือบันทึกจากแหล่งข้อมูลโดยตรง ที่ได้
จากการสอบถาม การสัมภาษณ์ การส ารวจ การจดบันทึก เป็นต้น เพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบ มี
ข้อมูลดังต่อไปน้ี 

2. ข้อมูลทุติยภูมิ หมายถึง ขอ้มูลที่ได้จากการค้นคว้าจากเอกสารตามสถานที่ต่างๆ แล้วน ามา
วิเคราะห์เพ่ือเป็นแนวทางในการศึกษา 

2.1 ศึกษาข้อมลูจากหอสมุดแห่งชาติ 
2.2 ศึกษาข้อมูลจากห้องสมุดมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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2.3 ศึกษาข้อมูลจากอินเตอร์เน็ต 
2.4 ศึกษาข้อมูลจากกรมป่าไม้ 

 
ขั้นตอนที่ 2  ก าหนดประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในวิจัย  ผู้วิจัยได้เลือกกลุ่มตัวอย่าง โดยแบ่งเป็น 2 กลุ่ม คือ 
         กลุ่มตัวอย่างที่ 1 นักออกแบบบรรจุภัณฑ์จากสถานประกอบการ บริษัทเอกชน และโรงงาน
อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์และการพิมพ์ จ านวน 20 คน  

กลุ่มตัวอย่างที่ 2 นักวิชาการ อาจารย์ระดับมหาวิทยาลัย และผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ในอุตสาหกรรมภาคผลิตและหนว่ยงานราชการที่เกี่ยวข้อง  
 
ขั้นตอนที ่3  สร้างเครื่องมอืและเก็บรวบรวมข้อมูล 

เครื่องมือที่ผู้วิจัยใช้ในการเกบ็รวบรวมข้อมูลเพื่อเป็นแนวทางของการศึกษาและออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ ได้แก่ แบบสอบถามเกี่ยวกับข้อมูลพื้นฐานของบุคคลทั่วไป และแบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญ   
 
ขั้นตอนที่ 4 วิเคราะห์ข้อมูล 
 ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการส ารวจแบบสอบถามโดยใช้สูตรการหาค่าเฉลี่ย ในการ
หาค่าเฉลี่ยความถี่ร้อยละ และน าเสนอข้อมูลในรูปแบบของตารางความเรียงประกอบไปด้วย 
 4.1 แบบสอบถามกลุ่มประชากรตัวอย่าง ผู้ประกอบการ และบุคคลทั่วไปเพื่อเป็น
ฐานข้อมูลที่ใช้ในการออกแบบ และพัฒนาบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ตุ๊กตาจอมอ้วน 
 4.2 แบบสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญโดยใช้สูตรสถิติวิเคราะห์ค่าเฉลี่ย เพื่อหาค่าระดับคะแนนที่
แสดงความพึ่งพอใจในการออกแบบ และพัฒนาบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ตุ๊กตาจอมอ้วน  ดังวิธี
ต่อไปนี ้
ค่าเฉลี่ยแบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญ 
 
สูตรการหาค่าเฉลี่ยร้อยละ   คะแนนทั้งหมด  x 100 
               จ านวนผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

แล้วท าการวิเคราะห์แบบประเมินโดยใช้สูตรสถิติวิเคราะห์ค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน
ของแบบสอบถามผู้เช่ียวชาญระดับความพอใจ  
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สูตรการหาค่าเฉลี่ย     คะแนนทั้งหมด 
               จ านวนผู้เชี่ยวชาญ 
โดยใช้เกณฑ์การวิเคราะห์แบบประเมินโดยใช้สูตรสถิติวิเคราะห์หาค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน
ของแบบสอบถามผู้เช่ียวชาญระดับความพึงพอใจ ดังนี้ 

 
  4.50 - 5.00 หมายถึง   มีระดับความพึงพอใจมากที่สุด 
  3.50 - 4.49 หมายถึง   มีระดับความพึงพอใจมาก 
  2.50 - 3.49  หมายถึง   มีระดับความพึงพอใจปนกลาง 
  1.50 - 2.49 หมายถึง   มีระดับความพึงพอใจน้อย 
  1.00 - 1.49 หมายถึง   มีระดับความพึงพอใจที่น้อยสุด 
 
ขั้นตอนที่ 5 สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลและข้อเสนอแนะ 
 สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลแล้วน าแนวทางที่ได้มาท าการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับ
ผลิตภัณฑไ์วนใ์ห้มีความเหมาะสมต่อการใช้งานตามวัตถุประสงค ์
 

ขั้นตอนที่ 6 พัฒนาการออกแบบ 

ในการวิจัยครั้งนี้เป็นการออกแบบโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์  
6.1 ออกแบบโครงสร้าง 

6.1.1 โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ จ านวน 6 แบบ 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 3.1 รูปทรงของบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ไวน์แบบเดี่ยว-คู ่
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ขั้นตอนที่ 7 เขียนแบบเพื่อการผลิต 
เขียนแบบเพื่อการผลิตในระบบอุตสาหกรรม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 3.2 ตัวอย่างการเขียนแบบเพ่ือการผลิตของบรรจุภัณฑ์ 
 
ขั้นตอนที่ 8 สร้างหุ่นจ าลองโดยศึกษารูปแบบภายนอก 

การศึกษาในงานวิจัยครั้งนี้คือการส ารวจความนิยมและน ามาปรึกษากับผู้เชี่ยวชาญเพื่อปรับ
และประยุกต์ใหม่และน าต้นแบบที่ได้มาวิเคราะห์เพ่ือหาบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมที่สุด  ซึ่งมีขั้นตอนดังนี้ 

- ออกแบบโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ให้สามารถปกป้องผลิตภัณฑ์ได้ 
- น าแบบที่ได้จากการออกแบบมาส ารวจความเหมาะสมกับผู้เชี่ยวชาญ 
- น าผลส ารวจมาแจกแจงความถี่เพื่อเลือกแก้ไขและน ามาพัฒนาต้นแบบ 
- น าโครงสร้างที่ผ่านการแก้ไขมาออกแบบให้เป็นบรรจุภัณฑ์ 

 
ขั้นตอนที่ 9 สร้างต้นแบบเพือ่น าเสนอผลงาน 

ท าการสร้างต้นแบบจริงเพื่อแสดงรายละเอียดอย่างชัดเจน 
-   ท าแผ่นไม้อัดเปลือกถั่วลิสง 
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ภาพที่ 3.3 ขัน้ตอนการท าแผ่นไม้เปลือกเมล็ดพืช 

 
- ทดสอบแผ่นไม้  

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 3.8 ขัน้ตอนทดสอบไม้ 
 
 
 
 
 

-  
-  
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- น าแผ่นไม้มาท าผลิตภัณฑ ์
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3.5 ตัวอย่างบรรจุภัณฑ์ 
 
ขั้นตอนที่ 10 จัดท าภาคสารนิพนธ ์

น าข้อมูลต่างๆที่ได้จากการศึกษาข้อมูลมาจดัท าเป็นสารนิพนธ์ 
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บทที่ 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

  
แบบสอบถามเรื่อง ความต้องการผู้สนใจในการท าแผ่นไม้อัด เพื่อน ามาท าเป็นบรรจุภัณฑ์ส าหรบั

ผลิตภัณฑ์ไวน์ จ านวน  100 ชุด ผู้วิจัยท าการสอบถามได้ทั้งหมด 100 ชุด โดยน าเสนอในรูปแบบตารางตาม
หัวข้อ ดังนี้ 
 ตอนที่ 1 ค าถามเกี่ยวกับข้อมูลด้านสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ตอนที่ 2 ค าถามเกี่ยวกับข้อมูลบรรจุภัณฑ ์
 ตอนที่ 3 ค าถามเกี่ยวกับการออกแบบโครงสร้าง 
 ตอนที่ 4 แบบประเมินผลงานการออกแบบจากผู้เช่ียวชาญ 
 ตอนที่ 5 ผลการทดสอบแผ่นไม้ 
 
4.1 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านสถานภาพทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ตารางที่ 4.1.1 แสดงข้อมูลความถี่และร้อยละของสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 สถานภาพ ความถี ่ ร้อยละ 

เพศ ชาย 
หญิง  

73 
27 

73 
27 

รวม 100 100 
อายุ ต่ ากว่า 25ปี 

25-34ปี 
35-44ปี 
55ปีขึ้นไป 

0 
9 
37 
12 

0 
9 
37 
12 

รวม 100 100 
ต าแหน่ง ข้าราชการ 

พนักงานบริษัท 
ค้าขาย 
ธุรกิจส่วนตัว 
อื่นๆ 

21 
57 
6 
9 
7 

21 
57 
6 
9 
7 

รวม 100 100 
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ตารางที่ 4.1.1 แสดงข้อมูลความถี่และร้อยละของสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม (ต่อ) 
 สถานภาพ ความถี ่ ร้อยละ 

รายได้/เดือน ต่ ากว่า 5,000 บาท 
5,000 – 10,001 บาท                            
10,001 – 15,000 บาท 
15,001 – 20,000 บาท 
20,001 – 25,000 บาท 
มากกว่า 25,000 บาท           

0 
4 
11 
15 
53 
17 

0 
4 
11 
15 
53 
17 

รวม 100 100 
วุฒิการศึกษา ต่ ากว่ามัธยม 

มัธยม ปวช. ปวส. 
ปริญญาตร ี
ปริญญาตรีขึ้นไป 

0 
15 
57 
28 

0 
15 
57 
28 

รวม 100 100 
 

จากตารางที่  4.1.1 แสดงใหเ้หน็ว่าผู้สนใจแผ่นไม้อัดจากเปลือกถั่วลิสง ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มเพศชาย 
(ร้อยละ 73) ช่วงอายุอันดับแรกคือ 45 – 54 ปี (ร้อยละ 42) รองลงมาคอื 35 – 44 ปี (ร้อยละ 37) กลุ่มอาชีพ
อันดับแรกคือ พนักงานบริษัท (ร้อยละ 57) รองลงมาคือ ข้าราชการ (ร้อยละ 21) กลุม่ผู้มีรายได้ต่อเดือน
อันดับแรกคือ 20,001 – 25,000 บาท (ร้อยละ 53) รองลงมาคือ มากกว่า 25,000 บาท (ร้อยละ 17) และ
ระดับวุฒิการศึกษาอันดับแรกคือ ปริญญาตรี (ร้อยละ 57) รองลงมาคอืปริญญาตรีขึน้ไป (ร้อยละ 28) 

 
4.2 การวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ 
ตารางที่ 4.2.1 แสดงข้อมูลความถี่และร้อยละของความเหมาะสมที่จะน าวัสดุเหลือทิ้งกลับมาใช้ใหม่ 
ความเหมาะสมที่จะน าวัสดุเหลือทิ้งกลับมาใช้

ใหม ่
ความถี ่ ร้อยละ 

เหมาะสม 
ไม่เหมาะสม 

100 
0 

100 
0 

 
 จากตารางที่ 4.2.1 แสดงให้เห็นว่าความเหมาะสมที่จะน าวัสดุเหลือทิ้งกลับมาใช้ใหม ่คอื เหมาะสม 
(ร้อยละ 100) 
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ตารางที่ 4.2.2 แสดงข้อมูลความถี่และร้อยละของความแปลกใหม่ในการน าเปลือกเมล็ดพืชมาท าเป็นแผ่นไม้
อัด 

เป็นสิ่งแปลกใหม่หรือไม ่ ความถี ่ ร้อยละ 
แปลก 
เฉยๆ 
ไม่แปลก 

84 
7 
9 

84 
7 
9 

 
 จากตารางที่ 4.2.2 แสดงให้เห็นว่าการน าเปลือกถั่วลิสงมาท าเป็นแผ่นไม้อัด คือ แปลก (ร้อยละ 84) 
เฉยๆ (ร้อยละ 7) ไม่แปลก (รอ้ยละ 9) 
 
ตารางที่ 4.2.3 แสดงข้อมูลความถี่และร้อยละของความเหมาะสมในการน าแผ่นไม้อัดจากเปลือกเมล็ดพืชมาท า
เป็นบรรจุภัณฑ ์

ความเหมาะสมของบรรจุภัณฑ ์ ความถี ่ ร้อยละ 
เหมาะสม 
ไม่เหมาะสม 

77 
23 

77 
23 

 
จากตารางที่ 4.2.3 แสดงให้เห็นว่าความเหมาะสมในการน าแผ่นไม้อัดจากเปลือกเมล็ดพืชมาท าเป็น

บรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ ์  เหมาะสม (ร้อยละ 77)   ไม่เหมาะสม (ร้อยละ 23) 
 

ตารางที่ 4.2.4 แสดงข้อมูลความถี่และร้อยละของการสร้างความแตกต่างระหว่างบรรจุภัณฑ์ทั่ว ๆ ไปกับบรรจุ
ภัณฑ์จากเปลือกเมล็ดพืช 

ความแตกต่างของบรรจุภัณฑ ์ ความถี ่ ร้อยละ 
แตกต่าง 
อาจจะ 
ไม่แตกต่าง 

69 
23 
8 

69 
23 
8 

 
 จากตารางที่ 4.2.4 แสดงให้เห็นว่าการสร้างความแตกต่างของบรรจุภัณฑ์จากเปลือกเมล็ดพืช คือ 
แตกต่าง (ร้อยละ 69) อาจจะ (ร้อยละ 23) ไม่แตกต่าง (รอ้ยละ 8) 
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4.3 การวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับการออกแบบโครงสร้าง 
ตารางที่ 4.3.1 แสดงข้อมูลความถี่และร้อยละของรูปลักษณ์หรือรูปทรงของบรรจุภัณฑ์ว่าควรมีลักษณะ
อย่างไร 

ลักษณะของบรรจุภัณฑ ์ ความถี ่ ร้อยละ 
สามเหลี่ยม 
สี่เหลี่ยม 
หกเหลี่ยม 
แปดเหลี่ยม 

3 
56 
17 
24 

3 
56 
17 
24 

 
 จากตารางที่ 4.3.1 แสดงให้เห็นว่าลักษณะของบรรจุภัณฑ์ควรมีลักษณะอย่างไร สี่เหลี่ยม (ร้อยละ 
56) แปดเหลี่ยม (ร้อยละ 24) 
 
4.4 แบบประเมินผลงานการออกแบบจากผู้เช่ียวชาญ 

จากแบบสอบถามท่านผู้เช่ียวชาญ จ านวน 2 ชุด ผู้วิจัยได้น าข้อมูลมาวิเคราะห์ โดยใช้สถิติวิเคราะห์
ค่าเฉลี่ย และน าเสนอในรูปแบบของตารางประกอบความเรียงตามหัวข้อดังนี้ 

ชุดที่ 1 แบบสอบถามเกี่ยวกับการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ ์
ชุดที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับการออกแบบโครงสร้างช้ันวางสินค้าส าหรับบรรจุภัณฑ์  

 
4.4 การวิเคราะห์ข้อมลูเกี่ยวกับการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑส์ าหรับผลิตภณัฑ์ 
ตารางที่ 4.4.1 แสดงผลการประเมินการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภณัฑ์ 

 
หัวข้อ 

แบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ 

แบบที่ 
1 

แบบที่ 
2 

แบบที่ 
3 

แบบที่ 
4 

แบบที ่
5 

แบบที่
6 

แบบ
ที ่7 

1.  สามารถดึงดูดความสนใจจากผู้ซื้อ 
2.  สามารถสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับสินค้าได้  
3.  สามารถมองเห็นได้ในระยะใกล้หรือระยะไกล 
4.  มีความโดดเด่นและง่ายต่อการจดจ า 
5.  มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์และสถานที่
ขาย 

5 
5 
5 
2 
1 

4 
2 
1 
3 
4 

5 
4 
5 
4 
5 

5 
5 
4 
4 
3 

5 
5 
4 
4 
4 

4 
2 
3 
4 
4 

5 
3 
3 
3 
4 

                                  รวม 18 14 23 21 22 17 18 
 
 
 
 
 
 
 



51 
 

สรุปจากตารางที่ 4.4.1 ทา่นผู้เช่ียวชาญได้ท าการประเมินผลการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ของ
ผลิตภัณฑ์ มีความเห็นให้โครงสร้างบรรจุภัณฑ์แบบที่ 3,4,5  เหมาะสมกบัผลิตภัณฑ์มากที่สุด  
 
4.5 ผลการทดสอบแผ่นไม ้

 
ค่าความต้านทานแรงดัดสถิตย์และมอดูลัสยืดหยุ่น 

(Modulus of Rupture & Modulus of Elasticity ) 

ชิ้นที ่ กว้าง (mm) ยาว (mm) หนา (mm) น  าหนัก (g) 
ความหนาแน่น 

(kg/m3) 
MOR 
(Mpa) 

MOE 
(Mpa) 

1 

50.40 198.50 10.03 

77.31 790.14 8.91 1432.2 
50.60 198.30 9.89 
50.30 198.40 9.67 
50.30 198.60 9.54 
50.40 198.45 9.78 

2 

50.30 198.50 10.57 

75.84 709.46 5.34 628.2 
50.20 198.80 10.54 
50.10 198.90 10.84 
50.30 198.90 10.88 
50.23 198.78 10.71 

 
3 

50.30 198.90 9.69 

75.87 764.85 10.43 1303.5 
50.70 198.70 9.78 
50.70 198.30 9.97 
50.90 198.40 10.01 
50.65 198.58 9.86 

4 

50.60 198.90 9.80 

79.12 816.89 10.18 1528.5 
50.60 198.90 9.87 
50.40 199.00 9.47 
50.30 199.00 9.44 
50.48 198.95 9.65 

5 

50.40 199.00 10.07 

81.96 827.47 10.63 1480.6 
50.70 199.10 10.03 
50.50 199.00 9.50 
50.50 199.00 9.80 
50.53 199.03 9.85 
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ค่าความต้านทานแรงดัดสถิตย์และมอดูลัสยืดหยุ่น(ตอ่) 
(Modulus of Rupture & Modulus of Elasticity ) 

6 

50.50 198.50 9.40 

75.40 778.87 9.29 1232.1 
50.50 198.50 9.40 
50.50 198.90 9.99 
50.50 198.90 9.80 
50.50 198.70 9.65 

7 

50.40 199.00 10.01 

81.01 780.83 9.41 1215.3 
50.40 199.10 10.09 
50.40 199.03 10.30 
50.40 199.20 10.96 
50.40 199.08 10.34 

8 

50.01 199.10 9.68 

76.52 778.16 8.24 1157.0 
50.01 199.00 9.63 
50.01 199.30 10.09 
50.03 199.00 10.10 
50.02 199.10 9.88 

9 

50.50 198.90 9.68 

84.56 852.37 11.62 1745.0 
50.40 199.00 9.68 
50.30 198.90 10.13 
50.30 199.10 10.10 
50.38 198.98 9.90 
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การทดสอบหาค่าความชื นและความหนาแน่น 
(Moisture Content & Density) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ชิ้นที ่
สภาวะก่อนการอบ สภาวะหลังการอบ ความชื้น 

(%) 

ความ
หนาแน่น 
(kg/m3) 

กว้าง
(mm) 

ยาว
(mm) 

หนา
(mm) 

น้ าหนักก่อน
อบ(g) 

กว้าง
(mm) 

ยาว
(mm) 

หนา
(mm) 

น้ าหนักหลัง
อบ(g) 

1/1 

100.70 100.50 10.03 

75.40 

99.70 99.90 9.98 

71.85 4.94 740.59 
100.80 100.60 10.03 99.60 99.70 9.98 
100.90 100.50 10.10 99.70 99.90 9.92 
100.80 100.30 10.05 99.60 100.00 9.94 
100.80 100.48 10.05 99.65 99.88 9.96 

1/2 

100.60 100.50 9.60 

67.88 

99.90 99.60 9.47 

64.29 5.58 696.55 
100.60 100.60 9.70 99.60 100.00 9.67 
100.60 101.00 9.72 99.80 100.20 9.62 
100.50 101.00 9.44 99.80 100.50 9.34 
100.58 100.78 9.62 99.78 100.08 9.53 

1/3 

100.70 101.50 9.87 

79.50 

99.80 100.40 9.80 

75.95 4.67 784.65 
100.50 101.40 10.02 99.70 100.70 9.94 
100.60 101.40 9.96 99.70 100.80 9.86 
100.50 101.50 9.87 99.90 100.80 9.77 
100.58 101.45 9.93 99.78 100.68 9.84 

2/1 

100.30 100.40 9.86 

74.86 

99.60 99.50 9.72 

71.01 5.42 766.97 
100.20 100.30 9.86 99.60 99.70 9.41 
100.10 100.50 9.55 99.80 99.50 9.47 
100.50 100.50 9.50 99.80 99.70 9.49 
100.28 100.43 9.69 99.70 99.60 9.52 

2/2 

101.30 100.20 9.96 

75.91 

100.40 99.50 9.79 

72.00 5.43 754.26 
101.10 100.40 9.86 100.20 99.60 9.83 
101.10 100.30 9.87 100.20 99.50 9.68 
101.30 100.20 9.98 100.00 99.50 9.72 
101.20 100.28 9.92 100.20 99.53 9.76 
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การทดสอบหาค่าความชื นและความหนาแน่น(ต่อ) 
(Moisture Content & Density) 

2/3 

100.10 100.10 9.98 

68.44 

99.80 99.40 9.76 

64.60 5.94 680.31 
100.20 100.40 10.01 99.50 99.50 9.89 
100.30 100.50 9.97 99.50 99.60 9.82 
100.40 100.20 10.06 99.50 99.60 9.81 
100.25 100.30 10.01 99.58 99.53 9.82 

3/1 

100.20 100.10 10.27 

77.73 

99.30 99.10 10.12 

73.34 5.99 754.93 
100.10 100.10 10.29 99.20 99.20 10.18 
100.40 100.30 10.20 99.50 99.50 10.11 
100.60 100.30 10.21 99.60 99.70 10.10 
100.33 100.20 10.24 99.40 99.38 10.13 

3/2 

100.30 99.44 9.98 

78.85 

99.40 98.90 9.57 

71.31 10.57 799.89 
100.20 100.40 9.83 99.60 99.50 9.78 
100.20 100.40 9.60 99.50 99.50 9.91 
100.40 100.60 9.83 99.40 99.50 9.64 
100.28 100.21 9.81 99.48 99.35 9.73 

3/3 

100.30 101.50 10.19 

75.11 

99.60 101.20 9.93 

74.85 0.35 730.60 
100.04 101.60 10.12 99.50 101.30 9.90 
100.40 101.60 10.11 99.40 101.30 10.00 
100.20 101.50 9.98 99.40 101.20 9.83 
100.24 101.55 10.10 99.48 101.25 9.92 
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การทดสอบหาค่าความต้านทานแรงดึงตั งฉากกับผิวหน้า 
(Tensile Strength Perpendicular to The Plane of Board ) 

ชิ้นที ่ กว้าง(mm) ยาว(mm) หนา(mm) น้ าหนัก(g) 
แรงดึงสูงสุด

(นิวตัน) 

ความ
หนาแน่น 
(kg/m3) 

ความต้าน
แรงดึง 
(Mpa) 

1/1 

50.60 50.60 9.82 

20.43 1073.90 815.68 0.42 
50.60 50.70 9.84 
50.50 50.60 9.73 
50.50 50.70 9.74 
50.55 50.65 9.78 

1/2 

50.60 51.10 9.96 

22.27 1317.60 864.20 0.51 
50.70 51.20 9.96 
50.70 51.30 9.87 
50.80 51.40 9.88 
50.70 51.25 9.92 

1/3 

50.60 51.40 10.13 

22.40 1314.10 849.36 0.51 
50.60 51.40 10.12 
50.70 51.30 10.08 
50.70 51.30 10.23 
50.65 51.35 10.14 

2/1 

50.50 50.90 9.86 

22.80 1318.30 897.34 0.51 
50.50 50.80 9.89 
50.70 50.90 9.87 
50.70 50.80 9.88 
50.60 50.85 9.88 

2/2 

50.50 50.80 9.87 

23.29 1171.00 925.74 0.46 
50.50 50.90 9.78 
50.55 51.00 9.76 
50.55 50.80 9.74 
50.53 50.88 9.79 
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การทดสอบหาค่าความต้านทานแรงดึงตั งฉากกับผิวหน้า(ต่อ) 
(Tensile Strength Perpendicular to The Plane of Board ) 

2/3 

50.50 50.70 9.75 

21.32 2032.00 862.59 0.80 
50.50 50.60 9.71 
50.50 50.50 9.63 
50.50 50.60 9.60 
50.50 50.60 9.67 

3/1 

50.50 50.70 9.51 

20.37 1102.30 825.64 0.43 
50.40 50.80 9.57 
50.40 51.10 9.72 
50.40 51.00 9.65 
50.43 50.90 9.61 

3/2 

50.60 50.90 9.77 

21.66 1429.10 857.13 0.55 
50.60 51.00 9.85 
50.50 51.10 9.84 
50.60 51.10 9.71 
50.58 51.03 9.79 

3/3 

50.50 51.20 9.98 

21.50 1358.30 840.91 0.53 
50.50 51.10 9.94 
50.30 51.10 9.87 
50.40 51.00 9.90 
50.43 51.10 9.92 
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ค่าการพองตัวและการดูดซมึน  า 
(SWELLING IN WATER & WATER ABSORPTION) 

ตัวอย่าง 1/1 1/2 1/3 2/1 2/2 2/3 3/1 3/2 3/3 

น้ าหนักก่อนแช่น้ า (กรัม) 21.96 20.92 18.52 16.27 23.37 20.36 22.06 20.90 21.60 

ความกว้าง (มม.) 50.50 50.07 51.00 50.60 51.00 50.80 50.70 50.50 50.60 

ความยาว (มม.) 51.05 50.60 50.40 50.70 51.10 50.90 51.00 50.00 51.00 

ความหนาก่อนแช่น้ า 
(มม.) 

1 10.02 10.25 10.25 9.40 9.97 10.05 9.52 10.09 9.83 
2 10.07 10.26 10.25 9.50 10.04 10.12 9.62 10.09 9.90 
3 10.02 10.33 10.29 9.54 10.05 10.19 9.71 10.10 9.91 
4 9.91 10.16 10.34 9.61 10.03 10.12 9.64 10.07 9.88 

ค่าเฉลี่ย (มม.) 10.01 10.25 10.28 9.51 10.02 10.12 9.62 10.09 9.88 

ความหนาหลังแช่น้ า 
1 ชั่วโมง (มม.) 

1 10.36 10.59 10.72 10.07 10.77 10.61 10.71 10.75 10.35 
2 10.46 10.53 10.55 10.16 10.34 10.93 10.40 10.39 10.35 
3 10.32 10.52 10.72 10.32 10.51 10.83 10.50 10.91 10.27 
4 10.22 10.52 10.60 10.19 10.24 10.89 10.25 10.45 10.50 

ค่าเฉลี่ย (มม.) 10.34 10.54 10.65 10.19 10.47 10.82 10.47 10.63 10.37 

น้ าหนักหลังแช่น้ า 1 
ชั่วโมง (กรัม) 

23.41 22.52 20.50 19.51 25.44 23.17 24.28 22.78 23.41 

ความหนาแน่น kg/m3 851.39 805.58 700.72 666.71 894.73 778.06 886.62 820.54 847.18 

การพองตัวหลังแช่น้ า 1 
ชั่วโมง (%) 

3.35 2.83 3.55 7.07 4.42 6.87 8.76 5.33 4.93 

การดูดซึมน้ า 1 ชั่วโมง 
(%) 

6.60 7.65 10.69 19.91 8.86 13.80 10.06 9.00 8.38 
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บทที่ 5 
สรุปผลและข้อเสนอแนะ 

 
จากการสรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลในบทที่ 4 ผู้วิจัยสามารถสรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลได้ดังนี้  
 

5.1.1 ขั้นตอนการศึกษาความต้องการรูปแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ 
ผลการศึกษาความต้องการรูปแบบบรรจุภัณฑ์ พบว่า ต้องการให้บรรจุภัณฑ์สามารถป้องกัน

สินค้าจากความเสียหาย มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว และมีความน่าสนใจ 
 
5.1.2 ขั้นตอนการออกแบบและพัฒนารูปแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 

ผลการออกแบบและพัฒนารูปแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑจ์ากการประเมินผลการออกแบบโดย
ผู้เชี่ยวชาญทางด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ไวน์และชั้นวางสินค้าได้ผลสรุปดังนี้   

- การออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ ์ป้องกันสินค้าไม่ให้เกดิความเสียหาย สามารถดึงดูดความ
สนใจ และมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 

- การออกแบบชั้นวางสินค้า ออกแบบโดยค านึงถึงความสอดคล้องกับตัวบรรจุภัณฑ์ มีความง่าย
ต่อการใช้สอย และมีขนาดที่พอเหมาะกับตัวสินค้าและบรรจุภัณฑ ์

    
5.2 ข้อเสนอแนะ  

-  
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ภาคผนวก ก 
แบบสอบถามสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
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แบบสอบถาม 
 

 
ค าชี้แจง 

1. หัวข้องานวิจัย แนวคิดการสร้างมูลค่าเพ่ิมของบรรจุภัณฑ์จากเศษวัสดุเหลือใช้ภายใต้แนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ จัดท าขึ้นเพื่อส ารวจความคิดเห็นของบุคคลทั่วไปเกี่ยวกับการท าแผ่นไมจ้ากวัสดุ
เหลือทิ้งทางการเกษตรและอุตสาหกรรม และน าขอ้มูลที่ได้มาใช้ให้เกิดประโยชน์ในการออกแบบและ
พัฒนาบรรจุภัณฑ ์

2. แบบสอบถามแบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือ 
  - ข้อมลูพื้นฐานเกี่ยวกับผู้ตอบแบบสอบถาม 
  - ค าถามเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ 
  - ข้อเสนอแนะ 

 
 
 

 
ขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงส าหรบัความรว่มมือในการตอบแบบสอบถามนี ้
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สาขาวิชาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

ข้อมูลพื้นฐานเกี่ยวกับผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าชี้แจง : โปรดท าเครื่องหมาย ✔ ลงในช่อง ❏ ที่ตรงตามความเป็นจริงของท่าน 
1. เพศ 
❏ ชาย   ❏ หญิง 
2. อายุ 
❏ ต่ ากว่า 25 ป ี  ❏ 25 - 34 ป ี
❏ 35 - 44 ป ี   ❏ 45 - 54 ป ี
❏ 55 ปีขึ้นไป 
3. อาชีพ 
❏ ข้าราชการ   ❏ ธุรกิจส่วนตัว 
❏ พนักงานบริษัท  ❏ ค้าขาย 
❏ อื่นๆ................................... 
4. รายได้ต่อเดอืน 
❏ ต่ ากว่า 5,000 บาท  ❏ 5,001-10,000 บาท 
❏ 10,001-15,000 บาท ❏ 15,001-20,000 บาท 
❏ 20,001-25,000 บาท ❏ มากกว่า 25,000 บาท 
5. ระดับวุฒิการศึกษา 
❏ ต่ ากว่ามัธยม  ❏ มัธยม ปวช. ปวส. 
❏ ปริญญาตร ี   ❏ ปริญญาตรีขึ้นไป 
ค าถามเกี่ยวกบับรรจุภัณฑ ์
6. ภาวะโลกร้อนมีผลกระทบกับคุณไหม 

❏ ม ี    ❏ ไม่ม ี
7. ท่านมีส่วนร่วมกับการรณรงค์ลดภาวะโลกร้อนหรือไม ่ 

❏ ม ี    ❏ ไม่ม ี    
8. คิดยังไงกับการน าวัสดุเหลือทิง้มาใช้ประโยชน์ใหม ่

❏ เห็นด้วย   ❏ ไม่เห็นด้วย 
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9. ท่านคิดว่าการน าเปลือกถั่วลิสงไปพัฒนาเป็นแผ่นไม้อัด เป็นสิ่งแปลกใหมห่รือไม ่
❏แปลก      ❏ เฉยๆ   ❏ ไม่แปลก 

10. ท่านคิดว่าการน าแผ่นไม้อัดจากเปลือกถั่วลิสงมาพัฒนาเป็นบรรจุภัณฑ์ส าหรับใส่ผลิตภัณฑไ์วน์มีความ
เหมาะสมหรือไม่ 

❏ เหมาะสม      ❏ ไม่เหมาะสม 
11. ท่านคิดว่าบรรจุภัณฑ์ชนิดนี้จะสร้างความแตกต่างของบรรจุภัณฑ์ทั่ว ๆ ไปได้หรือไม่ 

 ❏ ได ้      ❏ อาจจะ   ❏ ไม่ได ้
12. ท่านคิดว่าบรรจุภัณฑ์ควรมีลกัษณะอย่างไร (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ)  

 
 
❏   ❏    ❏   ❏  
 

ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................  
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ภาคผนวก ข 
แบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์และด้านโครงสร้างชั้นวางสินค้า 
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แบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญด้านโครงสร้าง 
 

 
ค าชี้แจง 

แบบสอบถามฉบับนี้เป็นส่วนหนึ่งของหัวข้อการวิจัยแนวคิดการสร้างมูลค่าเพิ่มของบรรจุภัณฑ์
จากเศษวัสดุเหลือใช้ภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์จัดสร้างขึ้นเพื่อต้องการความคิดเห็นมาใช้ใน
การวิเคราะห์การออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ ผู้วิจัยจึงใคร่ขอความกรุณาจากท่าน
ผู้เชี่ยวชาญ ด้านโครงสร้าง โปรดช่วยตอบแบบสอบถามให้ครบทุกหัวข้อ เพื่อที่จะน ามาพัฒนาและใช้
ประโยชน์ ผู้วิจัยขอรับรองว่าข้อมูลที่ท่านได้ตอบจะถือเป็นความลับทั้งหมด โดยผู้วิจัยจะเสนอใน
ลักษณะภาพรวมเท่านั้น 

 
แบบสอบถามน้ีเป็นลักษณะแบบเลือกค าตอบ มีทั้งหมด  5 ข้อประกอบด้วย 
 โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ไวน ์ จ านวน 7 แบบ 

*แบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับ 1 ขวด และ 2 ขวด ใช้แบบเดียวกัน 
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สาขาวิชา การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

 
แบบสอบถามค าถามเกี่ยวกับการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ ์   
แบบที่ 1 – แบบที่ 7 แนวความคิดในการออกแบบ 
 ต้องการโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ไวน์ ที่มีความเหมาะสมกับตัวสินค้า               
สามารถปกป้องสินค้าได้ดี โดยการออกแบบรูปร่าง – รูปทรง ให้มีรูปแบบที่เหมาะสมกับตัวสินค้า          
เรียบง่าย และมีเอกลักษณ์เป็นของตัวเอง  
 
 
                      ชือ่…………………………………………..   
              (…………………………………….…) 
       ต าแหน่ง………………………………………. 
        วันที่………./……..…/…………. 

          ขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูง 
         คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 

        สาขาวิชาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
           มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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ความคิดเหน็เกี่ยว กับการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ส าหรบัผลิตภัณฑ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แบบที่ 1 
กรุณาท าเครื่องหมาย / ทับลงบนหมายเลขที่ท่านเลือก 

5     หมายถึง     ความพึงพอใจมากที่สุด 
      4     หมายถึง     ความพึงพอใจมาก 

3     หมายถึง     ความพงึพอใจปานกลาง 
2    หมายถึง     ความพึงพอใจน้อย 
1     หมายถึง     ความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
  

1. ปกป้องสินค้าไม่ให้ได้รับความเสียหาย   1 2 3 4 5 

2. มีความสะดวกและง่ายต่อการใช้งาน   1 2 3 4 5 

3. รูปแบบบรรจุภัณฑ์เหมาะสมกับตัวสินค้า  1 2 3 4 5 

4. รูปแบบบรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม   1 2 3 4 5 

5. บรรจุภัณฑ์มีเอกลักษณ์    1 2 3 4 5 
 
 

ข้อเสนอแนะ 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
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ความคิดเหน็เกี่ยวกับการออกแบบโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ส าหรบัผลิตภณัฑ ์
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แบบที่ 2 
กรุณาท าเครื่องหมาย / ทับลงบนหมายเลขที่ท่านเลือก 

5     หมายถึง     ความพึงพอใจมากที่สุด 
      4     หมายถึง     ความพึงพอใจมาก 

3     หมายถึง     ความพึงพอใจปานกลาง 
2    หมายถึง     ความพึงพอใจน้อย 
1  หมายถึง     ความพึงพอใจน้อยที่สุด 

 
  

1. ปกป้องสินค้าไม่ให้ได้รับความเสียหาย   1 2 3 4 5 

2. มีความสะดวกและง่ายต่อการใช้งาน   1 2 3 4 5 

3. รูปแบบบรรจุภัณฑ์เหมาะสมกับตัวสินค้า  1 2 3 4 5 

4. รูปแบบบรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม   1 2 3 4 5 

5. บรรจุภัณฑ์มีเอกลักษณ์    1 2 3 4 5 
 
 

ข้อเสนอแนะ 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

 

 

 

 

 



71 
 

ความคิดเหน็เกี่ยวกับการออกแบบโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ส าหรบัผลิตภณัฑ์ 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แบบที่ 3 
กรุณาท าเครื่องหมาย / ทับลงบนหมายเลขที่ท่านเลือก 

5     หมายถึง     ความพึงพอใจมากที่สุด 
      4     หมายถึง     ความพึงพอใจมาก 

3     หมายถึง     ความพึงพอใจปานกลาง 
2    หมายถึง     ความพึงพอใจน้อย 
1 หมายถึง     ความพึงพอใจน้อยที่สุด 

 
  

1. ปกป้องสินค้าไม่ให้ได้รับความเสียหาย   1 2 3 4 5 

2. มีความสะดวกและง่ายต่อการใช้งาน   1 2 3 4 5 

3. รูปแบบบรรจุภัณฑ์เหมาะสมกับตัวสินค้า  1 2 3 4 5 

4. รูปแบบบรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม   1 2 3 4 5 

5. บรรจุภัณฑ์มีเอกลักษณ์    1 2 3 4 5 
 
 

ข้อเสนอแนะ 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
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ความคิดเหน็เกี่ยวกับการออกแบบโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ส าหรบัผลิตภณัฑ์ 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แบบที่ 4 
กรุณาท าเครื่องหมาย / ทับลงบนหมายเลขที่ท่านเลือก 

5     หมายถึง     ความพึงพอใจมากที่สุด 
      4     หมายถึง     ความพึงพอใจมาก 

3     หมายถึง     ความพึงพอใจปานกลาง 
2    หมายถึง     ความพึงพอใจน้อย 
1 หมายถึง     ความพึงพอใจน้อยที่สุด 

 
  

1. ปกป้องสินค้าไม่ให้ได้รับความเสียหาย   1 2 3 4 5 

2. มีความสะดวกและง่ายต่อการใช้งาน   1 2 3 4 5 

3. รูปแบบบรรจุภัณฑ์เหมาะสมกับตัวสินค้า  1 2 3 4 5 

4. รูปแบบบรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม   1 2 3 4 5 

5. บรรจุภัณฑ์มีเอกลักษณ์    1 2 3 4 5 
 
 

ข้อเสนอแนะ 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
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ความคิดเหน็เกี่ยวกับการออกแบบโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ส าหรบัผลิตภณัฑ์ 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แบบที่ 5 
กรุณาท าเครื่องหมาย / ทับลงบนหมายเลขที่ท่านเลือก 

5     หมายถึง     ความพึงพอใจมากที่สุด 
      4     หมายถึง     ความพึงพอใจมาก 

3     หมายถึง     ความพึงพอใจปานกลาง 
2    หมายถึง     ความพึงพอใจน้อย 
1 หมายถึง     ความพึงพอใจน้อยที่สุด 

 
  

1. ปกป้องสินค้าไม่ให้ได้รับความเสียหาย   1 2 3 4 5 

2. มีความสะดวกและง่ายต่อการใช้งาน   1 2 3 4 5 

3. รูปแบบบรรจุภัณฑ์เหมาะสมกับตัวสินค้า  1 2 3 4 5 

4. รูปแบบบรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม   1 2 3 4 5 

5. บรรจุภัณฑ์มีเอกลักษณ์    1 2 3 4 5 
 
 

ข้อเสนอแนะ 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
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ความคิดเหน็เกี่ยวกับการออกแบบโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ส าหรบัผลิตภณัฑ์ 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แบบที่ 6 
กรุณาท าเครื่องหมาย / ทับลงบนหมายเลขที่ท่านเลือก 

5     หมายถึง     ความพึงพอใจมากที่สุด 
      4     หมายถึง     ความพึงพอใจมาก 

3     หมายถึง     ความพึงพอใจปานกลาง 
2    หมายถึง     ความพึงพอใจน้อย 
1 หมายถึง     ความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
 

1. ปกป้องสินค้าไม่ให้ได้รับความเสียหาย   1 2 3 4 5 

2. มีความสะดวกและง่ายต่อการใช้งาน   1 2 3 4 5 

3. รูปแบบบรรจุภัณฑ์เหมาะสมกับตัวสินค้า  1 2 3 4 5 

4. รูปแบบบรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม   1 2 3 4 5 

5. บรรจุภัณฑ์มีเอกลักษณ์    1 2 3 4 5 
 
 

ข้อเสนอแนะ 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
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ความคิดเหน็เกี่ยวกับการออกแบบโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ส าหรบัผลิตภณัฑ์ 
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แบบที่ 7 
กรุณาท าเครื่องหมาย / ทับลงบนหมายเลขที่ท่านเลือก 

5     หมายถึง     ความพึงพอใจมากที่สุด 
      4     หมายถึง     ความพึงพอใจมาก 

3     หมายถึง     ความพึงพอใจปานกลาง 
2    หมายถึง     ความพึงพอใจน้อย 
2 หมายถึง     ความพึงพอใจน้อยที่สุด 

 
  

1. ปกป้องสินค้าไม่ให้ได้รับความเสียหาย   1 2 3 4 5 

2. มีความสะดวกและง่ายต่อการใช้งาน   1 2 3 4 5 

3. รูปแบบบรรจุภัณฑ์เหมาะสมกับตัวสินค้า  1 2 3 4 5 

4. รูปแบบบรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม   1 2 3 4 5 

5. บรรจุภัณฑ์มีเอกลักษณ์    1 2 3 4 5 
 
 

ข้อเสนอแนะ 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
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ภาพ IDEA SKETCH : โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
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ภาพ ผลการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่1 
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ภาพเขยีนแบบการผลิต : กล่องที ่1 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่1 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่1 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่1 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่1 



85 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่1 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่1 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่1 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่1 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่2 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่2 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่2 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่2 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่2 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่2 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่2 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่2 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่2 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่2 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่2 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่3 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่3 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่3 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่3 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่3 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่3 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่3 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่3 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่4 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่4 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่4 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่4 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่4 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่4 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่4 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่4 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่4 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่5 

 

 

 

 

 

 

 



118 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่5 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่5 

 

 

 

 

 



120 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่5 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่5 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่5 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่5 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่5 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่6 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่6 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่6 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่6 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่6 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่6 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่6 
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ภาพเขียนแบบการผลิต : กล่องที ่6 
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ภาพร่างบรรจภุัณฑ ์

 

 



134 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพร่างบรรจภุัณฑ ์
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ภาพร่างบรรจภุัณฑ ์
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ภาพร่างบรรจภุัณฑ ์
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ภาพร่างบรรจภุัณฑ ์
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ภาพร่างบรรจภุัณฑ ์
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