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บทคัดยอ 
 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคข้ึนเพ่ือ ๑.เพ่ือศึกษาปญหา วิธีการแกไขทางดานกลยุทธ
การตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาของผาไหมชุมชนนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย  ๒.เพ่ือถายทอดวิธีการ
ในการแกไขปญหาทางดานกลยุทธการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาผาไหมใหกับชุมชนนา
โพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย เปนงานวิจัยดําเนินการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) ซ่ึงศึกษาโดยใช
กรอบแนวคิดในการวิจัยเก่ียวกับทฤษฏีของ Deming  วงจร PDCA โดยตัวอยาง ไดแก ชุมชนนาโพธิ์  
อําเภอนาโพธิ์  จังหวัดบุรีรัมย  จํานวน ๒๐ คน มาเขารับการถายทอดองคความรูเก่ียวกับพัฒนาขีด
ความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบล
หนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) รวมถึงสํารวจโดยใชแบบสอบถามกับกลุมลูกคาเพ่ือนํามา
วิเคราะหการตลาดผาไหม  

ผลการวิจัยพบวา  
ปจจัยดานการตลาด  ๑. สรางแบรนด ผาไหมนาโพธิ์ข้ึนมา เพ่ือใหผูบริโภครูจักและรับรูถึงตราสินคา 
เนื่องจากปจจุบันผาไหมนาโพธิ์นั้นยังไมมีแบรนดเปนของตัวเอง  ๒. มีการประชาสัมพันธ ผลิตภัณฑ
ผาไหมนาโพธิ์เพ่ือใหกลุมเปาหมายจดจํา และตระหนักตราสินคานาโพธิ์  ๓. พัฒนาคุณภาพ
ผลิตภัณฑผาไหม ใหเปนมาตรฐานยิ่งข้ึนไป ใหเปนท่ียอมรับของบุคคลท่ัวไปโดยเฉพาะอยางยิ่งลูกคา
ชาวตางชาติ  ๔. พัฒนาผลิตภณัฑใหม โดยการแปรรูปผลิตภัณฑผาไหมใหมีความหลากหลาย เพ่ือให
ตรงกับความตองการผูบริโภค  ๕. เพ่ิมชองทางการจัดจําหนายใหสามารถหาซ้ืองาย และสะดวก
ยิ่งข้ึน   
ปจจัยดานการจัดการ  ๑.วางแผนวัตถุดิบลวงหนาโดยเนนไปท่ีการสํารองวัตถุดิบใหเพียงพอสําหรับ
การผลิตสินคา เพ่ือรองรับการสั่งซ้ือผาไหมของชุมชนนาโพธิ์  ๒. สนับสนุนในการจัดหาแหลงเงินทุน
ใหกับวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ โดยภาครัฐใหการชวยเหลือ  
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ABSTRACT 
 

This research is intended;  
1. To study the problem solving on marketing strategy and management 

development of silk for Na Po People located in Buriram province.  
2. To convey how to fix the marketing strategy and development of product 

for Na Po Province’s silk.  
A research conducted Action Research, which studies the conceptual 

framework and research on the theory of Deming PDCA cycle by examples that 
include 20 residents of Na Po community. The sample group will be educated on 
the capacity of Na Po’s Community Enterprise, marketing and development of 
management on One Tambon One Product (OTOP) to be comparable with 
international (AEC). Moreover, the research will collect questionnaires on target 
consumers to analyze the silk market. 
 The research found that there are two Factors : - marketing factor and 
management factor.  

In marketing factor  
1. To create brand silk Na Po , so consumers know and recognize toward 

brand , which Na Po’s silk has not owned any brand at present. 
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2. To be advertised about the product of Na Po’s silk to target market to 
recognize and aware for Na Po’s brand 

3. To improve the quality of the product as standard into the acceptance of 
common people, especially foreign customers.  

4. To develop new silk products by providing a variety of processed products 
to meet the diverse needs of consumers.  

5. To increase the distribution channels can be purchased easily and 
conveniently. 
 In management factor  

1. To plan for raw material in advance about stock of Na Po’s silk is 
adequate for production.  

2. To be supported for providing Na Po Community Enterprise’s fund by 
government sector. 
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กิตติกรรมประกาศ 
 
 การวิจัยครั้ งนี้   ประสบความสําเร็จ เพราะได รับความอนุ เคราะหจากอธิการบดี  
มหาวทิยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  ท่ีอนุเคราะหใหใชงบประมาณแผนดินของมหาวิทยาลัย  
ในการดําเนินงานวิจัย  และคณะบริหารธุรกิจท่ีใหการสนับสนุน  รวมท้ังอนุเคราะหใหดําเนิน
งานวิจัยตลอดโครงการ  ขอบคุณศูนยหัตถกรรมทอผานาโพธิ์  บุรีรัมย ท่ีใหความอนุเคราะห  
ประสานงานการดําเนินงานวิจัย  ติดตอสถานท่ี  ผูเขาอบรม  ขอบคุณชุมชนบานนาโพธิ์  บุรีรัมย ท่ี
ใหความรวมมือในการเขาฝกอบรม  และผูมีสวนรวมในผลสําเร็จของโครงการวิจัยนี้   สุดทาย
ขอขอบคุณบุคลากรทุกทานท่ีมีสวนรวมในความสําเร็จของผลงานวิจัยและเอกสารฉบับนี ้
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สารบัญ 
 

                          
หนา 

บทคัดยอภาษาไทย ก 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ  ข 
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สารบัญภาพ  ช 
สารบัญตาราง  ซ 
   

บทท่ี ๑       บทนํา  
 ท่ีมาและความสําคัญของปญหา 

กรอบแนวคิดงานวิจัย      
๑ 
๔ 

 วัตถุประสงคของการศึกษา ๕ 
 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับจากงานวิจัย ๕ 
 ขอบเขตของโครงการวิจัย ๕ 
 นิยามศัพทเฉพาะ ๖ 

   
บทท่ี ๒   เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ  

 ขอมูลท่ีเก่ียวของกับจังหวัดบุรีรัมย ๙ 
 ขอมูลเก่ียวกับอําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย ๒๒ 
 ขอมูลเก่ียวกับผาทอ ๒๖ 
 แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกับการบริหารวงจรคุณภาพวงลอเดมม่ิง ๓๗ 
 แนวคิดการวิจัยเชิงปฏิบัติการ ๔๑ 
 แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกับวิสาหกิจชุมชน 

ทฤษฎีเก่ียวกับการตลาด 
งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

๔๖ 
๕๓ 
๕๙ 
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สารบัญ (ตอ) 
                           

หนา 
        บทท่ี ๓       

 
 
 
 
 
 

         
        บทท่ี ๔       

วิธีดําเนินการวิจัย 
การกําหนดการดําเนินงานประชากรและกลุมตัวอยาง 
ขอมูลและแหลงขอมูล 
ข้ันตอนการดําเนินการวิจัย 
เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
การจัดทําขอมูลและวิเคราะหผล 
 
ผลการวิจัย 

 
๖๕ 
๖๕ 
๖๕ 
๖๖ 
๖๘ 
๗๑ 

 การวิเคราะหผลการจัดประชุมกลุมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ 
การวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถาม 

๗๓ 
๗๓ 

 การวิเคราะหแบบสอบถาม ๘๐ 
 

บทท่ี ๕   สรุปผลและขอเสนอแนะ  
 สรุปผลการวิจัย ๙๐ 
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 ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป ๑๐๔ 
   

บรรณานุกรม ๑๐๕ 
ภาคผนวก  ก.  

แบบประเมินเพ่ือการศึกษาวิจัย 
 
๑๐๙ 

 แบบประเมินคําถามสําหรับการประชุมกลุมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ 
เพ่ือศึกษาวิจัย 
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สารบัญภาพ 
 ภาพที ่                                หนา 

๒-๑ การบริหารวงจรคุณภาพวงลอเดมม่ิง วงจร PDCA ๓๙ 
๒-๒ ประโยชนของ PDCA cycle (Deming Wheel of Continuous Improvement) ๔๐ 
๒-๓ กระบวนการดําเนินการวิจัยแบบเชิงปฏิบัติการ (Action Research) ๔๔ 
๒-๔ แนวคิดการวิจัยแบบเชิงปฏิบัติการ (Action Research) ๔๕ 
๒-๕ โอกาสทางการตลาด ๔๕ 
๕-๑ กลยุทธการตลาด ๙๘ 
๕-๒ การวางแผนการจัดการผาไทย ๑๐๑ 
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สารบัญตาราง 
 

ตารางที ่                                  หนา 
๑-๑ 
๔-๑ 

การสงออกสิ่งทอและเครื่องนุงหมไทย 
จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามเพศ 

๑ 
๘๐ 

๔-๒ คาต่ําสุด คาสูงสุด และคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางจําแนกตามอายุ ๘๐ 
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หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยพิจารณาจากแหลง 
๘๒ 
 

๔-๗ รอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการ 
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยพิจารณาจากสาเหต ุ

๘๓ 

๔-๘ รอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการ 
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยพิจารณาจากรายได 

๘๓ 

๔-๙ รอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการ 
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยพิจารณาจากโอกาส 

๘๔ 

๔-๑๐ คาเฉลี่ยและสวยเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจดานสวนประสมทางการตลาด 
จําแนกตามผลิตภัณฑ 

๘๔ 

๔-๑๑ คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจดานสวนประสมทางการตลาด
จําแนกตามดานราคา 

๘๕ 

๔-๑๒ คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจดานสวนประสมทางการตลาด
จําแนกตามดานชองทางการจัดจําหนาย 

๘๕ 

๔-๑๓ คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจดานสวนประสมทางการตลาด
จําแนกตามดานสงเสริมการตลาด 

๘๖ 

๔-๑๔ การดําเนินการเก่ียวกับพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดาน
การตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาตามรอยแนวคิด PDCA 

๘๖ 

 
 
 
 
 



 
 

 บทท่ี ๑ 
 บทนํา 

 

๑.๑ ที่มาและความสําคัญของปญหา 
อุตสาหกรรมประเภทสิ่งทอและเครื่องนุงหมไดรับความนิยมอยางสูง เนื่องจากชางฝมือ

แรงงานไทยมีทักษะ ในเรื่องการตัดเย็บเสื้อผาใหมีความสวยงามและมีความทันสมัย ดวยความมี
เอกลักษณในลายผาท่ีเกิดจากการทักทอลวดลายท่ีสวยงามอยางมีความประณีตบรรจง ทําให
อุตสาหกรรมประเภทสิ่งทอและเครื่องนุงหมไทยนั้นเปนท่ีท่ีนิยมอยางสูงท้ังชาวไทยและชาว
ตางประเทศเปนอยางยิ่ง ซ่ึงตรงจุดนี้ทําใหผูจัดจําหนายไดเล็งเห็นชองทางโอกาสในการทําธุรกิจ
ประเภทสิ่งทอและเครื่องนุงหม โดยการนําเอามาแปรรูปเปนผลิตภัณฑตางๆ เพ่ือทําการจัดจําหนาย
ท้ังในประเทศและการสงออกตางประเทศเพ่ือทํารายไดใหกับประเทศและรวมถึงเปนการเพ่ิมมูลคา
ของผลิตภัณฑใหมีมูลคาท่ีสูงข้ึน (สืบสกุล ชื่นชม, ๒๕๕๔) 
ตารางท่ี ๑ – ๑  การสงออกสิ่งทอและเครื่องนุงหมไทย  (หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ) 

สินคา มค. ๕๖ ธค. ๕๖ มค.๕๗ สัดสวนรอยละ 
๑) เครื่องนุงหม ๒๔๘.๘ ๒๔๒.๗ ๒๕๒.๗ ๔๑.๘ 
๒) สิ่งทอ ๓๑๕.๖ ๓๑๒.๓ ๓๐๐.๖ ๔๙.๗ 
๓) สิ่งทออ่ืนๆ ๔๘.๘ ๕๔.๔ ๕๑.๙ ๘.๖ 
รวม ๖๑๓.๒ ๖๐๙.๔ ๖๐๕.๓ ๑๐๐ 

ท่ีมา : (http://www.dft.com ) กรมการคาตางประเทศ กระทรวงพาณิชย 
 

ซ่ึงจากขอมูลตารางท่ี ๑.๑ การสงออกสิ่งทอและเครื่องนุงหมไทย เห็นไดชัดวาอุตสาหกรรม
สิ่งทอของประเทศไทยนั้น มีตัวเลขของมูลคาการสงออกตอหนวยชวงเดือน มกราคม พ.ศ. ๒๕๕๗ มี
มูลคา ๖๐๕.๓ ลานเหรียญสหรัฐ ซึงมีปริมาณลดลงเม่ือเทียบกับเดือน ธ.ค. ท้ังนี้เนื่องจากเกิดสภาวะ
การชะลอตัวทางเศรษฐกิจ จึงสงผลใหมูลคาการสงออกลดลงแตเม่ือนําเอาตัวเลขการสงออกมาเทียบ
กับตัวเลขมูลคาการนําเขา ท่ีมีมูลคา ๔๕๑.๙ ลานเหรียญสหรัฐทําใหทราบวาอุตสาหกรรมสิ่งทอและ
เครื่องนุงหมของประเทศไทยนั้นเกินดุลการคา  (ท่ีมา : http://www.dft.com )  นอกจากนี้  มูลคา
และสัดสวนการสงออกสิ่งทอและเครื่องนุงหมของไทย  ดวยปริมาณการคาท่ีเกินดุลนั้นถือเปนโอกาส
ท่ีอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุงหมของประเทศไทยนั้น มีความไดเปรียบกวาประเทศอ่ืนๆ ใน
อุตสาหกรรมเดียวกัน เนื่องจากมีศักยภาพในการผลิตสินคา และมีแรงงานท่ีมีฝมือเปนท่ียอมรับอยาง
แพรหลาย ทําใหสินคาออกมามีความสวยงามและมีคุณภาพมาตราฐานท่ีสูง รวมถึงเปนท่ีตองการใน
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ตลาดตางประเทศ  อาทิเชน ประเทศแถบอาเซียน ๑๑๖.๓ ลานเหรียญสหรัฐฯ มากท่ีสุดเปนลําดับท่ี 
๑ ประเทศสหรัฐฯ ๑๐๒.๗ ลานเหรียญสหรัฐฯ รองลงมาเปนลําดับท่ี ๒ ประเทศในกลุมสหภาพยุโรป 
๘๖.๙ ลานเหรียญสหรัฐฯ เปนลําดับท่ี ๓ เปนตน ท่ีมา : (http://www.dft.com ตลาดสงออกสําคัญ
ของไทยเดือน ม .ค.  ๕๗  ขอมูลจากกรมการคาตางประเทศ กระทรวงพาณิชย)    

สําหรับผาไหมถือวาเปนสินคาประเภทสิ่งทอท่ีข้ึนชื่ออยางหนึ่งของประเทศไทย เนื่องจาก
เปนสินคาท่ีเกิดจากมรดกทางวัฒนธรรมอันล้ําคา และเปนเอกลักษณบงบอกถึงความเปนไทย ท่ีมีการ
ถายทอดจากบรรพชนสูสังคมยุคปจจุบัน ซ่ึงในอดีตผาไหมก็เปนท่ีรูจักกันในวงแคบๆของชุมชนท่ีผลิต
กันเองใชกันเองเฉพาะในแตละกลุมไมไดขยายออกสูสังคมอันกวางไกล การทอผาไหมจึงเปนการสราง
รายไดใหแกคนในชนบท อีกท้ังสืบทอดงานศิลปะและหัตถกรรมอันทรงคุณคาไวชั่วรุนลูกรุนหลาน ผา
พ้ืนเมืองของไทยไดแบงตามภูมิภาค คือ ผาไทยภาคเหนือ ผาไทยภาคใต ผาไทยภาคกลาง ผาไทย
ภาคอีสาน ซ่ึงทางภาคอีสานนั้นโดยเฉพาะอยางยิ่งจังหวัดสุรินทร และบุรีรัมยนั้น ถือไดวามีการ
สงเสริมใหทําผาไหมกันอยางแพรหลาย ประกอบกับนโยบายของทางภาครัฐรัฐบาลในยุคของพลเอก 
ประยุทธ จันทรโอชา นายกรัฐมนตรีคนปจจุบันของประเทศไทย ไดมีนโยบายและแผนการสงเสริม
พัฒนาวิสาหกิจชุมชนระยะยาว ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี ๑๑  พ.ศ. ๒๕๕๕ 
- ๒๕๕๙  เพ่ือสงเสริมชุมชนใหมีรากฐานท่ีม่ันคงมีเสถียรภาพและมีความเขมแข็ง โดยพัฒนา
ศักยภาพในชุมชน การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนเปนสวนหนึ่งในการตอบสนอง
ยุทธศาสตรของรัฐบาล การพัฒนาขีดความสามารถเปนการเพ่ิมพูนความรูความชํานาญใหมีมาก
ยิ่งข้ึน การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนเปนการใหความรูแกชุมชน โดยเนนพัฒนา
ความชํานาญท่ีมีอยูแลวใหเกินขีดความสามารถท่ีมีอยู เพ่ือประกอบกิจการพ่ึงพาตนเอง รวมถึงการ
เพ่ิมมูลคาของผลิตภัณฑในทองถ่ิมใหมีมูลคาท่ีสูงข้ึน ซ่ึงถือไดวาเปนโอกาสท่ีดีในการผลักดันทาง
การคาสําหรับสินคาทองถ่ินอยางผาไหมไทย (ศูนยรวบรวมผาไหมและการแนะนําสินคา) 

ซ่ึงสําหรับอุตสาหกรรมผาไหมไทยในภาคอีสานนั้น โดยเฉพาะอยางยิ่งจังหวัดบุรีรัมย ไดมี
การสงเสริมการปลูกหมอนเลี้ยงไหมในจังหวัดตั้งแตสมัยรัชกาลท่ี ๕ การปลูกหมอนเลี้ยงไหมและทอ
ไหมจึงกลายเปนวิถีชีวิตของชาวบุรีรัมยมาชานาน ในปพุทธศักราช ๒๕๑๘ มีการรวมกลุมทอผาไหมท่ี
อําเภอนาโพธิ์ ชื่อ “กลุมสตรีอาสาทอผาไหม”ท่ีบานนาโพธิ์มีฝมือการทอผาไหมท่ีสวยงามและ
ประณีต ตอมาในพุทธศักราช๒๕๔๒ มีการจัดตั้งศูนยหัตถกรรมพ้ืนบานท่ีอําเภอนาโพธิ์ข้ึน ผาไหม
บุรีรัมย มีสีสันลวดลายหลากหลายตามความนิยมของชาวบุรีรัมยท่ีมีชนเผา ๔ เผา ไดแก ๑. ชนเผา
ไทยเขมร นิยมผาไหมลายหางกระรอก ลายอัลปรม ลายโฮล ลายลูกแกว เปนตน ๒. ชนเผาชาวกูย 
นิยมแตงกายแบบชาวไทยเขมร นิยมผาไหมกระเนียวลายริ้วเปนทางยาว สตรีนิยมใสซ่ินท่ีมีหัวและตีน
ซ่ิน และนิยมผาไหมลายลูกแกวยอมมะเกลือเปนสีดํา ๓. ชนเผาไทยโคราช นิยมผาไหมลายหางหระ
รอก ๔. ชนเผาไทยลาว นิยมผายอมคราม และไหมลายมัดหม่ีลวดลายตางๆท่ีมีชื่อเสียงและไดรับการ
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ยอมรับวาเปนผาเอกลักษณประจําจังหวัดบุรีรัมย ไดแก “ผาซ่ินตีนแดง” ซ่ึงผลิตมาท่ีอําเภอพุทไธสง
และนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย (สุพิชญนันท พรหมณี, ๒๕๕๔) 

ถึงแมวาผาไหมนาโพธิ์ ของจังหวัดบุรีรัมย นั้น จะไดรับความนิยม แตก็มักจะประสบภาวะ
แหงแลงโดยเฉพาะอําเภอนาโพธิ์ เนื่องจากอําเภอนาโพธิ์เปนพ้ืนท่ีแหงแลงท่ีสุด จากการศึกษาขอมูล
พ้ืนท่ีแหงแลงท่ีสุดของประเทศไทยสถาบันเทคโนโลยีแหงเอเชีย (AIT) สงผลใหชุมชนนาโพธิ์ประสบ
ปญหาการปลูกหมอนเลี้ยงไหมทําใหสงผลถึงการขาดแคลนทรัพยากรในการผลิตผาไหมสงผลใหการ
ผลิตสินคาในบางครั้งไมเพียงพอตอยอดการสั่งซ้ือรวมถึงปญหาในการขาดการวางแผนทางดาน
การตลาดท่ีดี เพราะตลาดสวนใหญของผาไหมนาโพธิ์นั้นคือการสงออกสินคาขายใหกับชาวตางชาติ
โดยเฉพาะกลุมประเทศอาหรับ ยุโรปและอเมริกา แตสภาวะเศรษฐกิจโลกท่ีมีการชะลอตัวจึงสงผล
กระทบโดยตรงทําใหยอดการสั่งซ้ือและการสงออกมีปริมาณท่ีลดลง ถึงกระนั้นก็โอกาสในการขายผา
ไหมนาโพธิ์ ของจังหวัดบุรีรัมย ก็ยังมีอยูเพราะเม่ือปลายปพุทธศักราชป ๒๕๕๘ ประเทศไทยไดเขา
รวมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ทําใหผาไหมไทยมีโอกาสมากข้ึนในตลาดอาเซียน เนื่องจาก
ภาษีเขตการคาเสรีเปนศูนย ทําใหการสงออกจัดจําหนายผาไหมเปนไปไดงายข้ึนในประเทศสมาชิก
อาเซียน และรวมถึงการพ่ึงพาตลาดภายในประเทศเปนสําคัญ (สถาบันเทคโนโลยีแหงเอเชีย (AIT) ) 

ดังนั้นการวิจัยครั้งนี้เปนสวนหนึ่งในการชวยพัฒนาความสามารถของวิสาหกิจธุรกิจผาไหม
นาโพธิ์ ของจังหวัดบุรีรัมย ทางดานการวางแผนกลยุทธทางการตลาดรวมถึงการถายทอดวิธีการ
ปฏิบัติ วัตถุประสงคหลัก เพ่ือดําเนินการโดยคํานึงถึงประโยชนชวยใหคนในชุมชนนาโพธิ์มีโอกาสและ
ชองทางการตลาดผาไหม ทําใหคนในชุมชนนั้นมีคุณภาพชีวิตท่ีดีและสรางวิถีชีวิตใหดํารงตอไป   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

๑. ผูวิจัย 
ศึกษาการ
พัฒนาขีด
ความสามารถ
ของวิสาหกิจ
ชุมชนนาโพธิ์
ดานการตลาด
และการ
จัดการเพ่ือ
พัฒนาสินคา
หนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ 
(OTOP) สู
สากล (AEC) 
กรณีศึกษาผา
ไหมนาโพธิ์ 
๒. ผูวิจัยสํารวจ
พ้ืนท่ีในจังหวัด
บุรีรัมยและเก็บ
ขอมูลผาไหม
นาโพธิ์  เพ่ือ
รับทราบปญหา
ผาไหมนาโพธิ์ 

 

 

๑. การวางแผน 
สํารวจและรวบรวม
ขอมูลดานผาไหมนา
โพธิ์ 
๒. การวิเคราะห
ขอมูลดานผาไหมนา
โพธิ์ 
๓. การใหความรูดาน
การตลาดในการจัด
จําหนายผาไหมนา
โพธิ์ 
๔. การใหความรูดาน
การตลาดในการ
จัดการทรัพยากรให
เกิดประโยชน 
๕. การวิเคราะหและ
พัฒนาผาไหมนาโพธิ์ 
ตลอดจนปรับปรุงให
มีความสมบูรณมาก
ข้ึน 
๖. มีสอบถามและ
การสัมภาษณ
ผูเก่ียวของกับการทํา
ผาไหมนาโพธิ์  
๗. นําผาไหมนาโพธิ์ท่ี
จัดทําข้ึนใหมมา
แนะนําชุมชนนาโพธิ์
เพ่ือเพ่ิมมูลคาของ
สินคา 
 

๑. เพ่ิม
ศักยภาพดาน
การตลาดและ
การจัดการดาน
การพัฒนา
ผลิตภัณฑใหมี
ประสิทธิภาพ
ยิ่งข้ึน 
๒.เปนการเพ่ิม
มูลคาผาไหมนา
โพธิ์ใหมีมูลคา
มากข้ึนข้ึน 
๓. การพัฒนา
ผาไหมนาโพธิ์   
โดยพัฒนา
ลวดลาย
รูปแบบใหมท่ี
ตอบสนอง
ความตองการ
ของลูกคาและ
ชุมชน 
 
 
  
 
 
 
 

๑.๒ กรอบแนวคิดงานวิจัย 
  INPUT                     PROCESS                OUTPUT             OUTCOME 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

๑. เปนการ
แกไขปญหา
การตลาดของ
ผาไหมนาโพธิ์  
ท่ีไมสามารถ
สรางรายไดให
เพ่ิมข้ึน 



 
 

๑.๓ วัตถุประสงคของการศึกษา 
๑. เพ่ือศึกษาปญหา วิธีการแกไขทางดานกลยุทธการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาของผา

ไหมชุมชนนาโพธิ์จังหวัดบุรีรัมย  
๒. เพ่ือถายทอดวิธีการในการแกไขปญหาทางดานกลยุทธการตลาดและการจัดการเพ่ือ

พัฒนาสินคาผาไหมใหกับ ชุมชนนาโพธิ์จังหวัดบุรีรัมย 

๑.๔ ประโยชนที่คาดวาจะไดรับจากงานวิจัย 
๑. ชวยสงเสริมใหชุมชนมีความรูเพ่ิมข้ึนดานการตลาดและการจัดการ ทําใหบุคลากรใน

ชุมชนมีความสามารถเพ่ิมข้ึน เปนการสรางโอกาสทางการตลาดเพ่ิมข้ึน เชน การเพ่ิมการจัดจําหนาย
การเพ่ิมฐานลูกคาใหมๆ 

๒. เปนการสรางเอกลักษณและสรางมูลคาเพ่ิม (Value Added) ของสินคาผาไหมนาโพธิ ์
ตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี ๑๑ พ.ศ. ๒๕๕๕ – ๒๕๕๙ 

๓. เพ่ือสรางรายไดใหแกชุมชน และขยายโอกาสในการขยายตลาดของสินคาผาไหมนาโพธิ์
ใหกวางข้ึนท้ังในประเทศและตางประเทศ  

๔. เพ่ือเปนแนวทางใหผูมีความสนใจท่ีจะศึกษาเก่ียวกับการวางแผนกลยุทธทางการตลาด 
ไดศึกษาถึงวิธีการและตอยอดในการนําไปใชตอไป  

๑.๕ ขอบเขตของการวิจัย 
การศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดคัดเลือกพ้ืนท่ีเปาหมาย และกลุมประชากร (กลุมตัวอยาง) เปาหมาย
ดังนี้ 

๑. ขอบเขตดานเนื้อหา คือ การพัฒนาขีดความสามารถหรือการใหความรูเพ่ิมใหแกชุมชน 
“การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนา
สินคาหนึ่งตําบทหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์” 

๒. ขอบเขตดานประชากร คือ ชุมชนนาโพธิ์ โดยดําเนินการสอบถาม และการสัมภาษณ  
๓. ขอบเขตดานระยะเวลา คือ งานวิจัยเริ่มตั้งแตวันท่ี ๑ ตุลาคม ๒๕๕๗ ถึงวันท่ี ๓๐ 

กันยายน ๒๕๕๘ 
๔. ขอบเขตดานพ้ืนท่ี คือ ชุมชนนาโพธิ์ อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย 

 

 



 
 

๑.๖ นิยามศัพทเฉพาะ 
๑. วิสาหกิจชุมชน หมายถึง การรวมตัวกันในชุมชนท่ีมีวิถีชีวิตรวมกันมาประกอบกิจการ 

เพ่ือสรางรายไดในการพ่ึงพาตนเองและครอบครัว 
๒. การตลาดและการจัดการ หมายถึง การจัดจําหนายสินคาหรือบริการจากผูผลิตไปถึง

ผูบริโภค โดยสินคาสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภค 
๓.  ผาไหมนาโพธิ์ หมายถึง การถักทอไหมใหเกิดรูปรางเปนผืนผาไหมท่ีมีลวดลายสวยงามท่ี

เปนเอกลักษณของชุมชนนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย  
๔. การตลาดผาไหม หมายถึง การทําเอากลยุทธทางการตลาด ๔P’s มาใชในการทํา

การตลาดผาไหมนาโพธิ์ ซ่ึงประกอบไปดวย ๔ ดานดังตอไปนี้  
 ๔.๑ ดานผลิตภัณฑ หมายถึง ทัศนคติของผูบริโภคเก่ียวกับผลิตภัณฑผาไหมนาโพธิ์ ไดแก 

การสวมใส ดานลวดลาย ลักษณะเนื้อผา การดูแลรักษา ความเรียบรอยของงานผาไหม  
 ๔.๒ ดานราคา หมายถึง ทัศนคติของผูบริโภคเก่ียวกับผาไหมนาโพธิ์ ความรูสึกคุมคากับ
ราคาท่ีตองจาย 
 ๔.๓ ดานชองทางการจัดจําหนาย หมายถึง ทัศนคติของผูบริโภคท่ีมีตอการจัดจําหนายผา
ไหมนาโพธิ ์ความคุมคาตอราคาท่ีตองจาย  
 ๔.๔ ดานการสงเสริมทางการตลาด หมายถึง ทัศนคติของผูบริโภคท่ีมีการสงเสริม
การตลาด การจัด Promotion ราคาพิเศษ ของสมนาคุณท่ีเปนผาไหมจูงใจใหซ้ือผาไหมนาโพธิ์ การ
แสดงข้ันตอนทําใหม่ันใจในคุณภาพ ดานพนักงานใหคําแนะนําคุณสมบัติของผลิตภัณฑชวยใหเกิด
การตัดสินใจ 



 

 

บทท่ี ๒ 
เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 
การคนควาเรื่อง  “การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและ

การจัดการเพ่ือการพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) กรณีศึกษาผาไหม
นาโพธิ์”  โดยผูวิจัยไดศึกษาเอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ โดยแยกตามหัวขอ ดังตอไปนี้ 

๑. ขอมูลท่ีเก่ียวของกับจังหวัดบุรีรัมย 
๑.๑  สภาพท่ัวไปของจังหวัดบุรีรัมย 
๑.๒  ประวัติจังหวัดบุรีรัมย 
๑.๓  สถานท่ีสําคัญของจังหวัดบุรีรัมย 
๑.๔  ประเพณีและวัฒนธรรม 

๒. ขอมูลเก่ียวกับอําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย 
๒.๑  ประวัติความเปนมา 
๒.๒  สภาพท่ัวไปของอําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย 
๒.๓  ประวัติความเปนมาของผาไหมอําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย 

๓. ขอมูลเก่ียวกับผาทอ 
๓.๑  แหลงท่ีมาของผา 
๓.๒  ผาทอพ้ืนบานของไทย 
๓.๓  ลักษณะของผาไหมไทย 

๔. แนวคิดทฤษฏีเก่ียวกับการบริหารวงจรคุณภาพวงลอเดมม่ิง 
๔.๑  ความหมายของการบริหารวงจรคุณภาพวงลอเดมม่ิง 
๔.๒  องคประกอบของแนวคิดการบริหารวงจรคุณภาพวงลอเดมม่ิง 

๕. แนวคิดการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) 
๕.๑  ความหมายของการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) 
๕.๒  ลักษณะการวางแผนเชิงปฏิบัติการ 
๕.๓  กระบวนการดําเนินการการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) 

๖. แนวคิดทฤษฏีเก่ียวกับวิสาหกิจชุมชน 
๖.๑  ความหมายของวิสาหกิจชุมชน 
๖.๒  ลักษณะของวิสาหกิจชุมชน 
๖.๓  กิจกรรมของวิสาหกิจชุมชน 



๘ 

๖.๔  การดําเนินงานของวิสาหกิจชุมชน 
๖.๕  เปาหมายของวิสาหกิจชุมชน 
๖.๖  ประเภทของวิสาหกิจชุมชน 
๖.๗  ประโยชนของวิสาหกิจชุมชน 
๖.๘  การสงเสริมธุรกิจในวิสาหกิจชุมชน 

๗. ทฤษฏีเก่ียวกับการตลาด 
๗.๑  ความหมายของการตลาด 
๗.๒  ความหมายของการจัดการการตลาด 
๗.๓  กระบวนการจัดการการตลาด 
๗.๔  สวนประสมทางการตลาด 

๘. งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๙ 

๑. ขอมูลที่เกี่ยวของกับจังหวัดบุรีรัมย 
๑.๑  สภาพท่ัวไปของจังหวัดบุรีรัมย 
       ลักษณะทางภูมิศาสตร 

6  ท่ีตั้งและอาณาเขต 
 จังหวัดบุรีรัมย ตั้งอยูในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลางของประเทศไทย 

ระหวางเสนรุงท่ี ๑๔ องศา ๑๕ ลิปดาเหนือกับ ๑๕ องศา ๔๕ ลิปดาเหนือ เสนแวงท่ี ๑๐๒ องศา 
๓๐ ลิปดากับ ๑๐๓ องศา ๔๕ ลิปดาตะวันออก หางจากกรุงเทพมหานครโดยทางรถยนตประมาณ 
๔๑๒ กิโลเมตร ทางรถไฟประมาณ ๓๗๖ กิโลเมตร มีอาณาเขตติดตอกับจังหวัดและประเทศ
ใกลเคียงดังนี้ 

ทิศเหนือ0 ติดตอกับ50จังหวัดขอนแกน จังหวัดมหาสารคาม และจังหวัดสุรินทร 
ทิศตะวันออก0 ติดตอกับจังหวัดสุรินทร 
ทิศใต0 ติดตอกับ50จังหวัดสระแกว และประเทศกัมพูชา 
ทิศตะวันตก0 ติดตอกับจังหวัดนครราชสีมา 

จังหวัดบุรีรัมย มีเนื้อท่ีรวม ๑๐,๓๒๒,๘๘๕ ตารางกิโลเมตร หรือ ๖,๔๕๑,๑๗๘,๑๒๕ ไร 
คิดเปนรอยละ ๖.๑๑ ของพ้ืนท่ี50ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และรอยละ ๒.๐๑ ของพ้ืนท่ีประเทศ 

6ภูมิประเทศ 
ภูมิอากาศในจังหวัดบุรีรัมย มีอยู ๓ ฤดู คือ 

ฤดูรอน ปลายเดือนกุมภาพันธ - พฤษภาคม มีอุณหภูมิสูงสุด ๓๖ องศา
เซลเซียส ในเดือนเมษายน 

ฤดูฝน เดือนมิถุนายน - กันยายน เนื่องจากมีเทือกเขาพนมดงรักขวางก้ันลม
มรสุมตะวันตกเฉียงใต จึงไดรับปริมาณน้ําฝนไมมากนัก 

ฤดูหนาว เริ่มประมาณเดือนตุลาคม - มกราคม มีอากาศหนาว และแหงแลง 
อุณหภูมิต่ําสุด ๑๑ องศาเซลเซียส 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%95%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B7%E0%B8%AD
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B9%88%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B9%89%E0%B8%A7
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%8A%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%95%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B7%E0%B8%AD


๑๐ 

ประชากรในจังหวัด 
      หมายถึงจํานวนประชากรไดเพิ่มขึ้นเมื่อเทียบกับปกอน        หมายถึงจาํนวนประชากรไดลดลงเมื่อเทียบกับปกอน 

 

 

 
 
 

อันดับ 
(ป
ลาสุด) 

อําเภอใน
จังหวัด
บุรีรัมย 

สิงหาคม พ.ศ. 
๒๕๕๘[๔] 

พ.ศ. ๒๕๕๗
[๕]

 

พ.ศ. ๒๕๕๖
[๖]

 

พ.ศ. ๒๕๕๕
[๗]

 

พ.ศ. ๒๕๕๔
[๘]

 

พ.ศ. ๒๕๕๓
[๙]

 

พ.ศ. ๒๕๕๒
[๑๐]

 

พ.ศ. ๒๕๕๑
[๑๑]

 

๑ เมืองบุรีรัมย ๒๑๘,๓๐๓ ๒๑๗,๗๑๕ ๒๑๕,๓๗๙ ๒๑๔,๑๔๒ ๒๑๒,๔๘๙ ๒๑๐,๗๘๕ ๒๐๙,๒๘๖ ๒๐๗,๘๕๐ 

๒ ประโคนชัย ๑๓๕,๙๘๒ ๑๓๕,๘๓๕ ๑๓๕,๕๑๖ ๑๓๔,๙๙๙ ๑๓๔,๓๖๗ ๑๓๔,๐๕๒ ๑๓๓,๓๘๙ ๑๓๓,๑๙๐ 

๓ ลําปลายมาศ ๑๓๔,๓๔๔ ๑๓๔,๒๗๔ ๑๓๔,๑๖๘ ๑๓๓,๙๐๐ ๑๓๓,๓๓๑ ๑๓๒,๙๓๔ ๑๓๒,๕๖๖ ๑๓๒,๓๑๑ 

๔ นางรอง ๑๑๒,๘๑๗ ๑๑๒,๖๔๑ ๑๑๒,๑๙๘ ๑๑๑,๗๒๐ ๑๑๑,๑๗๕ ๑๑๐,๙๓๐ ๑๑๐,๔๑๒ ๑๑๐,๐๗๖ 

๕ สตึก ๑๑๒,๐๓๘ ๑๑๑,๗๗๔ ๑๑๑,๕๑๙ ๑๑๑,๑๖๕ ๑๑๐,๕๑๓ ๑๑๐,๒๗๕ ๑๑๐,๐๓๘ ๑๑๐,๒๒๘ 

๖ กระสัง ๑๐๕,๑๓๗ ๑๐๔,๙๔๙ ๑๐๔,๗๐๙ ๑๐๔,๓๓๕ ๑๐๔,๐๓๒ ๑๐๓,๗๕๗ ๑๐๓,๔๓๕ ๑๐๓,๑๕๙ 

๗ บานกรวด ๗๖,๒๖๘ ๗๖,๐๕๒ ๗๕,๖๕๕ ๗๕,๐๘๖ ๗๔,๕๒๖ ๗๔,๒๑๕ ๗๓,๗๔๕ ๗๓,๒๐๘ 

๘ ละหานทราย ๗๓,๒๐๖ ๗๒,๙๕๐ ๗๒,๗๔๔ ๗๒,๑๖๑ ๗๑,๗๔๒ ๗๑,๓๖๔ ๗๐,๘๘๘ ๗๐,๘๒๕ 

๙ หนองกี่ ๗๐,๐๙๘ ๖๙,๙๙๒ ๖๙,๘๒๓ ๖๙,๖๓๑ ๖๙,๓๓๓ ๖๙,๓๒๔ ๖๘,๙๐๖ ๖๘,๕๘๔ 

๑๐ คูเมือง ๖๗,๕๐๑ ๖๗,๔๒๐ ๖๗,๒๑๙ ๖๖,๙๒๗ ๖๖,๗๑๗ ๖๖,๖๕๕ ๖๖,๗๑๕ ๖๖,๔๖๔ 

๑๑ หนองหงส ๔๙,๙๙๘ ๔๙,๙๘๗ ๔๙,๘๙๓ ๔๙,๗๐๕ ๔๙,๔๑๑ ๔๙,๒๘๖ ๔๙,๑๑๐ ๔๘,๗๕๙ 

๑๒ พุทไธสง ๔๖,๖๑๗ ๔๖,๗๓๘ ๔๖,๖๙๕ ๔๖,๖๕๒ ๔๖,๕๘๙ ๔๖,๕๐๓ ๔๖,๓๘๑ ๔๖,๓๖๗ 

๑๓ ปะคํา ๔๕,๔๖๗ ๔๕,๓๗๖ ๔๕,๑๘๙ ๔๔,๙๖๔ ๔๔,๖๗๘ ๔๔,๔๔๓ ๔๔,๒๒๐ ๔๔,๐๕๕ 

๑๔ พลับพลาชัย ๔๔,๓๙๑ ๔๔,๒๙๓ ๔๔,๐๔๑ ๔๓,๘๑๑ ๔๓,๕๕๑ ๔๓,๓๑๕ ๔๓,๐๘๘ ๔๓,๐๕๖ 

๑๕ 
เฉลิมพระ
เกียรติ 

๔๐,๑๖๔ ๔๐,๑๒๘ ๔๐,๐๓๐ ๓๙,๙๗๕ ๓๙,๙๕๑ ๓๙,๙๑๘ ๓๙,๘๔๑ ๓๙,๘๕๕ 

๑๖ หวยราช ๓๗,๒๗๕ ๓๗,๒๑๖ ๓๗,๐๕๓ ๓๖,๗๗๐ ๓๖,๖๓๙ ๓๖,๔๕๑ ๓๖,๓๒๘ ๓๖,๑๒๕ 

๑๗ ชํานิ ๓๔,๙๕๗ ๓๔,๘๒๕ ๓๔,๗๐๙ ๓๔,๔๗๗ ๓๔,๓๘๖ ๓๔,๒๗๐ ๓๔,๐๒๗ ๓๓,๘๔๙ 

๑๘ นาโพธิ์ ๓๓,๐๑๗ ๓๓,๐๘๐ ๓๓,๑๗๕ ๓๓,๑๐๘ ๓๓,๐๙๕ ๓๓,๑๘๗ ๓๓,๑๓๖ ๓๓,๐๓๒ 

๑๙ แคนดง ๓๒,๙๗๕ ๓๒,๙๕๕ ๓๒,๙๐๔ ๓๒,๘๑๘ ๓๒,๕๗๕ ๓๒,๕๓๐ ๓๒,๓๘๐ ๓๒,๓๐๒ 

๒๐ บานดาน ๓๐,๙๘๒ ๓๐,๙๐๘ ๓๐,๙๓๑ ๓๐,๘๐๒ ๓๐,๗๓๕ ๓๐,๗๒๙ ๓๐,๕๙๗ ๓๐,๕๙๘ 

๒๑ โนนดนิแดง ๒๘,๑๓๓ ๒๘,๑๒๐ ๒๘,๐๔๓ ๒๗,๙๐๘ ๒๗,๗๒๓ ๒๗,๔๘๗ ๒๗,๑๕๑ ๒๖,๙๒๕ 

๒๒ 
บานใหมไชย
พจน 

๒๗,๐๕๕ ๒๗,๐๔๖ ๒๗,๐๖๕ ๒๗,๐๗๗ ๒๗,๐๙๑ ๒๗,๑๐๗ ๒๗,๐๖๒ ๒๖,๙๗๕ 

๒๓ โนนสุวรรณ ๒๕,๐๒๑ ๒๔,๙๗๔ ๒๔,๗๘๐ ๒๔,๖๐๗ ๒๔,๔๓๖ ๒๔,๒๔๘ ๒๔,๐๘๓ ๒๓,๘๕๗ 

— รวม ๑,๕๘๑,๗๔๖ ๑,๕๗๙,๒๔๘ ๑,๕๗๓,๔๓๘ ๑,๕๖๖,๗๔๐ ๑,๕๕๙,๐๘๕ ๑,๕๕๓,๗๖๕ ๑,๕๔๖,๗๘๔ ๑,๕๔๑,๖๕๐ 
 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%A1_%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2558
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%A1_%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2558
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C#cite_note-4
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2557
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2557
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C#cite_note-5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2556
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2556
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C#cite_note-6
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2555
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2555
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C#cite_note-7
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2554
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2554
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C#cite_note-8
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2553
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2553
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C#cite_note-9
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2552
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2552
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C#cite_note-10
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2551
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2551
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C#cite_note-11
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%84%E0%B8%99%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A8
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%B6%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A7%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B9%88
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%84%E0%B8%B9%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B9%84%E0%B8%98%E0%B8%AA%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9B%E0%B8%B0%E0%B8%84%E0%B8%B3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A3%E0%B8%95%E0%B8%B4_(%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C)
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A3%E0%B8%95%E0%B8%B4_(%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C)
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%8A%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B4
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B9%82%E0%B8%9E%E0%B8%98%E0%B8%B4%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%81%E0%B8%84%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%82%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%94%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B9%84%E0%B8%8A%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%88%E0%B8%99%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B9%84%E0%B8%8A%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%88%E0%B8%99%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%82%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%93


๑๑ 

การเดินทาง 
6ทางถนน 
สายกรุงเทพ - บุรีรัมย ข้ึนรถไดท่ี50สถานีขนสงผูโดยสารกรุงเทพ (จตุจักร) (หมอชิต) มาลงท่ี50

สถานีขนสงจังหวัดบุรีรัมย มีบริการท้ังกิจการทัวร  บริษัทขนสง จํากัด  ศิริรัตนพลทัวร  นครชัยแอร 

• กรุงเทพ - พนมรุง - กรุงเทพ มีท้ังบริการรถปรับอากาศชั้น ๑ และ ๒ ใชเวลาเดินทาง ๖ 
- ๗ ชั่วโมง 

• กรุงเทพ - พุทไธสง -กรุงเทพ มีบริการรถปรับอากาศ VIP และชั้น ๑ ใชเวลาเดินทาง ๖ 
ชั่วโมง 

• กรุงเทพ - อุบลราชธานี 

• กรุงเทพ - สุรินทร 

• กรุงเทพ - ศรีสะเกษ 

• อุบลราชธานี - ระยอง 

• อุบลราชธานี - ภูเก็ต 

• มุกดาหาร - พัทยา แวะจอดรับ - สงผูโดยสารท่ี อ.เมือง จ.บุรีรัมย มีท้ังรถปรับอากาศชั้น 
๑ และ ๒ 

• บุรีรัมย -0 นครราชสีมา ใชเวลาเดินทาง ๔ ชั่วโมง มีรถทัวร, รถตู 

• บุรีรัมย - สุรินทร ใชเวลาเดินทาง ๑ ชั่วโมง 

• บุรีรัมย - ขอนแกน ใชเวลาเดินทาง ๕ ชั่วโมง 

• บุรีรัมย - จันทบุรี ใชเวลาเดินทาง ๑๐ ชั่วโมง 

• บุรีรัมย - อรัญประเทศ ใชเวลาเดินทาง ๕ ชั่วโมง 

• บุรีรัมย - ประโคนชัย ใชเวลาเดินทาง ๑ ชั่วโมง มีท้ังรถตู รถบัส และรถทัวร 

• บุรีรัมย - รอยเอ็ด ใชเวลาเดินทาง ๓ ชั่วโมง 

• บุรีรัมย - นางรอง จุดหมายปลายทางท่ี50อําเภอนางรอง ปราสาทหินเขา                       
พนมรุง และ0 ปราสาทเมืองต่ํา 

• บุรีรัมย - ประโคนชัย - บานกรวด - ละหานทราย จุดหมายปลายทางท่ีวัดปา               
พระสบาย0 อําเภอบานกรวด อางเก็บน้ําสนามบิน และอางเก็บน้ําหวยตลาด 

• บุรีรัมย - พุทไธสง จุดหมายปลายทางท่ี0 อําเภอพุทไธสง 

• บุรีรัมย - สตึก จุดหมายปลายทางท่ี0 อําเภอสตึก 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B9%82%E0%B8%94%E0%B8%A2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E_(%E0%B8%88%E0%B8%95%E0%B8%B8%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A3)
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%AD%E0%B8%8A%E0%B8%B4%E0%B8%95
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B9%89%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B9%89%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%95%E0%B9%88%E0%B8%B3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A7%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B9%84%E0%B8%98%E0%B8%AA%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%B6%E0%B8%81


๑๒ 

• สายตลาดเทศบาล - เขากระโดง (สาย ๑) ข้ึนรถไดท่ี50สถานีรถไฟบุรีรัมย โรงพยาบาล
บุรีรัมย และสถานีขนสง 

• สายบขสเกา – บิ๊กซี - แม็คโค (สาย ๒) ข้ึนรถไดท่ีสถานีขนสงจังหวัดบุรีรัมย 
๑.๒  ประวัติจังหวัดบุรีรัมย 

บุรีรัมยเปนเมืองแหงความรื่นรมยตามความหมายของชื่อเมืองท่ีนาอยูสําหรับคนใน
ทองถ่ินและเปนเมืองท่ีนามาเยือนสําหรับคนตางถ่ิน เมืองปราสาทหินในเขตจังหวัดบุรีรัมยมากมีไป
ดวย ปราสาทหินใหญนอย อันหมายถึงความรุงเรืองมาแตอดีต จากการศึกษาของนักโบราณคดีพบ
หลักฐานการอยูอาศัยของมนุษยมาตั้งแตสมัยกอนประวัติศาสตร สมัยทราวดีและท่ีสําคัญท่ีสุดพบ
กระจายอยูท่ัวไปในจังหวัดบุรีรัมยมากคือ หลักฐานทางวัฒนธรรมของเขมรโบราณ ซ่ึงมีท้ังปราสาท
อิฐ และปราสาทหินเปนจํานวนมากกวา ๖๐ แหง รวมท้ังไดพบแหลงโบราณคดีท่ีสําคัญคือเตาเผา 
ภาชนะดินเผา และภาชนะดินเผาแบบท่ีเรียกวาเครื่องถวยเขมร ซ่ึงกําหนดอายุไดประมาณ 5 0พุทธ
ศตวรรษท่ี ๑๕ ถึง ๑๘ อยูท่ัวไปหลังจากสมัยของวัฒนธรรมขอมหรือเขมรโบราณ แลวหลักฐานทาง
ประวัติศาสตรของจังหวัดบุรีรัมย เริ่มมีข้ึนอีกครั้งตอนปลายสมัยกรุงศรีอยุธยา โดยปรากฏชื่อวาเปน
เมืองข้ึนของเมืองนครราชสีมาและปรากฏชื่อตอมาในสมัยกรุงธนบุรีถึงสมัยกรุงรัตนโกสินทรวา
บุรีรัมยมีฐานะเปนเมือง ๆ หนึ่ง จนถึง 0 พ.ศ. ๒๔๗๖ ไดมีการจัดระเบียบราชการบริหารสวนภูมิภาค
ใหม จึงไดชื่อเปนจังหวัดบุรีรัมยมาจนถึงปจจุบันนี้ชื่อเมืองบุรีรัมย ไมปรากฏในเอกสารประวัติศาสตร
สมัยอยุธยาและธนบุรีเฉพาะชื่อเมืองอ่ืน ซ่ึงปจจุบันเปนอําเภอในจังหวัดบุรีรัมย ไดแก เมืองนางรอง 
เมืองพุทไธสง และเมืองประโคนชัย0 พ.ศ. ๒๓๑๙ 

รัชสมัย 50สมเด็จพระเจาตากสินมหาราช กรุงธนบุรี กรมการเมืองนครราชสีมา มีใบ
บอกเขามาวา พระยานางรองคบคิดเปน กบฏรวมกับเจาโอ เจาอิน และอุปฮาดเมืองจําปาศักดิ์ จึง
โปรดให 50พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟาจุฬาโลกมหาราช เม่ือยังดํารงตําแหนง เจาพระยาจักรีเปน
แมทัพไปปราบจับตัวพระยานางรองประหารชีวิตและสมทบเจาพระยาสุรสีห (สมเด็จพระบวรราชเจา
มหาสุรสิงหนาท) คุมกองทัพหัวเมืองฝายเหนือยกไปตีเมือง จําปาศักดิ์ เมืองโขง และเมืองอัตปอ ได
ท้ัง ๓ เมือง ประหารชีวิต เจาโอ เจาอิน อุปฮาด50เมืองจําปาศักดิ์ แลวเกลี้ยกลอมเมืองตาง ๆ ใกลเคียง
ใหสวามิภักดิ์ ไดแก เขมรปาดง ตะลุบ สุรินทร สังขะ และเมืองขุขันธ รวบรวมผูคนตั้งเมืองข้ึนในเขต
ขอมรา เรียกวา เมืองแปะ แตงตั้งบุรีรัมยบุตรเจาเมืองผไทสมัน (พุทไธสง) ใหเปนเจาเมือง ซ่ึงตอมา
ไดเปนพระยานครภักดี ประมาณปลายรัชกาล 50พระบาทสมเด็จพระจอมเกลาเจาอยูหัว หรือตน
ราชการพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัวไดเปลี่ยนชื่อเมืองแปะเปนบุรีรัมยดวยปรากฏวา ได
มีการแตงต้ังพระสําแดงฤทธิรงคเปน 50พระนครภักดีศรีนครา ผูสําเร็จราชการเมืองบุรีรัมย ข้ึนเมือง
นครราชสีมาใน 0 พ.ศ. ๒๔๑๑ เมืองบุรีรัมยและเมืองนางรองผลัดกันมีความสําคัญเรื่อยมา 0 พ.ศ. 
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๑๓ 

๒๔๓๓ เมืองบุรีรัมยโอนข้ึนไปข้ึนกับหัวเมืองลาวฝายเหนือ มีหนองคายเปนศูนยกลาง และเมือง
บุรีรัมยมีเมืองในสังกัด ๑ แหง คือเมืองนางรอง 

ตอมาประมาณ 0 พ.ศ. ๒๔๔๐ -๒๔๔๑  เมืองบุรีรัมยไดกลับไปข้ึนกับมณฑล
นครราชสีมาเรียกวา"บริเวณนางรอง" ประกอบดวย เมืองบุรีรัมย นางรอง รัตนบุรี ประโคนชัย และ
พุทไธสง 0 พ.ศ. ๒๔๔๒ มีประกาศเปลี่ยนชื่อ มณฑลลาวเฉียงเปน มณฑลฝายตะวันตกเฉียงเหนือ 
มณฑลลาวพวนเปนมณฑลฝายเหนือ มณฑลลาวเปนมณฑลตะวันออกเฉียงเหนือ มณฑลเขมร เปน
มณฑลตะวันออกและในคราวนี้เปลี่ยนชื่อ บริเวณนางรองเปน "เมืองนางรอง"มีฐานะเปนเมืองจัตวา 
ตั้งท่ีวาการอยูท่ีเมืองบุรีรัมย แตตราตําแหนงเปนตราผูวาการนางรอง กระทรวงมหาดไทยจึงได
ประกาศเปลี่ยนชื่อเมืองเปน "บุรีรัมย" และเปลี่ยนตราตําแหนงเปนผูวาราชการเมืองบุรีรัมย ตั้งแต
วันท่ี0 ๓ สิงหาคม พ.ศ. ๒๔๔๔ เปนตนมา 

พ.ศ. ๒๔๕๐ กระทรวงมหาดไทยปรับปรุงหัวเมืองในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ให
มณฑลนครราชสีมาประกอบดวย ๓ เมือง ๑๗ อําเภอ คือเมืองนครราชสีมา ๑๐ อําเภอ เมือง
ชัยภูมิ ๓ อําเภอ และเมืองบุรีรัมย ๔ อําเภอ คือ นางรอง  พุทไธสง  ประโคนชัย  รัตนบุรี  ตอมาไดมี
การตราพระราชบัญญัติระเบียบบริหารแหงราชอาณาจักรสยาม พ.ศ. ๒๔๗๖ ข้ึน ยุบมณฑล
นครราชสีมา จัดระเบียบบริหารราชการสวนภูมิภาคออกเปนจังหวัดและอําเภอ เมืองบุรีรัมยจึงมี
ฐานะเปน จังหวัดบุรีรัมย ตั้งแตนั้นเปนตนมา 
(https://th.wikipedia.org/wiki/จังหวัดบุรีรัมย) 

๑.๓  สถานท่ีสําคัญของจังหวัดบุรีรัมย 
จังหวัดบุรีรัมยมีสถานท่ีสําคัญทางประวัติศาสตรและสถานท่ีทองเท่ียวทางธรรมชาติ

ท่ีนาสนใจหลายแหง ดังตอไปนี้ 
สถานท่ีทองเท่ียว 
6- อําเภอเมืองบุรีรัมย 

ศูนยวัฒนธรรมอีสานใต เปนแหลงเก็บรวบรวม และจัดแสดงโบราณวัตถุ 
ศิลปวัตถุ อันมีคุณคาทางประวัติศาสตร รวมท้ังเปนแหลงท่ีจะคนควาวิจัยเก่ียวกับประวัติศาสตร
โบราณคดีและศิลปวัฒนธรรมของทองถ่ิน ศูนยแหงนี้เปดเม่ือวันท่ี ๑๖ เมษายน ๒๕๓๖ เปดใหเขาชม
ไดทุกวันในเวลาราชการ 

พระบรมราชานุสาวรียพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟาจุฬาโลกมหาราช 
เปนพระบรมราชานุสาวรีย ท่ีพสกนิกรชาวบุรีรัมยไดรวมกันสรางข้ึน ดวยความสํานึกในพระมหา
กรุณาธิคุณ แหงผูสถาปนาเมืองบุรีรัมย และเพ่ือเปนอนุสรณสักการะ รวมท้ังศูนยรวมจิตใจท่ีแสดงถึง
ความจงรักภักดีตอสถาบันพระมหากษัตริย และมหาจักรีบรมราชวงศ 
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https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B9%84%E0%B8%98%E0%B8%AA%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%84%E0%B8%99%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2476
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%93%E0%B8%91%E0%B8%A5%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%93%E0%B8%91%E0%B8%A5%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A8%E0%B8%B9%E0%B8%99%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%92%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%AD%E0%B8%B5%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%83%E0%B8%95%E0%B9%89&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B8%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A2%E0%B8%AD%E0%B8%94%E0%B8%9F%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A


๑๔ 

วนอุทยานเขากระโดง ตั้งอยูท่ีบานน้ําซับ ตําบลเสม็ด เคยเรียกกันวา "พนม
กระดอง" มีความหมายวา "ภูเขากระดองเตา" เพราะคลายกระดองเตา ซ่ึงตอไดเรียกเพ้ียนเปน 
"กระโดง" เปนสถานท่ีพักผอนหยอนใจของชาวบุรีรัมย และนักทองเท่ียวท่ีสัญจรไปมา บนยอดเขามี
พระสุภัทรบพิตรประดิษฐาน 0 พระพุทธรูปคูเมืองบุรีรัมย เปนพระพุทธรูปกออิฐฉาบปูนขนาดใหญ 
หนาตักกวาง ๑๒ เมตร ฐานยาว ๑๔ เมตร สรางข้ึนเม่ือ พ.ศ. ๒๕๑๒ เดิมองคพระเปนสีขาว แตเม่ือ
โดนแดดทําใหคลายสีดํา จึงแกเปนสีทอง นอกจากนั้นยังมีบันไดนาคราช พระพุทธบาทจําลอง 
ปราสาทเขากระโดง ปากปลองภูเขาไฟ 

อางเก็บน้ําเขากระโดง (อางเก็บน้ําวุฒิสวัสดิ์ ) บริเวณหนาท่ีทําการวน
อุทยานเขากระโดง 

อางเก็บน้ําหวยตลาด พ้ืนท่ีชุมน้ําท่ีมีความสําคัญระดับนานาชาติ เปนแหลง
ดูนกน้ําแหงหนึ่งของจังหวัดบุรีรัมย มีพ้ืนท่ี ๔,๔๓๔ ไร ซ่ึงมีนกกระสาปากเหลือง เปนนกท่ีมีคาหา
ยากอาศัยอยู นอกจากนี้ยังพบนกกระสาดํา นกกาบบัว นกอายง่ัว เปดเทา และนกน้ําตาง ๆ อีก
มากมาย เปนสถานท่ีพักผอนหยอนใจ และสามารถปนจักรยานชมทัศนียภาพรอบอางเก็บน้ําหวย
ตลาดได 

อางเก็บน้ําหวยจรเขมาก เปนอางเก็บน้ําขนาดใหญ เปนทะเลสาบน้ําจืด 
สรางข้ึนเพ่ือการชลประทานและการประปา มีพ้ืนท่ี ๓,๘๗๖ ไร อยูใน ต.บานบัว ต.เสม็ด และ ต.
สะแกโพรง อ.เมือง จ.บุรีรัมย มีไมพ้ืนเมืองยืนตนรมรื่น มีท้ังนกประจําถ่ินและนกอพยพตามฤดูกาล
มาอาศัยอยูเปนจํานวนมากกวา ๑๗๐ ชนิด จึงเปนอีกสถานท่ีหนึ่งท่ีเหมาะสําหรับการดูนกและ
พักผอน 

โครงการชลประทานบุรีรัมย เปนอางเก็บน้ําขนาดใหญ เปนทะเลสาบน้ําจืด 
สรางข้ึนเพ่ือการชลประทานและการประปา มีพ้ืนท่ี ๓,๘๗๖ ไร อยูใน ต.บานบัว ต.เสม็ด และ ต.
สะแกโพรง อ.เมือง จ.บุรีรัมย  มีไมพ้ืนเมืองยืนตนรมรื่น มีท้ังนกประจําถ่ินและนกอพยพตามฤดูกาล
มาอาศัยอยูเปนจํานวนมากกวา ๑๗๐ ชนิด  จึงเปนอีกสถานท่ีหนึ่งท่ีเหมาะสําหรับการดูนกและ
พักผอน 

นิว ไอ-โมบาย สเตเดี้ยม เปนสนามฟุตบอลท่ีไดมาตรฐานแหงแรกและแหง
เดียวในประเทศไทยท่ีไมมีลูวิ่งค่ันสนามและผานมาตรฐานสหพันธฟุตบอลนานาชาติ (FIFA) สามารถ
จัดเกมการแขงขันระดับชาติได เปนสนามท่ีสวยงามอีกแหงหนึ่งของเมืองไทย ปจจุบันเปนสนามเหยา
ของทีม บุรีรัมย ยูไนเต็ด 

6- อําเภอเฉลิมพระเกียรติ 
อุทยานประวัติศาสตรพนมรุง ปราสาทเขาพนมรุงไดรับการยกยองวาเปน

ปราสาทหินท่ีงดงามมากแหงหนึ่งของไทย ตั้งอยูบนยอดเขาพนมรุงซ่ึงเคยเปนภูเขาไฟมากอน ตัว

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%94%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A0%E0%B8%B1%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%9A%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A3&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A0%E0%B8%B1%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%9A%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A3&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B8%9B
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B9%87%E0%B8%9A%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%94%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%94%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%94%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B9%87%E0%B8%9A%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B9%87%E0%B8%9A%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%88%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%8A%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%A7_%E0%B9%84%E0%B8%AD-%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%A2_%E0%B8%AA%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%A2%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%9E%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B9%89%E0%B8%87


๑๕ 

ปราสาทสรางดวยหินทรายสีชมพู และศิลาแลงอยางยิ่งใหญอลังการมีการออกแบบผังปราสาทตาม
แนวความเชื่อท่ีสอดคลองกับภูมิประเทศศาสนสถานแตละสวนประดับดวยลวดลายวิจิตรงามตา
โดยเฉพาะหนาบันศิวนาฎราชและทับหลังนารายณบรรทมสินธุท่ีมีความงดงามละเอียดออนชอย 
นับเปนโบราณสถานอันทรงคุณคาท่ีไมควรพลาดชมในวันข้ึน ๑๕ คํ่า เดือน ๕ (ประมาณเดือน เม.ย. - 
พ.ค.) ของทุกปจะมีประเพณีเดินข้ึนเขาพนมรุงเพ่ือชมปรากฏการณธรรมชาติอันนามหรรศจรรยคือ 
พระอาทิตยจะสาดแสงตรงเปนลําทะลุชองประตูปราสาทท้ัง ๑๕ บานราวปาฏิหาริยและเกิดข้ึนเพียง
ครั้งเดียวในรอบปเทานั้น 

วัดเขาพระอังคาร เปนวัดท่ีสรางข้ึนใหม ตั้งอยูบนยอดเขาพระอังคารซ่ึงสูง
ประมาณ ๓๒๐ เมตรจากระดับน้ําทะเล มีโบสถท่ีประยุกตจากสถาปตยกรรมหลายสมัย ดูสวยงาม
แปลกตา เปนวัดท่ีสวยงามใหญโตแหงหนึ่งของบุรีรัมย มีโบสถ ศาลา และอาคารตาง ๆ สราง
เลียนแบบสถาปตยกรรมสมัยตาง ๆ หลายรูปแบบงดงาม แปลกตาและนาสนใจยิ่ง ภายในโบสถมี
ภาพจิตรกรรมฝาผนังและเรื่องราวพุทธชาดกเปนภาษาอังกฤษดวย บริเวณวัดเปนปากปลองภูเขาไฟ
คาดวาเคยเปนท่ีตั้งของโบราณสถานสมัยทวารวดีเพราะเสมาหินแกะสลักสมัยดังกลาวหลงเหลืออยู
เปนจํานวนมาก 

เขาอังคาร เปนภูเขาไฟท่ีดับแลวอีกลูกหนึ่งในบุรีรัมย อยูในเขตอําเภอเฉลิม
พระเกียรติ หางจากปราสาทพนมรุง ๒๐ กิโลเมตร โดยลงมาจากพนมรุง ถึงบานตาเปกแลวเลี้ยวซาย
มาตามทางท่ีจะไปละหานทรายประมาณ ๑๓ กิโลเมตรแลวเลี้ยวขวาเขาทางลูกรังอีกประมาณ ๗ 
กิโลเมตรพบโบราณสถานเกาแก และใบเสมาหินทรายสมัยทวารวดีสําคัญหลายชิ้น 

น้ําตกเขาพระอังคาร ปจจุบันอยูในระหวางการสํารวจเพ่ือเปดเปนแหลง
ทองเท่ียวใหมของจังหวัด 

6- อําเภอประโคนชัย 
ปราสาทเมืองตํ่า เมืองโบราณรวมสมัยกับปราสาทเขาพนมรุง ปราสาท

เมืองต่ําเปนปราสาทหินของโบราณท่ีมีขนาดใหญมาก สรางข้ึนตามคติความเชื่อของศาสนาฮินดูเพ่ือ
ใชประกอบพิธีกรรมทางศาสนาตัวปราสาทออกแบบไดอยางงดงาม มีโครงสรางท่ีไดสัดสวนบริเวณ
โดยรอบปราสาท เปนชุมชนโบราณสมัยขอม ท่ีมีประวัติเก่ียวเนื่องกับปราสาทเขาพนมรุง ปราสาท
เมืองตํ่าจึงมีความสําคัญทางโบราณคดี นอกเหนือจากเปนมรดกทางศิลปกรรมท่ีงดงาม ปราสาทแหง
นี้ไดรับการบูรณะในป พ.ศ. ๒๕๔๐ 

ชุมชนโบราณบานแสลงโทน เปนชุมชนโบราณตั้งอยูในเขตบานแสลงโทน 
ต.แสลงโทน อ.ประโคนชัย อยูหางจากตัวจังหวัดไปทางทิศใต ตามทางสายบุรีรัมย-ประโคนชัย 
ระยะทาง ๒๕ กิโลเมตร ทางหลวงตัดผากลางชุมชนโบราณ มองเห็นคันดินเปนแนวสูงประมาณ ๕-๗ 
เมตร อยูสองขางทาง ชุมชนโบราณแหงนี้มีลักษณะเปนรูปกลมรีวางตามแนวตะวันออก ตะวันตก 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%A3&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%A3&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%95%E0%B9%88%E0%B8%B3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8A%E0%B8%B8%E0%B8%A1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B9%82%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%93%E0%B8%9A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%AA%E0%B8%A5%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%97%E0%B8%99


๑๖ 

ยาวประมาณ ๕,๗๕๖ เมตร กวาง ๑,๗๕๐ เมตร มีคูเมืองโอบอยูนอกคันดิน ๓ ชั้น ปจจุบันเหลือ
เพียงชั้นเดียว ใกลคันดินดานท่ีตั้งโรงพยาบาลสงเสริมสุขภาพตําบลแสลงโทนในปจจุบัน มีเนินดินซ่ึงมี
กอนหินศิลาแลงกระจัดกระจายเขาใจวาเคยมีศาสนสถาน แตปจจุบันเปนท่ีตั้งศาลเจาพอแสลงโทน 
เรียกวา ศาลปูเจาหรือกระทอมเนียะตา เปนศาลเจา ซ่ึงเปนท่ีเคารพนับถือของชาวบานแสลงโทนและ
ชาวบานใกลเคียง สรางดวยไมระแนง หลังคามุงกระเบื้องและพ้ืนเปนปูนซีเมนต ท้ังคูน้ําคันดิน (ท่ี
เหลืออยูริมทางหลวง) และเนินดินศาลเจาพอแสลงโทน ไดประกาศข้ึนทะเบียนโบราณสถานแลว 
นอกจากนี้ยังพบหลักฐานอ่ืนท่ีสําคัญ คือ สระน้ําโบราณรูปสี่เหลี่ยมในเขตวัดแสลงโทน ๒ สระ พบ
เศษภาชนะดินเผา โครงกระดูกมนุษย เครื่องประดับ เทวรูปเกาและใบเสมาเกา ซ่ึงเขาใจวาบริเวณนี้
เคยเปนศาสนสถานสําคัญประจําชุมชนโบราณ 

6- อําเภอบานกรวด 
แหลงหินตัด แหลงหินตัด จังหวัดบุรีรัมยหางจากตัวอําเภอบานกรวด ๗ 

กม. เปนลานหินกวางเกือบ ๒,๐๐๐ ไร ใกลชายแดนติดกับราชอาณาจักรกัมพูชา มีรองรอยการตัด
หิน เพ่ือนําไปสรางปราสาทหินตาง ๆ ในเขตอีสานใต รวมท้ังปราสาทพรมรุง และปราสาทเมืองต่ํา 

เตานายเจียน เปนเตาเผาโบราณอายุประมาณ ๑,๐๐๐ ป มี ๒ เตา ชื่อ
เตาเผานายเจียน และเตาเผาสวาย และไดพบเครื่องเคลือบโบราณจํานวนมาก คนโบราณใชเผา
เครื่องปนดินเผา หมอ ไห ตาง ๆ 

6- อําเภอโนนดินแดง 
เข่ือนลํานางรอง เปนเข่ือนดินฐานคอนกรีตขนาดใหญ จุน้ําไดประมาณ 

๑๕๐ ลานลูกบาศกเมตร มีถนนลาดยางบนสันเข่ือนเชื่อมตอไปยังหมูบานตัวอยาง หมูบานพัฒนา
หนองตาเยาว และหนองหวา ซ่ึงอยูใกลชายแดนเพียง ๒๐ กวากิโลเมตรเทากัน ท่ีสันเข่ือนมีหินลอย 
(หินภูเขาไฟอีกชนิดหนึ่ง) เปนกอนและแผนสีสันแบงกันเปนชั้นสวยงาม ซ่ึงไดนําไปกองก้ันน้ําเซาะสัน
เข่ือน นอกจากนี้ ยังเปนท่ีเท่ียวท่ีมีชื่อเสียงในอําเภอโนนดินแดง บรรยากาศสวยงาม มีท่ีพักและสิ่ง
อํานวยความสะดวก ดวยทะเลสาบเหนือเข่ือนอันกวางใหญ หาดทรายสวยงามบรรยากาศดี ชาว
บุรีรัมยจึงนิยมพาครอบครัวไปพักผอน เลนน้ําและรับประทานปลาสดจากเข่ือน 

 
 
ปราสาทหนองหงส 

อนุสาวรียเราสู อยูริมทางหลวงในเขต ต.โนนดินแดง อ.โนนดินแดง จ.
บุรีรัมย ชาวบุรีรัมยรวมสรางข้ึนเม่ือ 0 พ.ศ. ๒๕๒๒ เพ่ือรําลึกถึงวีรกรรมของประชาชน ตํารวจ และ
ทหาร ท่ีเสียชีวิตจากการตอสูกับผูกอการรายคอมมิวนิสต ซ่ึงขัดขวางการกอสราง ถนนสายละหาน
ทราย - ตาพระยา 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%B8%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B9%E0%B9%89
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2522


๑๗ 

เขตรักษาพันธุสัตวปาดงใหญ ปาท่ีอุดมสมบูรณแหงสุดทายในจังหวัด
บุรีรัมย หางจากอําเภอโนนดินแดง ๕ กิโลเมตร เปนแหลงตนน้ําสําคัญ ทําใหเกิดพืชพันธุ สัตวปาท่ี
หลากหลาย 

ผาแดง อยูในเขตปาสงวนแหงชาติดงใหญ บานหนองเสม็ด ต.ลํานางรอง 
อ.โนดินแดง จ.บุรีรัมย เปนเขตติดตอระหวาง อ.โนนดินแดง กับ อ.ตาพระยา จ.สระแกว เปนแหลง
ทองเท่ียวทางธรรมชาติแหงใหมของจังหวัดบุรีรัมย นักทองเท่ียวท่ีรักธรรมชาติสามารถมาสัมผัส
อากาศบริสุทธิ์ ชมดวงอาทิตยตก ทัศนียภาพของผืนปาธรรมชาติอันกวางใหญสวยงามของเทือกเขา
บรรทัด และปาสงวนแหงชาติดงใหญ โดยเฉพาะชวงท่ีมีอากาศหนาวเย็นในชวงเดือนพฤศจิกายนถึง
กุมภาพันธ นักทองเท่ียวจะไดพบกับทะเลหมอกปกคลุมปาดงใหญ - เทือกเขาบรรทัดอันซับซอน
สวยงามดวย นอกจากนี้ ยังเปนจุดพักรถของคนเดินทางผานจังหวัดบุรีรัมย ไปยังจังหวัดตาง ๆ ใน
ภาคตะวันออกดวย ซ่ึงชวงนี้ในแตละวันไดมีนักทองเท่ียวและผูท่ีเดินทางแวะมาเท่ียวชมพักผอน 
ถายภาพเปนท่ีระลึกเปนจํานวนมาก ไมแพแหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติอ่ืน ๆ แหลงทองเท่ียว
ดังกลาว สามารถเชื่อมโยงกับแหลงทองเท่ียวอ่ืน ๆ ในพ้ืนท่ีอําเภอโนนดินแดงอีกดวย 

6- อําเภอพุทไธสง 
วัดศีรษะแรด (วัดหงส) พระเจาใหญวัดหงสเปนพระพุทธรูปเกาแกปาง

สมาธิ ขนาดหนาตัก ๑.๖ เมตร สูง ๒ เมตร สรางดวยศิลาแลง มีลักษณะของศิลปะพ้ืนเมืองปรากฏ
อยูมาก ปจจุบันประดิษฐานอยูท่ีวัดหงส หรือวัดศีรษะแรด ในอําเภอพุทไธสง ทุกปในวันข้ึน ๑๔ คํ่า 
หรือวันแรม ๑ คํ่าเดือน ๓ จะจัดงานเฉลิมฉลองทุกป มีชาวอําเภอพุทไธสง และจังหวัดตาง ๆ ไป
นมัสการกราบไหวเปนจํานวนมาก 

6- อําเภอนาโพธิ์ 
หมูบานทอผาไหมนาโพธิ์ ผาไหมท่ีอําเภอนาโพธิ์จะมีท้ังผาไหมพ้ืน  ไหม

หางกระรอก ผาโสรง ผาขาวมา และผามัดหม่ี การทอผามัดหม่ีจะมีลายพ้ืนเมืองดั้งเดิม และลายท่ี
ประยุกตข้ึนใหม ลักษณะเดนของผาไหมบุรีรัมย คือเนื้อจะแนน เสนไหมละเอียด ถาเปนผาไหมมัดหม่ี
ท่ีเปนแบบพ้ืนเมืองดั้งเดิมจะนิยมใชสีขรึม ๆ ไมฉูดฉาด 

6- อําเภอบานใหมไชยพจน 
ปรางคกูสวนแตง เปนเทวาลัยในศาสนาฮินดู สรางข้ึนในราวพุทธศตวรรษ

ท่ี ๑๖-๑๗ โดยไดรับอิทธิพลจากศิลปกรรมสมัยนครวัดเปนโบราณสถานอีกแหงท่ีถูกวางระเบิดจน
องคปรางคพังทลายลงมาเพ่ือโจรกรรม ชิ้นสวนปราสาทไปขาย ภายหลังกรมศิลปากรไดบูรณะใหม
จนมีความสมบูรณ และประกาศข้ึนทะเบียนเปนโบราณสถานเม่ือวันท่ี ๘ มีนาคม ๒๕๔๗ 

ลักษณะของกูประกอบดวย ปรางคอิฐ ๓ องค ตั้งเรียงกันในแนวเหนือ-ใต 
บนฐานศิลาแลงเดียวกัน อาคารท้ังหมดหันหนาไปทางทิศตะวันออก มีประตูหนาเพียงประตูเดียว อีก 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%A7%E0%B9%8C%E0%B8%9B%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%87%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B8%8D%E0%B9%88
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9C%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%94%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%A8%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%A9%E0%B8%B0%E0%B9%81%E0%B8%A3%E0%B8%94_(%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AB%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B9%8C)
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%9A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%9C%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%84%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B9%82%E0%B8%9E%E0%B8%98%E0%B8%B4%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B9%8C%E0%B8%81%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%95%E0%B8%87


๑๘ 

๓ ดาน สลักเปนประตูหลอก ปรางคองคกลางมีขนาดใหญและมีสภาพคอนขางสมบูรณเปนรูป
สี่เหลี่ยมจัตุรัส ดานหนาท้ัง ๓ ดาน มีลักษณะยื่นออกมาและมีแผนศิลาทรายรองรับ สวนปรางคอีก
สององคมีขนาดเล็กกวาฐานเปนรูปสี่เหลี่ยมจัตุรัส มีประตูเดียวทางดานหนา เชนกัน สวนผนังอีก ๓ 
ดาน กอเรียบทึบ สําหรับบนพ้ืนหนาปรางคมีสวนประกอบสถาปตยกรรมหินทรายอ่ืน ๆ ตกหลนอยู 
เชน ฐานบัว ยอดปรางค กลีบขนุน รูปนาค ๖ เศียร อายุของกูสวนแตงสามารถกําหนดไดจากทับหลัง
ของปรางค ซ่ึงปจจุบันเก็บรักษาอยูท่ี พิพิธภัณฑสถานแหงชาติพระนคร อยูในราวพุทธศตวรรษท่ี ๑๗ 
เนื่องจากภาพสลักบนทับหลังท้ังหมดมีลักษณะตรงกับศิลปะขอมแบบนครวัด ท่ีมีอายุอยูในชวงเวลา
ดังกลาว อาทิเชน ทับหลังสลักภาพพระนารายณตรีวิกรม (ตอนหนึ่งในวามนาวตารแสดงภาพพระ
นารายณยางพระบาท ๓ กาว เหยียบโลกบาดาล โลกมนุษย และโลกสวรรค) ทับหลังภาพศิวนาฎราช 
ทับหลังภาพการกวนเกษียรสมุทร ทับหลังภาพนารายณบรรทมสินธุ ฯลฯ แตละชิ้นมีขนาดใหญ
สวยงามนาสนใจยิ่ง 

การเดินทาง กูสวนแตง ตั้งอยูดานทิศตะวันตก โรงเรียนกูสวนแตงพิทยาคม 
บานดงยาง ตําบลกูสวนแตง อําเภอบานใหมชัยพจน จังหวัดบุรีรัมย การเดินทางไปกูสวนแตงจาก
จังหวัดบุรีรัมย ใชทางหลวงหมายเลข ๒๐๗๔ ไปทางอําเภอคูเมือง และเขาอําเภอพุทไธสง 

จากนั้นใชทางหลวงหมายเลข ๒๐๒ จากอําเภอพุทไธสงไปอําเภอประทาย 
จังหวัดนครราชสีมา และกอนถึงสามแยกกิโลศูนย มีทางแยกดานซายมือเขาโรงเรียนกูสวนแตงพิทยา
คม โบราณสถานจะอยูทางขวามือติดกับสํานักสงฆกูสวนแตง ระยะทางจากจังหวัดบุรีรัมยประมาณ 
๑๐๐ กิโลเมตร 

แตถามาจากจังหวัดนครราชสีมา ก็ใชเสนทางหลวงหมายเลข ๒ และแยก
เขาทางหลวงหมายเลข ๒๐๒ ท่ีอําเภอประทาย ระยะทางจากจังหวัดนครราชสีมาประมาณ ๑๐๐ 
กิโลเมตร0 ขอมูลโดย : กรมการทองเท่ียว 

 
๑.๔ ประเพณีและวัฒนธรรม 

จังหวัดบุรีรัมย เปนพ้ืนท่ีท่ีมีกลุมชนท่ีมีวัฒนธรรมแตกตางกันถึง ๔ กลุมชน จึงเปน
ดินแดนท่ีมีความหลากหลายทางดานวัฒนธรรมมากแหงหนึ่ง และความหลากหลายนี้ก็มีความผสม
กลมกลืนกัน แตมีประเพณีบางอยางท่ีมีลักษณะตามความเชื่อของแตละกลุมชาติพันธุแตประเพณี
หลักของ ชาวบุรีรัมยก็เชนเดียวกับชาวอีสานท่ัวไปคือยึดม่ันใน “ฮีตสิบสอง” คือ มีประเพณีประจํา
สิบสองเดือนในรอบปเชนเดียวกับชาวอีสานท่ัวไป ดังนี้ 

เดือนเจียง (เดือนอาย) หรือเดือนธันวาคม นิมนตพระสงฆมาเขาปริวาสกรรมหรือ
เขากรรม เพ่ือฝกสํานึกความผิดหรือความบกพรองของตนและ มุงประพฤติปฏิบัติใหถูกตองตามพระ
ธรรมวินัยตอไป ในดานฆราวาสจําทําพิธีเลี้ยงผีแถนผีตาง ๆ (ผีบรรพบุรุษ)  



๑๙ 

เดือนย่ี (มกราคม) ทําบุญคูณขาว หรือบุญคูณลาน โดยนิมนตพระสงฆสวดมนตเย็น
และฉันภัตตาหารเชาเพ่ือเปนศิริมงคลแกขาวเปลือกเม่ือพระฉันอาหารเชาเสร็จก็ทําพิธีสูขวัญขาว
ตอไป 

เดือนสาม (กุมภาพันธ) ทําบุญขาวจี่และบุญมาฆบูชา เริ่มพิธีทําบุญขาวจี่ในตอนเขา
โดยใชขาวเหนียวปนหุมน้ําออยนําไปยางไฟหรือจี่พอเกรียมแลวชุบ ดวยไขนําไปยางไฟจนสุกแลวใส
ภาชนะเพ่ือนําไปถวายพระสงฆพรอมกับอาหารอ่ืน ๆ ขาวจี่ท่ีเหลือจากพระฉันแลว ชาวบานจะแบง
กันรับประทานถือวาผูรับประทาน จะเปนมงคลแกตัวเอง 

เดือนส่ี (มีนาคม) ทําบุญเผวส (บุญพระเวส) หรือทําบุญมหาชาติ มีการฟงเทศน
มหาชาติถือกันวาตองฟงใหจบทุกกัณฑในวันเดียวจึงจะไดกุศล งานบุญนี้มีผูนําของมาถวายพระ
เรียกวา “กันฑหลอน”  

เดือนหา (เมษายน) ตรุษสงกรานต  หรือทําบุญ ข้ึนบ านใหม  มีการสรงน้ํ า
พระพุทธรูปและพระสงฆชาวบานจะไปเก็บดอกไมมาบูชาพระ  

เดือนหก (พฤษภาคม) ทําบุญบั้งไฟ และทําบุญวิสาขบูชา จะมีการฟงเทศนตลอด
วันกลางคือนมีเวียนเทียน สําหรับบุญบั้งไฟก็เปนพิธีเพ่ือ ขอฝนจากเทวดา (แถน) และมีการบวชนาค
ดวย 

เดือนเจ็ด (มิถุนายน) ทําบุญซําฮะ เพ่ือบูชาเทวดาอารักษหลักเมือง โดยทําพิธีเซน
บวงสรวงหลักเมืองหลักบาน ผีพอแม ผีปูผีเมือง (ผีบรรพบุรุษ) ผีตาแฮก (เทวดารักษาไรนา) เพ่ือ
ระลึกถึงผูมีพระคุณ 

เดือนแปด (กรกฎาคม) ทําบุญเขาพรรษา มีการทําบุญตักบาตรพระสงฆถวาย
ภัตตาหารเชาและเพลแดพระสงฆสามเณรฟงพระธรรมเทศนา ตอนบายและนําข้ีผึ้งมาหลอเปนเทียน
พรรษา เพ่ือถวายเปนพุทธบูชา และจะเก็บไวตลอดพรรษา  

เดือนเกา (สิงหาคม) ทําบุญขาวประดับดิน โดยจัดอาหารคาวหวาน หมากพลู บุหรี่ 
สุราแลวนําไปวางไวใตตนไมหรือท่ีใดท่ีหนึ่งพรอมท้ังเชิญวิญญาณบรรพบุรุษและญาติท่ีลวงลักไปแลว
ใหมารับเอาอาหารไป 

เดือนสิบ(กันยายน) ทําบุญขาวสาก หรือสลากภัตในวันเพ็ญ เปนการอุทิศสวนกุศล
ใหแกผูตาย เชนเดียวกับทําบุญขาวประดับดิน 

เดือนสิบเอ็ด ( ตลุาคม) มีการทําบุญออกพรรษา ในวันข้ึน ๑๕ คํ่า เดือน๑๑ ตอน
เชาชาวบานจะรวมทําบุญต้ักบาตร รับศีล ฟงเทศน ถวายผาจํานําพรรษาพระสงฆจะรวมกันทําพิธี
ออกวัสสาปวารณา กลางคืน มีการจุดโคมไฟแขวนไวตามตนไม หรือตามริมรั้วของวัด 



๒๐ 

เดือนสิบสอง (พฤศจิกายน) ในเดือนนี้จะมีการทําบุญกฐิน สําหรับประชาชนท่ีอยู
ตามริมน้ําจะมีการแขงเรือดวย เชน ริมแมน้ําโขงแมน้ํามูล แมน้ําชี ฯลฯ เพ่ือระลึกถึงอุสพญานาค 
หรือบางแหงจะมีการแหปราสาทผึ้งเพ่ือถวายพระสงฆและเพ่ือเปนพุธบูชาประเพณี 

ท้ังสิบสองเดือนนี้ถือเปนประเพณีหลักของชาวอีสานท่ัวไปท่ีปฏิบัติสืบทอดกันมา
ตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน และประเพณีเหลานี้ ยังแสดงใหเห็นถึงความพรอมเพรียงรวมแรงรวมใจ กัน
ของชาวบานประเพณีดังกลาวสะทอนให เห็นถึงวิ ถีชีวิตของสังคมอีสานท่ีเต็มไปดวยความ
เอ้ือเฟอเผื่อแผ ความเสียสละ แรงกายแรงใจเพ่ือการกุศล ความสมานสามัคคี ตลอดจนความกตัญู
รูคุณตอบุพการี ซ่ึงสิ่งเหลานี้เปนสิ่งสําคัญท่ีหลอหลอมบุคลิกภาพของชาวอีสานท่ีสําคัญอยางยิ่ง ใน
พ้ืนท่ีจังหวัดบุรีรัมย แถบอําเภอคูเมืองพุทไธสง นาโพธิ์ และสตึก แตปจจุบันการปฏิบัติตาม ฮีตสิบ
สองก็เปลี่ยนแปลงไปบางตามสภาพสังคมท่ีเปลี่ยนแปลงไป ประเพณีเฉพาะกลุมชาติพันธุ ประเพณี
ของจังหวัดบุรีรัมยนอกจากประเพณีหลัก ๑๒ เดือนแลว ยังมีประเพณีเฉพาะกลุมชนท่ีปฏิบัติตาม
ความเชื่อท่ีมีความแตกตางกันไป ประเพณีสําคัญท่ียังคงปฏิบัติสืบเนื่องกันมาจากอดีตจนถึงปจจุบัน
ของกลุมไทยเขมรและไทยลาว ท่ีสําคัญมีดังนี้ 

24งานประเพณีท่ีสําคัญในจังหวัดบุรีรัมย 
๑. งานประเพณีข้ึนเขาพนมรุง ต. ตาเปก อ.เฉลิมพระเกียรติ จัดข้ึนในตอนตนเดือน

เมษายนมีกิจกรรมขบวนแหตามราชประเพณีขอมโบราณตลอดจนการแสดง แสง เสียง ยอนรอยอดีต 
และโฮปบายดินเนอร และชมปรากฎการณมหัศจรรยดวงตะวันสองแสงตรง ๑๕ ชองประตู ปราสาท
หินพนมรุง และนมัสการปดทอง ไหวพระพุทธพนมรุงเพ่ือศิริมงคล 

๒. งานประเพณีแขงเรือยาว ลําน้ํามูลบริเวณหนาอําเภอสตึก จัดข้ึนในวันเสาร – 
อาทิตยแรกของเดือนพฤศจิกายนของทุกป เปนการแสดงแขงเรือหลายประเภทชิงถวยพระราชทาน 
ของพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว และสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี มีการ
แขงขัน ชางวายน้ํา แขงชางแฟนซี ชางพาเหรด ซ่ึงหาดูไดยาก 

๓. งานมหกรรมวาวอีสาน จัดข้ึนในเดือนธันวาคมของทุกป ท่ีบริเวณทางโคงใกลโรง
โมหินศิลาชัย ถนนสายบรุรีัมย –ประโคนชัยในงานมีการแขงขันวาวประเภทตาง ๆ เชนวาวแอก
โบราณ วาวแอกพัฒนา วาวสวยงาม วาวนานาชาติ งานแสดงหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑและมหรสพ 

๔. งานแหเทียนพรรษา ประจําป ของอําเภอประโคนชัย จัดข้ึนในชวงเทศกาล
เขาพรรษาเปนประจําทุกป มีการ แขงขันประกวดเทียนพรรษาของแตละวัดในเขตเทศบาล อําเภอ
ประโคนชัย รวม ๖ วัด มีขบวนแหยิ่งใหญนาชม 

๕. งานเครื่องเคลือบพันปประเพณีบานกรวด จัดข้ึนในตนเดือนเมษายนของทุกป ท่ี
สนามหนาอําเภอบานกรวด ในงานมีนิทรรศการเครื่องเคลือบโบราณ การประกวดเครื่องเคลือบ
จําลอง การแสดงวัฒนธรรม ทองถ่ินไทย-กัมพูชา การแขงขันกีฬาพ้ืนบาน 



๒๑ 

๖. งานประเพณีข้ึนเขากระโดง จัดข้ึนประมาณกลางเดือนเมษายน ในงานมี
กิจกรรมวิ่งภูกระโดงมินิมาราธอน ข่ีจักรยานเพ่ือสุขภาพ งานโฮปบายละเง๊ียด(กินเขายามคํ่า) พิธีบาย
สีสูขวัญ การแสดงดนตรีกันตรึมพ้ืนเมือง ชมแสง เสียงตํานานสรางเมืองบุรีรัมย และนมัสการพระคู
เมืองบุรีรัมย พระสุภัทรบพิตร 

๗. งานกวนขาวทิพย และตักบาตรเทโวโรหณะ จดัข้ึนในชวงวันออกพรรษาของทุก
ปท่ีวัดพระพุทธบาทเขากระโดง มีประชาชนมาทําบุญตักบาตร เปนจํานวนมาก 

๘. งานวันหัวผักกาด  ขาวหอมมะลิ  หม่ียําไทย  จัดข้ึนชวงเดือนมกราคมของทุกป  
ของอําเภอกระสัง กิจกรรมประกอบดวยริ้วขบวนวัฒนธรรมไทยสามเผา (เขมร ลาว สวย) ขบวนหัว
ผักกาด และ กระยาสารท ขบวนหม่ียํา ขบวนขาวหอมมะลิ และผลิตผลทางการเกษตรขบวนผาไหม
พ้ืนเมือง 

๙ งานบุญบั้งไฟ อําเภอแคนดง จัดข้ึนเปนประจําทุกป มีขบวนแหบั้งไฟท่ีสวยงาม
ยิ่งใหญ จัดข้ึนในชวงตนเดือนพฤษภาคม ของทุกป บริเวณหนาท่ีวาการอําเภอมีการ มีริ้วขบวนของ
หนวยงานตางๆ เขารวมเปนจํานวนมาก 

๑๐. งานเทศกาลขาวมะลิหอม ปลาจอมกุง ชมทุงนกประโคนชัย จัดข้ึนในชวง
ประมาณวันท่ี ๒๗ ธ.ค. -๒ ม.ค. ของทุกป ในชวงเทศกาลสงทายปเกา ตอนรับปใหม มีการจัด
นิทรรศการของสวนราชการในอําเภอประโคนชัย การประกวดอาหารพ้ืนบานประโคนชัย ภาพยนตร 
การเดินผาไหมการกุศล จําหนายสินคาพ้ืนเมือง เชน กุงจอม กระยาสารท สุราพ้ืนบาน เปนตน 

๑๑. เทศกาลสงกรานตจัดข้ึนระหวางวันท่ี ๑๓-๑๕เดือน เมษายน ของทุกป ซ่ึงถือ
วาเปนวันข้ึนปใหมของชาวไทย มีการสรงน้ําพระ ถวายสังฆทาน รดน้ําดําหัวขอพระจากผูใหญท่ี
เคารพนับถือ และเลนสาดน้ํากันอยางสนุกสนาน 
(http://www.buriram.go.th/visitdata/localculture.php) 

กิจกรรมท่ีนาสนใจ 
กีฬา 

สโมสรฟุตบอลบุรีรัมย-การไฟฟาฯ เปนสโมสรใหมท่ีเปลี่ยนแปลงมาจาก
สโมสรฟุตบอลการไฟฟาสวนภูมิภาค ท่ีไดกอตั้งข้ึนเม่ือป 0 พ.ศ. ๒๕๑๓ โดยดร.วีระ ปตรชาติ มี
เปาหมายเพ่ือใหพนักงานไดออกกําลังกายและสรางความสามัคคีรวมกันในหมูคณะ 

ตอมาในป 0 พ.ศ. ๒๕๓๕ สโมสรไดเขารวมการแขงขันอยางเปนทางการเปน
ครั้งแรกใน 5 0ฟุตบอลชิงถวยพระราชทาน ประเภท ง. โดยลงเลน ๓ ฤดูกาลก็ไดเลื่อนข้ึนไปเลนในถวย 
ค. และลงเลนอยู ๒ ฤดูกาลก็ไดเลื่อนข้ึนไปเลนถวย ข. และอีก ๒ ฤดูกาลสโมสรก็สามารถเลื่อนชั้นข้ึน
ไปเลนใน50ดิวิชั่น ๑ ไดสําเร็จ 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2513
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2535
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%8A%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%96%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%99_1


๒๒ 

หลังจากลงเลนใน 50ดิวิชั่น ๑ อยูนานสโมสรก็ไดเลื่อนข้ึนมาเลนในลีกสูงสุดได
สําเร็จเปนครั้งแรก เม่ือไดรองแชมปดิวิชั่น ๑ ฤดูกาล ๒๕๔๗ และไดเลนในไทยแลนดพรีเมียรลีกเปน
ครั้งแรกในฤดูกาล ๒๕๔๘ โดยฤดูกาลแรกในลีกสูงสุดสโมสรสรางผลงานไดอยางยอดเยี่ยมเม่ือได
ตําแหนงรองแชมป และศุภกิจ จินะใจกองหนาของทีมก็ควาตําแหนงดาวซัลโวรวมกับ 50ศรายุทธ ชัยคํา
ดี กองหนาของทีมการทาเรือ ท่ีจํานวน ๑๐ ประตู และยังไดเลนเอเอฟซี แชมเปยนสลีกเปนครั้งแรก
ในฤดูกาล ๒๕๔๙ อีกดวย 

ฤดูกาล ๒๕๕๑ สโมสรสามารถควาแชมปไทยแลนดพรีเมียรลีกไดเปนครั้ง
แรกภายใตการคุมทีมของประพล พงษพาณิชยและไดสิทธิเขารวมแขงขันเอเอฟซี แชมเปยนสลีกรอบ
คัดเลือก ในฤดูกาล ๒๕๕๒ 
ฤดูกาล ๒๕๕๒ สโมสรตกรอบคัดเลือกเอเอฟซี แชมเปยนสลีกทําใหไมสามารถเขาไปเลนในรอบ
แบงกลุมได และมีผลงานในลีกไมดีนัก สโมสรจึงไดเปลี่ยนตัวกุนซือในเดือนพฤษภาคม ป ๒๕๕๒เปน
อดีตกุนซือทีมชาติไทยชุดแชมป50ซีเกมส ท่ี50นครราชสีมาทองสุข สัมปหังสิต 

ภายหลังฤดูกาล ๒๕๕๒ ซ่ึงทีมมีผลงานจบในอันดับท่ี ๙ ทางสโมสรไดตกลง
ท่ีจะยายสนามแขงจากจังหวัดพระนครศรีอยุธยาไปอยูท่ีจังหวัดบุรีรัมย พรอมท้ังเปลี่ยนแปลงชื่อทีม
เปนบุรีรัมยการไฟฟาฯ จากการเขาครอบครองอํานาจบริหารสโมสรของ0 เนวิน ชิดชอบ นักการเมือง
ทองถ่ินของจังหวัดบุรีรัมย ไดทําการเปลี่ยนแปลงทีมผูบริหารท้ังหมด พรอมกันนั้นทีมผูฝกสอนก็ไดมี
การเปลี่ยนแปลงไปในบางสวนดวยเชนกัน 

สนามกีฬา 

• สนามกีฬาแหงเกา เขากระโดง สเตเดี้ยม 

• นิว ไอ-โมบาย สเตเดี้ยม 

• เขากระโดง สเตเดี้ยม 

• ชาง อินเตอรเนชั่นแนล เซอรกิต 
 

๒. ขอมูลเกี่ยวกับอําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย 
๒.๑  ขอมูลตําบลนาโพธิ์ 
    ประวัติความเปนมา ตําบลนาโพธิ์ เปนตําบลท่ีอยูในเขตการปกครองของอําเภอนา

โพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย ประกอบดวย ๑๔ หมูบาน ไดแก หมู ๑ บานนาโพธิ์ หมู ๒ บานนาโพธิ์ หมู ๓ 
บานจอก หมู ๔ บานขม้ิน  หมู ๕ บานคอกวัว หมู ๖ บานหนองหวา หมู ๗ บานโศกกะฐิน หมู ๘ 
บานหนองตอ หมู ๙ บานหนองหญารังกา  หมู ๑๐ บานหนองหวา หมู ๑๑ บานหนองหวา หมู ๑๒ 
บานหนองโก  หมู ๑๓ บานโพธิ์พัฒนา  หมู ๑๔ บานหนองถนนกลาง 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%99_1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B9%8C%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98_%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%84%E0%B8%B3%E0%B8%94%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98_%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%84%E0%B8%B3%E0%B8%94%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%9F%E0%B8%8B%E0%B8%B5_%E0%B9%81%E0%B8%8A%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B9%8C%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B9%8C%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%9F%E0%B8%8B%E0%B8%B5_%E0%B9%81%E0%B8%8A%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B9%8C%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%9F%E0%B8%8B%E0%B8%B5_%E0%B9%81%E0%B8%8A%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B9%8C%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%99_%E0%B8%8A%E0%B8%B4%E0%B8%94%E0%B8%8A%E0%B8%AD%E0%B8%9A
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%A7_%E0%B9%84%E0%B8%AD-%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%A2_%E0%B8%AA%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%A2%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%94%E0%B8%87_%E0%B8%AA%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%A2%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%87_%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%99%E0%B8%A5_%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%81%E0%B8%B4%E0%B8%95


๒๓ 

อาณาเขตตําบล 
ทิศเหนือ   ติดกับ ตําบลบานคู  และตําบลศรีสวาง อําเภอนาโพธิ์ จังหวัด

บุรีรัมย 
ทิศใต   ติดกับ ตําบลบานเปา  อําเภอพุทไธสง  จังหวัดบุรีรัมย 
ทิศตะวันออก   ติดกับ ตําบลบานแวง  อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย 
ทิศตะวันตก   ติดกับ จังหวัดขอนแกน 
จํานวนประชากรของตําบล 
จํานวนประชากรในเขต อบต. ๓,๔๓๙ คน และจํานวนหลังคาเรือน ๗๕๐ หลังคา
เรือน (ตําบลนาโพธิ์ : ๒๕๕๔ : ออนไลน) 

๒.๒  ประวัติความเปนมาของผาไหมอําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย 
จังหวัดบุรีรัมยเปนจังหวัดหนึ่งในภาค ตะวันออกเฉียงเหนือ ตอนใต ราษฎรมีอาชีพ

ทํานาเปนอาชีพหลัก และปลูกหมอนเลี้ยงไหม และทอผาเปนอาชีพเสริม โดยเฉพาะในกลุมสตรี มี
การประกอบอาชีพทอผาไหมทุกหมูบาน โดยเฉพาะในพ้ืนท่ีอําเภอนาโพธิ์ เปนแหลงทอผาไหมท่ีมี
ชื่อเสียงท่ีสุดของจังหวัดบุรีรัมย เปนแหลงทอผาเกาแกมาหลายชั่วอายุคนแลว ดังท่ีศูนยหัตถกรรม
พ้ืนบานอําเภอ นาโพธิ์. ม.ป.ป. : ๑-๗) กลาวไวดังนี้ 

อําเภอนาโพธิ์ท่ีมีชื่อเสียงในเรื่องของการทอผา ซ่ึงเปนหัตถกรรมในครัวเรือนของ
ราษฎร บริเวณจังหวัดบุรีรัมย ในอดีตมีการทําอยางกวางขวาง คือ การทอผาโดยเฉพาะการปลูก
หมอนเลี้ยงไหม เพ่ือใชเปนเครื่องนุงหม และเปนอาชีพเสริมของครอบครัวชนบทแทบทุกหมูบานใน
จังหวัดบุรีรัมย มีการใชสีสัน ลวดลายท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะตัว จากการประกวดผาไหมจากทุก
จังหวัด ภาคอีสานท่ีพระตําหนัก ภูพานราชนิเวศน ผาไหมพ้ืนเมืองของจังหวัดบุรีรัมยไดรับรางวัลตาง 
ๆ มากท่ีสุด จนทําใหบุรีรัมยเปนท่ีกลาวขานกันวาเปนเมืองท่ีผาไหมสวยท่ีสุด 

ปจจุบันการทอผาไหมของจังหวัดบุรีรัมย มีอยูท่ัวไปแทบทุกอําเภอ แตแหลงผา
ไหมท่ีใหญท่ีสุดและสําคัญท่ีสุดในปจจุบัน คือท่ีอําเภอนาโพธิ์ ซ่ึงเปนหมูบานท่ีทอผาไหมมานานหลาย
ชั่วอายุคนแลว 

อําเภอนาโพธิ์เปนอําเภอเล็ก ๆ  ท่ีอยูเหนือสุดของบุรีรัมย มีอาณาเขตติดตอกับ
จังหวัดขอนแกน และจังหวัดมหาสารคาม ตั้งเปนก่ิงอําเภอเม่ือป พ.ศ. ๒๕๔๔ โดยแยกจากอําเภอพุท
ไธสง ไดยกฐานะข้ึนเปนอําเภอเมืองเม่ือป ๒๕๓๑ อาชีพของประชาชนสวนใหญ คือ ทําการเกษตรทํา
นาและปลูกหมอนเลี้ยงไหม ทอผาไหม สถานท่ีทอผาไหมท่ีสําคัญของอําเภอนาโพธิ์ ท้ังสรางชื่อเสียง
ใหแกอําเภอนาโพธิ์และจังหวัดบุรีรัมย คือ ศูนยหัตถกรรมผาไหมบานนาโพธิ์ หมูท่ี ๑ ตั้งอยู ท่ี
ศูนยกลางอําเภอนาโพธิ์ เปนศูนยกลางการทอผาไหมท่ีมีการรวมกลุมของแมบานเกษตรกรนาโพธิ์ ซ่ึง
ไดรับการสนับสนุนจากโครงการมูลนิธิศิลปาชีพพิเศษในสมเด็จพระนางเจาสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ 



๒๔ 

ชวยในการสงเสริม การจัดจําหนาย ทํารายไดใหกับคนในหมูบานเปนจํานวนมาก และยังใหความรู
เพ่ือพัฒนาคุณภาพของผาไหมใหดีข้ึน ป พ.ศ. ๒๕๔๒ ไดเขารวมโครงการพัฒนาคุณภาพชีวิตของ
ประชาชนตามแนวพระราชดําริสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี การทอผาไหมท่ี
อําเภอนาโพธิ์จะทอผาไหมดวยก่ีทอผาไหมธรรมดา หรือก่ีชาวบาน มีการทอผาไหมมัดหม่ีลาย
พ้ืนเมืองดั้งเดิม และลายประยุกตข้ึนมาใหม โดยลูกหลานของชาวนาโพธิ์ 

ปจจุบันผาไหมนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมยเปนท่ีรูจักร่ําลือถึงความงดงาม ประณีตใน
การทอผาท่ีมีเอกลักษณโดดเดนเปนท่ีประจักษในสายตาชาวไทยและชาวตางประเทศ ความงดงาม
ของลวดลายบนผาไหมเปนมรดกล้ําคาของบรรพบุรุษในแตละทองถ่ิน มีการอนุรักษ สืบทอดมาสูรุน
หลาน นับระยะเวลาเปนรอยเปนพันป เปนภูมิปญญาทองถ่ินท่ีควรยกยองนํามาซ่ึงความภาคภูมิใจ
เพ่ือสงเสริมอนุรักษและพัฒนาอาชีพการทอผาไหม อวดฝมือภูมิปญญาทองถ่ินใหเปนท่ีประจักษแก
สายตาชาวไทย และชาวตางประเทศ ดังเชน กลุมสตรีชาวบานนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมยแหงนี้ 

นอกจากนี้อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย ยังมีอีกกลุมทอผาหนึ่ง ท่ีมีการสืบสานภูมิ
ปญญาการทอผาไหมมาตั้งแตครั้งโบราณกาลนั่นก็คือ กลุมทอผาตุมทอง ศิริรัตน สิวราวุฒิ (๒๕๕๔: 
ออนไลน) ; หนังสือพิมพคมชัดลึก (๒๕๕๔ : ออนไลน) ; หนังสือพิมพแนวหนา (๒๕๕๒ : ออนไลน) 
ไดรวบรวมไวดังนี้ 

การรื้อฟนการทอผาไหมท่ีบานนาโพธิ์ ในป ๒๔๙๐ โดย นายประวัติ วิศิษฎศิลป 
(ชื่อเดิม ตุมทอง จีนไธสง) ครูสอนทอผาในเรือนจําจังหวัดนนทบุรี ซ่ึงภายหลังกลับมาเปนผูใหญบาน
รวบรวมชาวบานต้ังกลุมทอผา บานนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย แตกลุมชาวบานก็ไมประสบความสําเร็จ 
ในการหาชองทางการจําหนายผลิตภัณฑ จนกระท่ังทราบถึงสมเด็จพระนางเจาฯ พระบรมราชินีนาถ 
จึงทรงรับเขาเปนสมาชิกในมูลนิธิสงเสริมศิลปะชีพพิเศษในพระราชินูปถัมภ ณ บานนาโพธิ์ จังหวัด
บุรีรัมย ดําเนินการจัดหาชองทางในการจัดจําหนาย รวมท้ังสงเสริมใหมีการพัฒนาผลิตภัณฑจนเปนท่ี
ยอมรับท้ังในระดับภาคและระดับประเทศ 

ประจวบ จันทรนวล ในฐานะประธานศูนยศิลปาชีพนาโพธิ์ ผูตั้งม่ันในการสืบทอด
มรดกอันล้ําคาการทอผาไหมจากรุนพอ เลาวา สมัยกอนทํานาปลูกขาวไดผลผลิตไมดี เพราะนาแลง
บางนาลมบาง จึงใชวิธีการทอผาแลวนําไปแลกขาวแลกเกลือกับหมูบานในแถบอ่ืน จนเม่ือป พ.ศ. 
๒๕๑๖ ทานผูหญิงสุประภาดา เกษมสันต ไปทําบุญทอดกฐินไดเห็นชาวบานแตงกายดวยผาไหม
สวยงาม จึงนําความไปกราบบังคมทูลตอสมเด็จพระนางเจาฯ พระบรมราชินีนาถ ซ่ึงก็ทรงกําชับให
ทานผูหญิงพยายามติดตอขอซ้ือเอาไปจําหนาย เพ่ือนํารายไดกลับมาคืนใหแกชาวบาน โดยใหราคาสูง
กวาตลาดท่ัวไป แลวนําไปจําหนายในราคาท่ีต่ํากวา นั่นเปนเพราะตองการชวยราษฎรนั่นเอง 
นอกจากการทอผาไหมแลว ประธานศูนยยังเลาใหฟงอีกวา สมเด็จพระนางเจาฯ พระบรมราชินีนาถ 
ยังทรงสงเสริมใหชาวบานปลูกหมอน เลี้ยงไหม เพ่ืออนุรักษความเปนไทยเอาไว โดยจะพระราชทาน



๒๕ 

คําแนะนําเก่ียวกับลวดลายตาง ๆ สงผานเจาหนาท่ีนํามาทางศูนยเพ่ือสงเสริมและพัฒนาฝมือใหมี
คุณภาพดียิ่งข้ึน จาก พระมหากรุณาธิคุณท่ีทรงมีตอชาวบานนาโพธิ์ สงผลใหการทอผากลายเปน
อาชีพเสริมท่ีสรางรายไดอยางงดงามไมต่ํากวา ๑ หม่ืนบาทตอเดือน ขณะเดียวกันผลิตภัณฑผาไหมท่ี
ผลิตจากศูนยแหงนี้ก็ไดรับรางวัลหลายครั้งดวยกัน จนไดเปนตนตํารับตรา “นกยูงทอง” สรางความ
ภาคภูมิใจใหแกสมาชิกอยางยิ่ง 

นอกจากนี้ จากฝมือการทอผาท่ีประณีตของคนในหมูบาน  สมเด็จพระนางเจาฯ 
พระบรมราชินีนาถไดมีพระราชเสาวนีย รับกลุมสตรีอาสาทอผาไหมของอําเภอนาโพธิ์ เขาเปนสมาชิก
ของมูลนิธิศิลปะชีพพิเศษฯ ในป พ.ศ. ๒๕๑๙ ในระยะแรกของการเขาเปนสมาชิกของมูลนิธิฯ ทาง
มูลนิธิไดจัดสงเสนไหมพรอมลายตาง ๆ มาใหกลุมดําเนินการทอเปนผืนแลว มูลนิธิฯ จะรับผลิตผลนั้น
ท้ังหมด โดยจะจายเปนคาแรงใหแกชาวบานท่ีดําเนินการ ซ่ึงคาแรงนั้นชาวนาโพธิ์ไดรับพระมหา
กรุณาธิคุณจากพระองค ทานทรงพระราชทานคาแรงท่ีสูงมาก ๆ และในปจจุบันนี้ทางกลุมก็ยัง
ดําเนินการในลักษณะนี้อยู 

และในป พ.ศ. ๒๕๒๐ ทรงพระกรุณาโปรดเกลาฯ จัดสงผูชํานาญในการทอผาไหม
ของมูลนิธิฯ มาฝกเทคนิคตาง ๆ ใหกับกลุม อาทิ วิธีการเลือกไหม การฟอก การยอม ตลอดจนการ
มัดลาย และการทอผาไหม ทําใหกลุมสตรีอาสาทอผาไหม มีความรูความชํานาญเพ่ิมมากข้ึน และ
ฐานะความเปนอยูดีข้ึน โดยลําดับ 

กลุมทอผาตุมทอง อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย กอตั้งข้ึนเม่ือป ๒๕๔๐ ภายใตการ
นําของนางแสงเดือน  ออมไธสง ประธานกลุมทอผาตุมทอง โดยนํากลุมคนทอผารุนลูกของสมาชิก
ศิลปาชีพแยกตัวออกมาจากลุมสมาชิกมูลนิธิสงเสริมศิลปาชีพพิเศษในสมเด็จพระนางเจาฯ 
พระบรมราชินีนาถ และกลุมศูนยหัตถกรรม ท้ังนี้เพราะตองการเขามาสรางระบบบริหารจัดการใน
รูปแบบบริษัท เพ่ือหาชองทางในการจัดจําหนายไปยังตลาดโลก และพัฒนาผลิตภัณฑใหทันสมัยข้ึน 
โดยดีไซนลายผาตุมทอง และนําเปลือกไหม กลับมาใชประโยชนทอเปนไหมเสน หยาบ เขากับงาน
สมัยใหม จึงทําใหเกิดรายไดเพ่ิมมากข้ึน จึงไดออกแบบผาไหม โดยมีอุดมการณวาไมเอาเครื่องจักร  
อาศัยดีไซน และตองสูใหไดในตลาดปจจุบัน ควบคูไปกบการอนุรักษไหมพันธุแทเอาไว ตามพระราช
เสาวนียของสมเด็จพระนางเจาฯ พระบรมราชินีนาถ นางแสงเดือนเลาตอไปวา ไหมพันธุแทนั้นหา
ยาก เนื่องจากเลี้ยงยาก อยางไรก็ตามไมมีเสนไหมท่ีไหนสูประเทศไทยได ดวยลักษณะพิเศษ ยิ่งเกายิ่ง
สวย ยิ่งแพงยิ่งมีน้ําหนัก ใชงานไดดีและทน ท่ีสําคัญท่ีสุดคือไมยับ โดยปจจุบันการทอผาไหมมีการ
ผสมไหมจากตางชาติกันมากข้ึน ปจจุบันผลิตภัณฑผาไหมของ อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย เปน
สินคาโอท็อป ท่ีมีชื่อเสียงในระดับโลก สงตลาดตางประเทศ อาทิ อิตาลี ฝรั่งเศส สหรัฐอเมริกา ท่ี
สําคัญยังสรางความเขมแข็งใหกับชุมชนอีกดวย 

 



๒๖ 

๓. ขอมูลเกี่ยวกับผาทอ 
ผาไหมมัดหม่ี เปนศิลปหัตถกรรมพ้ืนบานไทยท่ีบงบอกถึงอารยธรรมความรุงเรือง 

เปนวัฒนธรรมท่ีบรรจงถายทอดภูมิปญญาใหเห็นถึงวิถีชีวิตจิตวิญญาณของทองถ่ินชุมชน ตลอดจน
กระบวนการผลิตจากวัตถุดิบ ไหม ผานการพัฒนาออกแบบรังสรรคลวดลายสีสันใหมีความวิจิตร 
ประณีต และงดงามมีคุณคาท่ีสืบทอดกันมาชานานจากบรรพบุรุษรุนหนึ่งสูอีกรุนหนึ่ง จัดเปนภูมิ
ปญญาของของชางฝมือพ้ืนบานท่ีควรคาแกการอนุรักษศิลปหัตถกรรมใหเปนมรดกทางวัฒนธรรมท่ี
ควรสืบทอดใหแกอนุชนรุนหลังไวคงอยูคูชาติไทยสืบไป 
 

๓.๑  แหลงท่ีมาของผา 
มนุษยรูจักนําเอาฝาย ปอ และไหม มาทอเปนผาตั้งแตสมัยกอนประวัติศาสตร

แลว และไดพัฒนานําใยสังเคราะหทางวิทยาศาสตรมาทอเปนผาใชอยูในปจจุบัน ในประเทศไทยได
พบหลักฐานทางโบราณคดีท่ีแสดงวาคนในยุคกอนประวัติศาสตรรูจักทอผาใชแลวเปนเวลาไมนอย
กวา ๓,๐๐๐ ป โดยไดคนพบแวดินเผาท่ีใชสําหรับปนเสนดาย เข็มเย็บผาทําดวยกระดูกสัตวท่ีบาน
เกากาญจนบุรี หินทุบผา เปลือกไม พบท่ีชุมพร และประจวบคีรีขันธ และยังพบรองรอยของเศษผา
ฝายและไหมติดอยูกับกําไลและขวานสําริดท่ีบานเชียง อุดรธานี เปนตน (สริยา ทรรทรานนท ; และ
พัชรินทร สุขประมูล. ๒๕๓๒ : ๒๓) 

ผาเปนป จจัยหนึ่ งในสี่ของความจําเปนในชีวิตมนุษย  ตั้ งแตสมัยกอน
ประวัติศาสตรตราบจนถึงปจจุบัน การศึกษาเรื่องราวเก่ียวกับผา พบวาในการขุดคนแหลงโบราณคดี 
สมัยกอนประวัติศาสตรในประเทศไทย ไดพบเสนใยเนื้อผาเครื่องนุงหม และเศษผาติดอยูบน
เครื่องมือ เครื่องใชและเครื่องประดับ ท่ีทําดวยเหล็กและสําริด เชน เสนใยท่ีติดอยูบนกําไลสําริด ใน
หลุมขุดคนท่ีบานเชียง อําเภอหนองหาน จังหวัดอุดรธานี และท่ีบานดอนตาเพชร อําเภอพนมทวน 
จังหวัดกาญจนบุรี เศษผาท่ีติดอยูบนกลองมโหระทึก ท่ีไดจากเข่ือนเจาเณร จังหวัดกาญจนบุรี ซ่ึงใน
สามัยหินใหมและยุคโลหะ มนุษยรูจักนําเสนใยธรรมชาติหลายชนิด มาทอเปนผืนผาและประดิษฐ
เปนเสื้อผาเครื่องนุมหมและเครื่องใชในครัวเรือน ผาฝายเริ่มมีการนํามาใชในสมัยกอนประวัติศาสตร 
เชื่อวามีแหลงกําเนิดจากประเทศอินเดียและผาไหมถือกําเนิดในประเทศจีน ประมาณ ๓,๐๐๐ ปกอน
พุทธกาล (ไพรัช รุงรุจิเมฆ. ม.ป.ป. : ๑) ผาเปนผลิตภัณฑหัตถกรรมไทยท่ีบงบอกถึงความรุงเรืองของ
วัฒนธรรมประจําชาติ และความคิดสรางสรรคของคนในชาติ ในการรูจักทําเครื่องนุงหมและ
ผลิตภัณฑใชสอยในชีวิตประจําวันของคนไทย คนไทยรูจักการทอผามาตั้งแตสมัยกอนประวัติศาสตร 
สังคมในชนบทถือวางานทอผา เปนหนาท่ีของผูหญิงทํากันในครัวเรือนยามวางจากการทําไรนา การ
ทอผาจึงมีท่ัวไปทุกภาคของประเทศไทย (กรมสงเสริมอุตสาหกรรม. ม.ป.ป. : ๑๔) 



๒๗ 

ผาทอมีความผูกพันและเก่ียวโยงกับพิธีกรรมทางศาสนาและวิถีชีวิตของคน
เอเซียมานานนับศตวรรษ จนอาจเรียกไดวาเปนมรดกทางสังคม ซ่ึงสะทอนใหเห็นถึงความเปนมาใน
อดีต การยายถ่ิน โครงสรางสังคมระบบการคา ตลอดจนแนวความคิดทางนามธรรม ซ่ึงกลั่นกรองจาก
การสังเกต ปรากฏการณรอบตัว การทอการเตรียมเสนใยและการยอมสี หรือแมแตการวางลายผาทอ
แบบดั้งเดิม ลวนเปนกิจกรรมของสตรี และเปรียบเสมือนบันทึกเรื่องราวของสังคมผานสายตาของ
สตรีผูทอ ในขณะท่ีบุรุษมุงเนนศิลปะประเภทการหลอโลหะ การแกะสลักไมและหิน และการ
ประพันธ (ทรงศักดิ์ ปรางควัฒนากุล ; และแพทรีเซีย ชีสแมน แนนหนา.๒๕๓๕ : ๒๑) 

๓.๒  ผาทอพ้ืนบานของไทย 
ผาทอพ้ืนเมืองของไทยในปจจุบันนี้มีประวัติความเปนมาอันยาวนาน และยังคง

รักษารูปแบบลวดลายและเทคนิคการทออันประณีตแบบโบราณไวได อยาไรก็ตามเอกลักษณของการ
ทอผาในกลุมชนแตละพ้ืนท่ีก็ไดถูกเปลี่ยนแปลงรูปแบบไปอยางรวดเร็ว อันเนื่องมาจากกระแสความ
ตองการของตลาดท่ีตองการสินคามาตรฐานเหมือน ๆ กันเปนจํานวนมาก หลักฐานเกาแกท่ีสุดของผา
ท่ีพบในประเทศไทย คือ ชิ้นสวนฝายไหม และใยกัญชา ซ่ึงพบในวัฒนธรรมบานเชียง ท่ีสันนิษฐานวา
อยูในราวสมัย ๗๐๐ ปกอนคริสตกาล (แพทรีเซีย ชีสแมน แนนหนา ; และ วิถี พาณิชพันธ ; ทรงศักดิ์ 
ปรางควัฒนากุล ผูแปล. ๒๕๓๕ : ๒๙) วิบูลย ลี้สุวรรณ, บรรณาธิการ (๒๕๓๒ : ๘๐, ๘๖, ๑๖๗) ได
กลาวถึงศิลปหัตถกรรมไทยดานการทอผาพ้ืนเมืองไวดังนี้ 

การทอผาดวยมือประเภทท่ีเปนหัตถกรรมในปจจุบันนั้น ไดพัฒนามาจากการ
ทออยางงาย ๆ ดวยเสนใยพืช เชน เสนใยปาน ลินิน ปอกัญชา กอนท่ีจะใชฝาย ขนสัตว และไหม 
การทอผาเริ่มมีมาตั้งแตสมัยกอนประวัติศาสตร การปนดายและการทอผาในยุคแรก ๆ อาจทําเพียง
ผืนเล็ก ๆ โดยผูกหูหรือก่ีเขากับเอวและเสาเรือนหรือตนไม กอนท่ีจะพัฒนามาเปนท่ีทอผาขนาดใหญ
เปนก่ีกระตุกอยางท่ีทอกันอยูในปจจุบัน การทอผาในราชอาณาจักรไทยนั้นมีสืบมาแตโบราณกาล 
โดยเฉพาะการทอผาดวยมืออันเปนศิลปหัตถกรรมสําคัญในการผลิตเครื่องนุงหมของคนไทย แมวา 
การทอผาพ้ืนบานพ้ืนเมืองดังกลาวแลวท้ังหมดจะเปนศิลปหัตถกรรมไทย ท่ีมีเอกลักษณเฉพาะถ่ิน
ตางกันไปก็ตาม แตดวยความเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ การเมือง และสังคมทําใหผาทอมือบางชนิด 
เปลี่ยนแปลงกรรมวิธีและรูปแบบของผลิตภัณฑไปบาง แตโดยภาพรวมแลว ผาทอพ้ืนบานพ้ืนเมือง
เหลานั้น ยังคงรักษาความเปนผาทอมือไวเปนสวนใหญ นับเปนศิลปหัตถกรรมท่ีควรไดรับการอนุรักษ
ไวประเภทหนึ่ง ซ่ึงเปนผลงานท่ีเกิดข้ึนดวยฝมือและความคิดสรางสรรคของคนไทยท่ีสืบทอดมาแต
อดีต นับเนื่องดวยเวลาพันป ในกระบวนการสรางสรรคนั้นยอมอาศัยภูมิปญญาท่ีบมเพาะข้ันมาจาก
องคประกอบสําคัญคือ ภูมิหลังทางประวัติศาสตร ขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรม คติความเชื่อ
และศาสนา และองคประกอบสุดทาย คือสภาพภูมิศาสตร ซ่ึงเปนสวนแหงการผลักดันใหเกิดรูปแบบ
ท่ีใชสอยไดอยางมีประสิทธิภาพท่ีสุด และยังเปนตัวกําเนิดวัตถุดิบท่ีนํามาใชเปนสวนสําคัญของการ
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สรางสรรคงานทางศิลปหัตถกรรมดวย ความงดงาม และความละเอียดออนในงานหัตถกรรมแตละชิ้น 
ตางถูกถายทอดโดย ผานการขัดเกลา และกลั่นกรองจากบุคลิกลักษณะเฉพาะตน ซ่ึงเปนสิ่งท่ีฝงราก
หยั่งลึกอยูในจิตใจบรรจงรอยประสานโยงใยผานทางงานฝมือจนกลายเปนลักษณะเฉพาะถ่ินท่ีมี
ความสําคัญยิ่งในการดํารงคุณคาของงานศิลปหัตถกรรมไทย 

กรมสงเสริมอุตสาหกรรม (ม.ป.ป. : ๑๔-๔๐) ไดรวบรวมขอมูลเก่ียวกับการทอ
ผาพ้ืนบานของไทย ไวดังนี้ 

ปจจุบันวามีกระจัดกระจายไปท่ัวเกือบทุกภาค แต ท่ี มีมากไดแกภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือและภาคเหนือ รูปแบบของผาจะแตกตางกันไปตามคตินิยม ความเชื่อ และ
ขนบธรรมเนียมประเพณีของเชื้อชาติแตละกลุมชน เชน กลุมชนพ้ืนเมืองลานนาทางภาคเหนือ นิยม
ทอผาฝาย และผาไหมท่ีมีลวดลายดวยวิธีการ ยก และจก เปนสวนใหญ แตถาเปนกลุมชนคนไทยเชื้อ
สายลาวค่ัง ลาวพวน และลาวอีสาน นิยมทอผาดวยวิธีจกและมัดหม่ี สวนพวกลาวโซงนิยมลายปก 
สําหรับผลิตภัณฑจากผาซ่ึงทําเปนเครื่องใชในชีวิตประจําวันตามพ้ืนบาน เชน การทําเครื่องนอน 
หมอน มุง ผาหม เสื้อ ผานุง กางเกง โสรง ผาคลุมไหล ผาขาวมา และเครื่องใชท่ีจะถวายพระในพิธี 
ตาง ๆ 

ประเภทของผาทอพ้ืนบานแบงตามวิธีการทอ มี ๓ ประเภท คือ ผาพ้ืน ผาลาย 
และฝายยกดอก 

ผาพ้ืน เปนผาทอลายขัด ใชเสนยืนและเสนพุงสีเดียวทอตลอดท้ังผืน เปน
ผาพ้ืนเรียบไมมีลาย เชน ผามอฮอม ผาพ้ืนฝาย และไหม 

ผาลาย เปนผาทอลายขัด ใชเสนยืนตางสี หรือเสนพุงตางสีทอเปนลายทางหรือ
ลายตาหมากรุก เชน ผาขาวมา ผาโสรง ผาหางกระรอก เปนตน 

ผายกดอก เปนผาทอลายพิเศษ ตางจากลายขัดธรรมดา ลายผาเกิดจากการใช
ตะกอบนก่ีมากข้ึน ประมาณ ๓-๘ ตะกอ เชน ลายสองกางปลา ลายเกล็ดเตา ลายดอกพิกุล เปนตน 

นอกจากการทอผาท้ัง ๓ แบบ ดังกลาวแลวยังมีการทอผาแบบพิเศษท่ีเปนการ
ยกลายใหเกิดขนผืนผา โดยการใชเสนพุงพิเศษทอตัวลายโดยเฉพาะ ไดแก ผาขิต ผาจก ผายก และ
การใชเสนยืนพิเศษ ทอผามุก ลายผาเหลานี้ชางทอมักจินตนาการจากสิ่งแวดลอมของธรรมชาติ เชน 
ใบไม ดอกไมและรูปสัตวชนิดตาง ๆ ตลอดจนวัฒนธรรมประเพณีท่ีเก่ียวกับศาสนา เชน รูปปราสาท 
เปนตน 

ประเภทของผาท่ีมีชื่อเสียง 
ผาขิต ผาจก แพรวา ผาลวง หรือผาน้ําไหล ผายก ผามุก ผาเกาะยอ ผามัดหม่ี 
ผาขิต เปนผาทอซ่ึงยกลายในตัวมีท้ังฝาย ไหมและยกดิ้น เรียกวา “เก็บขิต” 

หมายถึงการเก็บตะกอลอยเพ่ิม โดยใชไมไผ ซ่ึงเรียกวาไมเก็บขิต เปนตัวยกเสนยืนแตละแถวใชเสนพุง
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พิเศษสอด ผานจากริมผาดานหนึ่งไปสูริมผาอีกดานหนึ่ง เกิดเปนลวดลายขิตตลอดหนากวางของผืน
ผา 

ผาขิตนิยมใชทําเปนผาปูอาสนะ ผาลอหัวชาง ผาหม ผาปูท่ีนอน ผาคลุมไหล 
หรือหมอน มีทอกันมากในภาคอีสาน และบางจังหวัดในภาคกลางและภาคเหนือ เชน ชัยนาท 
สุพรรณบุรี อุทัยธานี พิจิตร นาน ในบางแหงมีการทอขิตผสมจก เพ่ือใหเกิดลวดลายและสีสันท่ีวิจิตร
กวาขิตธรรมดา ไดแก ผาขิตผสม จกของบานไร จังหวัดอุทัยธานี ผาขิตผสมจกของบานเสี้ยว และน้ํา
ปาด จังหวัดอุตรดิตถ 

ผาลวง  หรือผาน้ําไหลเปนชนิดผายกลวดลายในตัว โดยใชวิธีการทอลายขัด
และใชดายพุงธรรมดาหลายสี พุงยอนกลับไปมาเปนชวง ๆ ชวงละสี โดยมีการเกาะเก่ียวกันระหวาง
เสนพุงและชวง เกิดเปนจังหวะของลวดลายพริ้วไปมาดังสายน้ํา จึงเรียกวาลายน้ําไหล ชาวเมืองนาน
เรียกกรรมวิธีการทอนี้วา “ลวง” สวนชาวไทยลื้อท่ีอําเภอเชียงของ และเชียงคํา จังหวัดเชียงราย 
เรียกวา “เกาะ” แหลงของผาน้ําไหลท่ีมีชื่อเสียงมีท่ีจังหวัดนาน เชียงราย และพะเยา 

ผายก เปนผาทอซ่ึงยกลายในตัวโดยใชเสนพุงพิเศษเปนไหม ดิ้นเงิน ดิ้นทอง ใช
วิธีเก็บตะกอลายเชนเดียวกับการทอขิตผายกเปนผาวิ่นไหมยกลวดลายเฉพาะเชิงซ่ิน หรือยกลาย
ตลอดท้ังตัวซ่ิน และเชิงซ่ิน นิยมทอกันมากในภาคตะวันออกเฉียงเหนือท่ีจังหวัดเชียงใหม ลําพูน และ
ลําปาง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือท่ีจังหวัดรอยเอ็ด ภาคใตมีผายกพุมเรียงของจังหวัดสุราษฎรธานี 
และผายกนครศรีธรรมราช 

ผามุก เปนผาทอซ่ึงยกลายในตัวโดยใชเสนยืนพิเศษเพ่ิมบนก่ีลายมุกบนผา เกิด
จากการใชตะกอลอยยกเสนดายยืนพิเศษ แตกตางจากผาขิตและผาจก ซ่ึงจะใชดายพุงพิเศษ ชาวไทย
พวนท่ีหาดเสี้ยว จังหวัดสุโขทัย และท่ีอําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถใชวิธีนี้ ในการทอผาวิ่นและตอกับ
ผาตีนจก เรียกวา ซ่ิน 

ผาเกาะยอ เปนผา ทอยกดอกท่ีมีชื่อเสียงของภาคใตในเขตเกาะยอก จังหวัด
สงขลา เกาะยอ การทอสวนใหญใชก่ีกระตุกทอเปนผาพ้ืน ชนิด ๒ ตะกอ ๔ ตะกอ ๖ ตะกอ ๘ ตะกอ 
และ ๑๐ ตะกอ วัสดุท่ีใชทอผาเปนฝายและเสนใยสังเคราะห ทอผาซ่ิน ผาตัดเสื้อผา และผาฝายเนื้อ
บางท่ีทอเปนโสรงและผาขาวมา ลวดลายท่ีนิยมทอ เชน ลายดอกราชวัตรเล็ก ลายดอกราชวัตรใหญ 
ลายลูกแกว ลายดอกพิกุลเล็ก ลายดอกพิกุลใหญ ลายดอกจิก ลายดอกชุก ลายคดกริช ลายหาหนึ่ง 
หรือลายตาหมากรุก ฯลฯ นอกจากนี้ท่ีเกาะยอยังมีการทอผาหางกระรอก ๒ ตะกอ ท่ีมีชื่อเสียงดวย 

ผามัดหม่ี เปนการมัดลายท่ีเสนพุงหรือเสนยืนดวยเชือกกอนนําไปยอมสี 
เพ่ือใหเกิดสีสันและลวดลายตามท่ีชางทอพ้ืนบานกําหนดนึกคิดไวในใจ ผามัดหม่ีมีท้ังผาฝาย และผา
ไหม มัดหม่ีฝายในสมัยกอนนิยมใชสีน้ําเงินจากตนครามเปนสีเดียว แตปจจุบันใชสีเคมียอมหลากสี
มากข้ึน สําหรับผามัดหม่ีไหมจะมีลวดลายละเอียด ประณีตและเลนสีสันมากกวาผาฝาย มีทํากันมาก
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ในภาคอีสาน และบางจังหวัดในภาคกลาง เชน อุทัยธานี สุพรรณบุรี และชัยนาท ฯลฯ สวนใหญจะ
นิยมทอผามัดหม่ีเสนพุง จะมีการทําผามัดหม่ีเสนยืนบางในบางจังหวัด เชน เชียงใหม แมฮองสอน 
ราชบุรี เพชรบุรี ฯลฯ 

ผาซ่ินมัดหม่ีราชบุรี สุพรรณบุรี อุทัยธานี และชัยนาทบางผืนใชการทอสลับกับ
ลายขิต ซ่ึงชวยเพ่ิมความวิจิตรงดงามใหแกผืนผา สวนผามัดหม่ีของจังหวัดสุรินทรนั้นมีชื่อเสียงเรื่อง
ความงามของเสนไหมและลวดลายท่ีมีอิทธิพลมาจากเขมร เชน ลายพระตะบอง ลายสัตวตาง ๆ 
รวมท้ังผาปูมเขมร ซ่ึงเปนผาท่ีใชเปนเครื่องแบบขุนนางไทยแตสมัยโบราณสมัยรัตนโกสินทร เรียกวา 
“ผาสมปกปูม” สวนภาคใตท่ีตําบลพุมเรียง จังหวัดสุราษฎรธานีมีการทอผายกผสมมัดหม่ีดวยเชนกัน 
เชน ผายก  ๓ กษัตริย ซ่ึงในผาผืนหนึ่งจะมีองคประกอบ ๓ อยาง คือ สวนท่ีเปนฝายมัดหม่ี ไหม
มัดหม่ี และมีฝายยกดอกดวยไหม 

๓.๓  ลักษณะของผาไหมไทย 
ผาไหมไทยนั้นเปนศิลปหัตถกรรมท่ีสําคัญยิ่งอยางหนึ่งท่ีบรรพบุรุษไทยได

สรางสรรคสืบทอดกันมาเปนเวลานับพันปมาแลว เปนศิลปหัตถกรรมท่ีควรคาแกความภาคภูมิเปน
อยางยิ่ง เพราะไหมไทยไดรับการยอมรับจากท่ัวโลกวาเปน “ราชินีแหงไหม” จนกลายเปนสัญลักษณ
ประจําชาติไทยไปแลว จึงควรคาแกการอนุรักษใหดํารงอยูคูชาติไทยตลอดไป (ศิริ ผาสุก. ๒๕๔๕ : 
อารัมภบท) เปนงานฝมือท่ีแสดงออกซ่ึงเอกลักษณไทยท่ีชัดเจนท่ีสุดประเภทหนึ่ง หลังจากผาน
ข้ันตอนของการปรับปรุงในหลายกระบวนการเพ่ือออกสูตลาดโลกในมาตรฐานสากลท่ียังคงกลิ่นอาย
แบบไทย ๆ ผาไหมเปนผลิตภัณฑจากผืนแผนดินไทยท่ีคนท่ัวโลกรูจักอยางกวางขวางในปจจุบัน 
ถึงแมวาประเทศไทยมิใชประเทศเดียวท่ีรูจักไหมและกรรมวิธีในการทอผาไหม แตผาไหม ไทยก็บอก
กลาวตัวตนของความเปนไทยไดชัดเจน มีคุณลักษณะและคุณสมบัติท่ีแตกตางไปจากไหมจีนไหม
ญี่ปุน (วิบูลย ลี้สุวรรณ, บรรณาธิการ. ๒๕๓๒ : ๘๖) 

ผาทอของชาวตะวันออกเฉียงเหนือ สามารถแบงรูปแบบตามเขตภูมิศาสตร
วัฒนธรรมออกไดเปน ๓ กลุม คือ อีสานเหนือ อีสานกลางและอีสานใต เขตอีสานเหนือและอีสาน
กลางเคยอยูภายใตการปกครองของชาวลาวในสมัยอาณาจักรลานชาง (ค.ศ. ๑๓๕๓ – ค.ศ. ๑๗๐๗) 
ประชากร คือกลุมไทลายท่ีอพยพมาจากเวียงจันทรและปากเซ สําหรับเขตอีสานใต (ในราว ค.ศ. 
๑๐๕๐ – ค.ศ. ๑๔๓๑) เคยอยูภายใตการปกครองของอาณาจักรเขมร ประชากรคือชาวเขมร ยกเวน
บริเวณแถบลุมแมน้ําโขงท่ีเปนท่ีอยูอาศัยของชาวลาว ผาทอท่ีเปนลักษณะเดนของเขตอีสานเหนือ
และอีสานกลาง คือ ผาฝายมัดหม่ีสีคราม ใชสําหรับเปนผาซ่ินนุงในชีวิตประจําวัน และผาไหมมัดหม่ี
เสนพุงสําหรับใชนุงในโอกาสพิเศษ ลวดลายจะเปนลายแนวตั้ง เย็บตกแตงดวยสวนตีนซ่ิน ซ่ึงมักเปน
ผาฝายหรือไหมทอสามตะกอและสวนหัวซ่ินหรือสวนเอวจะเย็บตอดวยผาท่ีมีลายขิตเปนลายทางสี
แดงตกแตงผาฝายทอลายขิต สําหรับทําเปนผามาน หมอนและผาหม ลวดลายมักเปนรูปสัตวและเปน



๓๑ 

ลวดลายแบบเดียวกับของกลุมคนไทท่ัวไป หมอนมักตกแตงลายขิตตรงสวนดานขาง สวนหัวทายเปน
ผาพ้ืนธรรมดา ลักษณะก่ีเปนแบบตั้ง การยอมสีธรรมชาติจะใชวัตถุดิบพันธุไมตาง ๆ จากปา ปจจุบัน
นี้ปาหมดไปแลว การยอมสีธรรมชาติจึงเสื่อมสูญไปดวย (แพทรีเซีย ชีสแมน แนนหนา ; วิถี พานิช
พันธ ; และ ทรงศักดิ์ ปรางวัฒนากุล, ผูแปล. ๒๕๓๕ : ๓๓) วิบูลย ลี้สุวรรณ, บรรณาธิการ (๒๕๓๒ : 
๘๔-๘๕) ไดกลาวถึงการทอผาในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ไวดังนี้ 

บริเวณภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีกลุมชนหลายเชื้อสายอาศัยอยู แตสวนใหญ
เปนคนเชื้อสายลาว ซ่ึงเปนกลุมชนท่ีกระจายอยูในหลายจังหวัดของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ กลุม
คนไทยเชื้อสายลาวเหลานี้จะมีกรรมวิธีในการทอผา ท่ีมีลักษณะใกลเคียง ซ่ึงไดแก การทอผาฝายและ
ไหมดวยการทอขิต และมัดหม่ีเปนสวนมาก เชน ผาทอบานเขวา อําเภอบานเขวา จังหวัดชัยภูมิ ผา
ทออําเภอชนบท จังหวัดขอนแกน ผาทออําเภอปกธงชัย จังหวัดนครราชสีมา ซ่ึงเปนแหลงผลิตผา
ไหม และผาฝายท่ีมีชื่อเสียงเปนท่ีรูจักกันท่ัวไป การทอผาในตะวันออกเฉียงเหนือ โดยเฉพาะผาไหม
สวนมากจะทําตามวิธีการพ้ืนบานตั้งแตการเลี้ยงไหม การสาวไหม การยอมไหม ตลอดจนถึงการทอ 
นอกจากบางแหง เชน การทอผาในบริเวณอําเภอชนบท และอําเภอปกธงชัย สวนใหญทําเปนระบบ
โรงงานอุตสาหกรรม ท่ีนําวิธีการและเทคโนโลยีทางวิทยาศาสตรเขามาผสมกับวิธีการพ้ืนบาน ทําให
ลักษณะเฉพาะของผาเปลี่ยนไป 

การทอผาพ้ืนบานของคนไทยเชื้อสายลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือใน
ปจจุบัน ยังมีทํากันอยูหลายทองถ่ิน เชน ในบางทองถ่ินของจังหวัดอุดรธานี หนองคาย อุบลราชธานี 
สกลนคร ยโสธร เปนตน การทอผาในภาคอีสานสวนใหญ นิยมทอลวดลายดวยวิธีการขิต และมัดหม่ี
เปนหลักมากกวาวิธีการอ่ืนในบริเวณภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ยังมีกลุมชนท่ีนิยมทอผาข้ึนใชเองและ
ถือวาเปนงานศิลปหัตถกรรมประจํากลุมของตน คือกลุมชาวไทยเชื้อสายผูไทยและกลุมชาวไทยเชื้อ
สายเขมร กลุมชาวไทยเชื้อสายผูไทยนั้นอาศัยอยูในหลายทองถ่ินท่ีมีการทอผาเปนท่ีรูจักกันดี เชน 
กลุมผูไทยบานแพน ตําบลโพน อําเภอคํามวง ตําบลหนองหางอําเภอกุฉินารายณ จังหวัดกาฬสินธุ 
กลุมผูไทยในบริเวณเรณูนคร อําเภอเรณูนคร จังหวัดนครพนม โดยท่ัวไปชาวผูไทยนิยมทอผาไหม 
และผาไหมลายจก  โดยเฉพาะผา “แพรวา” หรือผาไหมแพรวา ซ่ึงจะเปนผาหมเฉียงไหลหรือผาคลุม
ไหล หรือผาสไบท่ีผูหญิงไทยนิยมใชในงานเทศกาลตาง ๆ และงานบุญตามประเพณี “ผาแพรมน” 
เปนผาอีกชนิดหนึ่งท่ีชาวผูไทยนิยมใชกันมาก ใชเช็ดหนาหรือคลุมศีรษะ ผาท้ังสองชนิดจะทอ
ลวดลายดวยวิธีจกแทบท้ังสิ้น 

กลุ ม ช าว ไท ย เชื้ อ ส าย เขม ร  ซ่ึ งส วน ให ญ อ า ศั ย อยู ใน บ ริ เวณ  ภ าค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ตอนใต ไดแกบริเวณจังหวัดสุรินทร บุรีรัมย และศรีษะเกษนั้น นิยมทอผาไหม
และผาฝาย มีท้ังชนิดท่ีใชเปนผาซ่ิน ผาขาวมา และโสรง ผาทอพ้ืนเมืองของกลุมคนไทยเชื้อสายเขมร 
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โดยท่ัวไปมักจะทอลวดลายละเอียด มีสีสันท่ีประสานกลมกลืนกัน จนบางครั้งดูเปนสีเดียวหรือสองสี 
เชน ผาหางกระรอก ผาอําพรม ผาลายระเบิด เปนตน 

ชื่อเสียงของการทอผาไหมพ้ืนเมืองในจังหวัดบุรีรัมย ต้ังแตในรัชสมัยของ
พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว ดังท่ีไดปรากฏในเอกสารการตรวจราชการของพระ
พรหมภิบาล ซ่ึงไปตรวจราชการท่ีมณฑลนครราชสีมา ไดกลาวถึงการทํามาหากินของชาวบุรีรัมยไว
ดังนี้ 

“บานทะเมนชัย แขวงเมืองบุรีรัมย เรือนราษฎรมีอยูประมาณ ๑๒๐ หลังเศษ 
ราษฎร ๗๐๐ คนเศษ ราษฎรประกอบการเพาะปลูกทอหูกปนฝายทําไหม  ผลไมมีตนมะพราว ตน
หมอนเปนพ้ืน...” 

“บานนาโพธิ์ แขวงเมืองบุรีรัมย มีหลังคาเรือนอยูประมาณ ๘๐ หลังเศษ 
ราษฎรประมาณ ๕๐๐ คนเศษ เปนเขมร ประกอบการเพาะปลูก ทอหูกปนฝาย ทําไหม ผลไมมีหมาก 
มะพราว เปนพ้ืน” 

จากขอความขางตนท่ีนํามาเสนอทําใหเห็นวาจังหวัดบุรีรัมย มีการปลูกหมอน
ทอผาไหมมาเปนเวลานาน ยังมีการทอผาสืบทอดตอกันมาจนถึงปจจุบันนี้ อยางเชน อําเภอนาโพธิ์ 
อําเภอพุทไธสง 

หัตถกรรมในครัวเรือนของจังหวัดบุรีรัมย เปนวัฒนธรรมสืบทอดจากบรรพ
บุรุษเปนสวนใหญ สิ้นหนานาจะทอหูกปนฝายปลูกหมอนเลี้ยงไหม ดังนั้นการทอผาไหมในบริเวณลุม
แมน้ํามูล มีการซ้ือขายอยางกวางขวาง โดยกลุมพอคาวัวตาง ๆ ในอดีตยังคงใชวิธีการแลกเปลี่ยน
สินคาตางประเภทเปนสวนใหญ กลุมพอคาจะนําผาไหมไปขายในทองถ่ินอ่ืน ซ่ึงสวนใหญจะเปน
พอคาชาวจีน 

การทอผาในจังหวัดบุรีรัมย  ไดรับการสงเสริมจากรัฐบาลรัชสมัยของ
พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว ไดสงผูเชี่ยวชายชาวญ่ีปุนมาใหคําแนะนําการปลูกหมอน
เลี้ยงไหมทอผาไหม โครงการในบุรีรัมยไดเริ่มเม่ือ พ.ศ. ๒๔๕๐ โดยกระทรวงเกษตราธิการ 

ปจจุบันการทอผามีอยูท่ัวไปกระจายไปท่ัวทุกอําเภอในจังหวัดบุรีรัมย แตแหลง
ท่ีมีชื่อเสียงท่ีสุดในปจจุบัน โดยเฉพาะผาไหมมัดหม่ี ผาโสรงลายตาหมากรุก (มหาวิทยาลัยศิลปากร.
๒๕๔๓) สวนการปลูกหมอนเลี้ยงไหมเปนอาชีพเสริมชวงวางจากการทํางานเปนรายไดเสริมหลังฤดู
เก็บเก่ียว ผาไหมข้ึนชื่อของจังหวัดบุรีรัมย คือ ผาไหมพุทไธสง และผาไหมนาโพธิ์ ซ่ึงเปนแบบ “หัว
แดง ตีนแดง” ท่ีทอกันมาแตโบราณ (บุรีรัตน สามัตถิยะ.๒๕๔๓ : ๖๔) 
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๓.๔  ความหมายของผามัดหม่ี 
นักวิชาการและนักการศึกษาหลายทานไดใหความหมายของผามัดหม่ี ดังนี้ 
ทรงศักดิ์  ปรางควัฒนากุล ; และแพทรีเซีย ชีสแมน แนนหนา (๒๕๓๕ : ๒๒) 

มัดหม่ี คือ การมัดเสนใยเพ่ือสรางลวดลายกอนยอมสีและทอ เวลายอมสวนท่ีถูกมัดไวจะไมติดสีจึงทํา
ใหเกิดเปนลวดลาย ถาตองการหลายสีก็ตองมัดและยอมทับหลายครั้ง จนกวาจะไดสีครบท่ีตองการ 
ถาเปนมัดหม่ีดายเสนยืน จะกําหนดความยาวของผาบนหลักหม่ีดายเสนยืน ถาเปนมัดหม่ีดายเสนพุง
ก็จะกําหนดความยาวของผาบนหลักหม่ีดายเสนพุง สําหรับการมัดหม่ีเสนพุงสามารถทําซํ้ากันไปมาได
หลายครั้ง จึงทําใหสามารถทอผาไดไมจํากัดความยาว 

มหาวิทยาลัยศิลปากร (๒๕๔๓ : ๒๗) มัดหม่ี  หมายถึง ผาท่ีเกิดจากวิธีการมัด
เสนไหมเปนเปาะ ๆ แลวนําไปยอม ลักษณะพิเศษของผามัดหม่ี คือลวดลายท่ีเกิดข้ึนจากการซึมของสี
ไป ตามสวนท่ีเวนไวไมถูกมัดขณะยอม ลวดลายนี้จะไมคมชัดเหมือนผาทอประเภทอ่ืน ความเหลื่อม
ของลวดลาย อันเกิดจากความคลาดเคลื่อนเล็กนอยในกระบวนการทอเปนเสนหอยางหนึ่งและเปน
เอกลักษณของผามัดหม่ี ซ่ึงทําใหผาแตละผืนจะไมเหมือนกันโดยสิ้นเชิง ความคมชัดจะเกิดจากความ
แมนยําในการมัดยอม และการจัดเสนใยบนก่ีตลอดจนฝมือในการทอ ซ่ึงจะชวยลดความคลาดเคลื่อน
นี้ลงได ความงามเหลานี้เกิดจากการสานขัดเสนใยนั่นเอง 

ไพรัช  รุงรุจิเมฆ, บรรณาธิการ (ม.ป.ป. : ๓) มัดหม่ี หมายถึง การมัดเสนใย
เพ่ือสรางลวดลายกอนยอมสีไววา เวลายอมเสนดายสวนท่ีถูกมัดไวจะไมติดสี จึงทําหเกิดเปนลวดลาย
ถาตองการหลายสีก็ตองมัดและยอมหลายครั้งจนกวาจะไดสีครบท่ีตองการ การมัดหม่ีท่ีเสนฝายนิยม
สีครามเพ่ือใชสวมใสในการทํางาน พบในกลุมไทลาวแถบอีสาน ไทลื้อในจังหวัดนาน และลาวครั่งใน
แถบภาคเหนือตอนลาง สําหรับการมัดหม่ีเสนไหมยอมสีธรรมชาติ เชน สีแดง สีเหลือง สีเขียว และสี
น้ําตาล เปนผาทอท่ีใชในโอกาสพิเศษ 

ธนาคารเอเชีย จํากัด (๒๕๓๓) ไดใหความหมายของมัดหม่ี วาเปนลักษณะของ
การประดิษฐลวดลายใหเกิดบนผืนผาดวยการใชเชือกท่ีมัดออก จึงเกิดลวดลายตามตองการ 

ศิริ ผาสุก (๒๕๔๕ : ๑๖๑-๑๖๕) มัดหม่ี เปนศัพทเทคนิคในภาษาอังกฤษใชคํา
วา “lkat” หมายถึง ลวดลายท่ีปรากฏบนผืนผาภายหลังจากการมัดลายแลวยอมดวยสีตาง ๆ เทคนิค
การทอผามัดหม่ีนี้นับวาเปนสิ่งท่ีนาท่ึงอยางยิ่งท่ีคนโบราณสามารถมัดแลวยอม เม่ือทอก็จะเกิดภาพท่ี
สวยงามอยางนาอัศจรรยยิ่งนัก 

มูลนิธิสงเสริมศิลปาชีพในสมเด็จพระนางเจาสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ (๒๕๔๘ 
: ๑๖๘) กลาววามัดหม่ี เปนลักษณะของการประดิษฐลวดลายใหเกิดบนผืนผาดวยการใชเชือกมัดเสน
ไหมหรอืฝายสวนท่ีไมตองการใหติดสีเวลายอมเปนเปาะ หลังจากการยอมแลว เม่ือตัดเสนเชือกท่ีมัด
ออกแลว จึงเกิดลวดลายตามตองการ 



๓๔ 

จากความหมายของนักวิชาการและนักการศึกษาดังกลาวขางตน พอสรุปไดวา 
“มัดหม่ี” เปนวิธีการนําเชือกหรือฟางมัดลายเสนไหมกอนนําไปยอมสี เพ่ือใหเกิดลวดลายและสีสัน
ตามตองการเม่ือทอเปนผืนผา 

๓.๕  แหลงท่ีมาของผามัดหม่ี 
ผาไหมมัดหม่ีวาเปนท่ีรูจักและใชสอยกันมาชานานแลว แตยังไมมีผูใดสืบ

ประวัติไววา เริ่มตนท่ีประเทศใดและศตวรรษใด มีหลายประเทศท่ีใชผาไหมมัดหม่ีท้ังผาฝายและผา
ไหม โดยเฉพาะประเทศในทวีปเอเชีย เชน อินโดนีเซีย ฟลิปปนส อินเดีย และจีน เปนตน 

การรูจักทําผาไหมในประเทศไทย สืบยอนไปถึงสมัยประวัติศาสตรยุคบานเชียง 
ตามท่ีไดมีการขุดคนศิลปวัตถุบานเชียง จังหวัดอุดรธานี ไดหลายอยาง และในจํานวนนั้นมีกําไลท่ีมี
เศษเสนไหมติดอยูดวย ฉะนั้น จึงไมเปนสิ่งท่ีนาแปลกใจในการท่ีชาวบานภาคอีสานรูจักการทอผาไหม
ใชกันสืบทอดมาหลายชั่วคน ผาไหมมัดหม่ีนี้มีการทอในทองท่ีหลายแหง โดยเฉพาะอยางยิ่งในจังหวัด
ชายแดนท่ีติดกับประเทศเขมร ตั้งแต อําเภออรัญประเทศ อําเภอตาพระยา จังหวัดปราจีนบุรี จนถึง
อําเภอตาง ๆ ของจังหวัดบุรีรัมย สุรินทร ศรีสะเกษ นอกจากนั้นยังมีแถง อําเภอบานหม่ี จังหวัด
ลพบุรี และท่ี อ่ืนอีกบาง (ธนาคารเอเชีย จํากัด. ๒๕๓๓ ) มัดหม่ีในบริเวณตอนลางของภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทยเปนอิทธิพลของวัฒนธรรมเขมรท่ี แผเขามาทางท่ีราบสูงโคราช
ตั้งแตราวป พ.ศ. ๑๗๕๐-๑๘๐๐ เปนตนมา ชนกลุมนี้นิยมทอผาไหมมัดหม่ีมากท่ีสุด ลักษณะของ
สีสันลวดลายและโครงสรางของลายนั้นจะยึดม่ันกับวัฒนธรรมเขมรมาก ความโดดเดนอยูท่ีสีสันของ
ผาท่ีมักจะมีสีเลื่อมเหลื่อมคลายกับสีของแมลงทับ มีความละเอียดประณีตสูง (ศศิวรรณ ดํารงศิริ. 
๒๕๓๙ : ๑๔) ผามัดหม่ีลายอีสานตามปกติจะพบในภาคตะวันออกเฉียงเหนือเปนสวนใหญ และมีการ
ทอมากเฉพาะในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลางและตอนใต เชน จังหวัดชัยภูมิ ขอนแกน 
รอยเอ็ด กาฬสินธุ มหาสารคาม บุรีรัมย ศรีสะเกษ อุบลราชธานี ยโสธร สกลนคร อุดรธานี และ
นครราชสีมา เปนตน (ศิริ  ผาสุก. ๒๕๔๕ : ๑๗๒) นอกจากนี้ทรงศักดิ์ ปรางควัฒนากุล ; และแพทรี
เซีย ชีสแมน แนหนา (๒๕๓๕ : ๒๒) ยังไดกลาวถึงความเปนมาของเทคนิคการทอผาไหมมัดหม่ีไวดังนี้ 

เชื่อกันวามัดหม่ีดายเสนยืนอาจเปนเทคนิคท่ีมีมากอนมัดหม่ีดายเสนพุง แตยัง
ไมมีหลักฐานยืนยันแนชัด การทอผาไหมมัดหม่ีดวยเสนพุงงายกวาการทอผายเสนยืน อีกท้ังความ
ตองการสินคาผาไหมมัดหม่ีเพ่ิมมากข้ึน จึงทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทางเทคนิควิธี ซ่ึงรวมถึงการใชก่ี
แบบสี่เหลี่ยม มีขาตั้ง การทอใชก่ีแบบสี่เหลี่ยมมีขาตั้ง ฟม และเครื่องมือมัดหม่ีดายเสนพุงมาเปน
เวลาชานานแลว มัดหม่ีดวยเสนยืน พบเฉพาะในลายท่ีไมซับซอนของคนไทยบางกลุมในประเทศลาว
และประเทศไทย สวนมัดหม่ีผสม ซ่ึงเปนเทคนิคการผสมผสานมัดหม่ีดวยเสนพุงและดายเสนยืนบน
ผาผืนเดียวกัน พบในผาทอพ้ืนเมืองของชาวเขมรสูง ทางตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย กลุม
ชาวไทแดงทางภาคตะวันออกเฉียงเหนือของลาว และมินังกะเบาในเกาะสุมาตราตะวันตก ประเทศ



๓๕ 

อินโดนีเซีย แตมัดหม่ีผสมท่ีมีคุณภาพดีท่ีสุดมาจากรัฐกุจารัฐ ในประเทศอินเดียและทังกานันในเกาะ
บาหลี มัดหม่ีดายเสนพุงเหมาะสําหรับการทอฝายหรือเสนใยจากพืชอ่ืน ๆ ดังนั้น สีท่ีใชยอมจึงมักเปน
สีธรรมชาติท่ีเหมาะสมกับการยอมฝาย สีท่ีนิยมมากท่ีสุด ไดแก สีคราม และสีแดงเม็งกูดู (Morinda 
citrifolia) โดยใชคูกับสีฝายธรรมชาติหรือขาว มัดหม่ีดายเสนพุงท่ีทําจากไหมนิยมใชสีเขียว ซ่ึงมาจาก 
สีเหลืองขม้ินผสมสีครามจาง และสีแดงจากครั่ง สวนสีสม สีเขียว และสีมวงมาจากการยอมทับ 

การทําผามัดหม่ีนั้นมีหลักฐานวามีการทําอยู ๓ แบบดวยกัน คือ 
๑. การทํามัดหม่ีท่ีมัดเสนพุง 
๒. การทํามัดหม่ีมัดเสนยืน 
๓. การทํามัดหม่ีท่ีมัดท้ังเสนพุงและเสนยืน เรียกวา มัดหม่ีซอน (สุรศักดิ์ 

รอดเพราะบุญ. ๒๕๔๘ : ๒๘๗) ; (ธนาคารเอเชีย จํากัด. ๒๕๓๓ : ไม
ปรากฏเลขหนา) 

การทํามัดหม่ีท้ัง ๓ แบบ พบกันเกือบท่ัวโลก ในเมืองไทยนิยมทํามัดหม่ีดวย
การมัดเสนยืน พบหลักฐานวามีผาไหมชนิดหนึ่งท่ีมีการทอท่ีจังหวัดสุรินทร ชื่อวา ผาอัมปรม เปนผาท่ี
เกิดจากการทํามัดหม่ีท้ังเสนพุงและเสนยืน (สุมาลย โทมัส. ๒๕๒๙ : ๖๔) ผามัดหม่ี มีกันมากในภาค
อีสานและบางจังหวัดในภาคกลาง เชน จังหวัดอุทัยธานี สุพรรณบุรี และชัยนาท ประเทศไทยสวน
ใหญนิยมทอผามัดหม่ีเสนพุง มีการทําผามัดหม่ีเสนยืนบางในบางจังหวัด เชน เชียงใหม แมฮองสอน 
ราชบุรี เพชรบุรี ซ่ึงสวนใหญเปนผาชาวเขา ลักษณะเฉพาะของผามัดหม่ี คือรอยซึมของสีท่ีวิ่งไปตาม
บริเวณของลวดลายท่ีถูกมัดโดยเชือกหรือวัสดุท่ีไมติดสี และการเหลื่อมล้ําในตําแหนงของเสนดาย 
ในขณะท่ีทอจะทําใหเกิดลักษณะลายท่ีคลาดเคลื่อนตางจากผาทอชนิดอ่ืน ๆ การใชความแมนยําใน
การมัดยอม และการข้ึนดายบนก่ีตลอดจนการทอจะชวยลดความคลาดเคลื่อนลง หรืออาจใชลักษณะ
เหลื่อมล้ําเปนสวนหนึ่งของการออกแบบ ซ่ึงนับวาเปนเอกลักษณของผามัดหม่ี (กรุณา เดชาติวงศ ณ 
อยุธยา. ๒๕๓๒ : ๔๕) (ธนาคารเอเชีย จํากัด. ๒๕๓๓ : ไมปรากฏเลขหนา) ; (เกศินี ปายะนันทน. 
๒๕๔๗ : ๑๔๑) 

เทคนิคการทอผามัดหม่ี เปนเทคนิคท่ีคนโบราณสรางสรรคไวใหคนรุนหลัง
จนกระท่ังคนปจจุบันไดสืบทอดกันมา และเปนเทคนิคการผลิตทางศิลปวัฒนธรรม ท่ีนาอัศจรรยสิ่ง
หนึ่งของโลกทีเดียว ดังท่ี ศิริ ผาสุก (๒๕๔๕ : ๑๖๑-๑๖๕) ไดรวบรวมเทคนิคการมัดหม่ีท่ีมีอยูใน
ประเทศตาง ๆ ในโลกนี้ แบงออกได ๓ วิธี คือ 

๑.  การนําเสนดายท่ีมัดยอมเปนลวดลายมาทําเสนพุง (Weft yarn) 
แลวทอกับดายเสนยืนท่ีไมไดมัดเปนลวดลาย เชน ผามัดหม่ีสวนใหญท่ีทอในประเทศไทยสมัยปจจุบัน
นี้ 



๓๖ 

๒.  การนําเสนดายท่ีมัดยอมเปนลวดลายมาทําเปนเสนยืน (Warp 
yarn) แลวทอกับเสนพุงท่ีไมไดมัดยอมเปนลวดลาย เชน ผาของชาวกะเหรี่ยงไทลื้อทางภาคเหนือของ
ไทย 

๓.  การมัดยอมท้ังเสนพุงและเสนยืนใหเปนลวดลายเดียวกัน แลวจึง
นํามาทอในผืนเดียวกัน 

เทคนิคการทอผามัดหม่ีวิธีท่ี ๑-๒ นั้น เรียกวา มัดหม่ีแบบทางเดียว (Single 
lkat) สวนเทคนิคการทอผามัดหม่ีวิธีท่ี ๓ เรียกวา มัดหม่ี ๒ ทาง (Double lkat) ซ่ึงเปนเทคนิคท่ี
ยุงยากสลับซับซอนและตองอาศัยความชํานาญอยางสูง 

เทคนิคการทอผามัดหม่ีในโลกนี้สวนใหญแลวมักจะมัดเสนพุงไมคอยมีการมัด
เสนยืนมากนัก เทาท่ีพบการมัดเสนยืน สําหรับผามัดหม่ีในประเทศไทยก็มีกลุมชาวกะเหรี่ยง ไทลื้อ 
แถบจังหวัดนาน พะเยา เชียงราย และพบกับผามัดหม่ีโบราณท่ีอําเภอแมแจม จังหวัดเชียงใหม 

สําหรับเทคนิคการมัดหม่ี ๒  ทางในโลกนี้  เทาท่ีพบก็มีในแควนคุชราต 
(Gujarat) ในประเทศอินเดีย เกาะบาหลี ประเทศอินโดนีเซีย จีน และญ่ีปุน นอกจากนั้นก็มีผูพบผา
มัดหม่ี ๒ ทาง (ผาโบราณ) ในประเทศลาว ซ่ึงนับวาเปนผาท่ีหายากมากในปจจุบัน (ผาเอเชีย ศิลปะ
รวมสมัย) 

สวนผามัดหม่ี ๒ ทางของอินเดียรุนแรกท่ีมีชื่อเสียงไปท่ัวโลก มีชื่อวาผาปะโต
ลา  

สําหรับประเทศไทย ผามัดหม่ีสองทางนั้นมีเฉพาะท่ีจังหวัดสุรินทรแหงเดียว
เทานั้นท่ีเรียกวา ผาอัมปรม ถาจะเปรียบเทียบลักษณะผามัดหม่ีสองทางของอินเดียว ญ่ีปุนและผา
อัมปรมของไทยแลวจะเห็นไดวามีลักษณะท่ีใกลเคียงกันมาก ถึงแมวาการทอผาของอินเดียวกับของ
ญี่ปุนจะทําใหมองเห็นสีสันท่ีแตกตางกันในลายผาใหญกวา ผาอัมปรมของไทยก็ตามแตถาหากผูทอผา
อัมปรม ตองการลายใหญเหมือนผาอินเดียและญี่ปุนแลว ก็ยอมจะทอไดโดยไมตองมัดยอมเพ่ิมเติมแต
ประการใดเลย 

นอกจากท่ีกลาวมานี้แลว ผามัดหม่ีในประเทศเปนการมัดหม่ีทางเดียว คือ มัก
ยอมเสนพุงเทานั้น ซ่ึงถาหากจะแบงประเภทของผามัดหม่ีทางเดียวในประเทศไทยแลว ก็พอจะแบง
ไดเปน ๓ กลุม ดวยกันคือ 

๑. ผามัดหม่ีเชิงจก ของกลุมไทครั่ง ในจังหวัดสุพรรณบุรี อุทัยธานี 
ชัยนาท พิจิตร 

๒ .   ผ า มั ด ห ม่ี ล า ย อี ส า น  ซ่ึ ง มี ท อ โด ย ท่ั ว ไป ใน จั ง ห วั ด ภ า ค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลางและตอนใต ตั้งแตจังหวัดชัยภูมิ ขอนแกน นครราชสีมา รอยเอ็ด 
กาฬสินธุ ศรีสะเกษ อุบลราชธานี ยโสธร และมุกดาหาร ลักษณะรูปเรขาคณิตเปนสวนใหญ 



๓๗ 

๓.  ผามัดหม่ีศิลปะเขมร มีทอมากในจังหวัดสุรินทรและบางสวนของ
จังหวัดบุรีรัมยและศรีสะเกษ เปนการกําหนดลวดลายเปนลักษณะรูปคน สัตว ตนไม เชน ชาง ไก 
สิงโต นกยูง พญานาค รูปฉากบนสวรรค และอยางอ่ืน 

จากการศึกษาแหลงท่ีมาของมัดหม่ี การทํามัดหม่ี มี ๓ แบบ คือ มัดหม่ีท่ีมัด
เสนพุง มัดหม่ีท่ีมัดเสนยืน การทํามัดหม่ีท่ีมัดท้ังเสนพุงและเสนยืน การทํามัดหม่ีเสนพุง สําหรับการ
มัดหม่ีในประเทศไทย นิยมทํามัดหม่ีเสนพุงเปนสวนใหญ รวมถึงชาวไทยท่ีมีความสามารถในการทํา
มัดหม่ีในหลายจังหวัดของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยเฉพาะจังหวัดบุรีรัมยดวย แตก็มีการทํา
มัดหม่ีเสนยืนบางในบางจังหวัด เชน เชียงใหม เชียงราย แมฮองสอน นาน พะเยา ราชบุรี เพชรบุรี 
ซ่ึงสวนใหญเปนชาวเขา ปจจุบันการสืบทอดวัฒนธรรมการทอผามัดหม่ีในจังหวัดบุรีรัมยท่ีตกทอดมา
จนถึงอนุชนรุนหลังท่ีมีความโดดเดนเปนเอกลักษณของผามัดหม่ีท่ีเลื่องลือวาเปนผาไหมสวยดังคํา
ขวัญท่ีไดรับการเชิดชูใหสมดังเปนสัญลักษณสําคัญของจังหวัดบุรีรัมย ซ่ึงเปนภูมิปญญาทองถ่ินท่ีควร
ศึกษาเรียนรู สืบทอดและอนุรักษใหคงอยูสืบไป 
 

๔. แนวคิดทฤษฏีเกี่ยวกับการบริหารวงจรคุณภาพวงลอเดมมิ่ง 
๔.๑  ความหมายของการบริหารวงจรคุณภาพวงลอเดมม่ิง 
วงลอเดมม่ิงพัฒนาข้ึนโดย ดร.ชิวฮารท นักวิทยาศาสตรชาวอเมริกา ตอมา ดร.เดม

ม่ิงไดนําไปเผยแพรท่ีประเทศญ่ีปุนจนประสบความสําเร็จเปนท่ีรูจักกันอยางแพรหลายโดยมีกิจกรรม 
๔  ข้ันตอน  คือ P D C A (Plan, Do, Check and Act) เป น กิจกรรม พ้ืนฐานในการพัฒ นา
ประสิทธิภาพ และคุณภาพของการดําเนินงาน 

วีรพงษ เฉลิมจิระรัตน (๒๕๔๗, หนา ๕๖) กลาววา วงลอเดมม่ิง หรือวงลอ PDCA 
คือ วิธีการท่ีเปนข้ันตอนในการทํางานใหงานสําเร็จอยางถูกตองอยางมีประสิทธิภาพและเชื่อถือได ซ่ึง
ประกอบดวยการวางแผน (Plan) การนําแผนไปสูการปฏิบัติ (Do) การตรวจสอบผลการปฏิบัติงาน
(Check) และการปฎิบัติการแกไขปญหาท่ีทําใหงานไมบรรลุเปาหมายตามแผนท่ีวางไว(Act) ดังนั้น
การหมุนวงลอเดมม่ิง(PDCA) อยางตอเนื่อง จึงเปนสิ่งสําคัญท่ีทําใหการบริหารงานบรรลุเปาหมาย
ท่ีตั้งไวอยางมีประสิทธิภาพ 

อุทัย บุญประเสริฐ (๒๕๔๕, หนา ๗๖) ไดเสนอวาวงจร PDCA หรือวงจรเดมม่ิง คือ
แนวความคิดในการแกปญหา (Problem Solving) และการพัฒนากระบวนการ(Process 
Improvement) อยางตอเนื่องซ่ึงนําเสนอโดย ดร.เดมม่ิง  จัดไดวาเปนแนวคิดพ้ืนฐานของวิธีการ
ตางๆท่ีมีอยูในปจจุบัน 

 
 



๓๘ 

๔.๒  องคประกอบของการบริหารวงจรคุณภาพวงลอเดมม่ิง  ประกอบดวย 
(๑)  Plan คือ การวางแผน จะครอบคลุมในเรื่องการกําหนดวัตถุประสงค 

เปาหมายวิธีการแกไขและจัดทําแผนดําเนินงาน ในบรรดาองคประกอบท้ัง ๔ ของวงจร PDCA นั้น 
ข้ันตอนการวางแผนเปนเรื่องสําคัญท่ีสุด แตไมไดหมายความวา ไมวาการดําเนินการในข้ันตอนท่ี
เหลือจะเปนอยางไร ขอใหการวางแผนถูกตองก็พอ แตเนื่องจากทุกสิ่งทุกอยางตองอาศัยแผน ดังนั้น
ถาแผนไมดีเสียแลว งานอ่ืนก็ไมดีดวย ซ่ึงถาแผนเดิมมีการวางแผนอยางดี การแกไขก็มีนอยและ
กิจกรรมตางๆ ก็สามารถดําเนินไดอยางมีประสิทธิภาพมากกวา ในการจัดทําแผนจําเปนจะตองมีการ
ระบุขอจํากัดของทรัพยากรท่ีมีและผลท่ีมีตอแผน เชน ทรัพยากรมนุษย วัตถุดิบ และเงินทุน 
ระยะเวลาท่ีเก่ียวของ และพิจารณาหาวิธีการท่ีเปนไปไดภายใตขอจํากัดดังกลาว ถาเปนไปไดควร
ตรวจสอบความเปนไปไดในการผอนคลายขอจํากัดดังกลาวดวยควรมีการพิจารณาขอเสนอตางๆ
กอนท่ีจะกําหนดเลือกใชขอเสนอท่ีดีท่ีสุดใหเปนแผนปฏิบัติการ ในแผนควรกําหนดวิธีการตางๆท่ีใช
เพ่ือการตรวจสอบวาแผนดังกลาวมีการวางแผนท่ีดี และมีการปฏิบัติตามแผนอยางถูกตอง 

(๒)  Do คือ การลงมือปฏิบัติ หลังจากจบจากการวางแผนแลวก็เขาสูข้ันตอนการ
ปฏิบัติงานหรือดําเนินงานข้ันตอนตางๆท่ีเสนอไว ควรนําไปปฏิบัติเพ่ือใหม่ันใจวามีการปฏิบัติการตาม
แผนท่ีวางไวสิ่งท่ีตองคํานึงถึงในข้ันตอนนี้คือ 

-  สรางความม่ันใจวาผูรับผิดชอบดําเนินการ ตระหนักถึงวัตถุประสงคและความ
จําเปนของงานอยางถองแท 
-  ใหผูรับผิดชอบรับรูเนื้อหา และดําเนินการตามแผนท่ีกําหนด 
-  ใหมีการศึกษา และฝกอบรม เพ่ือดําเนินการตามแผนอยางถูกตอง 
-  จัดหาทรัพยากรท่ีจําเปนตามท่ีกําหนด และเม่ือตองการ 
(๓)  Check คือ การตรวจสอบผลการปฏิบัติ  เม่ือทําการตรวจสอบผลการ

ดําเนินงานตามแผน เพ่ือใหสามารถเขาใจปญหาท่ีเกิดข้ึน และดําเนินการแกไขจนไดกระบวนการหรือ
วิธีการปฏิบัติงานท่ีสามารถกําหนดเปนมาตรฐาน ควรมีการประเมินสองดานและเปนอิสระซ่ึงกันและ
กัน 

-  มีการดําเนินงานตามแผนอยางถูกตองหรือไม  
-  เนื้อหาของแผนมีสาระเพียงพอหรือไม ถาวัตถุประสงคของงานไมบรรลุนั่น

หมายความวาสภาพเง่ือนไขไมเปนไปตามท้ังสองขอ  หรือท้ังสองขอเปนสิ่งท่ีจําเปนท่ีตองพิจารณาวา
อยูในกรณีใด เพราะการแกไขท่ีตองการในแตละขอจะแตกตางกันอยางสิ้นเชิง 

(๔)  Act คือ การปฏิบัติตามผลการตรวจสอบ หรือแกไข การปฏิบัติการใดๆท่ี
เหมาะสมตามผลลัพธท่ีไดจากข้ันตอนการตรวจสอบหากผลลัพธไมเปนไปตามเปาหมายจะตองทําการ



๓๙ 

ปรับปรุงแกไข ในกรณีผลลัพธเปนไปตามเปาหมายท่ีตั้งไวใหจัดทําเปนมาตรฐานซ่ึงเรียกข้ันตอนนี้วา
การนําไปปฏิบัติและกําหนดเปนมาตรฐาน(Action) 

 
ภาพท่ี ๒-๑  การบริหารวงจรคุณภาพวงลอเดมม่ิง วงจร PDCA 

 



๔๐ 

 
ภาพท่ี  ๒ -๒ ประโยชน ของ PDCA Cycle (Deming Wheel of Continuous 
Improvement) 
 
 



๔๑ 

ดังนั้น ตามแนวคิดทฤษฎีวงลอเดมม่ิง PDCA นั้น ข้ันตอนท้ัง ๔ ประกอบดวย การ
วางแผนอยางรอบคอบเพ่ือการปฏิบัติอยางคอยเปนคอยไป แลวจึงตรวจสอบผลท่ีเกิดข้ึน วิธีการ
ปฏิบัติใดมีประสิทธิผลท่ีสุดก็จะจัดใหเปนมาตรฐาน หากไมสามารถบรรลุเปาหมายได ก็ตองมองหา
วิธีการปฏิบัติใหม หรือใชความพยายามใหมากข้ึนกวาเดิม 

 

๕. แนวคิดการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) 
๕.๑  ความหมายของการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) 
แนวคิดการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) มาจากรากฐานการวิจัยเชิง

ปฏิบัติการมาจากแนวคิดของเครท เลวิน (Lewin, ๑๙๔๖) ไดศึกษาปญหาของชนกลุมนอยใน
อเมริการะยะเพ่ิงยุติสงครามโลกครั้งท่ีสอง โดยใชกระบวนการศึกษาในลักษณะกลุมรวมกันทํางาน
และตัดสิ น ใจอย า งมี พั น ธะต อ กัน เพ่ื อ มุ ง ม่ั น ให เกิ ดการ เปลี่ ยน แปลงท่ี ดี ข้ึ น  (A Group 
Activities…Group Decision and Commitment to Improvement) และใชการปฏิบัติการ ๓ 
ข้ันตอน คือการวางแผน การปฏิบัติการ และการสะทอนผลการปฏิบัติ สตีเฟน คอเรย (Corey, 
๑๙๔๙) นํากระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการมาประยุกตใชกับโครงการวิจัยในโรงเรียน โดยเนนท่ีความ
รวมมือและเขาใจตองานของกลุมผูปฏิบัติการ (Collective and Understanding) ท่ีประเทศอังกฤษ 
อีเลียท และอเดลแมน (Elliott & Adelman, ๑๙๗๓ ) ใชการวิจัยเชิงปฏิบัติการเปนแนวทาง
ชวยเหลือครูใหพัฒนาการสอนเพ่ือการเรียนรูและสืบสวนสอบสวนในชั้นเรียนและเนนการปฏิบัติงาน
ดวยการควบคุมตนเอง หรือดวยกลุม (Self or Group Control) มากกวาการใชผูควบคุมคุณภาพ
ท่ีมาจากภายนอก (Quality Controller) 

ท่ีประเทศออสเตรเลีย ไดสนใจใชการวิจัยเชิงปฏิบัติการทางการศึกษามาเปน
เวลานานกวาหนึ่งทศวรรษ โดยใชในการวิจัยทางการศึกษาท่ัวๆไปและใชในการพัฒนาโรงเรียนเคม
มิส และแมคทาคกาท (Kemmis & Mc Taggart, ๑๙๘๒) ชาวออสเตรเลีย ไดเสนอกระบวนการวิจัย
เชิงปฏิบัติการท่ีมีรูปแบบสมบูรณมากข้ึน และเปนท่ียอมรับอยางแพรหลายในรูปของวงจรการ
ปฏิบัติการ (The Action Research Spiral) ประกอบดวย ๔ ข้ันตอน คือ การวางแผน (Plan) การ
ปฏิบัติ (Act) การสังเกต (Observe) และการสะทอนผลการปฏิบัติ (Reflect) เม่ือครบวงจรหนึ่งๆจะ
พิจารณาปรับปรุงแผน (Re-planning) เพ่ือนําไปปฏิบัติในวงจรตอไป จนกวาการเปลี่ยนแปลงของสิ่ง
ท่ีศึกษาไดผลเปนท่ีนาพอใจ ท้ังนี้เคมมิสและแมคทาคกาท มีความเห็นวา วิธีการปฏิบัติท่ีจะถือไดวา
เปน การวิจัยเชิงปฏิบัติการนั้นจะตองมีการรวมมือ (Collaborative Approach) 

ซู เบอร-สเคอรริท  (Zuber-Sterritt, ๑๙๙๑ ) เปนผูนํ า ท่ี มีชื่ อเสียงในการใช
กระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการเพ่ือพัฒนาคุณภาพทางวิชาการของบุคลากร (Staff Development) 
ในมหาวิทยาลัยไดใหความหมายของคําวาการวิจัยเชิงปฏิบัติการในรูป The CRASP Model ดังนี้ 



๔๒ 

-  รวมมือในการสืบสวนสอบสวนปญหาอยางวิ เคราะห วิจารณ  (Critical 
Collatorative Enquiry) 
- สะทอนผลการปฏิบัติการโดยผูปฏิบัติ (Reflective Practioners) 
-  อธิบายขอคนพบและเผยแพร (Accountable to Public) 
-  ประเมินผลการปฏิบัติการของตน (Self Evaluation) 
- มี ส วน ร วม ในการแกป ญ หา (Participative Problem- solving) และการ
ดําเนินการพัฒนากิจกรรมตอไป 
นอกจากนี้ซูเบอร-สเคอรริท ยังไดคนพบวาการใชกระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการ 

ในการพัฒนากิจกรรมทางวิชาการระดับอุดมศึกษา จะมีสวนสําคัญในการสงเสริมใหผูสอนเกิด
คุณลักษณะท่ีพึงประสงคตามจุดมุงหมายของมหาวิทยาลัยใน ๕ ลักษณะตอไปนี้ คือ การมีทัศนคติ
เชิงวิเคราะหวิจารณการใชการวิจัยชวยพัฒนาการสอน การสรางขอคนพบและเผยแพร การประเมิน
ตนเองและประการสุดทาย คือการมีลักษณะเปนนักวิชาชีพทางการศึกษาจากความหมายของการ
วิจัยเชิงปฏิบัติการตามท่ีประมวลเสนอไปแลวนั้น ผูเขียนขอเสนอกรอบแสดงลักษณะของการวิจัยเชิง
ปฏิบัติการทางการศึกษา (Action Research in Education) ดังตอไปนี้ 

-  เป น ก า ร วิ จั ย แ บ บ มี ส ว น ร ว ม แ ล ะ มี ก า ร ร ว ม มื อ  (Participation and 
Collaboration) ใชการทํางานเปนกลุม ผูรวมวิจัยทุกคนมีสวนสําคัญและมีบทบาทเทาเทียมกันในทุก
กระบวนการของการวิจัยท้ังการเสนอความคิดเชิงทฤษฎี และการปฏิบัติ ตลอดจนการวางนโยบาย
การวิจัย 

-  เนนการปฏิบัติการ (Action Orientation) การวิจัยชนิดนี้ใชการปฏิบัติเปนสิ่งทํา
ใหเกิดการเปลี่ยนแปลง และศึกษาผลของการปฏิบัติเพ่ือมุงใหเกิดการพัฒนา 

-  ใชการวิเคราะหวิจารณ (Critical Function) การวิเคราะหการปฏิบัติการอยาง
ลึกซ้ึงจากสิ่งท่ีสังเกตได จะนําไปสูการตัดสินใจท่ีสมเหตุสมผลเพ่ือการปรับแผนการปฏิบัติการ 

-  ใชวงจรการปฏิบัติการ (The Action Research Spiral) ตามแนวคิดของเคมมิส 
และ แมคทาคกาท คือ การวางแผน (Planning) การปฏิบัติ (Acting) การสังเกต (Observing) และ
การสะทอนการปฏิบัติการ (Reflecting) ตลอดจนการปรับปรุงผล (Re-planning) เพ่ือนําไปปฏิบัติ
ในวงจรตอไปจนกวาจะไดรูปแบบของการปฏิบัติงานท่ีเปนท่ีพึงพอใจ และไดขอเสนอเชิงทฤษฎีเพ่ือ
เผยแพรตอไป 

ในการนี้ การวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) หมายถึง การวิจัยท่ีผูวิจัยพบ
ปญหาจริงจากพ้ืนท่ีเปาหมาย โดยรวมประชุมกับตัวแทนกลุมตัวอยาง (ตัวแทนประชากร) เม่ือได
ปญหามาแลว นําไปวางแผนเพ่ือปฏิบัติ วางแผนเสร็จแลวดําเนินการปฏิบัติ ติดตามผล และสรุปผล
การทําเชนนี้ ๒-๓ ครั้ง เพ่ือหาคําตอบจากปญหา โดยท่ีขณะปฏิบัติการ จะเห็นคําตอบของปญหา



๔๓ 

งานวิจัยออกมาเปนระยะๆจนทายสุดของการวิจัย จะไดคําตอบท้ังหมด (บรรพต วิรุณราช และสุดา 
สุวรรณภิรมย, ๒๕๕๐, หนา ๓-๕) 

๕.๒  แนวคิดเกี่ยวกับการวางแผนปฏิบัติการ 
บรรพต วิรุณราช และสุดา สุวรรณภิรมย (๒๕๕๐, หนา ๑๒-๑๓) ใหรายละเอียด

ของการวางแผนวาการวางแผนปฏิบัติ (Plan) ประกอบดวย 
๑. ทําโดยใคร (Who) 
ผูวิจัยจะตองระบุชื่อวิจัย และกลุมประชากรท่ีรวมดําเนินการวิจัยเพราะถือเปนสิ่งท่ี

ใหเกียรติผูรวมวิจัยอีกท้ังบันทึกเพ่ือติดตามในโอกาสหลังหากตองการติดตอไมวาจะมาจากหนวยงาน
หรือบุคคลท่ีไดอานสนใจจะไปพูดคุยตอไป 

๒. ทําอะไร (What) 
ผูวิจัยตองระบุรายละเอียดของการวางแผนในประเด็นท่ีจะลงมือกระทําต้ังแต

กระบวนการแรกจนถึงกระบวนการสุดทาย ซ่ึงการวางแผนจะทําอะไร ผูวิจัยตองประชุมหารือ และ
ขอสรุปจากกลุมประชากร ท่ีเปนตัวแทนประชากรในการวิจัยเรื่องนั้นๆ 

๓. ทําท่ีไหน (Where) 
ผูวิจัยกําหนดพ้ืนท่ีเปาหมายท่ีจะตองดําเนินการวิจัย และเปนพ้ืนท่ีท่ีตองระบุให

ชัดเจนวาเลือกพ้ืนท่ีนี้เพราะอะไร พ้ืนท่ีแหงนี้มีขอบเขตจากไหนถึงไหน โดยระบุใหละเอียดวัดจากผูท่ี
ไดอาน แลวเขาใจวาตั้งอยูตรงไหน ของประเทศไทยและสามารถเดินทางไป ณ สถานท่ีนั้นไดถูกตอง 

๔. ทําเม่ือไร (When)  
ผูวิจัยและกลุมประชากรไดตกลงในแตละกระบวนการ วาเริ่มเม่ือไรถึงเม่ือไรและใช

เวลาตั้งแตแรกจนถึงสุดทาย ท่ีสรุปงานวิจัยในการกําหนดเวลาจะตองคิดใหละเอียดโดยนึกถึงปญหา
ในอนาคตและเผื่อเวลายืดหยุนไวดวยเพ่ือไมใหมีปญหาในภายหลังได 

๕. ทําเพ่ือใคร (Whom)  
ผูวิจัยจะตองระบุชื่อผูวิจัยและกลุมประชากรท่ีรวมดําเนินการวิจัยเพราะถือเปนสิ่งท่ี

ใหเกียรติผูรวมวิจัย อีกท้ังบันทึกเพ่ือติดตามในโอกาสหลังหากตองการติดตอไมวาจะมาจากหนวยงาน
หรือบุคคลท่ีไดอานสนใจจะไปพูดคุยตอไป 

๖. ทําอยางไร (How)  
ในประเด็นนี้ผูวิจัยทําอยางไร จะตองขยายความจากในประเด็นทําอะไรใหชัดเจนถึง

วิธีการปฏิบัติ ตรงนี้สําคัญมากเพราะการวิจัยเชิงปฏิบัติการผูวิจัยจะตองรอบรูเขาใจในประเด็นวิธีการ
ดําเนินการทุกแงทุกมุมจึงสามารถดําเนินการวิจัยไดดี 

 
 



๔๔ 

๕.๓  กระบวนการดําเนินการวิจัยแบบเชิงปฏิบัติการ (Action Research) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ประชุมผูท่ีเก่ียวของ 
และผูทําวิจัย 

สรุปปญหาครั้งท่ี ๑ 
จากการสอบถาม 

สรุปปญหาครั้งท่ี ๒ 
จากการสอบถาม 

ดําเนินการแกไขหรือ
ดําเนินการวิจัยเชิงปฏิบัติการ 

การวางแผนปฏิบัติการ 

การดําเนินการตามแผน 
การติดตามผลวาเปนไปตาม

แผนอยางไร 

สรุปดําเนินการหรือเริ่มวางแผน
ใหมปฏิบัติตามแผนติดตามและ
สรุปจนกวาจะไดคําตอบท่ีชัดเจน 

นํารูปแบบและวิธีการ
ทําสําเร็จไปขยายผล

หรือใชประโยชนอ่ืน ๆ 

เผยแพรทางวิชาการ
และเผยแพรทางอาชีพ 

สงตอ 
๑.  หองสมุดมหาวิทยาลัย 
๒.  หองสมุดสถาบันการศึกษาตาง ๆ 
๓.  หองสมุดประชาชน 
๔.  องคการบริหารสวนตําบล (อบต.) สงผลกระทบอยางแรงกับการ

ประหยัดงบประมาณรัฐ  และ
การรายได 

๑. ๒. ๓. 

๔.๑ 
๔. 

๔.๒ 

๔.๓ 

๔.๔ 

๕. 

ภาพท่ี ๒-๓  กระบวนการดําเนินการวิจัยแบบเชิงปฏิบัติการ (Action  
Research)  (บรรพต  วิรุณราช และสุดา  สุวรรณภิรมย, ๒๕๕๐) 
 



๔๕ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี ๒-๔  แนวคิดการวิจัยแบบเชิงปฏิบัติการ(Action Research) (บรรพต วิรุณราช และสุดา 
สุวรรณภิรมย, ๒๕๕๐) 
 
 

 

กลุม่ตวัอยา่ง 

ชมุชนนาโพธ์ิ  ๑๕  คน 

การพฒันาด้าน

การตลาดผ้าไหม

นาโพธ์ิ 
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ผลการวิจยั 

 

 

 

๑. ห้องสมดุมหาวิทยาลยั 

๒. ห้องสมดุสถาบนั 

    การศกึษาตา่ง ๆ 

๓. ห้องสมดุประชาชน 

๔. องค์การบริหาร 

   สว่นตําบล (อบต.) 

 

 

 

 



๔๖ 

๖. แนวคิดทฤษฏีเกี่ยวกับวิสาหกิจชุมชน 
๖.๑  ความหมายของวิสาหกิจชุมชน 

ดวงเดือน สมวฒันศกัด์ิ   

คําวา“วิสาหกิจ” แปลจากภาษาอังกฤษวา “Enterprise” ซ่ึงจะแปรวา การ
ประกอบการ  แตเรามักจะคุนกับคําวา “ รัฐวิสาหกิจ ” เทานั้น วันนี้สถานการณเปลี่ยนไป มีคําวา “ 
วิสาหกิจชุมชน ” เกิดข้ึนผูเริ่มหันมาใหความสําคัญกับวิสาหกิชุมชนจนกลาวไดวาเปนยุคแหงวิสาหกิจ
ชุมชน 

วิสาหกิจชุมชนเปนแนวคิดท่ีมุงแปรรูปผลผลิตตามธรรมชาติ หรือ สรางผลิตภัณฑ
หรือผลิตผลโดยครอบครัวในชุมชนโดยองคกรชุมชนและเครือขายองคกรชุมชน  เพ่ือการบริโภคแบบ
พ่ึงพาตนเอง  ลดรายจายใหครอบครัว  สรางเสริมสุขภาพอนามัยท่ีดีใหตนเอง  และมีคุณธรรม
รับผิดชอบตอสมาชิกคนอ่ืนๆท่ีอยูรวมในชุมชน  ไมเห็นแกประโยชนดานกําไรสูงสุดและเอาเปรียบ
ผูบริโภค 

วิสาหกิจชุมชนจะเปนปจจัยสําคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนท่ีเลี้ยงตนเองได
พ่ึงตนเองได  ซ่ึงไมไดหมายถึงการพ่ึงพาภายนอก  วิสาหกิจชุมชนจะเปนการเพ่ิมศักยภาพของระบบ
เศรษฐกิจระดับชุมชนในการพัฒนาความรวมมือกับระบบเศรษฐกิจภาพรวม  เพราะการท่ีชุมชนไม
ตองพ่ึงพาเศรษฐกิจภายนอก  ยอมหมายถึง  โอกาสในการพัฒนาความสัมพันธท่ีเทาเทียมกัน  จะ
เปนไปไดมากข้ึน  อันเปนหลักการท่ีนําไปสู “การเปนฐานรากทางเศรษฐกิจท่ีม่ันคงและยั่งยืนของ
ระบบเศรษฐกิจระดับประเทศอยางแทจริง” (สํานักงานสหกรณจังหวัดชัยนาท) 

กรมสงเสริมการเกษตร (๒๕๔๘, หนา ๒) ไดใหคํานิยามคําวา วิสาหกิจชุมชน 
(Small and Micro community Enterprise--SMCE) หมายถึง “การประกอบการขนาดเล็กและ
ขนาดจิ๋ว เพ่ือจัดการทุนของชุมชนอยางสรางสรรค เพ่ือการพ่ึงพาตนเองและความเพียงพอของ
ครอบครัวและชุมชน ทุน ในท่ีนี้ไมไดหมายถึงแตเพียงเงิน แตรวมถึงทรัพยากร ผลผลิต ความรู ภูมิ
ปญญา ทุนทางวัฒนธรรม และทุนทางสังคม  กฎเกณทางสังคม” 

วิชิต นันทสุวรรณ  (๒๕๔๗ : ๒๘ ) ไดใหคํานิยาม วิสาหกิจชุมชน  หมายถึง การ
ประกอบการ ซ่ึงรวมถึงกระบวนการคิด การจัดการผลผลิต และทรัพยากรทุกข้ันตอนโดยมีภูมิปญญา
ขององคกรชุมชนหรือเครือขายขององคกรชุมชน เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจสังคมและการเรียนรูของชุมชน 
ซ่ึงมิไดมีเปาหมายเพียงเพ่ือการสรางกําไรทางการเงินเพียงอยางเดียว แตรวมถึงกําไรทางสังคม ไดแก  
ความเขมแข็งของชุมชนและความสงบสุขของสังคมดวย 

ความหมายของวิสาหกิจชุมชนตามพระราชบัญญัติสงเสริมวิสาหกิจชุมชน พ .ศ .
๒๕๔๘ นั้น วิสาหกิจชุมชน หมายความวา “กิจการของชุมชนเก่ียวกับการผลิตสินคาการใหบริการ 



๔๗ 

หรือการอ่ืน ๆ ท่ีดําเนินการโดยคณะบุคคลท่ีมีความผูกพัน มีวิถีชีวิตรวมกันและรวมตัวกันประกอบ
กิจการดังกลาว ไมวาจะเปนรูปนิติบุคคลในรูปแบบใดหรือไมเปนนิติบุคคล เพ่ือสรางรายไดและเพ่ือ
การพ่ึงพาตนเองของครอบครัว ชุมชนและระหวางชุมชน ท้ังนี้ ตามหลักเกณฑท่ีคณะกรรมการ
สงเสริมวิสาหกิจชุมชนประกาศกําหนด” 

๖.๒  ลักษณะของวิสาหกิจชุมชน 
สํานักงานเลขานุการคณะกรรมการสงเสริมวิสาหกิจชุมชน(๒๕๔๘ หนา ๒) กลาววา 

วิสาหกิจชุมชนจึงมีลักษณะท่ีสําคัญอยู ๗ อยางดวยกัน ซ่ึงถือเปนองคประกอบของวิสาหกิจชุมชน 
คือ  

๑.  ชุมชนเปนเจาของกิจการเอง แตอยางไรก็ดี คนนอกอาจมีสวนรวมโดยอาจมีการ
ถือหุนไดเพ่ือการมีสวนรวม รวมมือ และใหความชวยเหลือ แตไมใชหุนใหญทําใหมีอํานาจในการ
ตัดสินใจ 

๒.  ผลผลิตมาจากกระบวนการในชุมชน ซ่ึงอาจจะนําวัตถุดิบบางสวนมาจาก
ภายนอกไดแตเนนการใชทรัพยากรในทองถ่ินใหมากท่ีสุด 

๓.  ริเริ่มสรางสรรคเปนนวัตกรรมของชุมชน เพ่ือการพัฒนาศักยภาพของชุมชนซ่ึงมี
ความรูภูมิปญญา หากมีกระบวนการเรียนรู ท่ี เหมาะสมเกิดมีความเชื่อม่ันในตัวเองก็จะริเริ่ม
สรางสรรคสิ่งใหม ๆ ไดโดยไมเอาแตเลียนแบบหรือแสวงหาสูตรสําเร็จ 

๔.  มีฐานภูมิปญญาทองถ่ินผสมผสานกับภูมิปญญาสากล ฐานภูมิปญญาทองถ่ิน
เปนฐานทุนท่ีสําคัญ เปนการสืบทอดภูมิปญญาทองถ่ิน โดยปรับประยุกตใหทันสมัย ผสมผสานกับ
ความรูภูมิปญญาสากลหรือจากท่ีอ่ืน 

๕.  มีการดําเนินการแบบบูรณาการเชื่อมโยงกิจกรรมตาง ๆ อยางเปนระบบ ไมใช
ทําแบบโครงการเดี่ยว คลายกับปลูกพืชเด่ียว แตเปนการทําแบบวนเกษตร คือ มีหลาย ๆ กิจกรรม
ประสานผนึกพลัง (synergy) และเก้ือกูลกัน (cluster) 

๖.  มีกระบวนการเรียนรูเปนหัวใจหลัก การเรียนรูคือหัวใจของกระบวนการพัฒนา 
วิสาหกิจชุมชน หากไมมีการเรียนรูก็จะมีแตการเลียนแบบ การหาสูตรสําเร็จโดยไมมีความคิด
สรางสรรคใหม ๆ หากไมมีการเรียนรูก็จะไมมีวิสาหกิจชุมชนบนฐานความรู แตบนฐานความรูสึก 
ความอยาก ความตองการตามท่ีสื่อในสังคมกระตุนใหเกิด ทําใหความอยากกลายเปนความจําเปน
สําหรับชีวิตไปหมด 

๗.  มีการพ่ึงตนเองเปนเปาหมาย การพ่ึงตนเองคือเปาหมายอันดับแรกและสําคัญ
ท่ีสุดของวิสาหกิจชุมชน ถาหากพลาดเปาหมายนี้คือพลาดเปา วิสาหกิจชุมชนจะกลายเปนธุรกิจท่ีมี
เปาหมายท่ีกําไรกอนท่ีจะคิดทําใหรอด ไมพัฒนาเปนข้ันเปนตอนใหเกิดความม่ันคงกอนท่ีจะกาวไป
พัฒนาธุรกิจ 



๔๘ 

๖.๓  กิจกรรมของวิสาหกิจชุมชน 
วิสาหกิจชุมชน มีกิจกรรมท่ีเก่ียวของหรือดําเนินการในลักษณะตางๆดังนี้ 
๑. การแปรรูปหรือการเพ่ิมมูลคาจากผลผลิตของชุมชน เปนกิจกรรมท่ีตอเนื่องจาก

การผลิตทางการเกษตร 
๒. การผลิตสินคาและบริการจากทรัพยากรและภูมิปญญาของชุมชน เชน น้ํา

สมุนไพร ไวนผลไม การแปรรูปพืชผักผลไมตางๆ หัตถกรรมพ้ืนบาน แหลงทองเท่ียว พิพิธภัณฑชุมชน 
เปนตน 

๓. การผลิตสินคาเพ่ือใชภายในชุมชน เชน ปุย น้ําปลา เครื่องมือเครื่องใช อาหาร
และยาสมุนไพร เปนตน 

๔. การพัฒนาระบบตลาด การบริการและสวัสดิการชุมชน เชน รานคาชุมชน ตลาด
ชุมชน ศูนยสุขภาพพ้ืนบาน เปนตน 

๖.๔  การดําเนินงานของวิสาหกิจชุมชน 
การดําเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจะใชหลักความคิดเอง ตัดสินใจเอง ลงมือทําเอง 

บริหารจัดการดวยตนเอง ฝายราชการเปนเพียงผูประสาน และใหการสนับสนุน สงเสริมแนะนํา
ตลอดจนใหการศึกษาอมรมใหความรูแกชุมชน การดําเนินงานในเบื้องตนนั้นชุมชนจะตองกําหนด
ทิศทางของชุมชน กําหนดแผนงาน โครงการ หรือธุรกิจอุตสาหกรรมท่ีจะดําเนินการ ตลอดจน
รูปแบบและวิธีการดําเนินการ นั้นคือ การจัดทําแผนวิสาหกิจชุมชน 

การรูจักตนเอง เปนการเรียนรูของชุมชนเก่ียวกับศักยภาพและขอจํากัดของชุมชนรู
ปญหาและสาเหตุของปญหา ชุมชนจะตองชวยกันสํ ารวจเก็บขอมูลตางๆในชุมชน เชน 
ทรัพยากรธรรมชาติ ผลผลิต ผูรู ความรู องคกรตางๆ ในชุมชน ตลอดจนหนี้สิน รายได รายจายของ
แตละครัวเรือนแลวนํามาสรุปแลววิเคราะหรวมกันในเวทีเรียนรู การรูจักตนเองของชุมชนชวยให
ชุมชนรูวาตนมีหนี้สิน ทรัพยสิน รายไดเทาไร ใชจายเพ่ือการใดบาง เชน ตองจายเงินซ้ือขาวสารปละ
ก่ีลาน หากชุมชนจะพ่ึงตนเองจะตองมีแผนงานโครงการใดบาง อาจมีโรงสีขาวชุมชน เปนตน รายจาย
อ่ืนๆก็พิจารณาในลักษณะเดียวกัน เชน การทําสบู แชมพู การแปรรูปจากพืช สมุนไพร ผัก ผลไม 
โรงงาน น้ําปลา ฯลฯ นอกจากนี้ การสํารวจรายจายจะทําใหชุมชนมองเห็นตลาดหรือแหลงขายสินคา
ท่ีจะผลิตข้ึน รวมท้ังปริมาณหรือมูลคาท่ีจะผลิต (ขนาดของตลาด) 

การรูจักโลก เพ่ือใหชุมชนไดรูเห็นสิ่งท่ีเกิดข้ึนนอกชุมชน ท้ังชุมชนใกลไกล ท้ังในหรือ
ตางประเทศ เปนการหาความรู ความคิดใหม เรียนรูจากประสบการณของผูอ่ืน การเรียนรูดังกลาว
อาจจะเปนการไปดูงาน การประชุมแลกเปลี่ยนความรูและประสบการณ 



๔๙ 

การกําหนดทิศทางของชุมชน เปนการนําความรูท่ีไดจากการเรียนรูขางตนมากําหนด
ทิศทางของชุมชน ทิศทางท่ีกําหนดก็คือ แผนแมบทชุมชน หรือแผนวิสาหกิจชุมชน โดยมีแผนงาน
โครงการตางๆเปนแนวทางหรือมาตราการท่ีจะดําเนินการ 

๖.๕  เปาหมายของวิสาหกิจชุมชนน 
เม่ือองคชุมชนหรือเครือขายองคกรชุมชนพัฒนากิจกรรมแลว จะมีการเชื่อมโยงเขา

ดวยกันอยางเปนระบบทําใหเกิด “ระบบวิสาหกิจชุมชน”  ซ่ึงมีเปาหมายเพ่ือ 
๑.  สนับสนุนการเรียนรูเพ่ือพัฒนาวิสาหกิจชุมชนของชุมชน โดยชุมชนเพ่ือชุมชน

แกจุดออนเสริมจุดแข็งใหชุมชนใชประโยชนจากทรัพยากร และทุนทางสังคมอยางมีประสิทธิภาพ
และยั่งยืน 

๒.  สรางกระบวนการเรียนรูและระบบพัฒนาเพ่ือการพ่ึงพาตนเองของชุมชนท่ี
ครอบคลุมการจัดการทุกดานใหมีระบบการจัดการ การผลิต การแปรรูป การตลาด การอนุรักษ
สิ่งแวดลอม การจัดสวัสดิการชุมชน ซ่ึงดําเนินการโดยองคกรชุมชน ในการวางแผนดําเนินการ และ
ประสานความรวมมือกับภาครัฐและเอกชน 

๓.  พัฒนาระบบเศรษฐกิจและสังคมของชุมชนท่ีมีอิสระ พ่ึงตนเองได มีระบบการ
จัดการท่ีเหมาะสมสอดคลองกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมชุมชน มีตนทุนการจัดการต่ํา และเปนสถานบัน
ทางสังคมท่ีชาวบานพ่ึงพาอาศัยได 

๔.  พัฒนาระบบเศรษฐกิจชุมชนท่ีกระจายการพัฒนาไปสูทุกสวนของชุมชน ไมใช
ระบบท่ีใหโอกาสกับผูท่ีเหนือกวาทางดานเศรษฐกิจหรือการเมือง 

๖.๖  ประเภทของวิสาหกิจชุมชน 
การแบงตามลักษณะการประกอบการเปนหลัก  สามารถแบงออกได ๒ ประเภท  

ดังนี้ (ดวงเดือน สมวัฒนศักดิ์, ๒๕๔๘  หนา ๑๐) 
๑.  วิสาหกิจชุมชนพ้ืนฐาน เปนการผลิตเพ่ือการใชในทองถ่ินเปนหลัก ซ่ึงมีอยู ๕ 

อยาง คือ ขาว อาหาร สมุนไพร ของใช ปุย ซ่ึงอยูในขีดความสามารถของชาวบานท่ัวไปจะทําได เปน
ของตองกินตองใชประจําวัน มีมูลคามากกวาครึ่งของคาใชจายท้ังปของ แตละครัวเรือน แตชาวบาน
ท่ัวไป ไมวาอยูใกลเมืองหรือไกลเมืองตางก็ซ้ือกินซ้ือใช 

๒.  วิสาหกิจชุมชนกาวหนา เปนวิสาหกิจชุมชนท่ีสามารถนําออกสูตลาดใหญ ได
เพราะมีลักษณะเฉพาะตัว มีเอกลักษณทองถ่ิน บางอยางอาจมีสูตรเด็ดเคล็ดลับหรือคุณภาพดีใน
ระดับมาตรฐาน สามารถแขงขันกับผลิตภัณฑหรือสินคาท่ัวไปได หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ ก็คือหนึ่ง
ในวิสาหกิจชุมชนกาวหนา 

สวนการแบงตามการจัดระดับและข้ันตอนการพัฒนาการประกอบการของวิสาหกิจ
ชุมชน  สามารถแบงออกได ๒ ประเภท  ดังนี้  (ดวงเดือน สมวัฒนศักดิ์, ๒๕๔๘  หนา ๑๐) 



๕๐ 

๑.  ระดับครอบครัว คือ วิสาหกิจชุมชนแบบพ่ึงตนเอง เปนการประกอบกิจกรรม
เพ่ือกินใชในครอบครัว เพ่ือทดแทนการพ่ึงพาจากภายนอก เชน การแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรไว
ใชกินในครอบครัว 

๒.  ระดับชุมชนและเครือขาย คือ วิสาหกิจชุมชนแบบพอเพียง เปนการประกอบ
กิจการ โดยกลุม เพ่ือตอบสนองการอุปโภคบริโภคในชุมชนและเครือขาย ซ่ึงสามารถท่ีจะพัฒนาให
เปนวิสาหกิจชุมชนแบบกาวหนาได เพ่ือท่ีจะแขงขันกับผลิตภัณฑหรือสินคาท่ัวไปได 

๖.๗  ประโยชนของวิสาหกิจชุมชน 
๑.  การรวมตัวกันของเกษรกรในการประกอบธุรกิจในระดับชุมชน มีความม่ันคง

ไดรับการรับรองตามกฎหมาย 
๒.  การสงเสริมความรู ภูมิปญญาทองถ่ิน การพัฒนาความสามารถในการจัดการ 

ตรงตามความตองการท่ีแทจริง 
๓.  ระบบเศรษฐกิจชุมชนมีความเขมแข็ง พ่ึงพาตนเองได มีความพรอมท่ีจะพัฒนา

สําหรับการแขงขันทางการคาในอนาคต 
๖.๘  การสงเสริมธุรกิจในวิสาหกิจชุมชน 
ในการสงเสริมและพัฒนาวิสาหกิจชุมชน  นักวิชาการสงเสริมการเกษตร  จะตองมี

ความรู ความเขาใจ หรือประสานงานหนวยงานท่ีเก่ียวของ  เพ่ือพัฒนาใหวิสาหกิจชุมชนมีการจัด
องคกร และการจัดการ  รวมท้ังการทําธุรกิจใหประสบความสําเร็จ  มีรายละเอียด ดังนี้ 

๑.  การสงเสริมและพัฒนาองคกรและการจัดการ  ไดแก 
ดานองคกร  มีวิธีการ 
-  สงเสริมใหวิสาหกิจชุมชนมีคณะกรรมการบริหาร  โดยแบงหนาท่ีกันทําอยาง

ชัดเจน 
-  พัฒนาใหคณะกรรมการบริหารดําเนินงานตามบทบาทหนาท่ีของแตละบุคคล/

ฝาย 
ดานการจัดการ  มีวิธีการ 
-  การจัดการวัสดุอุปกรณ  ใหมีผูดูแล และลงทะเบียนใหเรียบรอย 
-  การจัดการบุคลากร  ไดแก 

ก.  มีระเบียบ  กฎ  ขอบังคับ 
ข.  สงเสริมการมีสวนรวมของสมาชิก  เชน การประชุมคณะกรรมการบริหาร

เปนประจํา  การประชุมประจําเดือนสมาชิก  การรับฟงความคิดเห็นของสมาชิก  เปนตน 
-  การจัดการเงิน  ไดแก 

ก.  จัดหาแหลงเงินทุน  เชน การลงหุน  การออมทรัพย  เปนตน 



๕๑ 

ข.  จัดการเงินทุนหมุนเวียนใหสามารถทําธุรกิจไดอยางตอเนื่อง 
ค.  การจัดสรรเงินกําไรใหแกสมาชิก 

๒.  การสงเสริมธุรกิจ  ไดแก 
ดานการผลิต 
-  การออกแบบผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑใหไดมาตรฐาน )ฮาลาล และ อ.ย(.  
-  การคาดการณ ความตองการของผลิตภัณฑ และวางแผนการผลิตใหสอดคลอง

กับตลาด 
-  การออกแบบอุปกรณ และเครื่องจักรใหเหมาะสม 
-  การออกแบบการทํางานเพ่ือประหยัด และมีประสิทธิภาพ 
-  การวางแผนควบคุมการปฏิบตัิงานใหไดคุณภาพสมํ่าเสมอ 
ดานการตลาด 
-  ข้ันตอนการดําเนินงานท่ีเก่ียวของการตลาด  มีดังนี้ 

ก.  การซ้ือวัตถุดิบใหไดคุณภาพ เหมาะสม และประหยัด 
ข.  การขายผลิตภัณฑโดยชองทางการจําหนายท่ีดี 
ค.  การขนสง สะดวก และประหยัด 
ง.  การเก็บรักษาสินคาไมใหเสื่อมคุณภาพ 
จ.  การเงิน  การเก็บรักษาเงินสดไมใหรั่วไหล 
ช.  การจัดมาตรฐานสินคาออกเปนระดับตางๆ 
ซ.  การปองกันสูญเสียของสินคา 
ฉ.  การเก็บรวบรวมขอมูลการตลาดใหเปนปจจุบัน 

-  การวางแผนการตลาด  มีดังนี้ 
ก. ผลิตภัณฑมีคุณภาพสมํ่าเสมอ สอดคลองกับความตองการของตลาด 
ข. ราคา  ตองสะทอนถึงตนทุนจริง 
ค. การจัดจําหนาย  พิจารณาถึงชองทางการจําหนายท่ีมีคุณภาพ 
ง. การสงเสริมการขาย  เชน  การลดราคา  การแจกไปทดลองใช  เปนตน 

ดานการเงิน 
-  การจัดหาแหลงเงินทุน  เชน  การออมทรัพย  การลงหุน  การกูยืม  เปนตน 
-  การบริหารจัดการเงินทุนหมุนเวียน  ตองเพียงพอกับการผลิต และคาใชจายใน

แตละงวด 
-  การบริหารจัดการเงินสด  เชน  แตงตั้งกรรมการเก็บรักษาเงินสดตามความ

จําเปน  ท่ีเหลือฝากธนาคาร  เปนตน 



๕๒ 

ดานการบัญชี 
-  ข้ันตอนการจัดทําบัญชี  มีดังนี้ 

ก.  การรวบรวมขอมูลการเงิน 
ข.  การบันทึก 
ค.  การจําแนกขอมูล 
ง.  การสรุปขอมูลจัดหมวดหมู 

-  รายงานการเงินท่ีสําคัญ 
ก.  งบดุล  รายงานแสดงถึงฐานะการเงินของธุรกิจเวลาใดเวลาหนึ่ง 
ข.  งบกําไรขาดทุน  รายงานแสดงถึงผลการดําเนินธุรกิจในหนึ่งรอบระยะเวลา

บัญชี 
ค.  งบกระแสเงินสด  รายงานแสดงถึง เงินสดรับ และแหลงท่ีใชไปของเงินสด

จาย 
๓.  วิธีการสงเสริมและพัฒนาธุรกิจวิสาหกิจชุมชนแบบมีสวนรวม  โดยใช

กระบวนการดําเนินงานกลุมควบคุมคุณภาพ  รายละเอียด  ดังนี้ 
ข้ันท่ี ๑  สงเสริมการจดทะเบียนวิสาหกิจชุมชน 
ข้ันท่ี ๒  การรวมกันคนหาปญหาของวิสาหกิจชุมชน  โดยคณะกรรมการบริหาร

กลุมและสมาชิก  ตามกรอบพิจารณาจากขอ ๑ และ ๒ 
ข้ันท่ี ๓  การรวมกันกําหนดหัวขอเรื่องแกไขปญหา 
ข้ันท่ี ๔  การรวมกันกําหนดเปาหมายในการแกไขปญหา 
ข้ันท่ี ๕  การสํารวจสภาพปจจุบัน  เพ่ือหาจุดเริ่มตนในการแกไขปญหา 
ข้ันท่ี ๖  การทํางานตามข้ันตอน  ไดแก 
ก.  การวางแผนแกไขปญหา 
ข.  การลงมือแกไขปญหาท่ีวางไว 
ค.  การตรวจสอบหลังการแกไขปญหา 
ง.  การปรับปรุงแผนใหม และลงมือปฏิบัติ 
ข้ันท่ี ๗  การกําหนดมาตรฐานของกิจกรรม  เพ่ือใหกลุมยึดถือเปนแนวปฏิบัติ  

ไมใหสภาพเดิมกอนแกปญหากลับมาอีก 
การดําเนินงานวิสาหกิจชุมชน สวนใหญ เก่ียวของกับการดําเนินงานธุรกิจ  

นักวิชาการสงเสริมการเกษตร ควรมีความรู ความเขาใจใหเพียงพอในการสงเสริมและพัฒนาวิสาหกิจ
ชมุชน (อางถึง https://www.gotoknow.org/post/๕๕๙๐) 

 



๕๓ 

๗. ทฤษฏีเกี่ยวกบัการตลาด 
๗.๑  ความหมายของการตลาด 
วิทวัส  รุงเรืองผล (๒๕๕๓, หนา ๖) กลาววา การตลาด (Marketing)  American 

Marketing Association ไดนิยามไววา คือ “กระบวนการวางแผนและบริหารผลิตภัณฑบริการ  
หรือแนวความคิด ราคา การสงเสริมการตลาด และจัดกระจายผลิตภัณฑ บริการ หรือแนวคิดนั้นๆ  
เพ่ือทําใหเกิดการแลกเปลี่ยนท่ีสรางความพึงพอใจแกผูบริโภคและบรรลุวัตถุประสงคขององคกร” 

ไกรฤทธิ์  บุณยเกียรติ (๒๕๕๕, หนา ๑-๕) การตลาด หมายถึง กระบวนการทาง
สังคม และการจัดการ  เพ่ือตอบสนองความตองการและความปรารถนาดวยการสรางและ
แลกเปลี่ยนสินคาและบริการ  

สุพรรณี  อินทรแกวและวาสนา  เจริญสุข  คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี (๒๕๕๕, หนา ๖)  หมายถึง กิจกรรมทางธุรกิจท่ีทําใหสินคาและบริการ
ผานจากผูผลิตไปยังผูบริโภค  เพ่ือสนองความจําเปน (Needs)  ความตองการ (Wants) และทําให
ผูบริโภคเกิดความพึงพอใจ  แตขณะเดียวกันก็ตองบรรลุวัตถุประสงคของกิจการดวย คือ บริษัทตองมี
กําไรเพ่ือยังคงจูงใจใหดําเนินธุรกิจนั้นๆตอไป 

๗.๒  ความหมายของการจัดการการตลาด 
ปราณี  เอ่ียมลออภักดี อางถึงKotler (๒๕๕๑ , หนา ๒) กลาววา การจัดการ

การตลาด คือ “การวางแผนและดําเนินการตามแนวคิดดานราคา การสงเสริมการตลาด ชองทางการ
จัดจําหนายในดานความคิด สินคา บริการ เพ่ือการสรางความพึงพอใจของบุคคลและเปาหมายของ
องคกร” 

เพลินทิพย  โกเมศโสภาอางถึงสมาคมการตลาดแหงประเทศสหรัฐอเมริกา 
American Marketing Association (๒๕๕๒, หนา ๕๗) กลาววา การจัดการการตลาด (Marketing 
Management)  เปน “กระบวนการวางแผน  การบริหาร  แนวคิด  สินคา  การตั้งราคา  การจัด
จําหนาย  และการสงเสริมการตลาดสําหรับสินคาและบริการท่ีสรางสรรคใหเกิดการแลกเปลี่ยนและ
สนองความพอใจใหลูกคา  ขณะเดียวกันองคกรบรรลุเปาหมายตามท่ีตองการ” 

ฉัตยาพร  เสมอใจ (๒๕๔๙ , หนา ๑๑) กลาววา การบริหารการตลาด คือ 
“กระบวนการในการจัดการทางการตลาด (Marketing Process) โดยเริ่มตนจากการวิเคราะห
สถานการณทางการตลาด (Marketing Situation Analysis) เพ่ือใหสามารถเขาถึงความตองการและ
ความคาดหวังของลูกคา ลูกคาประจํา คูคา และสังคมสวนใหญ  ทําการพัฒนาแผนการตลาด 
(Marketing Plan Development)  จากนั้น จึงปฏิบัติตามแผน (Implementation) โดยดําเนินการ
สรางสรรค ติดตอสื่อสาร สงมอบ และเสนอท่ีจะแลกเปลี่ยนสิ่งท่ีมีคุณคา ท่ีสามารถตอบสนองตอ
ความคาดหวังนั้น  และสามารถสรางความพึงพอใจแกลูกคาไดอยางมีประสิทธิภาพ” 



๕๔ 

๗.๓  กระบวนการจัดการการตลาด 
ไกรฤทธิ์  บุณยเกียรติ (๒๕๕๕, หนา ๑-๒๖) กลาววา กระบวนการการตลาด 

(Marketing Process)  เปนกระบวนการกิจกรรมตางๆทางการตลาด  อันประกอบดวย การ
วิเคราะหสถานการณ  เพ่ือพิจารณาโอกาสทางการตลาด  การแบงสวนตลาดและคัดเลือกตลาด
เปาหมาย  การวางแผนกลยุทธทางตลาด  และการพัฒนาระบบการจัดการการตลาดท่ีเอ้ืออํานวยตอ
การวางแผนการดําเนินงานและการควบคุมประเมินผล  กลาวโดยสรุปการดําเนินกิจกรรมตาม
กระบวนการการตลาด  จะมีวัตถุประสงคเพ่ือใหเขาใจสถานการณอยางถองแท  โดยเฉพาะตลาด
เปาหมาย  แลวนําขอมูลดังกลาวเปนแนวทางในการดําเนินงานทางการตลาดดวยจุดมุงหมายเพ่ือให
กิจการตอบสนองความตองการลูกคาไดถูกตองและกอใหเกิดความพอใจอยางตอเนื่อง 

กระบวนการการตลาด   
๑.  การวิเคราะหทางการตลาด 
การวิเคราะหทางการตลาด เปนกิจกรรมสําคัญในกระบวนการการตลาดท้ังนี้

เนื่องจากในการดําเนินการและการตัดสินใจทางการตลาด  ซ่ึงประกอบดวยปจจัยแวดลอมภายใน  
เปนปจจัยแวดลอมท่ีกิจการสามารถควบคุมไดและปจจัยแวดลอมภายนอก  เปนปจจัยท่ีควบคุมไมได  
ปจจัยแวดลอมภายใน  ประกอบดวย ทรัพยากรของกิจการ  วัตถุประสงคของกิจการ  และสวน
ประสมการตลาดของกิจการ  สวนปจจัยแวดลอมภายนอก  มีท้ังสภาวะแวดลอมท่ัวไป  ประกอบดวย  
เศรษฐกิจ  สังคม  การเมือง  เทคโนโลยี  รวมท้ังสภาวะแวดลอมทางการตลาด  ประกอบดวย  
ลูกคา  คูแขงขัน  ผูจัดจําหนาย  การพิจารณาการตลาดเปาหมาย  และกลยุทธการตลาดในแตละ
ตลาดเปาหมาย  ควรพิจารณาปจจัยภายนอกและปจจัยภายในดังกลาว  และทําการวิเคราะหใน
รูปแบบท่ีเรียกวา “SWOT Analysis” คือ การวิเคราะหดังตอไปนี้ 

-  Strength คือ จุดเดนหรือจุดแข็งของกิจการ  กิจการมีจุดเดนพิเศษกวาผูอ่ืนท่ีจะ
ใชใหเปนประโยชนทางการตลาดอยางไร 

-  Weakness คือ จุดออนของกิจการ  ท่ีกิจการควรตระหนักถึงความเสียเปรียบท่ี
ตองแกไขปรับปรุง หรือ เปนความเสียเปรียบท่ีกิจการอาจเรงสรางจุดเดนจากจุดดอย 

-  Opportunity คือ โอกาสท่ีเกิดข้ึนในสภาวะแวดลอมท้ังจากสภาวะแวดลอม
ท่ัวไป  สภาวะแวดลอมทางการตลาดและปจจัยภายในกิจการ  รวมท้ังโอกาสทางการตลาด  อันเปน
โอกาสของกิจการ  กลาวคือ เปนโอกาสจําเพาะท่ีกิจการสามารถดําเนินการท่ีจะตอบสนองโอกาส
เหลานั้นได 

-  Threat คือ อุปสรรคในการดําเนินการท้ังท่ีเนื่องมาจากสภาวะแวดลอมและ
เนื่องมาจากปจจัยภายในกิจการเอง 



๕๕ 

การวิเคราะหทางการตลาด  เพ่ือใหไดรายละเอียดในดานจุดเดน  จุดดอย  โอกาส
และอุปสรรคนี้จะเปนจุดเริ่มตนในการดําเนินการทางการตลาดในเชิงระบบ  โดยการใชขอมูลเปน
พ้ืนฐานประกอบการตัดสินใจ  ในการวิเคราะหทางการตลาด  นักการตลาดจะทําการวิเคราะหโอกาส
ทางการตลาด  โดยท่ีโอกาสทางการตลาดตามแนวคิดของ McCarthy  ไดเสนอไวเปน ๔ แนวทาง  
คือ  การเจาะตลาด และการพัฒนาตลาด  สําหรับผลิตภัณฑปจจุบันท่ีอยูในตลาดปจจุบันและตลาด
ใหม  นอกจากนี้  ยังมีการพัฒนาผลิตภัณฑและการขยายผลิตภัณฑ  สําหรับผลิตภัณฑใหมท่ีอยูใน
ตลาดปจจุบันและตลาดใหม  ตามลําดับ   
 
 

 
ภาพท่ี ๒-๕  โอกาสทางการตลาด 

ท่ีมา :  ไกรฤทธิ์  บุณยเกียรติ, ประสบการณวิชาชีพการตลาด 
 
จากภาพท่ี ๒-๕  แสดงโอกาสการตลาด  ประกอบดวย ๔ ทาง  ดังนี้ 

(ก)  โอกาสท่ีเกิดจากการเจาะตลาด 
เปนความพยายามของนักการตลาดในการเพ่ิมยอดขายผลิตภัณฑท่ีขายอยูในตลาด

อยูแลว  โดยจะพยายามปรับสวนประสมการตลาดใหมีประสิทธิภาพยิ่งข้ึน  ซ่ึงในบางครั้งกิจการอาจ
แยงลูกคาจากคูแขงขันหรือชักชวนผูไมไดเปนลูกคาในปจจุบันใหหันมาซ้ือผลิตภัณฑ  ซ่ึงอาจกระทํา
ไดโดยการโฆษณาและการสงเสริมการตลาดแบบอ่ืน 

(ข)  โอกาสท่ีเกิดจากการพัฒนาตลาด 

(ก)

การเจาะตลาด

(ค)

การพัฒนา
ผลิตภัณฑ

(ข)

การพัฒนาตลาด

(ง)

การขยายชนิด
ผลิตภัณฑ

ผลิตภณัฑปจจุบัน ผลิตภณัฑใหม 

ตลาดปจจุบัน 

ตลาดใหม 



๕๖ 

เปนความพยายามของนักการตลาดในอันท่ีจะเพ่ิมยอดขายดวยการนําผลิตภัณฑท่ีมี
อยูในปจจุบันเขาสูตลาดใหมๆ เชน การดําเนินการขยายตลาดออกไปสูภูมิภาค หรือในทองถ่ินตลาด
ใหม  ในกลุมคนและทองท่ีท่ีพนักงานขายยังเขามาไมถึง  ซ่ึงอาจกระทําโดยการใชโฆษณาและ
ปรับปรุงสินคาใหเขากับสภาพการใชของผูบริโภคกลุมนั้นๆ  และการสงเสริมการตลาดในรูปแบบ
ตางๆ  เพ่ือเปนการจูงใจลูกคาใหซ้ือผลิตภัณฑ 

(ค)  โอกาสท่ีเกิดจากการพัฒนาผลิตภัณฑ 
เปนความพยายามของนักการตลาดท่ีจะเพ่ิมยอดขายโดยการพัฒนาหรือปรับปรุง

ผลิตภัณฑข้ึนมาใหม  เพ่ือตอบสนองความตองการของตลาดปจจุบัน  กิจการอาจจะพัฒนาผลิตภัณฑ
แปลกๆใหมๆ  เพ่ือสนองความตองการของตลาด  หรือปรับปรุงระดับมาตรฐานการบริการมีอยูเดิม
ใหดีข้ึน 

(ง)  โอกาสท่ีเกิดจากการขยายชนิดผลิตภัณฑ 
เปนการดําเนินงานท่ีเก่ียวกับการเคลื่อนไหวไปสูธุรกิจดานใหมๆ  ซ่ึงอาจไม

เก่ียวของกับตลาดผลิตภัณฑ หรือความรับผิดชอบในผลิตภัณฑโดยตรง 
๒.  การกําหนดวัตถุประสงคและคัดเลือกตลาดเปาหมาย 

การตัดสินใจนํ าเสนอผลิตภัณฑสูตลาดไมวาจะเปนตลาดผูบริ โภค ตลาด
อุตสาหกรรม ตลาดผูขายตอ หรือตลาดรัฐบาลนั้น โดยท่ัวไปแลวบริษัทไมสามารถนําเสนอผลิตภัณฑ
ท่ีมีความเหมาะสมหรือตรงกับความตองการของลูกคาในทุกตลาดได เนื่องจากลูกคามีจํานวนมาก มี
ถ่ินท่ีอยูกระจัดกระจาย และมีลักษณะความชอบ ความตองการ และวิธีการปฏิบัติการซ้ือท่ีแตกตาง
กัน โดยบริษัทจะนําเสนอผลิตภัณฑเขาสูเฉพาะตลาดท่ีบริษัทชํานาญ และเล็งเห็นถึงโอกาสท่ีนําไปสู
ความสําเร็จทางธุรกิจท่ีมีความหลากหลาย กลยุทธการตลาดตามเปาหมาย (Target marketing) จึง
ถูกนํามาใช ซ่ึงหมายถึง การจัดผลิตภัณฑและสวนประสมทางการตลาดท่ีแตกตางกันเพ่ือสนองความ
ตองการของตลาด ท่ีมีลักษณะความชอบ ความตองการและพฤติกรรมผูบริโภคท่ีแตกตางกัน ในการ
จัดสวนประสมทางการตลาดใหเหมาะสมกับตลาดเปาหมายนั้นจําเปนตองเริ่มตนดวยการแบงตลาด
ออกเปนสวนๆ โดยอาศัยปจจัยท่ีเก่ียวกับผูบริโภคหรือตลาดเปนพ้ืนฐานในการแบง หลังจากนั้นจึง
กําหนดตลาดเปาหมาย และกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑของบริษัทใหมีความสอดคลองกับความชอบ 
ความตองการ และพฤติติกรรมของตลาดท่ีเลือกเปนเปาหมายนั้น ซ่ึงกลยุทธการตลาดตามเปาหมาย
นี้ บริษัทตองพิจารณา ๓ ประการคือ 

- การแบงสวนตลาด (Market segmentation หรือ Segmenting) เปนการแบง
ตลาดสําหรับผลิตภัณฑชนิดใดชนิดหนึ่งออกเปนตลาดยอยๆ ท่ีแตกตางกันทางดานความชอบ ความ
ตองการ และพฤติกรรมผูบริโภคในแตละตลาดยอยๆ นั้น โดยอาศัยคุณสมบัติของผูบริโภคหรือตลาด
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เปนปจจัยในการแบง ท้ังนี้เพ่ือใหสามารถแยกตลาดออกเปนสวนๆ (Market Segments) และทําให
เห็นความเดนชัดท่ีแตกตางกันของคุณสมบัติ ความชอบ ความตองการและพฤติกรรมของผูบริโภคท่ี
อยูในแตละสวนของตลาด เพ่ือจะไดวางแผนและใชความพยายามทางการตลาดไดเหมาะสมกับแตละ
สวนตลาด ตัวอยาง เชน ผลิตภัณฑกระเปาแบงสวนตลาดโดยยึดเกณฑเพศ วัย รายได และรสนิยม 
เปนพ้ืนฐานในการแบงตลาดกระเปาออกเปนสวนๆ (Market Segment) 

-การกําหนดตลาดเปาหมาย (Market targeting หรือ Targeting) ซ่ึงเปนกิจกรรม
ในการประเมินผลและการเลือกสวนตลาด (Market Segments) ท่ีบริษัทเห็นวาเหมาะสมกับ
ทรัพยากรและความชํานาญของบริษัท ตลอดจนเปนสวนตลาดท่ีมีโอกาสทางการตลาด มีศักยภาพใน
การสรางยอดขายและทํากําไรใหกับบริษัท ตัวอยาง เชน ผลิตภัณฑกระเปาของบริษัท เลือกตลาด
เปาหมายเปนผูหญิง อายุ ๓๐ – ๖๐ ป รายไดสูง และรสนิยมดี 

- การกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑในตลาด (Market positioning หรือ Positioning) 
เปนการกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑของบริษัทใหเกิดข้ึนในใจของผูบริโภคในเชิงเปรียบเทียบกับ
ผลิตภัณฑของคูแขงขันโดยใชกลยุทธการสื่อสารทางการตลาดเปนเครื่องมือในกระบวนการสราง
ตําแหนงผลิตภัณฑ ตัวอยาง เชน ผลิตภัณฑกระเปาของบริษัท จะกําหนดตําแหนงทางการแขงขัน
สําหรับผลิตภัณฑของบริษัท โดยเนนความเปนผลิตภัณฑกระเปาหนังซ่ึงเปนมาตรฐานเดียวกับ
มาตรฐานการสงออก 

๗.๔  สวนประสมทางการตลาด 
  สวนประสมการตลาดท่ีเปนท่ีรูจักอยางกวางขวางนั้นคือ ๔ P’s ไดแกผลิตภัณฑ 
(Product) ราคา (Price) สถานท่ี (Place) การสงเสริมการตลาด (Promotion) สําหรับธุรกิจบริการ
รูปแบบใหมนี้พัฒนาข้ึนจะประกอบดวยปจจัย ๗ ประการสวนประสมการตลาดท่ีปรับปรุงใหมเพ่ิม
ปจจัยข้ึนอีก ๓ ประการ คือทรัพยากรบุคคลลักษณะกายภาพและกระบวนการปจจัยท้ัง ๗ ประการนี้
จะเปนปจจัยท่ีสามารถใชเปนหลักของธุรกิจบริการตางๆและหากธุรกิจดังกลาวขาดปจจัยหนึ่งใดไปก็
อาจสงผลถึงความสําเร็จหรือความลมเหลวของธุรกิจได (Jerrome McCarthy,๑๙๙๐)  
  สวนประสมการตลาดท่ีเฉพาะเจาะจงเม่ือนําไปใชกับองคกรธุรกิจหนึ่งๆก็จะตองมี
การปรับเปลี่ยนตามสถานการณ อาทิเชน ตามปริมาณของอุปสงคระยะเวลาท่ีทําการเสนอบริการ
หนึ่งๆออกไปดังนั้นกระบวนการสรางสวนประสมการตลาดก็จะเปนการปรับเปลี่ยนปจจัยหรือ
องคประกอบใหเหมาะสมกับสถานการณและความจําเปนของตลาดท่ีมีการเปลี่ยนแปลงและเปนท่ี
แนนอนวาองคประกอบของสวนประสมการตลาดแตละตัวอาจมีการซํ้าซอนกันอยูบางเราจึงไม
สามารถท่ีจะทําการตัดสินใจใดๆโดยอาศัยองคประกอบหนึ่งเทานั้นนอกจากนั้นองคประกอบหนึ่งๆก็
จะคงความสําคัญเพียงชวงเวลาหนึ่งๆเทานั้นดังนั้นกรอบรูปแบบท่ีกําลังอธิบายตอไปชวยผูบริหาร
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ดานการตลาดใหสามารถกําหนดสวนประสมการตลาดท่ีเหมาะสมกับธุรกิจบริการของตนเองได  ซ่ึง
สวนประสมการตลาดสามารถแบงออกไดเปน ๔ ประการไดดังนี้ 
  ๑.ผลิตภัณฑ (Product) สิ่งท่ีเสนอขายโดยธุรกิจเพ่ือตอบสนองความจําเปนหรือ
ความตองการของลูกคาใหเกิดความพึงพอใจผลิตภัณฑท่ีเสนอขายอาจจะมีตัวตนหรือไมมีตัวตนก็ได
ผลิตภัณฑหรือบริการจึงประกอบไปดวยสินคาบริการความคิดสถานท่ีผลิตภัณฑหรือบริการตองมี
อรรถประโยชนมีคุณคาในสายตาของลูกคา  
  ๒.ราคา (Price) จํานวนเงินหรือสิ่งอ่ืนๆท่ีมีความจําเปนตองจายเพ่ือใหไดผลิตภัณฑ
หรือบริการหรือคุณคาในรูปของตัวเงินเปนตนทุนของลูกคาผูบริโภคจะเปรียบเทียบระหวางคุณคา
ของผลิตภัณฑหรือบริการกับราคาถาคุณคาสูงกวาราคาผูบริโภคก็จะตัดสินใจซ้ือดังนั้นผูขายจึงตอง
คํานึงถึงคุณคาท่ีรับรูในสายตาของลูกคาตองพิจารณาการยอมรับของลูกคาในคุณคาของผลิตภัณฑวา
สูงกวาราคาผลิตภัณฑนั้นรวมถึงตนทุนสินคาและคาใชจายท่ีเก่ียวของจากการซ้ือสินคาและบริการ
และดานการแขงขัน 
  ๓.ชองทางการจัดจําหนาย (Place) เปนกิจกรรมซ่ึงทําใหผลิตภัณฑเปนท่ีหางาย
สําหรับลูกคาเม่ือเขาตองการซ้ือไมวาเม่ือใดและท่ีไหนก็ตามงานในชองทางการจัดจําหนายจึง
ประกอบดวยความสะดวกของการติดตอกับลูกคาการพิจารณาตําแหนงทําเลท่ีตั้งของแหลงจําหนาย 
นอกจากนี้ องคประกอบเสริมในเรื่องของการสนับสนุนและการกระจายตัวสินคาคือกิจกรรมท่ี
เก่ียวของกับการเคลื่อนยายสินคาจากผูผลิตไปยังผูบริโภคเพ่ือใหเกิดการประสานงานและใหเกิด
ตนทุนในการจัดจําหนายต่ําท่ีสุด  
  ๔.การสงเสริมการตลาด (Promotion) เปนเครื่องมือการสื่อสารเพ่ือสรางความพึง
พอใจตอสินคาหรือบริการโดยใชเพ่ือจูงใจใหเกิดความตองการเพ่ือเตือนความจําในผลิตภัณฑโดยคาด
วาจะมีอิทธิพลตอความรูสึกความเชื่อและพฤติกรรมการซ้ือการติดตอสื่อสารอาจใชพนักงานขายทํา
การขายการติดตอสื่อสารโดยไมใชคนการสื่อสารประกอบดวยการสงเสริมการขายท่ีมุงสูผูบริโภคการ
กระตุนจากพนักงานขายและการกระตุนจากคนกลางวิธีท่ีใชในการสื่อสารกับลูกคาเชนนิตยสารวิทยุ
โทรทัศนหรือปายโฆษณาการตลาดผานสื่ออิเลคทรอนิคสและการขายทางโทรศัพท  
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๘. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
ชมจันทร  ดาวเดือน.๒๕๕๘  ศึกษาเรื่อง “ การพัฒนาและการออกแบบผลิตภัณฑ

กระเปาสตรีผาทอโบราณบานผาท่ัง จังหวัดอุทัยธานี”  ผลการวิจัยพบวา การพัฒนาและ
ออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีจากผาทอโบราณบานผาท่ัง จังหวัดอุทัยธานีท้ัง ๕ ประเภท 
ประกอบดวย ๓ สวน คือ สวนท่ี ๑ การศึกษาลวดลายผาทอโบราณ ของศูนยผาทอลายโบราณ
บานผาท่ัง จังหวัด อุทัยธานี จากการสํารวจและสัมภาษณจากผูประกอบการและผูจัดจําหนาย 
พบวา ลายผาทอโบราณท่ีนิยมนํามาผลิตจําหนาย ตามทองตลาด สามารถแบงออกเปน ๒ 
ลักษณะ คือ ลายสัตวหรือ "นักษัตร ๑๒ ชนิด" และลวดลายของผาทอลายโบราณอิงกับ วิถีชีวิต
ของคนลาวครั่ง ไดแก ลายพญานาค ลอยน้ํา ลายพญานาคลอมเพชร ลายชอฟา (หอฟา) ฯลฯ 
เปนตน สวนท่ี ๒ การ วิเคราะหการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีท้ัง ๕ ประเภท ท่ีใชวัสดุ
แตกตางกัน คือ กระเปาโนตบุค (วัสดุท่ีใชผลิตจากการทอลายผา) พบวา รูปแบบท่ี ๑ มีความ
เหมาะสมมากท่ีสุด รอยละ ๖๖.๗๐ กระเปาเก็บเอกสาร (วัสดุท่ีใชผลิตจากการพิมพลวดลายลง
บนหนัง) พบวา รูปแบบท่ี ๒ มีความเหมาะสมมากท่ีสุด รอยละ ๖๖.๗๐ กระเปาถือสตรี (วัสดุท่ี
ใชผลิตจาก การทอลายผา) พบวา รูปแบบท่ี ๓ มีความเหมาะสมมากท่ีสุด รอยละ ๖๖.๗๐ 
กระเปาเครื่องสําอาง (วัสดุท่ีใชผลิตจากการ ทอลวดลายโบราณ) พบวา รูปแบบท่ี ๑ มีความ
เหมาะสมมากท่ีสุด รอยละ ๔๔.๔๐ และกระเปาเดินทาง (วัสดุท่ีใชผลิต จากการทอลวดลาย
โบราณ) พบวา รูปแบบท่ี ๑ มีความเหมาะสมมากท่ีสุด รอยละ ๕๕.๖๐ และสวนท่ี ๓ การ
วิเคราะหความ พึงพอใจของผูท่ีสนใจผลิตภัณฑท่ีมีตอรูปแบบและลวดลายผลิตภัณฑกระเปาสตรี
ไดแก ดานโครงสรางผลิตภัณฑกระเปาสตรี พบวา กลุมผูท่ีสนใจผลิตภัณฑมีความพึงพอใจตอ
รูปแบบกระเปาเดินทาง ×�=๔.๒๓) ดานวัสดุท่ีใชทําผลิตภัณฑกระเปาสตรี พบวา กลุมผูท่ีสนใจ
ผลิตภัณฑมีความพึงพอใจตอรูปแบบกระเปาเก็บเอกสาร (×� =๔.๑๑) ดานความสวยงาม 
(Aesthetic) พบวา กลุมผูท่ีสนใจผลิตภัณฑมีความพึงพอใจตอรูปแบบกระเปาเครื่องสําอาง (×� 
=๔.๐๕) ดานการใชสี (Color) พบวา กลุม ผูท่ีสนใจผลิตภัณฑมีความพึงพอใจตอรูปแบบกระเปา
เก็บเอกสาร (×�  =๔.๑๒) ดานประโยชนใชสอย (funchion) พบวา กลุมผูท่ีสนใจผลิตภัณฑมี
ความพึงพอใจตอรูปแบบกระเปาถือสตรี (×� =๔.๑๐) ดานการดูแลและบํารุงรักษา (Care and 
maintenance) พบวา กลุมผูท่ีสนใจผลิตภัณฑมีความพึงพอใจตอรูปแบบกระเปาถือสตรี (×� =
๔.๐๔) และดานลวดลาย (Pattern) พบวา กลุมผูท่ีสนใจผลิตภัณฑมีความพึงพอใจตอรูปแบบ
กระเปาเก็บเอกสาร (×�  =๔.๑๐) คําสําคัญ: การพัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรี/ผา
ทอโบราณบานผาท่ัง/จังหวัดอุทัยธานี  

ปรารถนา ธงไชย. ๒๕๔๙ ศึกษาเรื่อง “กลยุทธการสื่อสารการตลาดเพ่ือสรางตราสินคา
ผาไหมและเครื่องแตงกายจากผาไหมหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” งานวิจัยเชิงคุณภาพ เครื่องมือ



๖๐ 

ท่ีใชในการเก็บขอมูลคือ การสัมภาษณและการวิเคราะหขอมูลจากสิ่งตีพิมพ เวปไซต ผล
การศึกษาพบวา การสรางตราสินคา ควรนําเอาจุดเดนของการผลิตดวยมือ มีเรื่องราวของตัว
ผลิตภัณฑ และความเปนเอกลักษณเฉพาะของทองถ่ินท่ีเกิดจากภูมิปญญาชาวบาน ซ่ึงจุดเดน
และความเปนเอกลักษณตรงนัน้ยังรวมถึงการวางตําแหนง การสื่อสารทางการตลาด   ควรใชกล
ยุทธการสื่อสารทางการตลาดแบบผสมผสาน กลาวคือใชการสื่อสารมวลชน เชนการ
ประชาสัมพันธ และสื่อสารอ่ืนๆ เชนการจัดนิทรรศการแสดงสินคา การจัดการฝกอบรมให
บุคคลภายนอกเขามาดูงาน เปนตน สวนปญหาและอุปสรรคการสื่อสารนั้น พบวามีปญหา
เก่ียวกับ ดานงบประมาณและการบริหารจัดการดานการตลาด รวมถึงขาดความรวมมือกับทาง
ภาครัฐในการติดตอประสานงานหนวยงาน  

 ชาญยุทธ วันดี. ๒๕๕๑ ศึกษาเรื่อง “ปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือผาไหม
บานเขวา จังหวัดชัยภูมิ” งานวิจัยเชิงปริมาณ ประเภทการวิจัยเชิงสํารวจ เครื่องมือท่ีใชในการเก็บ
ขอมูลคือแบบสอบถาม สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูลคือ คาเฉลี่ย รอยละ คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
และคาไคสแควร ผลการวิจัยพบวา ปจจัยสวนบุคลของผูท่ีตัดสินใจซ้ือผาไหมสวนใหญเปนเพศหญิง มี
อายุ ระหวาง ๔๑ – ๕๐ ป ดานการศึกษาพบวา สวนใหญ มีการศึกษาระดับปริญญาตรี ดานอาชีพ
พบวา สวนใหญเปนขาราชการ สังกัดสวนกลาง สวนภูมิภาค และองคกรปกครองสวนทองถ่ิน ดาน
รายไดเฉลี่ยตอเดือน สวนใหญเปนผูมีรายได ระหวาง ๑๐,๐๐๐ – ๒๐,๐๐๐ บาท สําหรับปจจัยสวน
ประสมทางการตลาด ๔ ดาน มีความสําคัญตอการตัดสินจัยซ้ือผาไหม โดยปจจัยดานผลิตภัณฑมี
ความสําคัญมากท่ีสุด รองลงมาคือปจจัยดานการจัดจําหนาย ปจจัยดานราคาและปจจัยดานการ
สงเสริมการตลาด  
 ธารีรัตน ขูลีลัง. ๒๕๔๙ ศึกษาเรื่อง “ความสัมพันธระหวางการดําเนินธุรกิจท่ีมุงเนน
การตลาดกับผลการดําเนินงานของกลุมผูผลิตผาไหมโครงการ OTOP ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ” 
งานวิจัยเชิงคุณภาพ เครื่องมือท่ีใชในการเก็บขอมูลคือ แบบสอบถาม สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล
คือ คาเฉลี่ย รอยละ คาเบี่ยงเบนมาตราฐาน    F-test การวิเคราะหสหสัมพันธ และการวิเคราะห
ความถดถอยแบบพหุคูณ  ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง อายุ ๔๖ – ๕๕ ป 
ระดับการศึกษามัธยมศึกษา, ปวช.,มีประสบการณในการทํางานภายในกลุม ๑๐ ปข้ึนป รายไดเฉลี่ย
ตอเดือนท่ีไดรับจากการทํางานในกลุมระหวาง ๑,๐๐๑ – ๕,๐๐๐ บาท การดําเนินธุรกิจท่ีมุงเนน
การตลาดโดยรวมและเปนรายดานทุกดานอยูในระดับท่ีมาก ไดแก ดานความเปนอัจฉริยะในการ
แบงแยก ดานความเปนอัจฉริยะในการเผยแพร ดานการออกแบบการตอบสนอง ดานการปฏิบัติใน
การตอบสนอง การทดสอบสมมติฐานพบวาหัวหนากลุมผูผลิตผาไหมท่ีมียอดขายสินคาตอปแตกตาง
กัน ใหความคิดเก่ียวกับการดําเนินธุรกิจท่ีมุงเนนการตลาดโดยรวม ดานความเปนอัจฉริยะในการ
แบงแยกและ ความอัจฉริยะในการแผยแพร แตกตางกัน 



๖๑ 

 ทัศนาวลัย พรรหมเสน. ๒๕๔๗ ศึกษาเรื่อง “แนวทางในการพัฒนากลยุทธทางการตลาด
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) ของกลุมผูผลิตผลิตภัณฑผาไหมแพรวาในจังหวัดกาฬสินธุ” 
งานวิจัยแบบผสมผสาน (MIX method) เครื่องมือท่ีใชในการเก็บขอมูลคือ การสัมภาษณเชิงลึกและ
การเก็บแบบสอบถาม สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูลคือ คาเฉลี่ย รอยละ คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน F-
test ผลการวิจัยพบวา ผูผลิตสวนใหญ ไมมีการวางแผนการผลิตระยะยาวท่ีชัดเจน การผลิตข้ึนอยูกับ
ความตองการของลูกคาท่ีสั่งซ้ือและปริมาณเงินทุนของกลุม ลูกคาสวนใหญนิยมซ้ือผลิตภัณฑผาไหม
แพรวาประเภทไมสําเร็จรูป ไดแก ผาผืน ซ้ือเพราะความเปนเอกลักษณท่ีโดดเดนของผลิตภัณฑ 
ลูกคามีความคิดเห็นเก่ียวกับผลิตภัณฑผาไหมแพรวาโดยรวมและรายดานอยูในระดับมาก การ
ทดสอบสมมติฐานพบวาลูกคาท่ีเปนกลุมผูซ้ือท่ีแตกตางกันมีความคิดเห็นเก่ียวกับผลิตภัณฑผาไหม
แพรวาดานราคาและดานการจัดจําหนายแตกตางกัน  
 ฤทัย ทาทอง. ๒๕๕๕ ศึกษาเรื่อง “ความคิดเห็นของผูบริโภคเก่ียวกับปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดท่ีมีตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาOTOP กลุมผาไหมมัดหม่ี อําเภอนาเชือก จังหวัด
มหาสารคาม” งานวิจัยเชิงปริมาณ เครื่องมือท่ีใชในการวิจัยคือ แบบสอบถาม สถิติท่ีใชในการ
วิเคราะหขอมูลคือ คาเฉลี่ย รอยละ การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) 
ผลการวิจัยพบวา ผูบริโภคมีความคิดเห็นวาปจจัยสวนประสมทางการตลาดมีความสําคัญตอการ
ตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาOTOP กลุมผาไหมมัดหม่ี อําเภอนาเชือก จังหวัดมหาสารคาม อยูในระดับ
มาก ๓ ดาน คือ ดานการสงเสริมทางการตลาด ดานการจัดจําหนาย ดานผลิตภัณฑ การทดสอบ
สมมติฐานพบวา ผูบริโภคท่ีมีอาชีพท่ีแตกตางกัน มีความคิดเห็นเก่ียวกับปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาOTOP กลุมผาไหมมัดหม่ี อําเภอนาเชือก จังหวัด
มหาสารคาม แตกตางกัน อยางมีระดับนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .๐๕ 

สุพิชญนันท พรหมณี. ๒๕๕๔ ศึกษาเรื่อง“การสงเสริมการตลาดการทองเท่ียวของคลัสเตอร 
ผาไหมแพรวา จังหวัดกาฬสินธุ” การวิจัยแบบผสมผสาน (MIX method) เครื่องมือท่ีใชในการเก็บ
ขอมูลคือ การสัมภาษณเชิงลึกและการเก็บแบบสอบถาม ผลการศึกษาพบวา การสงเสริมการตลาด
การทองเท่ียวของคลัสเตอร ผาไหมแพรวา จังหวัดกาฬสินธุ มีความสําคัญตอการทองเท่ียวท่ีจะ
เดินทางมาทองเท่ียวยังกลุมคลัสเตอรผาไหมแพรวา จังหวัดกาฬสินธุ หนวยงานท่ีรับผิดชอบในเรื่อง
ของการสงเสริมทางตลาดทองเท่ียวนั้นควรทําการประชาสัมพันธและการโฆษณาขอมูลการทองเท่ียว
ของกลุมคลัสเตอรผาไหมแพรวา จังหวัดกาฬสินธุใหเปนท่ีรูจักมากข้ึน โดยจัดกิจกรรมการทองเท่ียว
เพ่ิมเติมเพ่ือเปนการสงเสริมการทองเท่ียวของกลุมคลัสเตอรผาไหมแพรวา จังหวัดกาฬสินธุ ซ่ึงเปน
การเขาถึงกลุมนักทองเท่ียวไดดียิ่งข้ึน 

ศิริพร เบญจมาศ. ๒๕๕๓ ศึกษาเรื่อง “การศึกษาปญหาทางการผลิตและทางการตลาด 
ตลาดผาไหม อําเภอชนบท จังหวัดขอนแกน” การวิจัยเชิงปริมาณ เครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวม
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ขอมูลคือแบบสอบถาม สวนหใญเปนเพศหญิง มีอายุระหวาง ๕๑ – ๖๐ ป แบบสอบถาม สถิติท่ีใชใน
การวิเคราะหขอมูลคือ คาเฉลี่ย รอยละ และสวนเบี่ยนเบนมาตรฐาน ผลการวิจัยพบวา สวนใหญของ
ผูประกอบธุรกิจผาไหมเปนเพศหญิง มีอายุระหวาง ๕๑ – ๖๐ ป มีระดับการศึกษาสูงสุดคือ 
ประถมศึกษา มีประสบการณในการดําเนินธุรกิจผาไหมระหวาง ๑๐ – ๒๐ ป รูปแบบการผลิตใชการ
ผลิตเองโดยเปดรานจําหนายและจัดสงขายใหรานคาอ่ืนๆท่ีมารับซ้ือผลิตภัณฑท่ีผลิตสวนใหญผลิตผา
มัดหม่ี มีจํานวนพนักงานระหวาง ๑๑ – ๑๕ คน มีตลาดภายในประเทศอยูระหวาง ๘๑ -๑๐๐% มี
ตลาดตางประเทศอยูระหวาง ๑๐ – ๓๐% ใชทุนเริ่มตนการดําเนินงานอยูระหวาง ๑๐๐,๐๐๐ – 
๕๐๐,๐๐๐ บาท มีรายไดตอปมากกวา ๒,๐๐๐,๐๐๐ บาท และพบวามีปญหาทางดานการผลิต คือ
ตนทุนการผลิตท่ีสูง โดยเฉพาะราคาเสนไหมแพงเกินไป รวมถึงขาดแคลนแรงงานชองทําการเกษตร 
ปญหาทางการตลาดพบวา รายไดราคาตํ่าเม่ือเทียบกับตนทุนการผลิตท่ีสูงเนื่องจากมีคูแขงขันทาง
การคาเพ่ิมสูงข้ึน รวมถึงตลาดตางประเทศมีนอยทําใหสวนใหญตองพ่ึงพาตลาดภายในประเทศ ขาด
การทําแผนการสงเสริมทางการตลาดลวงหนา 

สุรเชษฐ ศิริศักดิ์. ๒๕๔๘ ศึกษาเรื่อง “การศึกษาความคิดเห็นเก่ียวกับการบริหารการตลาด
ธุรกิจผาไหม ของกลุม ผาไหมในเขตอําเภอบัวใหญ จังหวัดนครราชสีมา” การวิจัยเชิงปริมาณ 
เครื่องมือท่ีใชในการเก็บขอมูลคือ แบบสอบถาม สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูลคือ คาเฉลี่ย รอยละ 
และสวนเบี่ยนเบนมาตรฐาน และสถิติ t-test ผลการวิจัยพบวา สมาชิกกลุมทอผาไหม สวนใหญเปน
เพศหญิง มีอายุระหวาง ๔๑ – ๕๐ ป มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา มี
ระยะเวลาในการดําเนินโครงการมากกวา ๕ ป มีรายไดนอยกวา ๖,๐๐๐ บาท การบริหารธุรกิจผา
ไหม โดยรวมมีการปฏิบัติอยูในระดับปานกลาง และเม่ือพิจารณาเปนรายดาน พบวา มีการปฏิบัติอยู
ในระดับมากจํานวน ๒ ดาน คือ ดานอ่ืนๆ และดานราคา ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา สมาชิก
กลุมทอผาไหมท่ีมีอายุตางกัน มีการบริหารการตลาดธุรกิจผาไหมดานผลิตภัณฑมีการปฏิบัติแตกตาง
กัน โดยสมาชิกท่ีมีอายุต่ํากวา ๔๐ ป เห็นวา การบริหารตลาดธุรกิจ ผาไหมดานผลิตภัณฑมีการ
ปฏบิัติมากกวา สมาชิกท่ีมีอายุมากกวา ๔๐ ป ท่ีระดับนัยสําคัญ .๐๕  

เดชา เนตรสวาง. ๒๕๔๘ ศึกษาเรื่อง “สภาพปญหาและการสงเสริมการตลาด ผาไหมทอมือ 
ขององคกรการบริหารสวนตําบลหนองทอง อําเภอไทรงาม จังหวัดกําแพงเพชร” การวิจัยเชิงคุณภาพ 
เครื่องมือท่ีใชในการเก็บขอมูลคือการสัมภาษณแบบไมมีโครงสราง ผลการศึกษาพบวา องคการ
บริหารสวนตําบลหนองทอง ไมไดประสานการบริหารจัดการกลุมใหมีความเปนระเบียบแบบแผนท่ี
ชัดเจน ไมไดสงเสริมใหมีการวางแผนการผลิต ไมมีการตลาดหรือการจัดจําหนายผลิตภัณฑท่ียั่งยืน 
องคการบริหารสวนตําบลหนองทองไมไดชวยหาแหลงจําหนายหลายทางเพ่ิมข้ึน กลุมมีแตเฉพาะ
สงไปขายสวนจิตรลดา และขายตามงานประจําปของจังหวัดเทานั้น แนวทางในการพัฒนา องคกรรบ
ริหารสวนตําบลควรเขาไปทํางานความเขาใจกับสมาชิกในกลุม ในการพัฒนาผลิตภัณฑใหเปนท่ี
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ตองการของตลาด และควรจัดเจาหนาท่ีคอยติดตามประเมินผลการดําเนินงานกลุม พัฒนาแหลงจัด
จําหนายสินคาและโครงการสินคาออนไลน ผาไหมทอมือ ผานทาง website 

โกสินทร บุญเสริม. ๒๕๕๖ ศึกษาเรื่อง “การวิเคราะหสวนประสมทางการตลาดท่ีมีตอการ
จัดการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของกลุมชาติพันธุชาวกูย อําเภอสําโรงทาบ จังหวัดสุรินทร : 
กรณีศึกษา ผาไหมยอมสีธรรมชาติพ้ืนถ่ิน” การวิจัยแบบผสมผสาน (MIX method) เครื่องมือท่ีใชใน
การเก็บขอมูลคือการสัมภาษณเชิงลึก และการเก็บแบบสอบถาม ผลการวิจัยพบวา จุดแข็งและ
โอกาสโดยรวมของกลุม คือมีการมอบหมายงานตามความสามารถของสมาชิก มีการจัดฝกอบรมและ
ศึกษาดูงานนอกสถานท่ี เพ่ือพัฒนาฝมืออยูเสมอ ผลิตภัณฑมีคุณภาพสูงไดรับมาตรฐาน  มีหนวยงาน
ของภาครัฐเขามาชวยเหลือใหการสนับสนุนดานการเงิน ดานการตลาด จุดออนและอุปสรรคโดยรวม
ของกลุมนั้น คือไมมีการวางแผนเพ่ือสงเสริมการขายผลิตภัณฑไมมีความหลากหลาย เงินทุน
หมุนเวียนภายในกลุมไมเพียงพอ มีคูแขงทางการคาทําใหตองแบกรับราคาตนทุนท่ีคอนขางสูงในการ
ผลิต ดานการปจจัยสวนบุคคลพบวา สวนใหญเปนเพศหญิง  อาชีพสวนใหญ คือนักเรียน/นักศึกษา 
รายไดตอเดือนต่ํากวา ๑๐,๐๐๐ บาท การศึกษาสวนใหญระดับปริญญาตรี และความพึงพอใจ
เก่ียวกับสวนผสมทางการตลาดในภาพรวมอยูในระดับมาก   
 
 
 
 
  

 



 
 

บทท่ี ๓ 
วิธีการดําเนินการวิจัย 

 
การวิจัยเรื่อง “การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและ

การจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) กรณีศึกษาผาไหม
นาโพธิ์” ไดดําเนินการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) ใชการวิจัยเชิงปริมาณและเชิง
คุณภาพใชแบบสอบถาม (Questionnaire) และการสัมภาษณ (Interview) เปนเครื่องมือในการ
เก็บรวบรวมขอมูล ผูวิจัยไดกําหนดวิธีดําเนินการวิจัยโดยมีรายละเอียดดังนี้ 

๑. ประชุมเพ่ือกําหนดรายละเอียดตางๆของโครงการวิจัย คือ ผูวิจัย และผูท่ีเก่ียวของ 
๒. ประชุมสรุปประเด็นปญหาการวิจัยครั้งท่ี ๑ 
๓. ประชุมสรุปประเด็นปญหาการวิจัยครั้งท่ี ๒  
๔. การดําเนินการแกไขหรือดําเนินการวิจัยเชิงปฏิบัติการ 

๔.๑ การวางแผนปฏิบัติการ 
๔.๒ การดําเนินการตามแผนการ 
๔.๓ การติดตามวาเปนไปตามแผนอยางไร 
๔.๔ สรุปการดําเนินการหรือแผนปฏิบัติตาม แผนติดตามและสรุปผลปฏิบัติ 

๕ . นํารูปแบบและวิธีการท่ีสําเร็จไปขยายผล โดยมีแนวทางการวิเคราะหและ
วิธีดําเนินการวิจัยเชิงปฏิบัติการดังนี้ 

๕.๑ การกําหนดประชากรและกลุมตัวอยาง 
๕.๒ ขอมูลและแหลงขอมูล 
๕.๓ ข้ันตอนการดําเนินการวิจัย 
๕.๔ เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
๕.๕ การเก็บรวบรวมขอมูล 
๕.๖ การวิเคราะหขอมูลวิเคราะหผล 
๕.๗ สรุป 
 
 
 
 
 
 

 
 



 
 

๓.๑ การกําหนดการดําเนินการ กําหนดประชากรและกลุมตัวอยาง 
๑. การดําเนินการเพ่ือเตรียมการประชุมผูท่ีเก่ียวของ คือ  

นางผุสสดี  วัฒนเมธา ผูวิจัย 
 ผศ.ขวัญฤทัย  วงศกําแหงหาญ ผูรวมโครงการ 
 ผศ.สุริยา  นิตยมี  ผูรวมโครงการ 
 นางสาวสมใจ  แซภู ผูรวมโครงการ 
 ผศ.ดร.กิตติศักดิ์  อริยะเครือ ผูรวมโครงการ 

๒. ประชากรท่ีใชในการศึกษาครั้งนี้ คือ กลุมชาวบานชุมชนนาโพธิ์  อําเภอนาโพธิ์  
จังหวัดบุรีรัมย   จํานวน ๒๐ คน 

๓. ระยะเวลาดําเนินการ : เริ่มตั้งแตวันท่ี ๑ ตุลาคม ๒๕๕๗ ถึงวันท่ี ๓๐ กันยายน 
๒๕๕๘ 
๓.๒ ขอมูลและแหลงขอมูล 

ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Date) เปนขอมูลเชิงปริมาณ โดยการเก็บขอมูลภาคสนาม ใน
พ้ืนท่ีจริงและมีการเก็บขอมูลเชิงคุณภาพ โดยใชการสอบถามในกลุมชาวบานชุมชนนาโพธิ์   
อําเภอนาโพธิ์  จังหวัดบุรีรัมย  จํานวน ๒๐ คน 

ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ขอมูลท่ีไดจากการลงมือปฏิบัติหรือจัดทําคูมือ จาก
หนังสืองานวิทยานิพนธ ภาคนิพนธ เอกสารทางวิชาการ บทความ วารสาร และงานวิจัยตางๆท่ี
เก่ียวของตลอดจนหนังสืออ่ืนๆท่ีสอดคลองกัน กับเรื่องการพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจ
ชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สู
สากล (AEC) 
๓.๓ ข้ันตอนการดําเนินการวิจัย 

แบงออกเปน ๒ ข้ันตอน ดังนี้ 
ข้ันตอนท่ี ๑ การเตรียมการ 

๑. เปนข้ันตอนท่ีผูวิจัย ไดพัฒนาตนเองเพ่ือใหมีความรู ความสามารถในการทําวิจัย
ปฏิบัติการดวย อาทิ  สวนประสมทางการตลาดตางๆ การจัดการทางการตลาดทําใหเกิด
ประโยชนสูงสุด  การลงมือปฏิบัติหรือการศึกษาจากเอกสารตําราและการแลกเปลี่ยนเรียนรูกับ    
ผูรวมโครงการวิจัย 

๒. เตรียมกลุมตัวอยาง ไดแก ชุมชนนาโพธิ์ อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย จํานวน ๒๐ 
คน   

โดยทําหนังสือขออนุญาตจากคณบดีคณะบริหารธุรกิจ  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
พระนคร  เพ่ือขอความอนุเคราะหในการลงพ้ืนท่ีเก็บรวบรวมขอมูลและสนับสนุนวิจัยในครั้งนี ้ 
เนื่องจากตองการทราบแนวทางการจัดกิจกรรมการถายทอดของพ้ืนท่ีชุมชนนาโพธิ์ ตลอด
โครงการวิจัยเรื่อง  “โครงการการพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ ดาน
การตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC)” 



 
 

(โครงการยอย) ภายใตแผนงานวิจัย “การพัฒนานวัตกรรมรูปแบบผลิตภัณฑสิ่งทอ (OTOP) จาก
ผาไหมนาโพธิ์ บุรีรัมย ดวยวัฒนธรรมเชิงอุตสาหกรรมสูสากล (AEC)” 
ข้ันตอนท่ี ๒  ข้ันปฏิบัติการวิจัย เปนการดําเนินงานวิจัยตามวงจรการปฏิบัติการ ๔ ข้ันคือ 

๑. การวางแผนการวิจัย (Planning) ประกอบดวย การจัดทําแผนงาน การเตรียม
เครื่องมือวิจัย 

๒. การลงมือปฏิบัติตาม แผนงานท่ีกําหนด (Acting) 
๓. การสังเกตและบันทึกขอมูล (Observing) ระหวางการวิจัยดวยแบบเก็บขอมูล 
๔. การสะทอนผล (Reflecting) เม่ือผลเปนอยางไรผูวิจัยจะใชขอมูลจากการวิจัยไป

ปรับปรุงแกไข 
๓.๔ เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 

เครื่องมือท่ีใชในการดําเนินการวิจัยแบบ Action Research โดยการเก็บรวบรวมขอมูล
เพ่ือการวิจัยเปนการใชทฤษฎีของ Deming วงจร PDCA ประกอบดวย ๔ ข้ันตอน 

ความหมายของ PDCA คือ วงจรการบรหิารงานคุณภาพ ประกอบดวย 
P = Plan คือ การวางแผนปฏิบัติการจากวัตถุประสงค และเปาหมายท่ีไดกําหนดข้ึน 
D = Do คือ การปฏิบัติตามข้ันตอนในแผนงานท่ีไดเขียนไวอยางเปนระบบและมีความ

ตอเนื่อง 
C = Check คือ การตรวจสอบผลหรือการติดตามผลการดําเนินงานในแตละข้ันตอนของ

แผนงานวามีปญหาอะไรเกิดข้ึน จําเปนตองเปลี่ยนแปลงแกไขแผนงานในข้ันตอนใดบาง 
A = Action คือ การสรุปเพ่ือปฏิบัติ การปรับปรุงแกไขสวนท่ีมีปญหา หรือถาไมมีปญหา

ใดๆ ก็ยอมรับแนวทางการปฏิบัติตามแผนงานท่ีไดผลสําเร็จ เพ่ือนําไปใชในการทํางานครั้งตอไป 
เม่ือไดแผนงาน (P) นําไปปฏิบัติ (D) ระหวางปฏิบัติก็ดําเนินการตรวจสอบ (C) พบ

ปญหาก็ทําการแกไขหรือปรับปรุง (A) การปรับปรุงก็เริ่มจากการวางแผนกอน วนไปเรื่อยๆจึง
เรียกวงจร “ P D C A”  ซ่ึงมีรายละเอียด ในแตละข้ันตอนดังนี้ 

๑. การวางแผนปฏิบัติการ (Plan) 
๑.๑  What  ทําอะไร 

(๑ ) การศึกษาหาประเด็นปญหาและขอมูล เก่ียวกับ “การพัฒนาขีด
ความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการ  เพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่ง
ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์”  ในรูปแบบการให
ความรู และดําเนินการถายทอดความรูทางการตลาดใหกับชุมชนนาโพธิ์ 

(๒) การกําหนดกลุมตัวอยาง  คือ กลุมชาวบานชุมชนนาโพธิ์  อําเภอนาโพธิ์ 
จังหวัดบุรีรัมย  จํานวน ๒๐ คน 

(๓) การจัดเตรียมขอมูลสําหรับการถายทอดความรูใหกับชุมชนนาโพธิ์ 
๑.๒  When  ทําเม่ือไร 

ดําเนินการตั้งแตเดือน พฤษภาคม  



 
 

๑.๓  Where  ทําท่ีไหน 
ดําเนินการชุมชนนาโพธิ์  อําเภอนาโพธิ์  จังหวัดบุรีรัมย 

๑.๔  Who  ทําโดยใคร 
ดําเนินการโดย 
(๑)  นางผุสสดี  วัฒนเมธา 
(๒)  ผศ.ขวัญฤทัย  วงศกําแหงหาญ 
(๓)  ผศ.สุริยา  นิตยมี 
(๔)  นางสาวสมใจ  แซภู 
(๕)  ผศ.ดร.กิตติศักดิ์  อริยะเครือ 

๑.๕  Whom  ทําเพ่ือใคร 
ดําเนินการเพ่ือประโยชนชุมชนนาโพธิ์  อําเภอนาโพธิ์  จังหวัดบุรีรัมย 

๑.๖  How  ทําอยางไร 
ดําเนินการตามข้ันตอนตางๆดังนี้ 
(๑) วางแผนการดําเนินงานในชุมชนนาโพธิ์ 
(๒) ขอความอนุเคราะหจากชุมชนนาโพธิ์  อําเภอนาโพธิ์  จังหวัดบุรีรัมย   
(๓) ประชุมระหวางผูวิจัยและผูรวมโครงการวิจัยเพ่ือจัดเตรียมความพรอม  

ซักซอมความเขาใจถึงการวิจัยเชิงปฏิบัติการ  
(๔) วางแผนดําเนินการ 

-  กําหนดผูถูกวิจัย 
-  กําหนดวันเดือนปและเวลาผูถูกวิจัย 
-  กําหนดวิธีการทําหรือวิธีการปฏิบัติใหผูถูกวิจัย 
-  กําหนดผูบันทึกและการจดบันทึกผูท่ีถูกวิจัย 

(๕) การลงมือปฏิบัติ 
(๖) สรุปประเมินผลการปฏิบัติงาน พรอมเสนอแนะ 

๒. การปฏิบัติการตามแผน (Do) 
ดําเนินการถายทอดความรูดานตางๆ เชน สถานการณทางการตลาดผาไหม  

พฤติกรรมผูบริโภคผาไหมและสวนประสมทางการตลาดผาไหมนาโพธิ์  ดําเนินการปฏิบัติ ๑ ครั้ง
ตามวงจรเดมม่ิง (Deming Cycle) ในการทําวิจัยครั้งนี้เพ่ือใหไดรับความรูและสงเสริมรายได
ใหกับชุมชนนาโพธิ์ 

๓. การติดตามงาน (Check) 
ผูวิจัยไดศึกษาข้ันตอนในกระบวนการ (Process) ดังนี้ 

INPUT + PROCESS (ACTIVITY)  OUTPUT + OUTCOME + IMPACT 



 
 

- การใชทรัพยากร (INPUT) เปนไปตามขอกําหนดตางๆในแผนงานหรือไมเพราะ
อะไร   

- การปฏิบัติงาน {PROCESS(ACTIVITY)} เปนไปตามข้ันตอนหรือกระบวนการดาน
ตางๆ (PROCESS)  ท่ีวางไวในแผนงานหรือไม  เพราะอะไรจึงเปนเชนนั้น 

- การพิจารณาผลงาน (OUTPUT) ท่ีเกิดข้ึนวาคุณภาพเสร็จตามเวลาท่ีกําหนดไวใน
แผนหรือไม เพราะอะไรจึงเปนเชนนั้น 

- การติดตามผลลัพธ (OUTCOME) วามีความพึงพอใจของผลิตภัณฑท่ีไดรับเปน
รูปธรรม  กิจกรรมและวัตถุประสงคเปนท่ียอมรับหรือไม  ตรงตามเปาหมาย 

- การติดตามผลกระทบ (IMPACT) วามีโครงการสําเร็จสามารถพัฒนาเปนตนแบบใน
การจัดการการตลาดใหกับชุมชนนาโพธิ์ไดดีเพียงใด 

๔. การสรุปเพ่ือปฏิบัติหรือการนําไปวางแผนใหม (Act) 
เปนการนําขอมูลท่ีบันทึกไวจากการติดตามผลมาวิเคราะหขอผิดพลาด ขอดี แลว

สังเคราะหขอมูลตางๆเปนลักษณะหมวดๆ  นําขอผิดพลาดรวมดวยกัน  นําขอดีรวมอยูดวยกัน  
นอกจากนี้  ยกประเด็นขอผิดพลาดทําการเสนอแนะการแกไขปรับปรุง  ยกประเด็นขอดีเพ่ือ
เสนอแนวทางการพัฒนาข้ึน  และนําผลสังเคราะหมาวัดเปรียบเทียบกับมาตรฐานท่ีกําหนดไวใน
แผน  ถาไมเปนไปตามเง่ือนไข  ตองปฏิบัติใหมและการทํากระบวนการ P D C A  และนําผลการ
ทํา P D C A  มาเปรียบเทียบและเสนอแนะ 

ผูวิจัยทําการดําเนินการตามข้ันตอนดังนี้ 
(๑)  ประเมินผลกลุมตัวอยางชุมชนนาโพธิ์  จังหวัดบุรีรัมย  โดยมีผลการประเมิน 

พิจารณาจากประเมินแบบสอบถาม  เพ่ือทําการบันทึกผลและภาพรวมดานความพึงพอใจ 
(๒)  วิเคราะหหาประเด็นท่ีตองปรับปรุงหรือแกไขจากขอมูลท่ีไดจากการประเมินผล

แบบสอบถาม  ตลอดจนการบันทึกผลหรือนําเสนอแนวทางการดําเนินงานวิจัยใหม  หากไม
เปนไปตามแผนท่ีวางไว และเริ่มดําเนินการตามแผนท่ีวางไวในครั้งตอไป  สรุปผลเพ่ือเสนอเปน
แนวทางการเรียนรูและสรางภูมิปญญาใหม 
๓.๕ การเก็บรวบรวมขอมูล 

ลักษณะการเก็บขอมูล  ประกอบดวย 
๑. กอนการวิจัยจะมีการสอบถามผูประกอบการชุมชนนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย  

โดยการสัมภาษณกลุมตัวอยางสําหรับการประชุมกลุมยอย (Focus Group Discussion) ผู
ศึกษาวิจัยไดใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) สําหรับ การประชุมกลุม
ยอยเปนเทคนิคและวิธกีารหนึ่งของการดําเนินกิจกรรมการมีสวนรวมของ ประชาชน เพ่ือใหผูท่ีมี
สวนเก่ียวของท้ั งทางตรงและทางออมได รวมแสดงความคิดเห็น แลกเปลี่ยน ความรู 
ประสบการณ ความเขาใจ และขอเสนอแนะ ประกอบดวย ผูมีสวนเก่ียวของตลอดจนกลุม
ประชาชนทองถ่ินในเขตพ้ืนท่ีอําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย เพ่ือกอใหเกิดแนวทางการจัดการ



 
 

พัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคา
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์ จํานวน ๒๐ คน  

๒. ระหวางการทําวิจัย ผูวิจัยจะสังเกตปฏิกิริยาของกลุมชาวบานชุมชนนาโพธิ์ 
จังหวัดบุรีรัมย  โดยการจดบันทึกและมีการถายภาพในการฝกปฏิบัติในแตละข้ันตอน 

๓. เก็บรวบรวมขอมูลจากการถายทอดความรูทางการตลาดผาไหม และไดนําขอมูลท่ี
ไดมาวิเคราะหประเมินผลในเดือน พ.ค. ๒๕๕๘ โดยผูวิจัยจะทําการบันทึกขอมูลลงในแบบบันทึก
ท่ีใชทฤษฎีของ Deming  วงจร PDCA  ถาพบปญหาก็ทําการแกไขหรือปรับปรุง (Act)  จะสังเกต
ปฏิกิริยาของผูรับการอบรม  และนําผลท่ีไดมาวิเคราะหผลกอนและหลังการถายทอดความรู 

๔ . สรุปผลการเก็บรวบรวมขอมูลจากการทําวิจัย โดยใชเครื่องมือเปนแบบ
ประเมินผล   

๕. มีการเก็บรวบรวมขอมูลเชิงปริมาณจํานวน ๔๐๐ ชุด จากผลการทําวิจัยเรื่อง 
“การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนา
สินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC)” โดยการเก็บแบบสอบถามจากกลุม
ตัวอยางการวิจัย คือกลุมบุคคลท่ัวไปท่ีซ้ือสินคา  จํานวน ๔๐๐ คน 

ลักษณะของแบบสอบถามและแบบเตรียมการประชุมกลุม 
ลักษณะของแบบสอบถาม 

 การศึกษาวิจัยครั้งนี้  ผูวิจัยไดใชแบบสอบถามในการเก็บรวบรวมขอมูล 
ประกอบดวย คําถามปลายปด (Close-Ended Response Questions) ซ่ึงแบงแบบสอบถาม
ออกเปน ๓ สวน ดังตอไปนี้ 

สวนท่ี ๑ ลักษณะทางประชากรศาสตรขอมูลพ้ืนฐานท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม  
สวนท่ี ๒ พฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมโครงการหนึ่งตําบล หนึ่ง

ผลิตภัณฑของผูบริโภคในจังหวัดบุรีรัมย 
สวนท่ี ๓ ปจจัยดานการตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหม

ของโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑของผูบริโภคจังหวัดบุรีรัมย 
มีรายละเอียดดังนี้ 

 สวนท่ี  ๑  ลักษณะทางประชากรศาสตรขอมูล พ้ืนฐานท่ัวไปของผูตอบ
แบบสอบถาม 

 ซ่ึงจะถามเก่ียวกับขอมูลสวนตัวของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน ๕ ขอ มี
ลักษณะเปนคําถามปลายปด (Closed end question) มีหลายคําตอบใหเลือก (Multiple 
choice questions) และใหเลือกเพียงคําตอบเดียว 

 สวนท่ี ๒ พฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมโครงการหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑของผูบริโภคในจังหวัดบุรีรัมย 

 ซ่ึงจะถามเก่ียวกับพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมโครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑของผูบริโภคในจังหวัดบุรีรัมย จํานวน ๔ ขอ มีลักษณะเปนคําถามปลายปด 



 
 

(Closed end question) มีหลายคําตอบใหเลือก (Multiple choice questions) และใหเลือก
เพียงคําตอบดวย 

 สวนท่ี ๓ ปจจัยดานการตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผา
ไหมของโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑของผูบริโภคจังหวัดบุรีรัมย 

ซ่ึงจะถามเก่ียวกับปจจัยดานการตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ
ผาไหมของโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑของผูบริโภคจังหวัดบุรีรัมยตามความเห็นของผูตอบ
แบบสอบถาม จํานวน ๔ ขอ มีลักษณะเปนคําถามปลายปด มีหลายคําตอบใหเลือก และใหเลือก
เพียงคําตอบเดียว โดยเปนระดับการวัดขอมูลประเภทอัตรภาคชั้น (Interval Scale) เปนการวัด
แบบมาตรสวนประมาณคา (Rating Scale) ของลิเคิรท (Likert Scale) ในแบบสอบถาม  
  สวนท่ี ๔ ขอเสนอแนะและความคิดเห็นเพ่ิมเติมตางๆ 

  ระดับของความคิดเห็น 
  เห็นดวยมากท่ีสุด  ๕ คะแนน 
  เห็นดวยมาก   ๔ คะแนน 
  เห็นดวยปานกลาง  ๓ คะแนน 
  เห็นดวยนอย   ๒ คะแนน 
  เห็นดวยนอยท่ีสุด  ๑ คะแนน 
  การแปลผล (Interpretation) และการอภิปรายผลการวิจัย ลักษณะ

แบบสอบถามท่ีใชในระดับการวัดขอมูลเปนเภทอัตรภาคชั้น (Interval Scale) เปนการวัดแบบ
มาตราสวนประมาณคาของลิเคิรท ในแบบสอบถามผูวิจัยใชเกณฑคาเฉลี่ยในการอภิปรายผล ซ่ึง
คํานวณโดยใชสูตรการคํานวณความกวางของอัตราภาคชั้น มีดังนี้ 

 จากสูตร ความกวางของอัตราภาคชั้น  =    คะแนนสูงสุด – คะแนนต่ําสุด 
                                                                             จํานวนชั้น 
 แทนคาจากสูตร               =  ๕ -๑ 
             ๕ 
      =    ๐.๘๐ 
 แสดงเกณฑเฉลี่ยระดับความคิดเห็น 
  คะแนนเฉลี่ย ๔.๒๑ – ๕.๐๐ หมายถึง มีความคิดเห็นดวยมากท่ีสุด 
  คะแนนเฉลี่ย ๓.๔๑ – ๔.๒๐ หมายถึง มีความคิดเห็นดวยมาก 
  คะแนนเฉลี่ย ๒.๖๑ – ๓.๔๐ หมายถึง มีความคิดเห็นดวยปานกลาง 
  คะแนนเฉลี่ย ๑.๘๑ – ๒.๖๐ หมายถึง มีความคิดเห็นดวยนอย 
  คะแนนเฉลี่ย ๑.๐๐ – ๑.๘๐ หมายถึง มีความคิดเห็นดวยนอยท่ีสุด 
 
 
 



 
 

  ระดับของความคิดเห็น 
  เห็นดวยมากท่ีสุด   ๕ คะแนน 
  เห็นดวยมาก   ๔ คะแนน 
  เห็นดวยปานกลาง  ๓ คะแนน 
  เห็นดวยนอย   ๒ คะแนน 
  เห็นดวยนอยท่ีสุด  ๑ คะแนน 
 การแปลผล (Interpretation) และการอภิป รายผลการวิจั ย  ลั กษณ ะ

แบบสอบถามท่ีใชในระดับการวัดขอมูลเปนประเภทอัตรภาคชั้น (Interval Scale) เปนการวัด
แบบมาตราสวนประมาณคาของลิเคิรท ในแบบสอบถามผูวิจัยใชเกณฑคาเฉลี่ยในการอภิปรายผล 
ซ่ึงคํานวณโดยใชสูตรการคํานวณความกวางของอัตรภาคชั้น มีดังนี้ 

 
 จากสูตร ความกวางของอัตราภาคชั้น  =    คะแนนสูงสุด – คะแนนต่ําสุด 
                                                                             จํานวนชั้น 
 แทนคาจากสูตร    =   ๕ -๑ 
             ๕ 
      =   ๐.๘๐ 
  
 แสดงเกณฑเฉลี่ยระดับความคิดเห็น 

คะแนนเฉลี่ย ๔.๒๑ – ๕.๐๐ หมายถึง มีความคิดเห็นดวยมากท่ีสุด 
  คะแนนเฉลี่ย ๓.๔๑ – ๔.๒๐ หมายถึง มีความคิดเห็นดวยมาก 
  คะแนนเฉลี่ย ๒.๖๑ – ๓.๔๐ หมายถึง มีความคิดเห็นดวยปานกลาง 
  คะแนนเฉลี่ย ๑.๘๑ – ๒.๖๐ หมายถึง มีความคิดเห็นดวยนอย 
  คะแนนเฉลี่ย ๑.๐๐ – ๑.๘๐ หมายถึง มีความคิดเห็นดวยนอยท่ีสุด 

๓.๖ การจัดทําขอมูลและวิเคราะหผล 
 หลังจากรวบรวมแบบสอบถามท้ังหมดท่ีไดเรียบรอยแลว ผูวิจัยไดนําแบบสอบถาม
ท้ังหมดมาดําเนินการ ดังนี้ 
              ๑.๖.๑ การตรวจสอบขอมูล (Editing) ผูวิจัยตรวจสอบดูความสมบูรณของการ
ตอบแบบสอบถามและทําการแยกแบบสอบถามท่ีไมสมบูรณออก 
 ๑.๖.๒ นําแบบสอบถามท่ีถูกตองเรียบรอยแลวมาลงรหัสเพ่ือประมวลผลขอมูลดวย
คอมพิวเตอร โปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติ 

 
 
 
 



 
 

สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูลวิจัย 
 การวิเคราะหขอมูลท่ีไดจากการเก็บรวบรวมขอมูล โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS for 
Windows วิเคราะหโดยใชสถิติ ดังนี้ 
  ๑.  สถิติเชิงพรรณา (Descriptive Statistics) เปนสถิติเก่ียวกับการวิเคราะห
ขอมูล ในรูปของการบรรยาย การนําเสนอขอมูลในรูปตาราง โดยการอธิบายรายละเอียด
แบบสอบถามทุกขอ เชน การวิเคราะหขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม เชน เพศ อายุ ระดับ
การศึกษา รายได และอาชีพ โดยการหาคาเฉลี่ย รอยละ คาเบี่ยนเบนมาตรฐาน 

ลักษณะของแบบประชุมกลุม 
แบบคําถามสําหรับการประชุมกลุมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ เรื่อง การพัฒนาขีด

ความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบล
หนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์ จัดทําข้ึนเพ่ือหาแนวทางรวมกัน
ในการพัฒนาดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ มีขอคําถาม
ท้ังหมด ๘ หัวขอ ซ่ึงจะเปนการถกประเด็นลงฉันทามติรวมกัน  

การวิเคราะหขอมูล (Content Analysis) 
ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหขอมูล (Content Analysis) โดยใชคารอยละ (Percentage)  

เพ่ือแสดงขอมูลจากขอเท็จจริงจากการวิจัยเรื่อง “การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชน
นาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล 
(AEC)”  ไดดําเนินการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action  Research)  ในแตละรอบหรือครั้งวามีความ
เขาใจในการถายทอดใหความรูทางการตลาดหรือไม  อยางไร คิดเปนอัตรารอยละเทาใด 



 
 
 

 

บทท่ี ๔ 
ผลการวิจัย 

 
  การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเรื่อง  “เรื่อง การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชน
นาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล 
(AEC) กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์”   ไดดําเนินการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research)   โดย
มุงศึกษาเก่ียวกับการวิเคราะหทางการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาผาไหม ชุมชนนาโพธิ์ 
เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย  ผูวิจัยทําการศึกษาและเก็บขอมูลจากการลงพ้ืนท่ี  และไดมีการ
สอบถามความเห็นแบบมีสวนรวมโดยการจัดประชุมกลุมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์  โดยการใหขอมูล
แบบทางตรงและรวมปฏิบัติจริง  แบบมีสวนรวมทุกข้ันตอน  ตลอดจนมีการสังเกตและบันทึก
ขอมูล (Observation and Recording) ระหวางการวิจัยรวมถึงการเก็บแบบสอบถามจํานวน 
๔๐๐ ชุด จากบุคคลท่ัวไป แลวนําผลท่ีไดมานั้นมาทําการวิเคราะหขอมูลตอไป ซ่ึงผลการวิจัย
สามารถแบงไดดังนี้ 
ตอนท่ี ๑ การวิเคราะหผลการจัดประชุมกลุมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ 
ตอนท่ี ๒ การวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถาม 
 

ตอนที่ ๑ การวิเคราะหผลการจัดประชุมกลุมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ 
๑. การวิเคราะหผลผลิตภัณฑผาไหมของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ เกี่ยวกับ จุดแข็ง และจุดออน 
โอกาส และอุปสรรค สามารถสรุปไดดังนี้ 
จุดแข็ง (Strength) 

๑. ธุรกิจผาไหมชุมชนนาโพธิ์นั้น มีกระบวนการท่ีครบวงจรตั้งแต ข้ันตอนการเตรียม
วัตถุดิบ คือการเพาะเลี้ยงตัวไหม ข้ันตอนการผลิตคือการทอผาไหม และการจัดจําหนาย
ผลิตภัณฑ ซ่ึงทําใหผูจัดจําหนายนั้นมีอํานาจในการกําหนดราคา ท้ังนี้ข้ึนอยูกับความยากงายของ
ลวดลายท่ีทําการผลิตผาไหม  

๒. ธุรกิจผาไหมชุมชนนาโพธิ์ไดมีการรวมกลุมกันจัดตั้งสมาคมในรูปแบบของวิสาหกิจ
ชุมชนนาโพธิ์ เพ่ือพัฒนาใหความชวยเหลือแกชาวชุมชนนาโพธิ์มีรายไดมาจุนเจือครอบครัว 

๓. ธุรกิจผาไหมชุมชนนาโพธิ์ไดรับรางวัล OTOP ๕ ดาว จากประเภทผาไหมลายมัดหม่ี 
๔. ลักษณะผาไหมชุมชนนาโพธิ์มีความเปนเอกลักษณท่ีโดดเดนของชุมชน ในดานการให

สี เชน  สีเอิรทโทน(Earth Tone)  
๕. สินคามีมาตรฐานการผลิต ทําใหสินคาผาไหมมีคุณภาพดานความนุมมากกวาผาไหม

จากชุมชนอ่ืนๆและจังหวัดอ่ืนๆ 
๖. อาหารท่ีเลี้ยงดูหมอนไหม เปนอาหารท่ีมาจากธรรมชาติ กอใหเกิดไหมท่ีมีคุณภาพ 

เสนใยไหมมีความสมํ่าเสมอ 



 
 
 

 

จุดออน (Weakness)  
๑. ลวดลายของผาไหมชุมชนนาโพธิ์ไมทันสมัย  ไมถูกใจกลุมเปาหมาย 
๒. การตั้งราคาของผาไหมชุมชนนาโพธิ์ขายแพงกวาคูแขง  เพราะมีตนทุนวัตถุดิบท่ีสูง  

วัตถุดิบมาจากตัวไหม ซ่ึงไดจากธรรมชาติ  โดยรับซ้ือจากชาวบานโดยตรง 
๓. เงินลงทุนหมุนเวียนภายในวิสาหกิจชุมชนนอยมีจํานวนนอย 
๔. ขาดการประชาสัมพันธผาไหมชุมชนนาโพธิ์ใหกับกลุมเปาหมายรูจักสินคาผาไหม

ชุมชนนาโพธิ์อยางตอเนื่อง 
๕. วิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ไมจดลิขสิทธิ์ผาไหมชุมชนนาโพธิ์ท่ีเปนเอกลักษณของชุมชน 
๖. มีบุคลากรดานการขายสินคาผาไหมชุมชนนาโพธิ์ท่ีไมเพียงพอในการจัดจําหนาย 

โอกาส (Opportunities) 
๑. ปจจุบันรัฐบาลมีนโนบายใหการสนับสนุน แผนการสงเสริมพัฒนาวิสาหกิจชุมชน

ระยะยาว เพ่ือสงเสริมชุมชนใหมีรากฐานท่ีม่ันคงมีเสถียรภาพและมีความเขมแข็ง ซ่ึงถือไดวาเปน
โอกาสท่ีชุมชนชุมชนนาโพธิ์ในการผลิตและสงจัดจําหนายผาไหมประเภททอ 

๒. คาจางแรงงานยังไมสูงจนเกินไปนัก เม่ือเทียบกับประเทศคูแขงตางๆ เชน ประเทศ
จีน มาเลเซีย และอินโดนีเซีย  ทําใหมีความสามารถในการแขงขันเรื่องราคา  รวมถึง มาตรฐาน
ของคุณภาพผาไหมไทยจากชุมชนชุมชนนาโพธิ์อยูในระดับสูง  ประกอบกับเครื่องนุงหมของไทย
มีตนทุนการผลิตท่ีตํ่ากวาประเทศเหลานี้  โดยเฉพาะสินคาท่ีมีลักษณะเปนแฟชั่นมีท้ังความ
แตกตางและความหลากหลาย 

๓. ปจจุบันประเทศไทยเปนศูนยกลางในของประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) สงผล
ใหผาไหมไทยมีโอกาสมากข้ึนในตลาดอาเซียน เนื่องจากภาษีเขตการคาเสรีเปนศูนย ทําใหโอกาส
ท่ีจะทําการสงออกจัดจําหนายผาไหมเปนไปไดงายข้ึนในประเทศสมาชิกอาเซียน และมีโอกาสใน
การจัดจําหนายในตลาดโลก 

๔. ชาวตางชาตินั้นมีความเชื่อม่ันในผูประกอบการไทยเพราะมีประสบการณดาน
อุตสาหกรรมสิ่งทออยางยาวนาน 

๕. มาตรฐานแรงงานไทยนั้นเปนท่ียอมรับอยางแพรหลาย ซ่ึงลูกคานั้นใหความเชื่อม่ันสูง
ในผลิตภัณฑผาไหมประเภททอ 

๖. มีงานแสดงสินคาตางๆท่ีเกิดข้ึนภายในประเทศ จัดไดวาเปนสื่อกลาง ซ่ึงระหวาง
ผูผลิตและผูซ้ือสินคามาพบปะและมีการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นเก่ียวกับสินคาผาไหมชุมชนนา
โพธิ ์

 
 
 
 
 



 
 
 

 

อุปสรรค (Threat) 
๑. ในปจจุบันนี้สภาวะเศรษฐกิจมีความชะลอตัว ทําใหลูกคาไมซ้ือสินคาท่ีไมมีความ

จําเปน 
๒. หนวยงานราชการประจําจังหวัดบุรีรัมย ไมไดใหความสําคัญกับผลิตภัณฑจากชุมชน

นาโพธิ์เทาท่ีควร 
๓. ชาวชุมชนนาโพธิ์ใหความสําคัญกับการทํานามากกวาการทอผาไหมท่ีเปนเอกลักษณ

ของชุมชน 
๔. ผาไหมของคูแขงมีศักยภาพมากกวาผาไหมชุมชนนาโพธิ์ เชน การนําผาไหมไปใชได

หลากหลายรูปแบบ ความทันสมัยของลายผาไหม นอกจากนี้ มีคูแขงตั้งราคาท่ีถูกกวา 
๕. การนําเอาผาไหมมาชูเอกลักษณสําหรับภาคอีสาน ทําใหลูกคาไมสามารถแยกแยะ

ความแตกตางผาไหมในแตละจังหวัดแตละชุมชนได 
๖. ขาดการสนับสนุนและสงเสริมจากภาครัฐอยางจริงจัง ในลักษณะการใหความรูดาน

ตางๆ เชน หนวยงาน SME สําหรับการวางแผนดานการตลาดผาไหมชุมชนในรูปแบบกลยุทธเชิง
รับ (Defensive strategy) และสําหรับการชวยเหลือดานเงินทุน  การพัฒนาฝกอบรมเพ่ือสราง
องคความรูใหมๆใหกับวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ เชน ชาวชุมชนนาโพธิ์ท่ีสังกัดอยูวิสาหกิจชุมชนสวน
ใหญจะเปนผูสูงอายุของชุมชน  ดังนั้น  เม่ือชาวชุมชนดังกลาวไมสามารถทํางานได  ก็จะไมมีคน
ท่ีรับชวงดูแลวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ตอไป 
๒.การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือ
พัฒนาสินคากลยุทธผลิตภัณฑ (Product Strategy) 
 สําหรับการประชุมกลุมของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์เก่ียวกับดานการตลาดและการจัดการ
เพ่ือพัฒนาสินคาผลิตภัณฑนั้น สามารถกําหนดกลยุทธถึงความแตกตางของผลิตภัณฑ มาใชใน
การวางกลยุทธเพ่ือสนองตอบความตองการของตลาดโดยแยกคุณสมบัติของผลิตภัณฑออกเปน 
๔ ระดับ ซ่ึงมีรายละเอียดดังนี้ 

๑. ผลิตภัณฑหลัก  
สําหรับผาไหมชุมชนนาโพธิ์นั้นถือไดวามีความเปนเอกลักษณท่ีโดดเดนของชุมชนนาโพธิ์ใน

เรื่องลวดลายของผา ซ่ึงไดรับการันตรีไดจากรางวัล OTOP ๕ ดาว จากประเภทผาไหมลายมัดหม่ี 
ซ่ึงนอกจากนี้ ผาไหมนาโพธิ์ ยังมีมาตรฐานการผลิตท่ีมีคุณภาพทําใหผาไหม ของชุมชนมีคุณภาพ 
โดยเฉพาะเนื้อผาท่ีมีความนุม ซ่ึงแตกตางจากผาไหมจากแหลงอ่ืน ๆ  

๒. รูปลักษณผลิตภัณฑ  
เปนผลิตภัณฑผาทอมือ โดยสามารถทอลวดลายตามความตองการของผูบริโภคสามารถ

สัมผัสและรับรูได ดังนี้ 
 ๒.๑ คุณภาพ เนื่องจากผาไหมนาโพธิ์เปนผาทอดวยมือ ทําใหผามีเนื้อแนนพอเหมาะ 

เก็บรักษาไวไดนานทําใหผาไหมนาโพธิ์มีความแข็งแรงของเสนใย มีความคงทนตอการใชงานใน



 
 
 

 

รูปแบบรวมถึงมีความคงทนตอความรอนของเตารีดไมทําใหคุณภาพของสียอมนั้นเสื่อมลงเม่ือเจอ
ความรอนสูง 

 ๒.๒ รูปรางลักษณะ ทําผลิตภัณฑผาไหมใหมีขนาดมาตรฐานเทียบเทาผาท่ัวไป ของ
ตลาดผาไหม และสีสันตามความตองการของตลาด 

๒.๓ รูปแบบ มีรูปแบบท่ีทันสมัย มีการออกแบบลายผา อาทิ ผาขาวมาในลักษณะสี
ตาง ๆ ผาลายตาหมากฮอส ผาลายสาน ผาสีพ้ืน และลายผาตามความตองการของตลาด 

 ๒.๔ การบรรจุหีบหอ จะคลายคลึงกับกลองผาไหม แตจะมีเฉพาะชวงเทศกาล 
 ๒.๕ ตราสินคา (Brand name) เปนตราสินคาท่ีสื่อถึงผลิตภัณฑวามาจากจังหวัด

บุรีรัมย โดยทางวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์เปนผูผลิต จุดประสงคเพ่ือสรางการรับรูและการจดจํา
ใหกับลูกคาเผื่อในกรณีท่ีลูกคาชื่นชมในตัวผลิตภัณฑและมีความประสงคท่ีซ้ือสินคาอีกครั้งหรือ
แนะนําใหบุคคลอ่ืนมาซ้ือผลิตภัณฑดวยเชนกัน 

๓. ผลิตภัณฑท่ีคาดหวัง 
 ๓.๑ มีการตรวจสอบคุณภาพผลิตภัณฑกอนนําผลิตภัณฑผาไหมออกจัดจําหนาย 

เนื่องจากลูกคาทุกทานซ้ือผลิตภัณฑผาไหมนาโพธิ์ไปแลวนั้น ก็เกิดความคาดหวังท่ีจะไดรับสินคา
ท่ีมีคุณภาพ 

 ๓.๒ มีการทําแผนพับใบแนะนําการบํารุงรักษาผลิตภัณฑและการเก็บรักษาเพ่ือใหผา
ไหมนาโพธิ์คงสภาพท่ีสมบูรณอยูไดนานยิ่งข้ึน 

๔. ผลิตภัณฑควบ  
 ๔.๑ มีบริการขนสงจัดสงสินคาในกรณีท่ีลูกคาไมสะดวกมารับสินคาดวยตัวเอง โดย

การรับประกันสินคาท่ีจัดสงถึงมือลูกคาแนนอน ผลิตภัณฑผาไหมมีสภาพสมบูรณไมเสียหาย 
 ๔.๒ มีบริการรับประกัน อยางในกรณีผาไหมนาโพธิ์ มีการชํารุด สามารถนํามา

ซอมแซมหรือเปลี่ยนเปนผาไหมลวดลายอ่ืน ๆ ท่ีเทากับราคาเดิมหรือต่ํากวา 
 ๔.๓ มีสวนลดราคาพิเศษ  

  ๔.๓.๑ สําหรับลูกคาท่ีซ้ือผลิตภัณฑผาไหมนาโพธิ์ ซ่ึงทําเปนในรูปแบบของบัตร
สะสมแตมจํานวนครั้งท่ีซ้ือผลิตภัณฑ หรือ ทําบัตรสมาชิกสวนลดพิเศษ ๑๐ % ฟรี เม่ือซ้ือ
ผลิตภัณฑครบตามวงเงินท่ีตั้งไว ท้ังนี้จุดประสงคเพ่ือสรางฐานลูกคาใหเกิดการจงรักภักดีตอตรา
สินคา (Brand Loyalty)  
  ๔.๓.๒ สําหรับรานคาท่ัวไปท่ีทําการสั่งซ้ือผลิตภัณฑผาไหมนาโพธิ์มีการชําระ
เงินตรงตามเวลาท่ีกําหนดไว จะถือวามีเครดิตท่ีดี ทางกลุมวิสาหกิจชุมชนผาไหมนาโพธิ์นั้นให
เครดิตในการยืดระยะเวลาการชําระเงินออกไปเปน ๗ วัน เพ่ือเปนการสรางสัมพันธไมตรีท่ีดีตอ
รานคาท่ีรับผลิตภัณฑผาไหมนาโพธิ์จัดจําหนาย 

๕. ศักยภาพของผลิตภัณฑ 
การพัฒนาศักยภาพของผลิตภัณฑนั้นจําเปนจะตองออกแบบผลิตภัณฑืใหมีลักษณะใหม 

ๆ เพ่ือสนองตอบความตองการของผูบริโภคท่ีเปลี่ยนแปลงตามโลกาภิวัฒน 



 
 
 

 

 ๕.๑ เพ่ิมมูลคาใหกับผลิตภัณฑ โดยทําเปนผาไหมทอมือนาโน ท่ีสามารถกันน้ํา กัน
ฝุนได รวมถึงสามารถเช็ดทําความสะอาดดวยผาเปลา ผลิตภัณฑผาไหมนาโนนั้นจะเปนการ
ผสมผสานภูมิปญญาทองถ่ินผนวกกับนวัตกรรมใหมใหมีราคาสูงยิ่งข้ึนไป 

 ๕.๒ เพ่ิมมูลคาใหกับผลิตภัณฑ โดยเราจะพัฒนาการออกแบบลายผาไหม เปนลายผา 
๑๒ ราศี  หรือแมกระท่ังลาย ๑๒ นักษัตร สําหรับลูกคาท่ีมีความเชื่อในโหราศาสตร เพ่ือเสริม
ดวงชะตาตาง ๆ หรืออยากสะสมผาสําหรับรูปแบบลาย เดือนเกิด ปเกิดของตัวเอง สรางความ
แปลกใหมหรือสวยงามเพ่ิมข้ึน จัดไดวาเปนการเพ่ิมมูลคาของผาไหม และยังสามารถตั้งราคาไว
สูงกวาผูแขงรายอ่ืน 
๓.การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือ
พัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ เกี่ยวกับการปรับปรุงพัฒนาราคา  

สําหรับการประชุมกลุมของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์เก่ียวกับดานการตลาดและการจัดการเพ่ือ
พัฒนาสินคาผลิตภัณฑผลิตภัณฑนั้น สามารถกําหนดกลยุทธทางดานราคา สามารถสรุปไดดังนี้ 

 ๑. จะใชกลยุทธการตั้งราคาโดยกําหนดราคาตามคุณภาพของผลิตภัณฑ แทนท่ีจะ
กําหนดราคาตามชื่อเสียงของตราผลิตภัณฑเหมือนกับคูแขงบางรายในธุรกิจผาไหม 
 ๒. สรางคุณคาผลิตภัณฑในสายตาของลูกคามีความเหมาะสมโดยคํานึงถึงลวดลายผา
เปนหลัก เพ่ือใหทรงคุณคาตองานท่ีทําการผลิต ยิ่งลายผาไหมสวยเทาไหรควรตั้งราคาใหดูเหมา
สมกับความสวยงานนั้นแตตองคํานึงถึงคุณภาพความคงทนควบคูกันไปดวย 
 ๓. จะใชกลยุทธการตั้งราคาใหมีความหลากหลายในเรื่องของราคาสินคา เพ่ือเปนการ
เขาถึงลูกคาหลายระดับทําใหเกิดมีตัวเลือกในการซ้ือขายมายิ่งข้ึน 
๔.การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือ
พัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ เกี่ยวกับการปรับปรุงพัฒนาผลิตชองทางจัดจําหนาย 
สามารถสรุปไดดังนี้ 

สําหรับการประชุมกลุมของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์เก่ียวกับดานการตลาดและการจัดการ
เพ่ือพัฒนาสินคาผลิตภัณฑผลิตภัณฑนั้น สามารถกําหนดกลยุทธทางดานชองทางจัดจําหนาย 
สามารถสรุปไดดังนี้ 

๑. จัดบูท ผาไหมนาโพธิ์ โดยจัดตามสถานท่ีดังนี้  
- ตามสถานท่ีท่ีมีการจัดกิจกรรมเก่ียวกับสินคาหัตถกรรม สิ่งทอ ท่ีทางราชการและหนวยงานท่ี
เก่ียวของ เชน งานของกรมสงเสริมการสงออก  งานของศูนยการคาอิมแพ็คเมืองทองธาน ี 
ศูนยไบเทคบางนา เปนตน 
- จัดตามงานจังหวัดบุรีรัมย บริเวณศาลากลางจังหวัดบุรีรัมย 

๒. ขายตามเว็บไซต http://www.otoptoday.com   
๓. ขายตามรานคาปลีกท่ีขายผาไหม ผาฝายและผาไทยตามตลาดในตัวเมืองของแตละ

จังหวัดท่ัวประเทศ 
๔. ขายตามรานขายของท่ีระลึกของจังหวัดตางๆท่ัวประเทศ 



 
 
 

 

๕. วังสวนจิตรลดา  
๕.การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือ
พัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ เกี่ยวกับการปรับปรุงพัฒนาดานสงเสริมการตลาด 
สามารถสรุปไดดังนี้ 

สําหรับการประชุมกลุมของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์เก่ียวกับดานการตลาดและการจัดการ
เพ่ือพัฒนาสินคาผลิตภัณฑผาไหมนั้น สามารถกําหนดกลยุทธทางดานการสงเสริมทางการตลาด 
สามารถสรุปไดดังนี้ 

๑ . มีการสงเสริมทางการตลาดโดยการโฆษณาประชาสัมพันธผานสื่อตางๆ เชน 
หนังสือพิมพ วิทยุ โทรทัศน อินเตอรเน็ต เปนตน 

๒. มีการสงเสริมทางดานการตลาดโดยเฉพาะออกรานในงานจัดแสดงสินคาตามศูนยจัด
แสดงตางๆ งานแสดงสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ OTOP เปนตน 
๖.จากการอภิปรายประชุมกลุมโดยเปดโอกาสใหผูแทนจากกลุมผลิตภัณฑผาไหมวิสาหกิจ
ชุมชนนาโพธิ์ ประชาชนทองถ่ิน และหนวยงานภาครัฐ ไดแสดงความคิดเห็นนําเสนอปญหา
รวมกัน สามารถ วิเคราะหสรุปปญหาไดดังนี้ 

๑. การทําตลาดในการสงเสริมการตลาดผาไหมนั้นมีนอย จําเปนอยางยิ่งใหทางภาครัฐ
เขามาชวยเหลือในดานการสงเสริมการตลาด 

๒. ปญหาสมาชิกภายในกลุมมีจํานวนนอย ทําใหการผลิตไมทันตอความตองการของ
ลูกคา ในกรณีท่ีมีการสั่งผาไหมจํานวนมาก 

๓. เงินทุนหมุนเวียนไมเพียงพอ  
๔. ปญหาดานราคาวัตถุดิบมีราคาสูงและขาดแคลนวัตถุดิบประเภทเสันไหมและสียอม

จากธรรมชาติ 
๕. ขาดการจัดการท่ีเปนระบบ ในเรื่องของการจัดการวัตถุดิบ ปญหาการผลิตสินคาไม

ทัน เนื่องจากเปนสินคาหัตถกรรมไมมีบรรจุภัณฑท่ีดีและขาดการออกแบบลวดลายผาไหม 
๗.จากปญหาดังกลาวสามารถสรุปแนวทางการแกปญหาไดดังตอไปนี้ 

๑. มีการสํารองวัตถุดิบใหเพียงพอสําหรับการผลิตสินคา เพ่ือรองรับยอดสั่งสินคาท่ีมี
ตลอดท้ังป 

๒. เปดรับสมาชิกในหมูบานใกลเคียงท่ียังไมข้ึนทะเบียนผูประกอบการ OTOP กับสํานัก
พัฒนาชุมชนอําเภอและจัดสรรหนาท่ีการทํางานในตําแหนงตางๆ ท่ีชัดเจนเพ่ือลดการดําเนินงาน
ท่ีซํ้าซอน  ควรมีการจัดประชุมเพ่ือรับฟงปญหาภายในกลุมทุกๆเดือน เพ่ือรับฟงความคิดเห็นของ 
สมาชิกภายในกลุมและรวมกันแกไขปญหา 

๓. หนวยงานของภาครัฐ จะเสาะแสวงหาตลาดใหมเพ่ือใหสมาชิกแตละกลุมมียอดการ
ขาย เพ่ิมมากข้ึน เชน มีการโฆษณาประชาสัมพันธ ลงโฆษณาทางหนังสือพิมพหรือประสานงาน
กับหนวยงานของการทองเท่ียวแหงประเทศไทย จังหวัดบุรีรัมย 



 
 
 

 

๔. รวมมือกับภาครัฐในการออกรานงานแสดงสินคาและผลิตภัณฑเพ่ือเปนการโฆษณา 
ประชาสัมพันธใหนักทองเท่ียวหรือบุคคลท่ัวไปไดรูจักผลิตภัณฑผาไหม อําเภอนาโพธิ์ จังหวัด
บุรีรัมยใหมากข้ึน 

๕. หนวยงานของภาครัฐจัดการอบรมในเรื่องการพัฒนาฝมือแรงงานทุกๆเดือนและ
อบรม การแปรรูปผลิตภัณฑ บรรจุภัณฑ รวมไปถึงในเรื่องของการจัดการ การตลาด ใหแก
สมาชิกของวิสาหกิจชุมชน 
๘. การวิเคราะหปจจัยท่ีสงผลตอการการพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์
ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล 
(AEC) กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ ์ 

จากการประชุมกลุมของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย ไดทําการวิเคราะหและ
สรุปถึงปจจัยท่ีมีผลตอการพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและ
การจัดการ อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์ดังนี้ 

ปจจัยทางดานการตลาด 
จากการกลุมของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ พบวา การตลาดมีสวนสําคัญอยางยิ่งท่ีจะทําให 

ผลิตภัณฑผาไหมมีความเจริญเติบโตตอไปในอนาคตและยังทําใหชุมชนเกิดรายไดเพ่ิมมากข้ึน 
สามารถดึงดูดกลุมตัวอยางและนักทัศนาจรชาวไทยท่ีมีความสนใจเก่ียวกับผาไหมนาโพธิ์  รูจัก
และมีความตองการซ้ือผลิตภัณฑผาไหม จากการสัมภาษณ พบวา ผาไหมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ 
อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมยนั้น ยังขาดการประชาสัมพันธและโฆษณาในสื่อตางๆ ขาดการ
สงเสริมในเรื่องของการออกบรรจุภัณฑท่ีใชในการบรรจุหีบหอผลิตภัณฑผาไหมใหมีความสวยงาม
และดึงดูดใจลูกคา ซ่ึงจากปญหาตรงนี้ปจจัยทางการตลาดนั้น จึงมีความสําคัญอยางยิ่งท่ีจะชวย
สงเสริมและสนับสนุนผาไหมของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ใหเปนท่ียอมรับของคนในภูมิภาคอ่ืน และ
ท่ัวโลกไดนั้น ข้ึนอยูกับความรวมมือกันในหลายฝาย เชน หนวยงานภาครัฐ ประชาชนทองถ่ิน 
เปนดน และยังชวยผลักดันใหผาไหมลายมัดหม่ีชุมชุนนาโพธิ์ ครองใจกลุมลูกคาท้ังชาวไทยและ
ชาวตางชาติไดในอนาคต 

ปจจัยทางดานการจัดการ 
จากการกลุมของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ พบวา การจัดการในกลุมผลิตภัณฑผาไหมของ 

อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย ยังไมเปนระบบมากนัก ซ่ึงสวนใหญทางกลุมจะบริหารจัดการ 
กันเองเปนสวนใหญ โดยมีประธานมีหนาท่ีรับผิดชอบในการตัดสินใจท้ังหมด โดยท่ีทางกลุม 
อาจจะยังขาดความรูในเรื่องบริหารจัดการในธุรกิจ การจัดสรรปนสวนของรายได การวาง
ตําแหนง ของหนาท่ีรับผิดชอบในสมาชิกของกลุม การดูแลในสวนของการออกความคิดเห็น การ
ประชุมลงมติ ซ่ึงการจัดการเหลานี้อาจจะเปนขอบกพรองอยางหนึ่งท่ีจะทําใหกลุมผลิตภัณฑผา
ไหมมีการดําเนินงานตอไปในอนาคต นี่คงเปนปจจัยสําคัญอีกปจจัยหนึ่งท่ีจะทําใหการจัดการการ
ทองเท่ียว ของกลุมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย เกิดความเปนระบบใน
การบริหารงานในกลุมใหมีความเขมแข็ง สามัคคีและดําเนินการในสวนของธุรกิจชุมชนตอไปได  



๘๐ 

 

 

ตอนที่ ๒ การวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถาม 
การศึกษาวิจัย เรื่อง การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดาน

การตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) 
กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์ ผูศึกษาวิจัยไดนําเสนอผลการศึกษา โดยแบงเปน 3 สวน ดังนี้  
สวนท่ี ๑ ลักษณะทางประชากรศาสตรขอมูลพ้ืนฐานท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
สวนท่ี ๒ พฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑของ
ผูบริโภคในจังหวัดบุรีรัมย 
สวนท่ี ๓ ปจจัยดานการตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการ
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑของผูบริโภคจังหวัดบุรีรัมย 
สวนท่ี ๑ ลักษณะทางประชากรศาสตรขอมูลพ้ืนฐานท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
ตารางท่ี ๔.๑ จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามเพศ 

เพศ จํานวน รอยละ(%) 
ชาย ๑๑๐ ๒๗.๕ 
หญิง ๒๙๐ ๗๒.๕ 
รวม ๔๐๐ ๑๐๐ 

 
จากตารางท่ี ๔.๑ พบวากลุมตัวอยางท่ีศึกษา สวนใหญเปนเพศหญิงจํานวน ๒๙๐ คน 

คิดเปนรอยละ ๗๒.๕ รองลงมาคือเพศชาย จํานวน ๑๑๐ คน คิดเปนรอยละ ๒๗.๕ 
ตารางท่ี ๔.๒ คาต่ําสุด คาสูงสุด และคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางจําแนกตามอายุ 

อายุ จํานวน รอยละ 
ต่ํากวาหรือเทากับ ๒๐ ป  ๑๕ ๓.๗๕ 
๒๑ – ๓๐ ป ๕๐ ๑๒.๕ 
๓๑ – ๔๐ ป  ๑๕๘ ๓๙.๕ 
๔๑ – ๕๐ ป ๑๒๔ ๓๑ 
มากกวา ๕๑ ป ๕๓ ๑๓.๒๕ 
รวม ๔๐๐ ๑๐๐.๐ 
 

จากตารางท่ี ๔-๒ พบวา กลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญ อยูในชวงอายุ ๓๑-๔๐ ป มาก
ท่ีสุด มีจํานวน ๑๕๘ คน คิดเปนรอยละ ๓๙.๕ รองลงมาเปนกลุมตัวอยางท่ีมีอายุ ๔๑-๕๐ ป  มี
จํานวน ๑๒๔ คน  คิดเปนรอยละ ๓๑  รองลงมาเปนกลุมตัวอยางท่ีมีอายุมากกวา ๕๑ป มี
จํานวน ๕๓ คน  คิดเปนรอยละ ๑๓.๒๕ รองลงมาเปนกลุมตัวอยางท่ีมีอายุ ๒๑-๓๐ ป 
มีจํานวน ๕๐ คน  คิดเปนรอยละ ๑๒.๕ และอันดับสุดทาย คือกลุมตัวอยางท่ีมีอายุต่ํากวาหรือ
เทากับ ๒๐ ป มีจํานวน ๑๕ คน คิดเปนรอยละ ๓.๗๕ 



๘๑ 

 

 

ตารางท่ี ๔.๓ จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตาม ระดับการศึกษา 
 ระดับการศึกษา  จํานวน (ราย) รอยละ(%) 

 ๑. ระดับมัธยมปลายหรือตํ่า
  

 ๑๗ ๔.๒๕ 

 ๒. ระดับอนุปริญญา / ปวส.  ๑๖๒ ๔๐.๕ 

  ๓. ระดับปริญญาตร ี ๑๘๗ ๔๖.๗๕ 

  ๔. ระดับสูงกวาปริญญาตร ี ๓๔ ๘.๕ 

รวม ๔๐๐ ๑๐๐.๐ 

 
จากตารางท่ี ๔.๓ พบวา กลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญมีการศึกษาระดับปริญญาตรี 

จํานวน ๑๘๗ คน คิดเปนรอยละ ๔๖.๗๕ รองลงมา เปนกลุมตัวอยางระดับอนุปริญญา / ปวส. 
จํานวน ๑๖๒ คน คิดเปนรอยละ ๔๐.๕ รองลงมาเปนกลุมตัวอยางระดับสูงกวาปริญญาตรี 
จํานวน ๓๔ คน คิดเปนรอยละ ๘.๕ และกลุมตัวอยางระดับมัธยมปลายหรือต่ํากวา จํานวน ๑๗ 
คน คิดเปนรอยละ ๔.๒๕  ตามลําดับ 
ตารางท่ี ๔.๔ จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จํานวน (รายได) รอยละ(%) 
๑ .  รั บ ร า ช ก า ร /พ นั ก ง า น
รัฐวิสาหกิจ 

๘๒ ๒๐.๕ 

๒. พนักงานบริษัทเอกชน ๔๕ ๑๑.๒๕ 
๓. ประกอบธุรกิจสวนตัว ๙๐ ๒๒.๕ 
๔. เกษตรกร ๓๗ ๙.๒๕ 
๕. นักเรียน/นักศึกษา ๑๓๙ ๓๔.๗๕ 
๖. อ่ืน ๆ ๗ ๑.๗๕ 
รวม ๔๐๐ ๑๐๐ 
 
จากตารางท่ี ๔.๔ พบวา กลุมตัวอยาง สวนใหญมีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา จํานวน ๑๓๙ 

คน คิดเปนรอยละ ๓๔.๗๕ รองลงมาคือกลุมตัวอยาง อาชีพประกอบธุรกิจสวนตัว จํานวน ๙๐ 
คน คิดเปนรอยละ ๒๒.๕ รองลงมาคือกลุมตัวอยางอาชีพรับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
จํานวน ๘๒ คน คิดเปนรอยละ ๒๐.๕ รองลงมาคือกลุมตัวอยางอาชีพพนักงานบริษัท/ธุรกิจ
เอกชน จํานวน ๔๕ คน คิดเปนรอยละ ๑๑.๒๕ รองลงมาคือกลุมตัวอยางอาชีพเกษตรกร จํานวน 
๓๗ คน คิดเปนรอยละ ๙.๒๕ และกลุมตัวอยางอาชีพอ่ืนๆ เชน แมบาน จํานวน ๗ คน คิดเปน
รอยละ ๑.๗๕ ตามลําดับ 
 



๘๒ 

 

 

ตารางท่ี ๔.๕ จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามรายไดตอเดือน 
 รายไดตอเดือน  จํานวน 

( ) 
รอยละ(%) 

 ๑. ตํ่ากวา ๑๐,๐๐๐ บาท  ๑๘๖ ๔๖.๕ 

 ๒ . ๑๐ ,๐๐๑ -๒๐ ,๐๐๐ 
 

 ๙๖ ๒๔.๐ 

 ๓ . ๒๐,๐๐๑ -๓๐ ,๐๐๐ 
 

 ๘๐ ๒๐.๐ 
 ๔. มากวา ๓๐,๐๐๑ บาท  ๓๘ ๙.๕ 

รวม ๔๐๐ ๑๐๐.๐ 

 
จากตารางท่ี ๔.๕ พบวา กลุมตัวอยาง สวนใหญมีรายไดตอเดือน ตํ่ากวา ๑๐,๐๐๐ บาท 

จํานวน ๑๘๖ คน คิดเปนรอยละ ๔๖.๕ รองลงมา ไดแก รายไดระหวาง ๑๐,๐๐๑-๒๐,๐๐๐ 
บาท จํานวน ๙๖ คน คิดเปนรอยละ ๒๔.๐ รายไดระหวาง ๒๐,๐๐๑-๓๐,๐๐๐ บาท จํานวน ๘๐ 
คน คิดเปนรอยละ ๒๐.๐และรายไดมากกวา ๓๐,๐๐๑ บาท จํานวน ๓๘ คน คิดเปนรอยละ ๙.๕ 
ตามลําดับ 
สวนท่ี ๒ พฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑของ
ผูบริโภคในจังหวัดบุรีรัมย 
ตารางท่ี ๔.๖  รอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยพิจารณาจากแหลง 

ความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมย โดยพิจารณาจาก

แหลง 

จํานวน รอยละ 
(%) 

ศูนยจําหนายสินคาของโครงการ ฯ  ๑๒๑ ๓๐.๒๕ 
รานคาในบริเวณแหลงผลิต ๑๒๘ ๓๒.๐๐ 
งานออกรานของโครงการ ฯ ๑๓๗ ๓๔.๒๕ 
อ่ืนๆระบุ..... ๑๔ ๓.๕๐ 
รวม ๔๐๐ ๑๐๐ 

 
จากตารางท่ี ๔.๖ พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผา

ไหมของโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยโดยพิจารณาจากแหลง มากท่ีสุดคือ
งานออกรานของโครงการ ฯ คิดเปนรอยละ ๓๔.๒๕ รองลงมาคือ รานคาในบริเวณแหลงผลิต คิด
เปนรอยละ ๓๒.๐๐ รองลงมาคือศูนยจําหนายสินคาของโครงการฯ คิดเปนรอยละ ๓๐.๒๕ และ 
อ่ืนๆ คิดเปนรอยละ ๓.๕๐ 



๘๓ 

 

 

ตารางท่ี ๔.๗ รอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยโดยพิจารณาจากสาเหตุ 

ความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมย โดยพิจารณาจาก

สาเหตุ 
จํานวน 

รอยละ 
(%) 

มีผูแนะนํา ๒๒ ๕.๕ 
ราคาถูก ๑๕๔ ๓๘.๕ 
ตองการอุดหนุนสินคาของโครงการ ๖๕ ๑๖.๒๕ 
เปนของฝาก ๘๒ ๒๐.๕ 
เห็นจากโฆษณา ๑๑ ๒.๗๕ 
คุณภาพนาเชื่อถือ ๕๙ ๑๔.๗๕ 
อ่ืนๆระบุ..... ๗ ๑.๗๕ 
รวม ๔๐๐ ๑๐๐ 

 
จากตารางท่ี ๔.๗ พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผา

ไหมของโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยโดยพิจารณาจากสาเหตุ มากท่ีสุดคือ
ราคาถูก คิดเปนรอยละ ๓๘.๕ รองลงมาคือ ซ้ือเปนของฝาก คิดเปนรอยละ ๒๐.๕ รองลงมา
ตองการอุดหนุนสินคาของโครงการ คิดเปนรอยละ ๑๖.๒๕ รองลงมาคือคุณภาพนาเชื่อถือ คิด
เปนรอยละ ๑๔.๗๕ รองลงมาคือ มีผูแนะนํา คิดเปนรอยละ ๕.๕ รองลงมาคือเห็นจากโฆษณา 
คิดเปนรอยละ ๒.๗๕ และอ่ืนๆ  คิดเปนรอยละ ๑.๗๕ 
ตารางท่ี ๔.๘ รอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมย  โดยพิจารณาจากรายดาน 

ความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมย  โดยพิจารณาจาก

รายดาน 
จํานวน 

รอยละ 
(%) 

คุณภาพ  ๑๐๑ ๒๕.๒๕ 
รูปรางลักษณะ ๑๒๒ ๓๐.๕ 
การออกแบบ ๑๔๕ ๓๖.๒๕ 
อ่ืนๆระบุ..... ๓๒ ๘ 
รวม ๔๐๐ ๑๐๐ 

 
 



๘๔ 

 

 

จากตารางท่ี ๔.๘ พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผา
ไหมของโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยโดยพิจารณาจากดาน มากท่ีสุดคือ 
การออกแบบ คิดเปนรอยละ ๓๖.๒๕ รองลงมาคือ รูปรางลักษณะคิดเปนรอยละ ๓๐.๕๐ 
รองลงมาคือ คุณภาพคิดเปนรอยละ  ๒๕.๒๕ และ อ่ืนๆคิดเปนรอยละ ๘ 
ตารางท่ี ๔.๙  รอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมย โดยพิจารณาจากโอกาส 

ความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมย  โดยพิจารณาจาก

โอกาส 
จํานวน 

รอยละ 
(%) 

เทศกาลเชนวันข้ึนปใหม, วันแม ฯลฯ ๗๘ ๑๙.๕ 
โอกาสพิเศษ เชนวันเกิด ๑๑๙ ๒๙.๗๕ 
ตามความตองการ  ๑๙๕ ๔๘.๗๕ 
อ่ืนๆระบุ..... ๘ ๒ 
รวม ๔๐๐ ๑๐๐ 

 
จากตารางท่ี ๔.๙ พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผา

ไหมของโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยจากแหลง มากท่ีสุดคือตามความ
ตองการ คิดเปนรอยละ ๔๘.๗๕ รองลงมาคือ โอกาสพิเศษ เชนวันเกิด คิดเปนรอยละ ๒๙.๗๕ 
รองลงมาคือเทศกาลเชนวันข้ึนปใหม, วันแม ฯลฯ คิดเปนรอยละ ๑๙.๕  และ อ่ืนๆคิดเปนรอย
ละ ๒ 

 
สวนท่ี ๓ ปจจัยดานการตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของ
โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑของผูบริโภคจังหวัดบุรีรัมย 
ตารางท่ี ๔.๑๐ คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจดานสวนประสมทาง
การตลาด จําแนกตามดานผลิตภัณฑ 

ดานผลิตภัณฑ 
 ระดบความพึงพอใจ 

X S.D. ระดับ 

๑ ทานพึงพอใจกับผาไหมของโครงการมีใหเลือกหลากหลาย ๔.๒๕ ๐.๖๓ มากท่ีสุด 

๒ ทานพึงพอใจกับความสวยงามของผาไหมของโครงการ ๔.๑๕ ๐.๖๑ มาก 

๓ ทานพึงพอใจกับความเปนเอกลักษณเฉพาะตามพ้ืนถ่ิน ๔.๑๗ ๐.๗๓ มาก 

๔ ทานพึงพอใจกับผาไหมของโครงการมีความแปลกใหม ๔.๐๐ ๐.๖๘ มาก 

                     รวม ๔.๑๑ ๐.๖๗ มาก 



๘๕ 

 

 

 
จากตารางท่ี ๔.๑๐ พบวา ความพึงพอใจของกลุมตัวอยางเก่ียวกับ สวนประสมทาง

การตลาด ดานผลิตภัณฑ โดยภาพรวมอยูในระดับมาก (X= ๔.๑๑, S.D. = ๐.๖๗) เม่ือพิจารณา
เปนรายขอ กลุมตัวอยางพึงพอใจมากท่ีสุดเรื่อง ทานพึงพอใจกับผาไหมของโครงการมีใหเลือก
หลากหลาย (X=๔.๒๕, S.D. = ๐.๖๓) และกลุมตัวอยางมีความพึงพอใจในระดับมาก เรียงลําดับ
ตามคาเฉลี่ย ดังนี้ทานพึงพอใจกับความเปนเอกลักษณเฉพาะตามพ้ืนถ่ิน (X= ๔.๑๗, S.D. = 
๐.๗๓) ทานพึงพอใจกับความสวยงามของผาไหมของโครงการ (X=๔.๑๕, S.D. = ๐.๖๑) ทานพึง
พอใจกับผาไหมของโครงการมีความแปลกใหม(X=๔.๐๐, S.D. = ๐.๖๘) 
ตารางท่ี ๔.๑๑ คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจดานสวนประสมทาง
การตลาด จําแนกตามดานราคา 

 
จากตารางท่ี ๔.๑๑ พบวา ความพึงพอใจของกลุมตัวอยางเก่ียวกับ สวนประสมทาง

การตลาด ดานราคา โดยภาพรวมอยูในระดับมาก (X = ๓.๙๒, S.D. = ๐.๖๘) เม่ือพิจารณาเปน
รายขอกลุมตัวอยางมีความพึงพอใจในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ดังนี้ราคาเหมาะสมกับ
คุณภาพ (X = ๓.๙๘, S.D. = ๐.๖๕) ราคามีใหเลือกหลากหลาย (X = ๓.๙๔, S.D. = ๐.๗๓) 
และราคาถูก เม่ือเปรียบเทียบกับท่ีอ่ืน (X = ๓.๘๖, S.D. = ๐.๖๘) ตามลําดับ 
ตารางท่ี ๔.๑๒ คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจดานสวนประสมทาง
การตลาด จําแนกตามดานชองทางการจัดจําหนาย 

ดานชองทางการจัดจําหนาย 
ระดับความพึงพอใจ 

X S.D. ระดับ 

๑ ทานพึงพอใจชองทางการจัดจําหนายหลากหลาย ๓.๗๕ ๐.๗๓ มาก 

๒ ทานสามารถคนหาขอมูลของผาไหมยอมสีธรรมชาติ พ้ืนถ่ิน
ไ    

๓.๙๐ ๐.๗๗ มาก 

๓ ทานพึงพอใจทําเลท่ีตั้งเขาถึงไดสะดวก ๓.๖๙ ๐.๘๔ มาก 

รวม ๓.๗๘ ๐.๗๘ มาก 

ดานราคา 
ระดับความพึงพอใจ 

X S.D. ระดับ 

๑ ราคาของผาไหมนั้นมีความเหมาะสมกับคุณภาพในระดับใด ๓.๙๘ ๐.๖๕ มาก 

๒ ทานพึงพอใจตอราคามีใหเลือกหลากหลายในระดับใด ๓.๙๔ ๐.๗๓ มาก 

๓ ทานมีความพึงพอใจเก่ียวกับราคาเม่ือเปรียบเทียบกับท่ีอ่ืน
ใ  

๓.๘๖ ๐.๖๘ มาก 

รวม ๓.๙๒ ๐.๖๘ มาก 



๘๖ 

 

 

จากตารางท่ี ๔.๑๒ พบวา ความพึงพอใจของกลุมตัวอยางเก่ียวกับ สวนประสมทาง
การตลาด ดานชองทางการจัดจําหนาย โดยภาพรวมอยูในระดับมาก (X = ๓.๗๘ , S.D. = 
๐.๗๘) เม่ือพิจารณาเปน รายขอ กลุมตัวอยางมีความพึงพอใจในระดับมาก เรียงลําดับตาม
คาเฉลี่ย ดังนี้สามารถคนหาขอมูลของผาไหมยอมสีธรรมชาติพ้ืนถ่ินไดงาย (X = ๓.๙๐, S.D. = 
๐.๗๗) มีชองทางการจัดจําหนาย หลากหลาย (X = ๓.๗๕, S.D. = ๐.๗๓) และ ทําเลท่ีตั้งเขาถึง
ไดสะดวก (X = ๓.๖๙, S.D. = ๐.๘๔) ตามลําดับ 
ตารางท่ี ๔.๑๓ คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจดานสวนประสมทาง
การตลาด จําแนกตามดานการสงเสริมทางการตลาด 

ดานชองทางการจัดจําหนาย 
ระดับความพึงพอใจ 

X S.D. ระดับ 

๑ มีการโฆษณาผานสื่อตางๆ เชน หนังสือพิมพวิทยุ โทรทัศน อินเตอรเน็ต 
   

๓.๖๑ ๐.๘๒ มาก 

๒ มีการออกรานในงานจัดแสดงสินคา เชน งานแสดงสินคา OTOP เปนตน ๓.๘๐ ๐.๘๒ มาก 

๓ มีประชาสัมพันธผานหนวยงานภาครัฐ เชน การทองเท่ียวแหงประเทศไทย 
   

๓.๕๘ ๐.๗๙ มาก 

รวม ๓.๖๖ ๐.๘๖ มาก 

 
จากตารางท่ี ๔.๑๓ พบวา ความพึงพอใจของกลุมตัวอยางเก่ียวกับ สวนประสมทาง

การตลาด ดานสงเสริมทางการตลาดโดยภาพรวมอยูในระดับมาก(X = ๓.๖๖, S.D. = ๐.๘๖) 
เม่ือพิจารณาเปน รายขอ กลุมตัวอยางมีความพึงพอใจในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ดังนี้ 
มีการออกรานใน งานจัดแสดงสินคา เชน งานแสดงสินคา OTOP เปนตน (X = ๓.๘๐, S.D. = 
๐.๘๒) มีการโฆษณา ผานสื่อตางๆ เชน หนังสือพิมพ วิทยุ โทรทัศน  อินเตอรเน็ต เปนตน (X = 
๓.๖๑, S.D. = ๐.๘๒) และ มีประชาสัมพันธผานหนวยงานภาครัฐ เชน การทองเท่ียวแหง
ประเทศไทย เปนตน (X = ๓.๕๘, S.D. = ๐.๗๙) ตามลําดับ 

โดยในการดําเนินการครั้งนี้  สามารถอธิบายตามกรอบแนวความคิดของการวิจัยเชิง
ปฏิบัติการโดยใชกรอบแนวคิด  P D C A  ดังนี้ 
ตารางท่ี ๔.๑๔  การดําเนินการเก่ียวกับพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดาน
การตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาตามกรอบแนวคิด PDCA   
 
 
 
 
 
 



๘๗ 

 

 

Plan Do Check Action 
๑ . ว า งแ ผ น ก ารอ บ รม ให
ความรูแกชาวบานโดยการ
กําหนดรูปแบบการใหความรู
เก่ียวกับการตลาดและการ
จัดการเพ่ือพัฒนาสินคาเพ่ือ
เนนรูปแบบการขายสินคาตาม
กลยุทธท่ีไดจากการวิเคราะห 
๔ P’s เริ่มจาก 
๑ .๑  ก ล ยุ ท ธ ก า ร พั ฒ น า
รูปแบบผลิตภัณฑผาไหมนา
โพธิ์ ใหมีความสวยงามความ
ทันสมัยแตคงไวซ่ึงความโดด
เดนตามวิธีชุมชนนาโพธิ์ 
๑.๒ กลยุทธการวางแผนเรื่อง
ราคาผาไหมนาโพธิ์ใหมีความ
เหมาะสมกับคุณภาพ ของผา
ไหมท่ีทําการผลิตโดยเฉพา
ลวดลาย 
๑.๓. กลยุทธการวางแผนเรื่อง
ชองทางการจัจําหนายผาไหม
นาโพธิ์ จัดตามสถานท่ีตางๆ 
แ ล ะ ต า ม
เว็บไซตwww.silk_otop.com 
 

๑. จัดอบรมหรือการ
ดําเนินการสอนโดย
บ ร ร ย า ย พ ร อ ม
ประกอบ การสาธิต  
โดย วิทยากรอธิบาย
วิ ธี ก า ร ทํ า แ ล ะ
ข้ันตอนการทําตางๆ 
๒ . มีการจดบัน ทึก
วิธีการปฏิบัติเก่ียวกับ
ข้ันตอนตางในการ
ดานการตลาดผาไหม
นาโพธิ์ 
๓ . ผู เขารวมรับการ
อบ รม ห รื อฟ งก าร
บรรยายควรใหลงมือ
ป ฏิ บั ติ จ ริ ง ใน ทุ ก
ข้ันตอน 
๔ . เป ด โอ ก าส ให
ผูเขารวมทําอบรมให
ความรวมมือในการ
อ บ ร ม แ ล ะ มี ข อ
ซักถามขอสงสัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

๑ .  ติ ด ต า ม ผ ล
ห ลั งจ าก ท่ี รั บ ก า ร
อ บ รม แ ล ะ ป ฏิ บั ติ
เก่ียวกับการ ตลาด
และการจัดการเพ่ือ
พัฒนาสินคา โดยทํา
ก ารต ร ว จ ส อ บ ว า
ชาวบานสามารถลง
มื อ ป ฏิ บั ติ ไ ด จ ริ ง
หรือไม 
๒. การกําหนดหรือ
การดําเนินการ
สอบถามกลุมตัวอยาง 
เพ่ือกรณีท่ียังมีขอ
สงสัยหรือติดขัดบาง
ประการ 
๓ . ติ ดตามผลของ
การทําการ  ตลาดผา
ไหมเปนระยะๆของ
กลุ ม ตั วอย า ง  เพ่ื อ
กรณีท่ีเกิดปญหาข้ึน
โดยไมคาดคิด 
  

๑. การนําผล
การสอบถาม
จ า ก ก ลุ ม
ตั ว อ ย า ง
เ ก่ี ย ว กั บ
ข้ั น ต อ น
ก า ร ต ล า ด
แ ล ะ ก า ร
จัดการพรอม
ท้ังวิเคราะห
ผ ล อ อ ก ม า
ท้ั ง นี้ อ า จ
ให ผ ล ก า ร
วิ เ ค ร า ะ ห
อ อ ก ม า ใน
รู ป แ บ บ
คะแนนเพ่ือ
ส ะ ด ว ก ต อ
การประเมิน 

http://www.silk_otop.com/


๘๘ 

 

 

Plan Do Check Action 
๑.๔ กลยุทธการวางแผนเรื่อง
ชองทางการสงเสริมการตลาด
ผาไหมนาโพธิ์ โดยการ
การตลาดโดยการโฆษณา
ประชาสัมพันธผานสื่อตางๆ 
เชน หนังสือพิมพวิทยุ 
โทรทัศน อินเตอรเน็ต หรือ
ตามรานในงานจัดแสดงสินคา
ตามศูนยจัดแสดงตางๆ งาน
แสดงสินคาหนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ OTOP เปนตน 
๒. วางแผประสานงานกับทาง
รัฐบาลเพ่ือใหเขามาสนับ
สนับสนุประชาสัมพันธและ
สงเสริมการตลาดโดยเฉพาะ
กับตลาดตางประเทศ ซ่ึง
ปจจุบันนั้นประเทศไทยเปน
ประเทศศูนยกลางสมาคมเขต
การคาพิเศษอาเซียน 
(AEC)จําเปนอยางยิ่งท่ีตอง
ไดรับการรวมมือกับกระทรวง
การทองเท่ียวและกีฬาในการ
ประชาสัมพันธเพ่ือให
ชาวตางชาติสามารถรูชอง
ทางการจัดจําหนายและยังเปน
การประชาสัมพันธใหกับ
ประเทศอีกทางหนึ่ง 

  ๒. การทํา
ประเมินการ
วิจัยวา
สามารถ
แกไขปญหา
การตลาด
และการ
จัดการเพ่ือ
พัฒนาสินคา
เพ่ือเนน
รูปแบบไดดี   
หรือไม 
๓. การ
ตรวจสอบ
หรือทบทวน
กระบวนวา
ยังมีมีปญหา
หรือไม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๘๙ 

 

 

จากตารางท่ี ๔.๑๔ สามารถสรุปไดวา การวางกลยุทธการตลาดและการจัดการเพ่ือ
พัฒนาสินคาสามารถปฏิบัติไดจริง  เนื่องจากจากประชุมทุกภาคสวนท่ีเก่ียวของโดยเฉพาะอยาง
ยิ่งวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ ท่ีไดแสดงความคิดเห็นรวมถึงตอบขอสักถามตางๆ อีกท้ังยังเปนการ
นําเอาปญหาท่ีเกิดข้ึนจริงซ่ึงคอบคลุมดานตางๆ มาทําการถกประเด็น หาฉันทามติ รวมถึงการทํา
ขอสรุปดวยกันเก่ียวกับการวางแผนกลยุทธทางดานการตลาดและการจัดการผาไหมนาโพธิ์อยาง
มีประสิทธิภาพสามารถแขงขันกับผูคารายอ่ืนได โดยจะเนน  

๑. การสรางแบรนดผาไหมนาโพธิ์ข้ึนมา เพ่ือใหผูบริโภครูจักและรับรูถึงตราสินคาซ่ึง
ปจจุบันผาไหมนาโพธิ์นั้นยังไมมีแบรนดเปนของตัวเอง 

๒. มีการประชาสัมพันธ ผลิตภัณฑผาไหมนาโพธิ์เพ่ือใหกลุมเปาหมายจดจํา และวางไว
ใหอยูในใจผูบริโภค 

๓. พัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑผาไหมนาโพธิ์ ใหเปนมาตรฐาน(ระดับเกรด เอ) เปนท่ี
ยอมรับของบุคคลท่ัวไป 

๔. มีการพัฒนาผลิตภัณฑใหม โดยการแปรรูปผลิตภัณฑผาไหมนาโพธิ์ใหมีความ
หลากหลาย เพ่ือใหตรงกับความตองการผูบริโภค 

๕. เพ่ิมชองทางการจัดจําหนายผลิตภัณฑผาไหมนาโพธิ์ใหสามารถหาซ้ืองาย และ
สะดวกยิ่งข้ึน 



 
 

บทท่ี ๕ 
สรุปผลการวิจัย  อภิปรายผล  และขอเสนอแนะ 

 
  การวิจัยครั้งนี้ เรื่อง  “การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดาน
การตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) 
กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์”  ไดดําเนินการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research)  ซ่ึงศึกษาโดย
ใชกรอบแนวคิดในการวิจัยเก่ียวกับทฤษฏีของ Deming  วงจร PDCA, แนวคิดการวิจัยเชิง
ปฏิบัติการ (Action Research)  โดยมีวัตถุประสงคของการศึกษาคือ 

๑. เพ่ือศึกษาปญหา วิธีการแกไขทางดานกลยุทธการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนา
ของผาไหมชุมชนนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย  

๒. เพ่ือถายทอดวิธีการในการแกไขปญหาทางดานกลยุทธการตลาดและการจัดการเพ่ือ
พัฒนาสินคาผาไหมใหกับ ชุมชนนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย 

ความมุงหมายของการวิจัย 
  เพ่ือใหการทําวิจัยในครั้งนี้เปนการดําเนินการโดยคํานึงถึงประโยชนดานการตลาดและ
การจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑชวยใหคนในชุมชนนาโพธิ์มีโอกาสและ
ชองทางการตลาดผาไหม ทําใหคนในชุมชนนั้นมีคุณภาพชีวิตท่ีดีและสรางวิถีชีวิตใหดํารงตอไป   
๕.๑ สรุปผลการวิจัย 
  จากการวิจัยเพ่ือศึกษาการพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดาน
การตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) 
กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์ ท้ังนี้ ได มีการสอบถามผลการทําวิจัยจากกลุมตัวอยางคือกลุม
นักทองเท่ียวท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหมนาโพธิ์จํานวน ๔๐๐ คน โดยมีผลสรุปดังนี้ 
 
  สวนท่ี ๑ ลักษณะทางประชากรศาสตร ขอมูลพ้ืนฐานท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
  ๑.  สวนท่ีเก่ียวกับเพศ 
      กลุมตัวอยางท่ีศึกษา สวนใหญเปนเพศหญิงจํานวน ๒๙๐ คน คิดเปนรอยละ ๗๒.๕ 
รองลงมาคือเพศชาย จํานวน ๑๑๐ คน คิดเปนรอยละ ๒๗.๕ 

๒.  สวนท่ีเก่ียวกับอายุ 
     กลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญ อยูในชวงอายุ ๓๑-๔๐ ป มากท่ีสุด มีจํานวน ๑๕๘ 
คน คิดเปนรอยละ ๓๙.๕ รองลงมาเปนกลุมตัวอยางท่ีมีอายุ ๔๑-๕๐ ป  มีจํานวน ๑๒๔ คน  คิด
เปนรอยละ ๓๑ รองลงมาเปนกลุมตัวอยางท่ีมีอายุมากกวา ๕๑ป มีจํานวน ๕๓ คน  คิดเปนรอย
ละ ๑๓.๒๕ รองลงมาเปนกลุมตัวอยางท่ีมีอายุ ๒๑-๓๐ ปข้ึนไป มีจํานวน ๕๐ คน  คิดเปนรอยละ 
๑๒.๕ และอันดับสุดทาย คือกลุมตัวอยางท่ีมีอายุต่ํากวาหรือเทากับ ๒๐ ป มีจํานวน ๑๕ คน คิด
เปนรอยละ ๓.๗๕ 



 
 

๓.  สวนท่ีเก่ียวกับระดับการศึกษา 
      กลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญมีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน ๑๘๗ คน คิดเปน
รอยละ ๔๖.๗๕ รองลงมา เปนกลุมตัวอยางระดับอนุปริญญา / ปวส. จํานวน ๑๖๒ คน คิดเปน
รอยละ ๔๐.๕ รองลงมาเปนกลุมตัวอยางระดับสูงกวาปริญญาตรี จํานวน ๓๔ คน คิดเปนรอยละ 
๘.๕ และกลุมตัวอยางระดับมัธยมปลายหรือต่ํากวา จํานวน ๑๗ คน คิดเปนรอยละ ๔.๒๕  
ตามลําดับ 
 ๔.  สวนท่ีเก่ียวกับอาชีพปจจุบัน 
      กลุมตัวอยาง สวนใหญมีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา จํานวน ๑๓๙ คน คิดเปนรอยละ 
๓๔.๗๕ รองลงมาคือกลุมตัวอยาง อาชีพประกอบธุรกิจสวนตัว จํานวน ๙๐ คน คิดเปนรอยละ 
๒๒.๕ รองลงมาคือกลุมตัวอยางอาชีพรับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ จํานวน ๘๒ คน คิดเปน
รอยละ ๒๐.๕ รองลงมาคือกลุมตัวอยางอาชีพพนักงานบริษัท/ธุรกิจเอกชน จํานวน ๔๕ คน คิด
เปนรอยละ ๑๑.๒๕ รองลงมาคือกลุมตัวอยางอาชีพเกษตรกร จํานวน ๓๗ คน คิดเปนรอยละ 
๙.๒๕และกลุมตัวอยางอาชีพอ่ืนๆ เชน แมบาน จํานวน ๗ คน คิดเปนรอยละ ๑.๗๕ ตามลําดับ 
 ๕.  สวนท่ีเก่ียวกับรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
      กลุมตัวอยาง สวนใหญมีรายไดตอเดือน ตํ่ากวา ๑๐,๐๐๐ บาท จํานวน ๑๘๖ คน คิด
เปนรอยละ ๔๖.๕ รองลงมา ไดแก รายไดระหวาง ๑๐,๐๐๑-๒๐,๐๐๐ บาท จํานวน ๙๖ คน คิด
เปนรอยละ ๒๔.๐ รายไดระหวาง ๒๐,๐๐๑-๓๐,๐๐๐ บาท จํานวน ๘๐ คน คิดเปนรอยละ 
๒๐.๐ และรายไดมากกวา ๓๐,๐๐๑ บาท จํานวน ๓๘ คน คิดเปนรอยละ ๙.๕ ตามลําดับ 
 
  สวนท่ี ๒ พฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมโครงการหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑของผูบริโภคในจังหวัดบุรีรัมย 
  ๑.  ความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑใน
จังหวัดบุรีรัมย โดยพิจารณาจากแหลง 
  กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยโดยพิจารณาจากแหลง มากท่ีสุดคืองานออกรานของโครงการ ฯ 
คิดเปนรอยละ ๓๔.๒๕ รองลงมาคือ รานคาในบริเวณแหลงผลิต คิดเปนรอยละ ๓๒.๐ รองลอง
มาคือศูนยจําหนายสินคาของโครงการ ฯ คิดเปนรอยละ ๓๐.๒๕ และ อ่ืนๆ คิดเปนรอยละ ๓.๕๐ 
 ๒.  ความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑใน
จังหวัดบุรีรัมย โดยพิจารณาจากสาเหตุ 
 กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยโดยพิจารณาจากสาเหตุ มากท่ีสุดคือราคาถูก คิดเปนรอยละ 
๓๘.๕ รองลงมาคือ ซ้ือเปนของฝาก คิดเปนรอยละ ๒๐.๕ รองลงมาตองการอุดหนุนสินคาของ
โครงการ คิดเปนรอยละ ๑๖.๒๕ รองลงมาคือคุณภาพนาเชื่อถือ คิดเปนรอยละ ๑๔.๗๕ 



 
 

รองลงมาคือ มีผูแนะนํา คิดเปนรอยละ ๕.๕ รองลงมาคือเห็นจากโฆษณา คิดเปนรอยละ ๒.๗๕ 
และอ่ืนๆ  คิดเปนรอยละ ๑.๗๕  
 ๓. ความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑใน
จังหวัดบุรีรัมย  โดยพิจารณาจากรายดาน 
 กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยโดยพิจารณาจากดาน มากท่ีสุดคือ การออกแบบ คิดเปนรอยละ 
๓๖.๒๕ รองลงมาคือ รูปรางลักษณะคิดเปนรอยละ ๓๐.๕๐ รองลงมาคือ คุณภาพ คิดเปนรอยละ  
๒๕.๒๕ และ อ่ืนๆ คิดเปนรอยละ ๘ 
 ๔. ความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑใน
จังหวัดบุรีรัมย  โดยพิจารณาจากโอกาส 
 กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นตอการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยจากแหลง มากท่ีสุดคือตามความตองการ คิดเปนรอยละ ๔๘.๗๕ 
รองลงมาคือ โอกาสพิเศษ เชนวันเกิด คิดเปนรอยละ ๒๙.๗๕ รองลงมาคือเทศกาลเชนวันข้ึนป
ใหม, วันแม ฯลฯ คิดเปนรอยละ ๑๙.๕ และ อ่ืนๆคิดเปนรอยละ ๒ 
 
 สวนท่ี ๓ ปจจัยดานการตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหม
ของโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑของผูบริโภคจังหวัดบุรีรัมย 
  ๑. ดานผลิตภัณฑ 
 ความพึงพอใจของกลุมตัวอยางเก่ียวกับ สวนประสมทางการตลาด ดานผลิตภัณฑ โดย
ภาพรวมอยูในระดับมาก (X = ๔.๑๑, S.D. = ๐.๖๗) เม่ือพิจารณาเปนรายขอ กลุมตัวอยางพึง
พอใจมากท่ีสุดเรื่อง ทานพึงพอใจกับผาไหมของโครงการมีใหเลือกหลากหลาย (X = ๔.๒๕,S.D. 
= ๐.๖๓) และกลุมตัวอยางมีความพึงพอใจในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ดังนี้ทานพึง
พอใจกับความเปนเอกลักษณเฉพาะตามพ้ืนถ่ิน (X = ๔.๑๗, S.D. = ๐.๗๓) ทานพึงพอใจกับ
ความสวยงามของผาไหมของโครงการ (X = ๔.๑๕, S.D. = ๐.๖๑) ทานพึงพอใจกับผาไหมของ
โครงการมีความแปลกใหม(X = ๔.๐๐, S.D. = ๐.๖๘)  
 ๒. ดานราคา 
 ความพึงพอใจของกลุมตัวอยางเก่ียวกับ สวนประสมทางการตลาด ดานราคา โดย
ภาพรวมอยูในระดับมาก (X = ๓.๙๒, S.D. = ๐.๖๘) เม่ือพิจารณาเปนรายขอกลุมตัวอยางมี
ความพึงพอใจในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ดังนี้ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ (X = ๓.๙๘, 
S.D. = ๐.๖๕) ราคามีใหเลือกหลากหลาย (X = ๓.๙๔ , S.D. = ๐.๗๓) และราคาถูก เม่ือ
เปรียบเทียบกับท่ีอ่ืน (X = ๓.๘๖, S.D. = ๐.๖๘) ตามลําดับ 
 ๓. ดานชองทางการจัดจําหนาย  
 ความพึงพอใจของกลุมตัวอยางเก่ียวกับ สวนประสมทางการตลาด ดานชองทางการจัด
จําหนาย โดยภาพรวมอยูในระดับมาก (X = ๓.๗๘, S.D. = ๐.๗๘) เม่ือพิจารณาเปน รายขอ 



 
 

กลุมตัวอยางมีความพึงพอใจในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ดังนี้สามารถคนหาขอมูลของ
ผาไหมยอมสีธรรมชาติพ้ืนถ่ิน (X=๓.๙๐, S.D. = ๐.๗๗) มีชองทางการจัดจําหนาย หลากหลาย 

(X=๓.๗๕, S.D. = ๐.๗๓) และ ทําเลท่ีตั้งเขาถึงไดสะดวก (X=๓.๖๙, S.D. = ๐.๘๔) ตามลําดับ 
 ๔. ดานชองทางการสงเสริมการตลาด 
 ความพึงพอใจของกลุมตัวอยางเก่ียวกับ สวนประสมทางการตลาด ดานสงเสริมทางการ
ตลาดโดยภาพรวมอยูในระดับมาก (X = ๓.๖๖, S.D. = ๐.๘๖) เม่ือพิจารณาเปน รายขอ กลุม
ตัวอยางมีความพึงพอใจในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ดังนี้ มีการออกรานในงานจัดแสดง
สินคา เชน งานแสดงสินคา OTOP เปนตน (X = ๓.๘๐, S.D. = ๐.๘๒) มีการโฆษณา ผานสื่อ
ตางๆ เชนหนังสือพิมพ วิทยุ โทรทัศน อินเตอรเน็ต เปนตน (X = ๓.๖๑, S.D. = ๐.๘๒) และ มี
ประชาสัมพันธผานหนวยงานภาครัฐ เชน การทองเท่ียวแหงประเทศไทย เปนตน (X = ๓.๕๘, 
S.D. = ๐.๗๙) ตามลําดับ 
 
 สวนท่ี ๔ สรุปผลการวิเคราะหผลการประชุมกลุมวิสาหกิจชาวนาโพธิ์ 
 จากการสอบถามความคิดเห็นจากการเก็บแบบสอบถาม จึงไดทําการประชุมกลุม
วิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ ในหัวขอการพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดาน
การตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) 
กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์ มีผูเขารวมประชุมท้ังสิ้น จํานวน ๒๐ ทาน เปนผูแทนจาก หนวยงาน
เก่ียวของและประชาชนทองถ่ินในเขตพ้ืนท่ีอําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย โดยการประชุมกลุม
วิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ จุดมุงหมายเพ่ือระดมความคิดเห็นเก่ียวกับปญหาและแนวทางดาน
การตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) 
สามารถสรุปไดดังนี้ 
 
สรุปการวิเคราะหผลิตภัณฑผาไหมของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ (SWOT) 
จุดแข็ง(Strength) 
๑ . ธุ ร กิ จ ผ า ไห ม ชุ ม ช น น า โพ ธิ์ นั้ น  มี
กระบวนการท่ีครบวงจรตั้งแต ข้ันตอนการ
ผลิตกระท่ังการจัดจําหนายผลิตภัณฑ  
๒. ธุรกิจผาไหมชุมชนนาโพธิ์ไดมีการรวมกลุม
กันจัดตั้งสมาคมในรูปแบบของวิสาหกิจชุมชน
นา 
๓. ธุรกิจผาไหมชุมชนนาโพธิ์ ไดรับรางวัล 
OTOP ๕ ดาว จากประเภทผาไหมลายมัดหม่ี 
๔. ลักษณะผาไหมชุมชนนาโพธิ์มีความเปน

จุดออน (Weakness)  
๑. ลวดลายของผาไหมชุมชนนาโพธิ์ไมทันสมัย  
ไมถูกใจกลุมเปาหมาย 
๒. การตั้งราคาของผาไหมชุมชนนาโพธิ์ขาย
แพงกวาคูแขง  เพราะมีตนทุนวัตถุดิบท่ีสูง   
๓. เงินลงทุนหมุนเวียนภายในวิสาหกิจชุมชน
นอยมีจํานวนนอย 
๔. ขาดการประชาสัมพันธผาไหมชุมชนนาโพธิ์
ใหกับกลุมเปาหมายรูจักสินคาผาไหมชุมชนนา
โพธิ์อยางตอเนื่อง 



 
 

เอกลักษณท่ีโดดเดนของชุมชน  
๕. สินคามีมาตรฐานการผลิต ทําใหสินคาผา
ไหมมีคุณภาพดานความนุมมากกวาผาไหมจาก
ชุมชนอ่ืนๆและจังหวัดอ่ืนๆ 
๖. อาหารท่ีเลี้ยงดูหมอนไหม เปนอาหารท่ีมา
จากธรรมชาติ กอใหเกิดไหมท่ีมีคุณภาพ เสน
ใยไหมมีความสมํ่าเสมอ 
 

๕. วิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ไมจดลิขสิทธิ์ผาไหม
ชุมชนนาโพธิ์ท่ีเปนเอกลักษณของชุมชน 
๖. มีบุคลากรดานการขายสินคาผาไหมชุมชน
นาโพธิ์ท่ีไมเพียงพอในการจัดจําหนาย 
 

โอกาส (Opportunities) 
๑. ปจจุบันรัฐบาลมีนโนบายใหการสนับสนุน 
แผนการสงเสริมพัฒนาวิสาหกิจชุมชนระยะ
ยาว  
๒. คาจางแรงงานยังไมสูงจนเกินไปนัก เม่ือ
เทียบกับประเทศคูแขงตางๆ เชน ประเทศจีน 
มาเลเซีย และอินโดนีเซีย   
๓. ปจจุบันประเทศไทยเปนศูนยกลางในของ
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) สงผลใหผา
ไหมไทยมีโอกาสมากข้ึนในตลาดอาเซียน 
เนื่องจากภาษีเขตการคาเสรีเปนศูนย  
๔ . ช า ว ต า ง ช าติ นั้ น มี ค ว าม เชื่ อ ม่ั น ใน
ผูประกอบการไทยเพราะมีประสบการณดาน
อุตสาหกรรมสิ่งทออยางยาวนาน 
๕. มาตรฐานแรงงานไทยนั้นเปนท่ียอมรับ
อยางแพรหลาย ซ่ึงลูกคานั้นใหความเชื่อม่ันสูง
ในผลิตภัณฑผาไหมประเภททอ 
๖. มีงานแสดงสินคาตางๆท่ีเกิดข้ึนภายใน 
ประเทศ จัดไดวาเปนสื่อกลางซ่ึงระหวางผูผลิต
และผูซ้ือสินคามาพบปะและมีการแลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นเก่ียวกับสินคาผาไหมชุมชนนา
โพธิ ์

อุปสรรค (Threat) 
๑. ในปจจุบันนี้สภาวะเศรษฐกิจมีความชะลอ
ตัว ทําใหลูกคาไมซ้ือสินคาท่ีไมมีความจําเปน 
๒. หนวยงานราชการประจําจังหวัดบุรีรัมย 
ไมไดใหความสําคัญกับผลิตภัณฑจากชุมชนนา
โพธิ์เทาท่ีควร 
๓. ชาวชุมชนนาโพธิ์ใหความสําคัญกับการทํา
นามากกวาการทอผาไหมท่ีเปนเอกลักษณของ
ชุมชน 
๔. ผาไหมของคูแขงมีศักยภาพมากกวาผาไหม
ชุมชนนาโพธิ์  เชน  การนํ าผ าไหมไปใช ได
หลากหลายรูปแบบ ความทันสมัยของลายผา
ไหม นอกจากนี้ มีคูแขงตั้งราคาท่ีถูกกวา 
๕. การนําเอาผาไหมมาชูเอกลักษณสําหรับภาค
อีสาน ทําใหลูกคาไมสามารถแยกแยะความ
แตกตางผาไหมในแตละจังหวัดแตละชุมชนได 
๖. ขาดการสนับสนุนและสงเสริมจากภาครัฐ
อยางจริงจัง ในลักษณะการใหความรูดานตางๆ 
เชน หนวยงาน SME  
 

 
 
 



 
 

สรุปการพัฒนากลยุทธทางการตลาด (๔ P’s)  
 ๑.การสราง Brand Name ถือไดวาเปนสิ่งท่ีจําเปนอยางยิ่งโดยเฉพาะการเขาสูสากล 
(AEC) ของประเทศไทยเปนศูนยกลางในของประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน จําเปนอยางยิ่งท่ีจะตอง
สรางแบรนดข้ึนมาเพ่ือทําการแขงขันในธุรกิจเดียวกันกับคูแขงรายอ่ืน ซ่ึงนอกแหนือจากนั้น การ
สรางแบรนดผาไหมนาโพธิ์ข้ึนมานั้น ยังเปนการประชาสัมพันธใหผูบริโภครูจักและรับรูถึงตรา
สินคาซ่ึงปจจุบันผาไหมนาโพธิ์นั้นยังไมแบรนดเปนของตัวเอง  
 ๒. มีการประชาสัมพันธ ผลิตภัณฑเพ่ือใหกลุมเปาหมายจดจํา และวางไวใหอยูในใจ
ผูบริโภคโดยผานชองทางออนไลน การโปรโมทสินคาผานทางการจัดแสดงสินคาตางๆ ซ่ึงในระดับ
สากลนั้นการประชาสัมพันธใหชาวตางชาติไดรับรูเก่ียวกับผาไหมนาโพธิ์จําเปนอยางยิ่งท่ีตองพ่ึง
กระทรวงการทองเท่ียวและกีฬาในการเผยแพรและผลักดันผาไหมนาโพธิ์ใหเปนท่ีรูจักของ
ชาวตางชาติ 
 ๓. พัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ ใหเปนมาตราฐาน(ระดับเกรด เอ) เปนท่ียอมรับของบุคคล
ท่ัวไป ซ่ึงตรงจุดนี้ถือไดวาผาไหมนาโพธิ์นั้นไดรับการการันตีรางวัล OTOP ๕ ดาว จากประเภท
ผาไหมลายมัดหม่ีถือไดวาเปนจุดแข็งของผาไหมนาโพธิ์ 

๔. มีการพัฒนาผลิตภัณฑใหม โดยการแปรรูปผลิตภัณฑใหมีความหลากหลาย เพ่ือให
ตรงกับความตองการผูบริโภคในทุกระดับเพ่ือแปนการเขาถึงลูกคาทําใหเกิดมีตัวเลือกในการซ้ือ
ขายมายิ่งข้ึน 
 ๕. เพ่ิมชองทางการจัดจําหนายใหสามารถหาซ้ืองาย และสะดวกยิ่งข้ึน โดยเฉพาะอยาง
ยิ่งการสรางเวปเพจผานชองทางFacebook และwebsiteขายสินคาออนไลน 
 
สรุปปญหาท่ีไดจากการประชุมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ 

๑. ปญหาดานราคาวัตถุติบมีราคาสูงและขาดแคลนวัตถุดิบประเภทเสันไหมและสียอม 
จากธรรมชาติ เนื่องจากเปนพ้ืนท่ีแหงแลงท่ีสุดของประเทศไทย สงผลใหชุมชนนาโพธิ์ประสบ
ปญหาการปลูกหมอนเลี้ยงไหมทําใหสงผลถึงการขาดแคลนทรัพยากรจึงทําใหวัตถุดิบหายากและ
ตองรอตามฤดูกาล 
 ๒. ปญหาสมาชิกภายในกลุมมีจํานวนนอย ทําใหการผลิตไมทันตอความตองการของ
ลูกคาในกรณีท่ีมีการสั่งผาไหมจํานวนมาก 
 ๓. การทําตลาดผาไหมมีนอยอยากใหภาครัฐเขามาชวยเหลือในดานการสงเสริม
การตลาด 
 ๔. เกิดปญหาเงินทุนหมุนเวียนไมเพียงพอ 
 ๕. ขาดการจัดการท่ีเปนระบบ ในเรื่องของการจัดการวัตถุดิบ ปญหาการผลิตสินคาไม
ทัน เนื่องจากเปนสินคาหัตถกรรมไมมีบรรจุภัณฑท่ีดีและขาดการออกแบบลวดลายใหรวมสมัย 
ฯลฯ 
 



 
 

สรุปแนวทางการแกปญหารวมกันจากการประชุมกลุม ไดดังนี้ 
 ๑. จัดการวางแผนลวงหนาโดยเนนไปท่ีการสํารองวัตถุดิบใหเพียงพอสําหรับการผลิต
สินคา เพ่ือรองรับยอดสั่งสินคาท่ีมีตลอดท้ังป 
 ๒. เปดรับสมาชิกในหมูบานใกลเคียงท่ียังไมข้ึนทะเบียนผูประกอบการ OTOP กับสํานัก
พัฒนาชุมชนอําเภอและจัดสรรหนาท่ีการทํางานในตําแหนงตางๆ ท่ีชัดเจนเพ่ือลดการดําเนินงาน
ท่ี ซํ้าซอนควรมีการจัดประชุมเพ่ือรับฟงปญหาภายในกลุมทุกๆเดือน เพ่ือรับฟงความคิดเห็นของ 
สมาชิกภายในกลุมและรวมกันแกไขปญหา 
 ๓. หนวยงานของภาครัฐจะเสาะแสวงหาตลาดใหมเพ่ือใหสมาชิกแตละกลุมมียอดการ
ขาย เพ่ิมมากข้ึน เชน มีการโฆษณาประชาสัมพันธทางหนังสือพิมพหรือประสานงานกับ
หนวยงานของ การทองเท่ียวแหงประเทศไทย  
 ๔. รวมมือกับภาครัฐในการออกรานงานแสดงสินคาและผลิตภัณฑเพ่ือเปนการโฆษณา 
ประชาสัมพันธใหนักทองเท่ียวหรือบุคคลท่ัวไปไดรูจักผลิตภัณฑผาไหม อําเภอนาโพธิ์ จังหวัด
บุรีรัมยใหมากข้ึน 

๕. หนวยงานของภาครัฐจัดการอบรมในเรื่องการพัฒนาฝมือแรงงานทุกๆเดือนและ
อบรม การแปรรูปผลิตกัณฑ บรรจุภัณฑ รวมไปถึงในเรื่องของการจัดการ การตลาด ใหแก
สมาชิกชุมชนนาโพธิ์ 
 
สรุปแนวทางการวิเคราะหปจจัยท่ีสงผลตอการการพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจ
ชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
(OTOP) สูสากล (AEC) กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์ 
 ปจจัยทางดานการตลาด จากการกลุมของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ พบวา การตลาดมี
สวนสําคัญอยางยิ่งท่ีจะทําให ผลิตภัณฑผาไหมมีความเจริญเติบโตตอไปในอนาคตและยังทําให
ชุมชนเกิดรายไดเพ่ิมมากข้ึน สามารถดึงดูดกลุมตัวอยางและนักทัศนาจรชาวไทยท่ีมีความสนใจ
เก่ียวกับผาไหมนาโพธิ์ยอมสีธรรมชาติพ้ืน ถ่ินรูจักและมีความตองการซ้ือผลิตภัณฑผาไหม จาก
การสัมภาษณ พบวา ผาไหมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมยนั้น ยังขาดการ
ประชาสัมพันธและโฆษณาในสื่อตางๆ ขาดการสงเสริมในเรื่องของการออกบรรจุภัณฑท่ีใชในการ
บรรจุหีบหอผลิตภัณฑผาไหมใหมีความสวยงามและดึงดูดใจลูกคาซ่ึงจากปญหาตรงจุดนี้ ปจจัย
ทางการตลาดนั้นจึงมีความสําคัญอยางยิ่ง ท่ีจะชวยสงเสริมและสนับสนุนผาไหมของวิสาหกิจ
ชุมชนนาโพธิ์ ใหเปนท่ียอมรับของคนในภูมิภาคอ่ืน และท่ัวโลกไดนั้น ข้ึนอยูกับความรวมมือกัน
ในหลายฝาย เชน หนวยงานภาครัฐ ประชาชนทองถ่ิน เปนตน และยังชวยผลักดันใหผาไหมลาย
มัดหม่ีชุมชนนาโพธิ์ ครองใจกลุมลูกคาท้ังชาวไทยและชาวตางชาติไดในอนาคต 
 ปจจัยทางดานการจัดการ จากการกลุมของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ พบวา การจัดการใน
กลุมผลิตภัณฑผาไหมของ อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย ยังไมเปนระบบมากนัก ซ่ึงสวนใหญทาง
กลุมจะบริหารจัดการ กันเองเปนสวนใหญ โดยมีประธานมีหนาท่ีรับผิดชอบในการตัดสินใจ



 
 

ท้ังหมด โดยท่ีทางกลุมวิสาหกิจชุมชน อาจจะยังขาดความรูในเรื่องบริหารจัดการในรูปแบบธุรกิจ 
โดยเฉพาะอยางยิ่งดานงบประมาณ พบวา งบประมาณสวนใหญไดรับจาก การสนับสนุนจาก
หนวยงานภาครัฐ แตยังไมเพียงพอตอกลุมผลิตภัณฑทอผาไหม ซ่ึงการผลิตผา ไหมนั้น มีราคา
ตนทุนท่ีสูง จึงตองการใชงบประมาณจํานวนมาก ไมวาจะเปนในเรื่องของการจัดสรรปนสวนของ
รายได การวางตําแหนงของหนาท่ีรับผิดชอบในสมาชิกของกลุม การดูแลในสวนของการออก
ความคิดเห็น การประชุมลงมติ ซ่ึงการจัดการเหลานี้อาจจะเปนขอบกพรองอยางหนึ่งท่ีจะทําให
กลุมผลิตภัณฑผาไหมมีผลกระทบการดําเนินงานตอไปในอนาคต นี่คงเปนปจจัยสําคัญอีกปจจัย
หนึ่งท่ีจะทําใหการจัดการการทองเท่ียว ของกลุมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ อําเภอนาโพธิ์ จังหวัด
บุรีรัมย กรณีศึกษา ผาไหมยอมสีธรรมชาติ เกิดความเปนระบบในการบริหารงานในกลุมใหมี
ความเขมแข็ง สามัคคีและดําเนินการในสวน ของธุรกิจชุมชนตอไปได ซ่ึงนอกจากนี้นั้นปญหา
เก่ียวกับการจัดการจึงจําเปนจะตองเรงแกไขเปนการดวนคือดานวัตถุดิบ ซ่ึงพบวา วัตถุดิบของ
การผลิตผาไหมนั้นมีราคาตนทุนท่ีสูงและสียอมจากธรรมชาติ ซ่ึงผาไหมชุมชนนาโพธิ์ ดั้งเดิมนั้น 
เม่ือทําการทอผาไหมเสร็จแลว จะตองทําการยอมสีท่ีทําจากธรรมชาติ ซ่ึงเปนสีเอกลักษณ
เฉพาะถ่ิน โดยจะทําการยอมส ีหลายครั้งจึงจะสําเร็จไดสีเรียบเดียวกันท้ังผืน และปญหาท่ีสําคัญ
คือพ้ืนท่ีชุมชนนาโพธิ์เปนพ้ืนท่ีแหงแลงท่ีสุดของประเทศไทยสถาบันเทคโนโลยีแหงเอเชีย (AIT) 
สงผลใหชุมชนนาโพธิ์ประสบปญหาการปลูกหมอนเลี้ยงไหมทําใหสงผลถึงการขาดแคลน
ทรัพยากร ทําใหวัตถุดิบหายากและตองรอตามฤดูกาล สงผลตอการผลิตผาไหมยอมสี ธรรมชาติ
พ้ืนถ่ินท่ีเกิดความลาชา  
๕.๒ การอภปิรายผล 
จากผลการวิจัยเรื่อง การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการ
จัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) กรณีศึกษาผาไหมนา
โพธิ ์ผูวิจัยสามารถอภิปรายและจําแนกตามวัตถุประสงคดังตอไปนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

วัตถุประสงคท่ี ๑เพ่ือศึกษาปญหา วิธีการแกไข รวมถึงวางแผนกลยุทธเกี่ยวกับการทํา
การตลาดและการจัดการ ของผาไหมชาวนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย  
 
  

 
 

 
 

  
    
 
 
การพัฒนาผลิตภัณฑ            การพัฒนาราคา     การขยายชองทางการจัดจําหนาย  
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กลยุทธผลิตภณัฑ กลยุทธราคา 
 

กลยุทธชองทาง 
การจัดจําหนาย 

กลยุทธการสงเสริม 
การตลาด 

 

กลยุทธดานโฆษณา กลยุทธดานการ
ประชาสมัพันธ 

กลยุทธดานการสงเสริมการขาย 

กลยุทธการตลาด 

- จัดประกวดออกแบบ
ผลิตภัณฑ 

- งานแสดงผาทอ 
- ใหขอมูลขาวสาร 

 ( สรางกระแส , 
ประชาสัมพันธสื่อ
โทรทัศน , แผนพับ , 
ประชาสัมพันธ , เว็บไซต 
http://www.otoptoda
y.com ) 

 

๑.มุงสูผูบริโภค 
- บรรจุภัณฑ 
- ออกงาน 
กรมสงเสริมการ
สงออก 
๒.มุงสูรานคา 
- สวนยอมใหกับการ
กับรานคา 
๓.การขายตรง 
- แคตตาล็อก 

 

- internet 
- website 
ชองทาง
Facebook 

ภาพท่ี ๕.๑ กลยุทธการตลาด 
 



 
 

กลาวโดยสรุป จากรูปท่ี ๕.๑ กลยุทธการตลาด ซ่ึงสามารถจําแนกกลยุทธทางการตลาด ได ๔ 
ประการดังตอไปนี้  
 ๑.กลยุทธดานผลิตภัณฑ จะเนนเรื่องของการพัฒนาผลิตภัณฑผาไหมนาโพธิ์ใหมีความ
สวยงามมีความรวมสมัยและผลิตภัณฑนั้นมีใหเลือกหลากหลายมีความโดดเดนและความแปลก
ใหมเพ่ือดึงดูดใจลูกคาใหมาซ้ือโดยเฉพาะตลาดภายนอกประเทศลูกคาชาวตางชาตินั้นถือไดวามี
กําลังทรัพยท่ีสามารถซ้ือขายไดในราคาท่ีสูงทางผูผลิตผาไหมนาโพธิ์นั้นจําเปนอยางยิ่งท่ีตอง
พัฒนาผลิตภัณฑผาใหมอยูเสมอๆ มีความรวมสมัยแตท้ังนี้ตองคํานึงถึงเอกลักษณเฉพาะตามพ้ืน
ถ่ินเปนหลัก และท่ีสําคัญการทํากลยุทธทางดานผลิตภัณฑนั้นมีความจําเปนอยางยิ่งท่ีจะตอง
สรางแบรนด เปนของตัวเอง โดยเฉพาะการเขาสูประชาคมเขตเศรษฐกิจพิเศษอาเซียน (AEC) 
ดวยนั้น ประเทศไทยเปนศูนยกลางในของประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน จําเปนอยางยิ่งท่ีจะตอง
สรางแบรนดข้ึนมาเพ่ือทําการแขงขันในธุรกิจเดียวกันกับคูแขงรายอ่ืนๆไมวาจะเปน ประเทศจีน 
มาเลเซีย และอินโดนีเซีย  ทําใหมีความสามารถในการแขงขันเรื่องราคา  ซ่ึงนอกเหนือจากนั้น 
การสรางแบรนดผาไหมนาโพธิ์ข้ึนมานั้น ยังเปนการประชาสัมพันธใหผูบริโภครูจักและรับรูถึงตรา
สินคา ซ่ึงปจจุบันผาไหมนาโพธิ์นั้นยังไมมีแบรนดเปนของตัวเอง จึงมีความจําเปนอยางยิ่งท่ี
จะตองสรางแบรนดอยางเรงดวน และสอดคลองกับงานวิจัยของปรารถนา ธงไชย (๒๕๔๙) 
ศึกษาเรื่อง “กลยุทธการสื่อสารการตลาดเพ่ือสรางตราสินคาผาไหมและเครื่องแตงกายจากผา
ไหมหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” และสอดคลองกับงานวิจัยของชาญยุทธ วันดี (๒๕๕๑) ศึกษา
เรื่อง “ปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือผาไหมบานเขวา จังหวัดชัยภูมิ” 

๒ .กลยุทธดานราคา จะเนนในเรื่องของการพัฒนาราคาท่ีมีความหลากหลาย โดยจะใช
กลยุทธการตั้งราคากําหนดราคาตามคุณภาพของผลิตภัณฑ ยิ่งผลิตภัณฑมีคุณภาพสูงเทาไหรยิ่ง
ทําใหผลิตภัณฑราคาสูงตาม ซ่ึงแตกอนแทนท่ีจะกําหนดราคาตามชื่อเสียงของตราผลิตภัณฑ
เหมือนกับคูแขงบางรายในธุรกิจผาไหม อีกประการหนึ่ง คือ สรางคุณคาผลิตภัณฑท่ีลูกคา
สามารถตัดสินดวยความรูสึกจากการมองดวยตาเปลาซ่ึงกลยุทธนี้จะเปนการคํานึงถึงลวดลายผา
เปนหลัก คุณภาพรองลงมา ซ่ึงยิ่งลายผาไหมสวยเทาไหรควรตั้งราคาใหดูเหมาะสมกับความสวย
งานนั้นแตท้ังนี้ตองคํานึงถึงคุณภาพความคงทนควบคูกันไปดวย และสอดคลองกับงานวิจัยของ
ทัศนาวลัย พรรหมเสน (๒๕๔๗) ศึกษาเรื่อง“แนวทางในการพัฒนากลยุทธทางการตลาดหนึ่ง
ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ(OTOP)ของกลุมผูผลิตผลิตภัณฑผาไหมแพรวาในจังหวัดกาฬสินธุ” 

๓ .กลยุทธชองทางการจัดจําหนาย สําหรับชองทางการจัดจําหนายนั้นจะเปนการทํา
ควบคูกันกับกลยุทธในการสงเสริมการตลาด เพราะวาการทําชองทางการจัดจําหนายนั้นจะเปน
การประชาสัมพันธผลิตภัณฑไปดวยในตัว เชนการจัดจําหนายผานทางจัดประกวดการออกแบบ
ผลิตภัณฑสิ่งทอตางๆ ถือเปนการโปรโมทประชาสัมพันธผลิตภัณฑไปดวยในตัว ซ่ึงชองทางการ
ขายผลิตภัณฑ สามารถจัดตามสถานท่ีดังนี้งานแสดงผาทอตางๆ  ตามสถานท่ีท่ีมีการจัดกิจกรรม
เก่ียวกับสินคาหัตถกรรม สิ่งทอ ท่ีทางราชการและหนวยงานท่ีเก่ียวของ เชน งานของกรมสงเสริม
การสงออก งานของศูนยการคาอิมแพ็คเมืองทองธานี  ศูนยไบเทคบางนา จัดตามงานจังหวัด



 
 

บุรีรัมย บริเวณศาลากลางจังหวัดบุรีรัมย ขายตาม website http://www.otoptoday.com  
ชองทาง Facebook ขายตามรานคาปลีกท่ีขายผาไหมและผาฝายตามตลาดในตัวเมืองของแตละ
จังหวัด ขายตามรานขายของท่ีระลึกของจังหวัดตางๆท่ัวประเทศ เปนตน และสอดคลองกับ 
งานวิจัยของทัศนาวลัย  พรรมหมเสน (๒๕๔๗) ศึกษาเรื่อง “แนวทางในการพัฒนากลยุทธทาง
การตลาดหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ OTOP ของกลุมผูผลิตผาไหมแพรวาในจังหวัดกาฬสินธุ และ
สอดคลองกับงานวิจัยของฤทัย ทาทอง ๒๕๕๕ ศึกษาเรื่อง “ความคิดเห็นของผูบริโภคเก่ียวกับ
ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา OTOP กลุมผาไหมมัดหม่ี” 
             ๔.กลยุทธการสงเสริมการตลาด สามารถจําแนกออกเปน ๓ กลยุทธไดดังนี้ ๑.กลยุทธ
ดานโฆษณา ทุกวันนี้กระแสโลกาภิวัฒนสื่อสารทางอินเตอรเน็ตโดยเฉพาะอยางยิ่งFacebook ถือ
ไดวาเปนท่ีนิยมอยางสูงมากท่ีสุด ดวยเหตุผลขางตนนี้จึงถือไดวาสื่อทางอินเตอรเปนชองทาง
ประชาสัมพันธในการโฆษณาท่ีมีประสิทธิภาพ โดยเฉพาะการเขาสูประชาคมเขตเศรษฐกิจพิเศษ
อาเซียน (AEC) ดวยนั้นทําใหอินเตอรเน็ตนั้นมีความจําเปนอยางยิ่ง ท่ีจะประชาสัมพันธใหลูกคา
ชาวตางประเทศไดรับรูถึงผลิตภัณฑท่ีทําจากผาไหม ของชาวอําเภอเมืองนาโพธิ์ ๒.ชองทางผาน
การประชาสัมพันธไมวาจะเปนจัดประกวดออกแบบผลิตภัณฑงานแสดงผาทอใหขอมูลขาวสาร 
สร างกระแส  , ป ระชาสั ม พั นธ สื่ อ โท รทั ศน  , แผ น พับ  , ป ระชาสั ม พั นธ  , website 
http://www.otoptoday.com  ๓.กลยุทธดานการสงเสริมการขายโดยเนนไปท่ีตัวบุคคลมุงสู
ผูบริโภค เชน การออกแบบบรรจุภัณฑ ตางๆ รวมถึงการออกงานสงออก จัด Promotion ตางๆ
ไมวาจะเปนการมีสวนลดใหกับรานคาหรือลูกคาท่ี ซ้ือหรือสั่งสินคาเปนจํานวนมากๆและ
สอดคลองกับงานวิจัยของฤทัย ทาทอง (๒๕๕๕) ศึกษาเรื่อง “ความคิดเห็นของผูบริโภคเก่ียวกับ
ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาโอท็อปกลุมผาไหมมัดหม่ี 
อําเภอนาเชือก จังหวัดมหาสารคาม และสอดคลองกับงานวิจัยของสุพิชญนันท พรหมณี 
(๒๕๕๔). ศึกษาเรื่อง“การสงเสริมการตลาดการทองเท่ียวของคลัสเตอร ผาไหมแพรวา จังหวัด
กาฬสินธุ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 
 

 
 
 
  
 
 
 
 
 

 
 

 
ภาพท่ี ๕.๒ การวางแผนการจัดการจัดการผาไหมนาโพธิ์ 

 
 กลาวโดยสรุป รูปท่ี ๕.๒ การวางแผนการจัดการผาไหมนาโพธิ์ การจัดการในกลุม
ผลิตภัณฑผาไหมของ อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย ยังไมเปนระบบมากนัก ซ่ึงสวนใหญทางกลุม
จะบริหารจัดการ กันเองเปนสวนใหญ โดยมีประธานมีหนาท่ีรับผิดชอบในการดัดสินใจท้ังหมด 
โดยท่ีทางกลุม อาจจะยังขาดความรูในเรื่องบริหารจัดการในธุรกิจ การจัดสรรปนสวนของรายได 
การวางตําแหนง ของหนาท่ีรับผิดชอบในสมาชิกของกลุม การดูแลในสวนของการออกความ
คิดเห็น การประชุมลงมติ ซ่ึงการจัดการเหลานี้อาจจะเปนขอบกพรองอยางหนึ่งท่ีจะทําใหกลุม
ผลิตภัณฑผาไหมมีการ ดําเนินงานตอไปในอนาคต นี่คงเปนปจจัยสําคัญอีกปจจัยหนึ่งท่ีจะทําให
การจัดการการทองเท่ียว ของกลุมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ อําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย 
กรณีศึกษา ผาไหมยอมสีธรรมชาติ เกิดความเปนระบบในการบริหารงานในกลุมใหมีความ
เขมแข็ง สามัคคีและดําเนินการในสวน ของธุรกิจชุมชนตอไปได ซ่ึงนอกจากนี้นั้นปญหาการ
จัดการเก่ียวกับทางดานการจัดการท่ีจําเปนจะตองเรงแกไขเปนการดวนคือ 
 ๑.ดานวัตถุติบ พบวา วัตถุดิบของการผลิตผาไหมนั้นมีราคาตนทุนท่ีสูงและสียอมจาก
ธรรมชาติ ซ่ึงผาไหมชาวนาโพธิ์ ดั้งเดิมนั้น เม่ือทําการทอผาไหมเสร็จแลว จะตองทําการยอมสีท่ี
ทําจากธรรมชาติ ซ่ึงเปนสีเอกลักษณเฉพาะถ่ิน โดยจะทําการยอม หลายครั้งถึงจะติดและสีเรียบ
เทากันท้ังผืน และปญหาท่ีสําคัญคือพ้ืนท่ีชุมชนนาโพธิ์เปนพ้ืนท่ีแหงแลงท่ีสุดของประเทศไทย
สถาบันเทคโนโลยีแหงเอเชีย (AIT) สงผลใหชุมชนนาโพธิ์ประสบปญหาการปลูกหมอนเลี้ยงไหม
ทําใหสงผลถึงการขาดแคลนทรัพยากรจึงทําใหวัตถุดิบหายากและตองรอตามฤดูกาล จึงทําใหการ

การจัดการ 

ดานงบประมาณ ดานวัตถุดิบ 

ประสานงานรับความ
ชวยเหลือจากภาครัฐ 

วางแผนสํารอง
วัตถุดิบใหเพียงพอ 



 
 

ผลิตผาไหมยอมสี ธรรมชาติพ้ืนถ่ินเกิดความลาชา ซ่ึงมีผลตอความตองการของลูกคาท่ีตองการผา
ไหม โดยประชาชนในทองถ่ินสวนใหญเห็นถึงความสําคัญของปจจัยตานวัตถุดิบเปนอยางมากจึงมี
ความจําเปนอยางยิ่งในการจัดการวางแผนลวงหนาสําหรับการการสํารองวัตถุดิบใหเพียงพอ
สําหรับการผลิตสินคา ท้ังนี้เพ่ือเปนการเพ่ิมความนาเชื่อถือใหแกผูประกอบการวาสามารถสงของ
ไดเพียงพอตอยอดการจัดซ้ือได 
 ๒.ดานงบประมาณ พบวา งบประมาณสวนใหญไดรับจาก การสนับสนุนจากหนวยงาน
ภาครัฐ แตยังไมเพียงพอตอกลุมผลิตภัณฑทอผาไหม ซ่ึงการผลิตผา ไหมนั้น มีราคาตนทุนท่ีสูง 
จึงตองการใชงบประมาณจํานวนมาก โดยประชาชนทองถ่ินหรือ กลุมผลิตภัณฑผาไหมสวนใหญ
แสดงความคิดเห็นวา การผลิตผาไหมควรจะตองมีการสนับสนุน งบประมาณอยางตอเนื่องดวย 
เพราะอาชีพหลักของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย จะทําเกษตรกรรม ทําไร ทํานา และ
อาชีพเสริม คือ ผลิตผาไหมยอมสีธรรมชาติพ้ืนถ่ิน ซ่ึงรายไตหลักจากการทํา เกษตรกรรมอาจจะ
ไมเพียงพอตอการสนับสนุนการผลิตผาไหม เพ่ือรองรับลูกคาจากชาวตางประเทศหลังจากเปด
เขตเศรษฐกิจพิเศษ (AEC) 
 
วัตถุประสงคท่ี ๒ เพ่ือถายทอดวิธีการในการแกไขปญหาทางดานกลยุทธการตลาดและการ
จัดการเพ่ือพัฒนาสินคาผาไหมใหกับ ชุมชนนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย 
 จากผลการศึกษาแนวทางทางการวิจัย “การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชน
นาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล 
(AEC) กรณี ศึกษาผาไหมนาโพธิ์”  โดยผูวิจัยไดใชหลักการวิจัยเชิงปฏิบั ติการ  (Action  
Research)  สามารถอภิปรายไดวาการวิจัยเชิงปฏิบัติการดังกลาวสอดคลองกับแนวคิดของ 
บรรพต  วิรุณราชและสุดา  สุวรรณภิรมณ (๒๕๕๐)  กลาววาเปนการวิจัยท่ีผูวิจัยพบปญหาจริง
เก่ียวกับการทําการตลาดและการจัดการจากพ้ืนท่ีเปาหมายชาวอําเภอนาโพธิ์ โดยรวมประชุมกับ
ตัวแทนกลุมตัวอยาง (ตัวแทนประชากร)  เม่ือไดปญหามาแลวนําไปวางแผนเพ่ือปฏิบัติวางแผน
เสร็จแลวดําเนินการปฏิบัติ  ติดตามผลและสรุปผล  การดําเนินการเชิงปฏิบัติการเพ่ือหาคําตอบ
จากปญหา โดยท่ีขณะปฏิบัติการจะเห็นคําตอบของปญหางานวิจัยออกมาเปนระยะ ๆ จนทายสุด
ของการวิจัยไดคําตอบท้ังหมดเก่ียวกับปญหาและวิธีการแกไขการตลาดและการจัดการ และผล
ดังกลาวและสอดคลองกับแนวคิดของคุณวรภัทร  ภูเจริญ (๒๕๔๑)  กลาวถึง  วงจร PDCA  ไว
วา  การวางแผน (Plan) คือจุดเริ่มตนท่ีตองระวัง  ตองรอบคอบตองพิจารณาดังนี้  ใชขอมูล
อะไรบางในการวางแผน  ขอมูลนาเชื่อถือหรือไม  เพียงพอหรือไมผูเขารวมวางแผนคือใครบาง
เม่ือไรจะวางแผนเสร็จรายละเอียดของแผนมีอะไรบางการลงมือทํา (Do) การลงมือใหทําตาม
แผนเชนถาทําไปแลวพบแบบนั้นก็ใหทําแบบนั้น  การตรวจสอบหรือการประเมิน (Check)  การ
ตรวจสอบเปนสิ่งสําคัญเพราะจะไดเปลี่ยนแผนทันที (การเปลี่ยนแผนก็คือเขาวงจร PDCA ใหม) 
การลงมือแกไขและปรับปรุง (Act) การนําผลการตรวจสอบมาวิเคราะหพิจารณาหาตนตอและหา
สาเหตุ  



 
 

 จากการใชหลักการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action  Research)  เพ่ือมาดําเนินการถายทอด
ความรูเพ่ือใหสมาชิกของชุมชนนาโพธิ์มีความเขาใจเก่ียวกับกระบวนทางการตลาดและการ
จัดการเพ่ือพัฒนาสินคาผาไหมใหกับ ชุมชนนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมยนั้น โดยใชวงจร PDCA  
สามารถเริ่มจากข้ันตอนดังตอไปนี้  

๑.วางแผนการอบรมเพ่ือถายทอดองคความรูแกชาวบานโดยการกําหนดรูปแบบการให
ความรูเก่ียวกับการตลาดและการจัดการ เพ่ือพัฒนาสินคาเพ่ือเนนรูปแบบการขายสินคาตามกล
ยุทธสวนประสมทางการตลาดท่ีไดจากการวิเคราะห ๔P’s โดยเริ่มจากข้ันตอนการพัฒนา
ผลิตภัณฑการสรางแบรนดเปนของตัวเอง หลังจากนั้นทําการวางกลยุทธเรื่องราคาใหมีความ
หลากหลายบุคคลทุกเพศทุกวัยสามารถเลือกซ้ือมาใชได หลังจากนั้นถายทอดความรูเก่ียวกับ 
กลยุทธดานชองทางการจัดจําหนายใหชาวบานสามารถเขาถึงและสามารถจัดสงและแหลงขายได
จริง ตอมาวางกลยุทธดานการสงเสริมทางการตลาด ไมวาจะเปนการจัด Promotion ลดราคา
สินคา การจัดประชาสัมพันธสินคาในโอกาสตางๆ 

๒. ดําเนินการปฏิบัติโดยการจัดอบรมเพ่ือถายทอดองคความรูโดยบรรยายพรอมสื่อ
ประกอบการสาธิตโดยท่ีวิทยากรอธิบายวิธีการทําและข้ันตอนการทําตางๆอยางละเอียดใหชาว
ชุมชนนาโพธิ์มีความเขาใจไดงาย รวมถึงใหทางชาวบานไดจดบันทึกหรืออัดเทปวิธีการปฏิบัติ
เก่ียวกับข้ันตอนตางในการดานการตลาดผาไหมนาโพธิ์ และท่ีสําคัญนั้นจะตองใหผูเขารวมรับการ
อบรมหรือฟงการบรรยายควรใหลงมือปฏิบัติบัติจริงในทุกข้ันตอนรวมถึงเปดโอกาสใหผูเขารวม
ทําอบรมใหความรวมมือในการอบรมและมีขอซักถามขอสงสัย 

๓. ติดตามผลหลังจากท่ีรับการอบรมเพ่ือถายทอดองคความรูก่ียวกับการตลาดและการ
จัดการเพ่ือพัฒนาสินคา โดยทําการตรวจสอบวาชุมชนอําเภอนาโพธิ์ สามารถลงมือปฏิบัติไดจริง
หรือไม การกําหนดหรือการดําเนินการสอบถามกลุมตัวอยาง เพ่ือกรณีท่ียังมีขอสงสัยหรือติดขัด
บางประการ รวมถึงติดตามผลของการทําการตลาดผาไหมเปนระยะๆของกลุมตัวอยาง เพ่ือกรณี
ท่ีเกิดปญหาข้ึนโดยไมคาดคิด 
  ๔. การนําผลการสอบถามจากกลุมตัวอยางเก่ียวกับข้ันตอนการตลาดและการจัดการมา
ทําการวิเคราะหผลออกมา ท้ังนี้อาจใหผลการวิเคราะหออกมาในรูปแบบคะแนนเพ่ือสะดวกตอ
การประเมินผล ซ่ึงการทําประเมินการวิจัยวาสามารถแกไขปญหาการตลาดและการจัดการเพ่ือ
พัฒนาสินคาเพ่ือเนนรูปแบบไดดี   หรือไม รวมถึงการตรวจสอบหรือทบทวน กระบวนวายังมี
ปญหาหรือไม 
๕.๓ ขอเสนอแนะในงานวิจัย 
 ๑. จากผลการวิจัยจะเห็นไดจัดวาชาวชุมชนอําเภอนาโพธิ์นั้น ถึงผลิตภัณฑจะเปนท่ี
ยอมรับในระดับสากลสังเกตไดจากการรางวัล OTOP แตยังขาดการวางแผนการตลาดท่ีดี
โดยเฉพาะอยางยิ่งการไมมีแบรนดเปนของตัวเอง วิธีการแกไขคือ จึงควรรีบเรงปรับปรุงสรางแบ
รนดสินคาเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการแขงขันกับคูแขงรายอ่ืน 



 
 

 ๒. จากผลการวิจัยทําใหทราบวาทางชุมชนประสบปญหาเก่ียวกับการตั้งราคาของผาไหม
ชุมชนนาโพธิ์ขายแพงกวาคูแขง เพราะมีตนทุนวัตถุดิบท่ีสูงวัตถุดิบมาจากตัวไหม โดยรับซ้ือจาก
ชาวบาน โดยตรง วิธีการแกคือ จําเปนตองขยายตลาดตางประเทศใหมากข้ึน เนื่องจากตลาด
ภายในประเทศนั้นตองแบกรับปญหาเรื่องตนทุนท่ีสูง 
 ๓.จากผลการวิจัยจัยในการพัฒนาศักยภาพนั้นควรเนนการปฏิบัติมากข้ึน อยาเนนแต
ทางดานวิชาการอยางเดียว เพ่ือทําใหไดชาวชุมชนอําเภอนาโพธิ์นั้น ทําความคุนเคย กับการ
ปฏิบัติจริงเก่ียวกับการตลาดและการจัดการพัฒนาผลิตภัณฑ 

๔. จากผลการวิจัยทําใหทราบวา งานชุมชนชาวนาโพธิ์นั้นประสบปญญาเก่ียวกับสภาพ
ภูมิอากาศซ่ึงสงผลทางตรงตอการเลี้ยงไหม ทําใหขาดแคลนวัตถุดิบในการผลิต ดังนั้นวีธีการแกไข
คือ ควรวางแผนการผลิตและรับการสั่งซ้ือใหดี เพ่ือใหมีวัตถุดิบเพียงพอในการผลิตผาไหม 

๕.จากผลการวิจัยทําใหทราบวา งานชุมชนชาวนาโพธิ์นั้นประสบปญหาเก่ียวกับการ
สนับสนุนจากรัฐบาล ดังนั้นวิธีการแกไขคือทางชุมชนนาโพธิ์จําเปนตองมีตัวแทนคอยเขาหารือ
และประสานงานกับหนวยงานภาครัฐใหมากข้ึนโดยเฉพาะกระทรวงการทองเท่ียวและกีฬา เพ่ือ
ขยายตลาดไปตางประเทศสรางรายไดใหกับคนในชุมชนนาโพธิ์ 
๕.๔ ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป 
 ๑. การศึกษาวิจัยในครั้งนี้เปนการเก็บรวบรวมขอมูลเพ่ือทําการวิเคราะหดานการตลาด
และการจัดการพัฒนาผลิตภัณฑจากอําเภอนาโพธิ์  จังหวัดบุรีรัมย แคอําเภอเดียว ดังนั้นใน
การศึกษาวิจัยครั้งตอไปจึงควรท่ีจะมีการเก็บรวบรวมขอมูลจาก อําเภออ่ืนๆหรือจังหวัดอ่ืนๆ 
เพ่ือใหการเก็บรวบรวม ขอมูลท่ีครอบคลุมสามารถท่ีจะนํามาเปรียบเทียบผลการวิจัยตอไป 
 ๒. การศึกษาวิจัยในครั้งตอไป ควรมีการแจกแบบสอบถามความคิดเห็นจากนักทองเท่ียว
ชาวตางชาติท่ีมีความสนใจในการซ้ือสินคา เพ่ือจะไดขอเสนอแนะและความคิดเห็นท่ีกวางมากข้ึน 

๓. การศึกษาวิจัยในครั้งตอไป ควรมีการศึกษาเก่ียวกับการวางแผนกลยุทธเก่ียวกับ การ
สงเสริมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เพ่ือเปนการประชาสัมพันธการทองเท่ียวใหตางชาติรับรูถึง
ความเปนไทย 
 ๔.การศึกษาวิจัยในครั้งตอไปควรมีการศึกษาเก่ียวกับการลงทุนในตลาดตางประเทศ
โดยเฉพาะประเทศท่ีมีการสั่งซ้ือผลิตภัณฑผาไหมไทย เพ่ือเปนการประชาสัมพันธประเทศอีกทาง
หนึ่ง 
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แบบสอบถามเพ่ือการศึกษาวิจัย 
เรื่อง การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการ 

เพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์ 
The Development the capability of Napo’s Community Enterprise in Marketing 
and Management for Product Development of the One Tambon One Product 

(OTOP) international (AEC): 
: In case of Napo’s Silk 

คําช้ีแจง 
แบบสอบถามนี้เปนสวนหนึ่งในการศึกษาวิจัย เรื่อง การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจ

ชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล 
(AEC) กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์ สําหรับขอมูลท่ีไดรับจากการแจกแบบสอบถามนี้ ผูศึกษาวิจัยจะทํา
การรวบรวมและนําไปวิเคราะหขอมูล เพ่ือใชในการศึกษาและกอใหเกิดประโยชน ตอไปในอนาคต 
โดยจะมีคําถามท้ังสิ้น จํานวน 4 สวน ดังนี้ 

สวนท่ี 1 ลักษณะทางประชากรศาสตรขอมูลพ้ืนฐานท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม  
สวนท่ี 2 พฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑของ

ผูบริโภคในจังหวัดบุรีรัมย 
สวนท่ี 3 ปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของ

โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑของผูบริโภคจังหวัดบุรีรัมย 



 

 

คําช้ีแจง โปรดทําเครื่องหมาย ลงใน ( ) ท่ีตรงกับความเปนจริงของทานหรือเติมขอความ ใน
ชองวางท่ีเวนไว 
สวนท่ี 1 ขอมูลพ้ืนฐานท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
1.  เพศ  

( ) ชาย   ( ) หญิง 
 
2. อายุ  

( ) ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป   ( ) 21-30 ป 
( ) 31-40 ป     ( ) 41-50 ป 
( ) มากกวา 50 ป  

 
3. ระดับการศึกษา  

( ) ระดับมัธยมปลายหรือต่ํากวา   ( ) ระดับอนุปริญญา / ปวส. 
( ) ระดับปริญญาตรี    ( ) ระดับสูงกวาปริญญาตรี 
    

4. อาชีพ 
( ) ประกอบธุรกิจสวนตัว    ( ) พนักงานบริษัทเอกชน 
( ) รบัราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ  ( ) นักเรียน/นักศึกษา 
( ) เกษตรกร     ( ) อ่ืนๆ ระบุ  

 
5. รายไดเฉล่ียตอเดือน  

( ) ตํ่ากวา 10,000 บาท    ( ) 10,001 -20,000 บาท 
( ) 20,001 - 30,000 บาท    ( ) มากกวา 30,001 บาท 
 

สวนที 2 พฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑของ
ผูบริโภคในจังหวัดบุรีรัมย 
1. ทานซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมยจากท่ีใด 

( ) ศูนยจําหนายสินคาของโครงการ ฯ  ( ) รานคาในบริเวณแหลงผลิต 
( ) งานออกรานของโครงการ ฯ   ( ) อ่ืนๆระบุ..... 

2. ทานซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมย เพราะสาเหตุใด 
กรุณาเลือกตอบเพียงคําตอบเดียว  

( ) มีผูแนะนํา      ( ) ราคาถูก 
( ) ตองการอุดหนุนสินคาของโครงการ  ( ) เปนของฝาก 
( ) เห็นจากโฆษณา    ( ) คุณภาพนาเชื่อถือ 
( ) อ่ืนๆระบุ..... 



 

 

3. ทานซ้ือ ซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมย  โดยพิจารณา
จากดานใดมากท่ีสุด 

( ) คุณภาพ     ( ) รูปรางลักษณะ 
( ) การออกแบบ     ( ) อ่ืนๆระบุ..... 

4. ทานซ้ือ ซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดบุรีรัมย  เนื่องใน
โอกาสใด 

( ) เทศกาลเชนวันข้ึนปใหม, วันแม ฯลฯ  ( ) โอกาสพิเศษ เชนวันเกิด 
( ) ตามความตองการ    ( )  อ่ืนๆระบุ..... 



 

 

สวนท่ี 3 ปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของโครงการ
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑของผูบริโภคจังหวัดบุรีรัมย 
คําช้ีแจงโปรดทําเครื่องหมาย ลงในชองวางในตารางท่ีตรงตามความเปนจริงของทาน 

สวนประสมทางการตลาด 4 P 
ระดับความพึงพอใจ 

มาก
 

มาก ปาน
 

นอย นอย 
 ดานผลิตภัณฑ Product  

1. ทานพึงพอใจกับผาไหมของโครงการมีใหเลือกหลากหลาย      

2. ทานพึงพอใจกับความสวยงามของผาไหมของโครงการ      

3. ทานพึงพอใจกับความเปนเอกลักษณเฉพาะตามพ้ืนถ่ิน       

4. ทานพึงพอใจกับผาไหมของโครงการมีความแปลกใหม      

ดานราคา Price  

7. ราคาของผาไหมนั้นมีความเหมาะสมกับคุณภาพในระดับใด       

8. ทานพึงพอใจตอราคามีใหเลือกหลากหลายในระดับใด       

9. ทานมีความพึงพอใจเก่ียวกับราคาเม่ือเปรียบเทียบกับท่ีอ่ืน
ั ใ  

      

ดานชองทางการจัดจําหนาย Place  

10. ทานพึงพอใจชองทางการจัดจําหนายหลากหลาย       

11. ทานสามารถคนหาขอมูลของผาไหมยอมสีธรรมชาติ พ้ืนถ่ินไดงาย      

12. ทานพึงพอใจทําเลท่ีตั้งเขาถึงไดสะดวก      

ดานการสงเสริมทางการตลาด  Promotion 

13. มีการโฆษณาผานสื่อตางๆ เชน หนังสือพิมพวิทยุ โทรทัศน 
อินเตอรเน็ต เปนตน 

     

14. มีการออกรานในงานจัดแสดงสินคา เชน งานแสดงสินคา OTOP 
เปนตน 

     

15. มีประชาสัมพันธผานหนวยงานภาครัฐ เชน การทองเท่ียวแหง
ประเทศไทย เปนตน 

     

ขอเสนอแนะ และความคิดเห็นเพ่ิมเติมตางๆเก่ียวกับการศึกษาวิจัย เรื่อง การพัฒนาขีดความสามารถ
ของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
(OTOP) สูสากล (AEC) กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์ 
.................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................. 
 

ผูศึกษาวิจัยขอขอบพระคุณทานเปนอยางสูงท่ีใหความรวมมือและใหความอนุเคราะห 



 

 

แบบคําถามสําหรับการประชุมกลุมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์เพ่ือการศึกษาวิจัย 
เรื่อง การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการ 

เพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์ 
Product Development of the One Tambon One Product (OTOP) international(AEC): 

: In case of Napo’s Silk 
คําช้ีแจง 

แบบคําถามสําหรับการประชุมกลุมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์นี้เปนสวนหนึ่งในการศึกษาวิจัย 
เรื่อง การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนา
สินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์ จัดทําข้ึนเพ่ือหา
แนวทางรวมกันในการพัฒนาดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
1.การวิเคราะหผลิตภัณฑผาไหมของชาววิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ เก่ียวกับ จุดแข็ง และจุดออน โอกาส 
และอุปสรรค สามารถสรุปไดดังนี้ 
.................................................................................................................................................................
.................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
 
2.การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคา
กลยุทธผลิตภัณฑ (Product Strategy) สามารถสรุปไดดังนี้ 
.................................................................................................................................................................
.................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
 
3.การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคา
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ เก่ียวกับการปรับปรุงพัฒนาราคา สามารถสรุปไดดังนี้ 
.................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
 



 

 

4. การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนา
สินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ เก่ียวกับการปรับปรุงพัฒนาผลิตชองทางจัดจําหนาย สามารถสรุปได
ดังนี้ 
.................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
 
5.การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดานการตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคา
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ เก่ียวกับการปรับปรุงพัฒนาดานสงเสริมการตลาด สามารถสรุปไดดังนี้ 
.................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
 
6.จากการอภิปรายประชุมกลุมโดยเปดโอกาสใหผูแทนจากกลุมผลิตภัณฑผาไหมวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ 
ประชาชนทองถ่ิน และหนวยงานภาครัฐ ไดแสดงความคิดเห็นนําเสนอปญหารวมกัน สามารถ 
วิเคราะหสรุปปญหาไดดังนี้ 
.................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
 
7.จากปญหาดังกลาวขอ 6 สามารถสรุปแนวทางการแกปญหาไดดังตอไปนี้ 
.................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
 
 
 



 

 

8. การวิเคราะหปจจัยท่ีสงผลตอการการพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ดาน
การตลาดและการจัดการเพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) 
กรณีศึกษาผาไหมนาโพธิ์
.................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................. 



 
 
 
 
 
 

 

ภาคผนวก  ข. 
 

๑. กิจกรรมการสํารวจขอมูลในพื้นท่ีท่ีศึกษา 
๒. กิจกรรมการถายทอดเทคโนโลยี 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

กิจกรรมการสํารวจขอมูลในพ้ืนท่ีท่ีศึกษา 
การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ ดานการตลาดและการจัดการ                

เพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) 
 

    
 

     
 

  
 

      
 

สํารวจขอมูลท่ีศูนยหัตถกรรมทอผาบานนาโพธิ์  บุรีรัมย 
ระหวางวันท่ี  ๑๕-๑๖  พฤศจิกายน ๒๕๕๗ 

 
 
 



 

 

กิจกรรมการสํารวจขอมูลในพ้ืนท่ีท่ีศึกษา 
การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ ดานการตลาดและการจัดการ                

เพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) (ตอ) 

      
 

    
 

    
 

    
 

สํารวจขอมูลท่ีศูนยหัตถกรรมทอผาบานนาโพธิ์  บุรีรัมย 
ระหวางวันท่ี  ๑๕-๑๖  พฤศจิกายน ๒๕๕๗ 
 



 

 

กิจกรรมการถายทอดเทคโนโลยี 
การพัฒนาขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนนาโพธิ์ ดานการตลาดและการจัดการ                

เพ่ือพัฒนาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สูสากล (AEC) 
 

  
 

  
 

      
 

     
 

ถายทอดเทคโนโลยีท่ีศูนยหัตถกรรมทอผาบานนาโพธิ์  บุรีรัมย 
 ระหวางวันท่ี  ๑๑ – ๑๒ กรกฏาคม ๒๕๕๘ 



 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ภาคผนวก  ค. 
คณะผูวิจัย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 



ประวัติคณะผูวิจัย 
1. หัวหนาโครงการวิจัย

นางผุสสดี วัฒนเมธา 
Mrs. Phussadee Wattanametha 

2. เลขหมายบัตรประจําตัวประชาชน 3 1201 000753 942
3. ตําแหนงปจจุบัน

- อาจารยประจําสาขาวิชาการตลาด
- อาจารย คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร

4. หนวยงานและสถานท่ีอยูท่ีติดตอไดสะดวก พรอมหมายเลขโทรศัพท โทรสาร และไปรษณีย
อิเล็กทรอนิกส (e-mail)

คณะบริหารธุรกิจ   มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
ท่ีอยู 86 ถนนพิษณุโลก   แขวงสวนจิตรลดา   เขตดุสิต   กรุงเทพฯ 10300 
โทรศัพท 02-2829101-2 ตอ 2215 โทรสาร 02-281 1842 
E-mail : chom_wit@yahoo.com

5. ประวัติการศึกษา
ระดับปริญญาโท บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การตลาด)  

มหาวิทยาลัยศรีนครรินทรวิโรฒ  ประสานมิตร 
ระดับปริญญาตรี ศิลปศาสตรบัณทิต   สาขาวิชาภาษาอังกฤษ    

มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
6. สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ (แตกตางจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ

- 
7. ประสบการณท่ีเกี่ยวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกประเทศ

โดยระบุสถานภาพในการทําการวิจัยวาเปนผูอํานวยการแผนงานวิจัย
หัวหนาโครงการวิจัย  หรือผูรวมวิจัยในแตละขอเสนอการวิจัย

- หัวหนาโครงการวิจัย “การพัฒนาการทองเท่ียวการจัดการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม :
กรณีศึกษาการไหวพระ 9 วัด บริเวณเกาะรัตนโกสินทร”  

- ผูชวยงานวิจัย “กลยุทธการตลาดทองเท่ียวเชิงนิเวศ กรณีศึกษาชุมชนบางกะเจา
      อ.พระประแดง  จ.สมุทรปราการ (อยูระหวางดําเนินการ) 

mailto:chom_wit@yahoo.com


 

สวน  ค   :ประวัติคณะผูวิจัย 
1. ช่ือ – นามสกุล ผูชวยศาสตราจารยขวัญฤทัย  วงศกําแหงหาญ 

                                Mrs. Kwanrutai  Wongkamhaengharn 
2. เลขหมายบัตรประจําตัวประชาชน  

3 5019 00159 80 5 
3. ตําแหนงปจจุบัน 

ผูชวยศาสตราจารย 
4. หนวยงานและสถานท่ีอยูท่ีติดตอไดสะดวก  

คณะบริหารธุรกิจ   มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
ท่ีอยู 86 ถนนพิษณุโลก   แขวงสวนจิตรลดา   เขตดุสิต   กรุงเทพฯ 10300 
โทรศัพท 02-2829101-2  โทรสาร 02-281 0093 

5. ประวัติการศึกษา 
ระดับปริญญาโท  บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การตลาด)  

มหาวิทยาลัยศรีนครรินทรวิโรฒ  ประสานมิตร 
ระดับปริญญาตรี  บริหารธุรกิจบัณทิต  สาขาการตลาด   

มหาวิทยาลัยพายัพ 
6. สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ (แตกตางจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ 

- 
7. ประสบการณท่ีเกี่ยวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกประเทศ  

โดยระบุสถานภาพในการทําการวิจัยวาเปนผูอํานวยการแผนงานวิจัย    
หัวหนาโครงการวิจัย  หรือผูรวมวิจัยในแตละขอเสนอการวิจัย 

เปนผูชวยงานวิจัย “การดําเนินงานและการสงเสริมศักยภาพของวิสาหกิจชุมชน  
:  กรณีศึกษา กลุมวิสาหกิจชุมชนผลิตภัณฑผาและเครื่องแตงกาย  
   จังหวัดปทุมธานี”   

-หัวหนาโครงการวิจัย “กลยุทธการตลาดทองเท่ียวเชิงนิเวศ กรณีศึกษาชุมชนบางกะเจา  
         อ.พระประแดง  จ.สมุทรปราการ (อยูระหวางดําเนินการ) 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 



 

สวน  ค   :ประวัติคณะผูวิจัย 
1.   ช่ือ-นามสกุล     ผูชวยศาสตราจารย สุริยา  นิตยมี 
        Mr.  Suriya  Nitmee 
2.  เลขหมายประจําตัวประชาชน 
 3920600408830 
3.  ตําแหนงปจจุบัน 
  อาจารย  2  ระดับ 7 
4.  หนวยงานท่ีสามารถติดตอไดสะดวก   

 คณะบริหารธุรกิจ  มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
ท่ีอยู 86 ถนนพิษณุโลก  แขวงสวนจิตรลดา  เขตดุสิต  กรุงเทพฯ 10300 
หมายเลขโทรศัพท 02-2829101-2  โทรสาร 02-281 0093 
หมายเลขโทรศัพทเคลื่อนท่ี 085-824-5524 
Email : snitmee@hotmail.com 

5.  ประวัติการศึกษา 
ระดับปริญญา คุณวุฒิ/สาขาวิชา สถาบันอุดมศึกษา ปท่ีสําเร็จ 
ระดับปริญญตรี -บริหารธุรกิจบัณทิต   

-นิติศาสตรบัณทิต   

มหาวิทยาลัย
รามคําแหง 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร  

2537 
2547 

ระดับปริญญาโท บริหารธุรกิจมหาบัณทิต     มหาวิทยาลัย
รามคําแหง 

2544 

  6.  สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ (แตกตางจากวุฒิการศึกษา) 
 ออกแบบสิ่งทอ 
7.  ประสบการณท่ีเกี่ยวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกประเทศ  

   7.1  ผลงานวิจัย 

ช่ือผลงานวิจัย สถานภาพ แหลงทุน/ป 

พัฒนาศักยภาพการผลิตการเกษตรและรูปแบบการตลาด
เครือขายสําหรับชุมชน อบต.คลองโยง อําเภอพุทธมณฑล  
จังหวัดนครปฐม ภายใตการถายทอดเทคโนโลยีสูชุมชนในเขต
ภาคกลางตอน  สํานักงานคณะกรรมการอุดมศึกษา 
ปงบประมาณ 2546 

ผูรวมวิจัย งบประมาณ

แผนดิน/2546 

 
7.2  การตีพิมพเผยแพรผลงานวิจัย 
 - 

 



 

ประวัติคณะผูวิจัย 
1.   ช่ือ-นามสกุล     นางสาวสมใจ  แซภู 

        Miss  Somjai   Saepu 
2.  เลขหมายประจําตัวประชาชน 
 3100203066727 
3.  ตําแหนงปจจุบัน 

  นักวิชาการศึกษา  ปฏิบัติการ 
4.  หนวยงานท่ีสามารถติดตอไดสะดวก   

คณะอุตสาหกรรมสิ่งทอและออกแบบแฟชั่น  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระ
นคร 
          517 ถ.นครสวรรค เขตดุสิต กทม. 10300   

หมายเลขโทรศัพท  02-6299152-7 ตอ 3006 
หมายเลขโทรศัพทเคลื่อนท่ี 083-715-5455 

5.  ประวัติการศึกษา 
ระดับปริญญา คุณวุฒิ/สาขาวิชา สถาบันอุดมศึกษา ปท่ีสําเร็จ 

ระดับปริญญาตรี (ศศ.บ)   ศิลปศาสตรศาสตรบัณฑิต   
สาขาวิชาการจัดการท่ัวไป  
(คอมพิวเตอรธุรกิจ)   

สถาบันราชภัฎสวนสุนันทา 2547 

ระดับปริญญาโท บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  การจัดการ มหาวิทยาลัยราชมงคลพระนคร 2555 
6.  สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ  

  - 
7.  ประสบการณท่ีเกี่ยวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกประเทศ  

- 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

ประวัติคณะผูวิจัย    
1.   ช่ือ-นามสกุล     ผูชวยศาสตราจารยกิตติศักดิ์ อริยะเครือ 
        Assistant Professor Dr. Kittisak Ariyakuare 
2.  เลขหมายประจําตัวประชาชน 
 3520100239927 
3.  ตําแหนงปจจุบัน 

  ผูชวยศาสตราจารย 
4.  หนวยงานท่ีสามารถติดตอไดสะดวก   

คณะอุตสาหกรรมสิ่งทอและออกแบบแฟชั่น   มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระ
นคร 517 ถ.นครสวรรค เขตดุสิต กทม. 10300   

         หมายเลขโทรศัพท  02-6299152-7 ตอ 3004   
หมายเลขโทรศัพทเคลื่อนท่ี 083-788-9596 

  E-mail: kittisak.a@rmutp.ac.th 
5.  ประวัติการศึกษา 

ระดับปริญญา คุณวุฒิ/สาขาวิชา สถาบันอุดมศึกษา ปท่ีสําเร็จ 
ระดับปริญญาตรี (ศษ.บ)    ศึกษาศาสตรบัณฑิต ออกแบบ

ผลิตภัณฑ 
สถาบันเทคโนโลยีราช
มงคล วิทยาเขตเพาะชาง 

2532 

ระดับปริญญาโท (ศป.ม)    ศิลปะกรรมศาสตรมหาบัณฑิต 
ทัศนศิลป : ศิลปะสมัยใหม 

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 2542 

ระดับปริญญาเอก ปริญญาดุษฎีบัณฑิต  การออกแบบ
ผลิตภัณฑ คณะศิลปประยุกตและการ
ออกแบบ   

มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 2553 

  6.  สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ (แตกตางจากวุฒิการศึกษา) 
 - 
7.  ประสบการณท่ีเกี่ยวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกประเทศ  

  7.1  ผลงานวิจัย 

ช่ือผลงานวิจัย สถานภาพ แหลงทุน/ป 

การศึกษาจิตรกรรมภาพทิวทัศนตามแนวลัทธิโฟวิสม หัวหนา
โครงการวิจัย 

ทุนสวนตัว/
2544 

การออกแบบบรรจุภัณฑและของท่ีระลึกภาคกลาง หัวหนา
โครงการวิจัย 

งบประมาณ
แผนดิน/2546 

การศึกษาการทอพรมดวยมือจากเสนใยธรรมชาติ  
เพ่ือเปนผลิตภัณฑสําเร็จรูป 

หัวหนา
โครงการวิจัย 

งบประมาณ

แผนดิน/2547 



 

การออกแบบเครื่องทอผาแบบยกดอกพิเศษดวยเครื่องแจคการด         
  (JACQUARD) เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑชุมชน เชิงนิเวศนเศรษฐกิจ 

หัวหนา
โครงการวิจัย 

งบประมาณ

แผนดิน/2554 

การพัฒนาคุณภาพผาไหมทอมือลายพ้ืนเมือง ดวยอุปกรณมวน 
เสนไหมยืนออกแบบและพัฒนาข้ึนใหม 

หัวหนา
โครงการวิจัย 

สถาบันสิ่งทอ/
2555 

การออกแบบและพัฒนาก่ีทอผา 2 ตะกอสําหรับนักเรียนท่ี
บกพรองดานรางกายในระดับมัธยมตน 

หัวหนา
โครงการวิจัย 

ทุนสวนตัว/
2555 

การออกแบบและพัฒนาก่ีทอผา 2 ตะกอสําหรับนักเรียนท่ี
บกพรองดานรางกายในระดับมัธยมตน 

หัวหนา
โครงการวิจัย 

ทุนสวนตัว/

2555 

การพัฒนาผาฝายทอมือดวยเทคนิคการพิมพเสนยืนแบบซิลค
สกรีนเพ่ือพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑสิ่งทอสูวิสาหกิจชุมชน (OTOP) 

หัวหนา
โครงการวิจัย 

สถาบันสิ่งทอ/

2556 

กรณีศึกษา กระบวนการออกแบบเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑสิ่งทอจาก 
ผาขาวมาสูมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน (A case study : The 
Design Process for the Development of Textile cloth to  
Community Standards.) 

หัวหนา
โครงการวิจัย 

ทุนสวนตัว/
2556 

 
7.2  การตีพิมพเผยแพรผลงานวิจัย 

   
ช่ือผลงานวิจัย ป การเผยแพร แหลงเงินทุน 

The 4 th RMUTP International conference : 
Textile & Fashion, Bangkok Thailand 2012 (July 
3-4): 119-120. 

2555 International 
Conference 

สถาบันพัฒนา
อุตสาหกรรมสิ่งทอ 
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