
 
 

 
 
 
 

การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาสูเชิงพาณิชยอยางย่ังยืน 

Sustainable Marketing Development of Hand-Woven Loincloth Products 

 
 
 
 
 
 

 
ณัฐชา ธํารงโชต 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

งานว ิจัยนี้ไดรับท ุนสนับสนุนจากงบประมาณเง ินรายได ประจําปงบประมาณ พ.ศ. 2561 

คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 



 
 

บทคัดยอ 

 
การวิจัยเรื่อง “การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาสูเชิงพาณิชยอยางยั่งยืน”มี วัตถุ

ประสงคเพื่อศึกษาปจจัยสวนบุคคลของผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา เพื่อศึกษาการตลาดผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา ไดแก รูปแบบของชุดไทยเด็ก และพฤติกรรมการซ้ือชุดไทยเด็ก และเพ่ือศึกษา ความสัมพันธ
ระหวางขอมูลสวนบุคคลของผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา  กับการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมา ไดแก รูปแบบ
ของชุดไทยเด็ก และพฤติกรรมการซื้อชุดไทยเด็ก ดวยวิธีการคํานวณหาคาความถี่แบบ แจกแจง 2 ทาง 
(Crosstabs) โดยศึกษาจากกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จํานวน 200 คน ใช วิธีการสุมตัวอย
างตามความสะดวก (Convenience   Sampling)   พื้นที่ที่ใชในการเก็บขอมูลกลุม ตัวอยางคือ งาน 
OTOP City 2017 เมืองทองธานี และงาน Crafts Bangkok 2018 ศูนยนิทรรศการ และการ
ประชุมไบเทค 

สําหรับการเลือกกลุมตัวอยางในการศึกษาครั้งนี้ ใชวิธีการเลือกกลุมตัวอยางแบบไมใชความ 
นาจะเปน (non-probability sampling) ประเภทการเลือกกลุมตัวอยางแบบบังเอิญหรือตามสะดวก 
เนื่องจากสะดวกในการเขาถึงตัวอยางที่สามารถใหขอมูลสารสนเทศที่เกี่ยวของกับประเด็นปญหาที่ ต
องการศึกษาวิจัยเปนสําคัญ งายตอการเลือกตัวอยาง และหนวยตัวอยางมักใหความรวมมือในการให 
ขอมูลสูง ประกอบกอบดวยชวงเวลาและงบประมาณในการศึกษาวิจัยนั้นมีจํากัด ทําใหการเลือกกลุม 
ตัวอยางแบบบังเอิญมีความเหมาะสมในการทําวิจัยครั้งนี้ 

ผลการศึกษา ปจจัยสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา พบวา สวนใหญ เป
นเพศหญิง อายุ 35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 
บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง มีบุตร 2 คน 

ผลการศึกษา การตลาดผลิตภัณฑผาขาวมา ไดแก รูปแบบของชุดไทย,  โครงสรางของชุด 
ไทยเด็ก และดีเทลหรือเทคนิคของชุดไทยเด็ก 

รูปแบบของชุด พบวา กลุมตัวอยางเลอืกใชผาขาวมา (ผาฝาย 100%),  ลักษณะเปนชุดแยก 
ชิ้น (เสื้อและกางเกง, เสือ้และกระโปรงแยกกัน) และโทนสีเอกรงค (สีกลมกลืน) เชน สีฟา สีฟาเขม สี 
ฟาออน สีนาเงิน สีนาเงินเขียว 

โครงสรางของชุดไทยเด็ก พบวา กลุมตัวอยางเลอืกใชชุดไทยเด็กที่มีคอเสื้อลักษณะเปนคอ 
กลม และแขนเสื้อลักษณะเปนแขนสั้น 

ด ีเทลหร ือเทคน ิคของช ุดไทยเด ็ก พบวา กลุมต ัวอยางเล ือกใชช ุดไทยเด ็กท ี ม ีกระเปาเสื อ 
ลักษณะเปนกระเปาแปะ, ไมมีหูเข็มขัด, ไมตอเปา/กน, กางเกงเปนทรงกระบอก และขายาว, 
กระโปรงเปนทรงบอลลนู และความยาวใตเขา/คลุมเขา 

วัสดุตกแตง–เกาะเกี่ยวของชุดไทยเด็ก พบวา กลุมตัวอยางเลอืกใชชุดไทยเด็กที่มีลักษณะ 
กระดุมเปนแบบไมมีกาน (มีรู), วัสดุกระดุมเปนพลาสติก, ซิปซอน และวัสดุของซิปเปนพลาสติก 
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ผลการศึกษา พฤติกรรมการซื้อชุดไทยเด็ก พบวา สถานที่ซื้อชุดไทยเด็กของกลุมตัวอยางผู 
ซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา คือรานเสื้อผาทั่วไป และหางสรรพสินคา, โอกาสในการซื้อชุดไทยเด็ก คือเพื่อ 
ใสทํากิจกรรมโรงเรียน,  เหตุผลในการซื้อชุดไทยเด็กเพราะเปนเสื้อผาที่สวมใสสบาย และราคาชุดละ 
301–500 บาท 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และรปูแบบของชุด 
ไทยเด็ก จําแนกตามผา พบวา กลุมตัวอยางเลอืกใชชุดไทยเด็กที่ผลิตจากผลิตภัณฑผาขาวมา (ผาฝาย 
100%) สวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอเดือน 
ตากวา 20,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 2 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา และรูปแบบของชุด 
ไทยเด็ก จําแนกตามรูปแบบของชุด พบวา กลุมตัวอยางเลือกใชชุดแบบแยกชิ้น สวนใหญเปนเพศ 
หญิง อายุ 35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท 
อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 1 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา และรูปแบบของชุด 
ไทยเด็ก จําแนกตามโทนสีของชุด พบวา กลุมตัวอยางเลอืกใชโทนสีเอกรงค สวนใหญเปนเพศหญิง 
อายุ 35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท อาชีพ
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง และมีบุตร 2 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และโครงสรางของ 
ชุดไทยเด็ก จําแนกตามปกเสื้อ-คอเสื้อ พบวา กลุมตัวอยางเลอืกใชคอกลม สวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 
25 – 35 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท อาชีพ พนักงาน
บริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 1 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และโครงสรางของ 
ชุดไทยเด็ก จําแนกตามแขนเสื้อ พบวา กลุมตัวอยางเลือกใชแขนสั้น สวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 35 
– 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท อาชีพ พนักงาน
บริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 2 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และดีเทลหรือ 
เทคนิคของชุดไทยเด็ก จําแนกตามกระเปาของชุด พบวา กลุมตัวอยางเลือกใชกระเปาแปะ สวนใหญ 
เปนเพศหญิง อายุ 25 – 35 ป และ 35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอเดือน 
20,000 – 35,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 1 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และดีเทลหรือ 
เทคนิคของชุดไทยเด็ก จําแนกตามหูเข็มขัดของชุด พบวา กลุมตัวอยางเลือกใชแบบไมมีหูเข็มขัด สวน 
ใหญเปนเพศหญิง อาย ุ35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 
35,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 1 คน 
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ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และดีเทลหรือ 
เทคนิคของชุดไทยเด็ก จําแนกตามเปา/กนของชุด พบวา กลุมตัวอยางเลือกใชแบบไมตอเปา/กน สวน
ใหญเปนเพศหญิง อายุ 35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 
– 35,000 บาท อาชพีพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 2 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และดีเทลหรือ 
เทคนิคของชุดไทยเด็ก จําแนกตามทรงกางเกงของชุด พบวา กลุมตัวอยางเลือกใช กางเกง 
ทรงกระบอก สวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี มีรายไดครอบครัว 
ตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 1 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และดีเทลหรือ 
เทคนิคของชุดไทยเด็ก จําแนกตามความยาวกางเกง พบวา กลุมตัวอยางเลอืกใชกางเกงขายาว สวน 
ใหญเปนเพศหญิง อาย ุ 35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 
20,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 2 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และดีเทลหรือ 
เทคนิคของชุดไทยเด็ก จําแนกตามทรงกระโปรง พบวา กลุมตัวอยางเลือกใชกระโปรงทรงบอลลูน ส
วนใหญเปนเพศหญิง อาย ุ35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี  มีรายไดครอบครัวตอเดือนตา กวา 
20,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 2 คน 

ผลการศ ึกษาขอม ูลสวนบ ุคคลของกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา และด ีเทลหร ือ 
เทคนิคของชุดไทยเด็ก จําแนกตามความยาวกระโปรง พบวา กลุมตัวอยางเลือกใชความยาวกระโปรง 
ชุดไทยเด็กแบบใตเขา/คลุมเขา สวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุ 35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี 
รายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 1 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา  และวัสดุตกแตง- 
เกาะเกี่ยวของชุด จําแนกตามลักษณะกระดุมของชุด พบวา กลุมตัวอยางเลอืกใชลักษณะกระดุมชุด 
ไทยเด็กแบบไมมีกาน (มีรู) สวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 25 – 35 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายได 
ครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 1 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และวัสดุตกแตง- 
เกาะเก่ียวของชุด จําแนกตามวัสดุกระดุมของชุด พบวา กลุมตัวอยางเลือกใชวัสดุกระดุมแบบ 
พลาสติก สวนใหญเปนเพศหญิง มีอาย ุ 25 – 35 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอ 
เดือน 20,000 – 35,000 บาท มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 1 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และวัสดุตกแตง- 
เกาะเกี่ยวของชุด จําแนกตามซิปของชุด พบวา กลุมตัวอยางเลอืกใชซิปแบบซอน สวนใหญเปนเพศ 
หญิง อายุ 25 – 35 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท 
อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 1 คน 
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ผลการศ ึกษาขอม ูลสวนบ ุคคลของกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา  และว ัสด ุตกแตง- 
เกาะเก่ียวของชุด จําแนกตามวัสดุซิปของชุด พบวา กลุมตัวอยางเลือกใชวัสดุซิปแบบพลาสติก สวน 
ใหญเปนเพศหญ ิง อายุ 35 – 55 ป การศ ึกษาระด ับปร ิญญาตรี รายไดครอบคร ัวตอเด ือน 20,000 – 
35,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 1 คน 

ผลการศ ึกษาขอม ูลสวนบคุคลของกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา และพฤต ิกรรมการ 
ซ ื้อชุดไทยเด ็ก จ ําแนกตามสถานท ี ซ ื อ พบวา กลุมต ัวอยางเล ือกซ ื อช ุดไทยเด ็กท ี รานเสื อผาท ั วไป สวน 
ใหญเปนเพศหญ ิง อาย ุ25 – 35 ป การศ ึกษาระด ับปร ิญญาตรี รายไดครอบคร ัวตอเด ือนต ํากวา 
20,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 2 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และพฤติกรรมการ 
ซื้อชุดไทยเด็ก จําแนกตามโอกาสในการซ้ือ พบวา กลุมตัวอยางเลือกโอกาสในการซื้อชุดไทยเด็กคือใส 
ทํากิจกรรมโรงเรียน สวนใหญเปนเพศหญิง อาย ุ35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายได ครอบ
ครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 1 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และพฤติกรรมการ 
ซื้อชุดไทยเด็ก จําแนกตามเหตุผลในการซื้อ พบวา กลุมตัวอยางเลือกเหตุผลในการซื้อชุดไทยเด็กคือ 
เสื้อผาสวมใสสบาย สวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายได ครอบ
ครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 1 คน 
และ 2 คน 

ผลการศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และพฤติกรรมการ 
ซ้ือชุดไทยเด็ก จําแนกตามราคาชุด พบวา กลุมตัวอยางเลือกราคาชุด 301 – 500 บาท/ชุด สวนใหญ 
เปนเพศหญิง อายุ 35 – 55 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 
35,000 บาท อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง และมีบุตร 2 คน 
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Abstract 

a. The purposes of the study on sustainable marketing development of the 
hand-woven loincloth products were to explore the buyers’ personal factors of loin 
products, loincloth products marketing, the habit of buying Thai tradition children’ 
clothing, and to study the relationship between personal information of buyers of loin 
products and the marketing of loincloth products including Thai children's clothing. And 
the buying habit on Thai children's clothing. The crosstabs were administered by using 
the method of convenience sampling to obtain 200 samples at the event called OTOP 
City 2017 at Muang Thong Thani and Crafts Bangkok 2018 at Bangkok International Trade 
& Exhibition Center. 

b. Concerning the selection of samples in this study, non-probability 
sampling method and random or convenient sampling were applied for the reason that 
they were suitable to access the samples to provide information related to the issues 
required by the research. Moreover, the samples selected often cooperated to provide 
information more easily. Since the duration and budget of the study were limited, the 
random sample selection was then appropriate for this study. 

c. The results of the study on the personal factors of the buyers of loincloth 
products showed that the majority were female aged 35-55 years old with the family 
income around 20,000 - 35,000 Baht per month. Most had bachelors’ degrees and 
worked for private companies and had two children. 

d. The results of the study revealed the marketing of loincloth products 
related to traditional Thai clothing sets, Thai children's clothing style, and the detailed 
technique of Thai children clothing. 

e. Concerning the traditional Thai clothing sets, it was found that the 
samples chose to use the loincloth (100% cotton) as a separate piece (blouses, pants, 
shirts’ and skirts) with solid colors such as blue, dark blue, light blue, and bluish green. 
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f. Related to the patterns of Thai children’s clothing style, it was found that 
the samples liked the children's clothes with collars with short sleeves. 

g. Regarding the details or techniques of Thai children clothing, the samples 
chose to buy clothes with pockets, but without belt ears or crotches. They were 
supposed to be cylindrical shorts or long-leg pants, balloon skirts at knee length, or 
knee cover length. 

h. As for the decoration materials, it was found that the samples liked 
clothing with plastic buttons (with holes) and invisible plastic zippers. 

i. The study result on the purchasing behaviors revealed the buying places 
to buy Thai children's clothes including clothing stores, and shopping malls. Most 
opportunities to wear and reasons for buying were because they needed to wear to 
schools and the clothes were also comfortable to wear as well as the price was 
reasonable, 301-500 baht per set. 

j. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 
products classified by the fabric revealed that Thai children's clothing made of loincloth 
fabric (100% cotton) was preferred by female private company employee buyers aged 
35-55 years old with their monthly income of less than 20,000 baht and had two 
children. 

 

k. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 
products classified by the clothing style revealed that Thai children's clothing made of 
loincloth fabric (100% cotton) was preferred by female private company employee 
buyers aged 35-55 years old with bachelors’ degrees with their monthly income of less 
than 20,000 baht and had one child. 

l. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 
products classified by colors revealed that Thai children's clothing made of loincloth 
fabric (100% cotton) had solid colors preferred by female private company employee 
buyers aged 35-55 years old with their monthly income of less than 20,000 baht and 
had two children. 
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m. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 
products classified by the clothing collars revealed that round-collar shirts were 
preferred by female private company employee buyers aged 35-55 years old with 
bachelors’ degrees with their monthly income of 20,000– 35,000 baht and had two 
children. 

 

n. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 
products classified by the clothing sleeves revealed that short-sleeved shirts were 
preferred by female private company employee buyers aged 35-55 years old with 
bachelors’ degrees with their monthly income of 20,000– 35,000 baht and had two 
children. 

 

o. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 
products classified by the clothing pockets revealed that the clothing with patched 
pockets were preferred by female private company employee buyers aged 35-55 years 
old with bachelors’ degrees with their monthly income of 20,000– 35,000 baht and had 
one child. 

 

p. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 
products classified by the belt ears revealed that female private company employee 
buyers aged 35-55 years old with bachelors’ degrees with their monthly income of 
20,000– 35,000 baht preferred the clothing without belt ears and they had two children. 

q. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 
products classified by the clothing crotches revealed that female private company 
employee buyers aged 35-55 years old with bachelors’ degrees with their monthly 
income of 20,000– 35,000 baht preferred the clothing without the clothing crotches and 
they had two children. 

r. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 

products and style classified by the short or pant styles revealed that cylindrical shorts 

or pants were mostly preferred by female private company employee buyers aged 35- 

55 years old with their monthly income of less than 20,000 baht and had one child. 
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s. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 

products and style classified by the length of shorts or pants revealed that female 

private company employee buyers aged 35-55 years old with their bachelors’ degrees 

and monthly income of less than 20,000 baht and had one child mostly preferred long- 

leg pants. 
 

t. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 

products and style classified by the skirt style revealed that female private company 

employee buyers aged 35-55 years old with their bachelors’ degrees and monthly 

income of less than 20,000 baht and had two children mostly preferred balloon styled 

skirts. 
 

u. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 

products and style classified by the length of the skirts revealed that female private 

company employee buyers aged 35-55 years old with their bachelors’ degrees and 

monthly income of 20,000– 35,000 baht and had one child preferred knee cover length 

skirts. 
 

v. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 

products and the decoration materials classified by the clothing buttons revealed that 

female private company employee buyers aged 25-35 years old with their bachelors’ 

degrees and monthly income of 20,000– 35,000 baht and had one child preferred 

buttons without stems (with holes). 

w. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 

products and the decoration materials classified by the clothing button materials 

revealed that female private company employee buyers aged 25-35 years old with their 

bachelors’ degrees and monthly income of 20,000– 35,000 baht and had one child 

preferred plastic buttons. 

x. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 

products and the decoration materials classified by the clothing zippers revealed that 

female private company employee buyers aged 25-35 years old with their bachelors’ 
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degrees and monthly income of 20,000– 35,000 baht and had one child preferred 

invisible zippers. 

 
y. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 

products and the decoration materials classified by the zipper materials revealed that 

female private company employee buyers aged 25-35 years old with their bachelors’ 

degrees and monthly income of 20,000– 35,000 baht and had one child preferred plastic 

zippers. 
 

z. The results of the study on the buyers’ personal information of loincloth 

products and the buying behavior classified by the buying location revealed that female 

private company employee buyers aged 25-35 years old with their bachelors’ degrees 

and monthly income less than 20,000 baht and had two children. 

aa. The results of the study on the buyers’ personal information  of  

loincloth products and the buying behavior classified by the buying opportunities 

revealed that female private company employee buyers aged 35-55 years old with their 

bachelors’ degrees monthly income of 20,000– 35,000 baht and had one child. 

bb. The results of the study on the buyers’ personal information of  

loincloth products and the buying behavior classified by the buying reason revealed that 

female private company employee buyers aged 35-55 years old with their bachelors’ 

degrees monthly income of 20,000– 35,000 baht and had one and two children 

preferred to buy comfortable clothing. 

cc. The results of the study on the buyers’ personal information  of  

loincloth products and the buying behavior classified by the product price revealed that 

female private company employee buyers aged 35-55 years old with their bachelors’ 

degrees monthly income of 20,000– 35,000 baht and had two child preferred 301 – 500 

baht per clothing set. 
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บทท่ี 1 

 
1.1 ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

ปจจุบันการใชผาไทยหรือผาพื้นเมืองไดรับความนิยมมากขึ้น ทางภาครัฐมีนโยบาย สงเส
ริมและสนับสนุนใหประชาชนหันมาใชผาไทย อาทิเชน กรมการพัฒนาชุมชนไดจัดงาน "ศิลปาชีพ 
ประทีปไทย OTOP กาวไกลดวยพระบารมี ครั้งท่ี 5" ภายใตแนวคิด "UNSEEN ผาไทยสีสันแพร 
พรรณแหงอาเซียน" ระหวางวันท่ี 12-20 สิงหาคม 2559 ท่ีอาคารชาเลนเจอร 1–3 อิมแพค เมืองทอง 
ธาน ี เพื่อรวมเฉลิมพระเกียรติสมเด็จพระนางเจาฯ พระบรมราชินีนาถ เนื่องในโอกาสมหามงคลเฉลิม 
พระชนมพรรษาครบ 7 รอบ 84 พรรษา 12 ส.ค.2559 และประชาสัมพันธผลงานของมูลนิธิสงเสริม 
ศิลปาชีพในสมเด็จพระนางเจาสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ และสงเสริมใหผูประกอบการโอทอปไดนํา สิ
นคามาจัดแสดงและจําหนายภายในงาน โดยมีผลิตภัณฑโอทอปที่ไดรับการคัดสรรจากทั่วประเทศ มา
ออกรานกวา 2,500 บูธ มียอดจําหนายรวม 839,529,280 บาท โดยแบงเปนยอดจําหนายภายใน งาน
จํานวน 772,601,045 บาท และยอดสั่งซ้ือจํานวน 66,928,235 บาท ถือวาทะลุเปา 800 ลาน บาทที่
วางไว โดยเฉพาะการจําหนายสินคาจากมูลนิธิสงเสริมศิลปาชีพฯ ทําลายสถิติปที่ผานมาที่ จําหนาย
สินคาไดประมาณ 14 ลานบาท เพ่ิมเปน 17 ลานบาท (http://www.manager.co.th/) จะเห็นไดว
าผาไทยผลิตภัณฑหลกัของงานนี้มียอดสั่งซื้อและยอดจําหนายเปนที่นาพอใจ และไมวาจะ เปนการจัด
แสดงสินคา OTOP ใด ๆ ก็จะมีผลิตภัณฑผาไทยรวมดวยเสมอ 

การสืบสานงานทอผาที่เปนเอกลักษณเฉพาะถิ่น เนื่องมาจากวัตถุประสงคและเปาหมาย 
ที่ตองการอนุรักษภูมิปญญาทองถิ่นใหคงอยู ซึ่งเปนสิ่งจําเปนที่ควรมีการถายทอดความรูเกี่ยวกับ 
ทักษะเทคนิค กรรมวิธีตาง ๆ ในการทอผา รวมถึงการแสวงหาแนวทางที่จะปลูกฝงใหผูเรียนเกิดความ 
ตระหนักในคุณคาของวัฒนธรรมและภูมิปญญาทองถิ่น มีความสามารถที่จะศึกษาคนควา เพื่อนํามา 
ปรับปรุงประยุกตกับวิทยาการสากลและสภาพในปจจุบันและอนาคต (ชาญชัย,2547, น. 90-110) 

สําหรับผาขาวมาเปนผาโบราณ ที่เปนอีกหนึ่งในผาไทยที่เปนภูมิปญญา สมบัติทาง 
วัฒนธรรมที่คนไทยสามารถทอกันไดทุกภูมิภาคมาอยางยาวนาน เนื่องจากผาขาวมาสามารถใช ประโย
ชนไดหลากหลาย ในสมัยกอนผูที่ตองเดินทางไกลจะใชในการหออาวุธ เก็บสัมภาระ ปูเปนที่นอน นุ
งอาบนา เช็ดทําความสะอาดรางกาย (www.gotoknow.org) ในปจจุบันผาขาวมาถูก นําไปใชในเรื่อง
ของแฟชั่นเสื้อผา เครื่องแตงกาย และยังสามารถใชเปนอุปกรณในครัวเรือน,  ผาคลุม โตะ, กระเปาลด
โลกรอน, ผาบุเฟอรนิเจอร, ตุกตา และเปลนอนเด็ก เปนตน 

ผาขาวมา (Thai Loincloth) ไดรับความนิยม สะทอนถึงความมีเอกลักษณและประวัติ 
ความเปนมาภูมิปญญาของคนไทยดั้งเดิม  ก็ยังเปนที่นิยมสําหรับผูที่ชื่นชอบในความเปนผาขาวมาไม 
แพรหลายนัก ชุมชนผาขาวมาบานไร ต.บานไร อ.เมือง จ.ราชบุรี ที่ยังคงพยายามผลักดันใหผลิตภัณฑ 
ผาขาวมาเขาไปเปนสวนหนึ่งในชีวิตประจําวันของคนไทย แตดวยความเพียรพยายามของคนบานไร 
จึงไดเกิดเปนผูผลิตและผูจําหนายผลิตภัณฑผาขาวมา บานไร   “อิมปานิ”   ที่ไดผลิตภัณฑ OTOP ป 
พ.ศ. 2555 และ OTOP คัดสรร 5 ดาว ป พ.ศ.2559 ผลิตภัณฑที่ไดเกิดจากความพยายามของคน 

http://www.manager.co.th/)
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บานไร ในสวนของโรงงานทอผา 35 คน และตัดเย็บ 18 คน เริ่มตนจากการจําหนายตามตลาดนา ต
างๆ เชน ตลาดนาอัมพวา ตลาดนาขวัญเรียม และเริ่มกาวเขาสูสากลมากยิ่งข้ึนดวยการเขาไป จําหน
ายที่หางจําหนายสินคาปลอดภาษีคิง พาวเวอร ทําใหผาขาวมาบานไร “อิมปานิ” จะตองทําการ 
พัฒนาผลิตภัณฑผาขาวมา บานไร “อิมปานิ” ใหมีความหลายหลาย สามารถเขาสูตลาดสากลมาก 
ยิ่งขึ้น ใหตอบโจทยไลฟสไตลของคนทุกกลุมทุกวัย โดยใชพื้นฐานความเปนผาขาวมา บานไร “อิมปา 
นิ”ท่ีไดมีการปรับเปลี่ยนลวดลายจากลวดลายผาขาวมาดั้งเดิมท่ีเปนตารางหมากรุกใหญ 2 นิ้ว ใหมี 
ลวดลายที่ทันสมัย มีการใชสีพาสเทล ทําใหเกิดลวดลายที่แปลกใหม แตยังอิงอาศัยภูมิปญญาทองถิ่น 
และความชํานาญเดิมในการทอผาขาวมา แตปรับสีและลวดลายใหมีความทันสมัยมากข้ึน "เปลี่ยน ผา
ขาวมา เชย เชย ใหทันสมัย" แตยังคงเนื้อผาท่ีเปนเอกลักษณท่ีโดดเดนเฉพาะตัวของผาขาวมาบาน ไร 
"เม่ือใชไประยะหนึ่งเนื้อผาจะนิ่ม" และไดพัฒนาปรับเปลี่ยนโครงสรางของเนื้อผาใหมี "ความนุม ตั้งแต
แรกสัมผัส” และยังซับนาด ี แหงไว ทําใหผาไมมีกลิ่นอับหรือเกิดเชื้อรา สีไมตก ไมระคายเคือง ตอผิว 
จนกลายเปนเอกลักษณเฉพาะตัวของผาขาวมาอิมปานิ 

กระบวนการผลิตผาขาวมา บานไร “อิมปานิ” จะแบงกระบวนการเปน 2 ขั้นตอนใหญ 
คือ การทอผา และการนําผาไปแปรรูปเปนผลิตภัณฑอ่ืน ๆ ซ่ึงทางอิมปานิจะมีโรงงานทอผา โดยการ
ใชเครื่องจักร ทําใหสามารถทอผาได เฉลี่ยเดือนละ 400 ผืน ซึ่งจะเริ่มจากการออกแบบลาย ผา และ
นําไปใหชางตั้งลายเพื่อทําเปนมวนดายใหญที่จะใชทอ โดยในขั้นตอนนี้ อาจจะมีการปรับแพ ทเทิร
นและลวดลายตามความเหมาะสมโดยชางผูชํานาญ จากนั้นจึงนําเขาไปเครื่องทอเพื่อทอเปนผืน ตอไป 

การผลิตออกจําหนายในข ั้นตน ท ําเพ ื่อเปนการทดลองตลาดกอน ม ีท ั งผาขาวมาแบบผ ืน 
ปกต ิ และบางสวนท ี ค ัดไปต ัดเย ็บเปนเสื อผา ผาคล ุมตาง  ๆ หากลายไหน  ไดร ับความน ิยม 
ก ็จะทอผาเพ ิ่มและนําไปแปรรูปเปนผลิตภัณฑอ ื่น ๆ ไมวาจะเปน เสื้อผา ผาคล ุม กระเปา เบาะรองนั ง 
สม ุดปกผาขาวมา พวงก ุญแจและสินคาอ ื่น ๆ อ ีกกวา 50 ชนิด 

ซึ่งทําใหทางกลุมผาขาวมา บานไร “อิมปานิ” ยังตองใชการสอบถามจากลูกคาที่สนใจ 
เดินทางเขามาเยี่ยมชมที่หนารานเทานั้น ทําใหทางกลุมผาขาวมา บานไร “อิมปาน”ิ ยังไมสามารถ 
ผลิตสินคาไดหลากหลาย หรือตรงใจกลุมเปาหมายไดดีเทาที่ควร เนื่องจากขาดการสนับสนุน และ การ
ศึกษาขอมูลทางการตลาดเพื่อนําไปพัฒนาผลิตภัณฑผาขาวมา บานไร “อิมปานิ” ใหเกิดความ 
หลากหลายและตอบโจทยผูบริโภคที่มีความตองการที่ไมหยุดนิ่ง พฤติกรรมผูบริโภคและทิศทางผูใช 
เปลี่ยนแปลงไป จึงทําใหทางผูวิจัย สนใจที่จะทําการศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคในการตัดสินใจเลือกซื้อ 
ผลิตภัณฑผาขาวมา และสามารถนําผลการศึกษาที่ไดมาบูรณาการถายทอดความรูเพื่อประโยชนใน 
การพัฒนาผลิตภัณฑชุมชนใหมีมูลคาเพิ่ม ตรงกับความตองการของกลุมผูบริโภค โดยที่กลุมชุมชน 
สามารถจัดการไดอยางยั่งยืนตอไป 
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1.2 วัตถุประสงคของการวิจัย 

1.2.1 เพ่ือศึกษาปจจัยสวนบุคคลของผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา 
1.2.2  เพื่อศึกษาการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมา ไดแก รูปแบบของชุดไทยเด็ก และ 

พฤติกรรมการซ้ือชุดไทยเด็ก 
1.2.3  เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางขอมูลสวนบุคคลของผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา กับ

การตลาดผลิตภัณฑผาขาวมา ไดแก รูปแบบของชุดไทยเด็ก และพฤติกรรมการซ้ือชุดไทยเด็ก 
 

1.3 ขอบเขตของงานวิจัย 

1.3.1  ขอบเขตดานเนื้อหา มุงศึกษาพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา มีตัวแปรตน และ
ตัวแปรอิสระ ดังนี้ 

ตัวแปรตน คือ ปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภค ตัวแปร
ตาม คือ การตลาดผลิตภัณฑผาขาวมา (6 W 1H) 

1.3.2 ขอบเขตดานประชากร ประชากรท่ีใชในการศึกษาคือผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา 
1.3.3  ขอบเขตดานเวลา ระยะเวลาในการเก ็บรวบรวมขอม ูล ตั งแตเด ือนต ุลาคม 2560 

ถึงเดือนเมษายน 2561 
1.3.4 ขอบเขตดานสถานท่ี สถานท่ีท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล ไดแก งาน OTOP 

City  2017 วันที ่17 ถึงวันที ่25 ธันวาคม 2560 ณ อาคารชาเลนเจอร อิมแพ็ค เมืองทองธาน ี และ 
งาน Crafts Bangkok 2018 ระหวางวันที ่29 มีนาคม ถึงวันที ่1 เมษายน 2561 ณ Hall 103 - 104 
ศูนยนิทรรศการและการประชุมไบเทค 

 

1.4 ประโยชนที่คาดวาจะไดร ับ 

1.4.1  เพื่อถายทอดองคความรูทางการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมา ใหกับกลุมชุมชน ผาขาวม
า บานไร “อิมปานิ” 

 
1.5 กรอบแนวคิดของงานวิจัย 

ปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภค 
(Personal factors) 

1.เพศ 
2.อาย ุ
3.การศึกษา 
4.รายได 
5.อาช ีพ 
6.จํานวนบุตร 

การตลาดผลิตภัณฑผาขาวมา 
(Marketing of Hand- woven 

loincloth) 

• What 
• When 
• Where 
• Why 
• Whom 
• Who 
• How 
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1.6 นิยามศัพทเฉพาะ 

การพัฒนาการตลาด หมายถึง การปรับเปลีย่น ปรับปรุง กิจกรรม หรือกระบวนการ 
ทางการตลาดของผลิตภัณฑผาขาวมา เพื่อใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทางการตลาด โดยทําใหผลิตภัณฑ ผ
าขาวมามีความสอดคลองกับความตองการของผูบริโภค 

ผลิตภัณฑผาขาวมา หมายถึง ผลิตภัณฑที่เกิดจากการถักทอเสนดาย มีลักษณะเปนผืน 
มีลวดลาย สีสัน ที่คงความเปนเอกลักษณของแตละทองถิ่น ที่คนไทยใชกันมาแตโบราณ สามารถใชใน 
การผลิตเสื้อผา เครื่องนุมหม ในงานวิจัยครั้งนี้มุงศึกษาชุดไทยเด็กผาขาวมาที่ผลิตจากผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา 

เช ิงพาณิชยอยางย ั งย ืน หมายถ ึง ก ิจกรรม หร ือกระบวนการในการประกอบธ ุรก ิจผล ิต 
ผาขาวมา ท ีม่ ีลักษณะเปนการบูรณาการองคประกอบท ่ีเก ี่ยวของ เพ ื่อใหสามารถพ ึง่พาตนเองไดตอไป 

การตลาดผลิตภัณฑผาขาวมา หมายถึง กิจกรรมตาง ๆ ที่เกิดขึ้นในกระบวนการทาง 
การตลาด ท่ีจะทําใหผลิตภัณฑสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภค ในงานวิจัยเรื่องนี้จะ 
ศึกษาขั้นตอนการคนหาความตองการของผูบริโภค เพื่อที่จะทําใหผูผลิตหรือชุมชนผาขาวมา นําไปใช 
ในการผลิตสินคา ประกอบดวย การตลาดผลิตภัณฑผาขาวมา ไดแก รูปแบบของชุดไทยเด็ก และ 
พฤติกรรมการซ้ือชุดไทยเด็ก 

พฤติกรรมการซื้อ หมายถึง พฤติกรรมการจัดหา การเลือกซื้อ และการใชซื้อ ผลิตภัณฑ 
ผาขาวมาของผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา 

ล ักษณะของผูบริโภค หมายถ ึง ลักษณะประชากรศาสตรของผูซ ื้อผลิตภัณฑผาขาวมา 

ผูบริโภคซ้ืออะไร หมายถึง รูปลักษณ ลักษณะ คุณสมบัติ หรือองคประกอบของ ผลิต
ภัณฑผาขาวมาที่ผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา 

ทําไมผูบริโภคจึงซ้ือ หมายถึง ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณพ ผา
ขาวมาของผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา 

ใครม ีสวนรวมในการต ัดส ินใจซ ื อ หมายถ ึง บทบาทของผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมาที ม ีผล 
ตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา 

ผูบริโภคซ้ือเม่ือใด หมายถึง โอกาสในการซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมาของผูซ้ือผลิตภัณฑ 
ผาขาวมา 

ผ ูบร ิโภคซ ื อท ี ไหน หมายถ ึง ชองทางหรอ  ื แหลงที ผูซ  ือผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ําการซ ื อ 
ผลิตภัณฑผาขาวมา 

ผูบริโภคซื้ออยางไร หมายถึง ขั้นตอนหรือกระบวนการในการตัดสินใจเลือกซื้อ ผลิตภัณฑผ
าขาวมาของผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา 



 

 

 

บทท่ี 2 
เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 
การวิจัยเรื่อง “การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาสูเชิงพาณิชยอยางยั่งยืน”  ได ดําเนิน

การศึกษาเอกสาร งานวิจัย แนวคิดและ ทฤษฏีที่เกี่ยวของ เพื่อใชเปนแนวทางสําหรับ ทําการศึกษาใน
ครั้งนี้ ดังนี้ 

2.1  แนวค ิดและทฤษฎ ีท ีเ่ก ี่ยวก ับผลิตภัณฑ 
2.2  แนวค ิดและทฤษฎ ีท ีเ่ก ี่ยวก ับพฤต ิกรรมผูบริโภค 
2.3  แนวค ิดและทฤษฎ ีท ีเ่ก ี่ยวก ับสวนประสมการตลาด 
2.4  งานวิจัยท ่ีเก ี่ยวของ 

 

2.1 แนวค ิดและทฤษฏีเกีย่วกับผลติภณัฑ 

ผลิตภ ัณฑ (Product) หมายถ ึง สิ่งใด ๆ ท ่ีเสนอออกสูตลาดเพ ื อการรูจ ักการเปนเจาของ 
การใชหรือการบริโภค และสามารถตอบสนองความจ ําเปนและความตองการของตลาดได (Kotler, & 
Armstrong  1996:429)  ด ังนั นผล ิตภ ัณฑจ ึงอาจเปนสิ งใดก ็ไดท ี สามารถตอบสนองความจ ําเปนหร ือ 
ความตองการของมนุษย ซ ึ่งถ ือวาท ั งสองฝายอยูในกระบวนการแลกเปลี ยน เชน ส ินคา บร ิการ ความ 
ชํานาญ เหตุการณ บุคคล สถานท่ี ความเปนเจาขององคการ ขอมูลและความคิด (Kotler.2004:429) 
ผล ิตภ ัณฑประกอบดวย  ผล ิตภ ัณฑท ี ม ีต ัวตน  (Tangible goods) และผล ิตภ ัณฑท ี  ไมม ีต ัวตน 
(Intangible goods) 

2.1.1 องคประกอบของผลิตภัณฑ (Product component) องคประกอบของผลิต
ภัณฑ หมายถึง การพิจารณาถึงคุณสมบัติของ 

ผล ิตภ ัณฑ ท ี ผล ิตภ ัณฑสามารถจ ูงใจตลาดได โดยถ ือเกณฑค ุณสมบ ัติ 4 ประการองคประกอบ 
ผล ิตภ ัณฑนั น  เปนแนวทางในการก ําหนดนโยบายผล ิตภ ัณฑ  ซ ึ งจะตองค ําน ึงถ ึงค ุณสมบ ัติ 
ความสามารถของผลิตภ ัณฑในการจงูใจตลาด ลักษณะและค ุณภาพของผล ิตภ ัณฑ สวนประสมบร ิการ 
และค ุณภาพบร ิการ และขณะเด ียวก ันการตั งราคาถ ือเกณฑค ุณคาท ี ล ูกคาร ับรู (Value-based 
prices) (Kotler, 1997: 430) การก ําหนดองคประกอบผลิตภ ัณฑตองค ํานงึถ ึงประเด็นตาง ๆ ดังนี้ 

1. ผลิตภัณฑหลัก (Core product) หมายถึง ผลประโยชนท่ีสําคัญของ 
ผลิตภัณฑท่ีสําคัญของผลิตภัณฑท่ีผูผลิตเสนอขายกับผูบริโภค ซ่ึงอาจเปนเรื่องของประโยชนใชสอย 
การแกปญหาใหกับลูกคา การขายความปลอดภัย ความสะดวกสบาย การประหยัด 

2. รูปลักษณของผลิตภัณฑสวนท่ีมีตัวตน (Formal or tangible product) 
หมายถึง ลักษณะทางกายภาพที่ผูบริโภคสัมผัสหรือรับรูได เปนสวนที่ทําใหผลิตภัณฑหลักทําหนาที่ได 
สมบูรณหรือเชิญชวนใหใชมากขึ้น ประกอบดวย คุณภาพ รูปรางลักษณะ รูปแบบ การบรรจุภัณฑ ตรา
ผลิตภัณฑ และลักษณะทางกายภาพอื่น ๆ 
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3. ผลิตภัณฑท่ีคาดหวัง (Expected product) เปนกลุมของคุณสมบัติและ 
เงื่อนไขที่ผูซื้อคาดหวังจะไดรับและใชเปนขอตกลงจากการซื้อสินคา การเสนอผลิตภัณฑที่คาดหวังจะ 
คํานึงถึงความพึงพอใจของลูกคาเปนหลัก 

4.  ผล ิตภ ัณฑควบ (Augmented  product)  หมายถ ึง ผลประโยชนท ี ผูซ ื อ 
ไดร ับเพ ิ มเต ิมนอกเหน ือจากผล ิตภ ัณฑหล ัก และผล ิตภ ัณฑท ี ม ีต ัวตน ประกอบดวย การขนสง การให 
สินเชื่อ การรับประก ัน การติดตั้ง และการใหบริการอ ื่นๆ 

5.  ศักยภาพเกี่ยวกับผลิตภัณฑ (Potential product) หมายถึง คุณสมบัติ 
ของผลิตภัณฑใหมท่ีมีการเปลี่ยนแปลง หรือพัฒนาไปเพ่ือสนองความตองการของลูกคาในอนาคต 

2.1.2  ค ุณสมบัติท ี่สําค ัญของผลิตภัณฑ 
การสรางสินคาและบริการ จะเกี่ยวของกับการกําหนดผลประโยชนที่จะ 

นําเสนอ โดยกิจการจะติดตอสื่อสารและสงมอบผลประโยชนที่ใหแกผูบริโภค ผานทางคุณสมบัติของ 
ผลิตภัณฑทางดานคุณภาพ (Quality) รูปลักษณ (Feature) รูปแบบ (Style) และการออกแบบ 
(Design) (Kotler, 1997: 431) 

1.  คุณภาพผลิตภัณฑ (Product  Quality)  เปนการวดการทํางานและวัด 
ความคงทนของตัวผลิตภัณฑ เกณฑในการวัดคุณภาพถือหลักความพึงพอใจของลูกคาและคุณภาพท่ี 
เหนือกวาคูแขงขัน ถาสินคาคุณภาพตาผูซื้อจะไมซื้อซา ถาสินคาคุณภาพสูงเกินอํานาจซื้อของ ผูบริโภค 
สินคาก็ขายไมได แตราคาสูงมาก สินคาก็ขายไดนอย นักการตลาดตองพิจารณาวาสินคาควร มีคุณภาพ
ระดับใด และตนทุนเทาใด จึงจะเปนที่พอใจของผูบริโภค รวมทั้งคุณภาพสินคาตอง สมาเสมอและมี
มาตรฐาน เพื่อที่จะสรางการยอมรับ ดังนั้นผูผลิตจึงตองมีการควบคุมคุณภาพสินคา (Quality 
control) อยูเสมอ 

2. ลักษณะทางกายภาพของสินคา (Physical Characteristic of goods) 
เปนรูปรางลักษณะท ่ีลูกคาสามารถมองเห็นได และสามารถรับรูไดดวยประสาทส ัมผ ัสท ั ง 5 ค ือ ร ูป รส 
กลิ่น เสียง สัมผัส เชน รูปราง ลกัษณะ รูปแบบ บรรจุภัณฑ ตราสินคา เปนตน 

3.  ชื อเส ียงของผูขายหร ือตราส ินคา  (Brand) หมายถ ึง  ชื อ  (Name) 
ค ํา (Term) สัญลกัษณ (Symbol) การออกแบบ (Design) หร ือสวนประสมของสิ งด ังกลาว ตราส ินคา 
เปนค ําม ั นส ัญญาของผูขาย ในการสงมอบค ุณสมบ ัต ิ ผลประโยชน บร ิการท ี สอดคลองก ับความ 
ตองการของผูซ ื อ ตราท ี ด ีท ี ส ุดจะสื อความหมายถ ึงการร ับประก ันในค ุณภาพ ตราส ินคาจะสื อ 
ความหมาย 6 ประการ ด ังนี ้ (1)  ค ุณสมบ ัต ิ(Attributes)  (2)  ผลประโยชน (Benefits)  (3) ค ุณคา 
(Value) (4) ว ัฒนธรรม (Culture) (5) บ ุคล ิกภาพ (Personality) และ (6) ผูใช (User) การต ัดส ินใจ 
ซ ื อของผูบร ิโภคตอผล ิตภ ัณฑบางชน ิดข ึ นอยูก ับชื อเส ียงของผูขายหร ือตราส ินคา โดยเฉพาะส ินคาท ี่ 
เจาะจงซ ื อ (Specialty   Goods) ซ ึ งเปนส ินคาท ี ผูบร ิโภคต ัดส ินใจซ ื อดวยเหต ุผลดานจ ิตว ิทยา ไมใช 
เหตุผลทางดานเศรษฐก ิจหร ือประโยชนท ี ไดร ับ เชน ต ัดส ินใจซ ื อเพราะตองการเปนท ี ยอมร ับในส ังคม 
เนื่องจากผลิตภ ัณฑเปนตัวชี้สถานภาพของผูใช ซ ึ งถ ือวาเปนความตองการดานจ ิตว ิทยา ดวยเหต ุผลนี้ 
นักการตลาดจึงตองม ีการพ ัฒนาค ุณคาตราสินคา (Brand Equity) กลาวค ือ ตองม ีการใชเครื องม ือทาง 
การตลาด ไมวาจะเปนผล ิตภ ัณฑหร ือการสื อสารการตลาดตาง ๆ เพ ื อเพ ิ มค ุณคา จ ึงเปนสิ งส ําค ัญ 
อยางยิ่งท ี่นักการตลาดจะตองค ํานงึถ ึง เพ ื่อพ ัฒนาตราสินคาใหม ีค ุณคาตอสินคา 
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4. การออกแบบ (Design) หมายถึง กิจกรรมท่ีเก่ียวของในการออกแบบ 
ซึ่งปจจัยเหลานี้จะมีผลกระทบตอพฤติกรรมการซื้อของผูบริโภค ดังนั้น การออกแบบจึงมีความสําคัญ 
มากสําหรับสินคาตาง ๆ เชน รถยนต เฟอรนิเจอร เสื้อผา เครื่องใชในครัวเรือน ดังนั้น ผูผลิตที่มี ผู
เชี่ยวชาญดานการออกแบบจึงตองศึกษาความตองการของผูบริโภค การออกแบบยังใชเปนเกณฑ ทํา
ใหผลิตภัณฑมีความแตกตางกนั (Product   Differentiation)   โดยคํานึงถึงเหตุจูงใจใหลูกคาซื้อ สิ
นคาท้ังดานเหตุผลและดานอารมณ 

5.  การบรรจุภัณฑ (Packaging)   เปนงานที่เกี่ยวของกับรูปแบบ ลักษณะ 
การบรรจุหีบหอและการผลิตสิ่งหอหุมผลิตภัณฑ (Etzel; Walker; & Stanton. 2001: 298) บรรจุ 
ภัณฑเปนตัวทําใหเกิดการรับรู คือการมองเห็นสินคาเม่ือลูกคาเกิดการยอมรับในบรรจุภัณฑ ก็จะ นําไป
สูการจูงใจใหเกิดความตองการซื้อ และเกิดการพฤติกรรมการบริโภค ดังนั้นบรรจุภัณฑจึงตอง โดดเดน 
โดยอาจแสดงถึงตําแหนงของสินคาใหชัดเจน บรรจุภัณฑจะตองสามารถขายตัวเองไดในชั้น วาง 

 
ม ีความหมายตางก ัน ดังน 

6.  การรับประกัน  (Warranty)  และการรบัประกันสินคาหรือบริการ (Guarantee) 
 

6.1  การร ับประก ันหร ือใบร ับประก ัน (Warranty) เปนเอกสารซ ึ งม ี 
ขอความท ี ระบ ุถ ึงการร ับประก ันส ินคา ซ ึ งผูผล ิตหร ือผูขายจะชดเชยใหก ับผูซ ื อ เม ื อผล ิตภ ัณฑไม 
สามารถท ํางานภายในระยะเวลาท ี ก ําหนดไว การร ับประก ันเปนเครื องม ือส ําค ัญในการแขงข ัน 
โดยเฉพาะส ินคาประเภทรถยนต เครื องใชในบาน และเครื องจ ักร เพราะเปนการลดความเส ียงจาก 
การซ ื อส ินคาของล ูกคา รวมท ั งการสรางความเชื อม ั น ฉะนั น น ักการตลาดจ ึงเสนอการร ับประก ันเปน 
ลายลักษณอักษร หรือดวยคําพูดโดยท่ัวไปการรับประกันจะระบุประเด็นสําคัญ 3 ประเด็น คือ (1) 
การร ับประก ันตองใหขอม ูลท ี สมบ ูรณวา ผูซ ื อจะตองรองเร ียนท ี ไหน ก ับใคร อยางไร เม ื อส ินคาม ี 
ปญหา (2) การรับประกันจะตองใหผูบริโภคทราบลวงหนากอนการซ้ือ (3) การรับประกันจะตองระบุ 
เง ื่อนไขการรับประก ันทางดานระยะเวลา ขอบเขตความรับผิดชอบ และเง ื่อนไขอ ื่น ๆ 

7.  ส ี (Color) ส ีของผล ิตภ ัณฑ เปนสิ งเช ิญชวนและจ ูงใจใหเก ิดการซ ื อ 
เพราะส ีท ําใหเก ิดอารมณดานจ ิตว ิทยา เครื องม ือการตลาดไมวาจะเปนสถานบ ันเท ิงตาง ๆ ก ็ใชส ีเขา 
มาชวยอยางมาก หรือแมกระท ั งการโฆษณาสงเสร ิมการขายตาง ๆ ก ็ใชส ีเขามาชวยด ึงใหเก ิดการร ับรู 
(Perception) ท ําใหโดดเดนเปนลักษณะความตองการดานจิตวิทยาของมน ุษยท ี วา ส ินคาแตละชิ นจะ 
ม ีการต ัดส ินใจซ ื อจากการเล ือกส ี เชน การต ัดส ินใจซ ื อรถยนต ปจจ ัยท ี ส ําค ัญมากในการต ัดส ินใจค ือ 
สี รถยุโรปจะม ีความพ ิถ ีพ ิถ ันเรื่องสีมาก ม ักจะเปนส ีท ันสม ัยไมใชส ีเด ียวโดด แตเปนส ีผสมม ีนว ัตกรรม 
ดานส ี (Color innovation) นอกจากนี ส ีย ังสื อถ ึงต ําแหนงผล ิตภ ัณฑ (Product positioning) ส ินคา 
บางประเทเปนสินคาอนุรักษ สิ่งแวดลอม (Green marketing) ก็จะใชสีเขียว เปนตน 

8.  การใหบร ิการ (Service)  การต ัดส ินใจซ ื อของผูบร ิโภค  บางครั งก ็ข ึ นอยู 
กับนโยบายการใหบริการแกลูกคาของผูขายหรือผูผลิต เชน ผูบริโภคมักจะซ้ือสินคากับรานคาท่ี ให
บริการดีและถูกใจ ในปจจุบันผูบริโภคมีแนวโนมจะเรียกรองบริการจากผูขายมากข้ึน เชน บริการ 
ส ินเชื อ บร ิการสงของ บร ิการซอมแซม ในการผล ิตส ินคา ผูผล ิตอาจใหบร ิการเองหร ือผานคนกลาง 
โดยค ํานงึถ ึงความสมดุลระหวางตนท ุนและการควบค ุมระดับความพอใจท ่ีจะใหแกลูกคา 
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9.  วัตถุดิบ (Raw Material) หรือวัสดุที่ใชในการผลิต (Material) ผูผลิต มี
ทางเลือกท่ีจะใชวัตถุดิบหรือวัสดุหลายอยางในการผลิต เชน ผา อาจจะใชผาไหม ผาฝาย ผาใย 
สังเคราะห หรือเครื่องสําอางสามารถใชวัตถุดิบที่แตกตางกันได ฯลฯ ซึ่งในการตัดสินใจเรื่องนี้ผูผลิต ต
องมีความสามารถในการจัดหาวัตถุดิบดวย 

10.  ความปลอดภ ัยของผล ิตภ ัณฑ (Product safety) ภาระจากผล ิตภ ัณฑ 
(Product liability) เปนประเด ็นท ี ส ําค ัญมากท ี ธ ุรก ิจตองเผช ิญ และย ังเปนประเด ็นปญหาจร ิยธรรม 
ท ั งธ ุรก ิจและผูบร ิโภค  ผล ิตภ ัณฑท ี ไมปลอดภ ัย ท ําใหผูผล ิตหร ือผูขายเก ิดภาระจากผล ิตภ ัณฑ ซ ึ งใน 
ประเด็นนี้เปนสาเหตุใหธุรก ิจตองม ีการรับประก ัน (Product warranty) ข ึ้น 

11.  มาตรฐาน (Standard) เม่ือมีเทคโนโลยีใหมเกิดขึ้น จะตองคํานึงถึง 
ประโยชนและมาตรฐานของเทคโนโลยี ผลิตภัณฑจํานวนมากในตลาด เชน เครือขายการสงขอมูล วิทยุ 
โทรทัศน คอมพิวเตอร และโทรศัพท จะตองมีการออกแบบท่ีไดมาตรฐาน มาตรฐานเหลานี้มีการ 
ควบคุมโดยสมาคมผูประกอบอาชีพและหนวยงานรัฐบาล ท้ังในระดับประเทศและระดับโลก 

12.  ความเขากันได (Compatibility) เปนการออกแบบผลิตภัณฑให สอด
คลองกับความคาดหวังของลูกคา และสามารถนําไปใชไดในทางปฏิบัติโดยไมเกิดปญหาในการใช 

13.  ค ุณคาผล ิตภ ัณฑ (Product  value)  เปนล ักษณะผลตอบแทนท ี ไดร ับ 
จากการใชผล ิตภ ัณฑ   ซ ึ งผูบร ิโภคตองเปร ียบเท ียบระหวางค ุณคาท ี เก ิดจากความพ ึงพอใจในการใช 
ผลิตภ ัณฑท ี่สงูกวาตนท ุน (ราคาสินคา) ท ่ีผูบริโภคซ ื้อ 

14.  ความหลากหลายของสินคา  (Variety)  ผูซื้อสวนมากพอใจท่ีจะเลือก 
ซื้อสินคาที่มีใหเลือกมาก  ในรูปแบบ  ส ี กลิ่น  รส  ขนาด  การบรรจุหีบหอ  ลักษณะ  และคุณภาพ 
เนื่องจากผูบริโภคมีความตองการท่ีแตกตางกัน ดังนั้น ผูจําหนายจําเปนตองมีสินคาใหเลือกมากเพ่ือ 
สนองความตองการของผูบริโภคที่แตกตางกนัไดดียิ่งขึ้น 

 

2.2 แนวค ิดและทฤษฎีเกีย่วกบัพฤติกรรมผ ูบร ิโภค 

การศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคเปนการคนหา หรือวิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อและการ 
บริโภค มีสวนเกี่ยวของกับการโฆษณาสินคาและบริการ ทั้งที่เปนปจเจกคลกลุมบุคคล หรือองคกร เพ่ือ
ใหทราบถึงลักษณะความตองการและพฤติกรรมการซ้ือการบริโภค/การเลือกใชบริการ หรือ ประสบ
การณในอดีต ที่จะทําใหผูบริโภคพึงพอใจหรือไมพึงพอใจ หรือเปนการวิเคราะหพฤติกรรม ผูบริโภค ด
วยการศึกษาคนควาถึงพฤติกรรมการเลือกซ้ือ การตัดสินใจซ้ือ และการใชสินคาและการ บริการของผู
บริโภค จะทําใหนักการตลาดทราบถึงความพึงพอใจ และความตองการของผูบริโภค โดย สามารถใช
ทฤษฎี 6Ws 1H ในการระบุและกําหนดปญหาของการวิจัย หรือการวิเคราะหพฤติกรรม ผูบริโภค
เพ่ือคนหาคําตอบ 

1. ใครอยูในตลาดเปาหมาย (Who is in the target market?) เปนคําถามท่ี ต
องการทราบตลาดเปาหมาย (target market) หรือลักษณะกลุมเปาหมาย (occupants) โดยมีการ 
แบงกลุมเปาหมาย (1)ประชากรศาสตร (2) ภูมิศาสตร (3) จิตวิทยาหรือจิตวิเคราะห (4) รูปแบบการ 
ดําเนินชีวิต (5) พฤติกรรมศาสตร 
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2. ผูบริโภคซ้ืออะไร (What does the consumer buy?) เปนคําถามท่ีตองการ 
ทราบสิ่งที่ผูบริโภคตองการซื้อ  (objects)  โดยสิ่งที่ผูบริโภคตองการคือ  คุณสมบัติหรือองคประกอบ 
ของผลิตภัณฑ (product component) และความแตกตางท่ีเหนือกวาคูแขงขัน (competitive 
Differentiation)   โดยมีกลยุทธดานผลิตภัณฑ (Product   strategy) ทางดาน (1)   ผลิตภัณฑหลัก 
(2) รูปลักษณผลิตภัณฑ (3) ผลิตภัณฑควบ (4) ผลิตภัณฑที่คาดหวัง (5) ศักยภาพผลิตภัณฑ และ (6) 
ความแตกตางทางการแขงขัน (Competitive differentiation) 

3.  ท ําไมผูบร ิโภคจ ึงซ ื อ  (Why  does  the  consumer  buy?)  เปนค ําถามท ี่ 
ตองการทราบว ัตถ ุประสงคในการซ ื อ   (objectives)   โดยตองท ําการศ ึกษาถ ึงปจจ ัยท ี ม ีอ ิทธ ิพลตอ 
พฤต ิกรรมการซ ื อค ือ (1) ปจจ ัยทางจ ิตว ิทยา (2) ปจจ ัยทางส ังคมและว ัฒนธรรม ตลอดจน (3) ปจจ ัย 
เฉพาะบ ุคคล  เพราะผูบร ิโภคซ ื อส ินคาเพ ื อสนองความตองการดานรางกาย และจ ิตว ิทยา ซ ึ งตอง 
ศ ึกษาถ ึงปจจัยท ี่ม ีอ ิทธพิลตอพฤต ิกรรมการซ ื้อ 

4.  ใครม ีสวนรวมในการต ัดส ินใจซ ื อ (Who participates in the buying?) เปน 
ค ําถามท ี่ตองการทราบบทบาทของกลุมตางๆ (organizations) ท ี ม ีผลตอการต ัดส ินใจซ ื อของผูบร ิหาร 
โดยม ีองคประกอบในการตัดสินใจซ ือ้ค ือ (1) ผูริเริ่ม (2) ผูม ีอ ิทธิผล (3) ผูตัดสินใจซ ื้อ และ (4) ผูใช 

5. ผูบริโภคซ้ือเม่ือใด (When does the consumer buy?) เปนคําถามท่ี ตอง
การทราบโอกาสในการซ้ือ (occasions) ของผูบริโภค เชน ชวงฤดูกาลใด ชวงเดือนใด ตลอดจน 
เทศกาลหรือ โอกาสพิเศษหรือเทศกาลวันสําคัญตางๆ เปนตน 

6.  ผูบร ิโภคซ ื อท ี ไหน (Where  does  the  consumer  buy?)  เปนค ําถามท ี่ 
ตองการทราบชองทางหรือแหลง (outlets) ท่ีผูบริโภคไปทําการซ้ือ เชน หางสรรพสินคา ซุปเปอรมาร
เก็ต ตลอดจนรานขายของชํา เปนตน 

7.  ผูบร ิ โภคซ ื ออยางไร  (How does the consumer buy?) เปนค ํ าถามท ี่ 
ตองการทราบข ั นตอนหร ือกระบวนการในการต ัดส ินใจเล ือกซ ื อ (operation) โดยม ีองคประกอบการ 
ซ ื้อโดย (1) การรับรูปญหา (2) การคนหาขอม ูล (3) การประเม ินผลทางเล ือก (4) การต ัดส ินใจซ ื อ (5) 
ความรูสึกภายหลงัการซ ื้อ 

ดังนั้น ผูวิจัยจึงไดนําแนวคิด ทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภค ซ่ึงเปนพฤติกรรมท่ี 
เกี่ยวของกับการซื้อผลิตภัณฑผาขาวมามาใชเปนตัวแปรตาม เพื่อศึกษาใหไดรูปแบบทางการตลาด เพ่ือ
การจัดการทางการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาบานไร โดยจําแนกตามกลุมครอบครัว กลุมวัยทํางาน 
และกลุมผูสูงอายุ เพ่ือถายทอดความรูใหกับกลุมชุมชนผลิตภัณฑผาขาวมาบานไร ต.บานไร อ.เมือง 
จ.ราชบุร ี

 
2.3 แนวคิดและทฤษฎสีวนประสมการตลาด 

แนวคิดทฤษฎีสวนประสมการตลาด (Marketing Mix หรือ 4P’s) หมายถึง ตัวแปรทาง 
การตลาดท่ีควบคุมไดซ่ึงบริษัทใชรวมกัน เพ่ือสนองความพึงพอใจแกกลุมเปาหมาย โดยนําเครื่องมือ 
ดานการตลาดมาเปนตัวกระตุนพฤติกรรมการซ้ือของผูบริโภค 4 ดาน ดังนี้ 
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1. ผลิตภัณฑ (Product) หมายถึง สิ่งท่ีเสนอขายโดยธุรกิจ เพ่ือสนองความ ตอง
การของลูกคาใหพึงพอใจผลิตภัณฑ อาจจะมีตัวตน หรือไมมีตัวตนก็ได ผลิตภัณฑเปนสวนสําคัญ ที่สุด
ของสวนประสมทางการตลาด ประกอบดวย สินคา บริการ สถานที่องคการหรือบุคคล ผลิตภัณฑ ตอง
มีอรรถประโยชน (Utility) มีมูลคา (Values) ในสายตาของลูกคา จึงจะมีผลทําใหผลิตภัณฑขาย หรือ
ไดการกําหนดกลยุทธดานผลิตภัณฑตองคํานึงถึงปจจัย 2 อยาง คือ ความแตกตางของผลิตภัณฑ 
(Product Differentiation) และองคประกอบของผลิตภัณฑ (Product Component) หรือแม ผลิต
ภัณฑจะเปนองประกอบตัวเดียวในสวนประสมของการตลาดก็ตาม แตเปนตัวสําคัญที่มี รายละเอียดที่
จะตองพิจารณาอีกมากมาย เชน ความหลากหลายของผลิตภัณฑ (Produce  Variety) ชื่อตราสินคา
ของผลิตภัณฑ  (Brand Name) คุณภาพของผลิตภัณฑ  (Quality) การรับระกัน ผลิตภัณฑ 
(Warranties) และการรับคืนผลิตภัณฑ (Returns) 

2.  ราคา (Price) หมายถึง คุณคาผลิตภัณฑในรูปของตัวเงิน ราคาเปนตนทุนของ 
ผูบริโภค ผูบริโภคจะเปรียบเทียบระหวางคุณคา (Value)   ผลิตภัณฑถามูลคาสูงกวาราคาเขาก็จะ 
ตัดสินใจซื้อ    ดังนั้นผูกําหนดกลยุทธดานราคา    ตองคํานึงถึงการยอมรับของลูกคาในมูลคาของ ผลิต
ภัณฑวาสูงกวาราคาของผลิตภัณฑ ตนทุนและคาใชจายที่เกี่ยวของของผลิตภัณฑ ตลอดจนภาวะ แข
งขัน หรือมูลคาของสินคาและบริการที่วัดออกมาเปนตัวเงิน การกําหนดรามีความสําคัญตอกิจการ 
มาก กิจการไมสามารถกําหนดราคาสินคาเองไดตามใจชอบ การพิจารณาราคาจะตองกําหนดตนทุน 
การผลิต สภาพการแขงขัน กําไรท่ีคาดหมาย ราคาของคูแขงขัน ดังนั้นกิจการจะตองเลือกกลยุทธ ที่
เหมาะสมในการกํากําหนดราคาสินคาและบริการ ประเด็นสําคัญจะตองพิจารณาเกี่ยวกับราคา ไดแก 
ราคาสินคาที่ระบุในรายการหรือราคาที่ระบ ุ(List Price) ราคาที่ใหสวนลด (Discounts) ราคา ท่ีมีสวน
ยอมให (Allowances) ราคาท่ีมีชวงระยะเวลาท่ีการชําระเงิน (Payment Period) และราคา เง่ือน
ไขใหสินเชื่อ (Credit Terms) 

3. การจัดจําหนาย (Place หรือ Distribution) หมายถึง โครงสรางของชองทาง 
ซึ่งประกอบดวย สถาบัน และกิจกรรมการเคลื่อนยายผลิตภัณฑและบริการจากผูผลิตหรือองคการไป 
ยังตลาด สถาบันที่นําผลิตภัณฑออกสูตลาดเปาหมายคือ สถาบันตลาด สวนกิจกรรมเปนกิจกรรม ที่ช
วยในการกระจายสินคา ประกอบดวย การขนสง การคลังสินคา และการเก็บรักษาสินคาคงคลัง และ
การจัดจําหนาย หรือการกระจายสินคา หมายถึง กิจกรรมที่เกี่ยวของกับการเคลื่อนยายตัวสินคา จากผู
ผลิตไปยังผูบริโภค หรือผูใชทางอุตสาหกรรม หรืออาจหมายถึง การขนสงและการเก็บรักษาตัว สินคา
ภายในธุรกิจใดธุรกิจหนึ่งและระบบชองทางการจัดจําหนายของธุรกิจนั้น จากความหมายนี้จะ เห็นวา
งานที่เกี่ยวของกับการกระจายสินคากลายเปนการพัฒนา และดําเนินการเคลื่อนยายผลิตภัณฑ ใหมี
ประสิทธิภาพ หรือเปนกลยุทธการจัดชองทางการาจัดจําหนาย การกระจายสนิคาในการจัด ชองทาง
และการจําหนายผลิตภัณฑสินคา หรือบริการใหดีเพียงใดก็ตาม หากไมสนองตอบความ ตองการของผู
บริโภคหรือลูกคาไดทันเวลาท่ีตองการ และสถานท่ี ลูกคาตองการแลว ก็จะดวย ความหมายลงไป 
หรือ เปนกลยุทธดานกิจกรรมตาง ๆ ที่เกี่ยวกับการเคลื่อนยายผลิตภัณฑสินคาหรือ บริการจากแหลงผ
ลิตไปยังแหลงผูบริโภคคนสุดทาย รวมทั้งการเคลื่อนยายวัตถุดิบจากแหลงวัตถุดิบ 
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ไปยังผูใชเพื่อการอุตสาหกรรมอยางมีประสิทธิภาพ และเปนปจจัยที่ทําใหเกิดอรรถประโยชนทางดาน 
เวลา สถานท่ี ความเปนเจาของและรูปราง ประกอบดวย 2 สวน ดังนี้ 

3.1  ชองทางการจัดจําหนาย (Channel of Distribution) หมายถึง 
เสนทางที่ผลิตภัณฑและกรรมสิทธิ์ของผลิตภัณฑถูกเปลี่ยนมือไปยังตลาด ในระบบชองทางการจัด จํา
หนายจึงประกอบดวยผูผลิตคนกลางผูบริโภค หรือผูใชทางอุตสาหกรรม 

3.2 การกระจายตัวสินคา (Physical Distribution) หมายถึง 
ก ิจกรรมท ี่เก ี่ยวของก ับการเคลื่อนยายตัวผลิตภ ัณฑจากผูผลิตไปยังผูบร ิโภค หร ือผูใชทางอ ุตสาหกรรม 
การกระจายตัวสินคา จึงประกอบดวยงานท่ีสําคัญคือการขนสง (Transportation) การเก็บรักษา 
(Storage) การคลังสินคา (Warehousing) และการบริหารสินคาคงเหลือ (Inventory Management) 

4.  การสงเสริมการตลาด (Promotion) เปนการติดตอสื่อสารเกี่ยวกับขอมูล 
ระหวางผูขายกับผูซ้ือ เพ่ือสรางทัศนคติ (Attitude) และพฤติกรรมการซ้ือ (Behavior) หรือหมายถึง 
เครื่องมือที่ใชเพื่อแจงขาวสาร เพื่อจูงใจและเตือนความทรงจําตลาดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ ซึ่งถือเปนสวน 
หนึ่งของสวนประสมทางการตลาด  สวนประสมทางการตลาด  (Marketing mix) หมายถึง องค
ประกอบรวมของการใชความพยายามในเรื่องของการสงเสริมการตลาด ซึ่งประกอบดวย การ โฆษณา 
การขายโดยใชพนักงาน การสงเสริมการตลาด การตลาดทางตรง การใหขาวและการ ประชาสัมพันธ 
หรือหมายถึง การประสมประสานการขายโดยใชพนักงานขาย และการขายโดยไมใช พนักงานขาย 
ประกอบดวย 4 ประการคือ (1) การโฆษณา (2) การขายโดยใชพนักงานขาย (3) การ 
สงเสริมการขาย (4) การใหขาวและการประชาสัมพันธ 

4.1 การโฆษณา (Advertising) เปนรูปแบบการเสนอขายความคิด สิ
นคาหรือบริการ โดยไมใชพนักงานขาย และตองมีการจายเงินโดยผูอุปถัมภรายการ การโฆษณาจึงมี 
ลักษณะเฉพาะ คือ เปนการเสนอขายสินคา บริการ หรือความคิด โดยการใชสื่อ และตองการจายเงิน 
คาสื่อโดยผูอุปถัมภรายการ 

4.2 การขายโดยใชพนักงานขาย (Personal Selling) เปนการ 
ติดตอสื่อสารทางตรงแบบเผชิญหนาระหวางผูขายและลูกคาท่ีคาดหวัง การขายโดยใชพนักงานขาย 
ถือเปนการติดตอสื่อสารแบบสองทาง (Two Way Communication) 

4.3 การสงเสริมการขาย (Sales Promotion) หมายถึง กิจกรรม 
ระยะสั้นท่ีใชสงเสริมการขายท่ีนอกเหนือจากการโฆษณา การขายโดยใชพนักงานขายและการ ประ
ชามสัมพันธซึ่งสามารถกระตุนความสนใจ การทดลองใช หรือการซื้อของลูกคาขั้นสุดทายหรือ บุคคล
อื่นในชองทางการจัดจําหนายแตละระดับ  หรืออาจหมายถึง  กิจกรรมระยะสั้นซึ่งใชชวยและ เสริม
การขายโดยใชพนักงานและการโฆษณา การสงเสริมการขายอาจใชรวมกับการโฆษณา หรือการ ขาย
โดยพนักงานขาย 

4.4  การใหขาวและการประชาส ัมพ ันธ (Publicity and Public 
Relation) การใหขาวเปนการสงเสร ิมการขายโดยไมใชบ ุคคล โดยไมม ีการจายเง ินจากองคกรท ี ไดร ับ 
ผลประโยชนจากการใหขาวนั น การประชาส ัมพ ันธ หมายถ ึง การต ิดตอสื อสารก ับกลุมท ี เปนล ูกคา 
และไมใชลกูคา ซ ึ่งประกอบดวย ประชาชนท ั่วไป พนักงานในองคกร ผูถ ือหุน และหนวยราชการ หร ือ 



12 
 

 
 
 

 

อาจหมายถึง ความพยายามท่ีมีการวางแผนโดยองคกรหนึ่งเพื่อสรางทัศนคติที่ดีตอองคกร ใหเกิดกับ กลุ
มใดกลุมหนึ่ง การใหขาวจึงเปนกิจกรรมหนึ่งของการประชาสัมพันธ 

ดังนั้น ผูวิจัยจึงไดนําแนวคิดทฤษฎ ี เกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาด หรือปจจัยทาง 
การตลาด ซึ่งเปนปจจัยที่เกี่ยวของกับผลิตภัณฑผาขาวมาบานไร ท่ีจะนําเสนอออกสูตลาดเพื่อการ รูจัก 
การเปนเจาของ การใช การจัดหา การซ้ือ หรือการบริโภค สามารถตอบสนองความจําเปน และ 
ความตองการของตลาดได มาใชเปนตัวแปรตามเพื่อศึกษาใหไดรูปแบบทางการตลาดเพื่อการจัดการ 
ทางการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาบานไร โดยจําแนกตามกลุมครอบครัว กลุมวัยทํางาน และกลุม ผู
สูงอายุ เพ่ือถายทอดความรูใหกับกลุมชุมชนผลิตภัณฑผาขาวมาบานไร ต.บานไร อ.เมือง จ.ราชบุร ี

 
2.4 งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

จง  บุญประชา (2555) ไดทําการวิจัยเรื่อง สีและลวดลายเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑชุมชน 
ประเภทของที่ระลึก โดยไดศึกษาความสัมพันธสีและลวดลาย มาประยุกตเขาสูกระบวนการออกแบบ 
และพัฒนาผลิตภัณฑชุมชนของที่ระลึกประเภทของชํารวยกรุงเทพมหานคร และไดทดลองการ 
ออกแบบผลิตภัณฑชุมชนของท่ีระลึกประเภทของตกแตง เพ่ือพัฒนาใหเกิดภาพลักษณรวมสมัยของ 
ความเปนไทยและความเปนสากล ผลการวิจัยพบวาสีใชโทนสีไทย ซึ่งมีโทนสีนาเงิน โทนสีแดง และ 
โทนสีเขียว สวนลายเปนการนําความคิดที่ผสมผสานกันระหวางลายผาขาวมาและลายสาน 

จรัสพิมพ   วังเย็น และคณะ (2556) ไดทําการศึกษา การพัฒนาผลิตภัณฑจาก ผา
ขาวมาโดยใชแนวคิดภูมิปญญาทองถิ่นกับแนวคิดการออกแบบแฟชั่น เพื่อพัฒนาอาชีพและ ผลิตภัณฑ
ชุมชน อําเภอวานรนิวาส จังหวัดสกลนคร มีวัตถุประสงคเพื่อสงเสริมแนวคิดในการพัฒนา รูปแบบผลิต
ภัณฑจากผาขาวมาในการพัฒนารูปแบบเสื้อผาจากผาขาวมา โดยใชแนวคิดภูมิปญญา ทองถิ่นรวมกับ
แนวคิดการออกแบบแฟชั่น และถายทอดองคความรูดานการพฒันารูปแบบเสื้อผาจาก ผาขาวมาสู
ชุมชน อําเภอวานรนิวาส จังหวัดสกลนคร โดยมีจุดมุงหมายสามประเด็น ไดแก ประเด็นที่ 1 การสร
างองคความรูในการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาขาวมาในรูปแบบเสื้อผาสําเร็จรูปเพื่อเปนแนว ทางการสร
างสรรคผลิตภัณฑใหกับชุมชน ประเด็นที่ 2 การตอยอดองคความรูในการสรางสรรค ผลิตภัณฑให
กับกลุมชุมชน และสรางมาตรฐานใหกับสินคารวมถึงการเพ่ิมกลุมเปาหมายในการบริโภค ประเด็นที่ 3 
สงเสริมใหเกิดนวัตกรรมในการออกแบบผลิตภัณฑ การสรางสรรคเชิงพาณิชย และ สรางอัตลักษณให
กับชุมชน เพื่อการพัฒนาศักยภาพและอาชีพอยางยั่งยืน การวิเคราะหขอมูลใชการ วิเคราะหเชิง
พรรณาวิเคราะหเก่ียวกับแนวคิดภูมิปญญาทองถ่ินการทอผาขาวมา อําเภอวานรนิวาส จังหวัด
สกลนคร รวมกับแนวคิดดานการออกแบบแฟชั่น และวิเคราะหขอมูลเชิงสถิติของ แบบสอบถาม
เกี่ยวกับความตองการ และความพงึพอใจที่มีตอรูปแบบเสื้อผาจากผาขาวมาของ สุภาพสตรีที่อยูในวัย
ทํางานอายุระหวาง 25 ป-35 ป ที่อาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จํานวน 200 คน 
เพ่ือนําขอมูลท่ีไดไปปรับใชในการออกแบบและผลิตเสื้อผาจากผาขาวมา ผลการศึกษา พบวา ภูมิป
ญญาการทอผาขาวมาของกลุมชุมชน อําเภอวานรนิวาส จังหวัดสกลนคร เปนภูมิปญญาท่ีมีการถา
ยทอดองคความรูจากรุนสูรุน จากการผลิตเพ่ือใชสอยภายในครัวเรือน จงึมี รูปแบบลวดลายและการ
ใชสีตามวัสดุที่หาไดจากทองถิ่น เม่ือนํามาออกแบบเปนผลิตภัณฑในกลุม 
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เสื้อผาจึงจําเปนตองใชเทคนิคในการตัดตอผาและการประยุกต การจัดวางลวดลายของผาขาวมา เพ่ือ
ใหมีรูปแบบและลวดลายท่ีนาสนใจและเหมาะกับแนวโนมแฟชั่น ซ่ึงกลุมชุมชนไดรับความรูและ 
สามารถนําภูมิปญญาการทอผาขาวมามาผสมผสาน แนวคิดการออกแบบแฟชั่นสรางสรรคเปน 
รูปแบบเสื้อผาในกลุมชุดทํางานสุภาพสตรี เพื่อการสรางอาชีพเดิมและสงเสริมอาชีพใหมใหกับกลุม คน
ในชุมชน 

เสาวลักษณ คงคาฉุยฉาย และคณะ (2556) ไดทําการศึกษา การแปรรูปผาขาวมา เป
นผลิตภัณฑประเภทกระเปาเพื่อจําหนายเปนสินคา   OTOP   มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาการผลิต การ
จําหนาย และการใชประโยชนผาขาวมาในชุมชน พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑประเภทกระเปาจาก ผา
ขาวมาเพื่อจําหนายเปนสินคา OTOP  และถายทอดเทคโนโลยีเผยแพรความรูในการทําผลิตภัณฑ 
กระเปาจากผาขาวมา สูชุมชนและผูสนใจ ดําเนินการวิจัยโดยศึกษาขอมูลท่ีเก่ียวของ เพ่ือออกแบบ 
ผลิตภัณฑกระเปาจากผาขาวมา จํานวน 60 แบบ โดยแบงออกเปน 4 กลุม กลุมละ 15 แบบ ประกอ
บดวย กระเปาหูหิ้ว กระเปาถือ กระเปาสะพายและกระเปายาม จากนั้นคัดเลือกรูปแบบที่ เหมาะสม
กับกลุมตัวอยางเพ่ือใชเปนตนแบบในการฝกอบรม จํานวน 1 แบบ นําไปถายทอดความรูให กลุมชุ
มชนในตําบลหนองขาว อําเภอทามวง จังหวัดกาญจนบุรี จํานวน 40 คน และสํารวจความ พึงพอใจใน
การฝกอบรมดวยแบบสอบถาม เก็บรวบรวมขอมูล นําขอมูลมาวิเคราะหโดยใชสถิติ คาความถ่ี คารอย
ละ และคาเฉลี่ย 

ผลการวิเคราะหขอม ูลพบวา ขอม ูลพ ื นฐานของกลุมต ัวอยาง ท ั งหมดเปนเพศหญ ิง สวน 
ใหญม ีอาย ุ51 ปข ึ้นไป การศ ึกษาอยูในระดับม ัธยมตน ม ีอาชพีเกษตรกร และม ีรายไดตอเด ือน 5,001- 
10,000 บาท สําหรับความพ ึงพอใจในการอบรมแบงออกเปน 3 ดานไดแก ดานการด ําเน ินงานในการ 
จัดอบรม ดานวิทยากร และดานความค ิดเห็นในภาพรวม พบวากลุมต ัวอยางสวนใหญม ีความพ ึงพอใจ 
ในท ุกดานอยูในระด ับมากท ี ส ุด และเม ื อว ิเคราะหโดยการหาคาเฉลี ยพบวา กลุมต ัวอยางม ีความพ ึง 
พอใจอยูในระดับมากท ี่สุดในท ุกขอของท ั้ง 3 ดาน 

กันญกานต เมืองสนธิ์ และดลฤทัย โกวรรธนะกุล (2557) ไดทําการศึกษา การ 
พัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมืองท่ีจัดจําหนายภายในศูนยการคาชุมชน ในแนวเสนทาง 
ระเบียงเศรษฐกิจตะวันออก–ตะวันตก พบวา มีผูประกอบการจํานวนหนึ่งนําผาทอพื้นเมืองมาแปรรูป 
เปนสินคาของที่ระลึกเพื่อเพิ่มมูลคาใหผาทอพื้นเมือง แตความหลากหลายของผลิตภัณฑยังมีนอยอยู 
จึงตองมีการวางแผนกลยุทธทางการตลาดใหตอบสนองความตองการ และความจําเปนของ นักทอง
เที่ยวที่เปนตลาดเปาหมาย โดยการพัฒนาสวนประสมทางการตลาด 4Ps ใหผลิตภัณฑมีความ 
หลากหลาย แปลกใหม ทันสมัย แตยังคงความดั้งเดิมเปนเอกลักษณของผาทอพื้นเมือง เพื่อให นักทอง
เที่ยวไดรับความพึงพอใจสูงสุด และเห็นถึงความสําคัญของผลิตภัณฑผาทอพื้นเมือง จนเกิด การอนุ
รักษผาทอพื้นเมือง อันเกิดจากภูมิปญญาทองถิ่นที่สืบทอดตอกันมา มีความสําคัญทาง วัฒนธรรมของ
ภูมิประเทศไทยและในกลุมอาเซียน ซึ่งจะกอใหเกิดประโยชนตอผูประกอบการ ระบบ เศรษฐกิจ และ
อุตสาหกรรมการทองเที่ยวของประเทศ 
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ชูชีพ เอ้ือการณ และคณะ (2557) ไดทําการวิจัยแนวทางการสงเสริมและพัฒนา 
อุตสาหกรรมสิ่งทอไทยเพื่อการแขงขันระดับโลก โดยทําการศึกษานโยบายการสงเสริมและพัฒนา 
อุตสาหกรรมสิ่งทอไทย วิเคราะหองคประกอบการสงเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรม สิ่งทอไทยเพื่อการ 
แขงขันระดับโลก และศึกษาแนวทางการกําหนดนโยบายการสงเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ 
ไทยเพื่อการแขงขันระดับโลก เปนการวิจัยแบบผสานวิธีทั้งเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ ในการวิจัยเชิง 
ปริมาณ ประกอบดวยกลุมตัวอยาง จํานวน 600 คน จากประชากร จํานวน 4,265 คน คํานวณจาก 
สูตรของทาโร ยามาเน ซึ่งเปนตัวแทนโรงงานอุตสาหกรรมทอผา โดยการสุมแบบชั้นภูมิตามสัดสวน 
และการสุมอยางงาย เครื่องมือการวิจัยคือแบบสอบถามและวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติ ไดแก รอยละ 
ความถ่ี คาเฉลี่ย คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจ สาํหรับการวิจัย 
เชิงคุณภาพ ประกอบดวย ผูใหขอมูลสําคัญ 18 ราย ซ่ึงเลือกแบบเจาะจงจากบุคคลผูท่ีมีสวน เก่ียวข
องกับนโยบายการสงเสริม และพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอคือ ผูประกอบการภาครัฐและ ภาคเอกชน 
โดยใชเครื่องมือคือการวิจัยเอกสาร และการสัมภาษณเชิงลึก วิเคราะหขอมูลโดยการ วิเคราะหเนื้อหา
และการตีความพบวา นโยบายการสงเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอไทย ประกอบดวยทิศทาง
และเปาหมายของนโยบาย ยุทธศาสตร แผนแมบท ทั้งสวนที่เปนของรัฐบาล กระทรวงอุตสาหกรรม 
หนวยงานภาครัฐที่อยูภายนอก สังกัดกระทรวงอุตสาหกรรมและหนวยงาน เอกชน มีทิศทางและเปา
หมายสําคัญคือ เปาหมายทางดานการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ โดยการ สรางขีดความสามารถใน
การแขงขันและเปาหมายทางสังคมและสิ่งแวดลอม สวนระดับการสงเสริม และพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่ง
ทอไทยเพื่อการแขงขันระดับโลกอยูในระดับปานกลาง องคประกอบการ สงเสริมและพัฒนา
อุตสาหกรรมสิ่งทอไทยเพ่ือการแขงขันระดับโลก ประกอบดวย 6 องคประกอบ ดังนี้ (1) 
ประสิทธิภาพการผลิต (2) คุณภาพสินคา (3) สารสนเทศการตลาด (4) แรงงาน (5) นโยบาย ระหวาง
ประเทศและกฎหมาย และ (6) ความสามารถในการแขงขัน และแนวทางการกําหนดนโยบาย การส
งเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอไทยเพื่อการแขงขันระดับโลก คือการกําหนดนโยบายใน แตละดา
นตามองคประกอบการสงเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอไทย เพื่อการแขงขันระดับโลก ทั้ง 6 องค
ประกอบ ดังนี้ (1) ดานประสิทธิภาพการผลิตคือ การพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอตลอดหวงโซ มูลคา 
การเสริมสรางความเขมแข็งผูประกอบการ การสงเสริม และพัฒนาการใชวัตถุดิบในประเทศ และการส
งเสริมการผลิตที่เปนมิตรกับสิ่งแวดลอม (2) ดานคุณภาพสินคา คือการพัฒนาผลิตภัณฑเพื่อ สรางมูลค
าเพิ่ม การสรางนวัตกรรมและความคิดสรางสรรค และการสรางตราสินคาสัญชาติไทย (3)  ดาน
สารสนเทศการตลาดคือ การพัฒนาการตลาดเชิงรุกและการพัฒนาการบริหารจัดการขอมูล การ
มอบหมายหรือจัดใหมีหนวยงานที่เปนศูนยกลางรับผิดชอบ เก็บรวบรวมขอมูลที่เกี่ยวของกบั 
อุตสาหกรรมสิ่งทอ (4) ดานแรงงาน คือการยกระดับทุนมนุษยเชิงบูรณาการ การพัฒนาทักษะ แรงงาน
อุตสาหกรรมสิ่งทอ และการบริหารจัดการแรงงานตางดาว (5) ดานนโยบายระหวางประเทศ และ
กฎหมาย คือการพัฒนานโยบายระหวางประเทศ และกฎหมายที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมสิ่งทอ ให
สอดคลองและเปนประโยชนตอการสงเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ และ (6) ดาน 
ความสามารถในการแขงขันคือ การยกระดับปจจัยพื้นฐานที่สําคัญเพื่อสนับสนุน การสรางสรรคและ 
การแขงขันในเวทีสากล การเตรียมความพรอมสูการเปดเสร ี และการสรางโอกาสจากความรวมมือใน 
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
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อันธิกา  ทิพยจํานง (2557) ไดทําการศึกษา การพัฒนาตลาดผลิตภัณฑผาทอ อําเภอ 
กระแสสินธุ จังหวัดสงขลา พบวา กลุมทอผากระแสสินธุ มีสมาชิก จํานวน 22 คน มีกี่มือ จํานวน 18 
ตัว ใชฝายและเสนใยประดิษฐเปนวัตถุดิบหลัก ผลิตภัณฑของกลุมประกอบดวย ผาทอลายผกากรอง 
ลายสายฝน ลายกําแพงแกวลายพวงชมพู ลายดอกพิกุล ลายบานไมรูโรย ลายลูกเตา ลายลูกแกว 
และผาทอลายยกดอก เปนตน ลายผาท่ีทอในปจจุบันเปนลายประยุกตมากกวาลายดั้งเดิมจุดเดน ของ 
ผลิตภัณฑคือ มีคุณภาพดีสมาเสมอ เนื้อผาแนนแตไมหนา การผลิตของกลุมเปนการผลิต เพื่อ 
ประกอบอาชีพและหารายไดเสริมโดยใชความเปนผลิตภัณฑชุมชนเปนจุดขายที่สําคัญ มี 2 ลักษณะ 
คือ 1) การผลิตเพื่อวางจําหนาย ณ ที่ทําการกลุม การฝากขายตามแหลงตาง ๆ และการจําหนายตาม 
งานแสดงสินคา 2) การผลิตตามคําสั่งซื้อของลูกคา การกําหนดราคาขึ้นอยูกับ ความยากงายของลาย 
ผา ลูกคาหลักคือบุคลากรในหนวยงานราชการและเอกชนในพื้นท่ี ปญหาที่พบของกลุมผาทอกระแส 
สินธุ คือเสนใยขาดแคลนและมีตนทุนสูง ลูกคาในพื้นที่เริ่มอิ่มตัว ดานพฤติกรรมผูบริโภค ผาทอ 
พื้นเมือง พบวา ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑจากผาทอพื้นเมืองระดับมากคือ ความคงทน 
ในการใชงานมีคาเฉลี่ย 4.05 รองลงมาคือ ความประณีตสวยงามมีคาเฉลี่ย 4.02 แหลงผลิต เปนที่ รูจัก
และมีชื่อเสียงมีคาเฉลี่ย 4.00 แนวทางการพัฒนาตลาดผลิตภัณฑผาทอคือ การพัฒนารูปแบบ ผลิต
ภัณฑใหมีความหลากหลาย สอดคลองกับความตองการของกลุมลูกคาที่ชื่นชอบความแตกตาง ซึ่งเปนก
ลุมลูกคาใหม ตลอดจนสงเสริมใหเห็นความสําคัญการใชผาทอพื้นเมืองในชีวิตประจําวันและ ใน
โอกาสตาง ๆ เพื่อขยายตลาดผาทอพื้นเมืองใหมีขนาดใหญขึ้น 
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บทท่ี 3 
วิธีดําเนินการว ิจ ัย 

 
การวิจัยเรื่อง “การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาสูเชิงพาณิชยอยางยั่งยืน” ใช แบบ

สอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูลกับกลุมตัวอยาง จํานวน 200 คน โดยการศึกษา ครั้ง
นี้ ไดดําเนินการศึกษาแบบเชิงสํารวจ (Survey Research) มีวิธีการดําเนินการวิจัย ดังนี้ 

3.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 
3.2 เครื่องมือท่ีใชทําการศึกษา 
3.3  การเก ็บรวบรวมขอม ูลท ีใ่ชท ําการศ ึกษา 
3.4  การวิเคราะหขอม ูลและสถ ิติท ี่ใชในการวิเคราะหขอม ูล 

 

3.1 ประชากรและกลุมตวัอยาง 
ประชากรท ี ใชท ําการศ ึกษาครั งนี ้ค ือผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา และกลุมต ัวอยาง   ผูซ ื อ 

ผลิตภัณฑผาขาวมา จํานวน 200 คน 
 

3.2 เคร ื่องม ือที่ใชทําการศ ึกษา 

เครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูลคือแบบสอบถาม (Questionnaire) ซ่ึงสรางข้ึน จาก
การศึกษาเอกสาร และผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ โดยแบงเนื้อหาออกเปน 2 สวน ดังนี้ 

สวนท่ี 1 ปจจัยสวนบุคคลของตอบแบบสอบถาม ลักษณะเปนคําถามปลายปด เลือก 
คําตอบเพียงขอเดียว (Check  List)  ประกอบดวยขอคําถาม 6 ขอ ไดแก เพศ อาย ุระดับการศึกษา 
สูงสุด รายไดครอบครัว อาชีพของผูปกครอง และจํานวนบุตร 

สวนท่ี 2 พฤติกรรมการเลือกซ้ือของผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ลักษณะเปน คําถาม
ปลายปด เลือกคําตอบเพียงขอเดียว (Check List) ประกอบดวยขอคําถาม 20 ขอ ไดแก ชนิด ผา 
รูปแบบ โทนสี ปกเสื้อ-คอเสื้อ แขนเสื้อ กระเปา หูเข็มขัด เปา/กน ทรงกางเกง ความยาวกางเกง ทรง
กระโปรง ความยาวกระโปรง ลักษณะกระดุม วัสดุกระดุม ซิป วัสดุซิป สถานท่ีซ้ือ โอกาสในการ ซื้อ 
เหตุผลในการซื้อ และราคา 

 

3.3 การเก็บรวบรวมขอมูลที่ใชทําการศึกษา 

ในการศ ึกษาครั้งนี้ ไดม ีวิธีการเก ็บรวบรวมขอม ูล ดังตอไปนี้ 
3.3.1  ท ําการศ ึกษาเอกสาร หลกัการ แนวค ิด ทฤษฎ ีและ งานว ิจ ัยท ี เก ี ยวของก ับ 

พฤติกรรมการเลือกซ ื้อของผูซ ื อผลิตภัณฑผาขาวมา เพ ื่อสรางกรอบแนวค ิด 
3.3.2 นําขอมูลท่ีไดจากการศึกษาจากเอกสาร หลักการ แนวคิด ทฤษฎีและ 

งานวิจัยที่เกี่ยวของ ไปสรางเครื่องมือที่จะใชทําการศึกษาไดเปนรางของแบบสอบถาม 
3.3.3 นํารางของแบบสอบถาม ไปใหผูเชี่ยวชาญ 5 ทาน เพ่ือพิจารณา 
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ตรวจสอบความเท่ียงตรงตามเนื้อหา (Content Validity) ความถูกตองเหมาะสม ความครอบคลุม 
และใหค ําแนะน ําสิ งท ี ควรปร ับปร ุงแกไขใหถ ูกตองสมบ ูรณยิ งข ึ น โดยใชด ัชน ีความสอดคลองระหวาง 
ขอถามนั นก ับประเด ็นหล ักของเนื อหา ตามว ิธ ีการของ Rovinelli and Hambleton, (1978: 34-37 
อางถ ึงใน ผองศรี วาณ ิชยศ ุภวงศ, 2546: 140) โดยก ําหนดคะแนนไว ดังนี้ 

+ 1  เม ื่อเห็นวาตรงก ับขอบขายเนือ้หาตามท ี่ระบ ุไว 
0 เม่ือไมแนใจวาตรงกับขอบขายเนื้อหาตามท่ีระบุไว 

- 1 เม่ือแนใจวาไมตรงกับขอบขายเนื้อหาตามท่ีระบุไว ผลการวิเคราะหหาความ
เที่ยงตรงตามเนื้อหา ปรากฏวาขอคําถามทุกขอผานเกณฑมีคา 

ด ัชน ีความสอดคลอง ตั งแต .60 ขึ นไป เปนการตรวจสอบสร ุปอางอ ิงถ ึงมวลเนื อหาสาระ ความรูหร ือ 
ประสบการณ  ท ี  เครื องม ือม ุ งว ัดวาม ีความครอบคล ุม  หร ือเปนต ัวแทนมวลความรู  และน ํา 
แบบสอบถามท ี่สมบูรณไปเก ็บรวบรวมขอม ูลตอไป 

 
3.4 ว ิธีการเก็บรวบรวมขอม ูลท ี่ใชท ําการศึกษา 

3.4.1  ทําการจัดเตรียมแบบสอบถามเครื่องมือสําหรับเก็บรวบรวมขอมูลที่ใช 
ทําการศึกษา คือ แบบสอบถามฉบับสมบูรณ จํานวน 200 ชุด 

3.4.2 แจก เก็บ ตรวจสอบความถูกตอง ครบถวน ของแบบสอบถาม กับกลุมตัวอยางผู 
ซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา จ ํานวน 200 คน  ในงาน OTOP  City  2017  ว ันท ี ่17  ถ ึงว ันท ี ่25  ธ ันวาคม 
2560  ณ อาคารชาเลนเจอร อ ิมแพ ็ค เม ืองทองธาน ีและงาน Crafts  Bangkok  2018  ระหวางว ันท ี่ 
29 มีนาคม ถึงวันท่ี 1 เมษายน 2561 ณ Hall 103-104 ศูนยนิทรรศการและการประชุมไบเทค ไดรับ 
แบบสอบถามค ืนครบท ัง้หมด 200 ชุด ค ิดเปนรอยละ 100 

 

3.5 การวิเคราะหขอมูลและสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 

การวิจัยเรื่อง “การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาสูเชิงพาณิชยอยางยั่งยืน” 
หลังจากทําการเก็บขอมูลเรียบรอยแลว นําแบบสอบถาม ท่ีทําการตรวจสอบความถูกตอง ครบถวน 
แลว นําไปลงรหัส (Code) ตามหลักเกณฑของเครื่องมือในแตละสวน และนําไปวิเคราะหขอมูลทาง 
สถิติ โดยใชโปรแกรมทางสถิติวิเคราะหขอมูล ดังนี้ 

3.5.1  การศ ึกษาปจจ ัยสวนบ ุคคลของผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สถ ิต ิท ี ใชในการ 
วิเคราะหขอมูลคือสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ไดแก คาความถ่ี (Frequency) คารอยละ 
(Percentage) 

3.5.2  การศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื้อของผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา   สถิติที่ใช 
ในการวิเคราะหขอมูลคือสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ไดแก คาความถี ่(Frequency) ค
ารอยละ (Percentage) 

3.5.3  การศึกษาพฤติกรรมการเลือกซ ื อ จําแนกตามปจจัยสวนบคุคลของผูซ ื้อ 
ผลิตภัณฑผาขาวมา ใช ารคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) 



 

 

 

บทท่ี 4 
ผลการวิจัย 

การว ิจ ัยเรื อง “การพ ัฒนาการตลาดผล ิตภ ัณฑผาขาวมาสู เช ิงพาณ ิชยอยางยั งย ืน” ใช 
แบบสอบถามเปนเครื องม ือในการเก ็บรวบรวมขอม ูลก ับกลุมต ัวอยาง จ ํานวน 200  คน โดยผูว ิจ ัยขอ 
เสนอผลการวิเคราะหขอม ูล แบงออกเปน 3 สวน ดังนี้ 

4.1 การวิเคราะหขอมูลปจจัยสวนบุคคลของผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา 
4.2  การวิเคราะหขอม ูลการศ ึกษาพฤต ิกรรมการเลือกซ ื้อของผูซ ื้อผลิตภัณฑผาขาวมา 
4.3  การทดสอบสมมต ิฐาน โดยม ีส ัญล ักษณและความหมายท ี ใชในการว ิเคราะหขอม ูล 

ดังน 
x̄ = คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง 
S.D. = คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
p = ระดับนัยสําค ัญทางสถ ิติท ี่วิเคราะหได 
F = คาทดสอบความแปรปรวนตั้งแต 2 กลุมข ึ้นไป 
SS = คาผลบวกของความเบี่ยงเบนมาตรฐานยกกําลังสอง 
MS = คาผลตางของความเบี่ยงเบนมาตรฐานยกกําลังสอง 
* = ม ีระดับนัยสําค ัญทางสถ ิต ิ.05 
** = ม ีระดับนัยสําค ัญทางสถ ิต ิ.01 
N = ประชากร 
n = กลุมตัวอยาง 
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4.1 การวิเคราะหขอม ูลปจจ ัยสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผ ูซื้อผลิตภณัฑผาขาวมา 
 

ตาราง 4.1 ความถ ี ่และคารอยละ ตามขอม ูลสวนบคุคลของกลุมตัวอยางผูซ ื้อผลิตภัณฑผาขาวมา  

ขอมูลทวไป 
จํานวน/คน 
(n = 200) 

รอยละ 
100.00 

เพศ 
ชาย 
หญิง 

 

130 
70 

 

65.00 
35.00 

อายุ 
ตากวา 25 ป 
25 – 35 ป 
35 – 55 ป 
มากกวา 55 ปข ึ้นไป 

 
21 
82 
87 
10 

 
10.50 
41.00 
43.50 
5.00 

ระดับการศึกษา ตากว
าปริญญา ปริญญาตรี 
สูงกวาปริญญาตรี 

 
57 
123 
20 

 
28.50 
61.50 
10.00 

รายไดครอบครัวตอเดือน 
ตากวา 20,000 บาท 
20,000 – 35,000 บาท 
35,000 – 50,000 บาท 
50,000 บาทข ึ้นไป 

 
76 
80 
32 
12 

 
38.00 
40.00 
16.00 
6.00 

อาชีพของผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา 
รับราชการ/รัฐวสิ าหกิจ 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง 
ธุรกิจสวนตัว 
อาชีพอิสระ 
อ ื่น ๆ 

 

35 
91 
48 
24 
2 

 

17.50 
45.50 
24.00 
12.00 
1.00 

จํานวนบุตร 
1 คน 
2 คน 
3 คน 
3 คนข ึนไป 

 

81 
82 
24 
13 

 

40.50 
41.00 
12.00 
6.50 
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จากตาราง 4.1    ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา จํานวน 200 คน จําแนกตามตัวแปรดังนี้ 

เม่ือจําแนกตามเพศของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญเปนเพศหญิง 
จํานวน 130 คน คิดเปนรอยละ 65.00 รองลงมา เปนเพศชาย จํานวน 70 คน คิดเปนรอยละ 35.00 
ตามลําดับ 

เม ื่อจําแนกตามอายขุองกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญม ีอาย ุในชวง 35 
– 55 ป จํานวน 87 คน คิดเปนรอยละ 43.50 รองลงมา มีอายุในชวง 25 – 35 ป จํานวน 82 คน คิด 
เปนรอยละ 41.00 ม ีอาย ุอยูในชวงต ํากวา 25 ป จ ํานวน 21 คน ค ิดเปนรอยละ 10.50 และ ม ีอายุ มา
กกวา 55 ปข ึ้นไป เทาก ัน จํานวน 10 คน ค ิดเปนรอยละ 5.00 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามระดับการศึกษาสูงสุดของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวน 
ใหญ มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 123 คน คิดเปนรอยละ 61.50 รองลงมา มีการศึกษา 
ระดับตากวาปริญญาตรี จํานวน 57 คน คิดเปนรอยละ 28.50 และ มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญา 
ตรี จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 10.00 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามรายไดครอบครัวตอเดือนของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวน 
ใหญมีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 80 คน คิดเปนรอยละ 40.00 
รองลงมามีรายไดครอบครัวตอเดือน ตากวา 20,000 บาท จํานวน 76 คน คิดเปนรอยละ 38.00 มี 
รายไดครอบครัวตอเดือน 35,000 – 50,000 บาท จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 16.00 และมีรายได 
ครอบครัวตอเดือน 50,000 บาท ขึ้นไป จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 6.00 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามอาชีพของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญมีอาชีพ 
พนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 91 คน คิดเปนรอยละ 45.50 รองลงมาคือ มีอาชีพธุรกิจ สวน
ตัว จํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 24.00 มีอาชีพรับราชการ/รัฐวิสาหกิจ จํานวน 35 คน คิดเปน รอย
ละ 17.50 มีอาชีพอิสระ จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 12.00 และมีอาชีพอ่ืน ๆ จํานวน 2 คน 
คิดเปนรอยละ 1.00 ตามลําดับ 

เม ื อจ ําแนกตามจ ํานวนบ ุตรของกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญม ีบ ุตร 
2 คน จ ํานวน 82 คน ค ิดเปนรอยละ 41.00 รองลงมา ม ีบ ุตร 1 คน จ ํานวน 81 คน ค ิดเปนรอยละ 
40.50 ม ีบุตร 3 คน จํานวน 24 คน ค ิดเปนรอยละ 12.00 และม ีบ ุตร 3 คนข ึ นไป จ ํานวน 13 คน ค ิด 
เปนรอยละ 6.50 ตามลําดับ 
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4.2  การว ิเคราะหขอม ูลการศ ึกษาพฤต ิกรรมการเล ือกซ ือของกลุมต ัวอยางผ ูซ ือ 
ผลิตภณัฑผาขาวมา 

 
ตาราง 4.2 ความถ่ี และคารอยละ ตามขอมูลรูปแบบของผลิตภัณฑผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 

 

รูปแบบของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 
จํานวน/คน 
(n = 200) 

รอยละ 
100.00 

ผาของผล ิตภัณฑช ุดไทยเด็ก 
ผาขาวมา (ผาฝาย 100 %) 
ผาใยสังเคราะห 

 
109 
91 

 
54.50 
45.50 

รูปแบบของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 
ชดุหมี (เสื้อและกางเกง,เสื้อและกระโปรงติดกัน) ชุด
แยกชิ้น (เสื้อและกางเกง,เสื้อและกระโปรง 

แยกกัน) 

 
50 
150 

 
25.00 
75.00 

โทนสีของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
สีคูตรงขาม (สีตัดกัน) 
สีเอกรงค (สีกลมกลืน) 

 
81 
119 

 
40.50 
59.50 

 

จากตาราง 4.2 ผลการวิเคราะหขอมูลรูปแบบของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ของกลุม ตัวอย
างผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จํานวน 200 คน จําแนกตามตัวแปรดังนี้ 

เม่ือจําแนกตามผาของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ส
วนใหญคือผาขาวมา จํานวน 109 คน คิดเปนรอยละ 54.50 รองลงมา ผาใยสังเคราะห จํานวน 91 
คน คิดเปนรอยละ 45.50 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามรูปแบบของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา สวนใหญคือชุดแยกชิ้น (เสื้อและกางเกง, เสื้อและกระโปรงแยกกัน) จํานวน 150 คน คิด เป
นรอยละ 75.00 รองลงมา ชุดหมี (เสื้อและกางเกง, เสื้อและกระโปรงติดกัน) จํานวน 50 คน คิด เปนร
อยละ 25.00 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามโทนสีของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผาขาวม
า สวนใหญ คือสีเอกรงค (สีกลมกลืน) เชน สีฟา สีฟาเขม สีฟาออน สีนาเงิน สีนาเงินเขียว จํานวน 
119 คน คิดเปนรอยละ 59.50 รองลงมา คือสีคูตรงขาม (สีตัดกัน) เชน สีแดง – สีเขียว, สีมวง – สี
เหลือง, สีสม – สีฟา – สีนาเงิน จํานวน 81 คน คิดเปนรอยละ 40.50 ตามลําดับ 
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ตาราง 4.3 ความถ่ี และคารอยละ ตามขอมูลโครงสรางของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
 

โครงสรางของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
จํานวน/คน 
(n = 200) 

รอยละ 
100.00 

ปกเส ื้อ คอเส ื อ 
คอกลม คอ
ยู คอตั้ง/คอ
จีน คอบว ั
ปกเชิ้ต 
ปกกะลาส ี

 
75 
21 
38 
26 
33 
7 

 
37.50 
10.50 
19.00 
13.00 
16.50 
3.50 

แขนเส ื้อ 
แขนสั้น 
แขนยาว 
แขนกุด 
แขนตุกตา 

 
92 
50 
28 
30 

 
46.00 
25.00 
14.00 
15.00 

 
จากตาราง 4.3   ผลการวิเคราะหขอมูลโครงสรางของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ของกลุม 

ตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จํานวน 200 คน จําแนกตามตัวแปรดังนี้ 

เม ื อจ ําแนกตามปกเสื อ คอเสื อ ของกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญค ือ 
คอกลม จํานวน 75 คน ค ิดเปนรอยละ 37.50 รองลงมา คอตั ง/คอจ ีน จ ํานวน 38 คน ค ิดเปนรอยละ 
19.00 ปกเชิ ต จ ํานวน 33 คน ค ิดเปนรอยละ 16.50 คอบ ัว จ ํานวน 26 คน ค ิดเปนรอยละ 13.00 
คอยู จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 10.50 และปกกะลาสี จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 3.50 
ตามลําดับ 

เม ื่อจําแนกตามแขนเสื อ ของกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญค ือแขนสั น 
จ ํานวน 92 คน ค ิดเปนรอยละ 46.00 รองลงมา ค ือแขนยาว จ ํานวน 50 คน ค ิดเปนรอยละ 25.00 
แขนตุกตา จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 15.00 และแขนกุด จํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 14.00 
ตามลําดับ 
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ตาราง 4.4 ความถ่ี และคารอยละ ตามขอมูลดีเทลหรือเทคนิคของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
 

ดีเทลหรือเทคนิคของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
จํานวน/คน 
(n = 200) 

รอยละ 
100.00 

กระเปา 
มีฝา 
เจาะ 
แปะ 

 
54 
56 
90 

 
27.00 
28.00 
45.00 

หูเข็มขัด 
ม ีหูเข ็มข ัด 
ไมม ีหูเข ็มข ัด 

 
78 
122 

 
39.00 
61.00 

เปา/กน 
ตอเปา/กน 
ไมตอเปา/กน 

 
87 
113 

 
43.50 
56.50 

ทรงกางเกง 
ทรงฮาเร็ม 
ทรงกระบอก 
ทรงเดฟ 

 
46 
133 
21 

 
23.00 
66.50 
10.50 

ความยาวกางเกง 
ขาสั้น 
ขายาว 
ขา 3 สวน (เลยเขา) 
ขา 4 สวน (ครึ่งนอง) 
ขา 5 สวน (เลยนอง) 

 
48 
70 
36 
31 
15 

 
24.00 
35.00 
18.00 
15.50 
7.50 

ทรงกระโปรง 
ทรงเอ 
ทรงบอลลูน 

 
77 
123 

 
38.50 
61.50 

ความยาวกระโปรง 
พอดีเขา เหนือเข
า 
ใตเขา/คลุมเขา 

 

81 
36 
83 

 

40.50 
18.00 
41.50 
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จากตาราง 4.4 ผลการวิเคราะหขอมูลดีเทลหรือเทคนิคของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ของ 
กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จํานวน 200 คน จําแนกตามตัวแปรดังนี้ 

เม่ือจําแนกตามกระเปา ของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญคือกระเปา 
แปะ จํานวน 90 คน คิดเปนรอยละ 45.00 รองลงมาคือ กระเปาเจาะ จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 
28.00 และกระเปามีฝา จํานวน 54 คน คิดเปนรอยละ 27.00 ตามลําดับ 

เม ื อจ ําแนกตามห ูเข ็มข ัด ของกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญค ือไมม ีหู 
เข ็มข ัด  จ ํานวน 122 คน ค ิดเปนรอยละ 61.00 รองลงมาค ือ ม ีห ูเข ็มข ัด จ ํานวน 78 คน ค ิดเปนรอย 
ละ 39.00 ตามลําดับ 

เม ื อจ ําแนกตามเปา/กน ของกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญค ือ ไมตอ 
เปา/กน จํานวน 113 คน ค ิดเปนรอยละ 56.50 รองลงมาค ือ ตอเปา/กน จ ํานวน 87 คน ค ิดเปนรอย 
ละ 43.50 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามทรงกางเกง ของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญคือ 
ทรงกระบอก จํานวน 133 คน คิดเปนรอยละ 66.50 รองลงมาคือ ทรงฮาเร็ม จํานวน 46 คน คิดเปน 
รอยละ 23.00 และทรงเดฟ จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 10.50 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามความยาวกางเกง ของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญคือ 
ขายาว จํานวน 70 คน คิดเปนรอยละ 35.00 รองลงมาคือ ขาสั้น จํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 
24.00 ขา 3 สวน จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 18.00 ขา 4 สวน จํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ 
15.50 และขา 5 สวน จํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 7.50 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามทรงกระโปรง ของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญคือ 
ทรงบอลลูน จํานวน 123 คน คิดเปนรอยละ 61.50 รองลงมาคือ ทรงเอ จํานวน 77 คน คิดเปนรอย 
ละ 38.50 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามความยาวกระโปรง ของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญ 
คือ ใตเขา/คลุมเขา จํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 41.50 รองลงมาคือ พอดีเขา จํานวน 81 คน คิด 
เปนรอยละ 40.50 และเหนือเขา จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 18.00 ตามลําดับ 
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ตาราง 4.5 ความถ ี ่และคารอยละ ตามขอม ูลวัสดุตกแตง – เกาะเก ี่ยวของผลิตภ ัณฑชุดไทยเด็ก  

ว ัสดุตกแตง – เกาะเก่ียวของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 
จํานวน/คน 
(n = 200) 

รอยละ 
100.00 

ลักษณะกระดุม กระดุมแป
ก/แปบ กระดุมไมมีกาน 
(มีรู) 
กระดุมมีกาน 

 
62 
83 
55 

 
31.00 
41.50 
27.50 

วัสดุกระดุม 
ผา (ปม) 
พลาสติก 
ไม 
โลหะ 

 
73 
80 
14 
33 

 
36.50 
40.00 
7.00 
16.50 

ซิป 
ซิปซอน 
ซิปธรรมดา (ซิปโชว) 

 
110 
90 

 
55.00 
45.00 

วัสดุซิป 
ไนลอน 
พลาสติก 
โลหะ (อลูมิเนียม/เหล็ก) 

 
68 
78 
54 

 
34.00 
39.00 
27.00 

 

จากตาราง 4.5 ผลการวิเคราะหขอมูลวัสดุตกแตง – เกาะเกี่ยวของผลิตภัณฑชุดไทย 
เด็ก ของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จํานวน 200 คน จําแนกตามตัวแปรดังนี้ 

เม่ือจําแนกตามลักษณะกระดุม ของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญคือ 
กระดุมไมมีกาน (มีรู) จํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 41.50 รองลงมาคือ กระดุมแปก/แปบ จํานวน 
62 คน คิดเปนรอยละ 31.00 และกระดุมมีกาน จํานวน 55คน คิดเปนรอยละ 27.50 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามวัสดุกระดุม ของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญคือ 
กระดุมพลาสติก จํานวน 80 คน คิดเปนรอยละ 40.00 รองลงมาคือ กระดุมผา (ปม) จํานวน 73 คน 
คิดเปนรอยละ 36.50 กระดุมโลหะ จํานวน 33 คน คิดเปนรอยละ 16.50 และกระดุมไม จํานวน 14 
คน คิดเปนรอยละ 7.00 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามซิป ของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญคือ ซิปซอน 
จํานวน 110 คน คิดเปนรอยละ 55.00 รองลงมาคือ ซิปธรรมดา จํานวน 90 คน คิดเปนรอยละ 
45.00 ตามลําดับ 

เม ื อจ ําแนกตามว ัสด ุซ ิป ของกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญค ือ ว ัสดุ 
พลาสติก จํานวน 78 คน คิดเปนรอยละ 39.00 รองลงมา คือวัสดุไนลอน จํานวน 68 คน คิดเปนรอยละ 
34.00 และวัสดุโลหะ (อลูมิเนียม/เหล็ก) จํานวน 54 คน คิดเปนรอยละ 27.00 ตามลําดับ 
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ตาราง 4.6 ความถ ี ่และคารอยละ ตามขอม ูลพฤติกรรมการซ ื้อผลิตภ ัณฑชุดไทยเด ็ก 
 

พฤติกรรมการซ ื อผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 
จํานวน/คน 
(n = 200) 

รอยละ 
100.00 

สถานท่ีซ้ือผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ร
านเสื้อผาทั่วไป หางสรรพสินคา 
ตลาดนัด พาหุรัด/
ประตูนา 
ตัด/เชา 

 
56 
56 
24 
32 
32 

 
28.00 
28.00 
12.00 
16.00 
16.00 

โอกาสในการซื้อผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
เทศกาลพิเศษ/งานบุญตาง ๆ ใช
ในชีวิตประจําวัน 
ใสทํากิจกรรมโรงเรียน 

 
69 
35 
96 

 
34.50 
17.50 
48.00 

เหตุผลในการซื้อผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ความคุมค
าของคุณภาพผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก เนื้อผาสวม
ใสสบาย สามารถสื่อถึงความเปนไทย  
ลวดลายท่ีสวยงาม 
ดีไซนท่ีเหมาะสม 

 
28 
83 
48 
21 
20 

 
14.00 
41.50 
24.00 
10.50 
10.00 

ราคาผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็กท ี่เล ือกซ ื อ 
200 – 300 บาท/ชุด 
301 – 500 บาท/ชุด 
500 บาทข ึ้นไป 

 
78 
85 
37 

 
39.00 
42.50 
18.50 

 
จากตาราง 4.6 ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ของกลุม 

ตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จํานวน 200 คน จําแนกตามตัวแปรดังนี้ 

เม่ือจําแนกตามสถานท่ีซ้ือผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา สวนใหญคือรานเสื้อผาท่ัวไปและหางสรรพสินคาเทากัน จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 
28.00 รองลงมา ค ือพาห ุร ัด/ประต ูน ําและต ัด/เชาเทาก ัน จ ํานวน 32 คน ค ิดเปนรอยละ 16.00 และ 
ตลาดนัด จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 12.00 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามโอกาสในการซื้อผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผ
าขาวมา สวนใหญคือใสทํากิจกรรมโรงเรียน จํานวน 96 คน คิดเปนรอยละ 48.00 รองลงมาคือ 
เทศกาลพิเศษ/งานบุญตาง ๆ จํานวน 69 คน คิดเปนรอยละ 34.50 และใชในชีวิตประจําวัน จํานวน 
35 คน คิดเปนรอยละ 17.50 ตามลําดับ 
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เม่ือจําแนกตามเหตุผลในการซ้ือผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑ 
ผาขาวมา สวนใหญ คือ เสื้อผาสวมใสสบาย จํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 41.50 รองลงมาคือ 
สามารถสื่อถึงความเปนไทย จํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 24.00 ความคุมคาของคุณภาพผลิตภณัฑ 
ชุดไทยเด็ก จํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 14.00 ลวดลายที่สวยงาม จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 
10.50 และดีไซนท่ีเหมาะสม จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 10.00 ตามลําดับ 

เม่ือจําแนกตามราคาผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก ของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ส
วนใหญ คือราคาชุดละ 301–500 บาท จํานวน 85 คน คิดเปนรอยละ 42.50 รองลงมาคือราคาชุด ละ 
200 – 300 บาท จํานวน 78 คน คิดเปนรอยละ 39.00 และราคาชุดละ 500 บาทขึ้นไป จํานวน 
37 คน คิดเปนรอยละ 18.50 ตามลําดับ 

 

4.3 ผลการว ิเคราะหขอม ูลสวนบ ุคคล และร ูปแบบของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด ็กของกลุม 
ตัวอยางผ ูซื้อผลิตภณัฑผาขาวมา 

ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคล และรูปแบบของผลิตภัณฑชุดไทยเด็กของกลุม ตัวอย
างผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามชนิดของผา รูปแบบ และโทนสีของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก เป
นการคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) ปรากฏตามตารางดังนี้ 

 
ตาราง 4.7 ขอม ูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซ ื อผลิตภ ัณฑผาขาวมา จําแนกตามผาของผลิตภ ัณฑชุดไทยเด ็ก 

 
ขอมูลสวนบุคคล 

ผาของผล ิตภัณฑช ุดไทยเด็ก 

ผาขาวมา 
(ผาฝาย 100%) 

ผาใยสังเคราะห 

เพศ   
หญิง 75 55 
ชาย 34 36 

รวม 109 91 
อายุ   

ตากวา 25 ป 14 7 
25 – 35 ป 40 42 
35 – 55 ป 51 36 
55 ปข ึ้นไป 4 6 

รวม 109 91 
ระดับการศึกษาสูงสุด   

ตากวาปริญญาตรี 33 24 
ปริญญาตรี 66 57 
สูงกวาปริญญาตรี 10 10 

รวม 109 91 
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ตาราง 4.7 (ตอ) 

 
ขอมูลสวนบุคคล 

ผาของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 

ผาขาวมา 
(ผาฝาย 100%) 

ผาใยสังเคราะห 

รายไดครอบครัวตอเดือน   
ตากวา 20,000 บาท 44 32 
20,000 – 35,000 บาท 42 38 
35,000 บาท – 50,000 บาท 15 17 
50,000 บาท ข ึ้นไป 8 4 

รวม 109 91 
อาชีพ   

รับราชการ/รฐัวสิ าหกิจ 19 16 
พนกังานบรษิท ั  เอกชน/ร ับจาง 46 45 
ธุรกิจสว นตัว 29 19 
อาชีพอิสระ 14 10 
อ ื่น ๆ 1 1 

รวม 109 91 
จํานวนบุตร   

1 คน 44 37 
2 คน 48 34 
3 คน 9 15 
3 คนข ึนไป 8 5 

รวม 109 91 
 

จากตาราง 4.7 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคล และรูปแบบของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
ของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามผาของผลติภัณฑชุดไทยเด็กเปนการคํานวณหา 
คาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญ 
เลือกใชผาขาวมาเปนผาของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จํานวน 109 คน และเลือกใชผาใยสังเคราะห 
จํานวน 99 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกใชผาขาวมาเปนเพศหญิง 
จํานวน 75 คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 51 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 66 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 44 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 46 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 48 คน 

และกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชผาใยส ังเคราะหเปนเพศหญ ิง 
จ ํานวน 55 คน ม ีอาย ุระหวาง 25 – 35 ป จ ํานวน 42 คน  ม ีการศ ึกษาระด ับปร ิญญาตรี จ ํานวน 57 
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คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 38 คน มีอาชีพพนักงาน บริษัทเอกชน/
รับจาง จํานวน 45 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 37 คน 

 
ตาราง 4.8 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามรูปแบบของ ผลิตภัณฑ

ชุดไทยเด็ก 
 

ขอมูลสวนบุคคล 
รูปแบบของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 

ชุดหมี ช ุดแยกช ิ้น 
เพศ   

หญิง 31 99 
ชาย 19 51 

รวม 50 150 
อายุ   

ตากวา 25 ป 8 13 
25 – 35 ป 24 58 
35 – 55 ป 16 71 
55 ปข ึ้นไป 2 8 

รวม 50 150 
ระดับการศึกษาสูงสุด   

ตากวาปริญญาตรี 15 42 
ปริญญาตรี 32 91 
สูงกวาปริญญาตรี 3 17 

รวม 50 150 
รายไดครอบครัวตอเดือน   

ตากวา 20,000 บาท 25 51 
20,000 – 35,000 บาท 18 62 
35,000 บาท – 50,000 บาท 6 26 
50,000 บาท ข ึ้นไป 1 11 

รวม 50 150 
อาชีพ   

รับราชการ/รฐัวสิ าหกิจ 9 26 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง 27 64 
ธุรกิจสว นตัว 9 39 
อาชีพอิสระ 4 20 
อ ื่น ๆ 1 1 

รวม 50 150 
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ตาราง 4.8 (ตอ) 

 

ขอมูลสวนบุคคล 
รูปแบบของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 

ชุดหมี ช ุดแยกช ิ้น 
จํานวนบุตร   

1 คน 15 66 
2 คน 18 64 
3 คน 11 13 
3 คนข ึนไป 6 7 

รวม 50 150 
 

จากตาราง 4.8 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคล และรูปแบบของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
ของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามรูปแบบของผลิตภัณฑชุดไทยเด็กเปนการ 
คํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ส
วนใหญเลือกใชผลิตภัณฑชุดไทยเด็กแบบแยกชิ้น (เสื้อและกางเกงแยกกัน/เสื้อและกระโปรง แยกกัน) 
จํานวน 150 คน และเลือกใชแบบชุดหมี (เสื้อและกางเกงติดกัน/เสื้อและกระโปรงติดกัน) จํานวน 50 
คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกใชผลิตภัณฑชุดไทยเด็กแบบ 
แยกชิ้นเปนเพศหญิง จํานวน 99 คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 71 คน มีการศึกษาระดับ 
ปริญญาตรี จํานวน 91 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 62 คน  มี อาชีพ
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 64 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 66 คน 

และกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชผลติภัณฑชุดไทยเด็กแบบชุดหมี 
เปนเพศหญิง จํานวน 31 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 24 คน มีการศึกษาระดับปริญญา 
ตรี จ ํานวน 32 คน ม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือน ต ํากวา 20,000 บาท จ ํานวน 25 คน  ม ีอาช ีพ 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 27 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 18 คน 

 
ตาราง 4.9 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามโทนสีของ ผลิตภัณฑ

ชุดไทยเด็ก 

ขอมูลสวนบุคคล 
โทนสีของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
สีคูตรงขาม สีเอกรงค 

เพศ   
หญิง 53 77 
ชาย 28 42 

รวม 81 119 
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ตาราง 4.9 (ตอ) 

 

ขอมูลสวนบุคคล 
โทนสีของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
สีคูตรงขาม สีเอกรงค 

อายุ   
ตากวา 25 ป 9 12 
25 – 35 ป 38 44 
35 – 55 ป 29 58 
55 ปข ึ้นไป 5 5 

รวม 81 119 
ระดับการศึกษาสูงสุด   

ตากวาปริญญาตรี 25 32 
ปริญญาตรี 53 70 
สูงกวาปริญญาตรี 3 17 

รวม 81 119 
รายไดครอบครัว   

ตากวา 20,000 บาท/เดือน 38 38 
20,000 – 35,000 บาท/เดือน 34 46 
35,000 บาท – 50,000 บาท/เดือน 9 23 
50,000 บาท/เดือน 0 12 

รวม 81   119  
อาชีพ   

รับราชการ/รฐัวสิ าหกิจ 13 22 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง 48 43 
ธุรกิจสว นตัว 9 39 
อาชีพอิสระ 10 14 
อ ื่น ๆ 1 1 

รวม 81 119 
จํานวนบุตร   

1 คน 35 46 
2 คน 33 49 
3 คน 7 17 

3 คนข ึนไป 6 7 
รวม 81 119 
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จากตาราง 4.9 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคล และรูปแบบของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
ของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามโทนสีของผลิตภัณฑชุดไทยเด็กเปนการ คํานวณ
หาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญ
เลือกใชโทนสีเอกรงค (สีกลมกลืน เชน สีฟา สีฟาเขม สีฟาออน สีนาเงิน สีนาเงินเขียว) จํานวน 119 
คน และเลือกใชโทนสีคูตรงขาม (สีติดกัน เชน สีแดง – สีเขียว, สีมวง – สีเหลือง, สีสม – สีฟา – สีนา
เงิน) จํานวน 81 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญเล ือกใชโทนส ีเอกรงคเปนเพศหญ ิง 
จ ํานวน 77 คน ม ีอาย ุระหวาง 35 – 55 ป จ ํานวน 58 คน  ม ีการศ ึกษาระด ับปร ิญญาตรี จ ํานวน 70 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 46 คน มีอาชีพพนักงาน บริษัทเอกชน/
รับจาง จํานวน 43 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 49 คน 

และกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา เลือกใชโทนสีคูตรงขามเปนเพศหญิง จํานวน 
53 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 38 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 53 คน มี 
รายไดครอบครัวตอเดือน ตากวา 20,000 บาท จํานวน 38 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจ
าง จํานวน 48 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 35 คน 

 

4.4 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ 
โครงสรางของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 

ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคล และโครงสรางของผลิตภัณฑชุดไทยเด็กของกลุม 
ตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามปกเสื้อ คอเสื้อ และแขนเสื้อของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก เป
นการคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) ปรากฏตามตารางดังนี้ 

ตาราง 4.10 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามปกเสื้อ คอเสื้อ ของ
ผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 

 

ขอมูลสวนบุคคล 
ปกเสื้อ คอเสื้อ 

คอกลม คอยู คอตัง้/ 
คอจีน 

คอบัว ปกเชติ ปกกะลาส ี

เพศ       
หญิง 50 14 26 19 16 5 
ชาย 25 7 12 7 17 2 

รวม 75 21 38 26 33 7 
อายุ       

ตากวา 25 ป 6 6 1 4 4 0 
25 – 35 ป 35 7 14 13 9 4 
35 – 55 ป 32 6 23 8 16 2 
55 ปข ึ้นไป 2 2 0 1 4 1 

รวม 75 21 38 26 33 7 
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ตาราง 4.10 (ตอ) 

ขอมูลสวนบุคคล 
ปกเสื้อ คอเสื้อ 

คอกลม คอยู คอตัง้/ คอ
จีน 

คอบวั ปกเชติ ปกกะลาส ี

ระดับการศึกษาสูงสุด       
ตากวาปริญญาตรี 24 7 6 7 11 2 
ปริญญาตรี 45 12 26 18 19 3 
สูงกวาปริญญาตรี 6 2 6 1 3 2 

รวม 75 21 38 26 33 7 
รายไดครอบครัวตอเดือน       

ตากวา 20,000 บาท 36 10 6 9 12 3 
20,000-35,000 บาท 32 7 14 12 12 3 
35,000-50,000 บาท 7 3 12 4 5 1 
50,000 บาทข ึ้นไป 0 1 6 1 4 0 

รวม 75 21 38 26 33 7 
อาชีพ       

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 13 5 5 7 4 1 
พนกังานบร ิษ ัท เอกชน/ 43 9 11 10 13 5 

รับจาง       
ธุรกิจสวนตัว 11 6 17 5 8 1 
อาชีพอิสระ 7 1 5 4 7 0 
อ ื่น ๆ 1 0 0 0 1 0 

รวม 75 21 38 26 33 7 
จํานวนบุตร       

1 คน 32 5 15 12 12 5 
2 คน 31 8 20 8 14 1 
3 คน 6 8 1 3 6 0 
3 คนขนึ   ไป 6 0 2 3 1 1 

รวม 75 21 38 26 33 7 
 

จากตาราง 4.10 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และโครงสรางของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามปกเสื้อ คอเสื้อของผลิตภัณฑชุดไทย เด็ก
เปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อ ผลิตภัณฑผา
ขาวมา สวนใหญเลือกใชผลิตภัณฑชุดไทยเด็กแบบคอกลม จํานวน 75 คน รองลงมาคือ คอตั้ง/คอจีน 
จํานวน 38 คน ปกเชิ้ต จํานวน 33 คน คอบัว จํานวน 26 คน คอยู จํานวน 21 คน และ ปกกะลาสี 
จํานวน 7 คน ตามลําดับ 
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โดยกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกใชคอกลมเปนเพศหญิง 
จํานวน 50 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 45 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 66 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 36 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 43 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 32 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชคอตั้ง/คอจีนเปนเพศหญิง จํานวน 26 
คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 23 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 26 คน มีรายได 
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 10 คน มีอาชีพธุรกิจสวนตัว จํานวน 17 คน และมี 
บุตร 2 คน จํานวน 20 คน 

กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชปกเช ิตเปนเพศชาย จ ํานวน 17 คน ม ี 
อาย ุระหวาง 35 – 55 ป จ ํานวน 16 คน ม ีการศ ึกษาระด ับปร ิญญาตร ีจ ํานวน 19 คน ม ีรายได 
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท และ 20,000 – 35,000 บาทเทากัน จํานวน 12 คน มีอาชีพ 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 13 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 14 คน 

กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชคอบ ัวเปนเพศหญ ิง จ ํานวน 19 คน ม ี 
อาย ุระหวาง 25 – 35 ป จ ํานวน 13 คน ม ีการศ ึกษาระด ับปร ิญญาตรี จ ํานวน 18 คน ม ีรายได 
ครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 12 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 
จํานวน 10 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 12 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชคอยูเปนเพศหญิง จํานวน 14 คน มีอายุ 
ระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 7 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 12 คน มีรายไดครอบครัว ต
อเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 10 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 9 คน และ
มีบุตร 2 คนและ 3 คน เทากัน จํานวน 8 คน 

และกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชปกกะลาสีเปนเพศหญิง จํานวน 5 
คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 4 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 3 คน มีรายได 
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท และ 20,000 – 35,000 บาท/เดือนเทากัน จํานวน 3 คน 
มีอาชีพพน งานบริษทเ อกชน/รับจาง จํานวน 5 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 5 คน 

 

ตาราง 4.11 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามแขนเสื้อของ ผลิต
ภัณฑชุดไทยเด็ก 

 

ขอมูลสวนบุคคล 
แขนเส ื้อของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 

แขนส ั้น แขนยาว แขนกุด แขนตุกตา 
เพศ     

หญิง 64 27 21 18 
ชาย 28 23 7 12 

รวม 92 50 28 30 
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ตาราง 4.11 (ตอ) 
 

ขอมูลสวนบุคคล 
แขนเส ื้อของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 

แขนส ั้น แขนยาว แขนกุด แขนตุกตา 
อายุ     

ตากวา 25 ป 9 6 4 2 
25 – 35 ป 36 17 12 17 
35 – 55 ป 42 25 11 9 
55 ปข ึ้นไป 5 2 1 2 

รวม 92 50 28 30 
ระดับการศึกษาสูงสุด     

ตากวาปริญญาตรี 25 13 8 11 
ปริญญาตรี 56 33 16 18 
สูงกวาปริญญาตรี 11 4 4 1 

รวม 92 50 28 30 
รายไดครอบครัวตอเดือน     

ตากวา 20,000 บาท 30 21 11 14 
20,000 – 35,000 บาท 37 21 9 13 
35,000 บาท – 50,000 บาท 16 6 7 3 
มากกวา 50,000 บาท ข ึ นไป 9 2 1 0 

รวม 92 50 28 30 
อาชีพ     

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 17 7 6 5 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง 36 27 12 16 
ธุรกิจสวนตัว 26 8 9 5 
อาชีพอิสระ 11 8 1 4 
อ ื่น ๆ 2 0 0 0 

รวม 92 50 28 30 
จํานวนบุตร     

1 คน 38 20 10 13 
2 คน 45 16 9 12 
3 คน 6 11 6 1 
3 คนขนึ   ไป 3 3 3 4 

รวม 92 50 28 30 
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จากตาราง 4.11 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และโครงสรางของผลิตภัณฑชุดไทยเด็กของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปกเสื้อ คอเสื้อ 
ของผลิตภัณฑชุดไทยเด็กเปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุม 
ตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญเลือกใชผลิตภัณฑชุดไทยเด็กแบบแขนสั้น จํานวน 92 คน 
รองลงมาคือ แขนยาว จํานวน 50 คน แขนตุกตา จํานวน 30 คน และแขนกุด จํานวน 28 คน 
ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกใชแขนสั้นเปนเพศหญิง 
จํานวน 64 คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 42 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 56 
คน  ม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือน 20,000 – 35,000 บาท จ ํานวน  37 คน ม ีอาช ีพพน ักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 36 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 45 คน 

กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชแขนยาวเปนเพศหญ ิง จ ํานวน 27 คน 
ม ีอาย ุระหวาง 35 – 55 ป จ ํานวน 25 คน ม ีการศ ึกษาระด ับปร ิญญาตร ีจ ํานวน 33 คน ม ีรายได 
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท และ 20,000 – 35,000 บาท เทากัน จํานวน 21 คน มีอาชีพ 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 27 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 20 คน 

กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชแขนตุกตาเปนเพศชาย จ ํานวน 21 คน 
ม ีอาย ุระหวาง 25 – 35 ป จ ํานวน 17 คน ม ีการศ ึกษาระด ับปร ิญญาตรี จ ํานวน 18 คน ม ีรายได 
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 14 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 
จํานวน 16 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 13 คน 

กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชแขนก ุดเปนเพศหญ ิง จ ํานวน 18 คน 
ม ีอาย ุระหวาง 25 – 35 ป จ ํานวน 12 คน ม ีการศ ึกษาระด ับปร ิญญาตรี จ ํานวน 16 คน ม ีรายได 
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 11 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 
จํานวน 12 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 10 คน 

 

4.5 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ ดี
เทลหรือเทคนิคของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 

ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และดี 
เทลหรือเทคนิคของผลิตภัณฑชุดไทยเด็กของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามกระเปา หูเข็มขัด เปา/ ก
น ทรงกางเกง ความยาวกางเกงทางกระโปรง และความยาวกระโปรงของผลิตภัณฑชุดไทยเด็กเปน 
การคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) ปรากฏตามตารางดังนี้ 
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ตาราง 4.12 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามกระเปาของ ผลิต
ภัณฑชุดไทยเด็ก 

 

ขอมูลสวนบุคคล 
กระเปาของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 

มีฝา เจาะ แปะ 
เพศ 

หญิง 
ชาย 

 

33 
21 

 

40 
16 

 

57 
33 

รวม 54 56 90 
อายุ 

ตากวา 25 ป 
25 – 35 ป 
35 – 55 ป 
55 ปข ึ้นไป 

 

8 
23 
18 
5 

 

5 
20 
30 
1 

 

8 
39 
39 
4 

รวม 54 56 90 
ระดับการศึกษาสูงสุด 

ตากวาปริญญาตรี ปริญญา
ตรี 
สูงกวาปริญญาตรี 

 

19 
33 
2 

 

16 
35 
5 

 

22 
55 
13 

รวม 54 56 90 
รายไดครอบครัวตอเดือน 

ตากวา 20,000 บาท 
20,000 – 35,000 บาท 
35,000 บาท – 50,000 บาท 
มากกวา 50,000 บาท ขนไป 

 

19 
23 
10 
2 

 

24 
20 
8 
4 

 

33 
37 
14 
6 

รวม 54 56 90 
อาชีพ 

รับราชการ/รฐัวสิ าหกิจ 
พนักงานบริษท  ั เอกชน/ร ับจาง 
ธุรกิจสว นตัว 
อาชีพอิสระ 
อ ื่น ๆ 

 

6 
25 
15 
8 
0 

 

9 
24 
14 
7 
2 

 

20 
42 
19 
9 
0 

รวม 54 56 90 
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ตาราง 4.12 (ตอ) 

ขอมูลสวนบุคคล 
กระเปาของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 

มีฝา เจาะ แปะ 

จํานวนบุตร 
1 คน 
2 คน 
3 คน 
3 คนข ึนไป 

 

19 
24 
8 
3 

 

16 
27 
11 
2 

 

46 
31 
5 
8 

รวม 54 56 90 
 

จากตาราง 4.12 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และดีเทลหรือเทคนิคของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามกระเปาของผลิตภัณฑชุดไทย เด็ก
เปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญเลือกใชผลิตภัณฑ ชุด
ไทยเด็กแบบกระเปาแปะ จํานวน 90 คน รองลงมาคือ กระเปาเจาะ จํานวน 56 คน และกระเปา มี
ฝา จํานวน 54 คน ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางโดยผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกใชกระเปาแปะเปนเพศหญิง 
จํานวน 57คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป และ 35 – 55 ปเทากัน จํานวน 39 คน มีการศึกษาระดับ 
ปริญญาตรี จํานวน 55 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 37 คน มีอาชีพ
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 42 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 46 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชกระเปาเจาะเปนเพศหญิง จํานวน 40 
คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 30 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 35 คน มีรายได 
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 24 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 
จํานวน 24คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 27 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชกระเปามีฝาเปนเพศชาย จํานวน 33 คน 
ม ีอาย ุระหวาง 25 – 35 ป จ ํานวน 23 คน ม ีการศ ึกษาระด ับปร ิญญาตร ีจ ํานวน 33 คน ม ีรายได 
ครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 23 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 
จํานวน 25 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 24 คน 
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ตาราง 4.13 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามหูเข็มขัดของ ผลิต
ภัณฑชุดไทยเด็ก 

 

ขอมูลสวนบุคคล 
หูเข็มขดัของผลติ ภัณฑชุดไทยเด็ก 

มีหูเข็มขัด ไมมีหูเข็มขัด 
เพศ   

หญิง 46 84 
ชาย 32 38 

รวม 78 122 
อายุ   

ตากวา 25 ป 11 10 
25 – 35 ป 36 46 
35 – 55 ป 24 63 
55 ปข้ึนไป 7 3 

รวม 78 122 
ระดับการศึกษาสงู สุด   

ตากวาปริญญาตรี 32 25 
ปริญญาตรี 39 84 
สูงกวาปริญญาตรี 7 13 

รวม 78 122 
รายไดครอบครัวตอเดือน   

ตากวา 20,000 บาท 36 40 
20,000 – 35,000 บาท 34 46 
35,000 บาท – 50,000 บาท 6 26 
มากกวา 50,000 บาท ข้ึนไป 2 10 

รวม 78 122 
อาชีพ   

รับราชการ/รัฐวส ิ าหกิจ 10 25 
พนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 34 57 

ธุรกิจสวนตัว 17 31 
อาชีพอิสระ 17 7 
อ ื่น ๆ 0 2 

รวม 78 122 
จํานวนบุตร   

1 คน 26 55 
2 คน 33 49 
3 คน 13 11 
3 คนข้ึนไป 6 7 

รวม 78 122 
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จากตาราง 4.13 ผลการว ิเคราะหขอม ูลสวนบ ุคคลของกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑ 
ผาขาวมา และด ีเทลหร ือเทคน ิคของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด ็ก จ ําแนกตามห ูเข ็มข ัดของผล ิตภ ัณฑช ุดไทย 
เด็กเปนการค ํานวณหาคาความถ ี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญเล ือกใชผล ิตภ ัณฑ 
ชุดไทยเด็กแบบไมม ีหูเข ็มข ัด จํานวน 122 คน รองลงมาค ือ ม ีหูเข ็มข ัด จํานวน 78 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกใชแบบไมมีหูเข็มขัดเปนเพศ 
หญิง จํานวน 84 คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 63 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 
84 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 46 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 57 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 55 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชแบบมีหูเข็มขัดเปนเพศหญิง จํานวน 46 
คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 36 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 39 คน มีรายได 
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จาํนวน 36 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 
จํานวน 34 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 33 คน 

 
ตาราง 4.14 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามเปา/กนของ ผลิต

ภัณฑชุดไทยเด็ก 
 

ขอมูลสวนบุคคล 
เปา/กนของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 
ตอเปา/กน ไมตอเปา/กน 

เพศ   
หญิง 55 75 
ชาย 32 38 

รวม 87 113 
อายุ   

ตากวา 25 ป 11 10 
25 – 35 ป 36 46 
35 – 55 ป 35 52 
55 ปข ึ้นไป 5 5 

รวม 87 113 
ระดับการศึกษาสูงสุด   

ตากวาปริญญาตรี 30 27 
ปริญญาตรี 50 73 
สูงกวาปริญญาตรี 7 13 

รวม 87 113 
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ตาราง 4.14 (ตอ) 

ขอมูลสวนบุคคล 
เปา/กนของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 
ตอเปา/กน ไมตอเปา/กน 

รายไดครอบครัวตอเดือน   
ตากวา 20,000 บาท 40 36 
20,000 – 35,000 บาท 32 48 
35,000 บาท – 50,000 บาท 13 19 
มากกวา 50,000 บาท ขนไป 2 10 

รวม 87 113 
อาชีพ   

รับราชการ/รฐัวสิ าหกิจ 12 23 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง 37 54 
ธุรกิจสว นตัว 21 27 
อาชีพอิสระ 15 9 
อ ื่น ๆ 2 0 

รวม 87 113 
จํานวนบุตร   

1 คน 37 44 
2 คน 34 48 
3 คน 9 15 
3 คนข ึนไป 7 6 

รวม 87 113 
 

จากตาราง 4.14 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และดีเทลหรือเทคนิคของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามเปา/กนของผลิตภัณฑชุดไทย เด็ก
เปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญเลือกใชผลิตภัณฑ ชุด
ไทยเด็กแบบไมตอเปา/กน จํานวน 113 คน รองลงมาคือ ตอเปา/กน จํานวน 87 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกใชแบบไมตอเปา/กนเปนเพศ 
หญิง จํานวน 75 คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 52 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 
73 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 48 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 54 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 48 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชแบบตอเปา/กนเปนเพศหญิง จํานวน 55 
คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 36 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 50 คน มีรายได
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 40 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจาง 
จํานวน 37 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 37 คน 
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ตาราง 4.15 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามทรงกางเกงของ 
ผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 

 

ขอมูลสวนบุคคล 
ทรงกางเกงของผลติภ ัณฑชด ุ  ไทยเด็ก 

ทางฮาเร็ม ทรงกระบอก ทรงเดฟ 
เพศ 

หญิง 
ชาย 

 

24 
22 

 

98 
35 

 

8 
13 

รวม 46 133 21 
อายุ 

ตากวา 25 ป 
25 – 35 ป 
35 – 55 ป 
55 ปข้ึนไป 

 

7 
22 
15 
2 

 

13 
51 
62 
7 

 

1 
9 
10 
1 

รวม 46 133 21 
ระดับการศึกษาสงู สุด 

ตากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี 
สูงกวาปริญญาตรี 

 

14 
27 
5 

 

43 
79 
1 

 

0 
17 
4 

รวม 46 133 21 
รายไดครอบครัวตอเดือน 

ตากวา 20,000 บาท 
20,000 – 35,000 บาท 
35,000 บาท – 50,000 บาท 
มากกวา 50,000 บาท ขึน   ไป 

 

21 
12 
13 
0 

 

53 
54 
17 
9 

 

2 
14 
2 
3 

รวม 46 133 21 
อาชีพ 

รับราชการ/รัฐวสิ าหกิจ 
พนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 
ธุรกิจสวนตัว 
อาช ีพอิสระ 
อ ื่น ๆ 

 
11 
19 
9 
5 
2 

 
21 
60 
34 
18 
0 

 
3 
12 
5 
1 
0 

รวม 46 133 21 
จํานวนบุตร 

1 คน 
2 คน 
3 คน 
3 คนข้ึนไป 

 

19 
16 
10 
1 

 

60 
56 
10 
7 

 

2 
10 
4 
5 

รวม 46 133 21 



43 
 

 
 
 

 

จากตาราง 4.15 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และดีเทลหรือเทคนิคของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามทรงกางเกงของผลิตภัณฑชุด ไทย
เด็กเปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญเลือกใชทรง 
กางเกงผลิตภัณฑชุดไทยเด็กแบบทรงกระบอก จํานวน 133 คน รองลงมาคือ ทรงฮาเร็ม จํานวน 46 
คน และทรงเดฟ จํานวน 21 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกใชกางเกงทรงกระบอกเปน 
เพศหญิง จํานวน 98 คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ปเทากัน จํานวน 62 คน มีการศึกษาระดับปริญญา 
ตรี จํานวน 79 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 54 คน มีอาชีพ
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 60 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 60 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชกางเกงทรงฮาเร็มเปนเพศหญิง จํานวน 
24 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 22 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 27 คน มีราย
ไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 21 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รบัจาง 
จํานวน 19 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 19 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชกางเกงทรงเดฟเปนเพศชาย จํานวน 13 
คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 10 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 17 คน มีรายได 
ครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 14 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 
จํานวน 12 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 10 คน 

 
ตาราง 4.16 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามความยาวกางเกง 

ของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
 

ขอมูลสวนบุคคล 
ความยาวของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 

ขาส ั้น ขายาว ขา3สวน ขา4สวน ขา5สวน 
เพศ      

หญิง 36 44 20 19 11 
ชาย 12 26 16 12 4 

รวม 48 70 36 31 15 
อายุ      

ตากวา 25 ป 4 8 6 2 1 
25 – 35 ป 25 21 12 16 8 
35 – 55 ป 18 38 16 9 6 
55 ปข ึ้นไป 1 3 2 4 0 

รวม 48 70 36 31 15 
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ตาราง 4.16 (ตอ) 

ขอมูลสวนบุคคลของผูซ้ือ 
ผลิตภัณฑผาขาวมา 

ความยาวของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 
ขาส ั้น ขายาว ขา3สวน ขา4สวน ขา5สวน 

ระดับการศึกษาสูงสุด      
ตากวาปริญญาตรี 10 19 10 13 5 
ปริญญาตรี 34 41 24 15 9 
สูงกวาปริญญาตรี 4 10 2 3 1 

รวม 48 70 36 31 15 
รายไดครอบครัวตอเดือน      

ตากวา 20,000 บาท 18 27 8 15 8 
20,000–35,000 บาท 26 21 19 9 5 
35,000–50,000 บาท 2 13 8 7 2 
มากกวา 50,000บาทขน   ไป 2 9 1 0 0 

รวม 48 70 36 31 15 
อาชีพ      

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 17 7 5 3 3 
พนักงานบริษัทเอกชน/ 22 33 15 14 7 
รับจาง      
ธุรกิจสวนตัว 5 21 12 7 3 
อาชีพอิสระ 4 7 4 7 2 
อ ื่น ๆ 0 2 0 0 0 

รวม 48 70 36 31 15 
จํานวนบุตร      

1 คน 24 21 15 14 7 
2 คน 21 33 14 12 2 
3 คน 3 9 5 4 3 
3 คนข ึนไป 0 7 2 1 3 

รวม 48 70 36 31 15 
 

จากตาราง 4.16 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และดีเทลหรือเทคนิคของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามความยาวกางเกงของผลิตภัณฑ ชดุ
ไทยเด็กเปนการคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญเลือกใช ความ
ยาวกางเกงผลิตภัณฑชุดไทยเด็กแบบขายาว จํานวน 70 คน รองลงมาคือ ขาสั้น จํานวน 48 คน ขา 3 
สวน จํานวน 36 คน ขา 4 สวน จํานวน 31 คน และขา 5 สวน จํานวน 15 คน ตามลําดับ 
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โดยกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกใชกางเกงขายาวเปนเพศหญิง 
จํานวน 44 คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ปเทากัน จํานวน 38 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 
41 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 27 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 33 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 33 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชกางเกงขาสั้นเปนเพศหญิง จํานวน 36 
คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 25 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 34 คน มีรายได 
ครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 26 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 
จํานวน 22 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 24 คน 

กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชกางเกงขา 3 สวนเปนเพศหญ ิง จ ํานวน 
20 คน มีอายุระหวาง  35 – 55  ป  จํานวน 16 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 24 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 19 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจ
าง จํานวน 15 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 15 คน 

กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชกางเกงขา 4 สวนเปนเพศหญ ิง จ ํานวน 
19 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 16 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 15 คน ม ี
รายไดครอบคร ัวตอเด ือนต ํากวา 20,000 บาท จ ํานวน 15 คน ม ีอาช ีพพน ักงานบร ิษ ัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 14 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 14 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชกางเกงขา 5 สวนเปนเพศหญิง จํานวน 
11 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 8 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 9 คน มีรายได 
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จาํนวน 8 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 
7 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 7 คน 

 
ตาราง 4.17 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามทรงกระโปรงของ 

ผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
 

ขอมูลสวนบุคคล 
ทรงกระโปรงของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 

ทรงเอ ทรงบอลล ูน 
เพศ   

หญิง 53 77 
ชาย 24 46 

รวม 77 123 
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ตาราง 4.17 (ตอ) 
 

ขอมูลสวนบุคคล 
ทรงกระโปรงของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 

ทรงเอ ทรงเอ 
อายุ   

ตากวา 25 ป 3 18 
25 – 35 ป 38 44 
35 – 55 ป 34 53 
55 ปข ึ้นไป 2 8 

รวม 77 123 
ระดับการศึกษาสูงสุด   

ตากวาปริญญาตรี 26 31 
ปริญญาตรี 46 77 
สูงกวาปริญญาตรี 5 15 

รวม 77 123 
รายไดครอบครัวตอเดือน   

ตากวา 20,000 บาท 32 44 
20,000 – 35,000 บาท 38 42 
35,000 บาท – 50,000 บาท 6 26 
มากกวา 50,000 บาท ข้ึนไป 1 11 

รวม 77 123 
อาช ีพของผ ูซ ื้อผล ิตภัณฑผาขาวมา   

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 16 19 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง 41 50 
ธุรกิจสวนตัว 12 36 
อาชีพอิสระ 7 17 
อ ื่น ๆ 1 1 

รวม 77 123 
จํานวนบุตร   

1 คน 36 45 
2 คน 32 50 
3 คน 9 15 
3 คนขนึ   ไป 0 13 

รวม 77 123 
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จากตาราง 4.17 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และดีเทลหรือเทคนิคของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามทรงกระโปรงของผลิตภัณฑชุด ไทย
เด็กเปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญเลือกใช ผลิตภัณฑ
ชุดไทยเด็กแบบกระโปรงทรงบอลลูน จํานวน 123 คน รองลงมาคือ ทรงเอ จํานวน 77 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกใชกระโปรงทรงบอลลูนเปน 
เพศหญิง จํานวน 77 คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 53 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
จํานวน 77 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 44 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 50 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 50 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชกระโปรงทรงเอเปนเพศหญิง จํานวน 53 
คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 38 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 46 คน มีรายได 
ครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 38 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง 
จํานวน 41 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 36 คน 

 
ตาราง 4.18 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามความยาว 

กระโปรงของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
 

ขอมูลสวนบุคคล 
ความยาวกระโปรงของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
พอดีเขา เหนอืเขา ใตเขา 

เพศ 
หญิง 
ชาย 

 

52 
29 

 

21 
15 

 

57 
26 

รวม 81 36 83 
อายุ 

ตากวา 25 ป 
25 – 35 ป 
35 – 55 ป 
55 ปข ึ้นไป 

 

9 
38 
30 
4 

 

5 
14 
15 
2 

 

7 
30 
42 
4 

รวม 81 36 83 
ระดับการศึกษาสูงสุด 

ตากวาปริญญาตรี ปริญญา
ตรี 
สูงกวาปริญญาตรี 

 
26 
50 
5 

 
12 
21 
3 

 
19 
52 
12 

รวม 81 36 83 
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ตาราง 4.18 (ตอ) 

 
ขอมูลสวนบุคคล 

ความยาวกระโปรงของผลิตภัณฑชุดไทย 
เด็ก 

พอดีเขา พอดีเขา พอดีเขา 

รายไดครอบครัวตอเดือน 
ตากวา 20,000 บาท 
20,000–35,000 บาท 
35,000–50,000 บาท 
มากกวา 50,000บาทข ึ้นไป 

 
35 
35 
10 
1 

 
17 
13 
3 
3 

 
24 
32 
19 
8 

รวม 81 36 83 
อาชีพของผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา 

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง 
ธุรกิจสวนตัว 
อาชีพอิสระ 
อ ื่น ๆ 

 
17 
33 
15 
15 
1 

 
6 
20 
7 
3 
0 

 
12 
38 
26 
6 
1 

รวม 81 36 83 

จํานวนบุตร 
1 คน 
2 คน 
3 คน 
3 คนขนึ   ไป 

 

36 
38 
5 
2 

 

12 
13 
9 
2 

 

33 
31 
10 
9 

รวม 81 36 83 
 

จากตาราง 4.18 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และดีเทลหรือเทคนิคของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามความยาวกระโปรงของ ผลิตภัณฑ
ชุดไทยเด็กเปนการคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญ เลือกใช
ความยาวกระโปรงผลิตภัณฑชุดไทยเด็กแบบใตเขา/คลุมเขา จํานวน 83 คน รองลงมาคือ พอดีเขา 
จํานวน 81 คน และเหนือเขา จํานวน 36 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญท ี เล ือกใชความยาวกระโปรงใตเขา/ 
คล ุมเขาเปนเพศหญ ิง จ ํานวน 57 คน ม ีอาย ุระหวาง 35 – 55 ปเทาก ัน จ ํานวน 42 คน ม ีการศ ึกษา 
ระดับปริญญาตรี จํานวน 52 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 32 คน มี
อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 38 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 33 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชความยาวกระโปรงพอดีเขาเปนเพศหญิง 
จํานวน 52 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 38 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 50 
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คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 บาท และ 20,000 – 35,000 บาท เทากัน จํานวน 35 คน 
มีอาชีพพน งานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 33 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 38 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชความยาวกระโปรงเหนือเขาเปนเพศ 
หญิง จํานวน 21 คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 15 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 
21 คน  ม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือนต ํากวา 20,000  บาท จ ํานวน  17  คน  ม ีอาช ีพพน ักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 20 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 13 คน 

 

4.6 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ 
วัสดุตกแตง – เกาะเกี่ยวของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 

ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และวัสดุ 
ตกแตง – เกาะเกี่ยวของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามลักษณะกระดุม วัสดุกระดุม ซิป และวัสดุ 
ซิปของผลิตภัณฑชุดไทยเด็กเปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) ปรากฏ 
ตามตารางดังนี้ 

 
ตาราง 4.19 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามลักษณะกระดุม ของ

ผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
 

ขอมูลสวนบุคคล 
ล ักษณะกระด ุมของผล ิตภัณฑช ุดไทยเด็ก 

แปก/แปบ ไมมีกาน มีกาน 
เพศ 

หญิง 
ชาย 

 

36 
26 

 

59 
24 

 

35 
20 

รวม 62 83 55 
อายุ 

ตากวา 25 ป 
25 – 35 ป 
35 – 55 ป 
55 ปข ึ้นไป 

 

8 
29 
22 
3 

 

9 
36 
34 
4 

 

4 
17 
31 
3 

รวม 62 83 55 
ระดับการศึกษาสูงสุด 

ตากวาปริญญาตรี ปริญญา
ตรี 
สูงกวาปริญญาตรี 

 

23 
33 
6 

 

25 
56 
2 

 

9 
34 
12 

รวม 62 83 55 
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ตาราง 4.19 (ตอ) 

ขอมูลสวนบุคคล 
ล ักษณะกระด ุมของผล ิตภัณฑช ุดไทยเด็ก 
แปก/แปบ ไมมีกาน มีกาน 

รายไดครอบครัวตอเดือน 
ตากวา 20,000 บาท 
20,000–35,000 บาท 
35,000–50,000 บาท 
มากกวา 50,000บาทข ึ้นไป 

 

24 
25 
12 
1 

 

33 
40 
9 
1 

 

19 
15 
11 
10 

รวม 62 83 55 
อาช ีพของผ ูซ ื้อผล ิตภัณฑผาขาวมา 

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
พนักงานบร ิษท  ั เอกชน/รับจาง 
ธุรกิจสวนตัว 
อาชีพอิสระ 
อ ื่น ๆ 

 
10 
23 
17 
11 
1 

 
19 
44 
12 
8 
0 

 
6 
24 
19 
5 
1 

รวม 62 83 55 

จํานวนบุตร 
1 คน 
2 คน 
3 คน 
3 คนข ึนไป 

 
33 
26 
1 
2 

 
34 
30 
16 
3 

 
14 
26 
7 
8 

รวม 62 83 55 
 

จากตาราง 4.19 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และวัสดุตกแตง – เกาะเกี่ยวของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามลักษณะกระดุมของ ผลิต
ภัณฑชุดไทยเด็กเปนการคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญ 
เลือกใชลักษณะกระดุมผลิตภัณฑชุดไทยเด็กแบบไมมีกาน (มีรู) จํานวน 83 คน รองลงมาคือ แบบ 
กระดุมแปก/แปบ จํานวน 62 คน และแบบกระดุมมีกาน จํานวน 55 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกใชกระดุมแบบไมมีกาน (มีรู) 
เปนเพศหญิง จํานวน 57 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 36 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
จํานวน 56 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 44 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 44 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 34 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชกระดุมแปก/แปบเปนเพศหญิง จํานวน 
52 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 29 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 33 คน 
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มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาทจํานวน 25 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 23 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 33 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชกระดุมมีกานเปนเพศหญิง จํานวน 21 
คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 31 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 34 คน มีรายได 
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จาํนวน 19 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 
จํานวน 24 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 26 คน 

 
ตาราง 4.20 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามวัสดุกระดุมของ ผลิต

ภัณฑชุดไทยเด็ก 
 

ขอมูลสวนบุคคล 
ว ัสดุกระด ุมของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 

ผา(ปม) พลาสติก ไม โลหะ 
เพศ     

หญิง 52 57 7 14 
ชาย 21 23 7 19 

รวม 73 80 14 33 
อายุ     

ตากวา 25 ป 6 12 2 1 
25 – 35 ป 32 34 5 11 
35 – 55 ป 33 31 6 17 
55 ปข ึ้นไป 2 3 1 4 

รวม 73 80 14 33 
ระดับการศึกษาสูงสุด     

ตากวาปริญญาตรี 19 25 3 10 
ปริญญาตรี 46 49 9 19 
สูงกวาปริญญาตรี 8 6 2 4 

รวม 73 80 14 33 
รายไดครอบครัวตอเดือน     

ตากวา 20,000 บาท 27 27 8 14 
20,000–35,000 บาท 23 41 3 13 
35,000–50,000 บาท 13 12 2 5 
มากกวา 50,000บาทข ึ้นไป 10 0 1 1 

รวม 73 80 14 33 
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ตาราง 4.20 (ตอ) 

ขอมูลสวนบุคคล 
ว ัสดุกระด ุมของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 

ผา(ปม) พลาสติก ไม โลหะ 
อาชีพ     

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 9 14 4 8 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง 29 39 6 17 
ธุรกิจสวนตัว 25 16 1 6 
อาชีพอิสระ 10 11 1 2 
อ ื่น ๆ 0 0 2 0 

รวม 73 80 14 33 
จํานวนบุตร     

1 คน 36 34 5 6 
2 คน 31 29 5 17 
3 คน 4 13 3 4 
3 คนข ึนไป 2 4 1 6 

รวม 73 80 14 33 
 

จากตาราง 4.20 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และวัสดุตกแตง – เกาะเกี่ยวของผลิตภัณฑชุดไทยเด็กของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 
วัสดุกระดุมของผลิตภัณฑชุดไทยเด็กเปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) 
พบวา สวนใหญเลือกใชวัสดุกระดุมผลิตภัณฑชุดไทยเด็กแบบพลาสติก จํานวน 80 คน รองลงมาคือ 
แบบผา (ปม) จํานวน 73 คน แบบโลหะ จํานวน 33 คน และแบบไม จํานวน 14 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกใชกระดุมแบบพลาสติก เปน 
เพศหญิง จํานวน 57 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 34 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
จํานวน 49 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 41 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 39 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 34 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชกระดุมผา (ปม) เปนเพศหญิง จํานวน 52 
คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 33 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 46 คน มีรายได
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 27 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจาง 
จํานวน 29 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 36 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชกระดุมโลหะเปนเพศชาย จํานวน 19 คน 
มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 17 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 19 คน มีรายได 
ครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จาํนวน 14 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 
จํานวน 17 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 17 คน 
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กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชกระดุมไมเปนเพศหญิงและเพศชาย เท
ากัน จํานวน 7 คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 6 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 9 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 8 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 6 คน และมีบุตร 1 คนและ 2 คนเทากัน จํานวน 5 คน 

 
ตาราง 4.21 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามซิปของผลิตภัณฑ ชุด

ไทยเด็ก 
 

ขอมูลสวนบุคคล 
ซิปของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
ซิปซอน ซิปธรรมดา 

เพศ   
หญิง 78 52 
ชาย 32 38 

รวม 110 90 
อายุ   

ตากวา 25 ป 14 7 
25 – 35 ป 55 27 
35 – 55 ป 38 49 
55 ปข ึ้นไป 3 7 

รวม 110 90 
ระดับการศึกษาสูงสุด   

ตากวาปริญญาตรี 31 26 
ปริญญาตรี 75 48 
สูงกวาปริญญาตรี 4 16 

รวม 110 90 
รายไดครอบครัวตอเดือน   

ตากวา 20,000 บาท 46 30 
20,000–35,000 บาท 51 29 
35,000–50,000 บาท 11 21 
มากกวา 50,000บาทข ึ้นไป 2 10 

รวม 110 90 
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ตาราง 4.21 (ตอ) 

ขอมูลสวนบุคคล 
ซิปของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 
ซิปซอน ซิปธรรมดา 

อาชีพ   
รับราชการ/รฐัวสิ าหกิจ 22 13 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง 56 35 
ธุรกิจสว นตัว 17 31 
อาชีพอิสระ 15 9 
อ ื่น ๆ 0 2 

รวม 110 90 
จํานวนบุตร   

1 คน 56 25 
2 คน 41 41 
3 คน 8 16 
3 คนข ึนไป 5 8 

รวม 110 90 
 

จากตาราง 4.21 ผลการว ิเคราะหขอม ูลสวนบ ุคคลของกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑ 
ผาขาวมา และว ัสด ุตกแตง – เกาะเก ี ยวของผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด ็ก จ ําแนกตามซ ิปของผล ิตภ ัณฑช ุด 
ไทยเด็กเปนการคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญเลือกใชซิป 
ผลิตภัณฑชุดไทยเด็กแบบซิปซอน จํานวน 110 คน รองลงมาคือ แบบซิปธรรมดา (ซิปโชว) จํานวน 
90 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกใชซิปแบบซอน เปนเพศหญิง 
จํานวน 78 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 55 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 75 
คน  ม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือน 20,000 – 35,000 บาท จ ํานวน  51 คน  ม ีอาช ีพพน ักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 56 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 56 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชซิปแบบธรรมดา (ซิปโชว) เปนเพศหญิง 
จํานวน 52 คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 49 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 48 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 30 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 35 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 41 คน 
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ตาราง 4.22 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามวัสดุซิปของ ผลิต
ภัณฑชุดไทยเด็ก 

 

ขอมูลสวนบุคคล 
วัสดุซ ิปของผล ิตภัณฑช   ุดไทยเด ็ก 

ไนลอน พลาสติก โลหะ 
เพศ 

หญิง 
ชาย 

 

46 
22 

 

51 
27 

 

33 
21 

รวม 68 78 54 
อายุ 

ตากวา 25 ป 
25 – 35 ป 
35 – 55 ป 
55 ปข้ึนไป 

 
6 
32 
27 
3 

 
12 
27 
38 
1 

 
3 
23 
22 
6 

รวม 68 78 54 
ระดับการศึกษาสูงสุด 

ตากวาปรญิญาตร ี
ปริญญาตรี ส ูงกว
าปรญิญาตร ี

 

21 
40 
7 

 

19 
50 
9 

 

17 
33 
4 

รวม 68 78 54 
รายไดครอบครัวตอเดือน 

ตากวา 20,000 บาท 
20,000–35,000 บาท 
35,000–50,000 บาท 
มากกวา 50,000บาทข ึ้นไป 

 

29 
30 
9 
0 

 

23 
29 
16 
10 

 

24 
21 
7 
2 

รวม 68 78 54 
อาช ีพของผูซ   ื้อผลติภัณฑผาขาวมา 

รับราชการ/รัฐวส ิ  าหก ิจ พนักงาน
บริษัทเอกชน/รบจาง ธ ุรก ิจสวนตวั 
อาชีพอิสระ 
อ่ืน ๆ 

 

16 
33 
10 
9 
0 

 

8 
31 
29 
8 
2 

 

11 
27 
9 
7 
0 

รวม 68 78 54 
จํานวนบุตร 

1 คน 
2 คน 
3 คน 
3 คนข้ึนไป 

 

28 
30 
9 
1 

 

37 
30 
6 
5 

 

16 
22 
9 
7 

รวม 68 78 54 
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จากตาราง 4.22 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และวัสดุตกแตง – เกาะเกี่ยวของผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามวัสดุซิปของผลิตภัณฑ ชุด
ไทยเด็กเปนการคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญเลือกใช วัสดุ
ซิปผลิตภัณฑชุดไทยเด็กแบบพลาสติก จํานวน 78 คน รองลงมาคือ แบบไนลอน จํานวน 68 คน และ
แบบโลหะ จํานวน 54 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกใชวัสดุซิปแบบพลาสติก เปน 
เพศหญิง จํานวน 51 คน มีอายุระหวาง 35 – 55 ป จํานวน 38 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
จํานวน 50 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 29 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 31 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 37 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชวัสดุซิปแบบไนลอนเปนเพศหญิง จํานวน 
46 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 32 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 40 
คน  ม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือน 20,000 – 35,000 บาท จ ํานวน  30 คน  ม ีอาช ีพพน ักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 33 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 30 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชวัสดุซิปแบบโลหะเปนเพศหญิง จํานวน 
33 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 23 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 33 คน มีราย
ไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 24 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจาง 
จํานวน 27 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 22 คน 

 

4.7 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ 
พฤติกรรมการซื้อผลิตภณัฑชุดไทยเด็ก 

ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา และ 
พฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามสถานท่ี โอกาส เหตุผล และราคา เปนการ 
คํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) ปรากฏตามตารางดังนี้ 
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ตาราง 4.23 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามสถานที่ซื้อ ผลิตภัณฑ
ชุดไทยเด็ก 

 

ขอมูลสวนบุคคล 
สถานท ี่ซ ื้อผล ิตภัณฑช   ุดไทยเด็ก 

รานเสื้อผา 
ทั่วไป 

หางสรรพ 
สินคา 

ตลาดนด ั พาหุรัด/ 
ประต ูน า 

ตัด/เชา 

เพศ      
หญิง 37 34 12 26 21 
ชาย 19 22 12 6 11 

รวม 56 56 24 32 32 
อายุ      

ตากวา 25 ป 10 4 1 2 4 
25 – 35 ป 22 18 10 16 16 
35 – 55 ป 20 32 10 13 12 
55 ปข ึ้นไป 4 2 3 1 0 

รวม 56 56 24 32 32 
ระดบ ั  การศึกษาส ูงส ุด      

ตากวาปริญญาตรี 19 13 10 2 13 
ปริญญาตรี 34 36 12 28 13 
สูงกวาปริญญาตรี 3 7 2 2 6 

รวม 56 56 24 32 32 
รายไดครอบครัวตอเดือน      

ตากวา 20,000 บาท 29 14 15 7 11 
20,000–35,000 บาท 17 28 6 17 12 
35,000–50,000 บาท 10 8 2 5 7 
มากกวา 50,000บาท 0 6 1 3 2 
ข ึ้นไป      

รวม 56 56 24 32 32 
อาชีพ      

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 10 11 2 8 4 
พนักงานบริษัทเอกชน/ 21 25 15 12 18 

รับจาง      
ธุรกิจสวนตัว 14 17 3 10 4 
อาชีพอิสระ 9 3 4 2 6 
อ ื่น ๆ 2 0 0 0 0 

รวม 56 56 24 32 32 
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ตาราง 4.23 (ตอ) 

ขอมูลสวนบุคคล 
สถานท ี่ซ ื้อผลติภัณฑช   ุดไทยเด ็ก 

รานเสื้อผา 
ทั่วไป 

หางสรรพ 
สินคา 

ตลาดนด ั พาหุรัด/ 
ประตูนา 

ตัด/เชา 

จํานวนบุตร      
1 คน 20 17 8 22 14 
2 คน 27 28 10 7 10 
3 คน 6 8 3 1 6 
3 คนขนึ   ไป 3 3 3 2 2 

รวม 56 56 24 32 32 
 

จากตาราง 4.23 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามสถานที่ซื้อผลิตภัณฑชุดไทยเด็กเปน 
การคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญเลือกสถานที่ซื้อผลิตภัณฑ 
ชุดไทยเด็กที่รานเสื้อผาทั่วไปและหางสรรพสินคาเทากัน จํานวน 56 คน รองลงมาคือ ที่พาหุรัด/ 
ประตูนาและตัด/เชา จํานวน 32 คน และท่ีตลาดนัด จํานวน 24 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑชุดไทยเด็กท่ีราน 
เสื้อผาท่ัวไป เปนเพศหญิง จํานวน 37 คน มีอายุระหวาง 25 – 35 ป จํานวน 22 คน มีการศึกษา 
ระดับปริญญาตรี จํานวน 34 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 29 คน 
มีอาชีพพน งานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 21 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 27 คน 

กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ที ซ ื อผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด ็กท ี หางสรรพส ินคา เปน 
เพศหญิง จํานวน 34 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 32 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 36 
คน  มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 28 คน  มีอาชีพพนักงาน บริษัทเอกชน/
รับจาง จํานวน 25 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 28 คน 

กลุมตัวอยางผูซ ื้อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ที ซ ื อผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด ็กท ี พาห ุร ัด/ประต ูน ําเปน 
เพศหญิง จํานวน 26 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 16 คน  มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 28 
คน  ม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือน 20,000 – 35,000 บาท จ ํานวน  17 คน  ม ีอาช ีพพน ักงาน 
บริษ เอกชน/รับจาง จํานวน 12 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 22 คน 

กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี ซ ื อผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด ็กท ี ต ัด/เชาเปนเพศหญ ิง 
จํานวน 21 คน  มีอายุ  25  – 35 ป  จํานวน 16 คน มีการศึกษาระดับตากวาปริญญาตรีและระดับ 
ปริญญาตรีเทากัน จํานวน 13 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 12 
คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 18 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 14 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่ซื้อผลิตภัณฑชุดไทยเด็กที่ตลาดนัดเปนเพศหญิง 
และเพศหญิงเทากัน จํานวน 12 คน มีอายุ 25 – 35 และ 35 – 55 ปเทากัน จํานวน 10 คน 
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มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 12 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 
15 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 15 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 10 คน 

 
ตาราง 4.24 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามโอกาสในการซื้อ ผลิต

ภัณฑชุดไทยเด็ก 
 

 
ขอมูลสวนบุคคล 

โอกาสในการซ้ือชุดไทย 
เทศกาล 
พิเศษ 

ใชในชีวิต 
ประจําว ัน 

ใสท ํา 
กิจกรรมรร. 

เพศ 
หญิง 
ชาย 

 

44 
25 

 

23 
12 

 

63 
33 

รวม 69 35 96 
อายุ 

ตากวา 25 ป 
25 – 35 ป 
35 – 55 ป 
55 ปข ึ้นไป 

 

6 
33 
25 
5 

 

6 
13 
15 
1 

 

9 
36 
47 
4 

รวม 69 35 96 
ระดับการศึกษาสูงสุด 

ตากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี 
สูงกวาปริญญาตรี 

 

26 
38 
5 

 

10 
22 
3 

 

21 
63 
12 

รวม 69 35 96 
รายไดครอบครัวตอเดือน 

ตากวา 20,000 บาท 
20,000–35,000 บาท 
35,000–50,000 บาท 
มากกวา 50,000บาทข ึ้นไป 

 

28 
30 
8 
3 

 

13 
14 
7 
1 

 

35 
36 
17 
8 

รวม 69 35 96 
อาชีพ 

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ พนักงาน
บริษัทเอกชน/รับจาง ธุรกิจสวนตัว 
อาชพีอสิระ 
อื่น ๆ 

 

12 
28 
18 
10 
1 

 

6 
17 
8 
3 
1 

 

17 
46 
22 
11 
0 

รวม 69 35 96 
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ตาราง 4.24 (ตอ) 

 
ขอมูลสวนบุคคล 

โอกาสในการซ้ือชุดไทย 

เทศกาล 
พิเศษ 

ใชในชีวิต 
ประจําว ัน 

ใสท ํา 
กิจกรรมรร. 

จํานวนบุตร 
1 คน 
2 คน 
3 คน 
3 คนขนึ   ไป 

 
29 
32 
6 
2 

 
7 
14 
11 
3 

 
45 
36 
7 
8 

รวม 69 35 96 
 

จากตาราง 4.24 ผลการว ิเคราะหขอม ูลสวนบ ุคคลของกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑ 
ผาขาวมา และพฤต ิกรรมการซ ื อผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด ็ก จ ําแนกตามโอกาสในการซ ื อผล ิตภ ัณฑช ุดไทย 
เด็กเปนการคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญเลือกโอกาสใน 
การซ้ือผลิตภัณฑชุดไทยเด็กคือใสทํากิจกรรมโรงเรียน จํานวน 96 คน รองลงมาคือ เทศกาลพิเศษ/ 
งานบุญตาง ๆ จํานวน 69 คน และใชในชีวิตประจําวัน จํานวน 35 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซ ื้อผลิตภณัฑผาขาวมา สวนใหญท ี่เล ือกโอกาสในการซ ื อผล ิตภ ัณฑช ุด 
ไทยเด็กคือใสทํากิจกรรมโรงเรียน เปนเพศหญิง จํานวน 63 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 47 คน 
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 63 คน  มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000  บาท 
จํานวน 36 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 46 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 45 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกโอกาสในการซ้ือผลิตภัณฑชุดไทยเด็กคือ 
เทศกาลพิเศษ/งานบุญตาง ๆ เปนเพศหญิง จํานวน 44 คน มีอาย ุ 25 – 35 ป จํานวน 33 คน มี
การศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 38 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท 
จํานวน 30 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 28 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 32 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกโอกาสในการซื้อผลิตภัณฑชุดไทยเด็กคือใช 
ในชีวิตประจําวันเปนเพศหญิง จํานวน 23 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 15 คน มีการศึกษาระดับ 
ปริญญาตรี จํานวน 22 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 14 คน มี อาชีพ
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 17 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 14 คน 
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ตาราง 4.25 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามเหตุผลในการซื้อ 
ผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก 

 

ขอมูลสวนบุคคล 
เหตุผลในการซ ื้อผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็ก 

ความคุมคา 
(คุณภาพ) 

เน้ือผาสวม 
ใสสบาย 

สื่อถึงความ 
เปนไทย 

ลวดลายที ่
สวยงาม 

ดีไซนที ่
เหมาะสม 

เพศ      
หญิง 18 55 28 14 15 
ชาย 10 28 20 7 5 

รวม 28 83 48 21 20 
อายุ      

ตากวา 25 ป 2 10 3 5 1 
25 – 35 ป 11 28 19 9 15 
35 – 55 ป 13 43 21 6 4 
55 ปข้ึนไป 2 2 5 1 0 

รวม 28 83 48 21 20 
ระดับการศึกษาสูงสุด      

ตากวาปรญิญาตร ี 13 18 14 9 3 
ปริญญาตร ี 11 57 29 10 16 
ส ูงกวาปรญิญาตร ี 4 8 5 2 1 

รวม 28 83 48 21 20 
รายไดครอบครัวตอเดือน      

ตากวา 20,000 บาท 15 28 14 13 6 
20,000–35,000 บาท 6 36 23 4 11 
35,000–50,000 บาท 4 15 10 2 1 

มากกวา 50,000บาทข้ึนไป 3 4 1 2 2 
รวม 28 83 48 21 20 

อาชีพ      
รบัราชการ/รฐัวส ิ  าหก ิจ 3 19 5 3 5 

พนักงานบริษทเอกชน/รบจาง 9 38 24 11 9 
ธ ุรก ิจสวนตัว 10 17 14 3 4 
อาชีพอิสระ 5 9 5 4 1 
อ่ืน ๆ 1 0 0 0 1 

รวม 28 83 48 21 20 
จํานวนบุตร      

1 คน 10 34 16 9 12 
2 คน 13 34 22 9 4 
3 คน 4 9 8 2 1 
3 คนข้ึนไป 1 6 2 1 3 

รวม 28 83 48 21 20 
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จากตาราง 4.25 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จําแนกตามเหตุผลในการซื้อผลิตภัณฑชุดไทย เด็ก
เปนการคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวนใหญเลือกเหตุผลใน การ
ซื้อผลิตภัณฑชุดไทยเด็กคือเสื้อผาสวมใสสบาย จํานวน 83 คน รองลงมาคือ สามารถสื่อถึงความ เป
นไทย จํานวน 48 คน ความคุมคาของคุณภาพผลิตภัณฑชุดไทยเด็ก จํานวน 28 คน ลวดลายท่ี 
สวยงาม จํานวน 21 คน และดีไซนท่ีเหมาะสม จํานวน 20 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมตัวอยางผูซ ื้อผลิตภณัฑผาขาวมา สวนใหญท ี่เลือกเหตุผลในการซ ื อผล ิตภ ัณฑช ุด 
ไทยเด ็กค ือเสื อผาสวมใสสบาย เปนเพศหญ ิง จ ํานวน 55 คน ม ีอายุ 35 – 55 ป จ ํานวน 43 คน 
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 57 คน  มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000  บาท 
จ ํานวน 36 คน  ม ีอาช ีพพน ักงานบร ิษ ัทเอกชน/ร ับจาง  จ ํานวน 38 คน และม ีบ ุตร 1 คนและ 2 คน เท
าก ัน จํานวน 34 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกเหตุผลในการซ้ือผลิตภัณฑชุดไทยเด็กคือ 
สามารถสื่อถึงความเปนไทย เปนเพศหญิง จํานวน 28 คน มีอาย ุ 35 – 55 ป จํานวน 21 คน มี
การศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 329 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท 
จํานวน 23 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 24 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 22 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกเหตุผลในการซ้ือผลิตภัณฑชุดไทยเด็กคือ 
ความคุมคาของคุณภาพผลิตภัณฑชุดไทยเด็กเปนเพศหญิง จํานวน 18 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 
13 คน มีการศึกษาระดับตากวาปริญญาตรี จํานวน 13 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 
20,000 บาท จํานวน 15 คน มีอาชีพธุรกิจสวนตัว จํานวน 10 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 13 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกเหตุผลในการซ้ือผลิตภัณฑชุดไทยเด็กคือ 
ลวดลายท ี สวยงามเปนเพศหญ ิง จ ํานวน 14 คน ม ีอาย ุ25 – 35 ป จ ํานวน 9 คน ม ีการศ ึกษาระด ับ 
ปริญญาตรี จํานวน 10 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 14 คน 
มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 11 คน และมีบุตร 1 คนและ 2 คน จํานวน 9 คน 

กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกเหตุผลในการซ้ือผลิตภัณฑชุดไทยเด็กคือ ด ี
ไซนท ี เหมาะสมเปนเพศหญ ิง จ ํานวน 15 คน ม ีอายุ 25 – 35 ป จ ํานวน 15 คน ม ีการศ ึกษาระด ับ 
ปริญญาตรี จํานวน 16 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 11 คน 
มีอาชีพพน งานบริษทเ อกชน/รับจาง จํานวน 9 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 12 คน 
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ตาราง 4.26 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามราคาผลิตภัณฑ ชุด
ไทยเด็กที่เลือกซื้อ 

 

 
ขอมูลสวนบุคคล 

ราคาผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็กท ี่เล ือกซ ื อ 
200 – 300 
บาท/ชุด 

301 – 500 
บาท/ชุด 

500 
บาทข ึ้นไป 

เพศ 
หญิง 
ชาย 

 

59 
19 

 

47 
38 

 

24 
13 

รวม 78 85 37 
อายุ 

ตากวา 25 ป 
25 – 35 ป 
35 – 55 ป 
55 ปข ึ้นไป 

 

12 
43 
22 
1 

 

9 
30 
41 
5 

 

0 
9 
24 
4 

รวม 78 85 37 
ระดับการศึกษาสูงสุด 

ตากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี 
สูงกวาปริญญาตรี 

 

31 
44 
3 

 

23 
55 
7 

 

3 
24 
10 

รวม 78 85 37 
รายไดครอบครัวตอเดือน 

ตากวา 20,000 บาท 
20,000–35,000 บาท 
35,000–50,000 บาท 
มากกวา 50,000บาทข ึ้นไป 

 

46 
26 
5 
1 

 

23 
45 
15 
2 

 

7 
9 
12 
9 

รวม 78 85 37 
อาชีพของผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา 

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
พนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 
ธุรกิจสวนตัว 
อาชพีอสิระ 
อื่น ๆ 

 

15 
37 
12 
12 
2 

 

13 
43 
9 
10 
0 

 

7 
11 
17 
2 
0 

รวม 78 85 37 
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ตาราง 4.26 (ตอ) 

 
ขอมูลสวนบุคคล 

ราคาผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด็กท ี่เล ือกซ ื อ 

200 – 300 
บาท/ชุด 

301 – 500 
บาท/ชุด 

500 
บาทข ึ้นไป 

จํานวนบุตร 
1 คน 
2 คน 
3 คน 
3 คนข ึนไป 

 
43 
27 
5 
3 

 
32 
36 
12 
5 

 
6 
19 
7 
5 

รวม 78 85 37 
 

จากตาราง 4.26 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา และพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑชุดไทยเด็กของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามราคา ผลิต
ภัณฑชุดไทยเด็กท่ีเลือกซ้ือเปนการคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา สวน
ใหญเลือกราคาผลิตภัณฑชุดไทยเด็กท่ีเลือกซ้ือคือ 301 – 500 บาท/ชุด จํานวน 85 คน รองลงมาคือ 
200 – 300 บาท/ชุด จํานวน 78 คน และ 500 บาทขึ้นไป จํานวน 37 คน ตามลําดับ 

โดยกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญท ี เล ือกราคาผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด ็กที  
เล ือกซ ื อค ือ 301 – 500 บาท/ช ุด เปนเพศหญ ิง จ ํานวน 47 คน ม ีอาย ุ35 – 55 ป จ ํานวน 41 คน 
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 55 คน  มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000  บาท 
จํานวน 45 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 43 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 36 คน 

กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ที เล ือกราคาผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด ็กท ี เล ือกซ ื อค ือ 
200 – 300 บาท/ชุด เปนเพศหญิง จํานวน 59 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 43 คน มีการศึกษา 
ระด ับปร ิญญาตรี จ ํานวน 44 คน ม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือนต ํากวา 20,000 บาท จ ํานวน 46 คน มี
อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 37 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 43 คน 

กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกราคาผลิตภัณฑชุดไทยเด็กที่เลือกซื้อคือ 
500 บาทข้ึนไป เปนเพศหญิง จํานวน 24 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 24 คน มีการศึกษาระดับ 
ปริญญาตรี จํานวน 24 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 35,000 – 50,000 บาท จํานวน 12 คน มีอาชีพ
ธุรกิจสวนตัว จํานวน 17 คน และมีบตุร 2 คน จํานวน 19 คน 



 

 

 

บทท่ี 5 
สรุป อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

การวิจัยเรื่อง “การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาสูเชิงพาณิชยอยางยั่งยืน” ผูวิจัยทําการ 
เก็บรวบรวมขอมูลปฐมภูมิ มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาขอมูลสวนบุคคลของผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ
ความสัมพันธระหวางขอมูลสวนบุคคลของผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา กับการพัฒนาการตลาด ผลิต
ภัณฑผาขาวมาสูเชิงพาณิชยอยางยั่งยืน ไดแก รูปแบบของชุดไทยเด็ก และพฤติกรรมการซื้อชุด ไทย
เด็ก ซ่ึงสามารถนําเสนอผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ ไดดังนี้ 

5.1 สรุปผลการวิจัย 
5.2 การอภิปรายผล 
5.3 ขอเสนอแนะ 

 

5.1 สรุปผลการวิจัย 

1.  ผลการวิเคราะหขอม ูลสวนบ ุคคลกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา จ ํานวน 200 
คน จําแนกตามตัวแปรดังนี้ 

1.1  เม่ือจําแนกตามเพศกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา  ที่ตอบ แบบ
สอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 130 คน คิดเปนรอยละ 65.00 รองลงมา เปนเพศชาย จํานวน 
70 คน คิดเปนรอยละ 35.00 ตามลําดับ 

1.2  เม ื อจ ําแนกตามอาย ุกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา  ท ี ตอบ 
แบบสอบถามสวนใหญม ีอาย ุ35 – 55 ป จ ํานวน 87 คน ค ิดเปนรอยละ 43.50 รองลงมา ม ีอาย ุ25 
– 35 ป จ ํานวน 82 คน ค ิดเปนรอยละ 41.00 ม ีอาย ุต ํากวา 25 ป จ ํานวน 21 คน ค ิดเปนรอยละ 
10.50 และ ม ีอายมุากกวา 55 ปข ึ้นไป เทาก ัน จํานวน 10 คน ค ิดเปนรอยละ 5.00 ตามลําดับ 

1.3 เม่ือจําแนกตามระดับการศึกษาสูงสุดกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑ ผาขาวมา 
ที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 123 คน คิดเปนรอยละ 61.50 
รองลงมา มีการศึกษาระดับตากวาปริญญาตรี จํานวน 57 คน คิดเปนรอยละ 28.50 และมี การศึกษา
ระดับสูงกวาปริญญาตรี จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 10.00 ตามลําดับ 

1.4 เม่ือจําแนกตามรายไดครอบครัวตอเดือนกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา ท่ีตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 80 
คน ค ิดเปนรอยละ 40.00 รองลงมาม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือนต ํากวา 20,000 บาท จ ํานวน 76 
คน ค ิดเปนรอยละ 38.00 ม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือนระหวาง 35,000 – 50,000 บาท จ ํานวน 32 
คน ค ิดเปนรอยละ 16.00 และม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือน มากกวา 50,000 บาทข ึ นไป จ ํานวน 12 
คน คิดเปนรอยละ 6.00 ตามลําดับ 

1.5 เม่ือจําแนกตามอาชีพกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีตอบ แบบ
สอบถามสวนใหญ มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 91 คน คิดเปนรอยละ 45.50 
รองลงมาคือ มีอาชีพธุรกิจสวนตัว จํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 24.00 มีอาชีพรับราชการ/ 
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รัฐวิสาหกิจ จํานวน 35 คน คิดเปนรอยละ 17.50 มีอาชีพอิสระ จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 12.00 
และมีอาชีพอื่น ๆ จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 1.00 ตามลําดับ 

1.6  เม ื อจ ําแนกตามจ ํานวนบ ุตรกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี ตอบ 
แบบสอบถามสวนใหญ ม ีบ ุตร 2 คน จ ํานวน 82 คน ค ิดเปนรอยละ 41.00 รองลงมา ม ีบ ุตร 1 คน 
จํานวน 81 คน ค ิดเปนรอยละ 40.50 ม ีบ ุตร 3 คน จ ํานวน 24 คน ค ิดเปนรอยละ 12.00 และม ีบ ุตร 
3 คนขึ นไป จํานวน 13 คน ค ิดเปนรอยละ 6.50 ตามลําดับ 

2.  ผลการวิเคราะหขอมูลรูปแบบของชุดไทยเด็ก กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา 
จํานวน 200 คน จําแนกตามตัวแปรดังนี้ 

2.1   เม่ือจําแนกตามผาของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา 
ท่ีตอบแบบสอบถามสวนใหญคือผาขาวมา (ผาฝาย 100%) จํานวน 109 คน คิดเปนรอยละ 54.50 
รองลงมา คือผาใยสังเคราะห จํานวน 91 คน คิดเปนรอยละ 45.50 ตามลําดับ 

2.2 เม่ือจําแนกตามรูปแบบของชุดไทยเด็ก กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา ท่ีตอบแบบสอบถามสวนใหญคือชุดแยกชิ้น (เสื้อและกางเกง,เสื้อและกระโปรงแยกกัน) 
จํานวน 150 คน คิดเปนรอยละ 75.00 รองลงมา คือชุดหมี (เสื้อและกางเกง,เสื้อและกระโปรงติดกัน) 
จํานวน 50 คน คิดเปนรอยละ 25.00 ตามลําดับ 

2.3 เม่ือจําแนกตามโทนสีของชุดไทยเด็ก กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑ ผาขาวม
า ที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญ คือสีเอกรงค (สีกลมกลืน) เชน สีฟา สีฟาเขม สีฟาออน สีนา เงิน สีนา
เงินเขียว จํานวน 119 คน คิดเปนรอยละ 59.50 รองลงมา คือสีคูตรงขาม (สีตัดกัน) เชน สี แดง – สี
เขียว, สีมวง – สีเหลือง, สีสม – สีฟา – สีนาเงิน จํานวน 81 คน คิดเปนรอยละ 40.50 ตามลําดับ 

3. ผลการวิเคราะหขอมูลโครงสรางของชุดไทยเด็ก กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑ ผาขาวม
า   เรื่อง การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาสูเชิงพาณิชยอยางยั่งยืน จํานวน 200 คน จําแนก
ตามตัวแปรดังนี้ 

3.1  เม ื อจ ําแนกตามปกเสื อ คอเสื อ กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมาที  
ตอบแบบสอบถามสวนใหญค ือคอกลม จ ํานวน 75 คน ค ิดเปนรอยละ 37.50 รองลงมา คอตั ง/คอจ ีน 
จ ํานวน 38 คน ค ิดเปนรอยละ 19.00 ปกเชิ ต จ ํานวน 33 คน ค ิดเปนรอยละ 16.50 คอบ ัว จ ํานวน 
26 คน คิดเปนรอยละ 13.00 คอยู จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 10.50 และปกกะลาสี จํานวน 7 
คน คิดเปนรอยละ 3.50 ตามลําดับ 

3.2  เม ื อจ ําแนกตามแขนเสื อ กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี ตอบ 
แบบสอบถามสวนใหญค ือแขนสั น จ ํานวน 92 คน ค ิดเปนรอยละ 46.00 รองลงมา ค ือแขนยาว 
จ ํานวน 50 คน ค ิดเปนรอยละ 25.00 แขนตุกตา จ ํานวน 30 คน ค ิดเปนรอยละ 15.00 และแขนก ุด 
จํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 14.00 ตามลําดับ 

4.  ผลการวิเคราะหขอมูลดีเทลหรือเทคนิคของชุดไทยเด็ก กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ 
ผาขาวมาเรื่อง การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาสูเชิงพาณิชยอยางยัง่ยืน จํานวน 200 คน 
จําแนกตามตัวแปรดังนี้ 
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4.1  เม่ือจําแนกตามกระเปา กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่ตอบ แบบ
สอบถามสวนใหญคือกระเปาแปะ จํานวน 90 คน คิดเปนรอยละ 45.00 รองลงมาคือ กระเปา เจาะ 
จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 28.00 และกระเปามีฝา จํานวน 54 คน คิดเปนรอยละ 27.00 
ตามลําดับ 

4.2 เม่ือจําแนกตามหูเข็มขัด กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีตอบ แบบ
สอบถามสวนใหญคือไมมีหูเข็มขัด จํานวน 122 คน คิดเปนรอยละ 61.00 รองลงมาคือ มีหูเข็ม ขัด 
จํานวน 78 คน คิดเปนรอยละ 39.00 ตามลําดับ 

4.3  เม ื อจ ําแนกตามเปา/กน กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี ตอบ 
แบบสอบถามสวนใหญค ือ ไมตอเปา/กน จ ํานวน 113 คน ค ิดเปนรอยละ 56.50 รองลงมาค ือ ตอ 
เปา/กน จํานวน 87 คน ค ิดเปนรอยละ 43.50 ตามลําดับ 

4.4 เม่ือจําแนกตามทรงกางเกง กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีตอบ 
แบบสอบถามสวนใหญคือ ทรงกระบอก จํานวน 133 คน คิดเปนรอยละ 66.50 รองลงมาคือ ทรง 
ฮาเร็ม จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 23.00 และทรงเดฟ จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 10.50 
ตามลําดับ 

4.5 เม่ือจําแนกตามความยาวกางเกง กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ที่
ตอบแบบสอบถามสวนใหญคือขายาว จํานวน 70 คน คิดเปนรอยละ 35.00 รองลงมาคือ ขาสั้น 
จํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 24.00 ขา 3 สวน จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 18.00 ขา 4 สวน 
จํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ 15.50 และ ขา 5 สวน จํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 7.50 ตามลําดับ 

4.6  เม่ือจําแนกตามทรงกระโปรง กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่ตอบ แบบสอบถามสวน
ใหญคือ ทรงบอลลูน จํานวน 123 คน คิดเปนรอยละ 61.50 รองลงมาคือ ทรงเอ 

จํานวน 77 คน คิดเปนรอยละ 38.50 ตามลําดับ 
4.7 เม่ือจําแนกตามความยาวกระโปรง กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ที่

ตอบแบบสอบถามสวนใหญคือ ใตเขา/คลุมเขา จํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 41.50 รองลงมาคือ 
พอดีเขา จํานวน 81 คน คิดเปนรอยละ 40.50 และ เหนือเขา จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 18.00 
ตามลําดับ 

5. ผลการวิเคราะหขอมูลวัสดุตกแตง – เกาะเก่ียวของชุดไทยเด็ก กลุมตัวอยางผูซ้ือ 
ผลิตภัณฑผาขาวมา   เรื่อง การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาสูเชิงพาณิชยอยางยั่งยืน จํานวน 
200 คน จําแนกตามตัวแปรดังนี้ 

5.1 เม่ือจําแนกตามลักษณะกระดุม กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมาท่ี 
ตอบแบบสอบถามสวนใหญคือกระดุมไมมีกาน (มีรู) จํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 41.50 รองลงมา 
คือ กระดุมแปก/แปบ จํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 31.00 และกระดุมมีกาน จํานวน 55 คน คิด เป
นรอยละ 27.50 ตามลําดับ 

5.2  เม่ือจําแนกตามวสัดุกระดุม กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่ตอบ 
แบบสอบถามสวนใหญคือกระดุมพลาสติก จํานวน 80 คน คิดเปนรอยละ 40.00 รองลงมาคือ กระ
ดุมผา (ปม) จํานวน 73 คน คิดเปนรอยละ 36.50 กระดุมโลหะ จํานวน 33 คน คิดเปนรอยละ 16.50 
และกระดุมไม จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 7.00 ตามลําดับ 



68 
 

 
 
 

 

5.3  เม่ือจําแนกตามซิป  กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา  ที่ตอบ แบบ
สอบถามสวนใหญคือ ซิปซอน จํานวน 110 คน คิดเปนรอยละ 55.00 รองลงมาคือ ซิปธรรมดา 
จํานวน 90 คน คิดเปนรอยละ 45.00 ตามลําดับ 

5.4 เม่ือจําแนกตามวัสดุซิป กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีตอบ แบบ
สอบถามสวนใหญคือ วัสดุพลาสติก จํานวน 78 คน คิดเปนรอยละ 39.00 รองลงมา คือวัสดุ ไนลอน 
จํานวน 68 คน คิดเปนรอยละ 34.00 และวัสดุโลหะ (อลูมิเนียม/เหล็ก) จํานวน 54 คน คิด เปนรอย
ละ 27.00 ตามลําดับ 

6.  ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการซื้อชุดไทยเด็ก พฤติกรรมการซื้อชุดไทยเด็ก กลุ
มตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา เรื่อง การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาสูเชิงพาณิชย อยาง
ยั่งยืน จํานวน 200 คน จําแนกตามตัวแปรดังนี้ 

6.1  เม่ือจําแนกตามสถานที่ซื้อชุดไทยเด็ก กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผาขาวม
า ที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญคือรานเสื้อผาทั่วไปและหางสรรพสินคาเทากัน จํานวน 56 คน คิดเป
นรอยละ 28.00 รองลงมา คือพาหุรัด/ประตูนาและตัด/เชาเทากัน จํานวน 32 คน คิดเปน รอยละ 
16.00 และตลาดนัด จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 12.00 ตามลําดับ 

6.2  เม่ือจําแนกตามโอกาสในการซื้อชุดไทยเด็ก กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา ที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญคือใสทํากิจกรรมโรงเรียน จํานวน 96 คน คิดเปนรอยละ 48.00 
รองลงมาคือ เทศกาลพิเศษ/งานบุญตาง ๆ จํานวน 69 คน คิดเปนรอยละ 34.50 และใชใน 
ชีวิตประจําวัน จํานวน 35 คน คิดเปนรอยละ 17.50 ตามลําดับ 

6.3  เม่ือจําแนกตามเหตุผลในการซื้อชุดไทยเด็ก กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผ
าขาวมา ท่ีตอบแบบสอบถามสวนใหญ คือ เสื้อผาสวมใสสบาย จํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 41.50 
รองลงมาคือ สามารถสื่อถึงความเปนไทย จํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 24.00 ความคุมคา ของ
คุณภาพชุดไทยเด็ก จํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 14.00 ลวดลายท่ีสวยงาม จํานวน 21 คน คิด เป
นรอยละ 10.50 และดีไซนท่ีเหมาะสม จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 10.00 ตามลําดับ 

6.4  เม ื อจ ําแนกตามราคาผล ิตภ ัณฑช ุดไทยเด ็ก  ของกลุมต ัวอยางผูซ ื อ 
ผลิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี่ตอบแบบสอบถามสวนใหญ ค ือราคาช ุดละ 301–500 บาท จ ํานวน 85 คน ค ิด 
เปนรอยละ 42.50 รองลงมาค ือราคาช ุดละ 200 – 300 บาท  จ ํานวน 78 คน ค ิดเปนรอยละ 39.00 
และราคาชุดละ 500 บาทข ึ้นไป จํานวน 37 คน ค ิดเปนรอยละ 18.50 ตามลําดับ 

7.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และรูปแบบ 
ของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามผาของชุดไทยเด็กเปนการคํานวณหา 
คาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญ 
เลือกใชผาขาวมาเปนผาของชุดไทยเด็ก จํานวน 109 คน และเลือกใชผาใยสังเคราะห จํานวน 99 คน 
ตามลําดับ 

7.1 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกใชผาขาวมา (ผา ฝ
าย 100%) เปนเพศหญิง จํานวน 75 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 51 คน มีการศึกษาระดับ 
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ปริญญาตรี จํานวน 66 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 44 คน มีอาชีพ 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 46 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 48 คน 

7.2  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชผาใยส ังเคราะหเปนเพศ 
หญิง จํานวน 55 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 42 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 57 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 38 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจ
าง จํานวน 45 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 37 คน 

8.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และรูปแบบ 
ของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามรูปแบบของชุดไทยเด็กเปนการ 
คํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตวัอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ส
วนใหญเลือกใชชุดไทยเด็กแบบแยกชิ้น (เสื้อและกางเกงแยกกัน/เสื้อและกระโปรงแยกกัน) จํานวน 
150 คน และเลือกใชแบบชุดหมี (เสื้อและกางเกงติดกัน/เสื้อและกระโปรงติดกัน) จํานวน 50 คน 
ตามลําดับ 

8.1  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญท ี เล ือกใชช ุดไทยเด ็กแบบ 
แยกชิ้นเปนเพศหญิง จํานวน 99 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 71 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
จํานวน 91 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 62 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 64 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 66 คน 

8.2  กลุมตัวอยางผูซ ื้อผลิตภ ัณฑผาขาวมา ท ่ีเลือกใชช ุดไทยเด ็กแบบช ุดหม ีเปน 
เพศหญิง จํานวน 31 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 24 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 32 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 25 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 27 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 18 คน 

9.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และรูปแบบ 
ของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามโทนสีของชุดไทยเด็กเปนการ คํานวณ
หาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญ
เลือกใชโทนสีเอกรงค (สีกลมกลืน เชน สีฟา สีฟาเขม สีฟาออน สีนาเงิน สีนาเงินเขียว) จํานวน 119 
คน และเลือกใชโทนสีคูตรงขาม (สีติดกัน เชน สีแดง – สีเขียว, สีมวง – สีเหลอืง, สีสม – สีฟา – สีนา
เงิน) จํานวน 81 คน ตามลําดับ 

9.1  กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกใชโทนสีเอกรงค เป
นเพศหญิง จํานวน 77 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 58 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 
70 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 46 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 43 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 49 คน 

9.2 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชโทนสีคูตรงขามเปนเพศ 
หญิง จํานวน 53 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 38 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 53 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 38 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจาง 
จํานวน 48 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 35 คน 
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10.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ โครงสร
างของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามปกเสื้อ คอเสื้อของชุดไทย เด็กเป
นการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อ ผลิตภัณฑผา
ขาวมา สวนใหญเลือกใชชุดไทยเด็กแบบคอกลม จํานวน 75 คน รองลงมาคือ คอต้ัง/คอ จีน จํานวน 
38 คน ปกเชิ้ต จํานวน 33 คน คอบัว จํานวน 26 คน คอยู จํานวน 21 คน และปก กะลาสี จํานวน 7 
คน ตามลําดับ 

10.1  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญท ี เล ือกใชคอกลมเปน 
เพศหญิง จํานวน 50 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 45 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 66 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 36 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 43 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 32 คน 

10.2 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชคอตั้ง/คอจีนเปนเพศ 
หญิง จํานวน 26 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 23 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 26 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 10 คน มีอาชีพธุรกิจสวนตัว จํานวน 17 คน 
และมีบุตร 2 คน จํานวน 20 คน 

10.3  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชปกเชิ ตเปนเพศชาย 
จํานวน 17 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 16 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 19 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท และระหวาง 20,000 – 35,000 บาทเทากัน จํานวน 
12 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 13 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 14 คน 

10.4  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชคอบ ัวเปนเพศหญ ิง 
จํานวน 19 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 13 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 18 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 12 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 10 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 12 คน 

10.5 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชคอยูเปนเพศหญิง 
จํานวน 14 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 7 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 12 คน มีราย
ไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 10 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจาง 
จํานวน 9 คน และมีบุตร 2 คนและ 3 คน เทากัน จํานวน 8 คน 

10.6  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชปกกะลาส ีเปนเพศ 
หญิง จํานวน 5 คน มีอาย ุ25 – 35 ป จํานวน 4 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 3 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท และระหวาง 20,000 – 35,000 บาทเทากัน จํานวน 
3 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 5 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 5 คน 

11.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ โครงสร
างของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามแขนเสื้อ ของชุดไทยเด็ก เปนการ
คํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผาขาวมา ส
วนใหญเลือกใชชุดไทยเด็กแบบแขนสั้น จํานวน 92 คน รองลงมาคือ แขนยาว จํานวน 50 คน แขนตุ
กตา จํานวน 30 คน และแขนกุด จํานวน 28 คน ตามลําดับ 
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11.1  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญท ี เล ือกใชแขนสั นเปน 
เพศหญิง จํานวน 64 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 42 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 56 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 37 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 36 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 45 คน 

11.2  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชแขนยาวเปนเพศหญ ิง 
จํานวน 27 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 25 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 33 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท และระหวาง 20,000 – 35,000 บาทเทากัน จํานวน 
21 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 27 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 20 คน 

11.3 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชแขนตุกตาเปนเพศชาย 
จํานวน 21 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 17 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 18 คน มีราย
ไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 14 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจาง 
จํานวน 16 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 13 คน 

11.4  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชแขนก ุดเปนเพศหญ ิง 
จํานวน 18 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 12 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 16 คน มีราย
ไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 11 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจาง 
จํานวน 12 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 10 คน 

12.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ ดี
เทลหรือเทคนิคของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามกระเปาของชุดไทย 
เด็กเปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อ ผลิตภัณฑ
ผาขาวมา สวนใหญเลือกใชชุดไทยเด็กแบบกระเปาแปะ จํานวน 90 คน รองลงมาคือ กระเปาเจาะ 
จํานวน 56 คน และกระเปามีฝา จํานวน 54 คน ตามลําดับ 

12.1  โดยกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกใชกระเปา 
แปะเปนเพศหญิง จํานวน 57 คน มีอาย ุ 25 – 35 ป และ 35 – 55 ปเทากัน จํานวน 39 คน มี
การศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 55 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 
บาท จํานวน 37 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 42 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 
46 คน 

12.2  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชกระเปาเจาะเปนเพศ 
หญิง จํานวน 40 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 30 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 35 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 24 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจาง 
จํานวน 24 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 27 คน 

12.3  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชกระเปาม ีฝาเปนเพศ 
ชาย จํานวน 33 คน มีอาย ุ25 – 35 ป จํานวน 23 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 33 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 23 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 25 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 24 คน 
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13.  ผลการว ิเคราะหขอม ูลสวนบ ุคคลกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา และ 
ดีเทลหรือเทคนิคของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซ ื้อผลิตภ ัณฑผาขาวมา จําแนกตามห ูเข ็มข ัดของช ุดไทย 
เด ็กเปนการค ํานวณหาคาความถ ี แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมต ัวอยางผูซ ื อ 
ผลิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญเล ือกใชช ุดไทยเด ็กแบบไมม ีห ูเข ็มข ัด จ ํานวน 122 คน รองลงมาค ือ ม ีหู 
เข ็มข ัด จํานวน 78 คน ตามลําดับ 

13.1  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญท ี เล ือกใชแบบไมม ีหู 
เข็มขัดเปนเพศหญิง จํานวน 84 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 63 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
จํานวน 84 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 46 คน มีอาชีพ 
พนักงานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 57 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 55 คน 

13.2 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชแบบมีหูเข็มขัดเปนเพศ 
หญิง จํานวน 46 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 36 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 39 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 36 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจาง 
จํานวน 34 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 33 คน 

14.  ผลการว ิเคราะหขอม ูลสวนบ ุคคลกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา และ 
ด ีเทลหร ือเทคน ิคของช ุดไทยเด ็ก กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา จ ําแนกตามเปา/กนของช ุด 
ไทยเด ็กเปนการค ํานวณหาคาความถ ี แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมต ัวอยางผูซ ื อ 
ผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญเล ือกใชช ุดไทยเด ็กแบบไมตอเปา/กน จ ํานวน 113 คน รองลงมาค ือ 
ตอเปา/กน จํานวน 87 คน ตามลําดับ 

14.1  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญท ี เล ือกใชแบบไมตอ 
เปา/กนเปนเพศหญิง จํานวน 75 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 52 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
จํานวน 73 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 48 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษ เอกชน/รับจาง จํานวน 54 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 48 คน 

14.2 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชแบบตอเปา/กนเปน 
เพศหญิง จํานวน 55 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 36 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 50 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 40 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 37 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 37 คน 

15.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ ดี
เทลหรือเทคนิคของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามทรงกางเกงของชุด 
ไทยเด็กเปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อ ผลิต
ภัณฑผาขาวมา สวนใหญเลือกใชทรงกางเกงชุดไทยเด็กแบบทรงกระบอก จํานวน 133 คน รองลงมา
คือ ทรงฮาเร็ม จํานวน 46 คน และทรงเดฟ จํานวน 21 คน ตามลําดับ 

15.1  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญท ี เล ือกใชกางเกง 
ทรงกระบอกเปนเพศหญิง จํานวน 98 คน ม ีอาย ุ35 – 55 ปเทาก ัน จํานวน 62 คน ม ีการศ ึกษาระด ับ 
ปร ิญญาตรี จ ํานวน 79 คน ม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จ ํานวน 54 
คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 60คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 60 คน 
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15.2  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชกางเกงทรงฮาเร ็มเปน 
เพศหญิง จํานวน 24 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 22 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 27 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 21 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 19 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 19 คน 

15.3  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชกางเกงทรงเดฟเปน 
เพศชาย จํานวน 13 คน มีอาย ุ35 – 55 ป จํานวน 10 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 17 
คน  มีรายไดครอบครัวตอเดือน 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 14 คน  มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 12 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 10 คน 

16.  ผลการว ิเคราะหขอม ูลสวนบ ุคคลกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา และ 
ด ีเทลหร ือเทคน ิคของช ุดไทยเด ็กกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา จ ําแนกตามความยาวกางเกง 
ของช ุดไทยเด ็กเปนการค ํานวณหาคาความถ ี แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมต ัวอยาง 
ผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญเล ือกใชความยาวกางเกงช ุดไทยเด ็กแบบขายาว จ ํานวน 70 คน 
รองลงมาคือ ขาสั้น จํานวน 48 คน ขา 3 สวน จํานวน 36 คน ขา 4 สวน จํานวน 31 คน และขา   
5 สวน จํานวน 15 คน ตามลําดับ 

16.1  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญท ี เล ือกใชกางเกงขา 
ยาวเปนเพศหญิง จํานวน 44 คน มีอายุ 35 – 55 ปเทากัน จํานวน 38 คน มีการศึกษาระดับปริญญา 
ตรี จํานวน 41 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 27 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 33 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 33 คน 

16.2  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชกางเกงขาสั นเปนเพศ 
หญิง จํานวน 36 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 25 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 34 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 26 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 22 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 24 คน 

16.3  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชกางเกงขา 3 สวนเปน 
เพศหญิง จํานวน 20 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 16 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 24 
คน  ม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือน 20,000 – 35,000 บาท จ ํานวน  19 คน  ม ีอาช ีพพน ักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 15 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 15 คน 

16.4  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชกางเกงขา 4 สวนเปน 
เพศหญิง จํานวน 19 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 16 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 15 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 15 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 14 คน และมีบตุร 1 คน จํานวน 14 คน 

16.5  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชกางเกงขา 5 สวนเปน 
เพศหญิง จํานวน 11 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 8 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน   9 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 8 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 7 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 7 คน 
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17.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ ดี
เทลหรือเทคนิคของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามทรงกระโปรงของ ชุด
ไทยเด็กเปนการคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซ้ือ ผลิต
ภัณฑผาขาวมา สวนใหญเลือกใชชุดไทยเด็กแบบกระโปรงทรงบอลลูน จํานวน 123 คน รองลงมาคือ 
ทรงเอ จํานวน 77 คน ตามลําดับ 

17.1 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกใชกระโปรงทรง 
บอลลูนเปนเพศหญิง จํานวน 77 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 53 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
จํานวน 77 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 44 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 50 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 50 คน 

17.2  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชกระโปรงทรงเอเปน 
เพศหญิง จํานวน 53 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 38 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 46 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง20,000 – 35,000 บาท จํานวน 38 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จาํนวน 41 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 36 คน 

18.  ผลการว ิเคราะหขอม ูลสวนบ ุคคลกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา และ 
ดีเทลหรือเทคนิคของชุดไทยเด็กกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา จ ําแนกตามความยาวกระโปรง 
ของช ุดไทยเด ็กเปนการค ํานวณหาคาความถ ี แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมต ัวอยางผู 
ซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญเล ือกใชความยาวกระโปรงช ุดไทยเด ็กแบบใตเขา/คล ุมเขา จ ํานวน 
83 คน รองลงมาค ือ พอดีเขา จํานวน 81 คน และเหนือเขา จํานวน 36 คน ตามลําดับ 

18.1    กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกใชความยาว 
กระโปรงใตเขา/คลุมเขาเปนเพศหญิง จํานวน 57 คน มีอายุ 35 – 55 ปเทากัน จํานวน 42 คน 
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 52 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 
บาท จํานวน 32 คน ม ีอาชพีพนกังานบร ิษ ัทเอกชน/ร ับจาง จ ํานวน 38 คน และม ีบ ุตร 1 คน จ ํานวน 
33 คน 

18.2    กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชความยาวกระโปรง 
พอดีเขาเปนเพศหญิง จํานวน 52 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 38 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
จํานวน 50 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท และ 20,000 – 35,000  บาทเทากัน 
จํานวน 35 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 33 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 38 คน 

18.3 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชความยาวกระโปรง 
เหนือเขาเปนเพศหญิง จํานวน 21 คน มีอาย ุ35 – 55 ป จํานวน 15 คน มีการศึกษาระดับปริญญา 
ตรี จํานวน 21 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 17 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 20 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 13 คน 

19.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และวัสดุ 
ตกแตง – เกาะเกี่ยวของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามลักษณะกระดุม 
ของชุดไทยเด็กเปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยาง ผู
ซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญเลือกใชลักษณะกระดุมชุดไทยเด็กแบบไมมีกาน (มีรู) จํานวน 83 
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คน รองลงมาคือ แบบกระดุมแปก/แปบ จํานวน 62 คน และแบบกระดุมมีกาน จํานวน 55 คน 
ตามลําดับ 

19.1  กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกใชกระดุมแบบ 
ไมมีกาน (มีรู) เปนเพศหญิง จํานวน 57 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 36 คน มีการศึกษาระดับ 
ปริญญาตรี จํานวน 56 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 44 
คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 44 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 34 คน 

19.2  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชกระด ุมแปก/แปบเปน 
เพศหญิง จํานวน 52 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 29 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 33 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 25 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 23 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 33 คน 

19.3 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชกระดุมมีกานเปนเพศ 
หญิง จํานวน 21 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 31 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 34 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 19 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจาง 
จํานวน 24 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 26 คน 

20.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และวัสดุ 
ตกแตง – เกาะเกี่ยวของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามวัสดุกระดุมของ 
ชุดไทยเด็กเปนการคํานวณหาคาความถ่ีแบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซ้ือ 
ผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญเลือกใชวัสดุกระดุมชุดไทยเด็กแบบพลาสติก จํานวน 80 คน รองลงมา 
คือ แบบผา (ปม) จํานวน 73 คน แบบโลหะ จาํนวน 33 คน และแบบไม จํานวน 14 คน ตามลําดับ 

20.1 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกใชกระดุมแบบ 
พลาสติก เปนเพศหญิง จํานวน 57 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 34 คน มีการศึกษาระดับปริญญา 
ตรี จํานวน 49 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 41 คน มี
อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 39 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 34 คน 

20.2  กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชกระดุมผา (ปม) เปน 
เพศหญิง จํานวน 52 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 33 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 46 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 27 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 29 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 36 คน 

20.3 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชกระดุมโลหะเปนเพศ 
ชาย จํานวน 19 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 17 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 19 คน 
มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 14 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ รับจาง 
จํานวน 17 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 17 คน 

20.4 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกใชกระดุมไมเปนเพศหญิง 
และเพศชายเทากัน จํานวน 7 คน มีอาย ุ 35 – 55 ป จํานวน 6 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
จํานวน 9 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 8 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 6 คน และมีบุตร 1 คนและ 2 คนเทากัน จํานวน 5 คน 
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21.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และวัสดุ 
ตกแตง – เกาะเกี่ยวของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามซิปของชุดไทย 
เด็กเปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อ ผลิตภัณฑ
ผาขาวมา สวนใหญเลือกใชซิปชุดไทยเด็กแบบซิปซอน จํานวน 110 คน รองลงมาคือ แบบ ซิปธรรมดา 
(ซิปโชว) จํานวน 90 คน ตามลําดับ 

21.1 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกใชซิปแบบซอน 
เปนเพศหญิง จํานวน 78 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 55 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 
75 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 51 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 56 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 56 คน 

21.2  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชซ ิปแบบธรรมดา (ซ ิป 
โชว) เปนเพศหญิง จํานวน 52 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 49 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
จํานวน 48 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 30 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 35 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 41 คน 

22.  ผลการว ิเคราะหขอม ูลสวนบ ุคคลกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา และว ัสดุ 
ตกแตง – เกาะเก ี ยวของช ุดไทยเด ็กกลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา จ ําแนกตามว ัสด ุซ ิปของช ุด 
ไทยเด ็กเปนการค ํานวณหาคาความถ ี แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมต ัวอยางผูซ ื อ 
ผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญเลือกใชวัสดุซิปชุดไทยเด็กแบบพลาสติก จํานวน 78 คน รองลงมาคือ 
แบบไนลอน จํานวน 68 คน และแบบโลหะ จํานวน 54 คน ตามลําดับ 

22.1 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกใชวัสดุซิปแบบ 
พลาสติก เปนเพศหญิง จํานวน 51 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 38 คน มีการศึกษาระดับปริญญา 
ตรี จํานวน 50 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 29 คน มี
อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 31 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 37 คน 

22.2  กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกใชวัสดุซิปแบบไนลอน เป
นเพศหญิง จํานวน 46 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 32 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 
40 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 30 คน มีอาชีพพนักงาน 
บริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 33 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 30 คน 

22.3  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกใชว ัสด ุซ ิปแบบโลหะเปน 
เพศหญิง จํานวน 33 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 23 คน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 33 
คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 24 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ 
รับจาง จํานวน 27 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 22 คน 

23.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ 
พฤติกรรมการซ้ือชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามสถานท่ีซ้ือชุดไทยเด็ก 
เปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา สวนใหญเลือกสถานที่ซื้อชุดไทยเด็กที่รานเสื้อผาทั่วไปและหางสรรพสินคาเทากัน จํานวน 
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56 คน รองลงมาคือ ท่ีพาหุรัด/ประตูนาและตัด/เชา จํานวน 32 คน และท่ีตลาดนัด จํานวน 24 คน 
ตามลําดับ 

23.1  กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญที่เลือกซื้อชุดไทยเด็กที่ 
รานเสื้อผาท่ัวไป เปนเพศหญิง จํานวน 37 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 22 คน มีการศึกษาระดับ 
ปริญญาตรี จํานวน 34 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 29 คน มีอาชีพ 
พน งานบริษัทเอกชน/รบัจาง จํานวน 21 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 27 คน 

23.2  กลุ ม ต ั ว อ ย า ง ผู ซ ื ้อ ผ ล ิ ต ภ ั ณ ฑ ผ า ข า ว ม า  ที  ซ ื  อ ช ุ ด ไ ทย เ ด ็ ก ท ี ่
หางสรรพสินคา เปนเพศหญิง จํานวน 34 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 32 คน มีการศึกษาระดับ 
ปริญญาตรี จํานวน 36 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 28 
คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 25 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 28 คน 

23.3 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีซ้ือชุดไทยเด็กท่ีพาหุรัด/ ประตูนา
เปนเพศหญิง จํานวน 26 คน มีอาย ุ25 – 35 ป จํานวน 16 คน  มีการศึกษาระดับปริญญา 
ตรี จํานวน 28 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 17 คน  มี 
อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 12 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 22 คน 

23.4  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี ซ ื อช ุดไทยเด ็กท ี ต ัด/เชาเปน 
เพศหญิง จํานวน 21 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 16 คน  มีการศึกษาระดับตากวาปริญญาตรีและ 
ระดับปริญญาตรีเทากัน จํานวน 13 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท 
จํานวน 12 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 18 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 14 คน 

23.5  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี ซ ื อช ุดไทยเด ็กท ี ตลาดน ัดเปน 
เพศหญิงและเพศหญิงเทากัน จํานวน 12 คน มีอาย ุ25 – 35 และ 35 – 55 ปเทากัน จํานวน 10 คน 
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 12 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 
15 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 15 คน และมีบตุร 2 คน จํานวน 10 คน 

24.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ 
พฤติกรรมการซื้อชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามโอกาสในการซื้อชุดไทย 
เด็กเปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อ ผลิตภัณฑ
ผาขาวมา สวนใหญเลือกโอกาสในการซื้อชุดไทยเด็กคือใสทํากิจกรรมโรงเรียน จํานวน 96 คน 
รองลงมาคือ เทศกาลพิเศษ/งานบุญตาง ๆ จํานวน 69 คน และใชในชีวิตประจําวัน จํานวน 35 คน 
ตามลําดับ 

24.1 โดยกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา สวนใหญท่ีเลือกโอกาสใน 
การซ ื้อชุดไทยเด็กค ือใสท ําก ิจกรรมโรงเร ียน เปนเพศหญ ิง จ ํานวน 63 คน ม ีอายุ 35 – 55 ป จ ํานวน 
47 คน ม ีการศ ึกษาระด ับปร ิญญาตร ีจ ํานวน 63 คน ม ีรายไดครอบคร ัวตอเด ือนระหวาง 20,000 – 
35,000 บาท จํานวน 36 คน ม ีอาชพีพนกังานบริษ ัทเอกชน/ร ับจาง จ ํานวน 46 คน และม ีบ ุตร 1 คน 
จํานวน 45 คน 

24.2  กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา ที่เลือกโอกาสในการซื้อชุดไทย 
เด็กคือเทศกาลพิเศษ/งานบุญตาง ๆ เปนเพศหญิง จํานวน 44 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 33 คน 
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 38 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 
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บาท จํานวน 30 คน ม ีอาชพีพนกังานบร ิษ ัทเอกชน/ร ับจาง จ ํานวน 28 คน และม ีบ ุตร 2 คน จ ํานวน 
32 คน 

24.3  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ท ี เล ือกโอกาสในการซ ื อช ุดไทย 
เด ็กค ือใชในช ีว ิตประจ ําว ันเปนเพศหญ ิง จ ํานวน 23 คน ม ีอาย ุ 35 – 55 ป จ ํานวน 15 คน 
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 22 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 
บาท จํานวน 14 คน ม ีอาชพีพนักงานบร ิษ ัทเอกชน/ร ับจาง จ ํานวน 17 คน และม ีบ ุตร 2 คน จ ํานวน 
14 คน 

25.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ 
พฤติกรรมการซื้อชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามเหตุผลในการซื้อชุดไทย 
เด็กเปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อ ผลิตภัณฑ
ผาขาวมา สวนใหญเลือกเหตุผลในการซื้อชุดไทยเด็กคือเสื้อผาสวมใสสบาย จํานวน 83 คน รองลงมา
คือ สามารถสื่อถึงความเปนไทย จํานวน 48 คน ความคุมคาของคุณภาพชุดไทยเด็ก จํานวน 28 คน 
ลวดลายท่ีสวยงาม จํานวน 21 คน และดีไซนท่ีเหมาะสม จํานวน 20 คน ตามลําดับ 

25.1  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญท ี เล ือกเหต ุผลในการ 
ซ้ือชุดไทยเด็กคือเสื้อผาสวมใสสบาย เปนเพศหญิง จํานวน 55 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 43 คน 
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 57 คน มีรายไดครอบครวัตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 
บาท จํานวน 36 คน  มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง  จํานวน 38 คน และมีบุตร 1 คน และ 2 คน
เทากัน จํานวน 34 คน 

25.2    กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกเหตุผลในการซ้ือชุดไทย 
เด็กคือสามารถสื่อถึงความเปนไทย เปนเพศหญิง จํานวน 28 คน มีอาย ุ35 – 55 ป จํานวน 21 คน 
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 329 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 
บาท จํานวน 23 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 24 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 
22 คน 

25.3 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกเหตุผลในการซ้ือชุดไทย 
เด็กคือความคุมคาของคุณภาพชุดไทยเด็กเปนเพศหญิง จํานวน 18 คน มีอาย ุ35 – 55 ป จํานวน 13 
คน มีการศึกษาระดับตากวาปริญญาตรี จํานวน 13 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 
บาท จํานวน 15 คน มีอาชีพธุรกิจสวนตัว จํานวน 10 คน และมีบตุร 2 คน จํานวน 13 คน 

25.4 กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกเหตุผลในการซ้ือชุดไทย 
เด็กคือลวดลายท่ีสวยงามเปนเพศหญิง จํานวน 14 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 9 คน มีการศึกษา 
ระดับปริญญาตรี จํานวน 10 คน มีรายไดครอบครวัตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 
14 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 11 คน และมีบุตร 1 คน และ 2 คน จํานวน 9 คน 

25.5    กลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา ท่ีเลือกเหตุผลในการซ้ือชุดไทย 
เด็กคือดีไซนท่ีเหมาะสมเปนเพศหญิง จํานวน 15 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 15 คน มีการศึกษา 
ระดับปริญญาตรี จํานวน 16 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 บาท จํานวน 
11 คน มีอาชีพพน งานบริษทเ อกชน/รับจาง จํานวน 9 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 12 คน 
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26.  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ 
พฤติกรรมการซื้อชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามราคาชุดไทยเด็กที่เลือก 
ซื้อเปนการคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs) พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ 
ผาขาวมา สวนใหญเลือกราคาชุดไทยเด็กท่ีเลือกซ้ือคือ 301 – 500 บาท/ชุด จํานวน 85 คน 
รองลงมาคือ 200 – 300 บาท/ชุด จํานวน 78 คน และ 500 บาทขึ้นไป จํานวน 37 คน ตามลําดับ 

26.1  กลุมตัวอยางผูซ ื้อผลิตภ ัณฑผาขาวมา สวนใหญท ี่เล ือกราคาช ุดไทยเด ็ก 
ท ี เล ือกซ ื อค ือ 301 – 500 บาท/ช ุด เปนเพศหญ ิง จ ํานวน 47 คน ม ีอาย ุ35 – 55 ป จ ํานวน 41 คน 
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 55 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 20,000 – 35,000 
บาท จํานวน 45 คน  ม ีอาชพีพนักงานบริษ ัทเอกชน/รับจาง จํานวน 43 คน และม ีบ ุตร 2 คน จ ํานวน 
36 คน 

26.2  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ที เล ือกราคาช ุดไทยเด ็กท ี เล ือก 
ซ้ือคือ 200 – 300 บาท/ชุด เปนเพศหญิง จํานวน 59 คน มีอายุ 25 – 35 ป จํานวน 43 คน มี
การศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 44 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนตากวา 20,000 บาท จํานวน 
46 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง จํานวน 37 คน และมีบุตร 1 คน จํานวน 43 คน 

26.3  กลุมต ัวอยางผูซ ื อผล ิตภ ัณฑผาขาวมา ที เล ือกราคาช ุดไทยเด ็กท ี เล ือก 
ซ้ือคือ 500 บาทข้ึนไป เปนเพศหญิง จํานวน 24 คน มีอายุ 35 – 55 ป จํานวน 24 คน มีการศึกษา 
ระดับปริญญาตรี จํานวน 24 คน มีรายไดครอบครัวตอเดือนระหวาง 35,000 – 50,000 บาท จํานวน 
12 คน มีอาชีพธุรกิจสวนตัว จํานวน 17 คน และมีบุตร 2 คน จํานวน 19 คน 

 

5.2 การอภิปรายผล 

1.  จากผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา และ 
รูปแบบของชุดไทยเด็กกลุมตัวอยางผูซ้ือผลิตภัณฑผาขาวมา จําแนกตามรูปแบบของชุดไทยเด็กเปน 
การคํานวณหาคาความถี่แบบแจกแจง 2 ทาง (Crosstabs)    พบวา กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผา
ขาวมา สวนใหญเลือกใชชุดไทยเด็กแบบแยกชิ้น (เสื้อและกางเกงแยกกัน/เสื้อและกระโปรง แยกกัน),  
ใชโทนสีเอกรงค (สีกลมกลืน เชน สีฟา สีฟาเขม สีฟาออน สีนาเงิน สีนาเงินเขียว),  ใชชุด ไทยเด็กแบบ
คอกลม แขนสั้น กระเปาแปะ แบบไมมีหูเข็มขัด แบบไมตอเปา/กน กางเกงทรงกระบอก ขายาว 
กระโปรงทรงบอลลูน ความยาวใตเขา/คลุมเขา ลักษณะกระดุมแบบไมมีกาน (มีรู) เปนแบบ พลาสติก 
ใชซิปแบบซิปซอน แบบพลาสติก 

ซ ึ งสอดคลองก ับ แนวค ิดทฤษฎ ีองคประกอบของผล ิตภ ัณฑ (Kotler. 1997: 430) 
ในดานค ุณสมบ ัต ิท ี ส ําค ัญของผล ิตภ ัณฑ การออกแบบ (Design)     เปนก ิจกรรมท ี เปนปจจ ัยท ี ม ี 
ผลกระทบตอพฤต ิกรรมการซ ื อของผูบร ิโภค ด ังนั น การออกแบบจ ึงม ีความส ําค ัญมากส ําหร ับส ินคา 
ตางๆ เชน รถยนต เฟอรน ิเจอร เสื อผา เครื องใชในคร ัวเร ือน ด ังนั น ผูผล ิตท ี ม ีผูเชี ยวชาญดานการ 
ออกแบบจึงตองศ ึกษาความตองการของผูบริโภค การออกแบบย ังใชเปนเกณฑท ําใหผล ิตภ ัณฑม ีความ 
แตกตางก ัน (Product  Differentiation)  โดยค ําน ึงถ ึงเหต ุจ ูงใจใหล ูกคาซ ื อส ินคาท ั งดานเหต ุผลและ 
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ดานอารมณ ดังนั้น การออกแบบหรือรูปแบบผลิตภัณฑผาขาวมาจึงจําเปนตองทําใหผูใชงาน หรือผูใส ได
รับความสะดวกสบายในการสวมใส และสามารถนํามาใชงานไดจริงในชีวิตประจําวัน 

และสอดคลองกับ กันญกานต เมืองสนธิ์ และดลฤทัย โกวรรธนะกุล (2557) 
ไดทําการศึกษา การพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมืองท่ีจัดจําหนายภายในศูนยการคา 
ชุมชนในแนวเสนทางระเบ ียงเศรษฐก ิจตะว ันออก  – ตะว ันตก พบวา ม ีผูประกอบการจ ํานวนหนึ งน ํา 
ผาทอพ ื นเม ืองมาแปรร ูปเปนส ินคาของท ี ระล ึกเพ ื อเพ ิ มม ูลคาใหผาทอพื นเม ือง แตความหลากหลาย 
ของผล ิตภ ัณฑย ังม ีนอยอยูจ ึงตองม ีการวางแผนกลย ุทธทางการตลาดใหตอบสนองความตองการและ 
ความจําเปนของน ักทองเท ี ยวท ี เปนตลาดเปาหมาย โดยการพ ัฒนาสวนประสมทางการตลาด 4Ps ให 
ผลิตภัณฑมีความหลากหลาย แปลกใหม ทันสมัย แตยังคงความดั้งเดิมเปนเอกลักษณของผาทอ 
พ ื นเม ือง เพ ื อใหน ักทองเท ี ยวไดร ับความพ ึงพอใจส ูงส ุด และเห ็นถ ึงความส ําค ัญของผล ิตภ ัณฑผาทอ 
พื นเม ือง จนเก ิดการอน ุร ักษผาทอพื นเม ืองอ ันเก ิดจากภ ูม ิปญญาทองถ ิ นท ี ส ืบทอดตอก ันมาม ันม ี 
ความส ําค ัญทางว ัฒนธรรมของภ ูม ิประเทศไทยและในกลุมอาเซ ียน ซ ึ งจะกอใหเก ิดประโยชนตอ 
ผูประกอบการ ระบบเศรษฐกิจ และอุตสาหกรรมการทองเท่ียวของประเทศ อาจจะเปนเพราะใน 
ความเปนคนไทย ยังคงม ีความภาคภ ูม ิใจในภูม ิปญญาทองถ ิ่น แตยังไมม ีโอกาสท ี่จะสามารถน ํามาใชใน 
ช ีว ิตประจ ําว ันได ด ังนั นสิ งท ี ผูบร ิโภคจะเล ือกใชภ ูม ิปญญาทองถ ิ น เชน เสื อผา เครื องนุมหม ซ ึ งม ี 
ความสําค ัญในการดําเนินชีวิตประจําวันอยูแลว จึงตองปร ับใหเขาก ับโอกาสท ี จะสามารถเล ือกใชไดใน 
หลายๆ โอกาส แตยังคงความเปนผาขาวมาอยูใหได 

2.  จากผลการวิเคราะหขอมูลโทนสีของชุดไทยเด็ก กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑ ผาขาวม
า สวนใหญเลือกใชสีเอกรงค (สีกลมกลืน) เชน สีฟา สีฟาเขม สีฟาออน สีนาเงิน สีนาเงินเขียว และสีคู
ตรงขาม (สีตัดกัน) เชน สีแดง – สีเขียว, สีมวง – สีเหลอืง, สีสม – สีฟา – สีนาเงิน ตามลําดับ สอดคล
องกับจง บญุประชา (2555) ไดทําการวิจัยเรื่องสีและลวดลายเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑชุมชน ประเภท
ของที่ระลึก โดยไดศึกษาความสัมพันธสีและลวดลาย มาประยุกตเขาสูกระบวนการออกแบบ และ
พัฒนาผลิตภัณฑชุมชนของท่ีระลึกประเภทของชาํรวย กรุงเทพมหานคร และไดทดลองการ ออกแบบ
ผลิตภัณฑชุมชนของท่ีระลึกประเภทของตกแตง เพ่ือพัฒนาใหเกิดภาพลักษณรวมสมัยของ ความเป
นไทยและความเปนสากล ผลการวิจัยพบวาสีใชโทนสีไทย ซึ่งมีโทนสีนาเงิน โทนสีแดง และ โทนสีเขียว 
สวนลายเปนการนําความคิดท่ีผสมผสานกันระหวาง ลายผาขาวมาและลายสาน อาจจะ เปนเพราะ
ผลิตภัณฑที่ผลิตภัณฑจากวัสดุธรรมชาต ิ ผูผลิตจะพยายามทําใหองคประกอบทั้งหมดของ ผลิตภัณฑ
ดูเปนธรรมชาติมากที่สุด ไมวาจะเปนเรื่องของลวดลาย หรือสีสัน จึงทําใหไดรับความนิยม จากผูบริโภค 
หรือผูใชสินคาที่ตองการความเปนธรรมชาติเลือกผลิตภัณฑเหลานี้มาใชงาน 

3.  จากผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการซื้อชุดไทยเด็ก พบวา สถานที่ซื้อชุดไทยเด็ก 
กลุมตัวอยางผูซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา เลือกซื้อจากรานเสื้อผาทั่วไปและหางสรรพสินคา พาหุรัด/ 
ประตูนาและตัด/เชา และตลาดนัด ตามลําดับ พบวา โอกาสในการซื้อชุดไทย สวนใหญคือใสทํา 
กิจกรรมโรงเรียน เทศกาลพิเศษ/งานบุญตาง ๆ และใชในชีวิตประจําวัน ตามลําดับ พบวา เหตุผลใน 
การซ้ือชุดไทยเด็ก สวนใหญ คือ เสื้อผาสวมใสสบาย สามารถสื่อถึงความเปนไทย ความคุมคาของ 
คุณภาพชุดไทยเด็ก ลวดลายท่ีสวยงาม และดีไซนที่เหมาะสม ตามลําดับ พบวา ราคาชุดไทยเด็ก 
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สวนใหญ คือราคาชุดละ 301–500 บาท ราคาชุดละ 200 – 300 บาท และราคาชุดละ 500 บาทขึ้น 
ไป ตามลําดับ 

ซ ึ งสอดคลองก ับ ค ุณสมบ ัต ิท ี ส ําค ัญของผล ิตภ ัณฑ (Kotler.1997:431) ท ี ไดกลาวถ ึง 
การสรางส ินคาและบร ิการจะเก ี ยวของก ับการก ําหนดผลประโยชนท ี จะน ําเสนอโดยก ิจการจะ 
ต ิดตอสื อสารและสงมอบผลประโยชนท ี ใหแกผูบร ิโภคผานทางค ุณสมบ ัต ิของผล ิตภ ัณฑทางดาน 
ค ุณภาพ (Quality)  ร ูปล ักษณ (Feature)  ร ูปแบบ (Style)  และการออกแบบ (Design)  การบรรจุ 
ภ ัณฑ (Packaging)  การร ับประก ัน (Warranty)  ส ี (Color) การใหบร ิการ (Service) ว ัตถ ุด ิบ (Raw 
Material)  ความปลอดภ ัยของผล ิตภ ัณฑ (Product  safety)  มาตรฐาน (Standard)  ความเขาก ันได 
(Compatibility) คุณคาผลิตภัณฑ (Product value) และความหลากหลายของสินคา (Variety) เป
นเพราะพฤติกรรมของผูบริโภคมีการปรับเปลี่ยนอยูตลอดเวลา ไมหยุดนิ่ง จึงทําใหผูผลิตหรือ ผู
ประกอบการ ตองการท ําศ ึกษา หาขอม ูลใหมๆ เพ ื่อใหท ันตอความตองการของผูบริโภคอยางแทจริง 

 

5.3 ขอเสนอแนะ 

5.3.1 ขอเสนอแนะท ี่ไดจากผลการว ิจัยคร้ังนี้ 

5.3.1.1 จากผลการศึกษาที่พบวาผูบริโภคเลือกใชรูปแบบผลิตภัณฑเสื้อผาใหมี 
ลักษณะการใชงานไดจริง และสามารถนําไปใชงานในชีวิตประจําวันไดจริง ดังนั้นการออกแบบ ผลิต
ภัณฑจึงควรศึกษาความตองการของผูบริโภคเพื่อนํามาพัฒนาผลิตภัณฑใหไดผลิตภัณฑที่ตรงกับ 
ความตองการของผูบริโภค เชน รูปแบบของเสื้อผา เครื่องนุงหม ควรออกแบบใหสามารถนําไปใชงาน 
หรือสวมใสไดหลากหลายรูปแบบ อาจจะเปนเสื้อสามารถใสกับกระโปรง กางเกง หรอืปรับใสกับ สินค
าท่ีเปนแฟชั่น 

5.3.1.2 จากผลการศึกษาท่ีพบวา พฤติกรรมการซ้ือชุดไทยเด็ก กลุมตัวอยางผู 
ซื้อผลิตภัณฑผาขาวมา เลือกซื้อจากรานเสื้อผาทั่วไป และหางสรรพสินคาเทากัน ดังนั้นผูผลิต หรือ ผู
ประกอบการควรจะจัดจําหนาย กระจายสินคา ใหสามารถเขาถึงผูบริโภค หาซื้อไดงาย และสําหรับ ช
องทางออนไลน มีความสําคัญอยางยิ่ง เพราะนอกจากกจะทําใหผูสนใจคนหาขอมูลไดงายแลว ยัง 
สามารถสั่งซื้อไดโดยที่ไมตองเดินทางไปซื้อเอง ซึ่งจะทําใหประหยัดเวลาในการเลือกซื้อ ตอบโจทยกับ 
ความตองการในปจจุบันนี้ 

5.3.1.3 จากผลการศึกษาท่ีพบวา พฤติกรรมการซ้ือชุดไทยเด็กเพ่ือใสทํากิจกรรม 
โรงเรียน ดังนั้นผูผลิตควรจะไปติดตอโรงเรียนหรือสถาบัน เพื่อที่จะนําเสนอรูปแบบชุดไทยเด็กที่ สงเส
ริม สนับสนุนการใสผาไทย เพื่อที่จะทําใหผาไทยที่เปนภูมิปญญาทองถิ่น ซึ่งคงความเอกลักษณ ของ
ไทย ยังสามารถคงอยู และไดรับความนิยมตอไปได 

5.3.1.4 จากผลการศึกษาท่ีพบวา พฤติกรรมการซ้ือชุดไทยเด็ก เพราะเปนเสื้อผา 
สวมใสสบาย ดังนั้นผูผลิตจึงควรออกแบบ หรือใหความสําคัญ เม่ือเด็กหรือผูสวมใสตองระบายอากาศ 
ไดดี สามารถเคลื่อนไหวไดดี ก็จะทําใหผูสวมใสรูสึกสบายเม่ือสวมใส ทําใหมีความตองการแลวเกิด การ
ซื้อซา บอกตอถึงขอดีในการสวมใสชุดไทย หรือชุดที่ผลิตจากผาขาวมา 
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5.3.1.5 จากผลการศ ึกษาท ีพ่บวา พฤติกรรมการซ ื อช ุดไทยเด ็กราคาช ุดละ 301– 
500 บาท ด ังนั นผูผล ิต หร ือผูจ ําหนายช ุดไทยเด ็ก จ ึงควรตั งราคาตอช ุดอยูระหวาง 301  บาท ไมเก ิน 
500  บาท เพื่อที่จะทําใหผูบริโภค สามารถเลือกซื้อเปนเสื้อผาที่ใชในชีวิตประจําวันได โดยที่ไมทําให ผู
บริโภคคิดวาผาไทย ผาขาวมา หรือผลิตภัณฑท่ีเปนภูมิปญญาไทย มีราคาสูง ไมสามารถจับตองได 

5.3.2 ขอเสนอแนะในการศึกษาครั้งตอไป 

5.3.2.1 ควรจะทําการศึกษาชองทางการจัดจําหนาย  (Channel  of 
Distribution) ของผลิตภัณฑผาขาวมา ศึกษาคนกลางในชองทางวาคนกลางใดมีประสิทธิภาพมาก น
อยเพียงใด 

5.3.2.2 ควรจะท ําการศ ึกษาการสงเสร ิมการตลาด (Promotion) ของผล ิตภ ัณฑ 
ผาขาวมา ศ ึกษาถ ึงเครื องม ือในการสื อสารออฟไลน ออนไลน วาเครื องม ือใดสามารถเขาถ ึงผูบร ิโภค 
ไดมากนอยเพียงใด ซ่ึงจะทําใหผูผลิตสามารถพัฒนาการสรางการรับรูในตัวผลิตภัณฑผาขาวมาให 
ทันสม ัย 

5.3.2.3 ควรจะทําการศึกษาพฤติกรรมหรือความตองการของกลุมคนวัยทํางาน ซึ่ง
เปนกลุมคนที่มีกําลังซื้อ และยังสามารถบอกตอ ไดอยางมีประสิทธิภาพ 
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แบบสอบถาม 



85 
 

 
 
 

 

แบบสอบถามการวิจัยเรื่อง 

“การพ ัฒนาการตลาดผลิตภัณฑผาขาวมาสูเช ิงพาณ ิชยอยางย ั่งย ืน” 

เรียน ผ ูตอบแบบสอบถาม 

แบบสอบถามนี้เปนสวนหนึ่งของโครงการวิจัย เรื่อง“การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑ 

ผาขาวมาสูเชิงพาณิชยอยางยั่งยืน” โดยขอมูลจากแบบสอบถามนี้จะเปนความลับจึงขอความ 

อนุเคราะหทานโปรดพิจารณาตอบขอคําถาม โดยเลือกคําตอบที่ตรงกับตัวทานมากที่สุด 

คําช้ีแจง โปรดทําเครื่องหมาย √ ในขอท่ีตรงกับตัวทานมากท่ีสุดเพียงขอเดียว (26 ขอ) สวน

ท่ี 1 ขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 

ขอ 1. เพศ 

  1. หญิง  2. ชาย 

ขอ 2. อายุ 

 1. ตากวา 25 ป 2. 25-35 ป 3. 35-55 ป  4. 55 ปข ึ้นไป 

ขอ 3. ระดับการศึกษาส ูงส ุด 

 1. ตากวาปริญญาตรี  2. ปริญญาตรี 3. สูงกวาปริญญาตรี 

ขอ 4. รายไดครอบครัวตอเด ือน 

 1. ตากวา 20,000 บาท 2. 20,000-35,000 บาท 

 3. 35,000-50,000 บาท 4. มากกวา 50,000 บาท ข้ึนไป 

ขอ 5. อาช ีพ 

1. รับราชการ / รัฐวสิาหกิจ 2. พนักงานบริษัทเอกชน /รับจาง 

 3. ธุรก ิจสวนตัว 4. อาชพีอ ิสระ 

 5. อ่ืนๆ (โปรดระบุ)....................... 

ขอ 6. จํานวนบ ุตร 

 1. 1 คน  2.  2 คน 3.  3 คน  4.  3 คนข ึ้นไป 
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สวนที่ 2 รูปแบบของชุดไทยเด็ก 

ขอ 7. ผาของช ุดไทยเด็ก 

   1. ผาขาวมา (ผาฝาย 100%)  2. ผาใยสังเคราะห 

ขอ 8. รูปแบบของชุดไทยเด ็ก 

1. ชุดหม ี (เสื้อและกางเกงติดก ัน / เสื้อและกระโปรงติดก ัน) 

  2. ชุดแยกชิ้น (เสื้อและกางเกงแยกก ัน / เสื้อและกระโปรงแยกก ัน) 

ขอ 9. โทนส ีของช ุดไทยเด็ก 

  1. สีค ูตรงขาม (สีตัดก ัน) เชน สีแดง-สีเข ียว,  สีมวง-สีเหลอง,  สีสม-สีฟา-สีนาเง ิน 

  2. สีเอกรงค (สีกลมกลืน) เชน สีฟา สีฟาเขม สีฟาออน สีนาเงิน สีนาเงินเขียว 
 
 
 

โครงสราง 

ขอ 10. ปกเส ื้อ คอเส ื อ 

 1. คอกลม  2. คอย ู  3. คอตั้ง / คอจีน 
 

4. คอบัว 5. ปกเชิ้ต 6. ปกกะลาส 

ขอ 11. แขนเส ื้อ 

   1. แขนสั้น  2. แขนยาว  3. แขนกุด  4. แขนตุกตา 
 
 
 

ดีเทลหรือเทคนิคของชุด 

ขอ 12. กระเปา 

 

ขอ 13. ห ูเข ็มข ัด 
 

 

1. มีฝา 2. เจาะ 3. แปะ 
 
 

1. ม ีหูเข ็มข ัด  2. ไมม ีหูเข ็มข ัด 
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ขอ 14. เปา / กน 

  1. ตอเปา / กน  2. ไมตอเปา / กน 

ขอ 15. ทรงกางเกง 
 

1. ทรงฮาเร็ม 2. ทรงกระบอก 3. ทรงเดฟ 

ขอ 16. ความยาวกางเกง   

 1. ขาสั้น   2. ขายาว  

 3. ขา 3 สวน (เลยเขา)   4. ขา 4 สวน (ครึง่นอง)  5. ขา 5 สวน (เลยนอง) 

ขอ 17. ทรงกระโปรง 
  

1. ทรงเอ  2. ทรงบอลลูน  

ขอ 18. ความยาวกระโปรง   

 1. พอดีเขา  2. เหนือเขา  3. ใตเขา / คลุมเขา 

 
 

วัสดุตกแตง-เกาะเกี่ยว 

ขอ 19. ลักษณะกระดุม 

1. กระดุมแปก / แปบ  2. กระดุมไมมีกาน (มีรู)  3. กระดุมมีกาน 

ขอ 20. ว ัสดุกระด ุม 

 1. ผา (ปม) 2. พลาสติก  3. ไม  4. โลหะ 

ขอ 21. ซิป 

 1. ซิปซอน 2. ซิปธรรมดา (ซิปโชว) 

ขอ 22. ว ัสดุซ ิป 

 1. ไนลอน 2. พลาสติก  3. โลหะ (อลูนิเนียม/เหล็ก) 
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ตอนที่ 3 พฤตกิรรมการซื้อชุดไทยเด็ก 

ขอ 23. สถานท ี ซ ื้อช ุดไทยเด ็ก 

 1. รานเสื้อผาท ่ัวไป 2. หางสรรพสินคา  3. ตลาดนัด 

 4. พาหุรัด/ประตูนา 5. ตัด/เชา 

ขอ 24. โอกาสในการซ ื อช ุดไทยเด็ก 
 
 

 

โรงเรียน 

1. เทศกาลพิเศษ/งานบุญตางๆ 2. ใช
ในชว 

 ิตประจําวัน 3. ใสทํากิจกรรม 

ขอ 25. เหตุผลในการซ ื อช ุดไทยเด็ก 

1. ความคุมคาของคุณภาพชุดไทยเด็ก 2. เนื้อผาสวมใสสบาย 

 3. สามารถสื่อถึงความเปนไทย  4. ลวดลายท่ีสวยงาม  5. ดีไซนท่ี 

เหมาะสม 

ขอ 26. ราคาตอช ุดของช ุดไทยเด็ก 

 1. 200-300 บาท 2. 301-500 บาท 3. 500 บาทข้ึนไป 

 

************************ 
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ปริญญาเอก บธ.ด. (การตลาด) 
มหาวิทยาลัยอีสเทิรนเอเชีย พ.ศ.2553 
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