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บทคัดย่อ 
 

           โครงการการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าขาวม้าทอมือ อ่างหิน ชลบุรี มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
รูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอมือ และเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอมือ โดยได้ลงพ้ืนที่ศึกษา
ลวดลายผ้าขาวม้าและผลิตภัณฑ์ของกลุ่มผ้าขาวม้าทอมือ อ่างหิน ชลบุรี ที่จะน ามาพัฒนาเป็น
ผลิตภัณฑ์กระเป๋า ซึ่งผลการวิจัยพบว่า ข้อมูลที่จะน ามาพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากผ้าขาวม้า      
โดยศึกษาลายผ้าขาวม้าลวดลายหลักทั้งหมด 3 ลาย ได้แก่ ลายนกกระทา ลายไส้ปลาไหล           
และลายตาราง มีการใช้สีที่เป็นเอกลักษณ์ของกลุ่มทอผ้าขาวม้า ส าหรับด้านการออกแบบได้พัฒนา
กระเป๋าโดยใช้รูปแบบและประโยชน์ใช้สอยที่สามารถรองรับต่อพฤติกรรมการใช้งานในกลุ่มของวัยรุ่น 
จ านวน 5 รูปแบบ ซึ่งจากแบบที่ได้เน้นการใช้งานในกลุ่มของวัยท างานโดยศึกษาพฤติกรรมการใช้งาน
ของกระเป๋าที่มีอยู่และเพ่ิมประโยชน์ใช้สอยที่จ าเป็นต่อพฤติกรรมการใช้งาน รูปแบบทั้งหมดมีการใช้
งานที่หลากหลาย ทั้งสามารถน าพาส าหรับการท่องเที่ยว สามารถใส่อุปกรณ์ต่างๆได้ มีการเลือกใช้
วัสดุที่นอกเหนือจากผ้าขาวม้าเพ่ือสร้างความหลากหลายของวัสดุรวมไปถึงการตัดเย็บเพ่ือให้ ส่วน
ต่างๆของกระเป๋ามีความแข็งแรงโดยเฉพาะส่วนของหูกระเป๋าซึ่งต้องรับน้ าหนักมากและเป็นส่วนที่มัก
เสียหายก่อนเป็นล าดับต้นๆ การเลือกใช้สีเป็นสีในกลุ่มสีเย็น  
 โดยการศึกษาข้อมูลจากกลุ่มคนตัวอย่างส่วนใหญ่ได้ท าการเลือกลายนกกระทาคิดเป็นร้อยละ
42.5 ผ้าขาวม้าโทนสีเย็นเหมาะส าหรับท าผลิตภัณฑ์กระเป๋ามากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 65 ปัจจัยส าคัญ
ส าหรับการเลือกซื้อกระเป๋าคือ การพัฒนาคิดเป็นร้อยละ 60 ส่วนกลุ่มตัวอย่างใหญ่จะใช้กระเป๋า
ส าหรับท างานบ่อยที่สุดคิดเป็นร้อยละ 70 โดยกระเป๋าแต่ละใบจะมีอายุการใช้งานอยู่ที่  2-3 ปี        
คิดเป็นร้อยละ 52.25  การตัดสินใจเลือกซื้อกระเป๋าใหม่ เพราะกระเป๋าเดิมช ารุดเสียหายคิดเป็น    
ร้อยละ 45 ผลิตภัณฑ์กระเป๋าที่กลุ่มตัวอย่างต้องการมากที่สุดคือ กระเป๋าสะพายคิดเป็นร้อยละ 42.5     
และวัสดุร่วมที่เหมาะส าหรับใช้ในการท าผลิตภัณฑ์กระเป๋า คือ หนังคิดเป็นร้อยละ 61.25 

ค าส าคัญ : ผลิตภัณฑ์กระเป๋า, ผ้าขาวม้า 
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Abstract 

 The development of loincloth at Ang-Hin Chonburi Stone Basin is to study 
the pattern of hand-woven cloth and to develop hand-woven cloth products. The 
area of study cloth loincloth and products of cloth loom hand Chonburi to be 
developed into a bag product. The results showed that. The information will be used 
to develop the luggage bag product three patterns of plaid pattern were studied 

Include Nok Ka Ta pattern, Sai Pla Lai pattern and square pattern. The unique colour 
of the weaving group for design the bag has been developed in a variety of styles 
and functionalities that can accommodate five types of adolescent behavior.       
From the focus on the use of working age to study the behavior of the use of existing 
luggage and increase the usefulness of the use of behavior all models are versatile. 
Both can be transported for tourism can be inserted. There is a selection of materials 
other than loincloth to create a variety of materials, including sewing, so that the 
parts of the bag are strong, especially the ear piece, which requires heavy weight and 
is often damaged before. The first Choosing colors in cool colors. 

The majority of the sample chose Include Nok Ka Ta pattern (42.5%);        
they answered that cool tone loincloth was the most suitable tone for producing bag 
product(65%); the design was the most important factor affecting the purchase 
decision(60%); the sample mostly used bag when they worked (70%); the useful life 
of each bag was 2-3 years ( 52.25%); the sample decided to purchase the new bag 
because the old one was damaged (45%); the most wanted item for the sample was 
tote bags (42.5%); the suitable material to produce   the bag product was leather 
(61.25%). 

Keywords: Bag product, Loincloth  
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บทน ำ 

 

1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของโครงกำร 

           ปัจจุบันกระแสการใช้ผ้าไทยได้รับความนิยมมากขึ้น ทั้งผ้าไหม ผ้าฝ้าย แม้จะได้รับความนิยม 

แต่ภูมิปัญญาการทอผ้ากลับก าลังไร้ผู้สืบทอด โดยเฉพาะผ้าไทยพ้ืนเมืองอย่าง "ผ้าอ่างศิลา บ้านปึก"  

ซึ่งมีเอกลักษณ์และประวัติความเป็นมาสะท้อนภูมิปัญญาของคนบ้านปึก จ.ชลบุรี ตั้งแต่สมัย

รัตนโกสินทร์ตอนต้นโดยในสมัยรัชกาลที่ 3 ผ้าทอของพระมหากษัตริย์บางผืนก็ทอมาจากอ าเภออ่าง

ศิลา ความพิเศษของผ้าอ่างศิลาอยู่ที่วิธีการผลิต ที่เริ่มจากการท าเส้นด้ายให้เหนียว ด้วยการน าข้าว

สวยมาขย ากับด้าย ก่อนจะน าไปหวีด้วยจันดวง ซึ่งได้จากกาบมะพร้าวไม่มีกะลา แล้วน าไปผึ่ง 1 วัน 

ก่อนจะน าไปสืบในแต่ละตะกอผ้าที่ทอออกมาจึงนิ่มไม่ร้อน  ไม่ระคายเคือง ฝีมือการทอผ้าของคุณยาย

หงวนที่ในอ่างศิลายกให้เป็นยอดครูเพราะสามารถแกะลายใหม่จากสิ่งต่างๆ ที่พบเห็นมาทอเป็น

ลวดลายผ้าได้  แต่ลายที่คุณยายหงวนภูมิใจที่สุด เห็นจะเป็นลายผ้าจากฉลองพระองค์ของ

พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ครั้งหนึ่งเคยเห็นฉลองพระองค์ของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวว่าสวย

ติดตาจึงค่อยๆ แกะลายมาเป็นของเราเอง นอกจากนี้ก็ยังมีลายอ่ืนๆ เช่น ลายราชวัตร ลายพิกุล       

ลายไส้ปลาไหล  ที่ถือเป็นเอกลักษณ์ของผ้าอ่างศิลา แต่ด้วยอายุที่มากขึ้นแล้วคุณยายจึงไม่รู้ว่าจะมี

โอกาสได้ถ่ายทอดภูมิปัญญาให้กับลูกหลานมากน้อยเพียงไร แต่เพราะความตั้งใจที่จะสืบสานงานทอ

ผ้าให้คงอยู่  กลุ่มแม่บ้านหรือสภาวัฒนธรรมจึงเริ่มเข้ามาฟ้ืนฟูให้คนรุ่นใหม่เข้ามาศึกษาต่อซึ่งก็คือ    

คุณรินจง เสริมศรี ที่เป็นทายาทแท้เพียงคนเดียวเท่านั้น และกลุ่มชาวบ้านวัย 40 ขึ้นไปไม่กี่รายที่     

เข้ามาสานต่อ แต่ก็ยังประสบปัญหา ในเรื่องของการพัฒนาตั้งแต่เส้นใย เนื่องจากเดิมได้ใช้วิธีการซื้อ

เส้นใยในราคาถูกจากแหล่งผลิตอ่ืน การขาดการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่สร้างความหลากหลายจาก

ผ้าขาวม้า     ซึ่งในภาพรวมก็ยังต้องการสิ่งเหล่านี้ภายใต้การอนุรักษ์ผืนผ้าที่คุณยายได้สั่งสม

ประสบการณ์จนเป็นที่รู้จัก เพ่ือให้กลุ่มชาวบ้านที่คิดสานต่อเกิดก าลังใจที่จะลุกขึ้นทอผ้าเพ่ือรักษา

เอกลักษณ์แห่งงาน       ภูมิปัญญาต่อไป (สัมภาษณ์: คุณรินจง เสริมศรี, วันที่ 20 พฤษภาคม 2559) 

 จากเหตุผลที่กล่าวมาข้างต้น  สอดคล้องกับนโยบายของภาครัฐซึ่งดูแลโดยคณะรักษาความ

สงบแห่งชาติ  ที่ได้น้อมน าแนวคิดของหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาใช้เพ่ือเป็นแนวทางในการ

ปฏิบัติ ใช้หลักหรือแนวทางในการปฏิรูปและพัฒนาประเทศให้เป็นไปในทิศทางที่เหมาะสม และเกิด
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การพัฒนาอย่างยั่งยืน เ พ่ือรองรับการเปลี่ยนแปลงอย่างเป็นพลวัตของสภาพแวดล้อมโลก            

และภายในประเทศ โดยเฉพาะภาวะผันผวนด้านเศรษฐกิจพลังงาน ให้ความส าคัญกับการพัฒนา

เศรษฐกิจภายในประเทศที่ เน้นการเสริมสร้างความเข้มแข็งของฐานการผลิตภาคเกษตร               

และการประกอบการของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม การพัฒนานวัตกรรมและความคิด

สร้างสรรค์ให้เป็นพลังขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมไทย การเสริมสร้างทุนสังคม (ทุนมนุษย์

ทุนสังคม ทุนทางวัฒนธรรม) ให้ความส าคัญกับการพัฒนาคนและสังคมไทยสู่สังคมคุณภาพมุ่งสร้าง

ภูมิคุ้มกันตั้งแต่ระดับปัจเจก ครอบครัว และชุมชน สามารถจัดการความเสี่ยง และปรับตัวเข้ากับการ

เปลี่ยนแปลง     มีโอกาสเข้าถึงทรัพยากรและได้รับประโยชน์จากการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม     

อย่างเป็นธรรม ส าหรับการเสริมสร้างทุนเศรษฐกิจ (ทุนทางกายภาพ ทุนทางการเงิน) มุ่งพัฒนา

เศรษฐกิจภายในประเทศให้เข้มแข็ง โดยใช้ภูมิปัญญา ความคิดสร้างสรรค์ การผลิตที่เป็นมิตรต่อ

สิ่งแวดล้อม (ยุทธศาสตร์ของคณะรักษาความสงบแห่งชาติ) 

 จากเหตุผลในเรื่องของการอนุรักษ์ผ้าขาวม้าทอมืออันเป็นเอกลักษณ์และภูมิปัญญา          

การสร้างผลิตภัณฑ์ให้เกิดความหลากหลายสร้างความเข้มแข็งให้กับกลุ่มผู้ประกอบการในชุมชน     

ทางกลุ่มผู้วิจัยได้สนใจที่จะศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอมือ โดยการพัฒนาผลิตภัณฑ์     

เพ่ือเพ่ิมความหลากหลาย และการออกแบบที่เป็นเอกลักษณ์ ตามหลักการออกแบบ เป็นการสร้าง

ความเข้มแข็งของชุมชนต่อไป 

 

1.2 วัตถุประสงค์ของโครงกำร 

1.2.1 เพ่ือศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอมือ 

1.2.2 เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอมือ 
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1.3 ขอบเขตกำรศึกษำ 

1.3.1. ขอบเขตด้านเนื้อหา 
1.3.1.1 ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับ บ้านปึก จังหวัดชลบุรี 

1.3.1.2 ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับผ้าขาวม้า 

1.3.1.3 ความรู้เกี่ยวกับการออกแบบ 

1.3.1.4 ประเภทกระเป๋า 

1.3.1.5 วัสดุอุปกรณ์ ในการผลิต 

1.3.1.6 หลักการออกแบบ 

1.3.1.7 พฤติกรรมผู้บริโภค 

1.3.1.8 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

1.3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

  ประชากร ได้แก่ กลุ่มชุมชนผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอมือ จ านวน 20 คน 

  กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ กลุ่มชุมชนผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอมือ จ านวน 20 คน  

1.4 วิธีกำรด ำเนินงำน 

 

      

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 1.1 วิธีการด าเนินงาน 

ความรู้ทั่วเกี่ยวกับผ้าขาวม้า 

ประเภทผลิตภัณฑ์จากผ้าขาวม้า วัสดุและอุปกรณ์ในการผลิต 

- การเลือกใช้วัสดุหลัก 

- การเลือกใช้วัสดุรอง 

- การเลือกใช้วัสดุเพื่อการตกแต่ง 
ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

- หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

- หลักการพื้นฐานในการออกแบบ 

- แนวความคิด 
การประชุมเพ่ือน าปัญหาสู่การพัฒนา 

ต้นแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าขาวม้า 
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1.5 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ  
1.5.1 ด้านวิชาการ เกิดองค์ความรู้ด้วยผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอมือ สามารถน าไปสู่การพัฒนา

เอกสารประกอบการสอน หนังสือ ต ารา การเผยแพร่ผลงานในระดับชาติ            
หรือนานาชาติได้ 

1.5.2 ด้านหน่วยงานภาคเอกชนหรือธุรกิจ ท าให้เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้บทบาทหน้าที่ 
องค์ประกอบของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอมือ โดยเป็นการเรียนรู้ และการท า
ความเข้าใจร่วมกัน และสามารถน าไปใช้ในการวางแผนพัฒนาผู้ประกอบการ        
หรือธุรกิจอ่ืนที่เกี่ยวข้อง 

1.5.3 ด้านเศรษฐกิจ ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอมือ สามารถสร้างเครือข่าย
ผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอมือ และได้รับการยอมรับจากกลุ่มลูกค้าผลิตภัณฑ์ขาวม้าทอมือ 
ท าให้เกิดการได้เปรียบเชิงการแข่งขัน เพ่ือขยายโอกาสในการผลิตผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้า
ทอมือในตลาดอุตสาหกรรมต่อไป 

1.5.4 ด้านชุมชน จะท าให้ชุมชนมีเอกลักษณ์ ซึ่งถือเป็นจุดแข็งหรือจุดเด่นในพ้ืนที่           
และสามารถช่วยให้ชุมชน/ผู้ประกอบการสามารถอนุรักษ์การทอผ้าขาวม้าทอมือได้
อย่างยั่งยืนต่อไปถ้าได้รับการส่งเสริม สนับสนุนก็จะสามารถพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยว 
หรือแหล่งรวบรวมของที่ระลึกเพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เลือกซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอ
มือ และผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ที่ได้จากกลุ่มเครือขา่ย เป็นการพัฒนาเศรษฐกิจของชุมชน 

 
1.6 นิยำมศัพท์เฉพำะ 

เพ่ือให้ความเข้าใจที่ถูกต้องตามวัตถุประสงค์ของการศึกษาค าต่อไปนี้นิยามเฉพาะในการวิจัย     
 - ผ้าขาวม้า หมายถึง ผ้าที่เป็นเส้นขนานขนาดเล็กเรียกว่า ไส้ปลาไหลและนกกระทาของกลุ่ม

ชุมชนผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอมือ อ่างหิน จังหวัดชลบุรี 
 



 
 

บทที่ 2 

เอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 

การศึกษาและพัฒนากระเป๋าจากผ้าขาวม้า อ่างหิน จังหวัดชลบุรี ได้มีการศึกษาข้อมูล         

ที่เก่ียวข้องดังนี้ 

2.1 ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับอ่างหิน (บ้านปึก) จังหวัดชลบุรี 

2.2 ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับผ้าขาวม้า 

2.3 ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับการออกแบบ 

2.4 วัสดุอุปกรณ์ในการผลิต 

2.5 หลักการออกแบบ 

2.6 พฤตกิรรมผู้บริโภค 

2.7 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

2.1 ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับอ่างหิน (บ้านปึก) จังหวัดชลบุรี 

2.1.1 ประวัติความเป็นมา 

บ้านปึกมาจากค าว่าหนองปึกหรือหนองปลัก ค าว่าปึกหรือปลักในสมัยก่อน หมายถึง

บริเวณท่ีเลี้ยงกระบือ จากค าบอกเล่าของผู้สูงอายุเล่าว่าสมัยก่อนมีหนองน้ าขนาดใหญ่อยู่บริเวณหมู่ที่ 1 

ต าบลบ้านปึกปัจจุบันนี้ ซึ่งเป็นพ้ืนที่ที่มีความอุดมสมบูรณ์ ชาวบ้านจึงน ากระบือมาเลี้ยงที่หนองน้ า   

แห่งนี้ ปัจจุบันหนองน้ านี้ได้ถูกถมเป็นที่อยู่อาศัยหมดแล้ว 

2.1.2 พ้ืนที ่

สภาพทั่วไปเป็นที่ราบดินทราย เป็นที่เกษตรท าสวนมะพร้าว  

2.1.3 เขตพ้ืนที่ 

ทิศเหนือ ติดต่อ ต.อ่างศิลา อ.เมือง จ.ชลบุรี 

ทิศใต้ ติดต่อ ต.แสนสุข, ต.เสม็ด อ.เมือง จ.ชลบุรี 

ทิศตะวันออก ติดต่อ ต.เสม็ด อ.เมือง จ.ชลบุรี 

ทิศใต้ ติดต่อ ต.แสนสุข, ต.เสม็ด อ.เมือง จ.ชลบุรี 

ทิศตะวันตก ติดต่อ ต.แสนสุข, ต.อ่างศิลา อ.เมือง จ.ชลบุรี 
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2.1.4 สาธารณูปโภค 

ไฟฟ้า ประปาและโทรศัพท์มีใช้สะดวกและครบทุกหมู่บ้าน 

2.1.5 การเดินทาง 

จากกรุงเทพฯใช้ถนนสายบางนา – ตราด ถึงชลบุรีวิ่งตรงไปถึงแยกเข้าอ่างศิลา      

เลี้ยวขวาเข้าทางหลวงหมายเลข 3134 เลี้ยวซ้ายเข้าถนนมิตรสัมพันธ์เข้าสู่ต าบลอ่างหิน                  

(ระพีพร วงค์มน, 2555) 

2.2 ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับผ้าขาวม้า 

           2.2.1 ผ้าขาวม้า ไม่ใช่ค าไทยแท้ แต่เป็นภาษาเปอร์เซียที่มีค าเต็มว่า กามาร์บันด์ (Kamarban)     

กามาร์ หมายถึง เอว หรือ ท่อนล่างของร่างกาย บันด์ แปลว่า พัน รัต หรือ คาด  เมื่อน าทั้งสองค า     

มารวมกัน จึงหมายถึง เข็มขัด ผ้าพัน หรือคาดสะเอว ค าว่า กามาร์บันด์ ยังปรากฏอยู่ในภาษาอ่ืนๆ    

อีก เช่น ภาษามาลายู มีค าว่า กามาร์บัน (Kamarband) ภาษาฮินดี้ ใช้ค าว่า กามาร์บันด์ เช่นเดียว       

กับภาษาเปอร์เซีย แต่ภาษาอังกฤษใช้ค าว่า คัมเมอร์บันด์  (Commer band) หมายถึง ผ้ารัดเอว         

ในชุดทัคซิโด้ (Tuxedo) ซึ่งเป็นชุดส าหรับออกงานราตรีสโมสร (ธัชฤทธิ์ ปนารักษ์,2555) 

อาภรณ์พันธ์ จันทร์สว่าง คณะสังคมสงเคราะห์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ อธิบายไว้ว่า 

“ผ้าขาวม้า” เป็นค าที่เพ้ียนมาจากค าว่า “กามา” ซึ่งเป็นภาษาอิหร่านที่ใช้กันอยู่ที่ประเทศสเปน   

เข้าใจว่าค าสเปนเอาค าว่า “กามา” ของภาษาแขกไปใช้ด้วย เพราะในประวัติสาสตร์ประเทศทั้งสอง     

มีการติดต่อกันมาช้านาน จากรากฐานของข้อมูล แสดงให้เห็นว่าผ้าขาวม้าเป็นผ้าโบราณ ที่ใช้ประโยชน์

กันมานานแล้ว คนไทยรู้จักการใช้ผ้าขาวม้ามาตั้งแต่สมัยพุทธศตวรรษที่ 16  ถ้านับเวลาย้อนไป       

จะตรงกับยุคสมัยเชียงแสน ในสมัยเชียงแสนผู้หญิงมักจะนุ่งผ้าถุง ส่วนผู้ชายเริ่มใช้ผ้าคาดเอว 

(ผ้าขาวม้า ) ซึ่ งได้รับการถ่ายทอดวัฒนธรรมมาจากไทยใหญ่ แต่ไทยใหญ่นั้นได้ใช้ผ้าขาวม้า              

ในการโพกศีรษะคนไทยเรียนรู้จากเชียงแสนโดยใช้มาเคียนเอว จากนั้นเริ่มปรับประยุกต์มาใช้ประโยชน์

ในการเดินทางไกล โดยใช้เก็บอาวุธ เก็บสัมภาระ ปูเป็นที่นอน นุ่งอาบน้ า เช็ดท าความสะอาดร่างกาย 

เมื่อไทยใหญ่เห็นประโยชน์ของการใช้ผ้าขาวม้าจึงน ามาเคียนเอวตามอย่างบ้างเคียนเป็นค าไทย         

มีความหมายตามพจนานุกรม คือ พัน ผูก พาด โพก คาด คลุม เมื่ อน ามารวมกั บค าว่ า                   

ผ้าและส่วนใดส่วนหนึ่งของร่างกาย เช่น เอว จึงมีความหมายว่า เป็นผ้าส าหรับคาดเอว ซึ่งคนไทย

โบราณรู้จัก ผ้าเคียนเอว มากกว่า ผ้าขาวม้า เนื่องจากใช้เรียกกันมาแต่โบราณ ส่วนค าว่าผ้าขาวม้า      

มานิยม  ใช้เรียกกันในภายหลังหลักฐานที่แสดงว่าคนไทยรู้จักใช้ผ้าขาวม้าในสมัยเชียงแสน                

มีปรากฏให้เห็นจากภาพจิตรกรรมฝาผนังที่ วัดภูมินทร์ จังหวัด น่าน และเมื่อดูการแต่งกายของ     
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หญิง-ชาย ไทยในสมัยอยุธยาจากภาพเขียนในสมุดภาพ ไตรภูมิสมัยอยุธยา ราวต้นศตวรรษที่ 22       

จะเห็นได้ว่าชาวอโยธยานิยมใช้ผ้าขาวม้าพาดบ่า คาดพุง หรือนุ่งโจงกระเบนแล้วใช้ผ้าขาวม้าคล้องคอ

ตลบห้อยชายทั้งสองข้างไว้ด้านหลัง สมัยรัตนโกสินทร์ชาวไทยทั้งชาย -หญิงนิยมใช้ผ้าขาวม้า             

มาท าประโยชน์กันมากขึ้น โดยไม้จ ากัดแต่เพียงเพศชายอย่างเดียวเหมือนในอดีต และ ไม่จ ากัดเฉพาะ

ท าเป็นเครื่องตกแต่งร่างกายอย่างเดียว 

2.2.2 การใช้ประโยชน์จากผ้าขาวม้า 

        ผ้าขาวม้าเป็นผ้าที่อ านวยความสะดวกให้กับคนไทยมาหลายศตวรรษ โดยไม่มีทีท่าว่า

จะสูญหายไปง่ายๆ เนื่องด้วยประโยชน์ของผ้าขาวม้ามีมากมายนานัปการ ทั้งนี้เพราะผ้าขาวม้า         

มีความเกี่ยวข้องกับวิถีทางแห่งการด าเนินชีวิตมากมายหลายอย่างด้ วยกัน จะเห็นได้อย่างชัดเจน      

ว่า ผ้าขาวม้า คือสิ่งมหัศจรรย์แห่งสายใยที่ถักทอไว้อย่างประณีต จากต านานกาลเวลา และคุณค่า     

อันน่ายกย่อง สรุปความได้ว่าประโยชน์ของผ้าขาวม้าใช้กันตั้งแต่เกิดจนกระท่ังตาย 

ผ้าขาวม้าเป็นเอกลักษณ์ของคน หรือกลุ่มคนที่เรียกตัวเองว่า กรรมกร ผู้ใช้แรงงาน 

เกษตรกร ที่บ่งบอกถึงตัวตนของกลุ่มบุคคลเหล่านี้ คือภูมิปัญญาของบรรพบุรุษสิ่งที่น่าเป็นห่วงก็คือ 

ประเด็นที่ว่าเรื่องผ้าขาวม้ามีการพูดถึงน้อยมาก เพราะเมื่อใครก็ตามที่ถามถึงเรื่องผ้าก็จะนึกถึงเพียงผ้า

ไหม ลายขิด เป็นต้นเรื่องผ้าขาวม้าจึงก าลังถูกระเลย ทังที่เป็นสิ่งที่อยู่ใกล้ชิดกับความเป็นวิถีชีวิต      

ทั้งที่มันบ่งบอกถึงตัวตนของความเป็นชุมชนของท้องถิ่นได้เป็นอย่างดี ผ้าขาวม้า เป็นสัญลักษณ์      

ของโภคทรัพย์ ความสามารถในการประดิษฐ์ และความงามบ่งบอกถึงความเป็นเอกลักษณ์           

ของสังคมท้องถิ่นด้วย ที่ส าคัญผ้าขาวม้าในสังคมไทย สมัยใหม่แตกต่างกันอย่างเห็นได้ชัดระหว่างเมือง

กับชนบท กล่าวคือ ในสังคมชนบทผ้าขาวม้าเป็นเครื่องมือที่ ใช้กันทุกเพศทุกวัยใช้กับทุกส่วน           

ของร่างกายและใช้ได้กับทุกกิจวัตรรวมทั้งใช้ในครัวเรือน ไร่นา หรือที่สาธารณะทั่วไปแต่ในสังคมเมือง

มักใช้ผ้าขาวม้าส่วนตัวของผู้ชายและจ ากัดการใช้เฉพาะกิจกรรมส่วนตัวหรือในที่รโหฐานเท่ านั้น     

ดังนั้นการใช้ผ้าขาวม้าเป็นผ้าอเนกประสงค์ที่ใช้กันได้กับทุกคนในทุกสถานที่  ทุกเวลา อาจจะเป็นจริง

เฉพาะในสังคมชนบทและสังคมของผู้ใช้แรงงานเท่านั้น 

ในปัจจุบันผ้าขาวม้าไม่ได้รับความนิยมจากผู้บริโภคเท่าที่ควรเมื่อเปรียบเทียบ        

กับ ผ้าทอพ้ืนเมืองชนิดอ่ืนๆ ทั้งที่ผ้าขาวม้าเป็นผ้าที่อยู่คู่กับวิถีชีวิตของคนไทยมาเป็นเวลายาวนาน     

ซึ่งในอดีตผู้ที่ใช้ผ้าขาวม้ามักเป็นผู้ชาย โดยใช้เป็นผ้านุ่งเวลาอาบน้ า ผ้าพาดไหล่ ผ้าคาดเอว ผ้าโพก

ศีรษะกันแดด เป็นต้น ต่อมาเมื่อสังคมเปลี่ยนไป วิถีชีวิตของคนในสังคมก็เปลี่ยนไปการใช้ประโยชน์  

จากผ้าขาวม้าเริ่มลดน้อยลงไปเรื่อยๆ เนื่องจากมีสิ่งอ่ืนเข้ามาแทนที่ เช่น การใช้ผ้าขนหนูนุ่งอาบน้ า    
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การสวมหมวกเพ่ือกันแดด การใช้เข็ดขัดคาดเอว สิ่งเหล่านี้มีผลท าให้ผ้าขาวม้าลดความส าคัญลง    

และไม่เป็นที่นิยมมากในปัจจุบัน (กฤตพร คงคาฉุยฉายและสุวดี ประดับ,2556: หน้า 9-10) 

2.2.3 ผ้าขาวม้าบ้านปึก อ่างศิลา จังหวัดชลบุรี 

ผ้าทออ่างศิลา หรือ ผ้าทออ่างหิน เป็นงานหัตถศิลป์ที่มีชื่อเสียงของท้องถิ่นอ่างศิลา 

โดนผ้าทออ่างศิลาเป็นสินค้าท่ีขึ้นชื่อมาแต่อดีต ทั้งยังเป็นแหล่งทอผ้าทรงของกษัตริย์ เช่นเดียวกับผ้าทอ

เมืองจันทบุรี ผ้าทออ่างศิลาเป็นผ้าที่ได้ชื่อว่าสวยงาม และมีคุณสมบัติเด่นต่างจากผ้าทอแหล่งอ่ืน 

กล่าวคือ เนื้อละเอียด เนียน ไม่เป็นขน เนื้อนิ่มใส่สบาย เนื้อผ้าเหนียวทนทาน มีทั้งผ้าขาวม้า ผ้าโสร่ง 

ผ้าโจงกระเบน ผ้าถุง ผ้าเช็ดมือ ผ้าเช็ดปาก ผ้าถลกบาตร (ตัดเย็บไว้เก็บลูกบาตรมีสะพาย            

เวลา พระออกบิณฑบาต) 

ผ้าทออ่างศิลาเป็นผ้าที่ได้รับความนิยมสูงในช่วง ยุคปฏิรูปการปกครอง 2435-2475 

เพราะเป็นผ้าที่สวยเนื้อละเอียดทอแน่นทนทาน เป็นของที่ชนชั้นสูงที่มาเที่ยวชายทะเลภาคตะวันออก 

หรือข้าราชการที่มาตรวจราชการที่ชลบุรีนิยมซื้อไปเป็นของฝากกลับไปกรุงเทพฯ คนที่ได้รับก็ชื่นชอบ

เป็นอย่างยิ่ง (ภารดี มหาขันธ์และนันท์ชญา มหาขันธ์. 2558: หน้า 27,124-125,128) 

สมเด็จพระบรมราชเทวีซึ่งสนพระทัยเรื่องการทอผ้าอยู่ก่อนแล้ว เมื่อพระองค์เสด็จ   

มาประทับรักษาพระองค์ ณ พระต าหนักศรีราชาจึงทรงพระกรุณาโปรดเกล้า ให้ตั้งหูกทอผ้า           

ขึ้นที่พระต าหนักศรีราชาและน าช่างทอผ้าท้องถิ่นมาถวายการสอน จนทรงทอผ้าได้ด้วยพระองค์เอง      

และยังโปรดเกล้าฯ ให้ขอตังคุณทองพูน ปัญญาเทวะ บุตรีข้าราชการในจังหวัดชลบุรี และคุณส้มลิ้ม 

ช่างทอผ้า พ้ืนบ้านต าบลอ่างศิลา ซึ่งเป็นผู้ที่มีความรอบรู้เรื่องการทอผ้ามาชุบเลี้ยงเพ่ือเป็นครูสอน   

การทอผ้าแก่ข้าราชบริพาร ผ้าที่ทอระหว่างที่ประทับอยู่ที่พระต าหนักศรีราชาเป็นผ้าพ้ืนเมื่อทอแล้ว

โปรดเกล้าฯให้น าออกจ าหน่าย ต่อมาเม่ือสมเด็จฯพระบรมราชเทวี เสด็จพระราชด าเนินกลับไปประทับ 

ที่พระต าหนักสวนหงส์ ในพระราชวังดุสิต พระองค์ยังโปรดเกล้าฯให้น าหูกทอผ้าที่พระต าหนักศรีราชา

ไปด้วย และโปรดให้ทอผ้าจ าหน่ายเช่นเดียวกับที่ประทับอยู่ที่ศรีราชา ปรากฏว่าผ้าจ าหน่ายดีขึ้น      

จึงโปรดเกล้าฯ ให้เพ่ิมหูกเป็น 4 หูก แล้วทรงจัดรูปงานขึ้นเป็นกอง เรียกว่า กองทอ ทรงตั้งหัวหน้ากอง

ให้มีหน้าที่ควบคุมรับผิดชอบโดยขึ้นตรงต่อพระองค์ และทรงหาผู้เชี่ยวชาญที่ส าเร็จวิชาการทอผ้า    

จากญี่ปุ่นมาเป็นที่ปรึกษา ท าให้เกิดการทอผ้ากี่กระตุกขึ้นอีกแบบหนึ่ง ต่อจากนั้นผู้ เชี่ยวชาญ          

ยังกราบบังคมทูลแนะน าให้สมเด็จฯพระบรมราชเทวีสั่งเครื่องทอยกดอกจากญี่ปุ่นมาทรงใช้งานด้วย  

ผ้าที่ทอขึ้นในช่วงนี้จึงมีทั้งผ้าพ้ืน ผ้าฝ้ายดอกไหม (ผ้าฝ้ายยกดอกไหม) ผ้าโหมดรัสเซีย (คือผ้าที่ทอสอด

เส้นทอง)  ผ้าทออ่างศิลาที่ได้รับพระมหากรุณาธิคุณจากสมเด็จฯพระบรมราชเทวี ส่งเสริม และพัฒนา
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อย่างต่อเนื่อง ทั้งรูปแบบ เทคโนโลยีในการทอ และวัสดุ (วัตถุดิบที่มาใช้ในการทอ) จนเป็นผ้า           

ที่ได้รับความนิยมอย่างสูงในหมู่  ชนชั้นสูงสมัยนั้น กองทอ ของสมเด็จฯ พระบรมราชเทวีมีผู้มาสั่งทอ

กันมาก (อภิลักษณ์ เกษมผลกูล. 2556: หน้า 55) 

2.2.4 วัตถุดิบทีใช้ในการทอผ้าได้แก่เส้นใยจากพืชและสัตว์ เช่น ใยกัญชา ใยสับปะรด ใยฝ้าย

และไหม เป็นต้น ในปัจจุบันยังมี เส้นใยประดิษฐ์หรือที่ เรียกกันทั่ ว ไปว่า เส้นใยสัง เคราะห์                   

ที่ผลิตด้วยกรรมวิธีทางเคมีจากห้องปฏิบัติการทางวิทยาศาสตร์ เช่น เรยอน (Rayon) ไนลอน (Nylon)        

โพลีเอสเตอร์ (Polyester) อะไครลิค (Acrylic) มีเส้นใยมากกว่า 1 ชนิดมาผสมกัน เช่น ใยฝ้ายผสม   

โพลีเอสเตอร์ จะได้คุณสมบัติที่ดี คือ ซักง่ายแห้งเร็ว ไม่ยับง่าย ดูดความชื้นได้ดี ท าให้สวมใส่สบาย 

เส้นใยที่นิยมใช้ทอผ้าในปัจจุบันมี 3 ประเภท คือ ฝ้าย ไหมและเส้นใยสังเคราะห์ 

2.2.4.1 ฝ้าย (cotton) เป็นพืชที่ปลูกง่ายปลูกได้ทุกภาคในประเทศไทยเป็นพืชเขตร้อน 

ชอบดินเหนียวปนทราย อากาศโปร่งไม่ชอบร่มเงา การปลูกฝ้ายจะเริ่มปลูกในเดือนพฤษภาคม         

ต่อกับเดือนมิถุนายนหรือปลายเดือนกรกฎาคมต่อกับเดือนสิงหาคม (ช่วงฤดูฝน) ฝ้ายจะเติบโตได้ดี 

พอประมาณเดือนพฤศจิกายนถึงเดือนธันวาคมฝ้ายก็จะแก่และแตกปุย (ระยะเวลาที่ปลูกจนกระทั่ง   

เก็บปุยได้ใช้เวลาประมาณ 6-7 เดือน) ชาวบ้านทุกครอบครัวสามารถปลูกฝ้ายได้ แล้วน าเส้นใยมาทอ

เป็นผืนผ้า คุณยายหงวน เสริมศรี ช่างทอผ้าอาวุโส ปัจจุบัน (พ.ศ.2557) อายุ 94 ปี ในเขตเทศบาล

เมืองอ่างศิลา กล่าวว่าในสมัยที่ท่านทอผ้า (พ.ศ.2476-2487) ชาวอ่างศิลา (รวมบ้านปึก-หนองมน)    

ทอผ้าฝ้ายเป็นส่วนใหญ่และมักจะซื้อเส้นฝ้ายส าเร็จมาย้อมสีตามต้องการถึงแม้เส้นฝ้ายจะไม่เหนียว

(ขาดง่าย)  ผ้าฝ้ายยับง่าย รีดยาก ย้อมสีไม่ค่อยติด แต่ราคาไม่แพง ซับเหงื่อได้ดี สวมใส่แล้วรู้สึกสบาย

ไม่ค่อยร้อน และด้วยภูมิปัญญาของช่างทอผ้าชาวอ่างศิลา สามารถท าให้เส้นฝ้ายมีคุณภาพดีกว่า      

เส้นฝ้ายทั่วๆไป 

2.2.4.2 ไหม (Silk) ใยไหมเป็นใยที่เกิดจากสัตว์ (รังของตัวไหม) ชาวบ้านทางภาคอีสาน 

ภาคเหนือและภาคกลาง นิยมปลูกต้นหม่อนเพ่ือเป็นอาหารส าหรับเลี้ยวตัวไหม ต้นหม่อนขึ้นได้ดี       

ในดินเกือบทุกชนิด ต้นหม่อนต้องการความชื้นเล็กน้อยในระยะตั้งตัว เมื่อโตจะทนความแห้งแล้งได้ดี 

ตัวไหมเป็นสัตว์ที่มีลักษณะคล้ายตัวหนอน เมื่อแก่ตัวเข้าจะชักใยหุ้มตัวเอง ตัวไหมจะอาศัยอยู่ในนั้น 

ชาวบ้านจะน าใบหม่อนหั่นเป็นฝอยไปให้ตัวไหมกิน จากนั้นจะรังไหมมาสาวเพ่ือให้ได้เส้นใยไหม

ต่อจากนั้นก็น าเส้นใยมาฟอก โดยน ามาต้มด้วยด่างเพ่ือขับสีเส้นไหมเดิมออก แล้วน ามากวัก        

เพ่ือให้เส้นใยไหมติดต่อกันเป็นเส้นเดียวตลอดหลังจากนั้นจึงน ามาย้อมสีแล้วน าไปทอเป็นผืนผ้าตาม

ต้องการ 
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คุณสมบัติที่ดีของเส้นไหมคือ เหนียว สามารถทอด้วยกรรมวิธีต่างๆ           

ได้ดี  มีความลื่นเป็นมัน ยืดหยุ่น เมื่อทอเป็นผืนผ้าแล้วจะมีความงดงามกว่าผ้าประเภทอ่ืนๆ         

ระบายความร้อนได้ดี สวมใส่สบาย แต่มีข้อเสียในด้านการเก็บรักษา และการซักรีด และย้อมสี          

ไม่ค่อยติด ราคาค่อนข้างแพง 

2.2.4.3 เส้นใยประดิษฐ์ (Synthetic Polymer Fibers) หรือที่เรียกกันทั่วๆไปว่าเส้นใย

สังเคราะห์ ในยุคที่ผ้าทออ่างศิลา มีชื่อเสียงขจรขจาย ยังไม่มีการสร้างเส้นใยประดิษฐ์ขึ้นใช้             

แต่ในยุคฟ้ืนฟูต่อจากนี้ไปอาจมีการน ามาใช้ เพราะเส้นใยดังกล่าวมีคุณสมบัติที่ดีหลายประการ ทนทาน     

ไม่ยับง่าย เก็บได้นานนับ 100 ปี 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.1 ลักษณะเส้นใยฝ้าย 

ที่มา: https://kobfa1.wordpress.com 13/02/60 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.2 ลักษณะรังไหม 

ที่มา: www.otoptoday.com13/02/60 

http://www.otoptoday.com/wisdom/8267/%E0%B8%9C%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%84%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B9%88(%E0%B8%9A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%94)
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ภาพที่ 2.3 ลักษณะเส้นใยไหม 

ที่มา: www.otoptoday.com 13/02/60 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.4 ลักษณะเส้นใยประดิษฐ์ 

ที่มา: http://www.shedoodee.com/article/3/ผ้าใยสังเคราะห์ 13/02/60 

           

2.2.4.4 สีย้อม สีที่ใช้ย้อมเส้นใย (ฝ้าย ไหม และเส้นใยประดิษฐ์) แบ่งออกเป็น          

2 ประเภทคือ 

1. สีธรรมชาติ ส่วนมากได้จากพืช ส่วนที่เป็นราก แก่น เปลือก ดอก ผล      

และใบ ฯลฯ สับหั่นให้เป็นชิ้นเล็กๆ ถ้าเป็นดอกไม้สามารถตัดหั่นได้ ให้น าไปต าหรือบดให้ละเอียด   

เพ่ือสกัดเอาสีออก ต้นไม้ชนิดเดียวกันต่างต้นก็ให้สีไม่เหมือนกัน เปลือกสด เปลือกแห้ง เปลือกต้นแก่ 

เปลือกต้นอ่อน จะให้สีที่แตกต่างกัน สีที่ย้อมแต่ละครั้งจะคล้ายกันแต่ไม่เหมือนกัน สีธรรมชาติบางชนิด

ไม่ติดแน่บนเนื้อฝ้ายและเส้นใยไหม ต้องใช้ส่วนผสมอย่างอ่ืนร่วมด้ วย เช่น สารส้ม น้ าด่าง ขี้เถ้า       

หรือจุนสี น้ าส้มสายชู ฝาดหรือสารแทนนิน ปูนขาว ดินโคลน น้ าสนิมเหล็กเป็นต้น เพ่ือให้ทนต่อการซัก 

http://www.otoptoday.com/wisdom/8267/%E0%B8%9C%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%84%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B9%88(%E0%B8%9A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%94)
http://www.shedoodee.com/article/3/ผ้าใยสังเคราะห์
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และแสงแดด การใช้สารช่วยให้สีติดทนมีวิธีการใช้ได้หลายวิธี เช่น ใช้ก่อนย้อม ใช้ขณะย้อม            

และใช้หลังการย้อม เปลือกหอยบางชนิดก็ใช้เป็นสียอมได้ สีธรรมชาติ แม้จะให้สีสวยกลมกลืน        

แต่ไม่คงทนต่อการซักและแสงแดด บางท้องที่จึงเลิกใช้การย้อมสีธรรมชาติไปเพราะพืชที่ให้สี            

ไม่ค่อยมีแล้วและกรรมวิธีการย้อมก็ยุ่งยากซับซ้อนใช้เวลานานจึงหันไปซื้อสีวิทยาศาสตร์มาใช้แทน 

2. สีวิทยาศาสตร์ เป็นสีที่ทนต่อการซักรีด และแสงแดด ให้สีสดใสติดทน      

มีสีให้เลือกมาก ราคาถูก หาซื้อง่าย ย้อมง่ายจึงเป็นที่นิยมกันมากในกลุ่มผู้ผลิตผ้าทอ ข้อเสีย           

ของสีวิทยาศาสตร์คือ มีผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมถ้าใช้จ านวนมากและสม่ าเสมอ ของเสียจากการย้ อม      

จะมีผลกระทบต่อ ดิน พืช และผู้ย้อม 

การย้อมสีธรรมชาติและสีวิทยาศาสตร์  ต้องเลือกใช้สีที่ เหมาะสม         

กับคุณสมบัติของเส้นใยแต่ละชนิด และต้องใช้เทคนิคการย้อมที่ถูกต้องเหมาะสมด้วย การกลับเส้นใย   

ไปมาเป็นการช่วยให้สีติดเส้นใยสม่ าเสมอ ทั้งยังต้องเลือกอุณหภูมิในการย้อมให้เหมาะสมด้วย (ย้อมเย็น

กับย้อมร้อน) 

วิธียิ้มเย็นไม่ต้องต้มน้ าสีย้อมหรือถ้าต้องต้มสารช่วยให้สีติดทน ต้องทิ้งไว้  

ให้เย็นก่อน 

วิธีย้อมสีร้อน ต้มน้ าสีย้อมให้ร้อนจัดหรืออุ่น ตามก าหนดระยะเวลา        

ในการย้อมสีให้นานพอ เพื่อให้สีมีการปรับความเขม้ข้น และแทรกเข้าสู่ภายในเส้นใย 

2.2.5 กระบวนการทอผ้าอ่างศิลา 

ไม่ปรากฏหลักฐานว่า ชาวอ่างศิลาปลูกฝ้ายหรือปั่นฝ้ายท าเส้นด้ายกันในชุมชน      

จากการสัมภาษณ์ช่างทอผ้าที่ยังมีชีวิตอยู่ ต่างให้ข้อมูลว่า ชาวอ่างศิลาซื้อด้ายส าเร็จจากร้านค้าในเมือง

กระบวนการทอผ้าอ่างศิลาจึงสรุปได้ดังนี้ 

2.2.5.1 ขั้นตอนแรก จัดซื้อเส้นด้ายมาจากร้านค้าในเมืองกล่าวกันว่าร้านค้าในเมือง

สั่งซื้อด้ายโดยตรงมาจากร้านค้าที่กรุงเทพฯ 

2.2.5.2. ขั้นตอนที่ 2 เตรียมด้ายที่ซื้อมาเป็นลูกๆ ลูกหนึ่งมี 200 ปอย ปอยหนึ่ง        

มี 10 ใจ ด้านที่ซื้อมามีทั้งด้ายที่ย้อมสีแล้ว และยังมิได้ย้อมสีถ้าเป็นด้ายที่ยังมิได้ย้อมสีต้องน ามาย้อม   

สีธรรมชาติเสียก่อนแต่ในช่วงหลังๆ มีการซื้อสีวิทยาสาสตร์มาย้อมแทน เมื่อย้อมสีเรียบร้อยแล้ว      

ขั้นต่อไปให้น าขดด้ายมาขย าในน้ าข้างสุก (ที่น าข้างสุกตากแห้งมาต้มใหม่ให้มีน้ า) ขย าจนด้ายเปียกชุ่ม 

และนุ่มเสมอกัน จนรู้สึกว่าน้ าข้าวที่ใช้มีความเหนียวข้นขึ้น ถ้าน้ าข้าวข้นเกินไป จะท าให้ด้าย            

ที่น ามาขย าสางไม่หมด(บางทีใช้ข้าวสุกธรรมดากับน้ าธรรมดาขย าเข้าด้วยกันก็มี)เมื่อขย าจนได้ที่แล้วบีบ
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น้ าให้หมาด แล้วน าด้ายไปผึ่งแดดให้แห้ง ก่อนผึ่งให้แห้งต้องกระตุกเส้นด้ายให้เมล็ดข้าวสุกที่ติดมา    

หลุดออกจนหมด เพื่อให้การสางด้ายในขั้นตอนต่อไปง่ายขึ้นสะดวกขึ้น เมื่อด้ายแห้งดีแล้วจึงน ามาแช่น้ า   

ให้นิ่มบีบให้แห้งหมาดแล้วน าไปสางด้วยการน าปลายด้ายข้างหนึ่งคล้องในคานไม้ไผ่ที่ยึดปลาย          

ทั้ง 2 ข้างไว้แน่น ส่วนปลายอีกข้างหนึ่งก็ยึดกับไม้ไผ่ที่ใช้ขาพับยึดไว้ทั้ง 2 ปลาย จากนั้นใช้จันจวง 

แปรงเส้นด้ายโดยแปรงจากบนลงล่าง แปรงไปเรื่อยๆ จนเส้นด้ายเริ่มแผ่ขยายตัวแล้วขยับเลื่อนเส้นด้าย

ไปเรื่อยๆ โดยเลื่อนจากด้านล่างขึ้นด้านบนเพราะน้ าข้าวสุกที่ย้อมเส้นด้ายจะไหลมารวมกันอยู่ด้านล่าง

เวลาแปรง แปรงจนเส้นด้ายแห้งหมาดหมดขน และเส้นด้ายเรียงเส้นไม่ติดกัน จึงน าไปกรอต่อไป 

ขั้นตอนและกรรมวิธีการเตรียมเส้นด้ายที่พิถีพิถัน เป็นความโดดเด่น เป็นเอกลักษณ์ของผ้าทออ่างศิลา 

2.2.6 การกรอด้าย  

น าเส้นด้ายที่ผ่านกระบวนการขั้นที่  2 เรียบร้อยแล้วมากรอใส่หลอดด้าย               

โดยใช้ เครื่ องมือที่ เรียกว่ากระวิง  ไนและหลอดด้าย ดังนี้คือ น าขดด้ายมาใส่ ในล้อกระวิ ง                 

แก้ปลายเส้นด้ายออก น าม้วนใส่หลอดด้ายที่ไน โดยใช้เส้นด้ายพันที่แกนหลอดด้าย 4-5 รอบ          

เพ่ือกันเส้นด้ายหลุด หมุนแกนล้อที่ไนไปทางขวาช้าๆ พอเส้นด้ายม้วนจับกับหลอดด้ายดีแล้วจึงเพ่ิม

ความเร็ว พยายามเลื่อนมือที่จับเส้นด้ายเข้าออกให้เส้นด้ายเรียงไปตามหลอดด้ายสลับกันพยายาม    

ให้เส้นด้ายนูนตรงกลาง จะท าให้เส้นด้ายไม่หลุดเวลาคลายกรอจนได้จ านวนตามที่ต้องการ 

2.2.7 การค้น การม้วน และการสืบ การค้น คือ การน าด้ายหลอดใหญ่ที่กรอไว้แล้วมาค้น    

(คิ ดค านวณให้ ได้ ขนาดความกว้ างและยาวของผ้ าที่ จะทอ )  หากต้ องการ เ พ่ิมลวดลาย                   

จะต้องเพ่ิมกระบวนการอย่างไร อุปกรณ์ที่ใช้ในการค้น ประกอบด้วย 1) เผือ 2) มือลิง 3) รางหลอด                 

4) ด้ายหลอดใหญ่ 5) ฟืม การม้วนคือ การน าด้ายที่ม้วนแล้วมาใส่กระดานหูก อุปกรณ์ที่ใช้ในการม้วน

ได้แก่ 1) กระดานหูก 2) เหล็กหลัก 3) ไม้กระบอง 4) กะหนัด หรือตับตะบอง การสืบคือ การน าด้าย   

ที่ม้วนใส่กระดานหูกแล้วมาสืบใส่ตะกอ และฟืม เพ่ือน าไปทอ อุปกรณ์ที่ใช้ในการสืบได้แก่ ตะกอ    

และฟืม การสืบมี 3 แบบคือ 1) สืบใส่ฟืมก่อนแล้วจึงน ามาเติมตะกอ 2) สืบใส่ตะกอและฟืมของใหม่    

3) สืบใส่ตะกอและฟืมที่เคยผ่านการทอมาแล้ว 

2.2.8 การทอผ้า 

ก่อนเริมทอให้น าอุปกรณ์ทั้งหมดมาประกอบกับกี่หรือเครื่องทอผ้า ได้แก่ 1) โตงเตง  

2) ราวแขวนโตงเตง 3) รอก 4) ราวแขวนรอก 5) กะสม 6) ไม้หน้าหูก 7) ไม้ตีนหูก น ากะสมมาวาง   

ใส่ในหลักปากกาที่เครื่องทอทั้ง 2 ข้างน าด้ายที่ผ่านการสืบมาวางพักบนกะสมที่คลี่เส้นด้ายที่กระดาน

ม้วนหูกออกน าไปใส่ในโตงเตง น ารอกที่แขวนตะกอผูกกับราวตะกอ น าเชือกที่ ผูกยึดฟืมผูกยึด          



14 
 

ไว้ราวเดียวกับรอกคลี่ด้ายหลังฟืมออกช้าๆ น าด้ายหรือชายผ้าเกี่ยวยึดติดกับเขี้ยวหมาในร่องกะสม 

ม้วนกะสมเข้าหาตัว 1 รอบ เพื่อให้ชายผ้ายึดติดดี วางกะสมในหลักปากกา แล้วจัดเส้นด้ายให้เรียบร้อย 

กระบวนการทอผ้าเริ่มด้วยการน าเส้นด้ายขวางมาทอผ่านเส้นด้ายยืน เครื่องมือ        

ที่ใช้ในขั้นตอนนี้คือ 1) กระสวย 2) ด้ายหลอดเล็ก 3) ผังน าผังขนาดเท่ากับความกว้างของผ้าทอ       

มาเสียบยึดติดริมผ้าทั้ง 2 ข้าง ค านวณดูว่าจะต้องใช้เส้นด้ายพุ่งทอสีละกี่เที่ยว (จดบันทึกไว้)            

น าเส้นด้ายหลอดเล็กใส่กระสวยพุ่งข้ามจากริมผ้าข้างหนึ่งไปอีกข้างหนึ่งหยิบกระสวยถือไว้ขอบหน้าฟืม 

แล้วดึงเส้นด้ายพุ่งมาให้เสมอริมผ้าเหยียบไม้ตีนหูกให้เส้นด้ายขัดกัน กระทบฟืมเข้ามาให้เส้นด้ายแน่น

พุ่งกระสวยสลับกันไปมาตามลายและสีที่ต้องการก่อนจะกระทบฟืมทุกครั้งต้ องเหยียบไม้ตีนหูกสลับ

ก่อนทุกครั้ง เมื่อพอผ้าได้ความยาวจนกระทบฟืมสุดมือแล้ว (ประมาณ 30 เซนติเมตร) ก็ให้คลาย       

ไม้หน้าหูกออกม้วนกะสมเพ่ือเก็บผ้าที่ทอ ถอดกระดานม้วนหูกออกแล้วคลายเส้นด้ายออก               

1 หน้ากระดาน แล้วใส่กลับเข้าตามเดิม ปรับระดับกระดานม้วนหูกดึงเชือกไม้หูกให้ตึง ขันเชือกปรับ

เส้นด้ายให้ตึงอีกครั้งด้วยไม้ขันหูกท า   เช่นนี้ไปเรื่อยๆ จนได้ผ้ายาวตามต้องการ (ประมาณ 180-220 

เซนติเมตร) ทุกครั้งที่ทอผ้าได้ความยาวตามต้องการแล้วต้องทอผ้าต่อชายผืนใหม่ต่ออีก 25 เซนติเมตร 

(1รอบ+3เหลี่ยม) จึงจะถอนกะสมออกเพ่ือตัดผ้าที่ทอเสร็จแล้วออกน าชายผ้าที่ทอเผื่อไว้มาใส่ในร่องกะ

สมเกี่ยวกับเขี้ยวหมา เรียกว่า ขัดสนาม แล้วม้วนกะสม 1 รอบเพ่ือให้ผ้าแน่นเรียบ กะสมประกอบกลับ

ใส่ที่เดิม จากนั้นจึงเริ่มทอผ้าผืนใหม่ตามลายและแบบที่ต้องการนี่คือกระบวนการทอผ้าอ่างศิลา 

2.2.9 ลายผ้าทออ่างศิลา 

        ช่างทอผ้าทออ่างศิลานิยมทอผ้าพ้ืน 2 ตะกอ ส่วนผ้าลายเท่าที่สภาวัฒนธรรม     

ต าบลบ้านปึ กสืบค้นและรวบรวมมาได้ ในปัจจุบัน ได้ แก่  1)  ลายทางลง  2)  ลายทางรอบ                   

3) ลายตารางหมากรุก  4) ลายตาสมุก 5) ลายตาตะแกรง 6) ลายนกกระทา 7) ลายหางกระรอก      

8) ลายไส้ปลาไหล  9) ลายตาสก็อต ฯลฯ 

ส่วนผ้าทอยกดอก 4 ตะกอ นิยมทอลายพิกุลเต็มดอก และลายดอกพิกุลครึ่งซีก 

ผ้าลายราชวัตร ลายข้าวหลามตัด และผ้าเชิง เป็นต้น 
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                                            ภาพที่ 2.5 ลายไส้ปลาไหล 
ที่มา: นายศรีศักดิ์ แซ่เฮง 
 

 

 

 

 

 

                                         ภาพที่ 2.6 ลายนกกระทา 
ที่มา: นายศรีศักดิ์ แซ่เฮง 
 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.7 ลายตาสก๊อต 

ที่มา: นายศรีศักดิ์ แซ่เฮง 
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ภาพที่ 2.8 ผ้านุ่งทางรอบ 

ที่มา: นายศรีศักดิ์ แซ่เฮง 

 

 

 

 

 

 ภาพที่ 2.9 ผ้านุ่งลายหางกระรอก  

ที่มา: นายศรีศักดิ์ แซ่เฮง 

 

     

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.10 ลายตาสมุก 

ที่มา: นายศรีศักดิ์ แซ่เฮง  
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                                    ภาพที่ 2.11 ลายดอกพิกุลครึ่งซีก 
 ที่มา: นายศรีศักดิ์ แซ่เฮง 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.12 ลายดอกพิกุล 

ที่มา: นายศรีศักดิ์ แซ่เฮง  

 

 

  

 

 

 

 

ภาพที่ 2.13 ลายผ้าขาวม้า 

ที่มา: นายศรีศักดิ์ แซ่เฮง 



18 
 

ผ้าทออ่างศิลานับได้ว่าเป็นจุดเริ่มต้นของการพัฒนาอาชีพของสตรีในท้องถิ่น    

สมเด็จพระบรมราชเทวี ศรีสวรินทิรา พระพันวัสสาอัยยิกาเจ้า ทรงมีส่วนอย่ างยิ่งต่อการเรียนรู้      

และพัฒนาเทคโนโลยีการทอแบบใหม่ขณะเดียวกันก็ทรงอนุรักษ์วิธีการทอแบบดั้งเดิมไว้นอกจากนั้น 

ยังทรงเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ผ้าทออ่างศิลาจนเป็นที่รู้จัก และนิยมกันอย่างกว้างขวางในหมู่ชาว    

พระนคร และเจ้านายในพระราชส านัก จนได้เป็นผ้าทรงของพระมหากษัตริย์  (ภารดี มหาขันธ์

และนันท์ชญา มหาขันธ์, 2558: หน้า 124-156) 

 

2.3 ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับการออกแบบ 

2.3.1 การออกแบบ คือ การสร้างสรรค์สิ่งใหม่ และการปรับปรุงเปลี่ยนแปลงของเดิม         

ให้ดีขึ้นด้วยการใช้หลักทัศนธาตุ องค์ประกอบทางศิลปะ ทฤษฎีต่างๆ เป็นแนวทาง และใช้วัสดุ        

นานาชนิดเป็นวัตถุดิบในการสร้างสรรค์งาน ตามวิธีการที่เหมาะสม ตามแบบแผนและจุดมุ่งหมาย      

ที่ต้องการซึ่งจุดมุ่งหมายของการออกแบบแบ่งได้ 2 ประการคือ 

2.3.1.1 การออกแบบเพ่ือประโยชน์ใช้สอย คือ ผู้ออกแบบจะต้องค านึงถึงประโยชน์     

ที่จะได้รับเป็นจุดมุ่งหมายแรกของการออกแบบ ซึ่งประโยชน์ที่จะได้รับมีทั้งประโยชน์ในการใช้สอย  

และประโยชน์ในการติดต่อสื่อสาร การออกแบบเพ่ือประโยชน์ในการใช้สอยที่ส าคัญ ได้แก่ ที่อยู่อาศัย 

เครื่องนุ่งห่ม ยานพาหนะ เครื่องมือ เครื่องใช้ต่างๆ เช่น อุปกรณ์ในการประกอบอาชีพทางการเกษตร 

เช่น แห อวน ไถ ประโยชน์ เหล่ านี้ จะเน้นประโยชน์ทางกายโดยตรง ส าหรับประโยชน์                    

ในการติดต่อสื่อสาร ได้แก่ การออกแบบหนังสือ โปสเตอร์ งานโฆษณาส่วนใหญ่มักจะเน้นการสื่อสาร 

ถึงกันด้วยภาษาและภาพ ซึ่งสามารถรับรู้ร่วมกันได้เป็นอย่างดี  ผู้ออกแบบจ าเป็นต้องมีความรู้

ความสามารถเฉพาะด้าน ซึ่งการออกแบบโดยมากมักจะเกี่ยวข้องกับจิตวิทยาชุมชน ประโยชน์        

ด้านนี้เน้นทางด้านความศรัทธา เชื่อถือและการยอมรับตามสื่อที่ได้รับรู้ 

2.3.1.2 การออกแบบสื่อเพ่ือความงาม คือ การเน้นประโยชน์ทางด้านจิตใจเป็นหลัก 

ซึ่งผลจากการออกแบบจะท าให้ผู้ที่พบเห็นเกิดความสุข ความพึงพอใจ การออกแบบประเภทนี้      

ได้แก่ การออกแบบสร้างสรรค์ด้านจิตกรรม ประติมากรรม ตลอดจนงานออกแบบตกแต่งต่างๆ       

เช่นงานออกแบบตกแต่งภายในและภายนอกอาคาร งานออกแบบภูมิทัศน์ เป็นต้น  
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2.3.2 แรงบันดาลใจ (Inspiration) ในงานออกแบบ และงานทางด้านศิลปะโดยทั่วๆ ไปนั้น 

แรงบันดาลใจมีความส าคัญ ต่อ การสร้างงานเป็นอย่างมาก แต่ละคนก็มีแรงบันดาลใจและที่มาต่างกัน 

แรงบันดาลใจเกิดข้ึนได ้2 ทางคือ 

2.3.2.1 สิ่งที่มองไม่เห็น (เกิดขึ้นจากภายใน) โดยผ่านทางสมองนั่นก็คือ ความคิด

หรือจินตนาการ ซึ่งได้จากการศึกษาค้นคว้าและการประยุกต์ใช้ 

2.3.2.2 สิ่งที่มองเห็น (เกิดจากภายนอก) เกิดจากความทรงจ าหรือความรู้เดิม     

และสิ่งแวดล้อม เช่น ธรรมชาติ สิ่งที่มนุษย์สร้างข้ึน การศึกษาผลงาน 

แรงบันดาลใจเป็นพลังอันเร้นลับชนิดหนึ่ง ที่ท าให้เกิดความคิดและจินตนาการ     

ทางศิลปกรรม ไม่ว่าจะเป็นนามธรรมหรือรูปธรรม เมื่อศิลปินและนักออกแบบมองดูสิ่ งใด              

จะเป็นสิ่ งที่มีอยู่ตามธรรมชาติ หรือสิ่งที่ เกิดขึ้นจากประสบการณ์ทางธรรมชาติ ที่มีระเบียบ           

และความกลมกลืน หรือไม่เป็นระเบียบและน่าเกลียดก็มี อ่านหนังสือฟังเสียงขับร้องและดนตรี         

ก็อาจรู้สึกได้รับความบันดาลใจขึ้นมาทันทีทันใด ซึ่งก่อให้เกิดแนวความคิดเห็นเป็นผลงานทางศิลปะ

ของตนขึ้น 

แหล่งที่มาของแรงบันดาลใจ เราสามารถพบเจอได้ทั่วไปหรือสิ่งที่อยู่รอบตัว          

ก็สามารถน ามาเป็นแรงบันดาลใจได้ ดังนี้ 

 

           

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.14 แรงบันดาลใจจากสภาพสังคมและความเชื่อ 

ที่มา:  ปาริชาติ พลซา 

1. จินตนาการ แต่ละคนย่อมมีจินตนาการที่ต่างกัน ทั้งนี้ทั้งนั้นเกิดได้จากสภาพจิตใจ 

สภาพร่างกาย หรือประสบการณ์ท่ีได้สร้างสมของแต่ละคน 
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ภาพที่ 2.15 แรงบันดาลใจจากเครื่องจักรกลที่สะท้อนภาวะทางสังคมในปัจจุบัน 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

2. ธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อม อาจเกิดได้ 2 ทาง คือ ทางตรงและทางอ้อม               

ทางตรงก็คือ การที่เราได้เห็นโดยตรง หรืออยู่ในสถานที่นั้นๆ แล้วเกิดแรงบันดาลใจในขณะนั้น         

เช่นเห็นเด็กจรจัดข้างถนน แล้วเกิดเป็นแรงบันดาลใจขึ้นมา และได้น าสิ่งที่เห็นมาสร้างผลงาน เป็นต้น 

ทางอ้อม คือเราไม่ได้ไปยังสถานที่นั้นจริงๆ แต่เราอาจจะเห็นจากรูปภาพ จากหนังสือ หรือสื่อต่างๆ 

เช่น ภาพยนตร์ ละคร วีดีทัศน์ เป็นต้น แล้วเกิดความบันดาลใจขึ้นมา การสร้างผลงานในลักษณะที่

เหมือนจริงหรือสร้างในลักษณะที่บิดเบือนไปจากเป็นจริงก็ได้  

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.16 แรงบันดาลใจจากสภาพแวดล้อมทางสังคม 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

3. สังคม ศิลปะ และวัฒนธรรม ที่ให้แรงบันดาลใจมีอยู่ 2 ลักษณะ คือ เลือกที่เป็น

รูปธรรมและนามธรรม แรงบันดาลใจในลักษณะนี้เกิดจากความเชื่อ กิจวัตรประจ าวันหรือความนึกคิด
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ของแต่ละสถานที่ แต่ละประเทศ เช่น สถาปัตยกรรม จิตรกรรม ประติมากรรม และนาฏกรรม         

สิ่งเหล่านี้ให้แรงบันดาลใจทั้งทางตรงและทางอ้อมเช่นเดียวกับแรงบันดาลใจที่เกิดจากธรรมชาติ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.17 วัดเชียงทอง เมืองหลวงพระบาง 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

2.3.3 รูปแบบ (Style) หมายถึง ลักษณะพิเศษของผลงานศิลปะทุกแขนง ซึ่งมีผิดแผก

แตกต่างกัน ไปตามความคิดหรือความต้องการของผู้สร้างงาน หรืออาจกล่าวอีกนัยหนึ่งได้ว่า รูปแบบ   

นี้ นักออกแบบหรือศิลปินเป็นผู้ก าหนด หรือเพ่ิมเติมให้แตกต่างไปจากธรรมชาติ เพ่ือให้มีลักษณะพิเศษ

อันเป็นเฉพาะของตนเอง ของท้องถิ่น หรือของชาติในยุคหนึ่งสมัยหนึ่ง หรือหมายถึงแบบเฉพาะ     

ของศิลปินคนหนึ่ง สกุลช่างหนึ่ง เมื่อเราดู ฟัง หรืออ่านแล้วก็อาจรู้ได้ว่าเป็นของชาติใด สมัยใด  

รูปแบบของการออกแบบประยุกต์ศิลป์ อาจแบ่งกว้างๆได้ 2 ประเภทคือ 

2.3.3.1 รูปแบบโครงสร้าง (Structural Style) รูปแบบนี้มีลักษณะเกี่ยวข้องกับรูปร่าง

และขนาดของวัตถุ ซึ่งมีคุณสมบัติในการทรงตัวได้ด้วยตัวของมันเอง เช่น รูปแบบพีระมิดของอียิปต์    

ซึ่งประกอบไปด้วนก้อนหินที่สามารถรองรับน้ าหนักของตัวมันเองได้ สถาปัตยกรรมสมัยใหม่ได้

แสดงออกถึงสัจจะแห่งการใช้วัสดุ ในการสร้างอย่างเห็นได้ชัดเจนไม่บิดเบือน เช่น ไม้ โลหะ อิฐ หิน 

หรอืคอนกรีต ที่ไม่มีการตกแต่งเพ่ิมเติม รวมทั้งเครื่องเรือนสมัยใหม่ก็เช่นเดียวกัน 
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รูปแบบโครงสร้างที่ดีนั้นจะต้องประกอบด้วยคุณสมบัติดังนี้ 

1. มีลักษณะที่เรียบง่าย (Simplicity) 

2. มีสัดส่วนที่ดี (Good Proportion) 

3. ใช้วัสดุที่เหมาะสม (Appropriately of Materials Usedy] 

4. มีลักษณะเฉพาะที่โดดเด่นและเหมาะสม (Suitably) เช่น โคมไฟตั้งโต๊ะ 

ต้องมีลักษณะที่เห็นได้ชัดเจนว่าเป็นที่ให้แสงสว่างส าหรับดูหนังสือ 

2.3.3.2 รูปแบบมัณฑนศิลป์ (Decorative Style) มีลักษณะเกี่ยวข้องกับลวดลาย 

ประดับโครงสร้างพ้ืนฐานหรือโครงสร้างหลัก เช่น แบบลวดลายประดับโครงสร้างของหลังคา             

หน้าจั่วของโบสถ์หรือวิหาร ลวดลายประดับหัวเสา โครงสร้างอาคาร รูปแบบชนิดนี้มีอยู่ 3 ประเภท คือ 

1. รูปแบบธรรมชาติ (Nature Style) มีลักษณะเหมือนจริงตามธรรมชาติ 

2. รูปแบบก าหนดนิยมหรือขนบนิยม (Conventional StyleหรือStylistic) 

คือ รูปแบบที่มีบ่อเกิดจากธรรมชาติ  แต่นักออกแบบน ามาดัดแปลง หรือประยุกต์ให้เหมาะสม          

กับสถานที่หรือพ้ืนที่ได้รับการตกแต่ง เมื่อได้รับการยอมรับโดยทั่วไปแล้ว ก็จะยึดถือเป็นแบบอย่าง    

และปฏิบัติสืบทอดต่อมา 

3. รูปแบบนามธรรม (Abstract Style) เป็นรูปแบบที่ไม่จ าเป็นต้อง           

มีธรรมชาติเป็นต้นแบบเสมอไป อาจมีรูปลักษณะที่ไม่ชัดเจน แต่สามารถสื่อความหมายได้กับคนทั่วไป 

เช่น รูปลายยาวเป็นทาง ลายหมากรุก หรือลายสานต่างๆ 

เป็นที่ เข้าใจของนักออกแบบในการพิจารณาว่า รูปแบบมัณฑนศิลป์    

เช่นใดจะดีและมีคุณภาพนั้น มีหลักการพิจารณาคือ 

- มีความเหมาะสม (Appropriately) รูปแบบลวดลายที่ใช้ประดับ

โครงสร้างเดิมนั้นจะต้องช่วยส่งเสริมให้ดูงดงาม และไม่ปิดบังรูปทรงหรือโครงสร้างหลัก 

- ต าแหน่ งที่ ใช้ประดับตกแต่ ง  (Place)  ถูกต้องและมี เหตุผล          

เช่น รูปแกะสลักนูนต่ า ควรติดตั้งประดับที่ฝาผนัง แทนที่จะใช้ติดตั้งไว้ที่เก้าอ้ีรองนั่ง 

- สัดส่วน (Proportion) กล่าวคือ สิ่ งที่ต้องแต่งเ พ่ิมเติมจะต้อง        

มีสัดส่วน ที่เหมาะสมกับโครงสร้างเดิม 

2.3.4 ทัศนธาตุ (Visual Elements)  

           ทัศนธาตุ หมายถึง ธาตุแห่งการมองเห็นหรือส่ วนประกอบต่างๆ ที่ส าคัญ             

ในงานศิลปะหรือทัศนศิลป์  ได้แก่ จุด เส้น สี แสงเงา รูปร่าง รูปทรง พ้ืนผิว ซึ่ งเราสามารถ              
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น าส่วนประกอบแต่ละอย่างมาสร้างเป็นงานศิลปะได้ในหลายรูปแบบ ซึ่งจะให้ความรู้สึกในการมองเห็น

ที่แตกต่างกันไป ทัศนธาตุสามารถสร้างอารมณ์ต่างๆให้กับคนดู จึงเป็นความรู้พ้ืนฐานนับตั้งแต่เส้น 

รูปร่าง รูปทรง สี จุด พ้ืนผิวและแสงเงา มีปรากฏอยู่ในความงามอันละเอียดละอ่อนของธรรมชาติทั้งสิ้น 

ฉะนั้นการรู้จักสังเกตธรรมชาติที่อยู่รอบๆตัว และการรู้จักเลือกสรรส่วนประกอบจากธรรมชาติ         

มาจัดองคป์ระกอบทางศิลปะนั้นจึงเป็นวิธีที่ง่ายและดีที่สุดในการสร้างสรรค์งานศิลปะ 

ดังนั้นในการสร้างสรรค์ในงานศิลปะและการออกแบบ จึงมีความจ าเป็นในการศึกษา

ส่วนประกอบต่างๆ ของทัศนธาตุ เพ่ือสร้างพ้ืนฐานความเข้าใจในการน าไปใช้และการศึกษาในขั้นสูง

ต่อไป โดยทัศนธาตุ ประกอบด้วย 

2.3.4.1 จุด (Point) จุดเป็นพ้ืนบานเบื้องต้นที่สุด ที่เราสามารถเห็นได้จากสิ่งที่อยู่

รอบๆตัวเราจุดมีมิติที่เป็นศูนย์ ไม่มีความกว้าง ความยาว และความลึก แต่ในทางศิลปะสามารถท าให้

เป็นรูปทรง ท าให้ดูเคลื่อนไหว สร้างความรู้สึกต่างๆ ได้ องค์ประกอบของจุดขึ้นอยู่กับขนาดใหญ่เล็ก 

น้ าหนักอ่อน แก่ หรือจังหวะลีลาในการวางต าแหน่งลงบนพ้ืนที่ว่าง สิ่งเหล่านี้จะท าให้จุด  มีความรู้สึก

และมีความหมายขึ้นมา หากเราน าจุดมาเรียงต่อกันเป็นแถวกจ็ะท าให้เกิดเส้นได ้

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.18 จุดสร้างปริมาตรของรูปทรงในลักษณะเหมือนจริง 

ที่มา:  ศรีบรรณา ไชยสิทธิ์ 
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2.3.4.2 เส้น (Line) เส้นเกิดจากการเรียงตัวกันของจุด เส้นเป็นทัศนธาตุที่ส าคัญ

ส าหรับการสร้างสรรค์ผลงานทั้งทางศิลปะและ การออกแบบทุกแขนงเพราะ เส้นเป็นโครงสร้างพื้นฐาน 

ของทุกสิ่ งที่ สามารถแสดงความรู้สึ กได้ด้ วยตัว เอง และความรู้ สึกนึกคิดของผู้ สร้ างสรรค์                   

ที่เกิดจากพ้ืนฐานของเส้นใน 2 ลักษณะ คือ เส้นตรงและเส้นโค้ง เส้นเป็นขอบเขตของที่ว่าง       

สิ่งของ รูปร่าง รูปทรง  น้ าหนัก สี แสงเงา อารมณ์ความรู้สึกของเส้นเกิดจากลักษณะของเส้น ทิศทาง 

และขนาด 

ลักษณะของเส้นในการแสดงความรู้สึกและความหมาย 

- เส้นตรงให้ความรู้สึกสงบนิ่ง เรียบง่าย แข็งแรง แน่นอน ตรง มั่นคง 

- เส้นโค้ง (คลื่น) ให้ความรู้สึกสบาย เปลี่ยนแปลง เลื่อนไหล ต่อเนื่อง นุ่ม อ่ิมเอิบ 

ความมีชีวิตชีวา ความเป็นผู้หญิง  

- เส้นโค้งวงแคบให้ความรู้สึกเปลี่ยนทิศทางที่รวดเร็ว เคลื่อนไหวรุนแรง   

- เส้นโค้งวงกลม ให้ความรู้สึกเปลี่ยนทิศทางที่ตายตัว ซ้ าๆ จืดชืด ไม่เปลี่ยนแปลง 

- เส้นฟันปลาให้ความรู้สึกตื่นเต้น กระตุก กระแทก เกร็ง ขัดแย้ง รุนแรง เร้าใจ 

- เส้นคด ให้ความรู้สึกเคลื่อนไหว นิ่มนวล อ่อนโยน ไม่แน่นอน 

- เส้นก้อนหอย ให้ความรู้สึกเคลื่อนไหว คลี่คลาย เติบโตไม่มีที่สิ้นสุด 

ลักษณะของทิศทางในการแสดงความรู้สึกและความหมาย 

                เส้นระดับหรือเส้นราบ (เส้นนอน)แสดงความรู้สึกถึงความสงบนิ่ง      

เยือกเย็น ความราบเรียบ กว้างใหญ่ ไม่จ ากัดขอบเขต ความจืดชืด ไม่มีชีวิต 

 

เส้นตั้งฉากหรือเส้นดิ่ง ให้ความรู้สึกมีชีวิต งอกงาม ความยุติธรรม มั่นคง 

แข็งแรง ความสง่างาม น่าเกรงขาม การทรงตัว การเชิดชู และความซื่อตรง 

 

เส้นเฉียงหรือเส้นทแยง ให้ความรู้สึกถึงความเคลื่อนไหว มีชีวิตชีวา        

ไม่หยุดนิ่ง แต่มีลักษณะขาดความสมดุล ไม่ม่ันคง สับสน 

2.3.4.3 รูปร่าง (Shape) เกิดจากเส้นและทิศทางที่ลากจากจุดเริ่มต้นและจุดสุดท้าย

มาบรรจบกันก็จะท าให้เกิดเป็นเส้นรอบนอกและมีบริเวณพ้ืนที่อันแสดงออกถึงอาณาเขตบริเวณ        

ที่เรียกว่า “รูปร่าง” มีลักษณะเป็นเส้น ไม่มีความหนา ลักษณะเป็น 2 มิติ มีความเป็นระนาบมากกว่า

ความเป็นปริมาตรหรือมวล เราสามารถเห็นรูปร่างที่อยู่ทั่วไป 3 ลักษณะ คือ 
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           1. รูปร่างแบบเรขาคณิต (Geometric Shape) เป็นรูปร่างที่สามารถ      

หาพื้นที่ได้มีการเดินเส้นขอบรอบนอกอย่างเป็นระเบียบ 

 

 

 

 

  

ภาพที่ 2.19 รูปร่างเรขาคณิตแบบต่างๆ 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

2. รูปแบบธรรมชาติ (Nature Shape) เป็นรูปร่างที่มีเค้าโครงมาจากรูปร่าง

ของธรรมชาติ 

 

 

 

ภาพที่ 2.20 รูปร่างธรรมชาติแบบต่างๆ 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

3. รูปแบบอิสระ (Free Shape) มีรูปร่างของเส้นรอบนอกไม่แน่นอน เช่น 

น้ า เมฆ ควัน เปลวไฟ 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.21 รูปร่างแบบอิสระ 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 
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2.3.4.4 รูปทรง (Form) เป็นรูปธรรมของงานศิลปะ และเป็นส่วนที่สื่อความหมาย 

ให้เกิดความสมบูรณ์ที่เกิดจากการประสานกันของโครงสร้างทางรูปทรง ที่ประกอบด้วยการประสาน 

กันของ ทัศนธาตุ วัตถุ วิธีการ กับโครงสร้างเนื้อหา อย่างมีเอกภาพและสุนทรียภาพในการแสดงออก

ของอารมณ์ ความรู้สึก ความคิด และสัญลักษณ์ 

           มิติของรูปทรงสามารถมองได้โดยรอบ คือ มีทั้งความกว้าง ความยาว  

ความสูง ความหนาและความลึก  ดูแล้วกินเนื้อที่ มีปริมาตร ความทึบตัน  มีรูปนอกที่แน่นอน         

และมีความหมายรูปทรงมี2แบบคือ 

1. รูปทรง 2 มิติ ที่มีความกว้าง ความยาว เช่น งานจิตรกรรม ภาพพิมพ์  

2. รูปทรง 3 มิติ ที่มีความกว้าง หนา สูง และลึก 

ประเภทของรูปทรงแบ่งได้ 4 แบบ 

1. รูปทรงเรขาคณิต (Geometric Form) เป็นรูปทรงพ้ืนฐานทางโครงสร้าง

ของรูปทรงอ่ืนๆ รูปทรงเรขาคณิตทาส าคัญมีอยู่ 4 ลักษณะ คือ ทรงลูกบาศก์ (Cube) ทรงกลม 

(Sphere) ทรงกรวย (Cone) และทรงกระบอก (Cylinder) รูปทรงเรขาคณิตจะให้ความรู้สึกที่เป็นกลาง

และเป็นโครงสร้าง 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.22 ภาพแสดงรูปทรงเรขาคณิต  

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

2. รูปทรงธรรมชาติ (Nature Form) เป็นรูปทรงของสิ่งมีชีวิต เช่น คน พืช 

สัตว์ เป็นต้น การสร้างรูปทรงสามารถเลียนแบบรูปทรงจากธรรมชาติได้ทั้งหมด หรือเพียงบางส่วน   

โดยใช้วิธีการตัดทอน คลี่คลายรูปทรงจากธรรมชาติให้เหลือแต่ความรู้สึก ซึ่งจะให้ความรู้สึกถึงชีวิต      

การเจริญเติบโต 
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ภาพที่ 2.23 ภาพแสดงรูปทรงธรรมชาติ 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

3. รูปทรงอิสระ (Free Form) เป็นรูปทรงที่ผิดไปจากปกติ (Irregular 

Form)  เป็นรูปทรงที่ มี ลั กษณะไม่จ ากั ด  ไม่แน่นอน เป็ น ไปตามอิทธิพลของสิ่ งแวดล้อม                 

เกิดจากความต้องการของผู้สร้าง ให้ความรู้สึกเคลื่อนไหวไม่หยุดนิ่ง 

 

 

      

 

                                   

                                            ภาพที่ 2.24 ภาพแสดงรูปทรงอิสระ 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

4. รูปทรงบริสุทธิ์ (Pure Form) เป็นรูปทรงที่ไม่เป็นตัวแทนของสิ่งใด     

เกิดจากการตัดทอนรูปทรงของธรรมชาติจนไม่เหลือร่องรอยของความเป็นรูปทรงเก่า เป็นได้ทั้งรูปทรง

ที่สร้างขึ้นมาใหม่ มีความหมายใหม่ โดยไม่อาศัยธรรมชาติก็ได้ แต่จะใช้ความประสานของ           

รูปทรงเรขาคณิต รูปทรงบริสุทธิ์จะเน้นเรื่องความคิดมากกว่าอารมณ์ 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.25 ภาพแสดงรูปทรงบริสุทธิ์ 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 
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2.3.4.5 พ้ืนผิว (Texture) หมายถึง ลักษณะภายนอกของสิ่งต่างๆ ที่สามารถ      

รู้สึกสัมผัสได้จากการเห็นและจับต้อง ทั้งที่อยู่ในธรรมชาติและสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น เช่น โลหะ กระจก 

สนิม  เปลือกไม้ เนื้อผ้า ขวดแก้ว เป็นต้น 

ลักษณะพ้ืนผิวมี 2 ลักษณะ คือ  

1. ลักษณะจับต้องได้ เช่น พ้ืนผิวของโลหะ กระดาษทราย เปลือกไม้      

เส้นเชือก 

2. ลักษณะท าเทียมขึ้น การลวงตา คือ เมื่อมองแล้วรู้สึกว่าผิวนั้น             

มีความหยาบ มัน ด้าน หรือละเอียด แต่เมื่อสัมผัสมีผิวเรียบ เป็นการรับรู้ทางสายตาเท่านั้น           

เช่น การลวงตาของผลงานทางด้านจิตกรรม 

สมบัติของพ้ืนผิว ช่วยส่งเสริมลักษณะของทัศนะธาตุอ่ืนๆ ในการแสดงออก 

และช่วยสร้างความเร้าใจความตื่นเต้นให้กับความรู้สึกสัมผัส และยังมีลักษณะพิเศษอีกอย่างหนึ่ง       

คือ ลักษณะผิวที่หยาบ เช่น ไม้ หิน จะดูดซึมแสงสว่าง ส่วนพ้ืนผิวละเอียดเป็นมัน เช่น กระจก โลหะ 

จะสะท้อนแสงสว่าง และพ้ืนผิวที่มีลักษณะเป็นขนอ่อน เช่น ก ามะหยี่ จะดูดซึมและสะท้อนแสงสว่าง  

ไปพร้อมๆกัน สมบัติเหล่านี้เป็นประโยชน์ต่องานออกแบบ 3 มิติ หรืองานออกแบบทางสถาปัตยกรรม

และงานตกแต่งสถานที ่

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.26 การใช้พื้นผิวลักษณะจับต้องได้ 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร  
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ภาพที่ 2.27 การใช้พื้นผิวลักษณะลวงตา 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

2.3.4.6. ค่าน้ าหนัก (Tone) คือ บริเวณที่ถูกแสงและบริเวณที่เป็นเงา (มืดและสว่าง

ของภาพ) ความอ่อน-แก่ของน้ าหนักสีหนึ่งสี หรือสีหลายสี บริเวณสีขาว เทา ด า ความเปลี่ยนแปลง 

ความเข้ม    นี้เอง ที่สามารถก่อให้เกิดความรู้สึก เช่น เกิดการเคลื่อนไหว ระยะใกล้-ไกล ความลึกตื้น 

หน้าที่ของค่าน้ าหนัก 

1. แสดงความแตกต่างระหว่างรูปกับพ้ืน หรือรูปทรงกับท่ีว่าง 

2. สร้างความเป็น 2 มิติแก่รูปร่าง 

3. สร้างความเป็น 3 มิติแก่รูปทรง 

4. ให้ความรู้สึกเคลื่อนไหวต่อค่าระดับอ่อน-แก่ เช่น บริเวณที่ค่าน้ าหนัก   

ตัดกันจะดึงดูดความสนใจให้เกิดความรู้สึกกระแทกกระทั้นรุนแรง หรือความประสานกันของน้ าหนักที่

ให้ความรู้สึกกลมกลืนสม่ าเสมอ 

5. แสดงความตื้น-ลึก 

วิธีการใช้ค่าน้ าหนัก 

1. แสงเข้าด้านหนึ่ง อีกด้านหนึ่งเป็นเงา 

2. แสงครอบคลุมไปทั่วภาพ เพื่อให้ดูเลื่อนไหล เน้นบรรยากาศของน้ าหนัก 

3. แสงสวางจ้าไม่มีเงา ไม่เน้นปริมาตรของรูปทรง 

4. แสงสว่างตรงกลาง 

5. แสงเกิดในจุดที่เราต้องการ ส่วนอื่นเป็นเงามืด 

6. แสงที่กระจัดกระจายไปทั่วทั้งภาพ 
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ภาพที่ 2.28 น้ าหนักท าให้เกิดมิติ 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

2.3.4.7 แสงและเงา (Light and Shade)คือ ความแตกต่างกันของค่าน้ าหนักสี     

บนผิวของวัตถุซึ่งเกิดจากการที่ผิวของวัตถุถูกแสงไม่เท่ากัน จึงท าให้เกิดเป็นเงาขึ้น เมื่อแสงไม่สามารถ

ส่องผ่านวัตถุที่ทึบแสง การน าแสงมาใช้ในงานศิลปะนั้น เรานิยมน ามาใช้โดยยึดหลักแสงจากธรรมชาติ

เป็นหลัก ในการก าหนดแสงและเงาที่เกิดจากทิศทางของแสง ซึ่งจะท าให้ผลงานมีความสวยงาม     

และดูมีเกิดระยะใกล้-ไกล  เกิดบรรยากาศ ท าให้ภาพเกิดความสมบูรณ์มากยิ่งขึ้น 

แสงและเงาท่ีเกิดข้ึนบนวัตถุ แบ่งได้ดังนี้ 

บริเวณสว่างที่สุด (Highlight) คือ บริเวณที่ถูกแสงมากที่สุดจะมีค่าน้ าหนัก

ของแสงเงาอ่อนกว่าวัตถุจริง 

บริเวณสว่าง (Light) คือ บริเวณท่ีถูกแสง แต่ไม่เกิดการสะท้อน 

บริเวณเงา (Shadow) คือ บริเวณท่ีถูกแสงน้อย 

บริเวณเงามืด (Core of Shadow) คือ บริเวณที่แสงไม้สามารถส่องผ่านได้ 

จะมีค่าน้ าหนักเข้มสุด 

บริเวณแสงสะท้อน (Reflected Light ) คือ บริเวณที่เงาได้รับแสงสะท้อน

จากวัตถุอ่ืนที่อยู่ใกล้ๆ 

บริเวณเงาตกทอด (Cast Shadow) คือ เงาที่ตกทอดจากวัตถุชิ้นหนึ่ง      

ไปอีกชิ้นหนึ่ง มีค่าน้ าหนักอ่อนเข้มไม่เท่ากัน และรูปร่างของเงาตกทอดแปรเปลี่ยนซึ่งเกิดจากระยะใกล้

ไกลของแสงและวัตถ ุ
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ภาพที่ 2.29 เงาที่เกิดตามธรรมชาติ 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.30 จุดของแสงท าให้เน้นจุดสนใจ 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

การใช้แสงเงาในลักษณะต่างๆ 

- แสงที่เข้าทางด้านหนึ่งด้านใดเพ่ือเน้นลักษณะจุดเด่นเฉพาะ 

- แสงที่เข้าทางด้านหน้าเพื่อให้เกิดมิติใกล้ไกล 
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- แสงที่กระจัดกระจายจะให้ความส าคัญ ความเก่ียวเนื่องกัน 

- แสงที่ สว่ างจะเน้นความรู้ สึ กของแสง  สีที่ สะท้อนมากกว่ า        

ความชัดเจนของรูปทรง 

- แสงที่ถูกก าหนดเป็นการเน้นจุดสนใจให้เด่นชัด 

- แสงที่เกิดกลางภาพเพ่ือเน้นความสว่างในความมืดเป็นการสร้าง          

จุดน าสายตาและจุดสนใจ 

2.3.5 การจัดวางองค์ประกอบหลักในงานศิลปะและงานออกแบบ (Composition in Art 

Design) 

           การจัดวางองค์ประกอบ (Composition) 

 การจัดวางองค์ประกอบ เราอาจเรียกว่า ส่วนประกอบของการออกแบบ(Elements 

of Design) ก็ได้ หมายถึงการน าเอาสิ่งต่างๆ มาใช้มาจัดวางเข้าด้วยกัน ตามสัดส่วนตรงตามสมบัติ    

ของสิ่งนั้นๆ เพื่อให้เกิดผลงานที่มีความงาม ความสมบูรณ์ ส่วนจะเกิดความงดงาม เกิดประโยชน์ใช้สอย 

หรือเกิดความน่าสนใจหรือไม่นั้นก็ต้องขึ้นอยู่กับความสามารถ ความประณีต หรือประสบการณ์       

ในการปฏิบัติงานการออกแบบโดยที่เราต้องค านึงถึงปัจจัย ดังต่อไปนี้ 

- รูปแบบที่สร้างสรรค์ 

- ความสอดคล้องกับการผลิต 

- ความงามท่ีน่าสนใจ 

- ความสัมพันธ์กันกับประโยชน์การใช้สอย 

- ความเหมาะสมกับวัสดุ 

2.3.5.1 เอกภาพ (Unity) ในทางศิลปะ หมายถึง การประสานกันของส่วนต่างๆ 

เพ่ือให้เกิดความเป็นหนึ่งเดียว เช่น แนวเรื่อง และรูปทรง ที่มีความขัดแย้งกัน ให้เกิดความประสาน   

กันอย่าง มีระเบียบและดุลยภาพ 

เอกภาพทางศิลปะประกอบด้วย 

1. เอกภาพทางความคิด เป็นการคิดริเริ่มของรูปความคิดที่เป็นโครงสร้าง

หลักท่ีมีความหมาย ที่เป็นแนวผลักดันต่อการสร้างสรรค์รูปทรง 

2. เอกภาพทางรูปทรง คือ การรวมตัวกันอย่างมีเอกภาพ มีระเบียบ     

ขององค์ประกอบทางศิลปะ เป็นการรวมตัวกันของทัศนธาตุต่างๆ เพ่ือให้เกิดเป็นรูปทรงหนึ่งที่สามารถ
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แสดงความคิด อารมณ์ ได้อย่างชัดเจน เอกภาพของรูปทรงเป็นสิ่งส าคัญที่สุดในการสื่อความงาม     

และความหมาย 

3. เอกภาพทางการแสดงออกเป็นการแสดงออกในรูปความคิด              

ที่มีจุดหมายเดียวที่ประกอบด้วยแนวเรื่อง ความคิด และอารมณ์ ที่ใช้เป็นสื่อในการแสดงออก 

เอกภาพในงานศิลปะมีอยู่ 2 ลักษณะ คือ 

1. เอกภาพที่อยู่กับที่ (Static Unity) จะมีรูปลักษณะที่ไม่เปลี่ยนแปลง    

มีความคล้ายคลึงกัน ต่อเนื่องกัน ส่วนมากจะเป็นการจัดกลุ่มของรูปร่างหรือรูปทรง ทางเรขาคณิต 

เอกภาพในลักษณะนี้จะให้ความรู้สึกแข็งกระด้าง มั่นคงไม่เคลื่อนไหว 

2. เอกภาพที่เคลื่อนไหว (Dynamic Unity) มีลักษณะเปลี่ยนแปลงได้     

มีลีลา ความเคลื่อนไหว จะสร้างความน่าสนใจมากกว่า รูปทรงหรือรูปร่างส่วนใหญ่เป็นแบบอิสระ 

เอกภาพในลักษณะนี้จะให้ความรู้สึกเคลื่อนไหว 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.31 น้ าหนักท าให้เกิดมิติ 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

การสร้างเอกภาพในงานศิลปะ มีลักษณะดังนี้  

- ลักษณะขัดแย้ง (Opposition) ของทัศนธาตุ รูปทรง ขนาด ทิศทาง 

จังหวะ และที่ว่าง 

- ลักษณะการประสาน (Transition) โดยมีตัวกลางเป็นตัวช่วยคลาย   

ความขัดแย้งและการซ้ า เพื่อลดความส าคัญ 
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2.3.5.2 ความขัดแย้ง (Opposition) คือ ความแตกต่างหรือตรงกันข้าม   

ไม่ประสานกลมกลืนกัน พบเห็นได้ทั่วไป เช่น ขาวกับด า ความสว่างและความมืด เล็กกับใหญ่ หนาและ

บาง      เป็นต้น ความแตกต่างจะเป็นส่วนที่ท าให้ผลงานมีความเด่นชัดขึ้นมา ช่วยเน้นสิ่งใดสิ่งหนึ่งของ

งาน    ให้น่าสนใจมากขึ้น ท าให้ดูไม่น่าเบื่อ ไม่ซ้ าซาก มีความสมบูรณ์มากข้ึน 

ความขัดแย้งในทางศิลปะ 

- ความขัดแย้งของรูปทรง เช่น รูปทรงเรขาคณิต รูปทรงธรรมชาติ    

รูปทรงอิสระ 

- ความขัดแย้งของทัศนธาตุ เช่น จุด เส้น รูปร่าง น้ าหนัก สี พ้ืนผิว 

- ความขัดแย้งของขนาด เช่น ใหญ่-เล็ก สั้น-ยาว หนา-บาง 

- ความขัดแย้งของทิศทาง แนวนอน แนวตั้ง แนวเฉียง 

- ความขัดแย้งของที่ว่างหรือจังหวะ เช่น การสลับ การเคลื่อนไหว          

ที่ต่อเนื่องดังนั้น ความขัดแย้งที่พอเหมาะจึงก่อให้เกิดความกลมกลืน 

2.3.5.3 ความกลมกลืน (Harmony) โดยทั่วไปหมายถึง การประสานกันความเป็น

อันหนึ่งอันเดียวกันปรองดองไม่ขัดแย้งซึ่งกันและกัน เช่น ผีเสื้อที่เกาะอยู่ตามกิ่งไม้ เปลือกหอย          

ที่ดูกลมกลืนกับหาดทราย เป็นต้น แต่ในทางศิลปะนั้น ความกลมกลืน คือการรวมตัวกันของหน่วยย่อย

ต่างๆให้กลมกลืนกัน ซึ่งได้แก่ จุด เส้น รูปร่าง รูปทรง สี พ้ืนผิว ฯลฯ และการจัดวางองค์ประกอบ    

เช่น ที่ว่าง จังหวะ เพ่ือให้เกิดความประสานกัน หากผลงานทางศิลปะมีความกลมกลืนเพียงอย่างเดียว           

หรือมีมากเกินไป จะท าให้เกิดความน่าเบื่อได้ ดังนั้นจึงต้องเพ่ิมความขัดแย้ง หรือความแตกต่าง       

เขา้ไปเพ่ือลดความน่าเบื่อและจะท าให้งานดูมีความน่าสนใจมากยิ่งขึ้น ความกลมกลืนอาจแบ่งได้ดังนี้ 

1. ความกลมกลืนด้วยเส้น เป็นการน าเส้นลักษณะเดียวกัน ขนาดเดียวกัน 

ทิศทางเดียวกัน มาจัดให้มีความกลมกลืนกัน 

2. ความกลมกลืนด้วยขนาด เป็นการน าองค์ประกอบขนาดเท่ากัน          

หรือใกล้เคียงกันมาจัดวางไว้รวมกัน 

3. ความกลมกลืนด้วยลักษณะผิว คือ การน าลักษณะของผิวที่เหมือนกัน    

หรือ ใกล้เคียงกันมาจัดรวมเป็นองค์ประกอบเดียวกัน 

4. ความกลมกลืนกันของสิ่งที่เหมือนกัน คือ การน าองค์ประกอบที่มีลักษณะ 

ที่เหมือนกันมาจัดรวมกัน เพ่ือให้เกิดความกลมกลืนกัน 
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5. ความกลมกลืนกันของสิ่งที่คล้ายกัน เป็นการน าองค์ประกอบที่มีลักษณะ

คล้ายกันแต่ไม่เหมือนกัน มาจัดรวมกันจนเกิดความกลมกลืนกัน 

ความกลมกลืนด้วยสี หมายถึง การเลือกใช้สีวรรณะเดียวกันหรือการใช้สีเดียว

ที่ เรียกว่าสี เอกรงค์ เช่น ใช้สีแดงสีเดียวไล่น้ าหนักจากอ่อนไปเข้ม หรือการใช้สี ใกล้เคียงกัน             

มาจัดองค์ประกอบเข้าด้วยกัน เช่น น าสีเหลืองเขียวกับสีน้ าเงินเขียวมาจัดรวมเข้ากับสีเขียวจะท าให้เกิด

ความกลมกลืนด้วยสี 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.32 การขัดแย้งด้วยเนื้อหา 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.33 กลมกลืนด้วยสีแต่ขัดแย้งด้วยแนวเรื่อง  

 ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร      

2.2.5.4 การซ้ า (Rep 

 

etition) คือ การท าซ้ าอีกครั้งของสิ่งที่เหมือนกันตั้งแต่ 2 หน่วยขึ้นไปเห็นได้จาก

สิ่งแวดล้อมท่ีอยู่ตามธรรมชาติหรือที่มนุษย์สร้างข้ึนเช่น เสียงฝนตกเสียงคลื่นกระทบฝั่ง ต้นไม้ที่ขึ้นเรียง
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กันการซ้ าเกิดต่อเนื่องกันไม่ขาดระยะ เป็นจังหวะซ้ าๆกัน ท าให้ดูมีชีวิตในงานศิลปะ    และการ

ออกแบบ การซ้ าคือการใช้ทัศนธาตุ เช่น เส้น จุด รูปร่าง รูปทรง วางซ้ าๆ เป็นการซ้ า           ที่จะท า

ให้เกิดจังหวะขึ้น 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.34 การซ้ ากันด้วยรูปทรง ขนาด และน าหนักท่ีแตกต่างกันช่วยลดความขัดแย้งในงาน 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

2.3.5.5 ความเด่น (Dominance) คือ ส่วนส าคัญที่เป็นประธาน มีความเด่น สะดุดตา 

กว่าส่วนอ่ืนๆที่ยอมลดความส าคัญลง ความเด่นเกิดความขัดแย้งหรือการประสานของสิ่งที่เหมือน    

กันและการซ้ าการเน้นท าให้เด่น เป็นการย้ าให้เห็นถึงความพิเศษ ซึ่งในงานศิลปะจะต้องมีส่วนใด    

ส่วนหนึ่ง หรือจุดใดจุดหนึ่งที่มีความส าคัญกว่าส่วนอื่น 

หากองค์ประกอบของงานมีลักษณะเหมือนๆกัน ก็อาจถูกกลืนหรือถูกส่วน

อ่ืนๆ ที่มีความส าคัญน้อยกว่าบดบัง หรือแย่งความส าคัญความน่าสนใจไป งานที่ไม่มีความน่าสนใจ

หรือไม่มีจุดเด่นจะท าให้ดูน่าเบื่อ เหมือนกับลวดลายที่ท าขึ้นซ้ ากันโดยไร้ความหมาย ดังนั้น ส่วนนั้น     

จึงต้องถูกเน้นให้เห็นเด่นชัดขึ้นมาเป็นพิเศษกว่าส่วนอ่ืนๆ ซึ่งจะท าให้ผลงานมีความงามสมบูรณ์     

และน่าสนใจมากข้ึน การเน้นจุดเด่นวิธีใหญ่ๆ อาจท าได้ 3 วิธี คือ 

1. ความเด่นที่เกิดจากการใช้องค์ประกอบที่ตัดกัน สิ่งที่แปลกตา แตกต่าง   

ไปจากส่วนอ่ืน ๆ ของงานจะเป็นจุดที่น่าสนใจ ดังนั้น การใช้องค์ประกอบที่มีลักษณะแตกต่าง       

หรือขัดแย้งกันกับส่วนอื่น ก็จะท าให้เกิดจุดที่น่าสนใจขึ้นในผลงานได้ 

2. ความเด่นที่เกิดจากการอยู่โดดเดี่ยว เมื่อน าสิ่งหนึ่งแยกออกไปจากส่วนอ่ืนๆ

สิ่งนั้นก็จะเป็นจุดที่น่าสนใจ เพราะเมื่อแยกออกไปแล้วก็จะเกิดความส าคัญข้ึนมา 
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3. ความเด่นที่เกิดจากการจัดวางต าแหน่ง เมื่อองค์ประกอบอ่ืนๆชี้น ามายัง   

จุดใด จุดนั้นก็จะเป็นจุดสนใจที่ถูกเน้นขึ้นมา และการจัดวางต าแหน่งที่เหมาะสม ก็สามารถท าให้จุดนั้น

เป็นจุดส าคัญขึ้นมาได้เช่นกัน สิ่งที่จะต้องค านึงถึงอยู่เสมอก็คือ เมื่อวางจุดที่น่าสนใจแล้ว ต้องพยายาม

หลีกเลี่ยงไม่ให้สิ่งอ่ืนมาดึงความสนใจ จนท าให้เกิดความสับสนในตัวงาน ความเด่นสามารถกระท า    

ได้ด้วยองค์ประกอบต่างๆของศิลปะไม่ว่าจะเป็นเส้น สี แสง-เงา รูปร่าง รูปทรง หรือพ้ืนผิว ทั้งนี้ขึ้น   

อยู่กบัความต้องการในการน าเสนอของผู้สร้างสรรค์ 

2.3.5.6 การเปลี่ยนแปร (Variation) 

การเปลี่ยนแปร คือการซ้ าของสิ่งที่มีโครงสร้างเหมือนกัน ให้มีการคลี่คลาย  

ให้เกิดความแตกต่างกัน โดยมีการเชื่อมโยงต่อเนื่องกันของทัศนธาตุ เช่น รูปร่าง ลักษณะ  ขนาด 

ทิศทางจังหวะ หรือที่ว่าง 

ความเปลี่ยนแปรแบบที่ เห็นได้ตามธรรมชาติ เช่น ท้องฟ้าเวลาพบค่ า       

ก่อนจะมืด เป็นการ เปลี่ ยนแปรของสี และความเข้ม  นอกจากนี้ แล้ ว  ยั งมีการหมุน เวี ยน                  

และการเปลี่ยนแปรของธรรมชาติอย่างอ่ืนอีก เช่น การหมุนเวียนระหว่างพระอาทิตย์กับพระจันทร์  น้ า

ขึ้นน้ าลงความเติบโตของมนุษย์ ธรรมชาติ วงจรชีวิต ที่แสดงให้เห็นถึงการเกิดไปจนการตาย           

ซึ่งลักษณะเหล่านี้ก็เป็นการเปลี่ยนแปรเช่นกัน 

กล่าวโดยสรุปการเปลี่ยนแปรสภาพของทัศนธาตุ และลักษณะของทัศนธาตุ

จากสภาวะหนึ่งไปอีกสภาวะหนึ่ง เช่น สีหนึ่งไปยังอีกสีหนึ่ง ขนาดหนึ่งไปยังอีกขนาดหนึ่ง  

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.35 การเน้นด้วยน้ าหนักของสี สร้างจุดเด่นในผลงาน 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 
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ภาพที่ 2.36 การเปลี่ยนแปรของพ้ืนผิว 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

 

 

       

 

         

 

 

ภาพที่ 2.37 การเปลี่ยนแปรของ สีและรูปทรง 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

2.3.5.7 ที่ว่าง (Space) 

          ที่ว่าง คือ พ้ืนที่ว่างที่ไม่มีขอบเขต ไม่มีความหมายของมิติ กว้าง ยาว ลึก     

เป็นทัศนธาตุที่มองไม่เห็น แต่มีความส าคัญต่อการสร้างสรรค์ผลงานทางด้านศิลปะที่ว่างจะเกิดพลัง  

การเคลื่อนไหวจากทัศนธาตุอ่ืนๆที่ปรากฏบนที่ว่างโดยสรุปที่ว่างหมายถึง  
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- พ้ืนที่ระยะห่างของที่ว่าง กับรูปทรง 

- พ้ืนที่ว่างที่อยู่รอบรูปทรง 

- พ้ืนที่ว่างที่ถูกแทนที่ด้วยปริมาตรของมวล 

- พ้ืนที่ว่างที่ถูกล้อมด้วยขอบเขตที่เป็นเส้นหรือรูปร่าง 

- พ้ืนที่ว่างของระนาบ และแทนที่ความลึกลักษณะ 3 มิติลงบนระนาบ 2 มิต ิ

                            ที่ว่างมีลักษณะหลากหลายดังนี้ 

- ที่ว่างของพ้ืนที่ผิวราบ มีความกว้าง ความยาว ไม่แสดงมิติความลึก 

- ที่ว่างที่เป็นปริมาตร 3 มิติ มีความกว้าง ความยาว และความลึก 

- ที่ว่างจริง ที่สามารถสัมผัสได้จริง เช่น งานประติมากรรม มีลักษณะ       

เป็น 3 มิติ  

- ที่ว่างลวงตา ที่ไม่สามารถสัมผัสได้จริง แต่ให้ความรู้สึกตื้นลึกลักษณะ         

3 มิติ ที่เกิดจากการใช้ทัศนธาตุ วัสดุ และเทคนิคทางจิตรกรรม เป็นที่ว่างในงาน 2 มิต ิ

ที่ว่างบวกและที่ว่างลบ  ที่ว่างบวกคือที่ว่างที่อยู่ภายในรูปร่าง ที่แสดงพลัง  

การเคลื่อนไหว และมีความหมาย ส่วนที่ว่ างลบ คือที่ ว่ างที่อยู่ ภายนอกรูปร่าง ที่สามารถ             

แสดงความรู้สึกหรือความหมาย 

ที่ ว่ างที่ เป็นกลาง เป็นที่ ว่ างเปล่า  ไม่ มีขอบเขต รูปร่าง ความหมาย          

หรือการก าหนดลงไป 

ที่ว่างสองนัย เป็นที่ว่างที่ถูกก าหนดให้เป็น 2 ส่วน ที่มีลักษณะ ความส าคัญ

ความหมายเท่ากัน แต่ละส่วนสามารถเป็นที่ว่างบวกและที่ว่างลบสลับกัน 
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ภาพที่ 2.38 การอาศัยที่ว่างในการจัดวางองค์ประกอบของรูปทรง 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร  

 

2.3.5.8 ขนาด (Size) คือ บริเวณพ้ืนที่ซึ่งเป็นขอบเขตของรูปร่างหรือรูปทรง                  

ที่มีความต่างกัน ความแตกต่างนี้เกิดขึ้นได้ต่อเมื่อมีการเปรียบเทียบระหว่างกัน เราสามารถรับรู้ได้       

ทางตาโดยพิจารณาจากพ้ืนที่ตัววัตถุ หรือดูจากพ้ืนที่รอบๆวัตถุ 

นอกจากนี้แล้ว ขนาด ยังให้ความรู้สึกถึงระยะ ความลึก ความใกล้ -ไกล      

เช่น วัตถุขนาดใหญ่ จะให้ความรู้สึกว่าอยู่ใกล้มากกว่าวัตถุขนาดเล็ก และขณะเดียวกันขนาดยังแสดง

เห็นถึงการประสานและการขัดแย้งกันด้วย คือ หากมีไว้วัตถุขนาดใกล้กัน วางในระยะใกล้กัน          

จะให้ความรู้ สึ กถึ งการกลมกลืนประสานกัน  แต่หากน าวั ตถุต่ า งกันวางใกล้กันจะแสดง                    

ให้เห็นถึงความขัดแย้งกัน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                     ภาพที่ 2.39 การใช้ขนาดที่ต่างกันแสดงความรู้สึกและสื่อความหมาย 

                                            ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร    

2.3.5.9 ทิศทาง (Direction) 

รูปร่างพ้ืนฐาน สี่เหลี่ยม สามเหลี่ยม หรือวงกลมมีการแสดงออกในเรื่อง

ทิศทางต่างกัน คือ รูปสี่เหลี่ยมจะให้ความรู้สึกถึงทิศทางในแนวราบ และตั้งฉาก รูปสามเหลี่ยมจะรู้สึก
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ถึงทิศทางในแนวเฉียง ส่วนวงกลมจะเป็นแนวโค้ง ทิศทางเหล่านี้มีความหมายต่อการสร้างสรรค์ผลงาน 

เช่น ทิศทางในแนวนอนและแนวตั้งฉากจะให้ความรู้สึกถึงความมั่นคง ทิศทางแนวเฉียงให้ความรู้สึก     

ไม่คงที่ ไม่แน่นอน มีความเคลื่อนไหวอย่างรวดเร็ว ทิศทางในแนวโค้งแสดงออกถึงความไม่อยู่กับที่ดูช้า 

อบอุ่น 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.40 การแสดงออกถึงทิศทางและระยะใกล้ไกล 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร     

2.3.6 การจัดวางองค์ประกอบรอง ในงานศิลปะและการออกแบบ 

           2.3.6.1 ดุลยภาพ (balance) ดุลยภาพหรือความสมดุล คือ การถ่วงดุล             

กันของน้ าหนักที่เท่ากันทั้งสองด้านของสิ่งของ หรือรูปทรงทั้ง 2 มิติและ 3 มิติไม่เอนเอียงไปข้างใด       

ข้างหนึ่ง เพ่ือให้เกิดความประสานกลมกลืนความพอเหมาะพอดีของส่วนต่างๆ ของรูปทรง ในธรรมชาติ

นั้นทุกสิ่งที่ทรงตัวอยู่ได้ โดยไม่ล้มเพราะมีน้ าหนักเฉลี่ยเท่ากันทุกด้าน เช่น มนุษย์ เวลาเดิน เวลานั่ง 

หรือการท ากิจกรรมต่างๆ มีความสมดุลในการทรงตัวจึงท าให้เราไม่ล้ม 
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ภาพที่ 2.41 การออกแบบพระพุทธรูปแบบดุลยภาพสองด้านเท่ากัน 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

ส่วนในทางศิลปะและการออกแบบนั้น เป็นการสมดุลขององค์ประกอบ 

และทัศนธาตุเราแทนค่าของน้ าหนักเป็นภาพที่เห็นด้วยตา เช่น น้ าหนักเป็นเส้น รูปร่าง รูปทรง หรือสี   

ซึ่งเป็นการรับรู้ได้ทางประสาทตาหรือถ้ามองดูแล้วรู้สึกว่าบางส่วนหนักไป แน่นไปหรือเบาบางไป       

ก็จะท าให้ภาพนั้นดูเอนเอียง ท าให้เกิดความรู้สึกไม่สมดุล ซึ่งเกิดจากการถ่วงดุลของสิ่งที่ขัดแย้งกัน  

และสิ่งที่เหมือนกัน 

1. ดุลยภาพทั้งสองด้านเท่ากันหรือสมมาตร (Symmetry Balance)     

ดุลยภาพที่มีองค์ประกอบของภาพทั้งสองด้านเท่ากัน หรือเหมือนกันความสมดุลในลักษณะนี้           

จะสร้างความน่าสนใจ และเข้าใจง่ายที่สุด ดุลยภาพแบบนี้ให้ความรู้สึกที่มั่นคง นิ่ง อยู่กับที่ สง่า       

เป็นทางการ และน่าเกรงขาม นิยมน ามาใช้ในงานออกแบบสถานที่ราชการ วิหาร โบสถ์ เป็นต้น 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.42 การจัดท่าทางให้เกิดดุลยภาพทั้งสองด้าน 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

2. ดุลยภาพไม่เท่ากันหรืออสมมาตร (Asymmetrical Balance)         

ดุลยภาพไม่เท่ากันหรืออสมมาตร คือ ดุลยภาพที่มีส่วนประกอบทั้งสองด้านไม่เท่ากัน หรือไม่

เหมือนกันบางอย่างอิสระโดยไม่ค านึงถึงความเท่ากันในด้านสัดส่วน ขนาด มวลหรือปริมาตร            

แต่ในการจัดวางนั้น เมื่อดูโดยรวมแล้วให้ความรู้สึกที่เท่ากัน สมดุลกันอาจเป็นความสมดุล    

ด้วยน้ าหนักขององค์ประกอบ หรือสมดุลด้วยความรู้สึกก็ได้ การจัดองค์ประกอบให้เกิด    
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ความสมดุลแบบอสมมาตร อาจท าได้โดยเลื่อนแกนสมดุลไปทางด้านที่มีน้ าหนักมากกว่า    

หรือเลื่อนรูปที่มีน้ าหนักมากกว่าเข้าหาแกน จะท าให้เกิดความสมดุลขึ้ นหรือใช้หน่วย            

ที่มีขนาดเล็กแต่มีรูปลักษณะที่น่าสนใจร่วมบุญกับรูปลักษณะที่มีขนาดใหญ่แต่มีรูปแบบ

ธรรมดาดุลยภาพในลักษณะนี้จะให้ อารมณ์ความรู้สึกเคลื่อนไหว น่าสนใจ ไม่หยุดนิ่ง         

เป็นความรู้สึก   ที่ตรงกันข้ามกับดุลยภาพที่เท่ากัน 

3. ดุลยภาพแบบรัศมี (Radial Balance) ดุลยภาพแบบรัศมี คือ ดุลยภาพ   

ที่กระจายออกจากจุดศูนย์กลางเป็นรัศมี เราสามารถพบเห็นรูปลักษณะแบบนี้ได้จากธรรมชาติ 

เช่น ดอกไม้ รัศมีของดวงอาทิตย์ ผลไม้ เป็นต้น ส่วนในผลงานของมนุษย์นั้น เราก็พบเห็น     

ได้ทั่วไป เช่น น้ าพุ งานเครื่องประดับ 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.43 ดุลยภาพแบบรัศมีวงกลม 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร   
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ภาพที่ 2.44 ความสมดุลในแกนแนวนอน แนวตั้ง ของรูปทรง 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

2.3.6.2 จั งหวะ (Rhythm) คือ ลักษณะของการเคลื่อนไหวที่ถี่  ห่าง                 

หรือต่อเนื่องกันเป็นการซ้ าอย่างมีระเบียบ มีเอกภาพ มีความหมาย คือ เป็นการซ้ าของทัศนธาตุ       

เช่น น้ าหนัก สี รูปร่าง รูปทรง พ้ืนผิว เป็นการสลับกันของการเน้น และการผ่อนคลาย การท างาน   

ของทัศนธาตุต่างๆ เพ่ือให้เกิดเอกภาพ 

จังหวะเกิดจากการสลับกันของรูปทรงและที่ว่าง จังหวะลีลาจึงหมายถึง   

การไหลที่มีความต่างกันของจังหวะที่ช้าหรือเร็ว ที่ต่อเนื่องกันของเส้น รูปร่างหรือน้ าหนัก กับพ้ืนที่ว่าง

จะเป็นตัวคงที่ แต่จังหวะจะเป็นตัวก าหนดให้เกิดความช้าเร็ว หรือความถี่ ดังนั้น จังหวะของรูปทรง   

จะเคลื่อนไหวไปในพ้ืนที่ว่าง ท าให้รู้สึกถึงเวลาที่เคลื่อนไหว 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.45 แนวตั้ง ของรูปทรง 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

ลักษณะการเกิดของจังหวะแบ่งได้ 3 ประเภท คือ 

1. จังหวะเกิดจากการซ้ ากัน (Repetition Rhythm) หมายถึง ช่วง               

ของจังหวะที่มีการซ้ ากันตั้งแต่ 2 หน่วยขึ้นไปของเส้น น้ าหนัก รูปร่าง รูปทรง โดยมีที่วางข้าง           

อยู่ระหว่างรูปทรงหรือรูปร่าง 

2. จังหวะเกิดจากการต่อเนื่อง (Continuous Rhythm) หมายถึง         

การเคลื่อนไหวที่มีจังหวะของเส้น สี น้ าหนัก รูปทรง รูปร่าง ที่ต่อเนื่องโดยไม่มีพ้ืนที่ว่างมากั้น         

การก าหนดจังหวะอยู่ที่บริเวณของวัตถุเอง เช่น คลื่นในทะเล ที่ไหลลื่นไปอย่างต่อเนื่อ ง สม่ าเสมอ          

ไม่ขาดระยะ 
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3. จังหวะเกิดจากการต่อเนื่องก้าวหน้า (Progressive Rhythm) หมายถึง 

การเพ่ิมขึ้นของค่าระดับความเข้ม เร็ว หรือความจาง ช้า ที่เกิดจากเส้น รูปร่าง รูปทรง น้ าหนัก สี   

เป็นต้น เป็นการสร้างระยะของตังหวะให้เปลี่ยนแปลงไปทีละน้อย และถ้าใช้จังหวะสลับกันเท่ากับเพ่ิม

ความซับซ้อนมากขึ้น 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.46 การสลับกันของเส้นและพ้ืนที่ว่าง 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

 

 
 

 

 

ภาพที่ 2.47 จังหวะการไหวของเส้น 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.48  จังหวะสั่นรัว 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 
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ภาพที่ 2.49  จังหวะค่าอ่อน-แก่ของน้ าหนักค่าแสงเงา 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.50  จังหวะการซ้ า 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

โดยสรุป ความรู้สึกในจังหวะจะเป็นอย่างเดียวกัน แต่แตกต่างกัน           

ในการแสดงออกและรูปแบบเท่านั้น จังหวะที่มาสร้างสรรค์งานศิลป์ ได้แก่ การเคลื่อนไหวของคน สัตว์ 

การเติบโตของพืชและสัตว์ การเต้นร า ลม ฝนหรือการเคลื่ อนไหวของเครื่องจักรกล น ามาเป็น        

แรงบันดาลใจในการท างาน 

2.3.6.3 สัดส่วน (Proportion) คือความสมส่วน หรือความสัมพันธ์ระหว่างขนาด 

ของหน่วยหนึ่ง กับหน่วยอ่ืนๆ ทั้งขนาดที่อยู่ในรูปทรงเดียวกันหรือระหว่างรูปทรง และรวมถึง

ความสัมพันธ์กลมกลืนกันอย่างเหมาะสมของทัศนธาตุ 

ความเหมาะสมของสัดส่วนท าให้เกิดความงดงามขึ้น ในทางด้านศิลปะนั้น

สัดส่วนถูกสร้างขึ้นมาเพ่ือเน้นความงามของรูปทรง และเพ่ือการแสดงออกของอารมณ์ความรู้สึก      

ให้เป็นไปตามความต้องการของผู้สร้างสรรค์งานศิลปะ ดังนั้น สัดส่วนซึ่งเป็นเรื่องของอุดมคติ         

และเป็นสุนทรียภาพที่ขึ้นกับประสบการณ์ของผู้สร้างสรรค์ผลงาน ความเหมาะสมของสัดส่วนอาจ

พิจารณาจากคุณลักษณะดังต่อไปนี้ 
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1. สัดส่วนจากความรู้สึก โดยที่ศิลปะนั้นไม่ได้สร้ างขึ้นเพ่ือความงาม      

ของรูปทรงเพียงอย่างเดียว แต่ยังสร้างขึ้นเพ่ือแสดงออกถึงเนื้อหา เรื่องราว ความรู้สึกด้วย สัดส่วน   

จะช่วยเน้นอารมณ์ ความรู้สึกให้เป็นไปตามเจตนารมณ์ และเรื่องราวที่ศิลปินต้องการลักษณะเช่นนี้    

ท าให้งานศิลปะของชนชาติต่างๆ มีลักษณะแตกต่างกัน เนื่องจากมีเนื้อหาเรื่องราว อารมณ์ ความรู้สึก 

ที่ความเชื่อ จิตวิญญาณ ความศรัทธา ความงาม ต่างกัน 

2. สัดส่วนที่ดูเป็นมาตรฐาน ฝากรูปลักษณะตามธรรมชาติของคน สัตว์ พืช 

ซึ่งโดยทั่วไปถือว่า สัดส่วนตามธรรมชาติจะมีความงามที่เหมาะสมที่สุด เกี่ยวกับสัดส่วนต่างๆ         

ของร่างกายมนุษย์ที่มีแม่บทอิทธิพลต่อสัดส่วนของความงามทางศิลปะและการออกแบบที่สร้างขึ้น     

ต้องมีความสัมพันธ์กับมนุษย์ในฐานะเป็นผู้ใช้ ผู้ชื่นชม และเป็นสิ่งที่ครอบคลุมสิ่งมีชีวิตทั้งหลายที่มนุษย์

คุ้นเคย หรือจากรูปลักษณะที่เป็นการสร้างสรรค์ของมนุษย์ 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.51 สัดส่วนของค่าน้ าหนัก 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร                  

 

 

 

 

 

 

                     

ภาพที่ 2.52 สัดส่วนของรูปทรง 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 
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2.3.6.4 ความเคลื่อนไหว (Movement) การเคลื่อนไหว ให้ความรู้สึกที่ไม่หยุดนิ่ง    

มีลักษณะคล้ายกับจังหวะ ความเปลี่ยนแปรและการซ้ า แต่มีความเร็วสูงกว่า คือดูแล้วมีความรวดเร็ว

ในทางศิลปะ การเคลื่อนไหวจะรับรู้ได้จากประสาทสัมผัสทางตา จากจุดหนึ่งไปยังจุดหนึ่งเคลื่อนที่     

ไปตามเส้น สี น้ าหนักอ่อนเข้มของรูปทรงกับที่ว่าง ในการสร้างอารมณ์ ความรู้ สึก ความหมาย        

และเวลา การเคลื่อนไหวส่วนหนึ่งเกิดจากประสบการณ์รับรู้ของมนุษย์จากธรรมชา 

 

 

 

 

 

 

 

        

 

ภาพที่ 2.53 การเคลื่อนไหวที่เกิดจากขนาดต่างๆ 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร    

 

 

 

 

 

 

                   

 

 

ภาพที่ 2.54 การเคลื่อนไหวของเส้นสี รูปร่างต่างๆ 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

2.3.6.5 ระนาบมีรูปร่างต่างกัน ก็มีความหมายและให้ความรู้สึกต่างๆกัน ได้แก่ 
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1. รูปวงกลม (Circle) จะให้ความรู้สึกเป็นศูนย์กลางเป็นที่รวม           

ความน่าสนใจหรือการปกป้องคุ้มครอง 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.55 ภาพแสดงรูปวงกลม (Circle) 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

2.รูปสามเหลี่ยม (Triangle) ให้ความรู้สึกหยุดนิ่งมั่นคง แต่ที่ส่วนปลาย    

มุมทั้ง 3 ด้าน ให้ความรู้สึกถึงทิศทาง ความเฉียบคม และมีแรงผลักดัน 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.56 ภาพแสดงรูปสามเหลี่ยม (Triangle) 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

3. รูปสี่ เหลี่ยม (Square) ให้ความรู้สึกสงบ เป็นระเบียบ มั่นคง            

เมื่อวางทแยงสามารถจัดเป็นกลุ่มก้อนให้ลงตัวได้ง่าย เมื่อวางตามแนวตั้งฉาก ให้ความรู้สึกเคลื่อนไหว

และสร้างจุดสนใจได้ด ี

 

 

 

                                     ภาพที่ 2.57 ภาพแสดงรูปสี่เหลี่ยม (Square) 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

4.รูปหกเหลี่ยม (Hexagon) ให้ความรู้สึกถึงการเชื่อมโยง การเป็น        

หน่วยย่อยหน่วยหนึ่งที่สามารถต่อไปได้อย่างไม่สิ้นสุด ไม่มีขอบเขต 
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ภาพที่ 2.58 ภาพแสดงรูปหกเหลี่ยม (Hexagon) 

ที่มา:  ประเสริฐ พิชยะสุนทร 

2.3.6.5 การตัดทอน (Simplify) การตัดทอนรูปทรง คือ การตัดทอนสิ่งที่เกิน     

ความจ าเป็นออก พัฒนาส่วนที่ส าคัญเช่นการเปลี่ยนแปร ขัดเกลาจนรูปทรงต่างๆความเป็นจริง                 

ตามจุดมุ่งหมายของการแสดงออก โดยอาจได้รับแรงบันดาลใจมาจากสิ่งรอบตัว หรือประสบการณ์     

ที่ประทับใจการตัดทอนรูปทรงจะท าให้เกิดสิ่งใหม่ อาจท าให้เกิดผลงานหรือรูปแบบเฉพาะตัวได้ 

การตัดทอนรูปทรงมีลักษณะดังนี้ 

1. การสะท้อนด้วยการเปลี่ยนสีใหม่ คือเปลี่ยนสีในรูปร่าง รูปทรงเดิม      

ให้แตกต่างไปจากของจริงตามแนวเบื้องต้น ท าให้ภาพเหมือนจริงแปรสภาพไปเป็นการใช้สีอย่าง

สร้างสรรค์ แสดงการลดทอนด้วยการเปลี่ยนสีใหม่  ์ 

2. การตัดทอนด้วยการใช้เส้นและสีเปลี่ยนรูปทรงเดิม หมายถึง การใช้เส้น

และสีมาสร้างสรรค์ตามสัดส่วนของภาพเหมือนจริง เช่น ลากเส้นจากรูปทรงเดิมอย่างอิสระแล้วระบาย

สีหรือจุดด้วยสี ให้มีน้ าหนักแตกต่างไปจากสภาพเดิม จะเป็นการลดทอนภาพได้อีกวิธีหนึ่ง  

3. การตัดทอนด้วยการลดรูปทรง และรายละเอียด หมายถึงการลดทอนรูป

จากของจริงโดยตัดทอนรายละเอียดให้เหลือส่วนที่ส าคัญไว้เท่านั้น วิธีง่ายๆ อาหารใช้เส้นร่างวาดภาพ

รูปภายนอกให้เหลือเส้นรอบนอก (outline) หรือรูปร่าง (shape) รถคลอดลูกส่งให้เหลือเฉพาะส่วน    

ที่ส าคัญ คือ จุดเด่นของภาพ โดยน ามาจัดวางใหม่ 
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ภาพที่ 2.59 การตัดทอนรูปทรงให้มีความเรียบง่ายในการสื่อความหมาย 

ที่มา: ณัฏฐพงศ์ พรมด า  

2.3.6.6 ระยะ-ความลึก (Distance-Depth) ระยะ คือ ทัศนียภาพที่เกิดจากการมอง

ที่เห็นความใกล้ไกลของวัตถุ ขนาด ความใหญ่เล็ก ของสิ่งที่มองเห็นที่เกิดจากแสง ความอ่อนความเข้ม

ของสี วัตถุ สิ่งเปรียบเทียบ และหลักทัศนียภาพ 

รายการสร้างความรู้สึกของระยะ-ความลึกลงในภาพนั้น จะใช้เส้นระดับ     

ที่ขนานกับกรอบของพ้ืนที่โดยไม่ต้องใช้ทัศนียภาพ แต่ใช้เส้นระดับสายตา แล้วค่อยๆเพ่ิมระดับของเส้น

ขึ้นเรื่อยๆ ข้อความให้รู้สึกถึงระยะของพ้ืนที่มากขึ้นและอีกประการหนึ่ง การใช้พ้ืนหลังมีส่วนช่วยให้เกิด

ความรู้สึกของความกลมกลืนได้การสร้างระยะ-ความลึกในลักษณะนี้มีมาแต่โบราณ 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.60 การสร้างระยะด้วยมุมมองและขนาดทีแ่ตกต่างกัน 

ที่มา: เอมอร ชิตะปรีชา                                        
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ภาพที่ 2.61 ระยะที่เกิดจาก น้ าหนัก และทิศทาง 

ที่มา: พิราภา ประเทืองสุข 

2.3.7 ทฤษฎีสี (Theory of color) หมายถึง องค์ความรู้และหลักการเกี่ยวกับการใช้สี       

ในการสร้างสรรค์ศิลปะ ออกแบบ และสื่อวัสดุต่างๆ ที่มีการทดลอง จดบันทึก รวบรวม และสรุปขึ้น

เ พ่ือการศึกษาและท าความเข้า ใจร่ วมกัน ในด้านอารมณ์  ความรู้ สึ ก  การสื่อความหมาย                

และประโยชน์ใช้สอย 

2.3.7.1 อิทธิพลของสี สีมีอิทธิพลทางจิตวิทยา คือมีอ านาจให้เกิดอารมณ์          

และความรู้สึกได้ การที่ได้เห็นสี สายตาจะส่งข้อมูลไปยังสมอง ท าให้เกิดความรู้สึกต่างๆ เช่ น สดชื่น   

เร่าร้อน เยือกเย็น เศร้า หรือตื่นเต้น เป็นต้น 

ตัวอย่างสีที่ช่วยในการบ าบัดรักษา ได้แก่ 

สีส้ม ช่วยคลายอาการหอบหืดและโรคเกี่ยวกับระบบทางเดินหายใจ      

ช่วยรักษาความผิดปกติของม้าม ตับอ่อน ล าไส้ ทั้งยังช่วยในการดูดซึมอาหารของกระเพาะและล าไส้ได้ 

สีแดง ช่วยกระตุ้นเปิดระบบประสาท ช่วยกระตุ้นชีวิตให้มีความเข้มแข็ง 

กระตือรือร้นและมีชีวิตชีวา สีแดงมีอิทธิพลต่อการสร้างเม็ดเลือดแดง เพ่ิมอุณหภูมิในร่างกาย เพ่ิมพลัง

ในระบบการไหลเวียนของเลือดและรักษาอาการหวัด 

สีเขียว ให้ความรู้สึกสบายตา ผ่อนคลาย ปลอดภัย ท าให้เกิดความหวัง    

และความสมดุล พลังของสีเขียวสามารถท าให้ ประสาทตาผ่อนคลาย และความดันโลหิตลดลง       

ช่วยผ่อนคลายระบบประสาท ป้องกันการจับตัวของก้อนเลือด ต่อต้านเชื้อโรค รักษาอาการของคน   

เป็นโรคหัวใจ  ความดันโลหิตสูง 
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สีน้ า เงิน  สร้ างความสุขุม เยือกเย็น หนักแน่น ท า ให้ ระบบหายใจ            

เกิดความสมดุลและแข็งแรง ใช้ในการรักษาโรคความดันโลหิตสูงและ คลายความเหงา อีกทั้งเป็นสี     

ที่ใช้ในการสร้างแรงบันดาลใจและการแสดงออกทางศิลปะได้ดี 

สีฟ้า เป็นสีที่ท าให้ความรู้สึกสงบเยือกเย็น เป็นอิสระ ปลอดโปร่ง สบาย 

ปลอดภัย ใจเย็น และระงับความกระวนกระวายในใจได้ดี พลังของสีฟ้ามีคุณสมบัติในการรักษา        

อาการของโรคปอด ลดอัตราการเผาผลาญพลังงาน รักษาอาการเจ็บคอและท าให้ชีพจรเต้นเป็น ปกติ 

สีม่วง ช่วยให้เกิดความรู้สึกผ่อนคลาย กระตุ้นให้เกิดแรงบันดาลใจและสร้าง

ความสงบในจิตใจ พลังของสีม่วงช่วยปรับสมดุลของร่างกายให้กลับมาเป็นปกติ ใช้บ าบัดโรคไต 

กระเพาะปัสสาวะอักเสบ โรคผิวหนังบางชนิด และช่วยในการบ าบัดโรคไขข้อได้ด้วย 

2.3.7.2 ความหมายของสี 

มนุษย์มีความเกี่ยวข้องสัมพันธ์กับสีอยู่ตลอดเวลาตั้งแต่ตื่นนอนจนกระทั่ง

เข้านอนหรือจะเรียกว่าตั้งแต่เกิดจนตายเลยก็ว่าได้ เราอยู่กับสีด้วยความเคยชินจนลืมคิดไปว่าสี          

มีความเกี่ยวข้องกับเราอย่างไรบ้างเหมือนอากาศที่อยู่รอบๆตัวเราและมีความส าคัญกับ มนุษย์ฉันท์ใด 

ก็ฉันท์นั้น การที่มนุษย์ไปอยู่ในสิ่งแวดล้อมที่ถูกออกแบบให้มีสีสันต่างๆ ล้วนมีผลต่อความรู้สึกนึกคิด

และอารมณ์ท้ังสิ้น จึงมีการก าหนดความหมายของสีไว้เพื่อความเข้าใจร่วมกันดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

1. สีแดง มีความอบอุ่น ร้อนแรง มีที่มาจากไฟหรือดวงอาทิตย์ หมายถึง

ความกล้าหาญ รุนแรง ตื่นเต้น มีอ านาจ มีชีวิตชีวา ความรัก ความปรารถนา เช่นดอกกุหลาบแดง    

วันวาเลนไทน์ รูปหัวใจสีแดง ในการจราจรสีแดงหมายถึงการห้าม อันตราย เป็นสิ่งที่ต้องระวัง        

เป็นสีของเลือด ในสมัยโรมันสีของราชวงศ์เป็นสีแดง หมายถึง ความม่ังคั่งอุดมสมบูรณ์และอ านาจ 

2. สี เขียว แสดงถึง ความร่มเย็น สดชื่น นอกงาม มีชีวิตชีวา                 

มักใช้สื่อความหมายเกี่ยวกับการอนุรักษ์ธรรมชาติเกี่ยวกับสิ่งแวดล้อม การเกษตร การเพาะปลูก      

การเกิดใหม่ ฤดูใบไม้ผลิ การงอกงามในเครื่องหมายจราจร หมายถึงความปลอดภัย ในขณะเดียวกัน 

อาจหมายถึงอันตราย ยาพิษ และสัตว์มีพิษ 

3. สีเหลือง ให้ความรู้สึกร่าเริง สดใส กระชุ่มกระชวย เบิกบานโดยเรามัก 

จะใช้ดอกไม้สีเหลืองในการไปเยี่ยมผู้ป่วยหมายถึงความรุ่งเรือง ความมั่งคั่ง และฐานันดรศักดิ์      

ในทางตะวันออกเป็นสีของกษัตริย์จักรพรรดิของจีนใช้ฉลองพระองค์สีเหลือง ในทางศาสนา แสดง   

ความเจิดจ้า ปัญญา พุทธศาสนา และยังหมายถึงการเจ็บป่วย โรคระบาด ความริษยา ทรยศ หลอกลวง 



54 
 

4. ส้ม หมายถึง ความสนุกสนาน สดใส ร่าเริง อบอุ่น พลัง สติปัญญา

ความคิดสร้างสรรค์ ความทะเยอทะยาน ในขณะเดียวกันก็มีความระมัดระวังไปนี้ตัว  

5. สีน้ า เ งิน  ให้ความรู้ สึกสงบ เคร่ งขรึม เข้มแข็ ง หมายถึ ง                  

ความเป็นสุภาพบุรุษ ความสุขุม หนักแน่น ความสูงศักดิ์  ในธงชาติไทย สีน้ า เงินหมายถึง

พระมหากษัตริย์ ในศาสนาคริสต์เป็นสีประจ าตัวแม่พระ 

6. สีม่วง หมายถึงพลัง ความมีอ านาจ ความลึกลับ ในสมัยอียิปต์สีม่วงแดง

เป็นสีของกษัตริย์ต่อเนื่องมาจนถึงสมัยโรมัน นอกจากนี้ สีม่วงแดงยังเป็นสีชุดของพระสังฆราช สีม่วง

เป็นสีที่มีพลังแอบแฝงอยู่และเป็นสีแห่งความผูกพันสีม่วงอ่อนหมายถึง ความเศร้า ความผิดหวัง     

จากความรัก 

7. สีฟ้า หมายถึงความสว่าง ความปลอดโปร่ง เปรียบเหมือนท้องฟ้า      

เป็นอิสรเสรี เป็นสีขององค์การสหประชาชาติ เป็นสีของความสะอาด ปลอดภัย สีขององค์การอาหาร

และยา แสดงถึงการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม การใช้พลังงานอย่างสะอาด เป็นสีแห่งความคิดสร้างสรรค์    

และจินตนาการ 

8. สีทอง หมายถึง คุณค่า ราคา สิ่งของหายาก ความส าคัญ ความสูงส่ง   

สูงศักดิ์ ความศรัทธา สูงสุด เป็นสีกายของพระพุทธรูป ในงานจิตรกรรมเป็นสีกายของพระพุทธเจ้า 

พระมหากษัตริย์ หรือเป็นส่วนประกอบของเครื่องทรง เจดีย์ต่างๆ เป็นเครื่องประกอบยศศักดิ์         

ของกษัตรยิ์และขุนนาง 

9. สีขาว หมายถึงความสะอาด บริสุทธิ์ เหมือนเด็กแรกเกิด แสดงถึง   

ความว่างเปล่า ปราศจากกิเลส ปัญหา เป็นศรีอาภรณ์ของผู้ทรงศีล ความเชื่อ ความดีงาม ความศรัทธา 

และหมายถึงการเกิด ความรักและความหวัง ความห่วงใยเอ้ืออาทรและเสียสละของพ่อแม่          

ความอ่อนโยน จริงใจ บางกรณีอาจหมายถึงความอ่อนแอ ยอมแพ้ 

10. สีด า หมายถึงความมืด ความลึกลับ ความสิ้นหวัง ความตาย          

เป็นที่สิ้นสุดของทุกสิ่ง โดยที่สีทุกสีเมื่ออยู่ในความมืด จะเห็นเป็นสีด า นอกจากนี้ยังหมายถึง         

ความชั่วร้าย ในคริสต์ศาสนาหมายถึง ซาตาน อาถรรพ์ เวทมนต์ มนต์ด า ไสยศาสตร์ ความชิงชัง   

ความโหดร้าย ท าลายล้าง ความลุ่มหลงมัวเมา แต่ยังหมายถึงความอดทน กล้าหาญ เข้มแข็ง         

และเสียสละได้ด้วย 
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11. สีชมพู หมายถึงความอบอุ่น อ่อนโยน ความอ่อนหวาน นุ่มนวล     

ความน่ารัก แสดงถึงความรักของมนุษย์โดยเฉพาะหนุ่มสาว เป็นสีของความเอ้ืออาทร ปลอบประโลม 

เอาใจใส่ดูแล ความปรารถนาดีและอาจหมายถึงความเป็นมิตร เป็นสีของวัยรุ่น โดยเฉพาะผู้หญิง 

2.3.7.3 แม่สีและวงล้อสีธรรมชาติ 

แม่สี (Primary colors) คือ สีเบื้องต้นที่ไม่มีสี อ่ืนมาผสมเป็นแม่สี            

ได้แบ่งออกเป็น 2 ประเภทคือ แม่สีแสง และแม่สีวัตถุ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.62 แม่สีแสง 

ที่มา: อนันต์ ประภาโส 

แม่สีแสง ประกอบด้วย แสงสีแดง แสงสีเขียว และแสงสีน้ าเงิน โดยสามารถ

ผสมกันให้เกิดเป็นสีต่างๆได้ดังนี้ 

1. แสงสีแดง + แสงสีน้ าเงิน = แสงสีชมพู 

2. แสงสีน้ าเงิน + แสงสีเขียว = แสงสีฟ้า 

3. แสงสีเขียว + แสงสีแดง = แสงสีเหลือง 

เมื่อน าแสงของแม่สีทั้ง 3 มาผสมกัน สีแดง+สีน้ าเงิน+สีเขียวจะเกิด      

เป็นแสงสีขาว 
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ภาพที่ 2.63 แม่สีวัตถุธาตุ ขั้นที่ 1 และข้ันที่ 2 

ที่มา: อนันต์ ประภาโส 

แม่สีวัตถุ ประกอบด้วย สีแดง สีเหลือง และสีน้ าเงิน จัดเป็นสีขั้นที่หนึ่ง   

และสามารถผสมแม่สีให้เกิดเป็นสีอื่นๆ ที่เรียกว่าสีขั้นที่ 2 และ 3 ได้ดังนี้ 

สีขั้นที่ 2 เกิดจากการผสมกันระหว่างสีของแม่สิ่งใดประมาณเท่าๆกัน       

มี 3 สีคือ 

1. สีม่วง เกิดจาก สีแดง + สีน้ าเงิน 

2. สีเขียว เกิดจาก สีน้ าเงิน+สีเหลือง 

3. สีส้ม เกิดจาก สีเหลือง + สีแดง 

สีขั้นที่ 3 เกิดจากการผสมกันระหว่างสีของแม่สีขั้นที่ 2 ในปริมาณเท่าๆกัน 

มี 6 สีคือ 

1. สีม่วงน้ าเงิน เกิดจาก สีน้ าเงิน+สีม่วง 

2. สีเขียวน้ าเงิน เกิดจาก สีน้ าเงิน+สีเขียว 

3. สีเขียวเหลือง เกิดจาก สีเหลือง + สีเขียว 

4. สีส้มเหลือง เกิดจาก สีเหลือง + สีส้ม 

5. สีส้มแดง เกิดจาก สีแดง+สีส้ม 
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6. สีม่วงแดง เกิดจาก สีแดง + สีม่วง 

เมื่อน าแม่สีทั้ งสามมาผสมกันในปริมาณเท่าเท่ากันจะได้สีกลางคือ            

สีน้ าตาลอมเทา 

แม่สีขั้นที่ 1 และสีขั้นที่ 2 และ 3 จัดเป็นสีแท้ หรือสีที่ไม่ได้มีการผสม สีขาว 

เทา ด า หรือสีอ่ืนให้มีการแปรสภาพไป 

2.3.7.4 วรรณะของสี (Tone of colors) คือสภาพสีส่วนรวมที่ให้ความรู้สึก         

ในด้านอุณหภูมิ ท าให้ผู้ดูรู้สึก ร้อน เย็น อบอุ่น ฯลฯ แบ่งออกเป็น 2 กลุ่มคือ วรรณะสีร้อน            

กับ วรรณะสีเย็น วรรณะของสีมีบทบาทในการสร้างสรรค์งานศิลปะอยู่เสมอ เพ่ือสื่อสารหรือสื่ออารมณ์

ความรู้สึกให้กับผลงานและผู้พบเห็น ผลงานที่ดีมักจะแสดงอุณหภูมิของสีไปทางวรรณะใดวรรณะหนึ่ง 

อย่างเห็นได้ชัด ไม่ใช่ทั้ งสองวรรณะในปริมาณที่ เท่ากันเพราะจะท าให้ดูขัดตา ไม่กลมกลืน              

และขาดเอกภาพ 

วรรณะสีร้อน(Warm tone)คือสีที่อยู่ในกลุ่มสีแดงและเหลืองเป็นหลัก   

เมื่อน ามาสร้างสรรค์เป็นผลงานศิลปะ หรือออกแบบจะให้ความรู้สึกไปในทาง อบอุ่น ร้อน กระตุ้น      

มีชีวิตชีวา สะดุดตา ดึงดูดความสนใจ  โกรธ รุนแรง 

สีร้อนหรือสี อุ่นคือสีที่อยู่ ระหว่างสีเหลืองกับสีม่วงค่อนไปทางสีแดง          

มีพ้ืนที่ประมาณครึ่งหนึ่งของวงล้อสีธรรมชาติ ประกอบด้วยสีเหลือง สีส้มเหลือง สีส้ม สีส้มแดง สีแดง   

สีม่วงแดง และสีม่วง 

วรรณะสีเย็น (Cool tone) 

คือ สีที่อยู่ในกลุ่มสีน้ าเงิน สีเขียว และสีม่วง เมื่อน ามาสร้างสรรค์ผลงาน  

จะให้ความรู้สึกในทางเย็น สดชื่น ร่มรื่น สงบ สบาย ผ่อนคลาย การเจริญเติบโต ความมีชีวิต         

รวมถึงความเศร้า 

สี เ ย็ น  คื อ  สี ที่ อยู่ ร ะหว่ า งสี เ หลื อ งกับสี ม่ ว งค่ อน ไปทางสี น้ า เ งิ น                

ในวงล้อสีธรรมชาติ ประกอบด้วย สีเหลือง สีเขียวเหลือง สีเขียว สีเขียวน้ าเงิน สีน้ าเงิน สีม่วงน้ าเงิน 

และสีม่วง ส่วนสีอ่ืนอ่ืนๆ ที่ไม่ได้อยู่ในวงล้อสี ถ้าหนักไปทางสีน้ าเงินและสีเขียวก็เป็นวรรณะเย็นด้วย 

เช่น สีเทาอมฟ้า สีด า สีเขียวแก่ สีม่วงเข้ม เป็นต้น 
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ภาพที่ 2.64 สีโทนเย็น 

ที่มา: อนันต์ ประภาโส           

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.65 สีโทนร้อน 

ที่มา: อนันต์ ประภาโส 

2.3.7.5 หลักการใช้วรรณะของสี 
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ในการสร้างสรรค์งานศิลปะ ศิลปินมักจะเลือกวรรณะของสีที่แสดงออก

อย่างใดอย่างหนึ่งเป็นวรรณะหลัก เช่น ภาพเขียนที่มีโทนสีร้อนหรือเย็น แต่นั่นไม่ได้หมายความว่า      

ในผลงานชิ้นนั้นจะมีแต่สีวรรณะที่เลือกแล้วอยู่เท่านั้น เราสามารถใช้สีวรรณะร้อนหรือสีวรรณะเย็น     

ได้  2 แบบดังนี้ 

1. การใช้สีวรรณะเดียว คือ การใช้สีวรรณะใดวรรณะหนึ่ งเท่านั้น           

จะท าให้ผลงานมีความกลมกลืน มีเอกภาพ ให้ความรู้สึกชัดเจน เช่น ร้อน อุ่น เย็น แต่ภาพจะขาด  

ความหลากหลายของอารมณ์ความรู้สึก 

 

 

 

 

       

 

ภาพที่ 2.66 การใช้สีวรรณะร้อน 

ที่มา: อนันต์ ประภาโส                 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.67 การใช้สีวรรณะเย็น 

ที่มา: อนันต์ ประภาโส 
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2. การใช้สี 2 วรรณะ คือ การน าเอาสีทั้ง 2 วรรณะมาใช้ร่วมกันเพ่ือ           

ให้เกิดความหลากหลายสร้างจุดเด่น ความน่าสนใจ และมีอารมณ์ครบถ้วน โดยใช้สีวรรณะต่ าในพ้ืน            

ที่ที่มากกว่าสีวรรณะตรงข้าม (80:20) เช่น ภาพที่ต้องการให้เป็นวรรณะร้อนก็ใช้สีในวรรณะร้อน

ประมาณ ร้อยละ 70-80 ของพ้ืนที่ทั้งหมดแล้วใช้สีวรรณะเย็นประมาณร้อยละ 20-30 ภาพก็จะอยู่ใน

วรรณะร้อนและมีความสมบูรณ์ในการใช้สีครบถ้วนในทางตรงข้ามหากผลงานนั้นเป็นวรรณะสีเย็น

เพราะใช้หลักการเดียวกัน 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.68 การใช้สีวรรณะร้อนร่วมกับวรรณะเย็นในอัตราส่วน 20:80 

ที่มา: อนันต์ ประภาโส 

2.3.7.6 ค่าน้ าหนักของสี (Value of colors) หมายถึง ความสว่างหรือความมืด   

ของสีแท้ (Hue)จะมีค่าความสว่างของตัวเองในระดับหนึ่ง เมื่อเราผสมสีขาวลงไปในสีแท้ทีละน้อย      

สีนั้นจะมีน้ าหนักอ่อนลงจนถึงขาวที่สุด หรือเรียกว่าสว่างขึ้น ในท านองเดียวกันหากเราผสมสีด าลง    

ไปในสีแท้ทีละน้อย สีนั้นก็จะมีน้ าหนักเข้มขึ้นจนถึงด าที่สุด หรือเรียกว่ามืดลง ค่าน้ าหนักของสี                   

หรือ ในภาษาอังกฤษ value ชื่อการเรียงค่าน้ าหนักของสีจากอ่อนที่สุดไปหาเข้มที่สุด โดยการผสม     

สีขาวหรือสีด าลงไปทีละน้อย (ในกรณีของสีน้ าหรือสีหมึก ซึ่งใช้น้ าเป็นตัวผสมก็ใช้วิธีผสมด้วยน้ า       

ให้เกิดผลซีดจางด้วยความขาวของกระดาษรองรับ) 

ถ้าน้ าหนักของสีสามารถแบ่งได้เป็น 2 ประเภทดังนี้ 

1. ค่าน้ าหนักของสีหลายชนิด (value of different colors) หมายถึง     

ค่าน้ าหนักที่เรียงจากอ่อนไปหาเข้มในวงล้อสีซึ่งสามารถแยกออกเป็นค่าน้ าหนักของวรรณะสีร้อน     

คือ  สีเหลือง สีส้มเหลือง สีส้ม สีส้มแดง สีแดง สีม่วงแดง และ ค่าน้ าหนักของสีวรรณะเย็น คือ สีเหลือง     

สีเขียวเหลือง สีเขียว สีเขียวน้ าเงิน สีม่วงน้ าเงิน สีน้ าเงิน 
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2. ค่าน้ าหนักของสีสีเดียว (Values of single color) หรือ ค่าของน้ าหนัก

แสงเงา(Value of chiaroscuro) หมายถึง ค่าน้ าหนักที่เรียงจากอ่อนไปหาเข้มของสีสีเดียว โดยน าเอา  

สีแท้ในวงล้อสีธรรมชาติมาผสมด้วยสีขาวลงไปทีละนิดจนได้ค่าน้ าหนักที่สว่างที่สุดและน าเอาสีด าผสม

ลงไปในสีแท้ทีละนิดจนได้ค่าน้ าหนักท่ีเข้มที่สุด 

2.3.7.6 สีเอกรงค์ (Monochrome color) หมายถึง สภาพสีที่แสดงออกมาเพียง    

สีเดียว ซึ่งต่างกับสีสวนรวม (Tonality) หรือสีครอบง า คือ สีครอบง าสามารถใช้สีประกอบหลายๆ      

สี ต่างวรรณะสอดแทรกหรือวางเคียงเข้าไปในพ้ืนที่ของผลงานได้ โดยไม่จ าเป็นต้องผสมเนื้อสีหลักลงไป

ในสีประกอบอื่นๆ แต่ในสีเอกรงค์ สีประกอบทุกสีต้องมีส่วนผสมของสีหลักลงไปด้วย  

การใช้สีเอกรงค์มีหลักการคือ  

1. ก าหนดวรรณะของสีในวงล้อสีเพียง 1 วรรณะ เช่น วรรณะร้อน        

หรือวรรณะเย็น ห้ามใช้สีข้ามวรรณะ 

2. ก าหนดสีแท้ในวงล้อสีเพียง 1 สีเพื่อเป็นจุดเด่นของภาพ เช่น เหลือง แดง 

น้ าเงิน เขียว  

3. สีประกอบอ่ืนๆ ให้เลือกมาจากสีข้างเคียงของสีหลักเรียงกันไม่เกิน 6 สี 

(รวมสีหลักด้วย) แต่ห้ามข้ามวรรณะ 

4. สีประกอบทุกสีต้องมีสีหลักผสมอยู่ด้วยเสมอ 

5. ต้องลดค่าสีประกอบลง โดยผสมด้วยสีตรงข้ามเล็กน้อย  

 

 

 

 

 

 

 

                                      

                                    

ภาพที่ 2.69 การใช้สีเอกรงค์โทนสีส้ม 

ที่มา: อนันต์ ประภาโส 
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2.3.7.7 สีกลมกลืน 

ในวงล้อสีธรรมชาติ  สี เหลือง สี เขียวเหลือง สี เขียว สี เขียวน้ า เงิน           

และสีน้ าเงิน ที่เรียงตามล าดับกันอยู่ และอยู่ในวรรณะเดียวกันย่อมกลมกลืนกันเสมอ เช่นเดียวกับสีส้ม 

ส้มแดง แดง ม่วงแดง ม่วง ที่อยู่ในวรรณะร้อน ดังนั้นเมื่อศิลปินสร้างผลงาน โดยใช้สีใกล้เคียงกัน       

ในวรรณะเดียวกันย่อมได้ผลงานที่มีความประสานกลมกลืนกัน 

สีกลมกลืน ต่างจากสีเอกรงค์และสีครอบง า คือ สีเอกรงค์จะใช้เพียงสีเดียว

เป็นหลัก และสีประกอบทุกสีจะต้องอยู่ ในวรรณะเดียวกัน  และถูกผสมด้วยสีหลักทุกครั้ ง              

ส่วนสีครอบง าสามารถใช้สีได้หลากหลายสีและใช้ได้ทั้งสองวรรณะ แต่ภาพทั้งภาพจะถูกครอบง า      

ด้วยอิทธิพลของสีใดสีหนึ่ง ส าหรับสีกลมกลืน เราสามารถใช้สีในวงล้อสีธรรมชาติโดยไม่จ าเป็นต้องผสม

กับสีเด่นทุกสีเหมือนสีเอกรงค์ และจะไม่ใช้สีต่างวรรณะเหมือนสีครอบง า หลักในการใช้สีกลมกลืน      

มีดังนี ้

1. ใช้สีกลมกลืนแบบข้างเดียว โดยก าหนดสีหลักขึ้นมา 1 สี และ สี ถัดไป   

ก็เรียงไปข้างใดข้างหนึ่งแต่ไม่ข้ามวรรณะ เช่น ก าหนดให้สีเขียวเป็นสีแด่น 4 ถัดไปก็อาจจะเป็นสีเขียว

เหลือง เหลือง นับเป็น 1 ชุด หรือใช้สีถัดไปอีกฝั่งหนึ่งก็จะเป็นสีเขียวน้ าเงิน น้ าเงิน ม่วงน้ าเงิน ม่วง

นับเป็น 1 ชุด โดยเลือกใช้สีชุดใดชุดหนึ่ง  

 

 

 

 

 

                        

 

 

ภาพที่ 2.70 การใช้สีกลมกลืนแบบข้างเดียว 

ที่มา: อนันต์ ประภาโส 
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2 .  ใ ช้ สี กลมกลื นแบบขนาบข้ า ง  โ ดยก าหนดสี หลั กขึ้ น มา  1  สี                 

แล้วใช้สีกลมกลืนด้านข้างท้ังสองข้างของสีหลักเป็นสีประกอบแต่ห้ามข้ามวรรณะ เช่น ก าหนดให้สีเขียว     

เป็นสีหลัก สีประกอบคือสีเขียวน้ าเงิน น้ าเงิน ม่วงน้ าเงิน เขียวเหลือง เหลือง เป็นต้น 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.71 การใช้สีกลมกลืนแบบข้างเดียว 

ที่มา: อนันต์ ประภาโส 

2.3.7.8 สีใกล้เคียง (Relate colors) หมายถึง สีที่อยู่ใกล้เคียงกันในวงล้อสีธรรมชาติ 

เราสามารถก าหนดสีใกล้ เคียงได้โดยเลือกสีใดสีหนึ่ งเป็นสีหลัก แล้วนับไปทางซ้ายหรือขวา             

ทางใดทางหนึ่ งหรื อทั้ ง  2 ทางเป็นสีประกอบ เมื่ อนับรวมกับสีหลักแล้ วต้อง ไม่ เกิน  4 สี                   

ถือว่าเป็นกลุ่มสีใกล้เคียง หากต้องการใช้สีใกล้เคียงให้ชัดเจนที่สุดควรใช้เพียง 3 สีเท่านั้น วัตถุประสงค์

ของการใช้สีใกล้เคียงก็เพ่ือสร้างความกลมกลืนให้กับผลงานอีกวิธีหนึ่งนั่นเอง  

หลักการใช้สีใกล้เคียง 

1. ใช้สีใกล้เคียงที่อยู่ในวรรณะเดียวกัน เช่น วรรณะร้อนหรือวรรณะเย็น

เพียงวรรณะเดียว หรือ สีที่มีค่าน้ าหนักไม่แตกต่างกันมากนัก สีในกลุ่มนี้จะกลมกลืนกันอยู่แล้ว        

จะได้ผลงานที่มีความนุ่มนวล ประสานกลมกลืน และมีเอกภาพ 

2. ใช้สีใกล้เคียงต่างวรรณะ เช่น ส้ม ส้มเหลือง เหลือง เขียวเหลือง        

หรือ แดง ม่วงแดง  ม่วง ม่วงน้ าเงิน และใช้สีที่มีค่าน้ าหนักแตกต่างกัน จะได้ภาพที่มีความน่าสนใจ    

โดดเด่น แต่ก็ยังมีความกลมกลืนและมีเอกภาพอยู่ 

2.3.7.9 สีส่วนรวมหรือครอบง า (Tonality) 

สีส่วนรวมหรือสีครอบง า (Tonality) หมายถึง สีใดสีหน้า หรือกลุ่มสีชุดหนึ่ง

ที่ใกล้เคียงกัน มีอิทธิพลครอบคลุมสีอ่ืนๆ ที่อยู่ในภาพ ท าให้บรรยากาศของภาพๆนั้นอยู่ในอิทธิพล   
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ของสีสีหนึ่ง แม้จะมีการใช้สีอ่ืนแทรกหรือผสมอยู่ด้วยก็ตาม โดยเราสามารถใช้สีทุกสีที่ อยู่ในวงล้อสี   

ทั้งวรรณะร้อนและวรรณะเย็น สีสดและสีหม่น ในการสร้างสรรค์ผลงาน 

หน้าที่ของสีส่วนรวมหรือสีครอบง าคือ ท าให้ภาพมีความกลมกลืน           

มีเอกภาพ แสดงอารมณ์ และให้ผลทางจิตวิทยาทั้งในงานศิลปะ และงานออกแบบ การใช้เทคนิค        

สีครอบง าหรือสีส่วนรวม มีมาตั้งแต่สมัยโบราณ เช่น ผลงานจิตรกรรมของแรมบรังด์ ศิลปินชาวดัตช์    

จะใช้สีเหลืองอมน้ าตาลครอบงาม ภาพทั้งภาพไว้ และจิตรกรในยุคหลังเช่น ปิกัสโซ่ แวนโก๊ะ ก็มักจะใช้

หลักการของสิทธิ์ครอบง าในการสร้างผลงานในแต่ละช่วงชีวิตของเขา 

หลักการใช้สีส่วนรวม สีครอบง า มีวิธีสร้างสรรค์อยู่ 2 วิธีคือ 

1 .  ครอบง า โดยอิทธิพลของสี ได้สี  1  แพร่กระจายอยู่ ทั่ วทั้ งภาพ            

เห็นภาพ "เขื่อนเชี่ยวหลาน" และภาพ"ก าแพง-ดอกไม้" ซึ่งแม้จะมีสีอ่ืนอยู่ในภาพด้วยแต่สีส่วนรวม      

ก็ยังเป็นสีน้ าเงินของภูเขา และสีแดงของผนังบ้านอยู่ 

2. ครอบง าโดยสีที่เกิดขึ้นระหว่างสี เช่น ถ้าเราน าเอาสีน้ าเงินและสีเหลือง

มาระบายเป็นจุดจุดสลับกันเมื่อมองในระยะห่างพอสมควรจะเห็นสองสีนั้นผสมกันกลายเป็นสีเขียว 

ผลงานของสื่อเป็นที่นิยมวิธีใช้สุดสีเช่น ฌอร์ฌ-ปีแยร์,โกลด มอแน และแวนโก๊ะ 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.72 การใช้สีครอบง าสีม่วง 

ที่มา: อนันต์ ประภาโส 

 



65 
 

2.3.7.9 ความเป็นเด่นของสี (Intensity) หมายถึง สีแท้ (Hue) ที่มีความสด           

ในระดับสูงที่สุด ที่สีนั้นนั้นจะเปล่งประกายออกมาได้ เป็นความสดบริสุทธิ์ที่ไม่มีการผสมสีอ่ืนๆ  

อิทธิพลของความเป็นเด่นของสีจะมีผลต่อความสุขสว่างสดใสของภาพ      

ให้ความรู้สึกเป็นเด่น รุนแรง สะดุดตาเมื่อถูกล้อมด้วยสีหม่น ยกตัวอย่างภาพพระอาทิตย์ก าลัง        

จะลับขอบฟ้าในยามเย็นที่บรรยากาศมืดสลัวด้วยสีหม่น ในขณะที่มีสิทธิสดใสของดวงอาทิตย์         

เป็นจุดเด่นของภาพ ความสดหรือความบริสุทธิ์ของสี เมื่อถูกผสมด้วยสีด า สีเทา หรือสีกลางจะหม่นลง 

โดยเราสามารถเรียงล าดับความหม่นจากสีสดที่สุดไปจนหม่นที่สุดด้วยการค่อยๆ เพ่ิมปริมาณของสี      

ที่ผสมเข้าไปทีละน้อย จนถึงระดับ ที่ความสดของสีมีน้อยที่สุดคือเกือบด า ขาว หรือเทา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.73 การแสดงความเด่นของสีเหลืองที่ถูกล้อมรอบด้วยสีหม่น 

ที่มา: อนันต์ ประภาโส 
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การลดความสดของสีแท้ สามารถท าได้ 3 วิธี คือ 

1. ผสมสีแท้ด้วยสีด า เรียกว่า Shade เพ่ือลดความเข้มของสีแท้            

โดยให้น้ าหนักของสีเพิ่มความเข้มไปในทางสีคล้ าหรือด า 

2. ส่วนผสมสีแท้ด้วยสีกลาง เรียกว่า Neutral เพ่ือความเข้มของสีแท้     

โดยให้น้ าหนักของสีไปทางสีกลาง (สีกลางคือสีแท้ในวงล้อสีธรรมชาติที่ผสมกันเองในอัตราส่วนที่เท่ากัน 

จะได้สีจางซึ่งเป็นสีหม่น) 

3. ผสมสีแท้ด้วยสีขาว เรียกว่า Tint เพ่ือลดความเข้มของสีรุ้ง             

โดยให้น้ าหนักของสีออกไปทางสีขาว 

2.3.7.10 สีตรงข้าม สีคู่ประกอบ สีคู่ปฏิปักษ์ หรือสีตัด (Complementary) 

หมายถึงคู่สีที่อยู่ตรงข้ามในวงล้อสีธรรมชาติ มีทั้งหมด 6 คู่ คือ 

1. สีเหลือง ตรงข้ามกับ สีม่วง 

2. สีส้มเหลือง ตรงข้ามกับ สีม่วงน้ าเงิน 

3. ส้ม ตรงข้ามกับ สีน้ าเงิน 

4. สีส้มแดง ตรงข้ามกับ สีเขียวน้ าเงิน 

5. สีแดง ตรงข้ามกับ สีเขียว 

6. สีม่วงแดง ตรงข้ามกับ สีเขียวเหลือง 

หลักการใช้สีตัดกัน 

1. หลัก 80-20 โดยใช้สีตัดกันแบบสีคู่ปฏิปักษ์ (Complementary)      

เช่น  สีส้มกับสีน้ าเงิน ศิลปินจะใช้สีส้ม ร้อยละ 80 ของพ้ืนที่ และใช้สีน้ าเงินร้อยละ 20 ของพ้ืนที่    

หรือในทางกลับกัน ใช้สีน้ าเงิน ร้อยละ 80 ของพ้ืนที่ สีส้ม ร้อยละ 20 ก็ได้ ในกรณีนี้สีที่กินพ้ืนที่ร้อยละ 

80 จะมีอิทธิพลครอบง าผลงานทั้งหมดไว้และผมไม่ให้สีที่ ตัดกันมีอิทธิพลรุนแรงเกินไป ผลงาน         

จะเกิดเอกภาพและความกลมกลืน 

2. การลดค่าความสดใส ในกรณีที่ศิลปินต้องการใช้สีตรงข้ามหรือสีตัดกัน

ในพ้ืนที่ที่เท่ากัน หรือใกล้เคียงกันให้ลดค่าความสดใสของสีลง โดยสามารถลดสีใดสีหนึ่งหรือทั้งสองสี 

ลงก็ได้ ยกตัวอย่าง เช่น ผลงานที่มีสีแดงและสีเขียวอยู่ในพ้ืนที่ที่เกือบจะเท่ากัน ก็อาจจะลดค่า        

ความสดใสของสีลงด้วยการผสมสีเขียวลงไปในสีแดงปริมาณเล็กน้อย ก็จะท าให้ผลงานมีความกลมกลืน

มากขึ้นลดการตัดกันอย่างรุนแรง 
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3. การตัดเส้น กรณีท่ีต้องการใช้สีตรงข้ามที่ตัดกัน หาดแก้ปัญหาการตัดกัน

อย่างรุนแรงด้วยการตัดขอบสีด้วยสีด า หรือสีเข้ม หรืออาจจะตัดเส้นด้วยสีขาวหรือสีอ่อนๆ ก็ย่อมได้ 

การตัดเส้นจะช่วยท า ให้สีคู่ปฏิปักษ์มีระยะห่างกัน ท าให้ลดการตัดกันอย่างรุนแรง 

4. การใช้สีเยื้อง แทนที่จะใช้สีตรงข้ามโดยตรง ก็ใช้สีตรงข้ามที่เยื้องกัน  

ทางด้านซ้ายหรือขวาแทน เช่น หากใช้สีส้มเหลืองเป็นหลัก แทนที่จะใช้สีม่วงน้ าเงินที่อยู่ตรงข้าม    

เป็นสีประกอบก็เปลี่ยนเป็นใช้สีม่วงและสีน้ าเงินแทนก็จะช่วยลดการตัดกันอย่างรุนแรงลง            

และเพ่ิม  ความหลากหลายให้กับงานมากขึ้น 

2.3.7.11 สีขัด (Discord) หมายถึง การกลับค่าน้ าหนักของสี เพ่ือสร้างความแปลก

ตา น่าสนใจ และลดความน่าเบื่อของผลงานศิลปะ โดยทั่วไปศิลปินจะสร้างสรรค์ผลงานให้มีลักษณะ

กลมกลืน และอาจมีความขัดแย้งกันบ้างพอสมควร เพ่ือสร้างจุดเด่นหรือจุดสนใจให้กับภาพ        

เทคนิคการใช้สีขัดเป็นอีกวิธีหนึ่งในการสร้างความน่าสนใจให้กับงานศิลปะ 

หลักการใช้สีขัดคือ 

1. ใช้สีแก่เป็นสีเด่น แต่ปรับค่าน้ าหนักให้อ่อนกว่าสีส่วนรวมซึ่งเป็นสีอ่อน 

2. ใช้สีอ่อนเป็นสีส่วนรวม แต่ปรับค่าน้ าหนักให้มีความเข้มกว่าสีเด่น    

โดยการผสมสีเข้มหรือสีด า 

3. ควรใช้กับคู่สีที่มีน้ าหนักต่างกันอย่างเห็นได้ชัด เช่น สีม่วงกับสีเหลือง   

สีส้มกับสีน้ าเงิน เป็นต้น 

4. ควรใช้สีขัดในลักษณะสีตัดกันกับโครงสีส่วนรวม และใช้ปริมาณน้อย  

ไม่ควรเกินร้อยละ 20 ของพ้ืนที่ทั้งหมด 

2.3.7.12 ระยะของสี 

ค าว่า ระยะ (Perspective) หมายถึง ทัศนียวิทยา หรือมิติในด้าน     

ความลึก-ตื้น ของวัตถุต่างๆที่ปรากฏแก่สายตาของเรา ระยะเกิดจากหลายปัจจัยเช่น 

1.  เกิดจากเส้น (perspective line) เส้นที่ขนานกันเมื่อพุ่งห่างออกไป   

จะแคบลงและไปรวมกันที่จุดจุดหนึ่งเรียกว่าจุดรวมสายตา (vanishing point) เช่น เส้นของถนน     

เป็นของรางรถไฟ 

2. เกิดจากขนาด (Size) วัตถุชนิดเดียวกันเมื่ออยู่ใกล้จะเห็นขนาดใหญ่ 

กว่าวัตถุที่อยู่ไกลออกไปเสาไฟที่เรียงไปในแนวเดียวกันกับถนน เมื่อมองใน ทาง ลึกจะมีขนาดลดหลั่น

กันไป 
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6. เกิดจากบรรยากาศโดยรอบ (Atmosphere) วัตถุใดใดที่มีสีเมื่ออยู่ใน

ระยะใกล้จะเห็นสีสันชัดเจนตามความเป็นจริง แต่เมื่อวัตถุนั้นอยู่ห่างออกไป สีของวัตถุจะเจือจางลง

และกลมกลืนกับสีของบรรยากาศโดยรอบ 

7. เกิดจากตัวของสีเอง (Color dimension) จากการศึกษาวิเคราะห์    

และสร้างสรรค์ศิลปะมาเป็นเวลานาน นักวิชาการและศิลปินต่างสรุปได้ว่า ตัวสีเองก็สามารถสร้างมิติ

หรือระยะได้ด้วยอิทธิพลของสีที่มีต่อการมองเห็น โดยสีในกลุ่มวรรณะร้อนเช่น แดง แสด ส้ม           

จะให้ความรู้สึกใกล้กว่าสีวรรณะเย็น เช่น เขียว ม่วง น้ าเงิน 

ระยะของสีสามารถแบ่ งออกไปได้มากมายตั้ งแต่ ระยะใกล้ที่ สุ ด              

ไปจนถึงระยะใกล้ที่สุดที่ มนุษย์สามารถมองเห็นได้ด้วยตา ในทางทัศนศิลป์ผลงานศิลปะมักจะสร้างขึ้น

บนแผ่นระนาบ เช่นกระดาษ ผ้าใบ หรือผนัง ซึ่งมีการก าหนดระยะของวัตถุให้เข้าใจง่ายๆ เป็น 3 ระยะ

ดังนี้ 

1. ระยะใกล้ (Fore ground) 

2. ระยะกลาง (Middle ground 

3. ระยะไกล (Back ground) 

 

2.4 วัสดุอุปกรณ์ ในการผลิต 

           2.4.1 วัสดุหลัก คือ วัสดุที่ใช้ตัดเย็บตัวกระเป๋ามีหลายชนิดดังนี้ 

           2.4.1.1 ผ้าฝ้าย (Cotton) เป็นเส้นใยเซลลูโลสได้จากดอกของฝ้าย ผ้าที่ผลิตจากฝ้าย

พันธุ์ดีเส้นใยยาว ผิวของผ้าจะเรียบเนียนและทนทาน คุณภาพของฝ้ายขึ้นอยู่กับพันธุ์ ความยาว     

และความเรียบของเส้นใย ใยฝ้ ายไม่แข็ งแรงนัก เมื่ อน ามาทอเ ป็นผ้ า จะได้ผ้ าที่แข็ งแรง                  

ยิ่งทอเนื้อหนาแน่นจะยิ่งแข็งแรง ทนทาน ผ้าฝ้าย มีคุณสมบัติที่ดีหลายประการ คือ ระบายอากาศได้ดี

และทนต่อการซักรีด ท าความสะอาดได้ง่ายผ้าฝ้ายมีเส้นใหญ่ที่แข็งแรงทนต่อความเป็นด่าง              

ซึ่งหมายความว่าสามารถทนต่อผงซักฟอกได้ดีสารเรืองแสงในผงซักฟอกสมัยใหม่ช่วยท าให้สีของฝ้า ย

เด่นชัดขึ้น นอกจากนั้นภาคใต้ยังมีสีสันและลวดลายที่สวยงามให้เลือกใช้มากมาย ผ้าฝ้ายจึงเป็นที่นิยม

ของผู้ผลิตกระเป๋าผ้าในปัจจุบัน 

2.4.1.2 ผ้าใบ (Canvas) คือ ผ้าดิบที่ใช้ในการตัดเย็บทั่วไป เช่น ท าซับใน รองเท้า 

กระเป๋า มีแหล่งซื้อขายตามส าเพ็ง แคนวาส มีทั้งผลิตในประเทศและน าเข้าต่างประเทศ เช่น อิตาลี 

อังกฤษ ฝรั่งเศส ตามร้านสักขายปลีก ตัดขายเป็นเมตร 
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ภาพที่ 2.74 ผ้าแคนวาส 

ที่มา: http://r.lnwfile.com 13/02/60 

2.4.1.3 หนัง (Leather) หนังเป็นวัตถุดิบที่ส าคัญที่น ามาใช้ในการผลิตเครื่องหนัง 

แบ่งออกเป็นหนังแท้และหนังเทียม ซึ่งหนังแท้นั้นมีลักษณะที่บ่งบอกได้ชัดเจนอยู่หลายประการ เช่น 

กลิ่น ลาย     พ้ืนผิวด้านหลัง ฯลฯ แต่ปัจจุบันมีเทคโนโลยีเข้ามาท าให้หนังเทียมมีรูปแบบลวดลาย

ใกล้เคียงและเหมือนหนังแท้มากขึ้น ซึ่งเราสามารถแบ่งหนังได้หลายประเภทและหลายคุณภาพ ดังนี้ 

           1. หนังแท้ มีลักษณะพ้ืนฐานที่สังเกตได้ง่าย เช่น มีกลิ่นหนัง มีรูขุมขน

ด้านหลังเป็นขนสักหลาด ซึมซับน้ า หากอากาศเย็นเมื่อสัมผัสจะรู้สึกอุ่น ขณะที่อากาศร้อนเมื่อสัมผัส  

จะรู้สึกเย็น ดูแลท าความสะอาดยาก ลายบนผิวเป็นธรรมชาติไม่มีรอยต่อลาย (Emboss repeat)     

การพัฒนาด้านต่างๆในอุตสาหกรรมการฟอกหนังและการตกแต่ง การพัฒนาด้านต่างๆในอุตสาหกรรม

การฟอกหนังและการตกแต่ง (Finishing) เป็นปัจจัยที่ท าให้ลักษณะพ้ืนฐานเปลี่ยนไป จนไม่อาจ       

จะใช้เป็นตัวพิจารณา บ่งบอกความเป็นหนังแท้ได้อีกต่อไป การฟอกย้อมในปัจจุบันมีความพยายาม    

ที่จะลดกลิ่นหรือให้เจือจางที่สุด ดังนั้น หนังแท้ที่ดีจึงมักไม่มีกลิ่น มีการใช้ Water repel lance     

เพ่ือป้องกันไม่ให้น้ าเกาะ หนังที่มีฉนวนและถ่ายเทอากาศได้นั้นเป็นเฉพาะหนังประเภท   Full grain 

หรือ Corrected grain ที่ผ่านการ  Top coating หรือ Finishing บางบางเท่านั้น หนังแท้ส่วนใหญ่ผิว

ลาย หรือ รอยย่นของผิว โดยปกติจะมีลักษณะเป็นธรรมชาติเหมือนผิวหนังของคน แต่หนังแท้บางชนิด

ที่เนื้อแน่นหรือแข็งที่ เป็นหนังคุณภาพดีก็ไม่มีรอยย่นของผิว หนังแท้จะมีขนาด (Shape/size)          

แต่ในชีวิตไม่แน่นอนเพราะเป็นของธรรมชาติ และหนังแท้จะไม่ติดไฟหรือถ้าติดก็จะดับได้เอง 

http://r.lnwfile.com/
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ภาพที่ 2.75 หนังแท้ 

ที่มา: https://goodlybags.files.wordpress.com 13/02/60 

2. หนังเทียม เทคโนโลยีได้สร้างหนังเทียมที่มีคุณสมบัติทั้งทางกายภาพ 

และทางด้านเคมี เหมือนหนังแท้จนไม่สามารถแยกแยะได้ แม่จะด้วยวิธีการวิเคราะห์ในห้องแล็ป       

ก็ตามถึงกระนั้นต้นทุนที่ได้มาสูงกว่าราคาหนังแท้มากจนไม่มีความคุ้มค่าเชิงพาณิชย์  อย่างไรก็ตาม   

หนังเทียมทั้ง โพลียูรีเทน (Polyurethane) /พอลิไวนิลคลอไรด์ (Polyvinylchloride) ก็คงมีลักษณะ

พ้ืนฐานหลายอย่างท่ีแตกต่างจากหนังแท้ และหลายอย่างที่เหมือนหรือใกล้เคียงกับหนังแท้ เช่นรอยย่น

ผิวบน ปกติหนัง พอลิไวนิลคลอไรด์ (Polyvinylchloride) จะไม่เกิดรอยย่นเมื่อเวลาปรับด้านผิวบน  

เข้ าหากัน เพราะ มีความกระด้างมาก ขณะที่ หนั ง เซมิ -โพลียูรี เทน (Semi-Polyurethane)                   

และหนังโพลียูรีเทน (Polyurethane) กลับมีความแห้งลื่นมากกว่าเมื่อเทียบกับหนังแท้ ส่วนผิวหน้า

ของหนังโพลียูรีเทน (Polyurethane) มักมีความหนืดติดมือขณะหนัง พอลิไวนิลคลอไรด์ 

(Polyvinylchloride) กับมีความแห้งลื่นมากกว่าเมื่อเทียบกับหนังแท้ ส่วนทางด้านหลัง                

ของหนังพอลิไวนิลคลอไรด์ (Polyvinylchloride) โดยปกติจะเป็นผ้าทอหากไม่มีหลังผ้า                 

ก็จะเห็นเป็นชั้นพลาสติก หนังเทียม โพลียูรีเทน (Polyurethane) ทั่วไปก็เช่นกัน เว้นแต่บางเกรด      

ที่ถูกน าไปขัดด้วยกระดาษทรายด้านหลังจนท าให้เป็นคนดูคล้ายหนังกลับหรือเส้นใยหนังแท้ ซึ่งเรา

สามารถแบ่งประเภทของหนังเทียมออกเป็น 3 ประเภท ได้ดังนี้  

2.1 หนังพอลิยูรีเทน (Polyurethane) เป็นหนังเทียมที่มีคุณสมบัติ      

การสัมผัสเหมือนหนังแท้มากที่สุดและดีที่สุดในบรรดาหนังเทียมทั้งหมด หนังเทียมประเภทนี้มีขั้นตอน

การผลิตที่สะอาด ไร้มลพิษและสารตกค้างในผลิตภัณฑ์ จึงนิยมน ามาผลิตเป็นของเล่นเด็ก                

ที่ขายกันในกลุ่มประเทศ ที่พัฒนาแล้ว เช่น ประเทศทางยุโรป ญี่ปุ่น อเมริกา ฯลฯ แม้หนังเทียมพียู   

https://goodlybags.files.wordpress.com/
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จะมีราคาสูงและมีอายุการใช้งานที่จะเสื่อมและย่อยสลายไปเอง แต่ทุกๆคนก็ยังพึงพอใจในคุณภาพ  

และเลือกใช้หนังเทียมพียู ในสินค้าหลายประเภทที่มีอยู่ในท้องตลาดปัจจุบันนี้และความต้องการก็ยังคง

สูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง เนื่องจากมีการรณรงค์ต่อต้านการฆ่าสัตว์หลายประเภท หรือการรณรงค์ต่อต้าน

มลภาวะสิ่งแวดล้อมทั้ง 2 ปัจจัยนี้จึงเป็นแรงผลักดันให้ความต้องการของหนังเทียมพียูนี้สูงขึ้นอย่าง

ต่อเนื่อง 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.76 หนังเทียม (Polyurethane) 

ที่ทา: http://ck.lnwfile.com 13/02/60 

2.2 หนังเซมิ-พอลิยูรีเทน (Semi-Polyurethane) คือหนังเทียมที่เหมือน

หนังเทียมพอลิยูรีเทน (Polyurethane) เพียงแต่ว่าชั้นผ้าที่ผ่านการเคลือบเนื้อที่อยู่จะมาใช้เป็นพีวีซี 

แทนยังคงชั้นสีและกาวเป็นหนังพอลิยูรีเทน (Polyurethane) เพ่ือรักษาสัมผัสของความเหมือนหนังแท้

ของหนังพอลิยูรีเทน (Polyurethane) อยู่ 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.77 หนังเทียม (Semi-Polyurethane) 

ที่มา: https://thai.alibaba.com 13/02/60 

http://ck.lnwfile.com/
https://thai.alibaba.com/
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2.3 หนังพอลิไวนิลคลอไรด์ (Polyvinylchloride) หนังเทียมราคาถูกที่สุด

ในหมู่หนังเทียมทุกชนิดผู้ที่เลือกใช้หนังเทียมเซมิ-โพลียูรีเทน และพอลิไวนิลคลอไรด์ มักเป็นกลุ่มคน   

ที่ต้องการของราคาถูกและความเป็นพอลิไวนิลคลอไรด์เองก็เหมาะสมกับงานอุตสาหกรรมเป็นอย่าง

มาก อย่างไรก็ตามพอลิไวนิลคลอไรด์ ก็เป็นหนังเทียมที่มีมลภาวะ ซึ่งในหลายประเทศก็ไม่สามารถ

ส่งออกไปได ้

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.78 หนังเทียม Polyvinylchloride) 

ที่มา: https://sc01.alicdn.com 13/02/60 

2.4.2 วัสดุประกอบ 

           2.4.2.1 ผ้าซับใน คือ ผ้าที่เย็บทาบอยู่ชั้นในของเครื่องแต่งกาย และเครื่องประกอบ 

การแต่งกาย ใช้รองผ้าตัวจริงในกรณีผ้าด้านนอกใส่ไม่สบายเมื่อเย็บผ้าซับในจะท าให้ผิวสัมผัส            

ที่โดนกับผิวหนังเราไม่ระคายเคือง รองด้านในเพราะผ้าที่ใช้บางเกินไป หรือเพ่ือปกปิดตะเข็บไม่ให้เห็น      

ท าให้งานออกมาดูเรียบร้อยยิ่งขึ้น ผ้าซับในเป็นผ้าบางๆไม่มีลวดลาย มีสีให้เลือกหลากหลาย       

เลือกใช้ให้เข้ากับผ้าด้านนอกมากที่สุด 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.79 ผ้าซับในกระเป๋า 

ที่มา: http://www.thaihandy.com/ 13/02/60 

https://sc01.alicdn.com/
http://www.thaihandy.com/
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2.4.2.2 ผ้ากาว คือ ผ้าที่ใช้รีดกับตัวผ้าตัวจริงให้แข็งและมีความอยู่ตัวมากขึ้น          

ซึ่งมีท้ังหมด 3 ชนิดโดยแบ่งตามเนื้อผ้าดังนี้ 

           1. ผ้ากาวเนื้อแข็ง ผ้ากาวชนิดนี้ใช้กับงานผ้าที่ต้องการขึ้นทรง เช่น เสื้อสูท 

เสื้อข้าราชการ กระเป๋าผ้าบางอย่าง หรืออัดเป็นสาบโชว์ขอบเสื้อ 

2. ผ้ากาวสาลู ผ้ากาวชนิดนี้จะมีเนื้อหนาจะมีความคล้ายกับผ้าขาวบาง      

ที่เราใช้ท าขนม แต่จะมีความหนามากกว่า ใช้ส าหรับงานผ้าที่ต้องการอยู่ทรงมากหน่อย 

3. ผ้ากาวชีฟอง ผ้ากาวชนิดนี้จะมีเนื้อบางนุ่ม พอเราอัดผ้าลงไปแล้วเนื้อผ้า

จะไม่มีความแข็ง และเป็นผ้ากาวที่นิยมใช้กันมากที่สุดส าหรับช่างตัดเสื้อ 

2.4.2.3 ชิ้นส่วนที่ใช้ประกอบกระเป๋า 

           พรศรี  (ม .ป .ป .)  กล่ าวว่ า  องค์ประกอบของกระเป๋ า นอกจากวัสดุ                

ที่ใช้ท ากระเป๋าซึ่งให้คุณสมบัติทางโครงสร้างความคงทน ความปลอดภัยในการใช้สอยอีกด้วย               

ซึ่ งก็จะมีชิ้นส่วนต่างๆมากมายที่ มีการน ามาใช้ประกอบการท ากระเป๋า เ พ่ือเสริมหรือเ พ่ิม            

หน้าที่ใช้สอยให้แก่กระเป๋าได้เป็นอย่างดีเลยทีเดียว ชิ้นส่วนทั้งหลายที่มีความส าคัญและเกี่ยวข้อง              

ในการท ากระเป๋าเหล่านี้ประกอบไปด้วยชิ้นส่วนดังต่อไปนี้ 

1. ตัวล็อคปิด-เปิด แบ่งออกเป็นประเภทใหญ่ๆได้ดังต่อไปนี้ 

 

                       

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.80 ตัวล็อคเปิด-ปิด แบบเข้มขัด 

ที่มา: http://static.weloveshopping.com13/02/60 

 

http://static.weloveshopping.com13/02/60
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1.1 แบบเข็มขัด มีทั้งชนิดสอดเข็มน้อยที่รูเจาะและเข็มขัด               

ที่ไม่มีเข็มแต่ใช้วิธีล็อครหัส 

1.2 แบบตัวล็อคโลหะ เป็นเงื่อนใส่ลงไปในช่องที่เจาะไว้ ปิด-เปิด

โดยกดปุ่มสปริงให้เลื่อน ขึ้น-ลง ซึ่งเป็นแบบที่นิยมใส่กันมากของกระเป๋านักเรียน 

1.3 แบบตัวล็อคเลขรหัส ซึ่งมีช่องเลื่อนได้ขายกับการเปิดเซฟ 

1.4 แบบเป็นกระดุมแม่เหล็ก มีความสะดวกในการใช้งานแต่ไม่ให้

ความมั่นใจการเปิดทั้งแม่เหล็กหรือเทปไนลอน ตัวเลื่อนนั้นอาจเสื่อมคุณภาพได้ 

1.5 แบบเวลโคร เป็นแถบยาวคล้ายซิป แถบด้านหนึ่งจะเป็นปุ่ม

คล้ายของเก่ียวเล็กๆ ส่วนอีกด้านจะเป็นฝอยปิด โดยน าแถบทั้งสองให้ประกบติดกัน 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.81 ตัวล็อคเปิด-ปิด แบบตัวล็อคโลหะ 

ที่มา: http://static.weloveshopping.com13/02/60 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.82 ตัวล็อคเปิด-ปิดแบบตัวล็อคเลขรหัส 

ที่มา: http://static.weloveshopping.com13/02/60 

http://static.weloveshopping.com13/02/60
http://static.weloveshopping.com13/02/60
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ภาพที่ 2.83 ตัวล็อคเปิด-ปิดแบบเป็นกระดุมแม่เหล็ก 

ที่มา: http://static.weloveshopping.com 13/02/60 

1.6 แบบซิป คือ เครื่องรูดปิดเปิดชนิดท าด้วยโลหะ ใช้ติดเสื้อผ้า 

กระเป๋ารองเท้า ประกอบด้วยเครื่องถ้าเทปสอง ข้างยึดติดกับฟันซิปส่วนประกอบที่ช่วยให้ซิป            

แยกออกจากกันแต่ละข้างเรียกว่า สคูป หรือเรียกว่า ฟันซิป ส่วนที่ดึงให้เคลื่อนที่ได้เรียกว่า หัวซิป   

ส่วนที่ให้หยุดเมื่อเลื่อนขึ้นและลงเรียกว่า ตัวคั่นหัวและท้าย ถ้าเป็นแบบเปิดท้ายเพ่ือให้ซิปทั้งสองแยก

ออกจากกันได้ ซึ่งที่ใช้ทั่วไปมี 4 ชนิดคือ ซิปไนลอน ซิป ธรรมดา ซิปฟันทองเหลือง และซิปเปิดออกทั้ง 

2 ข้าง 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.84 ตัวล็อคเปิด-ปิด แบบเวลโคร 

ที่มา: http://ct.lnwfile.com 13/02/60 

http://ct.lnwfile.com/
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ภาพที่ 2.85 ตัวล็อคเปิด-ปิด แบบซิป 

ที่มา: http://cdn-edm.itruemart.com/ 13/02/60 

 

 

2. ส่วนที่ใช้ในการน าพา แบ่งตามประเภทใหญ่ๆได้ดังต่อไปนี้ 

2.1 แบบหูหิ้ว มักใช้วัสดุมาท าการผลิตได้ต่างๆ มากมายหลายแบบ 

เช่น การน าเอาพลาสติกแข็งมาใช้หรือบางครั้งอาจเป็นวัสดุชนิดเดียวกันกับวัสดุที่น ามาท ากระเป๋า     

เลยก็ได้ บางทีก็อาจใช้เป็นแบบโลหะในลักษณะที่มีน้ าหนักเบาก็ได้ การน าพาจัดเป็นลักษณะการถือ

หรือหิ้ว 

2.2 แบบสะพาย สามารถใช้วัสดุได้ต่างๆมากมายหลายชนิดเช่นกัน 

เช่น วัสดุชนิดเดียวที่ใช้กับกระเป๋าอาจเป็นโลหะ โซ่ ห่วง หรือวัสดุยางยืด ไนลอน เป็นต้น ในการน าพา

ก็จะเป็นลักษณะการถือ หรือการสะพายไหล่ หรือสะพายกลางหลังซึ่งสายสะพายนี้สามารถปรับเปลี่ยน

ระยะห่างของสายเพื่อให้สะดวกตามความต้องการของผู้ใช้ 

2.4.3 วัสดุประกอบ 

           สาคร (2548) ได้ระบุไว้ว่าวัสดุตกแต่งเป็นส่วนส าคัญที่ท าให้กระเป๋าสวยงาม          

ดูสะดุดตา วัสดุที่ตกแต่งนั้นขึ้นอยู่กับการออกแบบของแต่ละบุคคล วัสดุที่น ามาตกแต่งกระเป๋า          

มีมากมายหลายชนิด เช่น 

           2.4.3.1 กระดุม เป็นวัสดุตกแต่งเสื้อผ้า โดยเฉพาะเสื้อผ้าหรือเครื่องแต่งกาย

ท่อนบน กระดุมเริ่มใช้กันมาตั้งแต่ศตวรรษที่ 13 โดยท าจากกระดูกปลาวาฬหรือกระดูกสัตว์ชนิดอ่ืน 
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จนถึงศตวรรษท่ี 16 กระดุมได้รับการยอมรับให้เป็นวัสดุตกแต่งที่ส าคัญ ส าหรับเครื่องแต่งกายของบุรุษ

และสตรี ซึ่งสามารถน ากระดุมมาตกแต่งกระเป๋าได้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.86 กระดุม 

ที่มา: http://3.3qdc.com 13/02/60 

2.4.3.2 ซิป เป็นวัสดุตกแต่งและเป็นเครื่องเกาะเกี่ยวในคราวเดียวกัน      

หรือใช้แทนกระดุมก็ได้ ซิปได้มีการคิดค้นขึ้นในปี 1891 โดยวิศวกรชื่อ Whitcomb L. Judson      

ต่อมาปี 1940 วิศวกรของประเทศสวีเดน ได้พัฒนาซิปเป็นฟันโลหะมาแทนซิปแบบตะขอ เมื่อปี 1940 

ในยุโรป ได้มีงานวิจัยซิปแบบขด โดยใช้รูปแบบ Interlocking และมีการพัฒนารูปแบบให้มี         

ความแข็งแรง ยืดหยุ่นได้ดีจนกระทั่งในปัจจุบันมีความยาวหลายขนาด และมีรูปแบบให้เลือก

หลากหลายมากข้ึนเพื่อให้เหมาะสมกับการใช้งาน 

2.4.3.3 ลูกไม้ เป็นวัสดุตกแต่งที่ผลิตด้วยวิธีการปัก การทอถัก ด้วยเส้นด้าย

ขนาดเล็ก มีลวดลายต่างๆ มีทั้งผ้าลูกไม้บาง น้ าหนักเบา และเนื้อหนา มีน้ าหนัก ลูกไม้มีทั้งชนิด         

ที่ถักด้วยมือและถักด้วยเครื่องจักร ลูกไม้ที่ใช้ในการตกแต่ง สามารถแบ่งออกได้ 7 ชนิด คือ ลูกไม้    

เนื้อหนา ลูกไม้ริมใหญ่ ลูกไม้ริมเล็ก ลูกไม้ริมโค้ง ลูกไม้แทรกกลาง ลูกไม้ดอก ลูกไม้ปักฉลุ ซึ่งเป็นลูกไม้

ที่มีรูปแบบแตกต่างกันทั้งในด้านขนาด รูปแบบ เพ่ือให้เกิดความหลากหลายในการใช้ตกแต่ง          

และประโยชน์ใช้สอย จึงควรเลือกให้เหมาะสมกับงาน 
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ภาพที่ 2.87 ซิป 

ที่มา: http://static.blisby.com 13/02/60 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.88 ลูกไม้ 

ที่มา: http://www.sweetycottons.com 13/02/60 

2.4.3.4 ลูกปัด เป็นวัสดุตกแต่งที่ใช้คู่กับเลื่อม การใช้ลูกปัดต้องใช้เข็มมือ   

เป็นอุปกรณ์ในการปากเพ่ือให้เกิดลวดลายต่างๆมีทั้งทรงกลมแท่ง เหลี่ยม หรือหลายรูปแบบให้เลือก 

เช่น แก้วกระจก พลาสติก และเงินทอง 
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ภาพที่ 2.89 ลูกปัด 

ที่มา: http://3.3qdc.com 13/02/60 

2.4.3.5 ไส้ไก่ คือ ผ้าที่ตัดเย็บเป็นหลอดยาวยาวๆตามต้องการ โดยการตัดผ้า

ให้เป็นแถบยาวๆ พับครึ่งเย็บริมเข้าหากัน ขริบและกลับให้เป็นลักษณะไส้ไก่ ถ้าต้องการให้ไส้ไก่แข็งแรง

และทรงตัวดีใช้เชือกสอดเข้าไปในไส้ไก่ เป็นไส้ไก่แบบสอดเชือก ไส้ไก่ทั้งชนิดธรรมดาและชนิดสอด

เชือก นี้สามารถน าไปตกแต่งเสื้อผ้าและตกแต่งกระเป๋าได้ เช่น น าไส้ไก่ไปสานเพ่ือน าไปใช้ตกแต่ง

กระเป๋า หรือน าไส้ไก่ไปกดเพ่ือตกแต่งเสื้อผ้าหรือกระเป๋าเป็นต้น  

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.90 ไส้ไก่ 

ที่มา: http://e.lnwfile.com 13/02/60 

2.4.3.6 เชือก เป็นวัสดุที่ใช้ตกแต่งได้อย่างรวดเร็ว ใช้ผูกร้อยลอยเปิดปิด 

อาจจะท าด้วยลูกไม้ เส้นด้าย ใช้ร้อยผ่านตาไก่โลหะ หรือจะเป็นห่วงผ้าตกแต่งสามารถเลือกใช้ได้      

ตามต้องการมีหลายชนิด เช่น เชือกเปียขนสัตว์ เชือกลินิน เชือกปอ เชือกฝ้าย 

http://3.3qdc.com/
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ภาพที่ 2.91 เชือก 

ที่มา: http://static.blisby.com 13/02/60  

2.4.3.7 ผ้าเทป ริบบิ้น เปีย เป็นวัสดุตกแต่งที่มีลักษณะคล้ายกัน จะแตกต่าง

กันที่ลวดลาย และการตกแต่ง ผ้าเทปจะมีลวดลายตกแต่งสวยงามกว่าริบบิ้น ซึ่งส่วนใหญ่ริบบิ้น       

จะท าจากผ้าสี มีลวดลายเรียบง่าย ส่วนเปีย คือ เทปที่มีลวดลาย โดยการถักไขว้ขายเปีย ทั้ง 3 ชนิด   

ท าหน้าที่คล้ายกันคือ เป็นส่วนวัสดุตกแต่ง 

2.4.3.8 ผ้า นอกจากจะน ามาตัดเย็บเป็นเครื่องแต่งกายแล้วยังสามารถ     

เป็นวัสดุตกแต่งได้ เช่น ภาพพ้ืนหรือผ้าพิมพ์ลาย สามารถน ามาตกแต่งกระเป๋าได้ด้วยการพับผ้าพิมพ์

ลายให้เป็นรูปดอกไม้โดยเลียนแบบการพับกระดาษของญี่ปุ่น เพ่ือน ามาตกแต่งกระเป๋า 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.92 ผ้าเทป 

ที่มา: http://static.weloveshopping.com 13/02/60 
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ภาพที่ 2.93 ริบบิ้น 

ที่มา: http://g01.a.alicdn.com 13/02/60 

2.4.4 เทคนิคการตกแต่งกระเป๋า 

           เสาวลักษณ์ (2549) กล่าวถึงเทคนิคท่ีใช้ในการตกแต่งโดยใช้วัสดุจากผ้าไว้ดังนี้ 

            2.4.4.1 เทคนิคการต่อผ้า คือ การต่อผ้าชิ้นเล็กๆหลายๆสีเพ่ือให้ได้ลวดลาย

สวยงามตามที่ออกแบบไว้ ซึ่งส่วนใหญ่จะตัดภาพเป็นรูปทรงเรขาคณิต และน ามาเย็บต่อกัน           

เป็นลวดลาย และรูปแบบต่างๆ ใช้ส าหรับตกแต่งเสื้อผ้าหรือตัดเย็บเป็นเครื่องใช้ เป็นเทคนิคการตัดเย็บ

อีกชนิดหนึ่งที่ต้องใช้ศิลปะผสมผสานกัน การต่อผ้าเป็นศิลปะชั้นสูง มีมาตั้งแต่ กลางศตวรรษที่ 12    

การต่อผ้าในยุคแรกๆ วัสดุที่ใช้จะเป็นพวกหนังสัตว์ ต่อมาจึง ได้เริ่มใช้ผ้าชิ้นเล็กๆ น ามาเย็บต่อกัน       

ให้เป็นผ้าผืนใหญ่ ใช้เป็นผ้าห่ม ผ้าคลุมเตียง และเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย เป็นการใช้ประโยชน์จากเศษผ้า

ที่สวยงามได้อย่างคุ้มค่า ในช่วงแรกๆเป็นการต่อเศษผ้าที่ไม่มีรูปแบบ และไม่มีการออกแบบลวดลาย

ใดๆ ลักษณะงานเป็นไปอย่างเรียบหยาบๆ ต่อมาจึงได้พัฒนามาเป็นการต่อผ้าแบบมีลวดลาย ประเทศ  

ที่ใช้เย็บก็พัฒนาจากประเทศที่ใช้เย็บแบบง่ายๆ มาเป็นประเทศท่ีมีลวดลายมากขึ้น  

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.94 เทคนิคการต่อผ้า 

ที่มา: http://www.katediary.com 13/02/60 

http://g01.a.alicdn.com/
http://www.katediary.com/
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2.4.4.2 การตัดปะผ้า หมายถึง การใช้เทคนิคการตกแต่งด้วยผ้าวิธีการตัด

ผ้าหรือแผ่นวัสดุ  บางชนิด เช่น แผ่นหนัง ให้ เป็นรูปต่างๆ น ามาปะลงบนผ้าที่ เป็นพ้ืนหลัง                   

และเย็บตกแต่งโดยใช้วิธีเย็บริมติดกับผ้าชิ้นหลังในลักษณะต่างๆ เป็นการตกแต่งที่ค่อนข้างง่าย              

ต่อการสร้างรูปแบบและตัดเย็บ สามารถออกแบบลวดลายต่างๆได้ง่าย อิสระทางด้านรูปทรง             

และการเลือกใช้สีของผ้าที่น ามาตัดปะ นิยมใช้ตกแต่งเครื่องใช้ตกแต่งบ้าน เช่น ผ้าแต่งผนัง ผ้านวม 

เบาะรองนั่ง ปลอกหมอนอิง กระเป๋าถือ เป็นต้น  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.95 การตัดปะผ้า 

ที่มา: http://www.igetweb.com 13/02/60 

2.4.4.3 การเย็บควิลท์ เป็นศิลปะอย่างหนึ่งของการเย็บผ้า 2 ชิ้น           

หรือมากกว่าซ้อนกัน โดยมีวัสดุนุ่มๆอยู่ตรงกลาง เมื่อเย็บตะเข็บส่วนที่เย็บจะเป็นรอยสักลงบนผ้า      

ส่วนที่ไม่ได้เย็บจะนูนขึ้นเป็นลวดลายตามรูปแบบหรือลวดลายต่างๆ การเย็บสับสามารถน าไปตกแต่ง

เสื้อผ้า หรือเครื่องใช้ภายในบ้านให้สวยงามยิ่งข้ึนได้เป็นอย่างดี การเย็บสักสามารถท าได้โดยเย็บด้วยมือ

และเครื่องจักร การออกแบบลวดลาย และลักษณะการเย็บท าได้ตามต้องการ ทั้งนี้เพ่ือประโยชน์ใช้สอย

ในเรื่องของการเพ่ิมความหนา และความแข็งแรงรวมทั้งท าเสื้อผ้าให้มีความอบอุ่นเพ่ิมขึ้น นอกจากนั้น

การตกแต่งด้วยวิธีการเย็บสัก ยังช่วยให้เสื้อผ้าและเครื่องใช้มีความสวยงามเพ่ิมข้ึน 
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ภาพที่ 2.96 การเย็บควิลท์ 

ที่มา: http://www.bloggang.com 13/02/60 

 

2.5 หลักการออกแบบ 

           การออกแบบ หมายถึง การรู้จักวางแผนจัดตั้งขั้นตอน และรู้จักเลือกใช้วัสดุวิธีการเพ่ือ       

ท าตามที่ต้องการนั้น โดยให้สอดคล้องกับลักษณะรูปแบบและคุณสมบัติของวัสดุแต่ละชนิด            

ตามความคิดสร้างสรรค์ และการสร้างสรรค์สิ่งใหม่ขึ้นมา 

2.5.1 ปัจจัยที่เกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์การออกแบบผลิตภัณฑ์มีปัจจัยที่เกี่ยวข้อง        

4 ประการคือ 

2.5.1.1 การออกแบบที่สัมพันธ์กับคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 

2.5.1.2 การออกแบบที่สัมพันธ์กับวัสดุและกระบวนการผลิต 

2.5.1.3 การออกแบบที่สัมพันธ์กับความต้องการของผู้บริโภค 

1 ความต้องการที่สอดคล้องกับความเป็นอยู ่

2 ความสอดคล้องกับสภาพเศรษฐกิจ 

2.5.1.4 การออแบบที่มีคุณค่าทางความสวยงาม 

2.5.2 ความส าคัญของการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

2.5.2.1 ความส าคัญ ในด้านคุณค่าทาง ศิลปะ งานออกแบบที่ดีท าให้ผลิตภัณฑ์          

มีความงามดึงดูดใจ สามารถตอบสนอง รสนิยมของผู้บริโภคได้ 

2.5.2.2 มีประสิทธิภาพทางอุตสาหกรรม มีการเลือกวัสดุที่ดี เ พ่ือน าเข้าสู่          

กระบวนการผลิตที่มีประสิทธิภาพลงทุนน้อย แต่มีปริมาณผลผลิตที่เพิ่มขึ้น 
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2.5.2.3 มีคุณภาพทางการบริโภค ผลิตภัณฑ์ที่มีการออกแบบที่ดี มีการใช้วัสดุที่ดี        

มีกระบวนการผลิตอย่างมีประสิทธิภาพจะท าให้ผลิตภัณฑ์มีความคงทนและ มีความปลอดภัย           

ในการใช้สอย 

2.5.2.4 มีศักยภาพในการแข่งขันทางพาณิชย์ ผลิตภัณฑ์ที่มีความงาม ความคงทน    

และความปลอดภัยจะเป็นที่ต้องการของตลาดท าให้มียอดขายสู งสามารถแข่งขัน ทางการค้า           

กับผลิตภัณฑ์ชนิดเดียวกันของบริษัทอ่ืน 

2.5.2.5 มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ เมื่อบริษัทมีก าไรจากการขายผลิตภัณฑ์               

ที่มีการออกแบบที่ดี บริษัทจะน าผลก าไรมาลงทุนเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ โดยการ ปรับปรุงผลิตภัณฑ์

เดิมหรือสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ที่คล้ายคลึงกับผลิตภัณฑ์เดิม 

2.5.2.6 มีศักยภาพในการรักษาลูกค้าเดิม การปรับปรุงผลิตภัณฑ์เดิมหรือการสร้าง

ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เกี่ยวพันกันขึ้นด้วยการออกแบบที่ดีจะช่วยให้บริษัทสามารถรักษาลูกค้าเดิมไว้ได้      

ในขณะเดียวกันบริษัทยังสามารถดึงดูดลูกค้าใหม่ที่มีรสนิยมอย่างเดียวกันได้ด้วย 

2.5.2.7 มีการพยากรณ์ที่ดี เป็นที่คาดหมายกันว่าสินค้าที่มีการออกแบบไม่ดีจะไม่ค่อย

ได้รับการยอมรับของประชาชนในทางตรงกันข้ามสินค้าที่มีการออกแบบ ที่ดีจะได้รับการยอมรับ      

ท าให้การพยากรณ์เป็นไปในทางท่ีพึงประสงค ์

2.5.2.8 มีการรับรองคุณภาพตามระบบ ISO 9000 ผลิตภัณฑ์ของบริษัทที่ได้รับ      

ประกันคุณภาพ มีการควบคุมการออกแบบกระบวนการผลิตการตรวจและการทดสอบลักษณะ       

และคุณลักษณะโดยรวมของผลิตภัณฑ์และแสดงให้เห็นได้ ท าให้ผู้บริโภคเกิดความพึงพอใจ 

2.5.2.9 มีการคิดค้นสิ่งใหม่ เมื่อมีความต้องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ หรือ           

ต้องการผลิตภัณฑ์ที่มีความแปลกและแตกต่างไปจากเดิมตั้งแต่ระดับเล็กน้อยจนถึงระดับมาก               

เป็นต้นว่าบริษัทผลิตรถยนต์จะมีการเปลี่ยนแปลงเล็กน้อยกับรถยนต์รุ่นเดิมอยู่เสมอ เพ่ือให้กลาย       

เป็นรถยนต์รุ่นใหม่พร้อมกับราคาที่เพ่ิมสูงขึ้น 

2.5.2.10 มีการพัฒนาทีมงานในการออกแบบ เป็นการท างานร่วมกันระหว่าง           

นักออกแบบด้วยกัน และท างานร่วมกับบุคลากรฝ่ายการตลาด วิศวกร ฝ่ายผลิต คนงานรวมทั้ง  

ผู้บริหารองค์การ  

2.5.3 ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการก าหนดองค์ประกอบของงานออกแบบผลิตภัณฑ์ 

การออกแบบผลิตภัณฑ์มีปัจจัย (Design factors)  มากมายที่นักออกแบบที่ต้อค านึงถึง  

แต่ในที่นี้จะขอกล่าวเพียงปัจจัยพ้ืนฐาน 10 ประการ  ที่นิยมใช้เป็นเกณฑ์ในการพิจารณาสร้างสรรค์
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ผลงานเชิงอุตสาหกรรม  ซึ่งปัจจัยดังกล่าวเป็นปัจจัยที่สามารถควบคุมได้ และเป็นตัวก าหนด

องค์ประกอบของงานออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ส าคัญ  ได้แก่ 

2.5.3.1 หน้าที่ใช้สอย (Function)ผลิตภัณฑ์ทุกชนิดจะต้องมีหน้าที่ใช้สอยถูกต้อง     

ตามเป้ าหมายที่ตั้ ง ไว้   คือสามารถตอบสนองประโยชน์ ใช้สอยตามที่ ผู้ บริ โภคต้องการได้                

อย่างมีประสิทธิภาพในหนึ่งผลิตภัณฑ์นั้นอาจมีหน้าที่ ใช้สอยอย่างเดียวหรือหลายหน้าที่ก็ได้             

แต่หน้าที่ ใช้สอยจะดีหรือไม่นั้นต้องใช้งานไประยะหนึ่งถึงจะทราบข้อบกพร่อง ตัวอย่างเช่น             

การออกแบบโต๊ะอาหารกับโต๊ะท างาน โต๊ะท างานมีหน้าที่ใช้สอยยุ่งยากกว่า มีลิ้นชักส าหรับเก็บเอกสาร 

เครื่องเขียน  ส่วนโต๊ะอาหาร  ไม่จ าเป็นต้องมีลิ้นชักเก็บของ ระยะเวลาของการใช้งานสั้นกว่า          

แต่ต้องสะดวกในการท าความสะอาด 

การออกแบบเก้าอ้ี หน้าที่ใช้สอยเบื้องต้นของเก้าอ้ีคือใช้นั่ง ด้วยกิจกรรมต่างกัน  

เช่น  เก้าอ้ีรับประทานอาหารลักษณะและขนาดต้องเหมาะสมกับโต๊ะอาหาร  เก้าอ้ีเขียนแบบลักษณะ

และขนาดต้องเหมาะสมกับโต๊ะเขียนแบบ  ถ้าจะเอาเก้าอ้ีรับแขกมาใช้นั่งเขียนก็คงจะเกิด การเมื่อยล้า  

ปวดหลัง  ปวดคอ  และนั่งท างานได้ไม่นาน 

 2.5.3.2 ความสวยงามน่าใช้ (Aesthetics or sales appeal)ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบ    

มานั้นจะต้องมีรูปทรง ขนาด สีสันสวยงาม น่าใช้ ตรงตามรสนิยมของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย          

เป็นวิธีการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความนิยมและได้ผลดี  เพราะความสวยงามเป็นความพึงพอใจ

แรกท่ีคนเราสัมผัสได้ก่อนมักเกิดมาจากรูปร่างและสีเป็นหลัก  การก าหนดรูปร่างและสีในงานออกแบบ

ผลิตภัณฑ์นั้น  ไม่เหมือนกับการก าหนดรูปร่างและสีในงานจิตรกรรม  ซึ่งสามารถที่จะแสดง           

หรือก าหนดรูปร่ างและสี ได้ตามความนึกคิดของจิตกร  แต่ ในงานออกแบบผลิตภัณฑ์นั้ น         

จ าเป็นต้องยึดข้อมูลและกฎเกณฑ์ผสมผสานของรูปร่างและสีสันระหว่างทฤษฎีทางศิลปะ             

และความพึงพอใจของผู้บริโภคเข้าด้วยกัน ถึงแม้ว่ามนุษย์แต่ละคนมีการรับรู้และพึงพอใจในเรื่อง    

ของความงามได้ไม่เท่ากันและไม่มีกฎเกณฑ์การตัดสินใจใดๆ ที่เป็นตัวชี้ขาดความถูกความผิด           

แต่คนเราส่วนใหญ่ก็มีแนวโน้มที่จะมองเห็นความงามไปในทิศทางเดียวกันตามธรรมชาติ  ตัวอย่างเช่น  

ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ ของที่ระลึก และของตกแต่งบ้านต่างๆ ความสวยงามก็คือหน้าที่ใช้สอยนั้นเอง  

และความสวยงามจะสร้างความประทับใจแก่ผู้บริโภคให้เกิดการตัดสินใจซื้อได้ 

2.5.3.3 ความสะดวกสบายในการใช้ (Ergonomics) การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ดีนั้น

ต้องเข้าใจกายวิภาคเชิงกลเกี่ยวกับขนาด สัดส่วน ความสามารถและขีดจ ากัดที่ เหมาะสม          

ส าหรับอวัยวะต่างๆ ของผู้ ใช้  การเกิดความรู้สึ กที่ดีและสะดวกสบายในการใช้ผลิตภัณฑ์                
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ทั้งทางด้านจิตวิทยา (Psychology) และสรีระวิทยา (Physiology) ซึ่งแตกต่างกันไปตามลักษณะเพศ 

เผ่าพันธุ์ ภูมิล าเนา และสังคมแวดล้อมที่ใช้ผลิตภัณฑ์นั้นเป็นข้อบังคับในการออกแบบ 

การวัดคุณภาพทางด้าน กายวิภาคเชิงกล (Ergonomics) พิจารณา            

ได้จากการใช้งานได้อย่างกลมกลืนต่อการสัมผัส  ตัวอย่างเช่น  การออกแบบเก้าอ้ีต้องมีความนุ่มนวล                  

มีขนาดสัดส่วนที่นั่งแล้วสบาย  โดยอิงกับมาตรฐานผู้ใช้ของชาวตะวันตกมาออกแบบเก้าอ้ีส าหรับ      

ชาวเอเชียเพราะอาจเกิดความไม่พอดีหรือไม่สะดวกในการใช้งานออกแบบปุ่มบังคับด้ามจั บ           

ของเครื่องมือและอุปกรณ์ต่างๆที่ผู้ใช้ต้องใช้ร่างกายไปสัมผัสเป็นเวลานานจะต้องก าหนดขนาด 

(Dimensions)  ส่วนโค้ง  ส่วนเว้า  ส่วนตรง  ส่วนแคบของผลิตภัณฑ์ต่างๆ ได้อย่างพอเหมาะ         

กับร่างกายหรืออวัยวะของผู้ใช้ผลิตภัณฑ์นั้นๆ เพ่ือท าให้เกิดความถนั ดและความสะดวกสบาย          

ในการใช้  รวมทั้งลดอาการเมื่อยล้าเมื่อใช้ไป นานๆ 

           2.5.3.4 ความปลอดภัย (Safety)ผลิตภัณฑ์ที่เกิดขึ้นเพ่ืออ านวยความสะดวก         

ในการด ารงชีพของมนุษย์  มีทั้งประโยชน์และโทษในตัว  การออกแบบจึงต้องค านึงถึงความปลอดภัย

ของชีวิตและทรัพย์สินของผู้บริโภคเป็นส าคัญ ไม่เลือกใช้วัสดุ สี กรรมวิธีการผลิต ฯลฯ ที่เป็นอันตราย

ต่อผู้ ใช้หรือท าลายสิ่ งแวดล้อม ถ้าหลีกเลี่ ยงไม่ ได้ต้องแสดงเครื่องหมายเตือนไว้ให้ชัดเจน               

และมีค าอธิบายการใช้แนบมากับผลิตภัณฑ์ด้วยตัวอย่างเช่น  การออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องใช้ไฟฟ้า  

ควรมีส่วนป้องกันอุบัติเหตุที่อาจเกิดขึ้นได้จากความเมื่อยล้าหรือพลั้งเผลอ เช่น จากการสัมผัส        

กับส่วนกลไกท างานจากความร้อน จากไฟฟ้าดูดฯลฯจากการสัมผัสกับส่วนกลไกท างานจากความร้อน 

จากไฟฟ้าดูด ฯลฯ หลีกเลี่ยงการใช้วัสดุที่ง่ายต่อการเกิดอัคคีภัยหรือเป็นอันตรายต่อสุขภาพ           

และควรมีสัญลักษณ์หรือค าอธิบายติดเตือนบนผลิตภัณฑ์ไว้ การออกแบบผลิตภัณฑ์ส าหรับเด็ก       

ต้องเลือกใช้วัสดุที่ไม่มีสารพิษเจือปนเผื่อป้องกันเวลาเด็กเอาเข้าปากกัดหรือออมชิ้นส่วนต้องไม่มี     

ส่วนแหลมคมให้เกิดการบาดเจ็บ  มีข้อความหรือสัญลักษณ์บอกเตือน  เป็นต้น 

2.5.3.5 ความแข็งแรง (Construction) 

ผลิตภัณฑ์ที่ ออกแบบมานั้นจะต้องมีความแข็งแรงในตัว   ทนทาน              

ต่อการใช้งานตามหน้าที่และวัตถุประสงค์ที่ก าหนดโครงสร้างมีความเหมาะสมตามคุณสมบัติของวัสดุ 

ขนาด แรงกระท าในรูปแบบต่างๆ จากการใช้งาน ตัวอย่างเช่น การออกแบบเฟอร์นิเจอร์ที่ดี            

ต้องมีความมั่นคงแข็งแรง ต้องเข้าใจหลักโครงสร้างและการรับน้ าหนัก ต้องสามารถควบคุมพฤติกรรม 

การใช้งานให้กับผู้ ใช้ด้วย เช่น การจัดท่าทางในการใช้งานให้กับผู้ ใช้ด้วย เช่น การจัดท่าทาง              

ในการใช้งานให้เหมาะสม สะดวกสบาย ถูกสุขลักษณะ  และต้องรู้จักผสมความงามเข้ากับชิ้นงาน      
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ได้อย่างกลมกลืน เพราะโครงสร้างบางรูปแบบมีความแข็งแรงดีมากแต่ขาดความสวยงาม จึงเป็นหน้าที่

ของนักออกแบบที่จะต้องเป็นผู้ผสานสองสิ่งเข้ามาอยู่ในความพอดีให้ได้  นอกจากการเลือกใช้ประเภท

ของวัสดุ โครงสร้างที่เหมาะสมแล้ว ยังต้องค านึงถึงความประหยัดควบคู่กันไปด้วย 

2.5.3.6 ราคา (Cost) ก่อนการออกแบบผลิตภัณฑ์ควรมีการก าหนดกลุ่มเป้าหมาย   

ที่จะใช้ว่าเป็นกลุ่มใด อาชีพอะไร ฐานะเป็นอย่างไรซึ่งจะช่วยให้นักออกแบบสามารถก าหนด          

แบบผลิตภัณฑ์และประมาณราคาขายให้ เหมาะสมกับกลุ่ ม เป้ าหมายได้ ใกล้ เคียงมากขึ้น                  

การจะได้มาซึ่งผลิตภัณฑ์ที่มีราคาเหมาะสมนั้นส่วนหนึ่งอยู่ที่การเลือกใช้ชนิด หรือเกรดของวัสดุ      

และวิธีการผลิต ที่เหมาะสม ผลิตได้ง่ายและรวดเร็ว แต่ในกรณีที่ประมาณราคาจากแบบสูงกว่า         

ที่ก าหนดก็อาจต้องมีการเปลี่ยนแปลงหรือพัฒนาองค์ประกอบด้านต่างๆ กันใหม่เพ่ือลดต้นทุน        

แต่ทั้งนี้ต้องคงไว้ซึ่งคุณค่าของผลิตภัณฑ์นั้น  

2.5.3.7 วัสดุ (Materials) การออกแบบควรเลือกวัสดุที่มีคุณสมบัติด้านต่างๆ ได้แก่ 

ความใส ผิวมันวาว ทนความร้อน ทนกรดด่างไม่ลื่น ฯลฯ ให้เหมาะสมกับหน้าที่ใช้สอยของผลิตภัณฑ์

นั้นๆ นอกจากนั้นยังต้องพิจารณาถึงความง่ายในการดูแลรักษา ความสะดวกรวดเร็วในการผลิต สั่งซื้อ

และคงคลัง รวมถึงจิตส านึกในการรณรงค์ช่วยกันพิทักษ์สิ่งแวดล้อมด้วยการเลือกใช้วัสดุที่หมุนเวียน

กลับมาใช้ใหม่ได้ (Recycle) ก็เป็นสิ่งที่นักออกแบบต้องตระหนักถึงในการออกแบบร่วมด้วย           

เพ่ือช่วยลดกันลดปริมาณขยะของโลก 

2.5.3.8 กรรมวิธีการผลิต (Production) ผลิตภัณฑ์ทุกชนิดควรออกแบบให้สามารถ

ผลิตได้ง่าย รวดเร็ว ประหยัดวัสดุ ค่าแรงและค่าใช้จ่ายอ่ืนๆ แต่ในบางกรณีอาจต้องออกแบบ                

ให้สอดคล้องกับกรรมวิธีของเครื่องจักรและอุปกรณ์ที่มีอยู่เดิม และควรตระหนักอยู่เสมอว่าไม่มีอะไร       

ที่จะลดต้นทุนได้รวดเร็วอย่างมีประสิทธิภาพ มากกว่าการประหยัดเพราะการผลิตทีละมากๆ  

2.5.3.9 การบ ารุงรักษาและซ่อมแซม (Maintenance) ผลิตภัณฑ์ทุกชนิด            

ควรออกแบบให้สามารถบ ารุงรักษา และแก้ไขซ่อมแซมได้ง่าย ไม่ยุ่งยากเมื่อมีการช ารุดเสียหาย          

เกิดขึ้ น  ง่ายและสะดวกต่อการท าความสะอาดเ พ่ือช่ วยยืดอายุการใช้งานของผลิตภัณฑ์             

รวมทั้งควรมีค่าบ ารุงรักษาและการสึกหรอต่ า ตัวอย่างเช่น  ผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องมือ เครื่องจักรกล  

เครื่องยนต์ และเครื่องใช้ไฟฟ้าต่างๆ  ที่มีกลไกภายในซับซ้อน อะไหล่บางชิ้นย่อมมีการเสื่อมสภาพ    

ไปตามอายุการใช้งานหรือจากการใช้งานที่ผิดวิธี  การออกแบบที่ดีนั้นจะต้องศึกษาถึงต าแหน่ง          

ในการจัดวางกลไกแต่ละชิ้น  เพื่อที่จะได้ออกแบบส่วนของฝาครอบบริเวณต่างๆ  ให้สะดวกในการถอด

ซ่อมแซมหรือเปลี่ยนอะไหล่ได้โดยง่าย  นอกจากนั้นการออกแบบยังต้องค านึงถึงองค์ประกอบอ่ืนๆ   
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ร่วมด้วยเช่น  การใช้ชิ้นส่วนร่วมกันให้มากที่สุด  โดยเฉพาะอุปกรณ์ยึดต่อการเลือกใช้ชิ้นส่วน        

ขนาดมาตรฐานที่หาได้ง่าย การถอดเปลี่ยนได้เป็นชุดๆ การออกแบบให้บางส่วนสามารถใช้เก็บอะไหล่      

หรือใช้เป็นอุปกรณส์ ารับการซ่อมบ ารุงรักษาได้ในตัว เป็นต้น 

          2.5.3.10 การขนส่ง (Transportation)ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบควรค านึงถึง

การประหยัดค่าขนส่ง  ความสะดวกในการขนส่ง  ระยะทาง  เส้นทางการขนส่ง (ทางบก ทางน้ า     

หรือทางอากาศ ) การกินเนื้อที่ในการขนส่ง ส่วนการบรรจุหีบห่อต้องสามารถป้องกันไม่ให้เกิด        

การช ารุดเสียหายของผลิตภัณฑ์ได้ง่าย กรณีที่ผลิตภัณฑ์ที่ท าการออกแบบนั้นมีขนาดใหญ่            

อาจต้องออกแบบให้ชิ้นส่วนสามารถถอดประกอบได้ง่าย เพ่ือท าให้หีบห่อมีขนาดเล็กลง ตัวอย่างเช่น                        

การออกแบบเครื่องเรือนชนิดถอดประกอบได้   ต้องสามารถบรรจุผลิตภัณฑ์ลงในตู้สินค้า                 

ที่เป็นขนาดมาตรฐานเพ่ือประหยัดค่าขนส่งรวมทั้งผู้ซื้อสามารถท าการขนส่งและประกอบชิ้นส่วน       

ให้เข้ารูปเป็นผลิตภัณฑ์ได้โดยสะดวกด้วยตัวเอง 

              งานออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ดีจะต้องผสมผสานปัจจัยต่างๆ  ทั้งรูปแบบ(Form) 

ประโยชน์ใช้สอย(Function)  กายวิภาคเชิงกล(Ergonomics)และอ่ืนๆ  ให้เข้ากับวิถีการด าเนินชีวิต 

แฟชั่น หรือแนวโน้มที่จะเกิดขึ้นกับผู้บริโภคเป้าหมายได้อย่างกลมกลืนลงตัวมีความสวยงามโดดเด่น     

มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ตั้งอยู่บนพ้ืนฐานทางการตลาด และความเป็นไปได้ในการผลิตจ านวนมาก    

ส่วนการให้ล าดับความส าคัญของปัจจัยต่างๆ ขึ้นอยู่กับจุดประสงค์และความซับซ้อนของผลิตภัณฑ์นั้นๆ 

เช่น การออกแบบเสื้ อผ้า  กระเป๋ า  รองเท้าตามแฟชั่น   อาจพิจารณาที่ประโยชน์ ใช้สอย               

ความสะดวกสบายในการใช้ และความสวยงาม เป็นหลัก  แต่ส าหรับการออกแบบยานพาหนะ        

เช่น  จักรยาน  รถยนต์  หรือเครื่องบิน  อาจต้องค านึงถึงปัจจัยดังกล่าวครบทุกข้อหรือมากกว่านั้น      

(อรัญ วาณิชกร. 2559:44-56). 

2.6 พฤติกรรมผู้บริโภค 

           Generation X เป็นผู้บริโภคที่มีก าลังซื้อค่อนข้างมาก เพราะผู้บริโภคกลุ่มนี้จะอยู่ในวัยที่มัก   

มีรายได้สูง และหน้าที่การงานมั่นคง จึงท าให้มีก าลังซื้อสินค้าพอสมควร จึงเป็นที่โฟกัสของนักการตลาด

มากเป็นพิเศษการส ารวจข้อมูลเกี่ยวกับ Generation X พบว่า Generation X มีอิสระทางความคิด  

ไม่ชอบรูปแบบทางการ ของ่ายๆ สบายๆ สร้างสมดุลระหว่างชีวิตส่วนตัวและการท างาน                 

มีความกระหายในความส าเร็จ และมีความรับผิดชอบสูง ทั้งนี้  Generation X เป็นโสดกันมาก          

และมีรายได้สูง โดยเฉลี่ยต่อคนต่อเดือน 50,000 บาท Generation X พร้อมจับจ่ายใช้สอย            
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เพ่ือความสะดวกสบายในชีวิต และที่น่าสนใจ คือ การเลือกซื้อเ พ่ือแสดงสถานะทางสังคม              

การดูแลตัว เองอย่ าง เต็มที่ เ พ่ือให้ดูดี  แม้กลุ่มนี้ยั งรู้ จั กการเก็บออมเพราะมีประสบการ ณ์               

เรื่องวิกฤตเศรษฐกิจมาก่อน    

Zemke, Raines and Filipczak, 2000 (อ้างถึง ธรรมรัตน์ อยู่พรต, 2556) ได้อธิบายไว้ว่า 

กลุ่มคนใน Generation X เป็นกลุ่มคนที่ต้องการความสมดุลในชีวิต งานคืองานกลุ่มคน           

Generation X ท างานเพ่ือมีชีวิต ไม่ได้มีชีวิตเพ่ือท างาน มีความคุ้นเคยกับการเปลี่ยนแปลงและไม่กลัว

การเปลี่ยนแปลง 

Glass A, 2007 (อ้างถึง เดชา เดชะวัฒนไพศาล, 2552) ได้อธิบายว่ากลุ่มGeneration X 

สามารถปรับตัวเข้ากับทุกยุคสมัยได้ดี เนื่องจากได้รับผลกะทบจากรอยต่อระหว่างการเปลี่ยนแปลง  

ของเทคโนโลยีในยุคสมัยค่อนข้างมาก อีกทั้งกลุ่มคนที่มักพ่ึงพาความรู้ความสามารถขอตนเอง          

ในการด าเนินชีวิต และการท างาน และมองว่างาน เป็นเพียงส่วนหนึ่งของชีวิตเท่านั้น จนสามารถสร้าง

สมดุลระหว่างการท างานและชีวิตส่วนตัวได้ดี (Work Life Balance) จากความหมาย                 

ของกลุ่มGeneration X สามารถสรุปได้ว่า กลุ่ม Generation X เป็นกลุ่มคนที่มีลักษณะ                

มีความเชื่อมั่นในตนเอง ไม่ชอบพ่ึงพาใครเป็นรักอิสระ สามารถปรับตัวเข้ากับสภาพแวดล้อมได้ดี      

และให้ความส าคัญกับสมดุลระหว่างการท างาน และชีวิตส่วนตัว (พรนิภา หาญมะโน. หน้า 60) 

2.7 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

        ชมจันทร์ ดาวเดือน, 2558 การพัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีจากผ้าทอโบราณ   

บ้านผาทั่ง จังหวัดอุทัยธานี  ได้กล่าวไว้ว่า กลุ่มนักออกแบบและผู้ประกอบการ มีความคิดเห็น            

ต่อรูปแบบรูปทรงผลิตภัณฑ์และการจัดวางลายผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีทั้ง 5 ประเภท ตามลักษณะ                  

การออกแบบแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ การออกแบบรูปทรงผลิตภัณฑ์และการจัดวางลวดลาย                     

ล งบนผลิ ตภัณฑ์สตรี  โ ดยผลิ ตภัณฑ์ที่ ดี ย่ อม เกิ ดมาจากการออกแบบที่ ดี  นั กออกแบบ                            

ต้องค านึงถึงองค์ประกอบและหลักการออกแบบโดย หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์มีอยู่ 9 ประการคือ  

1. หน้าที่ใช้สอย 2. ความปลอดภัย 3. ความแข็งแรง 4. ความสะดวกสบายในการใช้งาน                 

5. ความสวยงาม 6. ราคาพอสมควร 7. การซ่อมแซมง่าย 8. วัสดุและการผลิต 9. การขนส่ง  

เสาวลักษณ์  คงฉุยฉายและคณะ, 2556 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาการผลิต      

การจ าหน่าย และการใช้ประโยชน์จากผ้าขาวม้าในชุมชน พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าจาก

ผ้าขาวม้าเพ่ือจ าหน่ายเป็นสินค้า OTOP และถ่ายทอดเทคโนโลยีเผยแพร่ความรู้ในการท าผลิตภัณฑ์

จากกระเป๋าจากผ้าขาวม้า สู้ชมชนและผู้สนใจด าเนินการวิจัยโดยศึกษาข้อมูลที่เกี่ยวข้อง เพ่ือออกแบบ
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ผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากผ้าขาวม้า จ านวน 60 แบบ โดยแบ่งออกเป็น 4 กลุ่มกลุ่มละ 15 แบบ

ประกอบด้วย กระเป๋าหูหิ้ว กระเป๋าถือ กระเป๋าสะพายและกระเป๋าย่าม จากนั้นคัดเลือกรูปแบบที่

เหมาะสมกับกลุ่มตัวอย่างเพ่ือใช้เป็นต้นแบบในการอบรมจ านวน 40 คน และส ารวจความพึงพอใจใน

การอบรมด้วยแบบสอบถาม เพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูล น าข้อมูลมาวิเคราะห์โดยใช้ค่าความถี่ ค่าร้อยละ 

และค่าเฉลี่ยผลการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า ข้อมูลพื้นฐานของกลุ่มตัวอย่าง ทั้งหมดเป็นเพศหญิงส่วนใหญ่

มีอายุ 51 ปีขึ้นไป การศึกษาอยู่ในระดับมัธยมต้น มีอาชีพเกษตรกร และมีรายได้ต่อเดือน 5,001-

10,000 บาท ส าหรับความพึงพอใจในการฝึกอบรมแบ่งออกเป็น 3 ด้าน ได้แก่ ด้านการด าเนินงานใน

การจัดอบรม ด้านวิทยากร และด้านความคิดเห็นในภาพรวม พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีความพึง

พอใจในทุกด้านอยู่ในระดับมากที่สุด และเมื่อวิเคราะห์ โดยการหาค่าเฉลี่ยพบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความ

พึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุดในทุกข้อทั้งหมด 3 ข้อ  

ชนาธินาถ ไชยภู, 2557 พบว่า กระเป๋ารูปแบบที่มีความนิยมมากที่สุด คือ กระเป๋าทรงแจกัน 

อันดับที่สอง คือ กระเป๋าถือ และอันดับที่สามคือ กระเป๋าเอกสาร ข้อมูลในส่วนที่ เป็นข้อมูล                

ที่น ามาเป็นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า และการประเมินรูปแบบโดยผู้เชี่ยวชาญ 

ยังพบว่า นอกจากความสวยงามของลวดลายและรูปแบบกระเป๋าแล้ว ในส่วนของประโยชน์ใช้สอย   

การใช้งานก็มีความส าคัญที่จะต้องสอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บริโภค 

รัตตัญญู ศิลาบุตร, 2555. สรุปผลไว้ว่า ลักษณะรูปทรงกระเป่าสตรีแปรรูปจากผือในปัจจุบัน

ไม่มีความหลากหลาย มีให้เลือกซื้อน้อยมาก รูปแบบของกระเป๋าถือสตรีแปรรูปจากผือในปัจจุบัน       

ยังไม่มีความทันสมัย ลวดลายและสีสันที่มีผลต่อการเลือกซื้อ 3 อันดับแรกได้แก่ อันดับแรกลายพ้ืน              

ร้อยละ 75 รองลงมาคือลายผสม ร้อยละ 63 และลายสับ ร้อยละ 56 และองค์ประกอบปัจจัย               

ในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์กระเป๋าแปรรูปจากผือโดยพิจารณาในด้าน รูปแบบสวยถูกใจเป็นอันดับแรก 

ร้อยละ 79 รองลงมาความเหมาะสมในการใช้งาน ร้อยละ 70 และลวดลายและสีสันโดดเด่นสะดุดตา 

ร้อยละ 64 ประเภทที่ได้รับความนิยมและต้องการมากที่สุด 3 อันดับแรก ได้แก่ อันดับแรกกระเป๋าหูหิ้ว 

ร้อยละ 80 รองลงมาคือกระเป๋าสะพาย ร้อยละ 75 และกระเป๋าหนีบ/กระเป๋าถือ ร้อยละ 72  

ปิยวรรณ แสงฤทธิ์ , 2555 ผลการวิจัยพบว่า กระเป๋าจักสานจากผักตบชวาที่จ าหน่าย              

ในศูนย์ศิลปาชีพบางไทรนั้นมีรูปสามเหลี่ยม และมักใช้สีตามธรรมชาติของผักตบชวาเป็นส่วนใหญ่               

ในด้านลวดลายแบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ ลายแม่บท ลายพัฒนา และลายถัก กระเป๋าส่วนใหญ่             

มีการขึ้นรูปด้วยผักตบชวาเยงอย่างเดียว จากนั้นจึ งมีการตกแต่งด้วยผ้า ริบบิ้น ลูกปัดไม้                  

หรือดอกไม้ประดิษฐ์  ในด้ านการสร้างสรรค์ผลงานพบว่า  กระเป๋าจักสานจากผักตบชวา                   
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มีกระบวนการผลิตที่คล้ายคลึงกัน โดยเริ่มจากการขึ้นรูปกระเป๋า ประกอบหูหิ้ว ตกแต่ง และเคลือบเงา

เป็นขั้นตอนสุดท้าย จากนั้นผู้วิจัยจึงน าผลที่ได้จากการศึกษา และวิเคราะห์ดังกล่าวมาทดลอง           

เพ่ือพัฒนารูปแบบกระเป๋าตามหลักการในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยน าผลจากการสอบถาม

ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มีต่อกระเป๋าจักสานประกอบกับผลการศึกษา            

และวิเคราะห์แนวโน้มกระเป๋าปี 2012 มาใช้เป็นข้อมูลในการออกแบบ ทั้งนี้เพ่ือให้ได้แบบร่าง               

ของกระเป๋าที่มีรูปแบบที่สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคทั้งสิ้น 28 แบบ และน าแบบร่าง

ทั้งหมดมาให้นักท่องเที่ยวเลือก เพ่ือคัดให้ได้แบบร่างที่มีผู้เลือกมากที่สุด 7 แบบ จากนั้นจึงน าผลที่ได้       

ไปพัฒนาต่อเพ่ือให้ผู้เชี่ยวชาญประเมินและเลือกรูปแบบเพื่อมาผลิตชิ้นงานจริงจ านวน 3 แบบ 

ณัตินลิน ค าสุข, 2551 การศึกษาเพ่ือพัฒนากระเป๋าผ้าใยธรรมชาติเพ่ือทดแทนการใช้ถุง                      

จากวัสดุสังเคราะห์ ในครั้งนี้  มีวัตถุประสงค์เพ่ือพัฒนางานการออกแบบและตัดเย็บประเป๋า            

จากผ้าใยธรรมชาติ โดยใช้เทคนิคการตัดเย็บผ้า 7 รูปแบบ พัฒนาให้ได้ต้นแบบของกระเป๋าผ้า            

ที่เป็นที่ต้องการใช้ทั้งขนาด และรูปแบบที่เหมาะสมจากผ้าใยธรรมชาติแล้วพบว่าผ้าจากใยฝ้าย 

(cotton) เป็นผ้าที่ได้รับความนิยมสูงสุดด้วยมีคุณสมบัติที่ดูแลรักษาง่าย ไม่ท าลายสภาวะแวดล้อมมี                 

ลักษณะเฉพาะทีส่วยงามเม่ือตกแต่งแล้วสามารถใช้ทดแทนการใช้ถุงจากวัสดุสังเคราะห์ได้ดี 

พจน์ธรรม ณรงค์วิทย์ และคณะ, 2557. จากการประเมินพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยการประยุกต์ใช้

ประโยชน์จากเศษหนังเหลือทิ้ง ของกลุ่มวิสาหกิจขนาดกลาง และขนาดย่อม ผู้วิจัยได้ท าการออกแบบ

กระเป๋าตามแนวคิดที่สืบเนื่องจากธรรมชาติ โดยอิงรูปทรงจากปลาปักเป้า และท าการคัดเลือกรูปแบบ

ที่เหมาะสมโดยทฤษฎีการกระจายหน้าที่เชิงคุณภาพ วิศวกรรมย้อนรอย เพ่ือประเมินแบบโดย

ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบ ผู้เชี่ยวชาญด้านหนัง และผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิต พบว่าผลิตภัณฑ์ชุด

กระเป๋าจากเศษหนังเหลือทิ้ง รูปแบบที่ 2 อิงการออกแบบจากรูปทรงปลาปักเป้าสกุล Dicotylichthys 

มีความเหมาะสมมากที่สุด เนื่องจากเป็นรูปทรงที่มีความสอดคล้องกับรูปแบบปลาปักเป้าในแนวคิดของ

ผู้คนทั่วไปจากการกระเมินความพึงพอใจกลุ่มผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ชุดกระเป๋า จากการประยุกต์ใช้

เศษหนังเหลือทิ้ง มีความพึงพอใจในระดับมากและเมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีความพึงพอใจใน

ระดับมาก ส่วนด้านต้นทุนต่อผู้บริโภคมีความพึงพอใจในระดับปลายกลาง และด้านความสะดวกสบาย 

มีความพึงพอใจในระดับปานกลาง และด้านการสื่อสารมีความพึงพอใจในระดับมาก 

กัญญ์วรา ศิริผ่อง และกาญณ์ระวี อนันตอัครกุล. 2558 พบว่า ปัจจัยประชากรศาสตร์ 

ประกอบด้วย อายุ อาชีพ และรายได้เฉลี่ยต่อเดือน มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการซื้อกระเป๋าถือสตรี

แบรนด์ เนมมือสองด้ านกลุ่ มยี่ ห้ อ /ตราสินค้ าที่ ซื้ อ  ด้ านสถานที่ ซื้ อ  ด้ านจ านวนที่ เ คยซื้ อ                        
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และด้านวิธีการช าระเงิน ส่วนปัจจัยด้านระดับการศึกษาสูงสุด มีความสัมพันธ์กับกลุ่มด้านยี่ห้อ /ตรา

สินค้าที่ซื้อและด้านที่เคยซื้อ ส่วนสถานภาพสมรส มีความสัมพันธ์กับด้านกลุ่มยี่ห้อ /ตราสินค้า                

ที่ซื้อปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ด้านผลิตภัณฑ์ ซื่ อตราสินค้ามีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม                     

การซื้ อกระเป๋ าถือสตรีแบรนด์ เนมมืองสองด้านกลุ่ มยี่ห้อ /ตราสินค้าที่ ซื้อ ด้านมูลค่าที่ซื้ อ                          

ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ การออกแบบสินค้า มีความสัมพันธ์กับด้านจ านวนที่เคยซื้อ ส่วนปัจจัยด้านราคา 

และด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ไม่มีความสัมพันธ์กับด้านกลุ่มยี่ห้อ/ตราสินค้าที่ซื้อ ด้านมูลค่าราคา            

ที่ซื้อ การสถานที่ซื้อ ด้านจ านวนที่เคยซื้อ และได้วิธีการช าระเงิน และปัจจัยรูปแบบการด ารงชีวิต       

ได้แก่ ด้านความสนใจ และด้านความคิดเห็น มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการซื้อกระเป๋าถือสตรี         

แบรนด์เนมมือสองด้านกลุ่มยี่ห้อ/ราคาสินค้าที่ซื้อ ด้านมูลค่าที่ซื้อ และด้านจ านวนที่ เคยซื้อ                 

ส่วนปัจจัยด้านกิจกรรมที่ท ามีความสัมพันธ์กับด้านจ านวนที่เคยซื้อ 

พิมลพรรณ ธนเศรษฐ, 2558. งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาการออกแบบผลิต                     

และจ าหน่ายกระเป๋าแฟชั่น เพ่ือศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อกระเป๋าแฟชั่นของประชากร

ในเขตพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร เพ่ือเป็นแนวทางในโครงการจัดสร้าง  ออกแบบผลิตและจ าหน่าย     

กระเป๋าแฟชั่น โดยการสัมภาษณ์เชิงลึก ผู้เชียวชาญที่เกี่ยวข้องและใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือ      

ในการเก็บรวบรวมข้อมูลกับกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 400 คน พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่       

เป็นเพศหญิง ที่มีช่วงอายุ 31-40 ปี สถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรี  ประกอบอาชีพ   

พนักงานบริษัทเอกชนระดับระดับรายได้เฉลี่ยต่อปีอยู่ที่ 30,001-40,000 บาทให้เหตุผลในการตัดสินใจ

เลือกซื้อกระเป๋าแฟชั่น คือกระเป๋าเดิมเสียหายช ารุด เลือกตามการออกแบบของกระเป๋า              

โอกาสการ ใช้ ง าน ในการท า งานชอบวั สดุที่ เ กิ ดจากการผลิ ตที่ น า วั สดุ มาผสมผสานกัน                 

ความถี่การเลือกซื้อกระเป๋าแฟชั่นน้อยกว่าเดือนละ 1 ใบ สถานที่นิยมซื้อคือห้างสรรพสินค้าทั่วไป  

ราคาที่เห็นว่าเหมาะสมคือ 1,000 ถึง 2,000 บาท อายุการใช้งานกระเป๋านั้น 6 เดือนถึง 1 ปีมีทัศนคติ

ต่อกระเป๋าแฟชั่นมีเอกลักษณ์ตาม ประโยชน์ที่ได้นั้นคือเก็บของใช้ได้เป็นระเบียบ ให้ความสนใจ 

กระเป๋าแฟชั่นที่มีเอกลักษณ์ตามการใช้ผ้า หนัง หรือวัสดุของไทยเน้นการดีไซน์เป็นงานฝีมือ 

สุรีรัตน์ ธัญญเจริญ, 2554 ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 32-39 ปี  

ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพรับราชการ รายได้ต่อเดือนต่ ากว่า 15,000 บาท การตัดสินใจ            

เลือกซื้อกระเป่าสตรีพิจารณาถึงประโยชน์ใช้สอย นิยมซื้อกระเป๋าที่ห้างสรรพสินค้า ผลการวิเคราะห์                   

ความพึงพอใจที่มีต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคการจับจีบของกระเป๋าทั้ง 9 แบบ พบว่า 

ภาพรวมอยู่ ในระดับมาก และจากการเปรียบเทียบหาความแตกต่างของปัจจัยที่ เกี่ยวข้อง               



93 
 

กับความพึงพอใจต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคการจับจีบ พบว่า ผู้บริโภคที่มีอายุต่างกัน

และอายุการใช้งานของกระเป๋าต่างกันมี ความพึงพอใจต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วย                        

เทคนิคการจับจีบ อย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 และผู้ที่มีระดับการศึกษา อาชีพ รายได้        

การตัดสินใจเลือกซ้ือ สถานที่ซื้อ และโอกาสในการใช้ต่างกัน มีความพึงพอใจต่อการตกแต่งกระเป๋าถือ

สตรีด้วยเทคนิคการจับจีบต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 กล่าวคือ ความพึงพอใจ                 

ต่อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรีด้วยเทคนิคการจับจีบ ไม่มีความแตกต่างกันถึงแม้จะมีอายุ               

และมีอายุการใช้งานของกระเป๋าที่แตกต่างกัน และความพึงพอใจต่ อการตกแต่งกระเป๋าถือสตรี       

ด้วยเทคนิคจับจีบมีความแตกต่างกัน เมื่อระดับการศึกษา อาชีพ รายได้ การตัดสินใจเลือกซื้อ             

สถานที่ซื้อ และโอกาสในการใช้ที่แตกต่างกันผลจาการศึกษาในครั้งนี้ได้วิธีการ และเทคนิคการผลิต        

รวมไปถึงได้กระเป๋าถึง 15 รูปแบบ พร้อมแบบตัดส าเร็จ เมื่อน าไปฝึกอบรมให้ผู้สนใจก็ได้รับ                  

ความสะดวกผู้เข้ารับการอบรมสามารถตัดเย็บเสร็จภายใน 1 วัน ได้รับแบบตัดและกระเป๋าที่เย็บ             

ด้วยตนเองไปดูเป็นต้นแบบต่อไปยังสามารถลอกแบบที่ตนสนใจนอกเหนือจากแบบที่ตนเลือกอบรม        

ได้อีก ภายหลังการเข้าร่วมกิจกรรมการอบรมในครั้งนี้ยังได้น าความรู้ที่ได้ไปขยายให้ผู้สนใจในกิจกรรม

เย็บกระเป๋าด้วยกันได้ในรูปแบบของผู้อยู่ในชุมชนเดียวกันหรือ กลุ่มแม่บ้านในชุมชนต่างๆ ฝึกฝน

แนะน ากันเ พ่ือขยายเป็นงานที่จะเสริมรายได้ต่อไป อนึ่ ง เทคนิคการตัดเย็ บทั้ ง  7 รูปแบบ                   

เป็นการตกแต่งผ้าให้ เกิดความสวยงามเมื่อน าผ้าที่ตกแต่งสวยงามแล้ว มาผลิตเป็นกระเป๋า                    

จึงเป็นกระเป๋าที่เมื่อท าเสร็จท าให้เกิดความภาคภูมิใจที่จะถือแทนถุง หรือกระเป๋าในรูปแบบอ่ืน              

แล้วยังสามารถน าความรู้เทคนิคการตกแต่งผ้านี้ไปพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์อ่ืนได้อีกไม่มีที่สิ้นสุด 

 



บทที่ 3 

วิธีด ำเนินงำนวิจัย 

 

           ในการศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากผ้าขาวม้า  บ้านปึก จังหวัดชลบุรี ผู้วิจัย         

ได้ค้นคว้าทฤษฎี เอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพ่ือให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ ซึ่งผู้วิจัย                          

ได้ด าเนินการตามข้ันตอนดังต่อไปนี้ 

3.1 ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 

3.1.1 ประชากร ได้แก่ กลุ่มชุมชนผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอมือ จ านวน 20 คน 

3.1.2 กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ กลุ่มชุมชนผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอมือ จ านวน 20 คน  

3.2 เครื่องมือที่ใช้ในกำรเก็บรวบรวมข้อมูล 

เครื่องมือที่ใช้ในการท าวิจัยครั้งนี้ คือ การประชุมกลุ่มที่ผู้วิจัยได้จัดการประชุมกลุ่มขึ้นโดย

สาระของการประชุมไดศ้ึกษาจากทฤษฎี เอกสารและผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้องเพ่ือประกอบเป็นข้อมูล โดย

มีกระบวนการดังนี้ 

3.2.1 การพูดคุยเพ่ือศึกษาลักษณะทั่วไปและความต้องการในด้านต่างๆ ลักษณะของกระเป่า 

ของกลุ่มตัวอย่างโดยแบ่งเนื้อหาเป็น 3 ตอน คือ 

ตอนที่ 1 สภาพปัญหาของผลิตภัณฑ์เดิม เพ่ือน าค าตอบที่ได้สู่การพัฒนารูปแบบ 

ตอนที่ 2 การพัฒนารูปแบบกระเป๋า รวมไปถึงด้านการเลือกใช้วัสดุและการเลือกโทนสี

ผ้าขาวม้า 

ตอนที่ 3 กระบวนการและข้ันตอนการผลิตกระเป๋าจากผ้าขาวม้า 

 

3.3 กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 

การส ารวจและรวบรวมข้อมูลนั้น ผู้ศึกษาได้ท าการส ารวจ และเก็บข้อมูลโดยแบ่งออกเป็น

ข้อมูลการศึกษาด้านปฐมภูมิ และด้านทุติยภูมิ ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 
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3.3.1 กำรศึกษำข้อมูลด้ำนปฐมภูมิ 

โดยการศึกษาจากแหล่งข้อมูลที่ผู้ท าวิจัยรวบรวมข้อมูลหรือประสบการณ์ที่พบเห็นหรือ

สัมผัส ซึ่งมีด้านต่างๆดังนี้ 

3.3.1.1 การสัมภาษณ์ ผู้ศึกษาได้ท าการสัมภาษณ์ คุณรินจง เสริมศรี เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์

ผ้าขาวม้าและลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์ของผ้าทออ่างศิลา โดยเป็นการสัมภาษณ์ แบบไม่มีโครงสร้าง 

3.3.1.2 การประชุมกลุ่มเพ่ือพูดคุยตามเนื้อหาที่ได้จัดเตรียม และน าผลจากการพูดคุย

น ามาวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

3.3.2 กำรศึกษำข้อมูลด้ำนทุติยภูมิ 

เป็นการศึกษาค้นคว้าข้อมูลจากเอกสารทางวิชาการที่เกี่ยวข้องกับการท าโครงการ     

โดยได้ศึกษาข้อมูลที่เก่ียวข้องดังนี้  

3.3.2.1 ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับอ่างหิน (บ้านปึก) จังหวัดชลบุรี 

3.3.2.2 ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับผ้าขาวม้า 

3.3.2.3 ความรู้เกี่ยวกับการออกแบบ 

3.3.2.4 วัสดุอุปกรณ์ ในการผลิต 

3.3.2.5 หลักการออกแบบ 

3.3.2.6 พฤติกรรมผู้บริโภค 

3.3.2.7 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 

3.4 กำรวิเครำะห์ข้อมูลและสถิติท่ีใช้ในกำรวิเครำะห์ข้อมูล 

ผู้ศึกษาได้ท าการศึกษาข้อมูลในด้านต่างๆ น ามาล าดับตามความเป็นจริง  จึงน ามาวิเคราะห์  

เพ่ือหาความเหมาะสม น าไปสู่การออกแบบและพัฒนากระเป๋า จากผ้าขาวม้าส าหรับผู้บริโภค โดยใช้

หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 

ผลิตภัณฑ์ (Product) หมายถึง สิ่งใดๆ ที่เสนอออกสู่ตลาดเพ่ือการรู้จักการเป็นเจ้าของ

การใช้หรือการบริโภค และสามารถตอบสนองความจ าเป็นและความต้องการ ดังนั้นผลิตภัณฑ์จึงอาจ
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เป็นสิ่งใดก็ได้ที่สามารถตอบสนองความจ าเป็นหรือความต้องการของมนุษย์ ซึ่งถือว่าทั้งสองฝ่ายอยู่ใน

กระบวนการแลกเปลี่ยน เช่น สินค้า บริการ ความช านาญ เหตุการณ์ บุคคล สถานที่ ความเป็นเจ้าของ

องค์การ ข้อมูลและความคิด (Kotler.2004:429) ผลิตภัณฑ์ประกอบด้วย ผลิตภัณฑ์ที่มีตัวตน 

(Tangible goods) และผลิตภัณฑ์ที่ไม่มีตัวตน (Intangible goods) 

1.1 องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ (Product component) องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ 

หมายถึง การพิจารณาถึงคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ ที่สามารถจูงใจตลาดได้ โดยถือเกณฑ์คุณสมบัติ 4 

ประการองค์ประกอบผลิตภัณฑ์นั้น เป็นแนวทางในการก าหนดนโยบายผลิตภัณฑ์ ซึ่งจะต้องค านึงถึง

คุณสมบัติ ความสามารถของผลิตภัณฑ์ในการจูงใจตลาด ลักษณะและคุณภาพของผลิตภัณฑ์ ส่วน

ประสมบริการและคุณภาพบริการ และขณะเดียวกันการตั้งราคาถือเกณฑ์คุณค่าที่ลูกค้ารับรู้ (Value-

based prices) (Kotler.1997:430) การก าหนดองค์ประกอบผลิตภัณฑ์ต้องค านึงถึงประเด็นต่างๆ ดังนี้ 

1. ผลิตภัณฑ์หลัก (Core product) หมายถึง ผลประโยชน์ที่ส าคัญของผลิตภัณฑ์ที่ส าคัญ

ของผลิตภัณฑ์ที่ผู้ผลิตเสนอขายกับผู้บริโภค ซึ่งอาจเป็นเรื่องของประโยชน์ใช้สอย การแก้ปัญหาให้กับ

ลูกค้า การขายความปลอดภัย ความสะดวกสบาย การประหยัด  

2.รูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ส่วนที่มีตัวตน (Formal or tangible product) หมายถึง 

ลักษณะทางกายภาพที่ผู้บริโภคสัมผัสหรือรับรู้ได้ เป็นส่วนที่ท าให้ผลิตภัณฑ์หลักท าหน้าที่ได้สมบูรณ์

หรือเชิญชวนให้ใช้มากขึ้น ประกอบด้วย คุณภาพ รูปร่างลักษณะ รูปแบบ การบรรจุภัณฑ์ ตรา

ผลิตภัณฑ์ และลักษณะทางกายภาพอ่ืนๆ 

3.ผลิตภัณฑ์ที่คาดหวัง (Expected product) เป็นกลุ่มของคุณสมบัติและเงื่อนไขที่ผู้ซื้อ

คาดหวังจะได้รับและใช้เป็นข้อตกลงจากการซื้อสินค้า การเสนอผลิตภัณฑ์ที่คาดหวังจะค านึงถึงความพึง

พอใจของลูกค้าเป็นหลัก 

4.ผลิตภัณฑ์ควบ (Augmented product) หมายถึง ผลประโยชน์ที่ผู้ซื้อได้รับเพ่ิมเติม

นอกเหนือจากผลิตภัณฑ์หลัก และผลิตภัณฑ์ที่มีตัวตน ประกอบด้วย การขนส่ง การให้สินเชื่อ          

การรับประกัน การติดตั้ง และการให้บริการอ่ืนๆ 

5.ศักยภาพเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ (Potential product) หมายถึง คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มี

การเปลี่ยนแปลง หรือพัฒนาไปเพ่ือสนองความต้องการของลูกค้าในอนาคต 
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1.2 คุณสมบัติที่ส ำคัญของผลิตภัณฑ์ การสร้างสินค้าและบริการจะเกี่ยวข้องกับการ

ก าหนดผลประโยชน์ที่จะน าเสนอโดยกิจการจะติดต่อสื่อสารและส่งมอบผลประโยชน์ที่ให้แก่ผู้บริโภค

ผ่านทางคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ทางด้านคุณภาพ (Quality) รูปลักษณ์ (Feature) รูปแบบ (Style) 

และการออกแบบ (Design) (Kotler.1997:431) 

 1. คุณภาพผลิตภัณฑ์ (Product Quality) เป็นการวดการท างานและวัดความคงทน

ของตัวผลิตภัณฑ์ เกณฑ์ในการวัดคุณภาพถือหลักความพึงพอใจของลูกค้าและคุณภาพที่เหนือกว่าคู่

แข่งขัน ถ้าสินค้าคุณภาพต่ าผู้ซื้อจะไม่ซื้อซ้ า ถ้าสินค้าคุณภาพสูงเกินอ านาจซื้อของผู้บริโภค สินค้าก็ขาย

ไม่ได้ แต่ราคาสูงมาก สินค้าก็ขายได้น้อย นักการตลาดต้องพิจารณาว่าสินค้าควรมีคุณภาพระดับใด และ

ต้นทุนเท่าใด จึงจะเป็นที่พอใจของผู้บริโภค รวมทั้งุณภาพสินค้าต้องสม่ าเสมอและมีมาตรฐาน เพ่ือที่จะ

ร้างการยอมรรับ ดังนั้นผู้ผลิตจึงต้องมีการควบคุมคุณภาพสินค้า (Quality control) อยู่เสมอ 

 2. ลักษณะทางการภาพของสินค้า (Physical Characteristic of goods) เป็นรูปร่าง

ลักษณะที่ลูกค้า สามารถมองเห็นได้ และสามารถรับรู้ได้ด้วยประสาทสัมผัสทั้ง 5 คือ รูป รส กลิ่น เสียง 

สัมผัส เช่น รูปร่าง ลักษณะ รูปแบบ บรรจุภัณฑ์ ตราสินค้า เป็นต้น 

 3. ชื่อเสียงของผู้ขายหรือตราสินค้า (Brand) หมายถึง ชื่อ (Name) ค า (Term) 

สัญลักษณ์ (Symbol) การออกแบบ (Design) หรือส่วนประสมของสิ่งดังกล่าว ตราสินค้าเป็นค ามั่นสัญา

ของผู้ขาย ในการส่งมอบคุณสมบัติ ผลประโยชน์ บริการที่สอดคล้องกับความต้องการของผู้ซื้อ ตราที่ดี

ที่สุดจะสื่อความหมายถึงการรับประกันในคุณภาพ ตราสินค้าจะสื่อความหมาย 6 ประการ ดังนี้ 

(1)คุณสมบัติ (Attributes) (2)ผลประโยชน์ (Benefits) (4)วัฒนธรรม (Culture) (5)บุคลิกภาพ 

(Personality) (6)ผู้ใช้ (User) การตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์บางชนิดขึ้นอยู่กับชื่อเสียงของ

ผู้ขายหรือตราสินค้า โดยเฉพาะสินค้าที่เจาะจงซื้อ (Specialty Goods)      ซี่งเป็นสินค้าที่ผู้บริโภค

ตัดสินใจซื้อด้วยเหตุผลด้านจิตวิทยา ไม่ใช่เหตุผลทางด้านเศรษฐกิจหรือประโยชน์ที่ได้รับ เช่น ตัดสินใจ

ซื้อเพราะต้องการเป็นที่ยอมรับในสังคม เนื่องจากผลิตภัณฑ์เป็นตัวชี้สถานภาพของผู้ใช้ ซึ่งถือว่าเป็น

ความต้องการด้านจิตวิทยา ด้วยเหตุผลนี้นักการตลาดจึงต้องมีการพัฒนาคุณค่าตราสินค้า (Brand 

Equity) กล่าวคือ ต้องมีการใช้เครื่องมือทางการตลาด ไม่ว่าจะเป็นผลิตภัณฑ์หรือการสื่อสารการตลาด

ต่างๆ เพ่ือเพ่ิมคุณค่า จึงเป็นสิ่งส าคัญอย่างยิ่งที่นักการตลาดจะต้องค านึงถึง เพ่ือพัฒนาตราสินค้าให้มี

คุณค่าต่อสินค้า 
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4.การออกแบบ (Design) หมายถึง กิจกรรมที่เกี่ยวข้องในการออกแบบ ซึ่งปัจจัยเหล่านี้

จะมีผลกระทบต่อพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภค ดังนั้น การออกแบบจึงมีความส าคัญมากส าหรับสินค้า

ต่างๆ เช่น รถยนต์ เฟอร์นิเจอร์ เสื้อผ้า เครื่องใช้ในครัวเรือน ดังนั้นผู้ผลิตที่มีผู้เชี่ยวชาญด้านการ

ออกแบบจึงต้องศึกษาความต้องการของผู้บริโภค การออกแบบยังใช้เป็นเกณฑ์ท าให้ผลิตภัณฑ์มีความ

แตกต่างกัน (Product Differentiation) โดยค านึงถึงเหตุจูงใจให้ลูกค้าซื้อสินค้าทั้งด้านเหตุผลและด้าน

อารมณ ์

5.การบรรรจุภัณฑ์ (Packaging) เป็นงานที่เกี่ยวข้องกับรูปแบบ ลักษณะการบรรจุหีบห่อ

และการผลิตสิ่งห่อหุ้มผลิตภัณฑ์ (Etzel; Walker; & Stanton. 2001:298) บรรจุภัณฑ์เป็นตัวท าให้เกิด

การรับรู้ คือการมองเห็นสินค้าเมื่อลูกค้าเกิดการยอมรับในบรรจุภัณฑ์ ก็จะน าไปสู่การจูงใจให้เกิดความ

ต้องการซื้อ และเกิดการพฤติกรรมการบริโภค ดังนั้นบรรจุภัณฑ์จึงต้องโดด เด่น โดยอาจแสดงถึง

ต าแหน่งของสินค้าให้ชัดเจน บรรจุภัณฑ์จะต้องสามารถขายตัวเองได้ในชั้นวาง 

6.การรับประกัน (Warranty) และการรับประกันสินค้าหรือบริการ (Guarantee)          

มีความหมายต่างกัน ดังนี้ 

  6.1การรับประกันหรือใบรับประกัน (Warranty) เป็นเอกสารซึ่งมีข้อความที่

ระบุถึงการรับประกันสินค้า ซึ่งผู้ผลิตหรือผู้ขายจะชดเชยให้กับผู้ซื้อ เมื่อผลิตภัณฑ์ไม่สามารถท างาน

ภายในระยะเวลาที่ก าหนดไว้ การรับประกันเป็นเครื่องมือส าคัญในการแข่งขัน โดยเฉพาะสินค้าประเภท

รถยนต์ เครื่องใช้ในบ้าน และเครื่องจักร เพราะเป็นการลดความเสียงจากการซื้อสินค้าของลูกค้า รวมทั้ง

การสร้างความเชื่อมั่น ฉะนั้น นักการตลาดจึงเสนอการรับประกันเป็นลายลักษณ์อักษร หรือด้วยค าพูด

โดยทั่วไปการรับประกันจะระบุประเด็นส าคัญ 3 ประเด็น คือ (1) การรับประกันต้องให้ข้อมูลที่สมบูรณ์

ว่า ผู้ซื้อจะต้องร้องเรียนที่ไหน กับใคร อย่างไร เมื่อสินค้ามีปัญหา (2) การรับประกันจะต้องให้ผู้บริโภค

ทราบล่วงหน้าก่อนการซื้อ (3) การรับประกันจะต้องระบุเงื่อนไขการรับประกันทางด้านระยะเวลา 

ขอบเขตความรับผิดชอบและเงื่อนไขอ่ืนๆ 

7. สี (Color) สีของผลิตภัณฑ์ เป็นสิ่งเชิญชวนและจูงใจให้เกิดการซื้อ เพราะสีท าให้เกิด

อารมณ์ด้านจิตวิทยา เครื่องมือการตลาดไม่ว่าจะเป็นสถานบันเทิงต่างๆ ก็ใช้สีเข้ามาช่วยอย่างมาก หรือ

แม้กระท่ังการโฆษณาส่งเสริมการขายต่างๆ ก็ใช้สีเข้ามาช่วยดึงให้เกิดการรับรู้ (Perception) ท าให้โดด

เด่นเป็นลักษณะความต้องการด้านจิตวิทยาของมนุษย์ที่ว่าสินค้าแต่ะชิ้นจะมีการตัดสินใจซื้อจากการ
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เลือกสี เช่น การตัดสินใจซื้อรถยนต์ ปัจจัยที่ส าคัญมากในการตัดสินใจคือสี รถยุโรปจะมีความพิถีพิถัน

เรื่องสีมาก มักจะเป็นสีทันสมัยไม่ใช่สีเดียวโดด แต่เป็นสีผสมมีนวัตกรรมด้านสี (Color innovation) 

นอกจากนี้สียังสื่อถึงต าแหน่งผลิตภัณฑ์ (Product positioning) สินค้าบางประเทเป็นสินค้าอนุรักษ์ 

สิ่งแวดล้อม (Green marketing) ก็จะใช้สีเขียว เป็นต้น 

8. การให้บริการ (Service) การตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค บางครั้งก็ขึ้นอยู่กับนโยบายการ

ให้บริการแก่ลูกค้าของผู้ขายหรือผู้ผลิต เช่น ผู้บริโภคมักจะซื้อสินค้ากับร้านค้าที่ให้บริการดีและถูกใจ ใน

ปัจจุบันผู้บริโภคมีแนวโน้มจะเรียกรร้องบริการจากผู้ขายมากขึ้น เช่น บริการสินเชื่อ บริการส่งของ 

บริการซ่อมแซม ในการผลิตสินค้า ผู้ผลิตอาจให้บริการเองหรือผ่านคนกลาง โดยค านึงถึงความสมดุล

ระหว่างต้นทุนและการควบคุมระดับความพอใจที่จะให้แก่ลูกค้า 

9. วัตถุดิบ (Raw Material) หรือวัสดุที่ใช้ในการผลิต (Material) ผู้ผลิตมีทางเลือกที่จะใช้

วัตถุดิบหรือวัสดุหลายอย่างในการผลิต เช่น ผ้า อาจจะใ ช้ผ้าไหม ผ้าฝ้าย ผ้าใยสัง เคราะห์               

หรือเครื่องส าอางสามารถใช้วัตถุดิบที่แตกต่างกันได้ ฯลฯ ซึ่งในการตัดสินใจเรื่องนี้ผู้ผลิต ต้องมี

ความสามารถในการจัดหาวัตถุดิบด้วย 

10. ความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ (Product safety) ภาระจากผลิตภัณฑ์ (Product 

liability) เป็นประเด็นที่ส าคัญมากที่ธุรกิจต้องเผชิญ และยังเป็นประเด็นปัญหาจริยธรรมทั้งธุรกิจและ

ผู้บริโภค ผลิตภัณฑ์ที่ไม่ปลอดภัยท าให้ผู้ผลิตหรือผู้ขายเกิดภาระจากผลิตภัณฑ์ ซึ่งในประเด็นนี้เป็น

สาเหตุให้ธุรกิจต้องมีการรับประกัน (Product warranty) ขึ้น 

11. มาตรฐาน (Standard) เมื่อมีเทคโนโลยีใหม่เกิดขึ้น จะต้องค านึงถึงประโยชน์และ

มาตรฐานของ เทคโน โลยี  ผลิ ตภัณฑ์ จ านวนมากในตลาด  เช่ น  เครื อข่ ายการส่ ง ข้ อมู ล                     

วิทยุ โทรทัศน์ คอมพิวเตอร์ และโทรศัพท์ จะต้องมีการออกแบบที่ได้มาตรฐาน มาตรฐานเหล่านี้มีการ

ควบคุมโดยสมาคมผู้ประกอบอาชีพและหน่วยงานรัฐบาล ทั้งในระดับประเทศและระดับโลก 

12. ความเข้ากันได้ (Compatibility) เป็นการออกแบบผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับความ

คาดหวังของลูกค้า และสามารถน าไปใช้ได้ในทางปฏิบัติโดยไม่เกิดปัญหาในการใช้  
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13. คุณค่าผลิตภัณฑ์ (Product value) เป็นลักษณะผลตอบแทนที่ได้รับจากการใช้

ผลิตภัณฑ์ ซึ่งผู้บริโภคต้องเปรียบเทียบระหว่างคุณค่าที่เกิดจากความพึงพอใจในการใช้ผลิตภัณฑ์ที่สูง

กว่าต้นทุน (ราคาสินค้า) ที่ผู้บริโภคซื้อ 

14. ความหลากหลายของสินค้า (Variety) ผู้ซื้อส่วนมากพอใจที่จะเลือกซื้อสินค้าที่มีให้

เลือกมาก ในรูปแบบ สี กลิ่น รส ขนาด การบรรจุหีบห่อ ลักษณะ และคุณภาพ เนื่องจากผู้บริโภคมี

ความต้องการที่แตกต่างกัน ดังนั้น ผู้จ าหน่ายจ าเป็นต้องมีสินค้าให้เลือกากเพ่ือสนองความต้องการของ

ผู้บริโภคท่ีแตกต่างกันได้ดียิ่งข้ึน 

 

 

 

 



บทที่ 4  

การวิเคราะห์ข้อมูล 

 

ผลการวิเคราะห์ขอ้มูล เรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าขาวม้าทอมือ อ่างหิน ชลบุรี สามารถ
สรุปผลการศึกษาและข้อเสนอแนะได้ ดังนี้ 

 
4.1 ผลวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้น 
 
      การวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากผ้าขาวม้า บ้านปึก จังหวัดชลบุรี                  
ได้วิเคราะห์ข้อมูลแต่ละข้ันตอนการศึกษาแบ่งได้ ดังนี้ 
 

 

 
 

ภาพที่ 4.1 การลงพ้ืนที่เพ่ือเก็บข้อมูล
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4.1.1 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการสอบถามความต้องการของกลุ่มตัวอย่าง 

              ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มตัวอย่างจากการพูดคุยของกลุ่มตัวอย่าง กลุ่มชุมชนผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอ
มือ จ านวน 20 คน มีดังต่อไปนี้ 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มตัวอย่าง ผู้ศึกษาน าเสนอวิเคราะห์ข้อมูลในด้านอายุ รายได้  
และระดับการศึกษาของกลุ่มตัวอย่าง 

ตารางท่ี 4.1 ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มตัวอย่าง 

 

 

 

 

ข้อมูลทั่วไป จ านวน ร้อยละ 
อายุ   
   ต่ ากว่า 20 ปี 1 5 
   20 – 30 ปี 2 10 
   31 – 40 ปี 5 25 
   41 – 50 ปี 3 15 
   51 ปีขึ้นไป 9 45 
รายได้/เดือน   
   ต่ ากว่า 8,000 บาท 13 65 
   8,001 – 15,000 บาท 1 5 
   15,001 – 25,000 บาท 5 25 
   25,001 บาท ขึ้นไป 1 5 
การศึกษา   
   ม. 6 ( ปวช. ) หรือต่ ากว่า 14 70 
   ปริญญาตรี 5 25 
   สูงกว่าปริญญาตรี 1 5 
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4.1.2 ผลการวิเคราะห์ความต้องการของกลุ่มตัวอย่าง  

ตารางท่ี 4.2 ความต้องการของกลุ่มตัวอย่าง  

ความต้องการของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าจาก
ผ้าขาวม้า บ้านปึก จังหวัดชลบุรี 

 
รวมทั้งหมด 

หัวข้อ รายละเอียด จ านวน ร้อยละ 

1. ท่านคิดว่าผลิตภัณฑ์ที่ควรพัฒนาควร
เป็นอะไร 

เสื้อผ้า 7 35 

กระเป๋า 13 65 

2. ท่านคิดว่าลายผ้าขาวม้าลายใด
เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์กระเป๋า 

ลายไส้ปลาไหล 6 30 
ลายสก็อต 9 45 

ลายนกกระทา 5 25 
3. ท่านคิดว่าลายที่ท่านเลือกในข้อ 2. 
ควรเป็นลายขนาดใด 

ลายขนาดเล็ก 10 50 
ลายขนาดใหญ่ 10 50 

4. ท่านคิดว่าผ้าขาวม้าส าหรับท า
ผลิตภัณฑ์ควรใช้สีโทนใด 

สีโทนร้อน 4 20 
สีโทนเย็น 16 80 

 

จากตารางที่ 4.2 ผลวิเคราะห์จากกลุ่มตัวอย่างมี ดังนี้ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ ร้อยละ 35        

ต้องการให้พัฒนากระเป๋า และร้อยละ 45 มีความคิดเห็นว่าควรน าผ้าขาวม้าลายสก๊อตมาท าผลิตภัณฑ์

กระเป๋า ขนาดลายผ้าขาวม้าที่ควรใช้ ร้อยละ 50 คิดว่าควรเป็นทั้งลายขนาดเล็กและขนาดใหญ่                 

โทนสีผ้าขาวม้าที่จะใช้ท าผลิตภัณฑ์กระเป๋าร้อยละ 80 คิดว่าควรเป็นโทนเย็น  

 
 
 
 
 
 



104 

  

4.2 การวิเคราะห์ลวดลาย แนวความคิดและรูปแบบผลิตภัณฑ์ 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแนวความคิดที่ได้รับแรงบันดาลใจมาจากรูปแบบการใช้ชีวิต และพฤติกรรม
การใช้กระเป๋า ซึ่งเป็นกลุ่มในวัยท างานจึงได้กระเป๋าจ านวน 5 รูปแบบ ดังนี้ 
ตารางท่ี 4.3 ผลการวิเคราะห์ เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

ผลิตภัณฑ์กระเป๋า   ผลการวิเคราะห์ 

 

      เ ป็ น ก า ร พั ฒนาต ามพฤติ ก ร รมก า ร ใ ช้ ง า น          
โดยกระเป๋าใบใหญ่ส าหรับใส่ของใช้ อุปกรณ์ต่างๆ 
กระเป๋าใบเล็กที่สามารถใส่คอมพิวเตอร์หรือโทรศัพท์
แบบพกพา ผสมผสานวัสดุจากผ้าขาวม้าและหนัง 

 

      กระเป๋าใส่ของส าหรับการเดินทางขนาดเหมาะ
ส าหรับใส่ของใช้ และอุปกรณ์ส าหรับผู้ที่ชอบเดินทาง 
สามารถหิ้วหรือสะพายได้ ผสมผสานระหว่างวัสดุจาก
ผ้าขาวม้าและหนัง 

 

      กระเป๋าสะพายในรูปแบบที่เรียบง่าย สามารถ
น าพาไปที่ต่างๆด้วยวิธีการสะพาย รูปแบบมีลักษณะ
สองหู แบบสั้นและยาว น าสายยาวร้อยกับสายสั้นเพ่ือ
ปิดกระเป๋า เน้นรูปแบบทันสมัยใช้งานง่าย 

 

      กระเป๋าถือส าหรับใส่ของเหมาะส าหรับใส่ของใช้ 
และอุปกรณ์ต่างๆ สามารถน าพาไปได้โดยสะดวกมี
ขนาดกะทัดรัด ผสมผสานระหว่างวัสดุจากผ้าขาวม้า
สองสีแบบตัดกันและหนัง 

 

กระเป๋าถือสุภาพสตรีส าหรับใส่ของรูปแบบของ
กระเป๋ามีสองหน้า สามารถกลับด้านได้โดยด้านนอกเป็น
ผ้าขาวม้าและด้านในเป็นหนังสีน้ าตาล เหมาะส าหรับใส่
ของ ใช้  และอุปกรณ์ต่ า งๆ  สามารถน าพาไปได้
โดยสะดวกมีขนาดกะทัดรัด ผสมผสานระหว่างวัสดุจาก
ผ้าขาวม้าและหนัง 
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4.3 การน าลวดลาย แนวความคิดต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ 
 ผลการน าลวดลาย และแนวความคิดต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ สามารถสรุปได้ ดังนี้ 
 
ตารางที่ 4.4 ลวดลวดลายหลักผ้าขาวม้า บ้านปึก จังหวัดชลบุรี ที่น ามาใช้เป็นแนวความคิดต่อรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ 
ลวดลายผ้าขาวม้า แนวความคิด 

 
 
 
 
 
ลายไส้ปลาไหล 

ลายไส้ปลาไหลเป็นลายขนานขนาดเล็กที่ใช้จังหวะ
การซ้ าและค่าน้ าหนักอ่อน-แก่ ของสีในการสร้างลวดลาย        
ให้ดู มีมิ ติ  โดยได้มี การน าความขัดแย้ งของ ขนาด        
และทิศทางมาใช้เพ่ือให้น่าสนใจและไม่หน้าเบื่อ 

 
 
 
 
 
ลายนกกระทา 

ลายนกกระทาเป็นลายขนานขนาดเล็กโดยที่ใช้            
จังหวะการซ้ าและค่าน้ าหนักอ่อน-แก่ของสีในการสร้างมิติ
และได้มีการน าความขัดแย้งทางด้านทิศทางและขนาด 
มาใช้เพ่ือสร้างความน่าสนใจให้กับลายผ้าขาวม้า 

 
 
 
 
 
ลายสก็อต 

ลายสก็อตเป็นลายขนานที่มีขนาดเท่าๆกัน โดย            
ได้มีการน าหลักความกลมกลืนทางด้านขนาดมาใช้           
ในการซ้ าและได้มีการเพ่ิมความขัดแย้งของทิศทาง          
เพ่ือให้ดูน่าสนใจไม่หน้าเบื่อ 

        
 จากตารางที่ 4.4 ผลการน าลวดลายผ้าข้าวม้า บ้านปึก จังหวัดชลบุรี มาใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ได้ใช้ลายที่เป็นเอกลักษณ์ จ านวน 3 ลาย มีลักษณะตามหลักการออกแบบ คือ ใช้จังหวะการซ้ า          
ความขัดแย้งทางทิศทางและขนาด มาสร้างลวดลายผ้าขาวม้าให้ดูมาความหน้าสนใจ     



บทที่ 5 
สรุปผลและข้อเสนอแนะ 

 
5.1 สรุปผลการศึกษา 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าขาวม้าทอมือ อ่างหิน ชลบุรี มีวัตถุประสงค์เพ่ือเพ่ือศึกษาผลิตภัณฑ์

จากผ้าขาวม้าและเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าขาวม้าทอมือ อ่างหิน ชลบุรี พบว่า หลักเกณฑ์ด้านการ

ออกแบบประกอบด้วย 2 ด้าน คือ ด้านความสวยงาม และด้านประโยชน์ใช้สอย ซึ่งกระเป๋าจะมีระบบ

เปิด-ปิดที่สะดวกและเหมาะสมกับการใช้งาน และสายกระเป๋าสามารถปรับได้ ซึ่งสอดคล้องกับ            

ชมจันทร์ ดาวเดือนกล่าวว่าผลิตภัณฑ์ที่ดีย่อมเกิดมาจากการออกแบบที่ดีนักออกแบบต้องค านึงถึง

องค์ประกอบและหลักการคือ 1. หน้าที่ใช้สอย 2. ความแข็งแรง 3. ความสวยงาม 4. วัสดุและการผลิต  

กระเป๋าที่ได้รับความต้องการมากที่สุดคือกระเป๋าหูหิ้วและกระเป๋าสะพาย ซึ่งสอดคล้อง                 

กับ รัตตัญญู ศิลาบุตร ที่กล่าวว่ากระเป๋าที่ได้รับความนิยมและต้องการมากที่สุด 3 อันดับแรก                

ได้แก่ อันดับแรกกระเป๋าหูหิ้ว ร้อยละ 80 รองลงมาคือกระเป๋าสะพาย ร้อยละ 75 และ กระเป๋าถือ    

ร้อยละ 72 และสาเหตุของการตัดสินใจเลือกซื้อกระเป๋าใหม่มาจากการที่กระเป๋าเดิมช ารุดเสียหายจึงมี

แนวคิดในส่วนของการออกแบบ คือ มีการพัฒนาให้กระเป๋ามีหูหิ้วและหูจับที่แข็งแรง ด้วยการน าวัสดุที่

นอกเหนือจากผ้าขาวม้ามาช่วยเพิ่มการเย็บชิ้นงานที่แข็งแรงและเหมาะสมกับวัสดุ ส าหรับปัจจัยในการ

เลือกซื้อกระเป๋าได้แก่การออกแบบและกระเป๋าจะถูกใช้งานในการท างานมากที่สุด  ซึ่งสอดคล้องกับ 

พิมลพรรณ ธนเศรษฐ์ ที่กล่าวว่าเหตุผลในการตัดสินใจเลือกซื้อกระเป๋าแฟชั่น คือ กระเป๋าเดิมเสียหาย

ช ารุด เลือกตามการออกแบบของกระเป๋าโอกาสการใช้งานในการท างานโดยมีการพัฒนากระเป๋า      

ส่วนการผลิตนั้น ประกอบด้วย 2 ด้าน คือ ด้านวัสดุและด้านการผลิตซึ่งรูปแบบกระเป๋า                      

ง่ายต่อการขึ้นรูปอีกทั้งผ้าขาวม้าเป็นวัสดุที่กลุ่มชาวบ้านทอกันเป็นประจ า โดยจะมีทั้งหมด 3 ลายได้แก่ 

ลายไส้ปลาไหล ลายนกกระทาและลายสก็อต ซึ่งกลุ่มสีของผ้าขาวม้า เป็นสีเย็นโดยจะใช้สีฟ้าสีเทาและ

สีขาวทอผสมกันเพื่อลดความสดของสีฟ้าลงและใช้วัสดุรองเป็นหนังสีขาวเพ่ือให้ผ้าขาวม้าดูเด่นขึ้นส่วน

วัสดุรองเป็นวัสดุที่หาซื้อได้ทั่วไปตามท้องตลาดจึงง่ายต่อการจัดซื้อซึ่งรูปแบบการพัฒนาจะแตกต่างจาก

ผลิ ตภัณฑ์ เ ดิ มที่ มี อยู่ มี ค ว ามประณี ต ในการตั ด เ ย็ บ  เ หม าะแก่ ก า รน า ไป ใ ช้ ง าน อีกทั้ ง                  

ผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากผ้าขาวม้า อ่างหิน สามารถเป็นแนวทางในการสร้างรายได้ให้แก่ท้องถิ่นได้             

และมีความเป็นเอกลักษณ์และแสดงถึงศิลปะท้องถิ่นได้เป็นอย่างดี 
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5.2 ข้อเสนอแนะ 

5.2.1 ควรเพิ่มผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องนุ่มห่ม หรือสร้างความหลากหลายให้กับผลิตภัณฑ์โดยการ

พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ส าหรับตกแต่งบ้าน  

5.2.2 เศษผ้าขาวม้าที่เหลือจากการท ากระเป๋าสามารถน ามาต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์อ่ืนได้                  

เช่น พวงกุญแจ กิ๊บติดผม เป็นต้น 
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ภาคผนวก ง  



 
 

 

 

 

 

แบบสอบถาม 

เร่ือง การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าขาวม้าทอมือ อ่างหิน ชลบุรี 
 

…………………………………………………………. 

ค าชี้แจง แบบสอบถามแบ่งออกเป็น 3 ตอน ดังนี้ 

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ตอนที่ 2 ความต้องการของกลุ่มประชากรตัวอย่าง 

ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

โปรดใส่เครื่องหมาย ลงใน        ที่ตรงตามความเป็นจริงของท่าน 

1.1 อายุ 

ต่่ากว่า 20 ปี                               20-30 ปี                         31-40 ปี 

41-50 ปี                                    51 ปีขึ้นไป 

 

1.2 รายได้ / เดือน 

ต่่ากว่า 8,000 บาท                               8,000 – 15,000 บาท                         

15,000 – 25,000 บาท                  25,000 บาท ขึ้นไป 

 

 



 
 

1.3 ระดับการศึกษา 

ม.6 (ปวช.) หรือ ต่่ากว่า                               อนุปริญญาหรือเทียบเท่า 

ปริญญาตรี                                  สูงกว่าปริญญาตรีขึ้นไป 

ตอนที่ 2 ความต้องการของกลุ่มประชากรตัวอย่าง การศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าจาก

ผ้าขาวม้า บ้านปึก จังหวัดชลบุรี 

โปรดใส่เครื่องหมาย ลงใน        ที่ตรงตามความเป็นจริงของท่าน 

2.1 ท่านรู้จักผ้าขาวม้า บ้านปึก จังหวัดชลบุรีหรือไม่  

                 รู้จัก                                          ไม่รู้จัก 

2.2. ท่านคิดว่าลายผ้าขาวม้าลายใดเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์กระเป๋า 

 

ลายไส้ปลาไหล                               ลายสก็อต                         ลายนกกระทา 

2.3 ท่านคิดว่าลายที่ท่านเลือกในข้อ 2.2 ควรเป็นลายขนาดใด 

                 ลายขนาดเล็ก                              ลายขนาดใหญ่ 

2.4 ท่านคิดว่าผ้าขาวม้าส่าหรับท่าผลิตภัณฑ์กระเป๋าควรใช้สีโทนใด 

                 โทนร้อน                                     โทนเย็น 

2.5 ท่านตัดสินใจเลือกซ้ือกระเป๋าด้วยสาเหตุใด 

กระเป๋าเดิมเสียหายช่ารุด                               เบื่อหน่ายกระเป๋าเดิม                         

ไว้ใช้ในโอกาสส่าคัญต่างๆ                เป็นของขวัญในโอกาสพิเศษ 



 
 

2.6 ท่านคิดว่าสีของผ้าขาวม้า อ่างศิลา จังหวัดชลบุรี และสีของวัสดุร่วมควรเป็นไปในทิศทางเดียวกัน

หรือ  ตัดกัน  

                 โทนสีเดียวกัน                              โทนสีตัดกัน 

2.7 ปัจจัยส่าคัญท่ีท่านเลือกซ้ือกระเป๋าคือ 

ตราสินค้าผลิตภัณฑ์                               ราคา                         

การออกแบบของกระเป๋า                การดูแลรักษา 

ประโยชน์ใช้สอย                               ตามกระแสแฟชั่น 

2.8 ท่านคิดว่าวัสดุใดสมควรน่ามาเป็นวัสดุประกอบในการท่ากระเป๋า 

หนัง                              ผ้า                         ไม้ 

พอลิเมอร์ (พลาสติก)                             โลหะ                          

2.9 ท่านใช้กระเป๋าในโอกาสใดบ่อยท่ีสุด 

ท่างาน                               งานสังคม                         

ท่องเที่ยว                                   อ่ืนๆ โปรดระบุ…………………………………… 

2.10 อายุการใช้งานของกระเป๋าที่ท่านใช้โดยประมาณ 

ต่่ากว่า 6 เดือน                               6 เดือน - 1 ป ี                        

2 – 3 ปี                                    3 ปี ขึ้นไป 

2.11 ท่านต้องการกระเป๋าประเภทใด 

 

 

 

 

 



 
 

                         กระเป๋าหูหิ้ว (The tote)                           กระเป๋าหนีบ (The clutch) 

 

 

 

  

   

 

                   กระเป๋าย่าม (The tuck)                          กระเป๋าเป้ 

 

 

 

 

 

 

                  กระเป๋าสะพาย 

 

ข้อเสนอแนะ 

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………
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ผู้วจิัย 

 
ชื่อ-สกุล ดร.เกษม มานะรุ่งวิทย์ (Kasem Manarungwit) 
หมายเลขบัตรประชาชน  3101801323741 
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