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บทคัดย่อ 
 

 การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อผลิตสื่อสารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถาน

แห่งชาติจังหวัดสุพรรณบุรี  และศึกษาความพึงพอใจของผู้ชมสารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยว

พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติจังหวัดสุพรรณบุรี ที่ได้รับชมสารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถาน

แห่งชาติจังหวัดสุพรรณบุรี จ านวน 200 คน โดยใช้การประเมินแบบสอบถาม ใช้สถิติในการวิเคราะห์

ข้อมูล ได้แก่ ความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ( ̅) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) ผลการศึกษาพบว่า 

ผู้ชมมีความพึงพอใจต่อสื่อสารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติจังหวัดสุพรรณบุรี 

อยู่ในระดับมาก 
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ABSTRACT 

 The objectives of this special project were to product travel documentary of 

the National Museum in Suphan Buri Province and study of the satisfaction of the 

visitors from 200 tourisms by using the questionnaire. The statistics to analyze data 

was frequency, percentage, average, and standard deviation (S.D.) The result shown 

that the tourisms had high levels of satisfaction to the travel documentary of 

National Museum, Suphan Buri Province.  
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บทท่ี 1 
บทน า 

 
1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของโครงงาน 
 "จังหวัดสุพรรณบุรี"  เป็นจังหวัดเก่าแก่จังหวัดหนึ่ง อยู่ทางภาคตะวันตกของประเทศไทยมี
อายุถึงยุคหินใหม่ ประมาณ 3,500-4,000 ปี สืบต่อเนื่องกันเรื่อยมาจนถึงยุคสมัฤทธ์ิและเหลก็อายุราว 
2,500 ปี ล่วงเข้าสู่ยุคสุวรรณภูมิ ฟูนัน อมรวดี ทวารวดี ลพบุรี อู่ทอง อยุธยา และปัจจุบันนี้
โบราณวัตถุ โบราณสถานที่พบเป็นประจักษ์พยานบ่งบอกว่าจังหวัดสุพรรณบุรี มีอายุสูงถึงยุคหินใหม่
จริง ไม่เพียงเท่านั้นจังหวัดสุพรรณบุรียังเป็นเมืองพุทธศาสนาอีกด้วย จากการขุดค้นพบพุทธปฎิมา
กรรมทั่วทั้งจังหวัดสุพรรณบุรี จากสถิติพบไม่น้อยกว่า 140-150 ครั้ง ตั้งแต่สมัยอมราวดีเป็นต้นมา 
ท าให้สันนิษฐานได้ว่าจังหวัดสุพรรณบุรีเป็นเมืองที่พุทธศาสนาฝังรากไว้อย่างหนาแน่น ไม่น้อยกว่า 
2,300 ปี มาแล้ว ราว พ.ศ. 70 - 80 

เมืองอู่ทอง ปัจจุบันอยู่ที่อ าเภออู่ทอง เป็นเมืองเก่า ที่มีช่ือปรากฏในพงศาวดารกรุงศรีอยุธยา
ว่า พระเจ้าอู่ทองทรงอพยพผู้คนหนีโรคห่า จากเมืองอู่ทองเมื่อปี พ.ศ.1890  ไปสร้างเมืองหลวงใหม่
คือ กรุงศรีอยุธยา ต่อมาได้มีการขุดค้นหาหลักฐานที่เมืองอู่ทอง แล้วลงความเห็นว่า  เมืองนี้เป็นเมือง
เก่าก่อนกรุงศรีอยุธยาและร้างไปนานนับร้อยปี ก่อนที่พระเจ้าอู่ทองจะสร้างกรุงศรีอยุธยา จึงเช่ือกัน
ว่าพระเจ้าอู่ทองน่าจะไม่ได้หนีโรคห่าดังที่กล่าวไว้  ปริศนาของเมืองโบราณอู่ทอง ที่ยังต้องค้นหา
ค าตอบ อันเป็นที่มาของ โครงการ "อู่ทอง อู่อารยธรรมโบราณ" ที่ควรค่าแก่การเรียนรู้ อีกทั้ง
พิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติอู่ทอง ยังไม่ค่อยมีประชาชนหรือนักท่องเที่ยวรู้จักเพราะจังหวัดสุพรรณบุรี
ไม่ได้เป็นจังหวัดที่ใหญ่และเป็นจังหวัดที่ค่อนข้างไม่ค่อยมีคนผ่านนอกจากเจาะจงที่จะไปจังหวั ด
สุพรรณบุรี จึงท าให้สถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติอู่ทองมีคนเข้าชมและรู้จักค่อนข้างน้อย 
ในพิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติอู่ทองได้รวบรวมสิ่งต่างๆที่ส าคัญไว้อย่างมากมาย เช่น โบราณวัตถุที่ถูก
ค้นพบ โบราณวัตถุสมัยทวารวดีและประวัติศาสตร์ศิลปะภูมิภาคเอเชียอาคเนย์ชาวฝรั่งเศส และอีก
มากมายแต่ที่ขาดไม่ได้คือสิ่งที่ขึ้นช่ือและเรื่องลือกันมานานนั้นก็คือ ลูกปัดหรือภาษาชาวบ้านเรียกว่า
เม็ดก าปัดเก่าแก่ท าด้วยหินมีค่าที่มาจากประเทศอินเดีย เป็นที่นิยมของคนสมัยก่อนน ามาท าเป็น
เครื่องประดับ จึงได้มีการถูกขุดค้นพบตามสถานที่ต่างๆของเมืองอู่ทอง มีความเช่ือกันว่าหากใครพบ
เจอเม็ดลูกปัดให้น าเม็ดลูกปัดนั้นไปบูชาเพื่อเป็นสิริมงคลเป็นของดี ยิ่งลูกปัดมีลักษณะสวยมาก
เท่าไหร่ยิ่งมีค่ามาก สิ่งส าคัญต่าง ๆ ที่อยู่ในพิพิธภัณฑ์ล้วนเป็นสิ่งที่มีค่าและควรรักษาอนุรักษ์ไว้ให้คง
อยู่เป็นสถานที่ที่ส าคัญอีกที่ของจังหวัดสุพรรณบุรี  
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อู่ทองเป็นอ าเภอหนึ่งของจังหวัดสุพรรณบุรีที่มีขนาดเล็กและมีสถานที่ท่องเที่ยวมากมายที่
ส าคัญแต่นักท่องเที่ยวไม่ค่อยรู้จักกับสถานที่และสถานที่ที่ส าคัญนั่นก็คือ พิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติอู่
ทอง เนื่องจากทางพิพิธภัณฑ์ยังไม่เคยมีสารคดีเกี่ยวกับการน าเสนอสถานที่พิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติ
จังหวัดสุพรรณบุร ีทางคณะผู้จดัท าจงึคิดจะประชาสัมพนัธ์พิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติจังหวัดสุพรรณบุรี
ทองในรูปแบบของสารคดีท่องเที่ยวพิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติจังหวัดสุพรรณบุรี เพื่อให้คนไทยและ
ชาวต่างชาติได้ทราบถึงข้อมูลในส่วนต่าง ๆ ของพิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติจังหวัดสุพรรณบุรี 

1.2 วัตถุประสงค์ของโครงงาน 
 1.2.1 เพื่อผลิตสื่อประชาสัมพันธ์สารคดีพิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติจังหวัดสุพรรณบุรี 

1.2.2 เพื่อศึกษาความพึงพอใจของผู้ชมสารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑ์สถาน 
แห่งชาติ จังหวัดสุพรรณบุรี 
 

1.3 ขอบเขตของการศกึษาโครงงาน 
1.3.1 ด้านเนื้อหา  
 ศึกษาประวัติของพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรี 
 แนวคิดและทฤษฏีที่เกี่ยวข้องเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์ ได้แก่ ความหมายของ 

การประชาสัมพันธ์ การเลือกเปิดรับสื่อของผู้รับสารและการเผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์ 
 ศึกษาแนวคิดเกี่ยวกับสารคดีเชิงท่องเที่ยว 
1.3.2 ด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่จะศึกษา  
 ประชากรที่ใ ช้ในการศึกษาในครั้งนี้  ได้แก่ นักท่องเที่ยวที่ เดินทางไปเที่ยว

พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรี โดยก าหนดกลุ่มตัวอย่างจ านวน 200 คน ที่เคย
เดินทางไปท่องเที่ยวที่พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรีและได้รับชมสารคดีแนะน า
สถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรีที่ได้เผยแพร่ผ่าน YouTube 

1.3.3 ด้านตัวแปร 
 ตัวแปรต้น  ได้แก่  สารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทอง

จังหวัดสุพรรณบุรี 
 ตัวแปรตาม  ได้แก่  ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่อสารคดีแนะน าสถานที่

ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรี 
1.3.4 ขอบเขตด้านเวลา 
 ใช้ระยะเวลาในการศึกษาตั้งแต่หาข้อมูลถึงการน าเสนอและเผยแพร่ตั้งแต่เดือน 

พฤศจิกายน พ.ศ.2560 – เดือนกุมภาพันธ์ ปี พ.ศ.2562 
1.3.5 ช่องทางการเผยแพร่ผลงาน 
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 น าเสนอผลงานผ่านทาง YouTube 
1.3.6 ผลการทดสอบและประเมินผล 
 ประเมินความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่เข้าชมสารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยว

พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรีที่ได้เผยแพร่ผ่าน YouTube โดยแบบสอบถาม 
 

1.4 นิยามค าศพัท ์
    เพื่อความเข้าใจที่ถูกต้องตรงตามวัตถุประสงค์ของโครงการ คณะผู้จัดท าจึงได้ก าหนด
ความหมายของศัพท์ต่างๆ ที่ใช้ในงานโครงการ ดังนี้ 
    1.4.1   สารคดีท่องเที่ยว หมายถึง รายการสารคดีที่มุ้งเน้นให้ความรู้ ข้อมูลที่เป็นข้อเท็จจริง 
โดยจะเน้นน าเสนอเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยว ประวัติความเป็นมา หรือสิ่งที่น่าสนใจ เพื่อเพิ่มความ
เข้าใจที่ง่ายข้ึนแก่นักท่องเที่ยวที่รับชมสารคดีท่องเที่ยว 
    1.4.2   ความพึงพอใจ หมายถึง ความรู้สึกของบุคคลที่เป็นเชิงบวก ความชอบ ความสุขใจ 
ความสบายใจ ความประทับใจ หรือความรู้สึกพอใจต่อสิ่งที่ท าให้เกิดความชอบ ความสุขใจ ความ
สบายใจ ความประทับใจแก่นักท่องเที่ยวที่รับชมสารคดีท่องเที่ยวในระดับมากที่สุด ระดับมาก ระดับ
ปานกลาง ระดับน้อย และระดับน้อยที่สุด 
    1.4.3    พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทอง หมายถึง สถานที่จัดเก็บวัตถุโบราณที่ถูกขุดค้นพบ
บริเวณเมืองโบราณอู่ทอง ก่อตั้งโดยกรมศิลปกรในสมัยราชกาลที่ 4  
 

1.5 ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รบั 
 1.5.1 นักท่องเที่ยวรู้จักพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรีมากข้ึน และ
สามารถชมสารคดีก่อนวางแผนการท่องเที่ยวล่วงหน้าได้ 
 1.5.2 ได้สื่อการประชาสัมพันธ์ส าหรับการเผยแพร่ผ่านสื่อในช่องทางต่างๆ เพื่อแนะน า
พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรีให้เป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น 

 
 
 

 



บทท่ี 2 

แนวคิดทฤษฎีท่ีเก่ียวข้อง 

 
 การจัดท าโครงงานเรื่อง แนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัด
สุพรรณบุรี ทางคณะผู้จัดท าได้รวบรวมแนวคิดและทฤษฎีหรืองานวิจัยที่เกี่ยวข้อง โดยมีหัวข้อดังนี้ 
 2.1 ทฤษฎีการประชาสัมพันธ์ 
 2.2 แนวคิดเกี่ยวกับการผลิตสื่อมัลติมีเดีย  
 2.3 แนวคิดเกี่ยวกับภาษาของสื่อ 
 2.4 แนวคิดสารคดีเชิงท่องเที่ยว 
 2.5 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

2.1 ทฤษฎีการประชาสัมพนัธ ์
 2.1.1 ความหมายของการประชาสัมพันธ์ 

  การประชาสัมพันธ์ หรือ Public Relations โดย Public หมายถึง คนหมู่มาก 

ประชาชนหรือสาธารณชน ส่วน Relation หมายถึง การสัมพันธ์ ดังนั้นถ้าแปลความหมายแล้ว  

การประชาสัมพันธ์ (Public Relation) หมายถึงการสัมพันธ์กับคนหมู่มาก นอกจากนี้ นักวิชาการได้

ให้ความหมายของประชาสัมพันธ์ที่แตกต่างกันออกไปดังนี้ 

  คัทลิป แอนด์ เซนเตอร์ (Cutlip and Center, 1999) นักวิชาการด้านการ

ประชาสัมพันธ์ในสหรัฐอเมริกา ได้ให้ความหมายไว้ว่า การประชาสัมพันธ์เป็นความพยายามที่มีการ

วางแผนโดยจะมีอิทธิพลต่อความคิดเห็นของประชาชน เพื่อให้ได้รับการยอมรับ และเป็นการสื่อสาร

สองทาง 

  มาร์ตัน (Marston, 1979) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การประชาสัมพันธ์เป็นสารสื่อสาร

ที่โน้มน้าวใจโดยจะมีอิทธิพลต่อกลุ่มประชาชนที่ส าคัญ 

  การประชาสัมพันธ์มีอยู่ในทุกๆ หน่วยงาน ทุกองค์กร โดยจะต้องมีการวางแผน

เพื่อที่จะให้หน่วยงานหรือองค์กรนั้นเป็นที่รู้จักและถูกยอมรับในสังคม ทั้งนี้ การประชาสัมพันธ์ ก็จะ

ประกอบไปด้วยการพูดโน้มน้าว การเลือกกลุ่มเป้าหมายประชากรใหต้รงกับสื่อที่เราต้องการเพราะจะ

ช่วยท าให้การเปิดรับสื่อของกลุ่มเป้าหมายประชากรง่ายยิ่งข้ึนต่อการน าเสนอสื่อ และท าให้การ

ด าเนินงานเป็นไปได้อย่างราบรื่น ผลตอบรับจากกลุ่มประชากรอยู่ในทิศทางที่ดีมากยิ่งขึ้น 
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  จากรายงานการวิจัยเรื่อง สารคดีโทรทัศน์รายการกบนอกกะลา กับการท าหน้าที่

เป็นสื่อการเรียนรู้ (สุดารัตน์ เกิดสว่าง, 2557, น. 46) 

 2.1.2 ทฤษฎีการเปิดรับสื่อ 

  การเปิดรับสื่อของผู้รับสารจะข้ึนอยู่กับทัศนคติ ความเช่ือ ความศรัทธา รวมไปถึง

สังคมที่ผู้รับสารได้รับอิทธิพลมา ไม่ว่าจะเป็นจากหน่วยงาน องค์กร ถ่ินที่อยู่อาศัย ฯลฯ ก็มักจะเป็น

สิ่งที่เกี่ยวเนื่องกับการเปิดรบัสือ่ของผูร้บัสารที่เลอืกเปิดรับแตกต่างกันในแต่ละบุคคลอีกด้วย ซึ่งจะถูก

แบ่งออกเป็น 4 ข้ันตอน คือ (พีระ จิระโสภณ, 2547, น.637) 

   ก) การเลือกเปิดรับ (Selective Exposure) ผู้รับสารจะเป็นคนที่เลือก

เปิดรับสารตามความต้องการของตนเอง โดยสิ่งที่เลือกเปิดรับนั้นมักจะตรงกับทัศนคติที่สนับสนุน

ความคิดของแต่ละบุคคลอยู่เสมอ 

   ข) การเลือกให้ความสนใจ (Selective Attention)นอกจากการเลือก

เปิดรับสารแล้วนั้นผู้รับสารก็มักจะเลือกให้ความสนใจสารที่มีความสอดคล้องกับทัศนคติ ความเช่ือ 

ของตนเองอยู่เสมอ และมักจะไม่ให้ความสนใจสารที่มีความไม่สอดคล้องกับทัศนคติ ความเช่ือของตน 

   ค) การเลือกรับรู้และตีความหมาย (Selective Perception and 

Selective Interpretation) หลังจากที่ผู้รับสารเลือกที่จะเปิดรับ ให้ความสนใจ เกี่ยวกับสารนั้นๆ 

แล้ว การเลือกรับรู้การตีความหมายของสารในแต่ละบุคคลก็จะมีความแตกต่างกันออกไปด้วยซึ่งจะ

ข้ึนกับที่ตัวบุคคลนั้นๆเอง อาจจะเกี่ยวข้องประสบการณ์ สังคม ทัศนคติ ความเช่ือ ที่ส่งผลให้ผู้รับสาร

แต่ละคนมีการเลือกรับรู้และการตีความหมายของสารมีความแตกต่างกัน 

   ง) การเลือกจดจ า (Selective Retention) การเลือกจดจ าสารในแต่ละ

สารนั้น ผู้รับสารมักจะเลือกจดจ าสารที่มีความสอดคล้องหรือมาจากประสบการณ์ ทัศนคติ ความเช่ือ 

ของผู้รับสารเอง ในขณะเดียวกันนั้น ผู้รับสารก็มักจะไม่เลือกจดจ าสารที่ไม่สอดคล้องกับความคิด 

ทัศนคติ ความเช่ือ ด้วยเช่นกัน 

  การเปิดรับสื่อของผู้รับสารในแต่ละบุคคลย่อมล้วนแล้วแต่มีความแตกต่างกันตาม

ทัศนคติ ความเช่ือ หรือสภาพแวดล้อมของบุคคลนั้นๆ ซึ่งปัจจัยเหล่าน้ีส่งผลให้ การเลือกเปิดรับ การ

ให้ความสนใจ การเลือกรับรู้และตีความหมาย รวมไปถึงการเลือกจดจ า ของผู้รับสารมีความแตกต่าง

กันตามไปด้วย 

 2.1.3 การเผยแพร่และการประชาสัมพันธ์ 

  การประชาสัมพันธ์ ในปัจจุบันถูกจัดว่าเป็นวิธีการติดต่อสื่อสารที่มีความจ าเป็นอย่าง

มากในหน่วยงานภาครัฐ เอกชน และภาคธุรกิจ เพราะการประชาสัมพันธ์เป็นงานเชิงสร้างสรรค์
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ก่อให้เกิดความรู้สึกดี และความเข้าใจที่ถูกต่อแก่ประชาชนที่เป็นกลุ่มเป้าหมายที่เกี่ยวข้องกับ

หน่วยงานน้ันๆ โดยใช้ความพยายามในการโน้มน้าวชักจูงให้เกิดความรู้จัก และรับรู้ถึงภาพลักษณ์ที่ดี

มีความน่าเช่ือ ถือเพื่อให้ประชากรกลุ่มเป้าหมายมีการสนับสนุนหน่วยงานนั้นๆ ตอบกลับมา ซึ่งการ

ประชาสัมพันธ์มีเป้าหมายส าคัญ คือการโน้มน้าวให้เกิดหรือเปลี่ยนแปลงทัศนคติตลอดจนสร้าง

ความสัมพันธ์อันดีซึ่งกันและกัน เพื่อให้การด าเนินงานของหน่วยงานนั้นๆ ด าเนินไปอย่างราบรื่น  

และบรรลุเป้าหมายตามที่ก าหนดไว้ โดยการกระท าดังกล่าวต้องตั้งอยู่ในการกระท าอันดี หรือการ

ประพฤติปฏิบัติที่ดีมีความรับผิดชอบต่อสังคม (วิมลพรรณ อาภาเวท, 2546) 

 

 

2.2 แนวคิดด้านงานมัลติมีเดีย 
 2.2.1 แนวคิดเกี่ยวกับมัลติมีเดีย 

  มัลติมีเดีย (Multimedia) เป็นรูปแบบของสื่อใหม่ที่ก าลังมีบทบาทส าคัญและเป็นที่

น่าสนใจเป็นอย่างมากในปัจจุบัน จากศัพท์คอมพิวเตอร์ฉบับราชบัณฑิตยสถาน (2538) ได้ให้

ความหมายของ มัลติมีเดีย ว่าเป็นสื่อที่มีหลายแบบ นอกจากนี้ยังมีผู้ให้ความหมายของมัลติมีเดียไว้ 

สรุปดังนี้ 

  มัลติมี เดีย คือการรวบรวมการท างานของเสียง (Sound)  ภาพเคลื่อนไหว 

(Animation) ภาพนิ่ง (Still Image) ข้อความ (Text) และภาพวีดีทัศน์ (Video) มารวมกันโดยใช้

ระบบคอมพิวเตอร์ (ธนะพัฒน์ ถึงสุข และชเนนทร์ สุขวารีล, 2538) 

  มัลติมีเดีย คือ การน าเอาคอมพิวเตอร์มาควบคุมสื่อต่างๆ เพื่อให้เกิดการใช้งาน

อย่างมีประสิทธิภาพโดยมีเครือ่งไมโครคอมพวิเตอร์เป็นตัวควบคุมการท างาน (ธวัช รัตนมนตรี, 2537) 

  มัลติมีเดีย คือ การน าเอาระบบคอมพิวเตอร์มาควบคุมสื่อต่างๆ ให้เกิดการท างาน

ร่วมกันมีการผสมผสานอย่างเป็นระบบ (สุกัญญา ทองรักษ์, 2539) 

  มัลติมีเดีย คือ เทคโนโลยีที่ช่วยให้คอมพิวเตอร์มีการผสมผสานกันระหว่าง ข้อความ 

ข้อมูลตัวเลข ภาพน่ิง ภาพเคลื่อนไหว และเสียงไว้ด้วยกัน โดยเน้นการมีปฏิสัมพันธ์กับผู้ใช้ (Susumu 

Yoshikuni, 2556) 

  มัลติมีเดีย คือ การผสมผสานอักขระ เสียง ภาพน่ิง ภาพเคลื่อนไหวและวีดิทัศน์เข้า

ด้วยกันโดยสื่อความหมายข้อมูลผ่านคอมพิวเตอร์ไปสู่ผู้ใช้โปรแกรม (บุปผชาติ ทัฬหิกรณ์, 2551) 

  การน าเสนองานในรูปแบบมัลติมี เดีย คือ การรวมการท างานของภาพนิ่ง 

ภาพเคลื่อนไหว เสียง ข้อความ ฯลฯ เข้ามาไว้ด้วยกัน ซึ่งแต่ละส่วนนับว่าเป็นส่วนประกอบส าคัญที่ท า
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ให้งานมัลติมีเดียมีความน่าสนใจและสามารถน าเสนอข้อมูลบนจอภาพได้ตามต้องการ (อิทธิศักดิ์  

ธุวสินธ์ุ, 2556) 

 2.2.2 ทฤษฎีการเลือกใช้ชุดสีเพื่อการสื่ออารมณ์ภาพ 

  สิ่งส าคัญที่ใช้ในระหว่างการตัดต่อภาพเคลื่อนไหวผ่านโปรแกรม หรือการแต่ง

ภาพถ่าย รวมไปถึงการท างานด้านกราฟฟิกต่างๆ คงจะขาดเรื่องสีและโทนสีไปไม่ได้ เพราะสีและโทน

สีจะช่วยในการสร้างอารมณ์ บอกบุคลิกของตัวละคร หรือแม้กระทั่งบอกช่วงเวลาของที่นั้นๆ 

เพราะฉะนั้นเรื่องสีและโทนสีของภาพจะเป็นสิ่งส าคัญเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องค านึงถึงอยู่ตลอดเวลา 

  2.2.2.1 การเลือกใช้ชุดสีเพื่อสื่ออารมณ์ภาพ 

   ก) ชุดสีสามสี (Triadic Color)  เป็นการเลือกใช้ 3 สีที่อยู่ห่างใน 

ระยะเท่าๆ กันจากวงล้อสี ซึ่งช่วยให้ผลงานดูโดดเด่น สดใส และสนุกสนาน 

   ข)  ชุดสีข้างเคียง (Analogous Color) เป็นการเลือกใช้สีที่อยู่ถัดกันในวง

ล้อสีซึ่ง เหมาะกับภาพบรรยากาศย้อนยุค ย้อนอดีต หรือหนังสงคราม โดยเฉพาะการใช้สีฟ้าเย็นๆ 

หรือเขียวอมฟ้า 

   ค)  ชุดสีตรงข้าม (Complementary Color) เป็นการเลือกใช้สีตรงข้ามใน
วงล้อสีเพื่อช่วยให้ ภาพดูน่าสนใจ จดจ าง่ายด้วยการตัดกันของสีอย่างชัดเจน อย่างเช่นการใช้โทนสี
แดงและสีเหลืองตัดกับสีฟ้าและสีเขียว ซึ่งให้ความรู้สึกดูโหดร้าย ทรงพลัง และควบคุมสถานการณ์
ไม่ได้ 
   ง)  ชุดสีโทนร้อนจับกับโทนเย็น (Warm Versus Cold) เป็นการใช้สีจาก
โทนสีร้อนและโทนเย็นของวงล้อสี เพื่อสร้างคอนทราสต์และส่งผลต่ออารมณ์ความรู้สึกของภาพให้
ชัดเจนย่ิงข้ึน 
  2.2.2.2 การแยกความแตกต่างของสี (Contrast) เพื่อแยกความชัดเจนและเพิ่ม
ความน่าสนใจให้กับภาพ 
   ก)  สีโทนสว่างและมืด (Light and Dark) การสร้างคอนทราสต์ของสีที่
เห็นชัดที่สุดคือสีโทนสว่างและโทนมืด สีด าและสีขาวตัดกันอย่างเด็ดขาด ส่วนสีเทาจะอยู่ตรงกลาง
และคอยท าให้สีที่อยู่รอบๆ ดูเข้มน้อยลง 
   ข)  เนื้อสี (Pure Color หรือ Hue) ซึ่งเป็นคุณสมบัติของสีที่ให้ค่าคอนท
ราสต์สูงสุดและยังเป็นสิ่งที่เห็นและรับรู้ได้ง่ายที่สุด ยิ่งระยะห่างของวงล้อสีมีมากเท่าไร  
ค่าคอนทราสต์ก็จะเพิ่มข้ึนมากเท่านั้น และยิ่งจะเห็นชัดเจนข้ึนไปอีกถ้าน ามาวางไว้เทียบกับสีขาวและ
สีด า 
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   ค)  ความอิ่มตัว (Saturation) เป็นตัวที่ใช้วัดค่าความบริสุทธ์ิของสี เปอ
เซ็นต์ของสีอื่นที่ถูกน ามาผสม เมื่อสีมีความอิ่มตัวมากอยู่กลางวงล้อของสีที่ไม่อิ่มตัว (Desaturated 
Color) มักจะดูสว่างสดใสยิ่งกว่าเดิม วิธีการลดความอิ่มสีมีอยู่สี่วิธีนั้นคือ การใส่สีขาวลงไปเพื่อท าให้
อุณหภูมิสี เย็นลง วิธีที่สองคือการใส่สีด าหรือเทาเพื่อลดความสว่าง หรือการใช้สีตรงข้าม 
(Complementary) ซึ่งจะท าให้ได้สีเทาแกมน้ าตาล ส่วนวิธีสุดท้ายเป็นวิธีที่สามารถน าไปใช้ในการ
เลือกสีให้กับเงาในแอนิเมช่ัน การใช้สีด าเป็นเงาทอดลงบนพื้นผิวดูไม่เปน็ธรรมชาติ เราสามารถท าใหดู้
เป็นธรรมชาติได้โดยการน าเนื้อสี (Hue) ของพื้นผิวนั้นมาผสมเข้ากับสตีรงข้ามและสีน้ าเงินอีกเลก็นอ้ย
เพื่อให้ได้เงาสีเทาเข้ม 
   ง)  สีร้อนและสีเย็น (Warm and Cold ) คอนทราสต์ของสีที่เห็นได้ชัดที่สุด
เกิดข้ึน จากสีโทนร้อนและเย็น เมื่อสีดทนร้อนและเย็นอยู่ใกล้กัน สีโทนเย็นจะไม่เด่นชัดมากเท่ากับสี
โทนร้อนที่โดดเด่นดึงสายตามากกว่า ท าให้เกิดความรู้สึกเมื่อมองเห็น วิธีนี้สามารถน าไปใช้ในการ
สร้างบรรยากาศเป็นสีโทนเย็น และวัตถุที่ส าคัญเป็นโทนร้อน 
   จ)  สีตรงข้าม (Complementary Color) แต่ละสีจะช่วยเน้นอีกสีให้เด่น

ข้ึน หากใช้สีเดียวกับ Hue ผลลัพธ์ที่ได้จะออกมาดูแปลกๆ แต่ถ้าลดค่า Saturation ของทั้งสองสีก็จะ

ได้สีที่ตัดกันอย่ากลมกลืน สีแดงและสีเขียวคือสีที่ตัดกันอย่างกลมกลืนมากที่สุดตามธรรมชาติ แต่สี

อื่นๆก็สามารถน ามาใช้ในงานอนิเมช่ันได้เช่นกัน (สัญญา จงเสถียร, 2553, น.29-32) 

  โดยสรุปแล้ว ทฤษฎีการเลือกใช้สีเพื่อสื่ออารมณ์ของภาพนั้น สามารถเลือกใช้ได้

อย่างหลากหลายรูปแบบ ไม่มีความตายตัวอย่างเห็นได้ชัด และการเลือกใช้สีนั้นมักจะต้องค านึงถึงสิ่ง

ที่เราต้องการที่จะสื่ออารมณ์ไปให้แก่ผู้รับสารหรือคนดูให้มาก เพื่อให้งานนั้นบรรลุตามเป้าหมายที่เรา

ต้องการจะสื่อถึงผู้รับสารหรือคนดูได้ในที่สุด 

 2.2.3 ทฤษฎีองค์ประกอบศิลป์ในงานถ่ายภาพ 

  องค์ประกอบทางศิลปะ (Art of Composition) คือสิ่งที่มนุษย์สร้างข้ึนหรือจะเป็น

สิ่งที่เกิดข้ึนตามธรรมชาติโดยน าเอาองค์ประกอบต่างๆ เหล่านี้มาผสมผสานให้เป็นเรื่องราวเดียวกัน 

เพื่อท าให้ภาพน้ันมีความสมบูรณ์ ไม่ขัดแย้งกัน ผู้ชมก็จะเกิดอารมณ์คล้อยตามไปด้วย สามารถแยก

องค์ประกอบได้ 2 ส่วน ได้แก่ 

  2.2.3.1 องค์ประกอบพื้นฐานทางศิลปะ (Elements of Art) หรือที่เรียกว่า  

ทัศนธาตุ กล่าวถึงศิลปะที่เราสามารถมองเห็นได้ โดยน าองค์ประกอบพื้นฐานทางศิลปะ ได้แก่ จุด 

รูปร่าง ลายเส้น รูปทรง ลักษณะผิว สี สัดส่วน ที่ว่าง แสงและเงา และน้ าหนักหรือค่าความอ่อนแก่ 

มาประกอบให้เป็นเรื่องราว เป็นผลงงานที่สร้างสรรค์ช้ินหนึ่ง 
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  2.2.3.2 องค์ประกอบหลักหรือหลักการทางศิลปะ (Principles of Art) คือการน า

องค์ประกอบพื้นฐานทางศิลปะหรือทัศนธาตุมาประกอบเป็นงานศิลปะที่สมบูรณ์ยิ่งข้ึน ได้แก่ การซ้ า 

จังหวะ ลวดลาย การลดหลั่น ทิศทางการเคลื่อนไหว ความกลมกลืน ตัดกัน ดุลยภาพ และเอกภาพ 

องค์ประกอบพื้นฐานและองค์ประกอบหลักทางศิลปะเหล่าน้ี เป็นส่วนประกอบทั้งหมดที่จะช่วยสร้าง

แนวทางสร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายที่มีคุณค่าทางศิลปะ ซึ่งการน าหลักการไปประยุกต์ใช้ในงาน

ภาพถ่ายจะช่วยท าให้นักถ่ายภาพสร้างผลงานที่โดดเด่นได้ (สุรพงษ์ บัวเจริญ, 2557, น.15) 

 

2.3 แนวคิดเกี่ยวกับภาษาของสื่อ 
 2.3.1 แนวคิดเกี่ยวกับโครงสร้างการเล่าเรื่อง (Naratology) 

  เอเดรียน ทิลลี (Tilley , 1995, p.53) อธิบายการศึกษาเกี่ยวกับการเล่าเรื่องไว้ว่า 

เป็นการก้าวข้ามจากการศึกษาเนื้อหาไปสู่ความสนใจในโครงสร้างของการเล่าเรื่อง ( Structure)  

และวิธีการเล่าเรื่อง (Process) ของสื่อแต่ละชนิด โดย หลุยด์ จิอันเน็ตตี้ (Giannetti , 1988)  

ได้ก าหนดวิธีการเล่าเรื่อง ดังนี้ 

  2.3.1.1 โครงเรื่อง (Plot) ประกอบไปด้วยการเปิดเรื่อง แบ่งได้เป็น 3 แบบ ได้แก่ 

   ก)  เปิดด้วยการบรรยาย เปิดเรียบๆ แล้วค่อยๆ เพิ่มสีสันรสชาติของ 

        เรื่อง 

   ข)  เปิดด้วยฉาก 

   ค)  เปิดด้วยการกระท าที่น่าสนใจของตัวละคร 

  2.3.1.2 พัฒนาเรื่อง (การด าเนินเรื่อง) แบ่งได้ 3 แบบ ได้แก่ 

   ก)  ด าเนินเรื่องตามปฏิทิน 

   ข)  ด าเนินเรื่องแบบเล่าย้อนกลับ 

   ค)  ด าเนินเหตุการณ์และสถานที่สลับกันไปมา 

  2.3.1.2 แก่นเรื่อง (Theme) การแยกย่อยความคิด จะท าให้สามารถเข้าใจเรื่องราว

ได้ชัดเจน  ยิ่งขึ้น เป็นส่วนที่ส าคัญในการไขปม สร้างเงื่อนไข และเพื่อคลี่คลายปัญหา 

  2.3.1.3 ฉาก (Setting) เป็นองค์ประกอบส าคัญในการเลา่เรื่อง ฉากสามารถบ่งบอก

ความหมายบางอย่างของเรื่อง มีอิทธิพลต่อความคิด หรือการกระท าอย่างใดอย่างหนึ่ง 

  2.3.1.4 สัญลักษณ์พิเศษ (Symbol)  สัญลักษณ์พิเศษที่สื่อความหมายพิเศษอาจ

เป็นไปได้ทั้งภาพและเสียง โดยสัญลักษณ์ด้านภาพอาจเป็นภาพที่เสนอซ้ าๆ รวมทั้งการล าดับหรือ ตัด

ต่อภาพก็เป็นสัญลักษณ์เช่นกัน (สัญญา จงเสถียร, 2553, น.6) 
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 2.3.2 แนวคิดเกี่ยวกับภาษาของสื่อ 

ภาษาคือตัวสื่อความหมายระหว่างผู้ผลิตกับผู้ชม ซึ่งทั้งสองฝ่ายต้องเข้าใจ และควบคุมภาษาเหล่าน้ีได้

อย่างมีประสิทธิภาพ โดย แฮนเซน และคณะ (Hansen et ., 1988) ได้สรุปถึงองค์ประกอบที่เป็น

ความหมายของภาษาสื่อไว้ ดังนี้ 

  2.3.2.1 ขนาดภาพ (Camera Shots) การก าหนดภาพของแต่ละซ็อตในงาน  

มีลักษณะส าคัญ เพราะเป็นการใช้กล้องโน้มน้าวชักจูงใจ ความสนใจของคนดูและเพื่อให้เกิด

ความหมายที่ต้องการสื่อสารกับผู้ดู 

   ก)  ภาพระยะไกลมากหรือระยะไกลสุด (Extreme Long Shot / ELS) 

ภาพที่ถ่ายนอกสถานที่โล่งแจ้ง มักเน้นพื้นที่หรือบริเวณที่กว้างใหญ่ไพศาล ภาพ ELS ส่วนใหญ่ใช้

ส าหรับการเปิดฉากเพื่อบอกเวลาและสถานที่ อาจเรียกว่า Establishing Shot ก็ได้เช่นเดียวกัน 

   ข)  ภาพระยะไกล (Long Shot / LS) ภาพระยะไกลเป็นภาพที่ค่อนข้าง

สับสนเพราะมีขนาดที่ไม่แน่นอนตายตัว บางครั้งเรียกภาพกว้าง (Wide Shot) เวลาใช้อาจกินความ

ตั้งแต่ภาพระยะไกลมาก (ELS) ถึงภาพระยะไกล (LS) ซึ่งเป็นภาพขนาดกว้างแต่สามารถเห็น

รายละเอียดของฉากหลังแลผู้แสดงมากข้ึน เมื่อเปรียบเทียบกับภาพระยะไกลมาก หรือเรียกว่า Full 

Shot เป้นภาพกว้างเห็นผู้แสดงเต็มตัว ตั้งแต่ศีรษะจนถึงส่วนเท้า 

   ค)  ภาพระยะไกลปานกลาง (Medium Long Shot / MLS) เป็นภาพที่

เห็นรายละเอียดของผู้แสดงมากข้ึนต้ังแต่ศีรษะจนถึงขา หรือหัวเข่า ซึ่งบางครั้งก็เรียกว่า Knee Shot 

   ง)  ภาพระยะปานกลาง (Long Shot / LS) โดยปกติจะมีขนาดตั้งแต่หนึ่ง

ในสี่ถึงสามในสี่ของร่างกาย บางครั้งเรียกว่า Mid Shot หรือ Waist Shot ก็ได้ เป็นซ็อตที่ใช้มากที่สุด

อันดับหนึ่ง ภาพระยะปานกลางมักใช้เป็นฉากสนทนา เป็นต้น 

   จ)  ภาพระยะใกล้ปานกลาง (Medium Close-up / CU)  เป็นภาพแคบ 

คลอบคลุมตั้งแต่ศีรษะถึงไหล่ของผู้แสดง ใช้ส าหรับในฉากสนทนาที่เห็นอารมณ์ความรู้สึกที่ใบหน้า 

ตัวแสดงงรู้สึกเด่นในเฟรม บางครั้งเรียกว่า Bust Shot มีขนาดเท่ารูปปั้นครึ่งตัว 

   ฉ)  ภาพระยะใกล้ (Close-Up / CU)    เป็นภาพที่เห็นบริเวณศีรษะและ

บริเวณใบหน้าของตัวแสดง มีรายละเอียดชัดเจนข้ึน เช่น ริ้วรอยบนใบหน้า เป็นต้น เป็นซ็อตที่นิ่ง

เงียบมากกว่าให้มีบทสนทนา โดยกล้องน าคนดูเข้าไปส ารวจตัวละครอย่างใกล้ชิด 
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   ช)  ภาพระยะใกล้มาก (Extreme Close UP / ECU หรือ XCU) เป็นภาพ

ที่เน้นส่วนใดส่วนหนึ่งในร่างกาย เช่น ตา ปาก มือ เท้า ภาพจะถูกขยายใหญ่บนจอ เห็นรายละเอียด

มาก เป็นการเพิ่มการเล่าเรื่องให้หนังได้อารมณ์มากข้ึน 

  2.3.2.2 มุมกล้อง (Camera Angle) ระดับองศาที่แตกต่างกัน จึงแบ่งมุมกล้องได้  

5 ระดับ ได้แก่ 

   ก)  มุมสายตานก (Bird eye view)  มุมชนิดนี้มักเรียกทับศัพท์ท าให้เข้าใจ

มากกว่า เป็นมุมถ่ายมาตั้งแต่ด้านบนเหนือศีรษะ ท ามุมตั้งฉากเป็นแนวดิ่ง 90 องศา แทนสายตานกที่

อยู่บนฟ้า ใช้แทนความหมายเป็นมุมของเทพเจ้าเบื้องบนที่ทรงอ านาจมองลงมาหาตัวละคร 

   ข)  มุมสูง (High-angle shot) คือมุมกล้องอยู่ด้านบน ประมาณ 45 องศา 

เป็นมุมที่ผู้แสดงหรือวัตถุอยู่ต่ ากว่า ใช้แสดงสายตามองไปเบื้องล่างที่พื้น ถ้าใช้กับตัวละครจะให้

ความรู้สึกต่ าต้อย ไร้ศักดิ์ศรี 

   ค)  มุมระดับสายตา (Eye level shot) เป็นมุมที่มีความหมายตรงตามช่ือที่

เรียกคือคนถูกวางไว้ในระดับเดียวกับสายตาของตัวละคร ระดับนี้ถึงแม้จะเป็นมุมที่เราใช้มองใน

ชีวิตประจ าวัน แต่ก็ถือว่าเป็นมุมที่สูงเล็กน้อย 

   ง)  มุมต่ า (Low-angle shot) คือมุมที่ต่ ากว่าระดับสายตาของตัวละคร 

แล้วเงยกล้องข้ึนประมาณ 70 องศา ท าให้เกิดผลทางด้านความลึกของวัตถุหรือตัวละคร 

   จ)  มุมสายตาหนอน (Worm eye view) คือมุมที่ตรงข้ามกับมุมสายตานก 

(Bird eye view) กล้องเงยต้ังฉาก 90 องศากับตัวละครหรือวัตถุบอกต าแหน่งคนดูอยู่ต่ าสุด มองเห็น

พื้นหลังเป็นเพดานหรือท้องฟ้า เห็นตัวละครมีลักษณะเด่น ลักษณะของมุมนี้ เมื่อให้วัตถุที่ตกลงมา

จากที่สูงสู่พื้นดิน เคลื่อนบังเฟรม อาจน าไปใช้เป็นตัวเช่ือมระหว่างฉาก (Transition) คล้ายการเฟด

มืด (Fade out) 

   ฉ)  มุมเอียง (Oblique angle shot) เป็นมุมที่มีเส้นระนาบ (Horizontal 

line ) ของเฟรมไม่อยู่ในระดับสมดุล เอียงไปด้านใดด้านหนึ่งเข้าหาเส้นตั้งฉาก (Verticle line) 

ความหมายของมุมชนิดนี้ คือ ความมาสมดุล ความลังเล 

  2.3.2.3 การเคลื่อนไหวของกล้อง (Camera Movement) การเคลื่อนไหวนี้จะท า

หน้าที่แทนสายตาของผู้ชม และติดตามความเคลื่อนไหวของการแสดง 

  2.3.2.4 ความสั้นยาวของเวลาในภาพ (Length of Take or Duration of Shot) 

เป็นองค์ประกอบที่สร้างความรู้สึกด้านช่วงเวลาผู้ชม 
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  2.3.2.5 การตัดต่อภาพ (Editing) การตัดต่อท าให้เกิดจังหวะ ส่งผลทางด้านอารมณ์ 

และยังมีบทบาทในด้านโครงสร้างเรื่องช่วงเวลา 

  2.3.2.6 เทคนิคพิเศษ (Special Effects) เป็นส่วนที่สร้างความโน้มน้าวให้ผู้ชมเกิด

ความรู้สึกสมจริง น่าเช่ือ 

  2.3.2.6 การจัดกรอบภาพ (Framing) คือการจัดวางตัวละครและสิ่งของต่างๆ  

ซึ่งเกี่ยวพันกับระยะห่างของมุมกล้อง 

  2.3.2.7 การจัดแสง (Light) ไม่เพียงแต่สร้างความรู้สึกด้านเวลา และสถานที่ แต่ยัง

สร้างอารมณ์และลักษณะพิเศษให้แก่ตัวละครอีกด้วย (สัญญา จงเสถียร, 2553, น.9) 

 

2.4 แนวคิดสารคดีเชิงท่องเที่ยว 
 อรนุช เลิศจรรยารักษ์ (2541, น.60) ได้ให้ความหมาย รายการสารคดีเป็นรายการที่มุ้งเน้น

เสนอข้อเท็จจริง ให้ความรู้ ข้อมูล เหตุการณ์ที่เป็นประโยชน์ต่อผู้รับชม มุ้งเน้นให้ผู้ชมเกิดแรงบันดาล

ใจให้กระท า หรือไม่อยากกระท าอย่างใดอย่างหนึ่ง 

 ธีรภาพ โลหิตกุล (2544, น.125) ให้ความหมายสารคดี คือ การน าเอาข้อมูล หรือข้อเท็จจริง

มาน าเสนอโดยผ่านกระบวนการคิดที่สร้างสรรค์ ดังนั้น เมือเขียนสารคดีจะต้องค านึงถึงข้อมูลและ

กลวิธีในการน าเสนอ สารคดียังเป็นเหมือนภาพหนึ่งภาพ ที่มีครบทั้งเรื่องราว การจัดวางองค์ประกอบ

แสงเงา ให้ความหมายลึกซึ้งกินใจ ก่อให้เกิดอารมณ์ความรู้สึกในทางสร้างสรรค์แก่ผู้รับชม 

 2.4.1 ประเภทของรายสารสารคดี 

  2.4.1.1 รายการสารคดีทั่วไป จะมีเนื้อหาเกี่ยวกับการให้ความรู้ความน่าสนใจที่เป็น

ประโยชน์ต่อผู้ชมมากกว่าเน้นสาระที่เป็นข้อเท็จจริงเกินไป 

  2.4.1.2 รายการสารคดีในโอกาสพิเศษ สารคดีประเภทนี้มีความสะดวกต่อผู้จัดหา

ข้อมูล เพราะโอกาสพิเศษต่างๆ มักจะมีผู้บันทึกหรือเก็บหลกัฐานต่างๆ ไว้ ซึ่งเนื้อหาจะท าได้ในลักษณ์

การเล่าถึงบุคคล สถานที่หรือโอกาสนั้นๆ 

  2.4.1.3 รายการสารคดีท่องเที่ยว เนื้อหารายการสามารถมองเห็นได้ชัดเจนเป็นการ

เน้นเรื่องสถานที่ท่องเที่ยว ประวัติความเป็นมา สิ่งที่น่าสนใจ วิธีการเดินทาง การเตรียมตัว ฯลฯ 

  2.4.1.4 รายการสารคดีเชิงวิจารณ์ เน้นน าเสนอในข้อเท็จจริง เป็นการแสดงความ

คิดเห็น ข้อเสนอแนะ รายการประเภทนี้มักทิ้งเรื่องราวไว้ให้ผู้รับชมได้เก็บไปคิดต่อไป 
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  2.4.15 รายการสารคดีเชิงข่าว มักจะมีเนื้อหาที่สืบเนื่องมาจากข่าวที่น่าสนใจเป็น

การน าเสนอเบื้องหลังข่าวในแง่ของข้อเท็จจริง และเรื่องราวความเป็นมา ไม่ควรแทรกความคิดเห็น

ส่วนตัวลงไป 

  โดยสรุปแล้ว สารคดี หมายถึง การน าเสนอเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เกิดข้ึนบนพื้นฐาน

ความจริงอย่างเป็นกลาง โดยเรื่องราวที่น าเสนอมักจะเป็นเรื่องราวที่มีความแปลกใหม่มีเนื้อหาที่ดี  

ให้ความรู้และเป็นประโยชน์แก่คนในสังคม สารคดีที่ดีจะต้องผสมผสานความรู้ ความบันเทิง และความ

เพลิดเพลินในการรับชมรายการให้อยู่ในสัดส่วนที่พอเหมาะและกลมกลืน (สุดารัตน์ เกิดสว่าง, 2557,  

น.46) 

 

 



บทท่ี 3  

ข้ันตอนการด าเนินงาน 

 
 การศึกษาโครงงานพิเศษ เรื่อง สารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ

จังหวัดสุพรรณบุรี มีขั้นตอนการด าเนินงานดังนี้ 

  3.1 ข้ันตอนการด าเนินโครงการ 

  3.2 ประชากร 

  3.3 เครื่องมอืที่ใช้ในการศึกษา 

  3.4 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมลู 

  3.5 สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมลู 

 

3.1 ขั้นตอนการด าเนินโครงการ 
 3.1.1 ข้ันตอนก่อนการผลิต (Pre-Production) 

   ข้ันตอนก่อนการผลิตถือเป็นข้ันตอนแรก ในการเริ่มจัดท าช้ินงานจะเป็นข้ันตอนที่

ใช้ในการวางแผนจัดเตรียมการท าช้ินงานอย่างเป็นระบบและมีแบบแผน ซึ่งจะส่งผลให้การท างานมี

ความสะดวกรวดเร็ว รวมถึงอาจจะลดปัญหาหรืออุปสรรคต่างๆ ที่จะเกิดข้ึนระหว่างการจัดท าผลงาน

ได ้

  3.1.1.1 การก าหนดหัวข้อโครงงาน 

   การก าหนดหัวข้อโครงงานเป็นข้ันตอนที่มีความส าคัญเป็นอย่างยิ่ ง 

เนื่องจากว่าการก าหนดหัวข้อโครงงานนั้นคือสิง่ทีจ่ะบอกว่าเราจะท าอะไร เมื่อคิดได้แล้วว่าจะท าอะไร

ก็จะสามารถส่งผลให้รู้ได้ว่าในข้ันตอนต่อๆ ไปนั้นจะสามารถจัดท าอะไรต่อไปได้อีก 

  3.1.1.2 การค้นคว้าข้อมูล 

   ในการผลิตช้ินงานประชาสัมพันธ์ในรูปแบบสารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยว

พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรีนั้น จะต้องจัดท าข้ึนมาอย่างเป็นระบบและมีแบบ

แผนเพื่อหลีกเลี่ยงความผิดพลาดหรืออุปสรรคที่จะเกิดข้ึนให้ได้มากที่สุด การจัดท าช้ินงานจะต้องมี

ความน่าสนใจ สามารถโน้มน้าว ดึงดูดความสนใจของบุคคลทั่วไปให้ได้ ซึ่งจะต้องไปศึกษาข้อมูลจาก

สถานที่จริงก่อนจะน ามาจัดท าในรูปแบบสตอรี่บอร์ด เพื่อมาใช้ประกอบการถ่ายท ารวมไปถึงการตัด

ต่อ มีการออกแบบการน าเสนออย่างเป็นล าดับข้ันตอนว่าในส่วนใดควรเพิ่มกราฟิกเข้าไปเพื่อให้ผู้ชม
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เกิดความเข้าใจได้อย่างง่ายรวมไปถึงการเลือกใช้เสียงประกอบการบรรยายอย่างไรไม่ให้ดูน่าเบื่อ

ส าหรับผู้ที่รับชม 

  3.1.1.3 แนวคิด 

   ทางผู้จัดท ามีความสนใจในการน าเสนอสารคดีเชิงท่องเที่ยว ที่ดูน่าสนใจ 

โดยการน าเสนอสื่อที่ผสมผสานระหว่างภาพเคลื่อนไหวจากการถ่ายท า และกราฟิกในรูปแบบ 2D เข้า

ด้วยกัน และเป็นการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยว ไม่ว่าจะเป็นชาวไทยหรือชาว

ต่างประเทศได้เกิดความรู้สึกอยากที่จะไปเที่ยวที่พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรี

เหมือนกับเป็นการท าสื่อช่วยประกอบการตัดสินใจ ให้ความรู้ ดึงดูดความสนใจแก่บุคคลทั่วไป 

 3.1.2 ข้ันตอนการผลิต (Production) 

  3.1.2.1 การท าภาพน่ิงประกอบสารคดีด้วยโปรแกรม Adobe Illustrator CS6 

   การสร้างภาพน่ิง ด้วยโปรแกรมAdobe Illustrator คือการสร้างภาพวาด

หรือลายเส้นในโปรแกรม สามารถปรับเปลี่ยนรูปทรงต่างๆ ได้ ลงสีที่เราต้องการ โดยไม่เสียเวลาใน

การวาดมือ หรือลงสีในกระดาษซึ่งเราก็ไม่สามารถรู้ ได้ว่าสีที่เราลงนั้นเหมาะสมหรือไม่ โปรแกรม 

Adobe Illustrator จะสะดวกในการใช้งาน และเป็นโปรแกรมที่เหมาะสมในการสร้างภาพ สร้างตัว

ละคร ภาพที่ได้จะเป็นภาพลายเส้นแบบ Vector Graphic 

  3.1.2.2 การตัดต่อภาพและเสียงด้วยโปรแกรม Adobe Premiere Pro CC2017 

การตัดต่อถือเป็นข้ันตอนส าคัญในการเล่าเรื่องที่เราต้องการจะน าเสนอ โดยการล าดับภาพและเสียง
ต้องมีความสอดคล้องกัน โปรแกรม Adobe Premiere Pro เป็นโปรแกรมที่มีความสามารถในการ
จัดเรียง จัดล าดับ ตัดต่อภาพหรือเสียงเพื่อให้ได้ภาพที่สมจริง ไม่สะดุด โปรแกรม Adobe Premiere 
Pro จะสามารถเช่ือมต่อเรื่องราว ใส่เอฟเฟค ให้งานดูน่าสนใจมากยิ่งข้ึน 
    3.1.2.3 การตกแต่งเสียงด้วยโปรแกรม Adobe Audition CC2017 
   โปรแกรม Adobe Audition มีความสามารถในการปรับแต่งเสยีง ให้เสียงดู
น่าฟัง เสียงไม่แหบ ลดเสียงรบกวนต่างๆ เหมาะส าหรับงานสารคดีที่ต้องใช้เสียงในการเล่าเรื่อง เสียง
ที่ได้จากโปรแกรมจะเป็นเสียงที่มีคุณภาพ เสียงไม่แตก เราสามารถใส่เอฟเฟคให้กับเสียงได้ สามารถ
ลบหรือต้องการตัดเสียงที่ไม่ต้องการออกได้ ปรับระดับเสียงให้ฟังชัดมากยิ่งขึ้น  
 3.1.3 ข้ันตอนหลังการผลิต (Post-Production) 
  หลังจากที่ผลิตผลงานเสร็จเป็นที่เรียบร้อย ทางคณะผู้จัดท าได้น าผลงานให้อาจารย์ที่
ปรึกษารับชมเพื่อขอค าแนะน าและปรับปรุงแก้ไข หลังจากนั้นได้เผยแพร่ผลงาน ก่อนจะเก็บข้อมู ล
ความพึงพอใจผ่านแบบสอบถาม และน าผลที่ได้มาศึกษา วิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจของ
นักท่องเที่ยวที่ได้รับชมผลงาน 
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3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ประชากรที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ คือ นักท่องเที่ยวที่พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัด
สุพรรณบุรีที่ได้รับชมผลงาน โดยก าหนดกลุ่มตัวอย่างจ านวน 100 คน เพื่อประเมินความพึงพอใจต่อ
สื่อสารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรี 
 

3.3 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา 
 แบบสอบถามความพึงพอใจ มีลักษณะเป็นแบบสอบถามปลายปิด โดยให้กลุ่มตัวอย่าง 
เลือกตอบค าถามตามความเป็นจริง มีข้อลักษณะค าถามประกอบตัวเลือกแบบ 5 ระดับ เพื่อวัดระดับ
ความพึงพอใจ ได้แก่ พอใจมากที่สุด พอใจมาก พอใจปลานกลาง พอใจน้อย พอใจน้อยที่สุด 

3.4 วิธีการเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 แบบประเมินแบบสอบถาม 
 ในการศึกษาครั้งนี้ ทางคณะผู้จัดท าเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยตนเองโดยใช้แบบประเมิน
แบบสอบถามเพื่อส ารวจความพึงพอใจต่อสารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ
จังหวัดสุพรรณบุรี 
 

3.5 สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ขอ้มูล 
 สถิติที่ใช้วิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจต่อสารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถาน

แห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรีด้วยการวิเคราะห์หาร้อยละ ค่าความถ่ี (Frequency) ค่าเฉลี่ย (�̅�) 
และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) โดยการน าเสนอตารางประกอบความเรียง และได้ก าหนดเกณฑ์
การพิจารณาความพึงพอใจตามความเหมาะสม ดังนี้ 
  ค่าเฉลี่ย 4.51 – 5.00 หมายถึง มากที่สุด 
  ค่าเฉลี่ย 3.51 – 4.50 หมายถึง มาก 
  ค่าเฉลี่ย 2.51 – 3.50 หมายถึง ปานกลาง 
  ค่าเฉลี่ย 1.51 – 2.50 หมายถึง น้อย 
  ค่าเฉลี่ย 1.00 – 1.50 หมายถึง น้อยที่สุด 
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บทท่ี 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
 การจัดท าโครงงานพิเศษเรื่อง สารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ 
จังหวัดสุพรรณบุรี ผู้ศึกษาได้ด าเนินโครงงานพิเศษตามข้ันตอนและวิธีการที่ได้ก าหนดไว้ ดังนั้นจึง
สามารถน าเสนอผลด าเนินโครงงานพิเศษและการวิเคราะห์ข้อมูลตามวัตถุประสงค์ของโครงงานได้ดังนี้ 
 4.1  ผลการผลิตสื่อสารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ จังหวัด
สุพรรณบุรี 
 4.2 ผลการศึกษาและประเมินผลสารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ 
จังหวัดสุพรรณบุรี 
 

4.1 ผลการผลิตสื่อ 
 ผลการผลิตสารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ จังหวัดสุพรรณบุรี โดย
น าเสนอหาเป็นวีดีโอ ประกอบไปด้วยภาพ 2 มิติ ฟุตเทจต่างๆ เป็นวิดีโอประมาณ 5 นาที ทั้งภายใน
ห้องต่างๆของพิพิธภัณฑ์และภายนอก รายละเอียดจะมีทัง้เวลาเปดิ-ปิด ค่าเข้าชม สามารถน าเสนอผล
การด าเนินงาน ดังนี้ 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.1 ส่วนหัวข้อของสารคด ี
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ภาพที่ 4.2 ด้านหน้าของพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทอง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.3 ในหลวงรัชกาลที่ 9 ท าพิธีเปิดพิพิธภัณฑ ์
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.4 ภายในพิพิธภัณฑ์ 



18 

 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 4.5 การจ าลองหมู่บ้านในสมัยทวารวดี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.6 แผนผงัอาคารพพิิธภัณฑ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.7 ห้องต่างๆภายในอาคาร 
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ภาพที่ 4.8 ภาพเช่ือมโยงไปยังห้องที่ 1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.9 ภายในห้องที่ 1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.10 สร้อยคอทองค าสมัยทวารวดี 
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ภาพที่ 4.11 ภาพเช่ือมโยงไปห้องที่ 2 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาพที่ 4.12 บอกรายละเอียดของพระพิมพ์ดินเผา 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 4.13 วัตถุโบราณภายในห้องท่ี 2 
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ภาพที่ 4.15 การเขียนผนัง 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4.16 ภาพเช่ือมโยงไปยังหอ้งที่ 4 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.17 พ่อค้าทางเรือ 
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ภาพที่ 4.18 วีดีทัศน์แสดงการเดินเรือ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.19 ภาพเช่ือมโยงไปห้องท่ี 5 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.20 การสร้างธรรมจักร 
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ภาพที่ 4.21ภาพยนตร์อนิเมช่ัน 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4.22 ภาพเช่ือมโยงไปอาคารที่ 3 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4.23 เรือนลาวโซง่ 
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ภาพที่ 4.24 ข้างในเรือนลาวโซง่ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.25 ภาพเช่ือมโยงไปห้องขายของทีร่ะลกึ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.26 ของที่ระลกึต่างๆ 
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ภาพที่ 4.27 เวลาเปิด- ปิด และค่าเข้าชม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 4.28 ด้านหน้าพิพิธภัณฑ ์
4.2 ผลการศึกษาและประเมินผล 
 ผลการศึกษาและประเมินผลของผู้ชม สารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถาน
แห่งชาติ จังหวัดสุพรรณบุรีโดยท าการรวบรวมข้อมูลจากนักท่องเที่ยว จ านวนทั้งสิ้น 200 คน ผล
การศึกษาและประเมินสรุปได้ดังนี้ 
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ตารางที่ 4.1 จ านวนและร้อยละของปัจจัยส่วนบุคคล จ าแนกตามเพศ 
เพศ จ านวน ร้อยละ อันดับ 

1. ชาย 95 47.5 2 
2. หญิง 103 51.5 1 
3. อื่นๆ 2 1 3 

รวม 200 100  

 จากตารางที่ 4.1 แสดงจ านวนและร้อยละของปัจจัยส่วนบุคคล จ าแนกตามเพศ พบว่า ส่วน
ใหญ่เป็นเพศหญิง  คิดเป็นร้อยละ 51.5 และเพศชาย  คิดเป็นร้อยละ 47.5 ตามล าดับ 
ตารางที่ 4.2 จ านวนและร้อยละของปัจจัยส่วนบุคคล จ าแนกตามอายุ 

อาย ุ จ านวน ร้อยละ อันดับ 
1. ต่ ากว่า20 ป ี 0 0 6 
2. 20 – 25 ป ี 22 11 5 
3. 26 – 30 ป ี 66 33 1 
4. 31 – 35 ป ี 45 22.5 2 
5. 36 – 40 ป ี 39 19.5 3 
6. 41 - 45 ปี 28 14 4 
7. 45 - 50 ปี 0 0 7 
8. 50 ปีข้ึนไป 0 0 8 

รวม 200 100  
 

 จากตารางที่ 4.2 แสดงจ านวนและร้อยละของปัจจัยส่วนบุคคล จ าแนกตามอายุ พบว่า ส่วน
ใหญ่เป็นช่วงอายุ 26 – 30 ตามล าดับ 
ตารางที่ 4.3 ตารางการแปลความหมายข้อมูลของแบบประเมินความเหมาะสม  

ระดับค่าเฉลี่ย ความหมาย 
4.51 – 5.00 มากที่สุด 
3.51 – 4.50 มาก 
2.51 – 3.50 ปานกลาง 
1.51 – 2.50 น้อย 
1.00 – 1.50 น้อยที่สุด 
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ตารางที่ 4.4 ผลการศึกษาและประเมินผลด้านเนื้อหาของสื่อของสารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยว
พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ จังหวัดสุพรรณบุรี 

 
รายการ 

ระดับความคิดเห็น ผลการประเมิน 
มาก
ท่ีสุด 
(5) 

มาก 
 

(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
 

(2) 

น้อย
ท่ีสุด 
(1) 

 

 

 
S.D. 

ความ 
หมาย 

ด้านเน้ือหาของสื่อสารคดีแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติจังหวัดสุพรรณบุรี 
1. สื่อมีเนือ้หาที่
น่าสนใจ 

60 
30% 

135 
67.5% 

5 
2.5% 

0 0 4.28 0.5 มาก 

2. สื่อมีเนือ้หาทีเ่ข้าใจ 
ชัดเจน 

48 
24% 

101 
50.5% 

49 
24.5% 

2 
1% 

0 3.98 0.73 มาก 

3. สื่อเรียงล าดับเนือ้หา
ได้เหมาะสม 

48 
24% 

120 
60% 

32 
16% 

0 0 4.08 0.63 มาก 

4. สื่อมีเนือ้หาที่ถูกตอ้ง
ครบถ้วน 

59 
29.5% 

135 
67.5% 

5 
2.5% 

1 
0.5% 

0 4.26 0.52 มาก 

5. สื่ออธิบายเนื้อหา
กะทัดรัดเหมาะสมกับ
ช่วงเวลา 

57 
28.5 

135 
67.5% 

8 
4% 

0 0 4.25 0.52 มาก 

ภาพรวม 4.17 0.58 มาก 
ด้านคุณภาพของสื่อสารคดีแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติจังหวัดสุพรรณบุรี 
6. องค์ประกอบ สสีัน
ของภาพมีความ
เหมาะสม 

86 
43% 

108 
54% 

6 
3% 

0 0 4.40 0.55 มาก 

7. มุมภาพเข้าใจง่าย 45 
27% 

139 
69.5% 

7 
3.5% 

0 0 4.24 0.50 มาก 

9. ภาษาที่ใช้มีความ
ถูกต้อง 

79 
39.5% 

116 
58% 

5 
2.5% 

0 0 4.37 0.53 มาก 

10. เสียงบรรยายมี
ความเหมาะสมน่าฟงั 

65 
32.5% 

128 
64% 

6 
3% 

1 
0.5% 

0 4.29 0.54 มาก 

11. เสียงดนตรทีี่ใช้มี
ความเหมาะสม 

64 
32% 

128 
64% 

8 
4% 

0 0 4.28 0.53 มาก 
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12. ระยะเวลาในการ
น าเสนอ 

79 
39.5 

116 
58% 

5 
2.5% 

0 0 4.37 0.53 มาก 

ภาพรวม 4.32 0.53 มาก 
 

 จากตารางที่ 4.4 แสดงระดับความพึงพอใจของผู้ที่รับชมสื่อสารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยว
พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรี พบว่าผลการประเมินความพึงพอใจโดยอยู่ในระดับ
มาก มีค่าเฉลี่ย 4.22 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านสรุปได้ดังนี้ 
 ด้านเนื้อหาของสื่อสารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัด
สุพรรณบุรี ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.34 เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ 3 ข้อแรกที่มีผลการ
ประเมินสูงที่สุด พบว่า สื่อมีเนื้อหาที่ถูกต้อง อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ ย 4.41 รองลงมาคือ สื่อมี
เนื้อหาน่าสนใจ อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.40 และสื่อเรียงล าดับเนื้อหาที่เหมาะสม อยู่ในระดับ
มาก มีค่าเฉลี่ย 4.37  
 ด้านคุณภาพของสื่อสารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัด
สุพรรณบุรี ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.18 เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ 3 ข้อแรกที่มีผลการ
ประเมินสูงที่สุด ได้แก่ น าเสนอภาพได้ตรงกับเนื้อหา มีค่าเฉลี่ย 4.37 รองลงมาคือ ระยะเวลาของสื่อ
มีความเหมาะสม อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.30 มีการน าเสนอสื่อที่ทันสมัย และระยะเวลาของสื่อมี
ความเหมาะสม อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.28  
 
 
 
 
  



บทท่ี 5 

สรุปผล อภิปราย และข้อเสนอแนะ 

 จากการด าเนินโครงการเรื่อง สารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทอง
จังหวัดสุพรรณบุรี สามารถน าผลการวิจัยมาสรุปผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะได้ ดังนี้ 
 5.1 สรุปผลการศึกษา 
 5.2 อภิปรายผลการศึกษา 
 5.3 ข้อเสนอแนะ 

 

5.1 สรุปผลการศึกษา 
 การศึกษาเรื่องสารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัด
สุพรรณบุรี สามารถสรุปผลการศึกษาได้ ดังนี้ 
 5.1.1 วัตถุประสงค์การวิจัย 
  5.1.1.1 เพื่อผลิตสื่อประชาสัมพันธ์สารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถาน
แห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรี 
  5.1.1.2 เพื่อศึกษาความพึงพอใจต่อสื่อประชาสัมพันธ์สารคดีแนะน าสถานที่
ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรี  
 5.1.2 ขอบเขตการศึกษาโครงงาน 
  5.1.2.1 ด้านเนื้อหา 
   ศึกษาประวัติของพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรี 
   แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์ ได้แก่ ความหมาย
ของการประชาสัมพันธ์ การเลือกเปิดรับสื่อของของผู้รับสาร และการเผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์ 
   ศึกษาแนวคิดเกี่ยวกับสารคดีเชิงท่องเที่ยว 
  5.1.2.2 ด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่จะศึกษา  

  ประชากรที่ใช้ในการศึกษาในครั้งนี้ ได้แก่ นักท่องเที่ยวที่เดินทางไปเที่ยว

พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรี โดยก าหนดกลุ่มตัวอย่างจ านวน 200 คน ที่เคย

เดินทางไปท่องเที่ยวที่พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรีและได้รับชมสารคดีแนะน า

สถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรีที่ได้เผยแพร่ผ่าน YouTube  

          5.1.2.3  ด้านตัวแปร 



30 
 

 ตัวแปรต้น  ได้แก่  สารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทอง

จังหวัดสุพรรณบุรี 

 ตัวแปรตาม  ได้แก่  ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่อสารคดีแนะน าสถานที่

ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรี 

          

 

 5.1.2.4    ขอบเขตด้านเวลา 

        ใช้ระยะเวลาในการศึกษาต้ังแต่หาข้อมลูถึงการน าเสนอและเผยแพร่

ตั้งแต่เดือน พฤศจิกายน พ.ศ.2560 – เดือนกุมภาพันธ์ ปี พ.ศ.2562 

 5.1.2.5    ช่องทางการเผยแพรผ่ลงาน 

               น าเสนอผลงานผ่านทาง Youtube 

        5.1.2.6    ผลการทดสอบและประเมินผล 
                  ประเมินความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่เข้าชมสารคดีแนะน าสถานที่
ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรี ได้เผยแพร่ผ่าน YouTube โดย
แบบสอบถาม 
 5.1.3 ผลการประเมินความพึงพอใจต่อสื่อสารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถาน
แห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรี พบว่า ในภาพรวมอยู่ในระดับมากมีค่าเฉลี่ย 4.22 เมื่อพิจารณาเป็น
รายได้ พบว่า ด้านเนื้อหาของสื่อสารคดีท่องเที่ยวเข่ือนป่าสักชลสิทธ์ิ อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.34 
และด้านคุณภาพของสารคดีท่องเที่ยวเข่ือนป่าสักชลสิทธ์ิ อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.18 
 

5.2 อภิปรายผลการศึกษา 
 จากการศึกษา ผลประเมินความพึงพอใจต่อสารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถาน

แห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรี พบว่า ผลงานมีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก ทั้งนี้เนื่องมาจากการ

เลือกใช้สื่อที่มีความเหมาะสม ทั้งภาพจริงที่ท าให้ผู้ชมได้เห็นภาพจริงจากสถานที่นั้นอย่างละเอียด 

เนื้อหาสถานที่ภายในครบถ้วนทุกจุด ภาพกราฟิกที่เข้ามาเสริมเพื่อช่วยให้ผู้ชมเข้าใจได้ง่ายข้ึนโดยท า

การเช่ือมโยงไปยังจุดต่างๆ เสียงพากย์และเสียงดนตรีประกอบเชิญชวนให้น่าติดตาม และค าอธิบาย

ใต้ภาพเป็นค าบรรยายภาษาอังกฤษเพื่อให้นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติได้เข้าใจได้ง่ายข้ึน ทั้งนี้อาจ

เนื่องมาจากลักษณะของสื่อเป็นสื่อประเภทการประชาสัมพันธ์ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ เพ็ญศิริ 

กลันทกสุ วัณณ์ (2553) ที่ ศึกษาเกี่ยวกับงานประชาสัมพันธ์ เรื่องการสร้างเว็บไซต์เพื่องา น
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ประชาสัมพันธ์ หมายถึงการประชาสัมพันธ์เป็นงานเชิงสร้างสรรค์ก่อให้เกิดความรู้สึกดี และความ

เข้าใจที่ถูกต้อง มีความน่าเช่ือ 

5.3 ข้อเสนอแนะ 
 5.3.1 ข้อเสนอแนะจากการศึกษา 
   จากการศึกษาเรื่องสารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทอง
จังหวัดสุพรรณบุร ีพบว่า จากการประเมินสื่อสารคดีท่องเที่ยวอยู่ในระดับมาก ซึ่งแสดงให้เห็นว่า การ
ผลิตสื่อสารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรี  ในครั้งนี้ 
สามารถพัฒนาสื่อให้มีความเหมาะสมและเข้าใจได้ง่าย บุคคลทุกเพศทุกวัยเข้าถึงได้ ชาวต่างชาติ
เข้าถึงได้ เพื่อเผยแพร่และวางแผนการเดินทางกอ่นการท่องเที่ยว ในส่วนของการท าสื่อสารคดีแนะน า
สถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรีในครั้งนี้มีอุปสรรคในการถ่ายท า
เนื่องจากของโบราณที่ตั้งโชว์อยู่ในตู้กระจก ไม่สามารถเปิดให้ถ่ายช้ินงานได้จึงจ าเป็นต้องถ่ายหน้าตู้
กระจกท าให้เกิดการสะท้อนท าให้การถ่ายท าเกิดความล่าช้า 
 5.3.2 ข้อเสนอแนะในการศึกษาครั้งต่อไป 
  จากการศึกษาสารคดีแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทองจังหวัด
สุพรรณบุรี ในครั้งนี้ สามารถน าไปพัฒนาต่อยอดในรูปแบบสื่อต่างๆ ให้มีความน่าสนใจการใส่อนิเม
ชัน 3 มิติ พร้อมทั้งการท าอินโฟกราฟิก เพิ่มข้ึน เพื่อให้เป็นจุดสนใจที่แตกต่างจากสารคดีทั่วไป การ
ใส่เทคนิคพิเศษเกี่ยวกับเสียงให้น่าตื่นเต้น น่าติดตามต่อไป 
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แบบสอบถามประเมินผล 

 ค าชี้แจง แบบสอบถามนี้จัดท าข้ึนเพื่อสอบถามประเมินผลของสารคดีแนะน าสถานท่ี
ท่องเท่ียว พิพิธภณัฑสถานแห่งชาติ จงัหวดัสุพรรณบุรีและให้ผู้ตอบแบบสอบถามท าเครื่องหมายถูก 

(√) ลงในช่องที่ตรงกับความคิดเหน็มากทีสุ่ด ซึ่งความคิดเห็นของท่านจะเป็นประโยชน์อย่างยิ่งต่อการ

ปรับปรุงการด าเนินต่อไป 

ตอนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไป 
 1. เพศ  (  ) ชาย                    (  )  หญิง 

 2. อาย ุ  (  ) ต่ ากว่า 20 ปี (  ) 21-25 ปี     (  )  25 – 30 ปี 

                       (  )  31 – 35 ปี         (  ) 36 – 40 ปี  (  )  41 – 45 ปี 

                        (  ) มากกว่า 50 ปี   

ตอนท่ี 2 แบบสอบถามความพึงพอใจ  

 
รายการ 

ระดับความคิดเห็น 
มาก
ท่ีสุด 
5 

มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

น้อย 
2 

น้อย
ท่ีสุด 
1 

ด้านเน้ือหา      
1. สื่อมีเนือ้หาที่น่าสนใจ      
2. สื่อมีเนือ้หาทีเ่ข้าใจ ชัดเจน      
3. สื่อเรียงล าดับเนือ้หาได้เหมาะสม      
4. สื่อมีเนือ้หาที่ถูกตอ้งครบถ้วน      
5. สื่ออธิบายเนื้อหากะทัดรัดเหมาะสมกับ
ช่วงเวลา 

     

ด้านคุณภาพ      
6. องค์ประกอบ สสีันของภาพมีความ
เหมาะสม 

     

7. มุมภาพต่างๆเข้าใจง่าย      
8. การน าเสนอมีความดึงดูดและน่าสนใจ      
9. ภาษาที่ใช้มีความถูกต้อง      
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10. เสียงบรรยายมีความเหมาะสมน่าฟงั      
11. เสียงดนตรทีี่ใช้มีความเหมาะสม      
12. ระยะเวลาในการน าเสนอ      

ข้อเสนอแนะ 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
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ภาคผนวก ข 
โปรแกรมท่ีใช้ในการตัดต่อ 
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ภาพที่ 1 โปรแกรมที่ใช้ในการตัดต่อ 

 

 
ภาพที่2  ไทม์ไลน์ที่ตัดต่อ 
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ภาพที่3  โปรแกรมที่ใช้ท ากราฟิก 

 

 
 

ภาพที่4 หน้าต่างการท ากราฟกิ 
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